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“Qual é a coisa, qual é ela, que coleciona prémios nos principais concursos
internacionais, tem cada vez maior peso nas nossas exportac¢oes, ocupa um luar de
estaque no turismo, concilia os sabores tradicionais com a visdo das nossas geragoes e
leva a todo o mundo o selo de qualidade — made in Portugal?”

Pedro Guilherme Lopes
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A Vitivinicultura na regidao do Alentejo:
A passagem de um setor tradicional para um setor inovador

O caso da sub-regiao vitivinicola de Reguengos de Monsaraz

Ana Correia

RESUMO

O setor vitivinicola sofreu uma grande transformacao na regido do Alentejo.

Foram criadas importantes iniciativas de dinamiza¢do do setor vitivinicola, através do
apoio prestado por associacOes, empresas e instituicdes regionais.

A sub-regido vitivinicola de Reguengos de Monsaraz é um forte exemplo do crescimento
gue ocorreu na vitivinicultura. Os produtores apostaram na inovagao para melhorarem
a cultura da sua vinha e a produc¢ao dos seus vinhos.

Reguengos de Monsaraz apresenta um elevado potencial na vitivinicultura devido a:
qualidade dos seus produtos; pelos processos produtivos utilizados; elevado nivel de
conhecimentos dos seus principais produtores e por serem lideres no mercado das
exportagoes.

Assim, o setor vitivinicola apresenta uma grande importancia econdmica para a regiao
do Alentejo devido a dimensdo do cultivo dedicado a vinha; pelos valores gerados da
producdo, comercializagdo, volume de negdcios e principalmente por ser um setor

gerador de emprego e riqueza para o Alentejo.

Palavras-Chave: Vitivinicultura; Inovagao; Desenvolvimento Regional; Reguengos de

Monsaraz



A Vitivinicultura na regiao do Alentejo:
A passagem de um setor tradicional para um setor inovador

O caso da sub-regiao vitivinicola de Reguengos de Monsaraz

Ana Correia

ABSTRACT

The wine sector has undergone a big transformation in the region of Alentejo.

Were created importante proactive initiatives in the wine sector, through the support
provided by associations, companies and regional institutions.

The sub-wine region of Reguengos of Monsaraz is a strong exemple of the growth that
occured in the wine industry. Producers beto n innovation to improve the cultivation of
vines and the production of it’s wines.

Reguengos de Monsaraz has a high potential in the wine industry due to: quality of their
products; the production processe used; high level of knowledge of it's main producers
and be leaders in the export market.

So, the wine sector has a major economic importance for the region of Alentejo reason
of the scale of cultivation dedicated to vineyards; the values generated from the
production, marketing, turnover and primarily as a generator sector employment and

wealth for the Alentejo.

Keywords: Viticulture; Innovation; Regional development; Reguengos de Monsaraz



INDICE

INTRODUGAD ....ovtiirieisiiiitett ittt bttt bt s et s st s bbb e s e b e b e b eaesesesssasasass e e s aens 1
Capitulo | — Enquadramento CONCEPLUAL.......ceviieiieei ittt 5
I. 1. O Conceito de Competitividade .......ccocvueiiiiiiiiiiie e e 5
[ O N 6] g Yol 11 do o [l (g 101V [oF 1o N TP 6
I. 3. O Conceito de Desenvolvimento RegIioNal..........ccuevieiiiiiiiiiiii e 8
Capitulo Il — O papel da vitivinicultura no desenvolvimento regional .........ccccceeeciveeincineennns 10
II. 1. A Vitivinicultura em Portugal: enquadramento historico ........cccoeeevvcveeeeiciee e, 10
Il. 2. A Vitivinicultura e o Desenvolvimento Regional .........ccccoeeieeiiiiiiiiiccciee e 13
Capitulo Ill — O setor vitivinicola em Portugal Continental..........cccceeivciiiiiniiee e 16
Il. 1. Caraterizagdo da industria VitivViniCola ......ceeeiieiieii i 16
Il. 2. As regibes vitivinicolas em Portugal Continental ...........ccccoeeiiiiieeiccciee e, 21
1. 3. A CUTUFE da VINN@. .ottt s ee e 40
[11. 3.1, Praticas VItICOIAS ..cecueerueeiiieei ettt ettt sttt ee e 40
Il. 4. A produgdo de vinho em Portugal Continental........ccccceeveiiiiiiciiee e 42
II. 5. Comercializagao € EXPOrtagao......ccciccurieiiiciiieiiiiiee e ceitee e erteee e ssiee e eeree e e e sabae e e s sabeee e enres 45
1. 5.1. Mercado NACIONAl ....cc.cooiiiiiiiiiieeeet e 45
1. 5.2. Mercado INternacional.........coc.eoueeeiiiiniinieee ettt 46
Ill. 6. Importancia do setor do vinho na economia nacional.........ccccccceeeeeciereccciee e, 47

Capitulo IV — As repercussdes das politicas comunitarias no setor vitivinicola portugués .... 50

IV. 1. A reforma da Organizagdo Comum do Mercado Vitivinicola.......cccccvevervcieiiiciieeneenee, 50
IV. 2. Instrumentos financeiros no periodo de 2000-2013 ........cccceeveiieeeeiiieeeerieee e 55
IV. 2.1. Programa Comunitario VITIS......ccociiii ittt rvee e s 55
IV. 2.2. Medida 2 do Programa Operacional AGRO ..........ccccceeeeiiieiiciiee et 58
Capitulo V — A regido vitivinicola do AleNtEjO.........ceeeeuiiiiiciiee ettt e 59
V. 1. EnquUadramento SEOGIATICO ...cccuuiiiiiiie ettt et et 59
V. 2. Origem da vitivinicultura na regido do Alentejo.........ccceeeuieeeeciiiee e 62
V. 2.1. A atribuicdo das Denominagdes de OriZeM ........ccccuuieeiiiieeeeiiieeeerieeeeeee e e e e e e 65
V. 3. Caracterizagdo das sub-regides vitivinicolas da Regido do Alentejo ........ccccceeeeuvveeennnen. 66

V. 4. Tipos de produtores vitivinicolas na regido do Alentejo.........cccceeeeecieeeeecciieeeecieee e, 69



V. 5. Técnicas tradicionais e inovadoras de Implantacdo e manutencdo da cultura da vinha e

(o [ IRV 0] o o TP PP PRSPPSO 70
V. 6. A producdo de vinho na regido do AlENTEJO ......eeveeiiiiiiiciiee et 74
V.7. Associagdes e instituicdes regionais que apoiam o setor vitivinicola.........cccceeeeveeeennnnen. 78
V. 8. O enoturismo Na regido do AlENEEJO.....iiuiiiiiiiiiieccreee e 80
V. 7. Importancia econdmica da vitivinicultura para a regido do Alentejo........ccccceeeuveeeennnen. 81
Capitulo VI — A sub-regido vitivinicola de Reguengos de MoNnsaraz .........ccccoceeeeecvveeeecvveeeenns 84
V. 1. Enquadramento GEOGIAfICO.....cuuiiiiiiiie et ree e et e e 84
VI. 2. Origem da vitivinicultura em Reguengos de MONSaraz .......c.cccccveeeecveeeeecreeeeeeveeeeennens 86
VI. 3. Evolugdo da produgdo vinicola em Reguengos de MoNnSaraz......cccoccceeeeeeveeeeseveeeesnnneen 87
VI. 4. Produtores de Vinho na Sub-regido vitivinicola de Reguengos de Monsaraz ............... 89
Capitulo VII: Andlise dos RESUILAAOS .......cceiiviiiiiiiiiie ettt e e 92
VII. 1. Tipos de Inovagdes introduzidas na vitivinicultura.........cccceeeciieeecciiee e, 92
VII. 2. Incorporagd@o da Matéria-prima.........eecccceeeeecieee ettt e et e e e ree e e nrae e e enreas 99
VII. 3. Comercializagdo dos vinhos no Mercado Nacional e Internacional ............cc.oc......... 100
VII. 4. Cooperacao com InstituicOes de Investigacdo e Desenvolvimento e Formacao........ 103
VI. 5. Estratégias de Marketing de promogao e divulgagdo dos vinhos.........ccccceeeeeieeeeennnen. 103
VII. 6. O Enoturismo em Reguengos de MONSAraz......ccccccueeeeeieeeeiiiieeeeesiieeeeeieeesesseeeeennens 105
VII.7. O Cluster do Vinho do AlENTEJO .......ueeeiiiiie ettt et 107
VII. 8. O Futuro do Setor VitivinICOoIa .......cooeeiieiiieieeeee et 108
VI. 9. DisCUSSA0 dOS reSUIATOS ..ottt 109
CONGCLUSOES. ...ttt sttt a et es s s s e bbb e s e s s e s esesasasasesasanssesnnesens 114
BIBLIOGRAFIA ...ttt sttt ettt st sttt e sr e s e e r e e r e e sreesanenane 115
WEBGRAFIA ...ttt st st st et et b e s esae e st e e bt e b e s neesmeesmeesaneenneens 117
INDICE @ FIGURAS......couvuiuimimeimineieisetstiseb sttt 118
INDICE DE GRAFICOS .....uvuuvverririmireieiettisetstistissis e ss st 119
INGICE DE TABELAS......ccuueueuireiseiseisetetetset ettt 120
ANEXO A ettt ettt h e bttt a e e bt e b e e she e st sar e e r e e b e nnees 121
ANEXO B ..ottt ettt st h ettt b e b e sae e st s ar e e r e reennees 123

ANEXO Caoer s 124



INTRODUCAO

Com a adesdo de Portugal a CEE em 1986, a agricultura portuguesa passou por
um periodo de reajustamentos produtivos, sendo o setor vitivinicola um dos que melhor

se adaptou a concorréncia comunitaria.

O setor vitivinicola na regido do Alentejo atravessou uma fase de grande
turbuléncia, durante muito tempo. Mas, entretanto, para se adaptarem a concorréncia
comunitaria, os produtores conseguiram juntar forcas e, aos poucos, conduziram a

transformacdo e expansao do setor.

A sub-regido vitivinicola de Reguengos de Monsaraz é um bom exemplo do
crescimento vitivinicola porque todos os seus produtores fizeram inumeros

investimentos e hoje em dia sdo lideres no mercado da exportagao.

A vitivinicultura em Reguengos de Monsaraz encontra-se totalmente
modernizada e muito competitiva, o que tem vindo a contribuir para o desenvolvimento
inerente do setor, para a revitalizacdo da economia alentejana e para a

internacionalizacdo das marcas e dos produtos regionais.

A participagdo ativa nos concursos internacionais de renome mundial tem
permitido aos produtores aumentarem a sua visibilidade nos mercados estrangeiros e

da-lhes consisténcia perante os clientes e potenciais clientes.

O Enoturismo tem sido uma excelente ferramenta de marketing, pois permite
gue os seus produtos cheguem a um publico-alvo muito maior, ndo sé nacional como

também internacional.

Partindo do tema e subtema da dissertacdo: “A vitivinicultura na regiao do
Alentejo: A Passagem de um setor tradicional para um setor inovador, em Reguengos
de Monsaraz”, o presente estudo visou investigar as transformacgdes ocorridas no setor
vitivinicola, resultantes da entrada de Portugal na Comunidade Econdmica Europeia
(ap6s 1986), na sub-regido vitivinicola de Reguengos de Monsaraz. Por outro lado, a
investigacdo foi orientada também no sentido de relacionar o contributo da

vitivinicultura para o processo de desenvolvimento regional e local.



No que concerne aos objetivos especificos da investigacdo estes incidiram sobre:

e Descrever os conceitos relacionados com a vitivinicultura;

e Descrever os conceitos relacionados com a inovacao;

e Relacionar a vitivinicultura com o desenvolvimento regional;

e Identificar os diversos tipos de inovagdes introduzidas na vitivinicultura;

e Caraterizar as técnicas inovadoras aplicadas na cultura da vinha;

e Identificar os processos inovadores introduzidos na producdo dos
vinhos;

¢ Identificar os mercados nacionais e internacionais de comercializagdo
dos vinhos;

e Mencionar as institui¢cdes de investigacao, desenvolvimento e formacao,
gue apoiam a inovacdo da vitivinicultura;

e Descrever as estratégias de marketing de promocao e divulgacdo dos
vinhos;

e Caraterizar as praticas enoturisticas realizadas nas empresas
vitivinicolas.

A dissertacdo estd, assim, organizada em sete capitulos, a saber:

- Enquadramento conceptual.

- O papel da vitivinicultura no desenvolvimento regional.

- O setor vitivinicola em Portugal Continental.

- As repercussoes das politicas comunitdrias no setor vitivinicola portugués.
- A regido vitivinicola do Alentejo.

- A sub-regido vitivinicola de Reguengos de Monsaraz.

- Andlise e discusséo dos resultados.

No primeiro capitulo far-se-a um enquadramento conceptual sobre:

competitividade, inovacdo e desenvolvimento regional.

No segundo capitulo procurar-se-a mostrar o contributo da vitivinicultura no

processo de desenvolvimento regional e local.



No terceiro capitulo caraterizar-se-a o setor vitivinicola em Portugal Continental,
no que se refere: aos tipos de agentes econdmicos; regides vitivinicolas; praticas
viticolas; produgao de vinho e comercializagao. Ainda neste capitulo analisar-se-a a

importancia do setor do vinho na economia nacional.

No quarto capitulo procurar-se-a referir as repercussdes das politicas
comunitarias no setor vitivinicola, no ambito da reforma da organizagdo comum do

mercado vitivinicola.

No quinto capitulo far-se-4 um enquadramento geografico da regido vitivinicola

do Alentejo, bem como a caraterizacdo de toda a sua industria vitivinicola.

No sexto capitulo caraterizar-se-a o setor vitivinicola na sub-regido vitivinicola de

Reguengos de Monsaraz.

Por fim, no sétimo capitulo proceder-se-a analisar e discutir os resultados
obtidos das entrevistas realizadas as quatro principais empresas vitivinicolas, de

Reguengos de Monsaraz.

A metodologia aplicada ao longo desta investigacdo incidiu em duas

componentes importantes: a pesquisa bibliografica e o trabalho de campo.

A primeira diz respeito a andlise de diferentes abordagens tedricas ao tema,

realizadas por autores nacionais e internacionais.

A segunda concretizou-se na recolha de dados, efetuada através da realizacao
de entrevistas as quatro principais empresas vitivinicolas de Reguengos de Monsaraz,

em que foram entrevistados:
- O Engenheiro Manuel Cabaca da Herdade do Esporao-Finagra, S.A;

- O Dr. Jorge Mantas, Diretor Comercial da Carmim-Cooperativa Agricola de Reguengos

de Monsaraz;
- O Endlogo Paulo Amaral da Adega José de Sousa;
- Duarte Leal da Costa, Diretor da Ervideira Sociedade Agricola, S.A.

A opcdo pela realizacdo de entrevistas deveu-se ao facto de se considerar ser a

metodologia mais adequada para obter respostas mais concretas, eficazes e descritivas



da problematica em estudo. Por outro lado, as entrevistas possibilitaram uma maior

recolha de dados e uma maior taxa de respostas.

Recorreu-se também a recolha e tratamento de dados estatisticos, que
constituiu uma componente metodolégica fundamental no trabalho, tal como a

representacdo cartografica da informacdo, que é o suporte territorial da investigacao.



Capitulo | - Enquadramento Conceptual
I. 1. O Conceito de Competitividade

A competitividade ndo teve ao longo do tempo uma Unica definicdo. A
competitividade é definida pela capacidade da empresa em aumentar a sua quota de
mercado e os seus lucros. “Se antes se julgava que para ser competitivo eram
necessdrios os precos mais baixos, hoje sdo utilizados indicadores completamente
diferentes, como: os recursos humanos; fatores técnicos como competéncias em

investigagdo, desenvolvimento e organizacionais”. (Inés Santiago, 2009)

A competitividade de uma empresa foca-se na sua capacidade de produzir bens
e servicos com qualidade, a um preco razoavel, quando o mercado o pede, fazendo
oferecendo o melhor que as empresas concorrentes e de conseguirem expandir o

rendimento dos seus empregados.

Segundo o World Economic Férum (2009), competitividade é “o conjunto de
instituicées politicas e fatores que determinam o nivel de produtividade de um pais”.
Assim, ligado ao conceito de competitividade, temos o conceito de produtividade que
estd associado a eficiéncia da utilizagao dos recursos para a producao de bens e servicos,

expressando a relagdo de input/output.

Segundo Porter (1989), a competitividade “ocorre entéo ao nivel das empresas,
quanto mais competitivas forem as empresas, mais competitiva serd a nacfo que as
abriga”. Ainda Porter refere que a “competitividade estd na sua eficiente execugdo das
tarefas da cadeia de valor, ou seja aquelas tarefas necessdrias no dia-a-dia das
empresas, mas que ndo parecem ter importdncia no valor final de um produto, como por

exemplo no tratamento de encomendas ou os servigos contabilisticos.”

Sinteticamente a competitividade é gerada da produtividade de todos os
recursos que um pais utiliza, sendo esta responsavel pela melhoria do nivel de qualidade

de vida de um pais.



I. 2. O Conceito de Inovagao

A inovacgdo é um produto ou servi¢o que é capaz de oferecer algo distintivo e
diferente do que ja existe no mercado e que aposta numa vantagem competitiva. Assim
sendo, o conceito de inovagdo ndo é necessariamente sinénimo de alta tecnologia,
aplicando-se indiscriminadamente a: aplicaces de tecnologia (nova tecnologia,
introducdo ou aperfeicoamento de tecnologia existente); produtos; processos de

producao, marketing e comercializa¢ao e gestao.

“O discurso sobre a inovagdo foi-se abrindo, considerando a relevdncia para a
competitividade econdmica de outros tipos de inovagdo que néo apenas a de origem
tecnoldgica. Antes de tudo, tem vindo a ser dado grande relevo a inovagdo
organizacional. Em algumas circunstdncias esta adquire mesmo lugar privilegiado em
algumas andlises da inovagcéo, como fator dominante na aquisicdo da flexibilidade
necessdria para adaptacdo a condigées de mercado caracterizadas por forte

mutabilidade.” (Mira Godinho, 2003)

A lnovacdo é um conceito recente, mas ja em 1934 Schumpeter falava no assunto
da inovacgdo. Segundo Eliomar Cameron citando Schumpeter, inovagao é a “combinagdo
de conhecimentos e competéncias existentes e alertava ainda para o fato de ser pedra
basilar na evolugdo da economia, por ser um dos principais fatores de orientacdo das

empresas”.

A inovacdo esta sempre ligada a ideia de progresso e contribuiu também para a

melhoria das condi¢des de vida da populacgao.

Segundo Eliomar Cameron, citando Clarke e Guy (1998), “a inovag¢do é resultante
de ideias que revelam ter potencial comercial; na demand pull a inovagéo é o resultado
das necessidades do mercado”. Ainda citando Schumpeter (1934), da uma defini¢do

clara do conceito de inovagao através de seis casos:

1- “Fabricag¢do de um novo produto ainda desconhecido do mercado
consumidor ou de um produto existente com novo padrdo de qualidade;

2- Introdug¢do de um novo método de produgdo em um produto jd
comercializado, ainda desconhecido da industria em questéo e que ndo

necessita de proceder de uma nova descoberta;



3- Participa¢cdo em um novo mercado de vendas onde ainda ndo atuava;

4- Utilizagdo de nova fonte de matérias-primas;

5- Realizagdo de uma nova forma de organiza¢do da empresa;

6- Melhoria dos métodos produtivos e comerciais ou de outra forma é a
mudanca nas técnicas de produgdo, a conquista de novos mercados e
introdugdo de novos bens.”

Ainda Eliomar Cameron, citando Dosic (1988), refere que a inovacdo diz “respeito

a procura, descoberta, experimentagdo, desenvolvimento e adog¢do de novos produtos,

processos de produgdo e de novos modos de organizagéo.”

Assim a inovagao que mais se observa no dia-a-dia é a inovacgdo tecnoldgica, que
é nada mais que a introducdo e aplicacdo de novos conhecimentos tecnoldgicos, que

vdo gerar novos produtos, processos e servigos.

Segundo Eliomar Cameron, citando Kon (1994) “a introducdo de inovagdo
tecnoldgica impulsiona o desenvolvimento das for¢cas produtivas, determina a
realocagdo dos fatores de produgdo e a capacidade de acumulagdo. A inovagdo atua
diretamente na difusdo do crescimento econdmico, na eficiéncia entre setores e regides,

diferentemente conforme a capacidade de absor¢éo do progresso tecnoldgico.”

A Organizacdo para a Cooperacdo e Desenvolvimento Econdmico (1997) define
Inovacdo como sendo: “Inovacbes Tecnoldgicas de produtos e de processos que
compreendem a implementagdo de produtos e de processos tecnologicamente novos e
a melhoria tecnoldgica significativa de produtos e de processos. Uma inovagdo
tecnoldgica de produtos e processos é considerada implementada se foi ou introduzida
no mercado (Inovagdo de produto) ou usada dentro de um processo produtivo (Inovag¢do
de processo). Inovagbes tecnoldgicas de produtos e de processos envolvem uma série de
atividades cientificas, tecnoldgicas, organizacionais, financeiras e comerciais. A empresa
inovadora em produtos e processos tecnoldgicos é aquela que implementou produtos ou
processos tecnologicamente novos ou significativamente melhorados tecnologicamente

durante o periodo considerado.”

Segundo o Manual de Oslo, OCDE (Organizacdo para a Cooperagdo e

Desenvolvimento Econdmico), a inovacdo divide-se em quatro tipos:



Inovac¢ao do Produto: o produto ou servico é novo ou renovado;
Inovagao do Processo: um método de producdo ou de servigo é novo ou
renovado;

Inovagao Organizacional: introdu¢do de um novo método de
organizacao nas praticas de negdcio;

Inovagao do Marketing: refere-se a qualquer fator novo que surja em
gualquer dos agentes conhecidos como: product, promotion, price e

placement

I. 3. O Conceito de Desenvolvimento Regional

De acordo com as novas teorias e modelos de desenvolvimento regional, existe

uma grande variedade de visdes sobre o conceito de desenvolvimento regional.

Adelar Fochezatto (2010), citando Bekele e Jackson (2006), propGe a seguinte

classificagdo de abordagens:

“A Nova Geografia Economica: Tem a sua origem nas teorias de
aglomeracgdo e localizagGo espacial e procura dar explicacéo para a
distribui¢do das atividades no espago geogrdfico;

Sistemas de Inovagdo Regional: Enfatizam a inovacgdo e a tecnologia
como a forma mais adequada para se promover os desenvolvimentos
regional e local. A criagcéo de ambientes inovadores possibilita o
enraizamento e a atualizagdo permanente das atividades econdmicas da
regiGo. Assim s@o constituidas redes de cooperagdo, entre os setores
produtivos e os institutos de pesquisas e as universidades.

A Teoria da Competitividade de Porter: Tem como principal
contribuicéio o estudo sobre a relagdo entre aglomeragdo industrial e
seu impato sobre o desenvolvimento econdmico regional, através de

uma vis@o de competitividade dos clusters industriais”.

Os clusters sdo grupos de entidades, cujas inter-relacdes reforcam a vantagem

competitiva. Os clusters envolvem industrias fornecedoras, clientes, sendo todas

competitivas. (Porter, 1994)



O conceito de cluster desenvolvido por Porter é bastante amplo, pois envolve
estratégias de aumento de produtividade e relaciona-se com infraestruturas e
instituicoes. Assim, segundo Porter, o ponto mais relevante para o desenvolvimento é a
necessidade de haver um ambiente competitivo entre empresas da mesma industria
com uma localizacdo proxima. Por outro lado, uma boa parte dos beneficios produzidos
no cluster provenientes do aumento da produtividade e da inovagao esta relacionada
com o desenvolvimento de pesquisas em universidades e outras instituicdes privadas e

publicas.

“A evolugdo da teoria do desenvolvimento regional revela que o desenvolvimento
global passa necessariamente pelo desenvolvimento regional. A dindmica parece ser no
sentido de cada vez maior a articula¢Go entre os elementos internos de uma regido,
nomeadamente o equilibrio entre a especializagdo e a diversificagcdo da economia
regional, a interagdo das entidades regionais e criagcdo de potencial tecnoldgico e social
e os elementos externos tais como: o acesso a informag¢do, a procura externa, ao capital,
a inovagdo. Atribui-se as autoridades locais e regionais um papel determinante”.

(Carvalho e Sequeira, 2009)

As teorias de Desenvolvimento Regional evoluiram de abordagens
microecondmicas em que o principal eram as condi¢des da oferta, como a localizacdo
daindustria; para abordagens macroecondmicas, em que o elemento central é a procura
e 0s seus potenciais efeitos multiplicadores sobre a producdo via interligaces setoriais.
Assim, para alcancarem o desenvolvimento regional é necessario que a regido aproveite

e mobilize os seus recursos enddgenos, atualizando os seus processos produtivos.

4

Segundo Cardima Ribeiro (2010), “é importante estabelecer um plano
estratégico de desenvolvimento regional e local; pois é através do conjunto dos
diferentes desenvolvimentos locais que alcancaremos o tdo desejado desenvolvimento
regional. Nesta perspetiva devemos olhar para o desenvolvimento do territdrio, a partir
dos recursos locais existentes como: recursos naturais; produtos tradicionais, saberes,
entre outros. E necessdrio criar estratégias de desenvolvimento local, de forma a criar

condig¢des favordveis ao incremento do dinamismo empresarial e institucional”.



Assim, para haver desenvolvimento regional é necessario uma mobiliza¢do eficaz
do potencial dos recursos endégenos, de modo a gerarem riqueza, oportunidades de

emprego e ajudarem na promogao da regido.

Capitulo Il = O papel da vitivinicultura no desenvolvimento regional
Il. 1. A Vitivinicultura em Portugal: enquadramento histérico

Em Portugal, a produc¢do de vinho iniciou-se ha muito tempo, o que a torna uma
tradicdo. A plantacdo da primeira vinha em territério portugués ocorreu em 2000 a.C.
pelos Tartessos, que usavam o vinho como produto de troca no comércio de metais
(Instituto da Vinha e do Vinho, 2008). No século X a.C., os Fenicios introduziram novas

castas para a producdo de vinho.

Os primeiros povos a desenvolver a viticultura na Peninsula Ibérica foram os
Gregos, no século VIl a.C., desenvolvendo a arte de fazer o vinho (Instituto da Vinha e

do Vinho, 2008).

Durante o século VIl a.C., os Celtas trouxeram para a Peninsula Ibérica varios tipos

de castas e técnicas de tanoaria. (Infovini, 2009)

Quando os Romanos conquistaram a Peninsula Ibérica, no século Il a.C., foram
responsaveis por grandes progressos na vitivinicultura, plantaram novas castas e

melhoraram as técnicas do cultivo da vinha, nomeadamente a poda.

Com a reconquista cristd, nos séculos VI e VII d.C., a area de cultivo da vinha foi

bastante alargada no territdrio nacional.

Nos séculos VIl a Xll, o cultivo da vinha era essencial e por isso os Monges
melhoraram a produc¢do de vinho. Na segunda metade do século XIV, a producdo de
vinho teve um grande desenvolvimento, renovando-se e incrementando-se a sua

exportacdo. (Infovini, 2009)

Antes de iniciar a expansdo maritima, a agricultura era a base de subsisténcia da
economia portuguesa. O vinho era usado nas trocas comerciais com os povos do Oriente

e do Brasil e 0 que ndo era vendido era devolvido aos produtores.
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Durante o século XVI, Lisboa era o maior centro de consumo e distribuicdo de

vinho. A partir dai, o vinho portugués era distribuido por todo o império.

No século XVIII, foi assinado o Tratado de Methwen, onde ficou estabelecido um
regime especial para a entrada dos vinhos portugueses em Inglaterra, levando a um
aumento das exportacdes. Nesta altura, o vinho do Porto passou a ser exportado para

muitos paises Europeus (Infovini, 2009).

A medida que as exporta¢des foram aumentando, os produtores preocupavam-
se mais com a quantidade do que com a qualidade e isto levou a destruicdo do comércio

dos vinhos portugueses.

Para resolver estes problemas, o Marqués de Pombal criou a Companhia Geral
da Agricultura das Vinhas do Alto Douro, a 10 de Setembro de 1756. A missdo desta
companhia era fiscalizar a qualidade dos vinhos, determinar os precos e estipulava
regras na producdo e no comércio do vinho. Por outro lado, houve a necessidade de se
iniciar a demarcacdo da regido de producdo dos vinhos do Douro. Segundo os

investigadores, esta foi a primeira regido demarcada no mundo vitivinicola.

Na segunda metade do século XIX, a vinha foi atacada por pragas e doencas, que
levaram a elevadas quebras na produc¢do de vinho. Em 1851 apareceu o oidio, que se
manifestou nos bagos das videiras, que ficando cobertos com um pd branco acabavam
por cair. No entanto, descobriram que esta doenca podia ser combatida pulverizando as
videiras com enxofre. O mildio invade as vinhas em 1853 e, nesta altura, ja se conhecia

o tratamento, que foi descoberto em Franca. (Madeira e Vale, 2010)

Em 1867, a praga da filoxera apareceu inicialmente na regido do Douro e
depressa se alastrou e destruiu as vinhas em todo o pais. A maneira de prevenir esta
praga foi descoberta quando verificaram que as videiras americanas eram resistentes a

filoxera. Assim as videiras europeias passaram a ser enxertadas com raizes americanas.

Por esta altura, iniciaram também o processo de regulamentacdo oficial de
outras denominacdes de origem portuguesa, como o vinho da Madeira, Moscatel de

Setubal, Do, Colares, Carcavelos e Vinho Verde (Instituto da Vinha e do Vinho, 2008).

A vitivinicultura portuguesa tem sofrido, ao longo dos tempos, diversas crises,

gue tém resultado da falta de organizacao ao nivel da producdo e do comércio.
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Para resolver estas crises, o Estado Novo criou a Organizacdo Corporativa e de
Coordenagcao econdmica, dirigida aos setores que necessitavam de uma maior
intervencdo. No setor vitivinicola, a atuacdo desta Organizacao corporativa centrava-se

nas exportagoes, pois estas eram ameacgadas pela queda dos pregos.

A 17 de Novembro de 1933, foi criada a Federacdo dos Vinicultores do Centro e
Sul de Portugal. Esta tinha grandes meios de ag¢do e crédito para retirar do mercado os

excessos de producdo e armazenad-los para anos de escassez.

Esta Federagdo iniciou uma politica de orientacdo e defesa da produgao vinicola,
gue se traduziu na criacdo de uma rede de adegas cooperativas, uma vez que estas
asseguravam as possibilidades de fabrico nos anos de sobreprodug¢dao, bem como
garantiam a armazenagem da producdo, que ndo podia ser escoada durante a
campanha. A Federacdo dos Vinicultores do Centro e Sul de Portugal pretendia, assim,

a regulariza¢ao do mercado.

Para suceder a Federacdo dos Vinicultores do Centro e Sul de Portugal, foi criada
através do Decreto — Lei n227/977, de 19 de Agosto de 1937, a Junta Nacional do Vinho
um “organismo de coordenac@o econdmica ao qual foi dado um dmbito mais alargado
de atuagdo na politica de produgdo e comércio dos produtos vinicos”. (Madeira e Vale,

2010)

Assim, a Junta Nacional do Vinho defendia a economia da pequena vinicultura, a

regularizacdo dos precos do vinho e a melhoria da sua qualidade.

Com a entrada de Portugal na CEE, em 1986, a Junta Nacional do Vinho foi
substituida pelo atual Instituto da Vinha e do Vinho (IVV). O instituto da Vinha e do Vinho
estd adaptado as regras impostas pela Unido Europeia. Atualmente, o IVV detém
fungcdes na area do fomento, apoio, controlo, fiscalizagdo da cultura da vinha, da

producdo e comercializa¢cdo de produtos vinicos e derivados.
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Il. 2. A Vitivinicultura e o Desenvolvimento Regional

O contributo da vitivinicultura para o processo de desenvolvimento regional e
local depende muito da sua vitalidade como atividade econdmica e, por outro lado, da
sua participacdo no desenvolvimento de outras atividades complementares. E da
vitalidade interna e externa que nasce o contributo do setor vitivinicola para o processo

de desenvolvimento regional e local.

Assim, relativamente a vitalidade interna, tem-se mantido uma clara preferéncia
dos consumidores portugueses pelos vinhos nacionais, mas, ao mesmo tempo, os
consumidores tém procurado cada vez mais produtos com melhor qualidade e com um
maior valor acrescentado incorporado. Este fato contribuiu bastante para as
necessidades de investimento que se tém vindo a verificar ao nivel da produc¢do dos

vinhos.

Em termos de vitalidade externa, o vinho tem mantido uma posi¢cao bastante
relevante, o setor dos vinhos mantem-se isolado nas exportacbes, em que estas

representam mais de metade de todas as exportacdes agricolas nacionais.

Sendo o setor dos vinhos muito importante, para o desenvolvimento regional,
levou a Monitor Company (1994), a considerar o vinho como um dos clusters suscetiveis
de aproveitamento para a construgdo de vantagens competitivas para Portugal. Como
tal e seguindo a afirmacdo da Monitor Company, temos como exemplo, a criacdo do
Cluster do Vinho do Porto. “O Vinho do Porto foi e é um produto Chave da economia
nacional e ainda mais representa um valor simbdlico de Portugal para o mundo”.

(Sequeira e Diniz, 2010)

A fileira do Vinho do Porto foi aproveitada para a criacdo de um cluster,
“enquanto um aglomerado de empresas, instituicbes e demais agentes econémicos
interligados com evidentes sinergias oriundas do comportamento cooperante e

simultaneamente competitivo” (Sequeira e Diniz, 2010).
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Figura 1- Cluster do Vinho do Porto

Fonte: Sequeira e Diniz, 2010

Na figura 1 estd representada a organiza¢do do Cluster do Vinho do Porto. Do
lado da producdo estdo os viticultores, sendo a maioria pequenos proprietarios e para
além de todo o conjunto de elementos essenciais para a produc¢do vinicola, que se
encontra concentrada na Regido Demarcada do Douro. Depois de geradas as uvas, os
produtores veem-se confrontados com a decisdao de procederem a elaboragao do vinho
ou venderem as suas uvas a empresas privadas ou a cooperativas. No entanto, o que
tem acontecido é os produtores venderem as uvas a empresas privadas e as
cooperativas. Assim, o setor do Vinho do Porto é um Cluster “enquanto organiza¢do
produtiva com uma profunda insergéo territorial e com um tecido denso de interligagoes
entre atores econdmicos a montante e a jusante do processo produtivo, que cooperam
e competem entre si, instituicées que coordenam, requlamentam, certificam e definem

as linhas estratégicas para o setor”. (Sequeira e Diniz, 2010)

Segundo Orlando Simdes, foi a forte ruralidade do setor tanto a nivel da
producdo como a nivel da transformacdo, assim como a sustentabilidade como
atividade econdmica, que representam o papel fundamental que a vitivinicultura tem

no desenvolvimento regional.
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A vitivinicultura contribui para a sustentabilidade das exploracGes agricolas
especializadas em vinha e na viabilidade de outras exploragdes agricolas e ainda para a
manutencdo das paisagens rurais tipicas das grandes regidoes produtoras em Portugal e

nas llhas.

De acordo com as transformagdes recentes no setor vitivinicola as que tiveram
maior impacte no processo de desenvolvimento regional, podem dividir-se em duas
partes: uma ao nivel da estrutura organizacional e da politica vitivinicola e a outra parte

relacionada com os investimentos produtivos e funcionamento dos mercados.

Assim, ao nivel da estrutura organizacional e da politica vitivinicola é de salientar:
a aposta na criagdo das novas Regiées Demarcadas; a criagdao das Comissdes Vitivinicolas
Regionais, com a participacdo ativa de representantes das estruturas associativas de
produtores e comerciantes, que contribuiu para uma maior descentralizacdo da politica
vitivinicola, com o consequente aumento da participacdo de cada regido na definicdo e

gestdo do seu préprio futuro.

Relativamente aos investimentos produtivos e funcionamento dos mercados, é
de destacar o esfor¢co de investimento que tém feito na modernizacdo da industria
vitivinicola e na reconversao das vinhas. Isto permite oferecer aos mercados produtos
de grande qualidade. Os investimentos nos processos de transformacdo merecem
especial atencao “as alteragdes que se verificaram nos processos produtivos das Adegas
Cooperativas, ndo so pelo papel social que estas estruturas desempenham no apoio as
agriculturas familiares, como a sua efetiva necessidade de reestruturacéo.” (Orlando

Simoes)
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Capitulo lll - O setor vitivinicola em Portugal Continental
lll. 1. Caraterizacdo da industria vitivinicola

Ao longo dos anos, a vitivinicultura tem sido importante na defini¢do e evolugao

dos grupos sociais.

Segundo Orlando Simdes, citando Baptista (1993), foram os seguintes dois tipos
de agricultura familiar que estiveram na base dos movimentos inovadores, que
ocorreram na vitivinicultura, nas ultimas décadas: “uma agricultura com fungbes de
produc¢do”, nas unidades em que o rendimento familiar provém da exploracdo agricola
e “uma agricultura com fungao de trabalho” onde a maior parte do rendimento familiar

vem do trabalho que os membros do agregado exercem fora da exploragao.

Como atividade geradora de mercadorias, a vitivinicultura estd hd muito tempo
inserida nos grandes fluxos comerciais e, por isso, tem um papel importante na relagao

das exploracdes agricolas com o mercado.

Com a adocgdo de algumas politicas agrarias (protecdo das regiées demarcadas),
de tecnologias e a constituicdo de uma rede de adegas cooperativas, diminuiu o efeito

das economias de escala, no setor vitivinicola.

Assim, a transferéncia de propriedade, os novos direitos de plantacdo e a
legalizacdo de novas planta¢des permitiram a entrada no setor vitivinicola de novos
produtores, vindos de outras atividades econdmicas. Estes novos produtores, nos
ultimos anos, investiram no setor, adquirindo quintas e introduzindo nas mesmas novas
plantacdes de vinhas e, ao mesmo tempo, instalando também estruturas de

transformacdo, passando a ser Produtores-Engarrafadores.

Quanto a agricultura familiar, apenas as unidades com fun¢dao de produgao
tiveram condi¢Bes para fazer investimentos na vinha. Estes agricultores estao muito
dependentes do trabalho alcancado pelas adegas cooperativas, onde estes entregam as

suas uvas.

Ao longo dos tempos, a inovagao na vitivinicultura, através das novas plantacgdes,
tem representado um papel importante para as exploragdes. No entanto, estas novas
plantacGes estdo condicionadas pela existéncia prévia de vinhas na exploracdo, quando

estas sdo para reestruturacao e disponibilidade de terreno para novas plantacdes.
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Relativamente a agricultura familiar com funcdo de trabalho ndo se incluiu no
processo de reconversao, porque detém parcelas muito pequenas, logo ndo tém direito
a apoios comunitarios. Assim, estes agricultores tém de manter as suas vinhas, enquanto

estas o permitirem.

Ao longo dos anos, a industria vitivinicola sofreu altera¢des estruturais, que se
traduziram na integracdao de agentes de vocagao empresarial, em detrimento da
agricultura familiar de reduzida dimensdo. Este reforco das estruturas empresariais
aconteceu no Douro, Ribatejo, Oeste e no Alentejo (em que ha a liga¢do da grande

propriedade a cultura do vinho)

Hoje em dia, a indUstria vitivinicola é constituida por quatro grandes grupos de
agentes econdmicos: as adegas cooperativas, os vitivinicultores-engarrafadores, os

armazenistas e os distribuidores.

Outros agentes econdmicos associados aos referidos anteriormente sdo:
Produtores, Vitivinicultores, Destiladores, Engarrafadores, Exportadores/Importadores

e Preparadores.

Os produtores sdo aqueles que produzem vinho a partir de uvas frescas, de

mostos de uvas, obtidos na sua exploragao viticola ou comprados.

Os vitivinicultores elaboram os vinhos a partir de uvas produzidas

exclusivamente na sua exploragao viticola.

Os destiladores fazem a destilacdo dos vinhos, de subprodutos da vinificacdo ou

de produtos de qualquer outra transformacao de uvas.

Os engarrafadores procedem ou mandam fazer em prestacdao de servicos o

engarrafamento e assumem-se como Unicos responsaveis do produto.

O exportador ou importador compra ou vende diretamente a paises terceiros,

produtos vitivinicolas engarrafados ou a granel.

Os preparadores elaboram a partir do vinho e de subprodutos da vinificacao

produtos aptos a serem consumidos.

Entre 1950 e 1960, foram criadas as adegas cooperativas, com instala¢des de

vinificacdo modernas, em algumas areas do pais. Durante este periodo, so as adegas
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cooperativas podiam comprar as uvas aos produtores, enquanto as empresas privadas

s6 podiam comprar o vinho ja produzido.

Em 1969 existiam 108 adegas cooperativas que passaram para 117 em 1996. Este
aumento demonstra a importancia que as adegas cooperativas tinham na industria
vinicola a nivel nacional. O peso das adegas cooperativas na producdo regional
ultrapassou os 50%, chegando no Alentejo perto de 80%. (Recenseamento Agricola,

1989)

Quanto aos armazenistas, € um grupo bastante heterogéneo, devido a dimensao
das proprias empresas e, por outro lado, pelo peso relativo que a producdo prépria do
vinho ocupa no volume de negdcios total da empresa. Os armazenistas sao responsaveis
pela uniformizacdo, loteamento e criacdo das principais marcas comerciais, tanto no

mercado interno como no externo.

Por outro lado, foram fundamentais no desenvolvimento, divulgacdo e
promocdo do vinho verde branco, na Bairrada, onde se localiza a maior concentragdo de
empresas privadas que trabalham na producgdo regional e muito direcionadas para a

exportacao.

Os vitivinicultores-engarrafadores sao aqueles que elaboram o vinho, a partir de
uvas produzidas, exclusivamente na sua exploracao viticola, em instalacdes proprias,
com uma adega e engarrafam nas mesmas ou nas de outrem. Estes agentes econémicos
ganharam bastante importancia na ultima década, devido ao apoio dos fundos

comunitdrios para a producdo viticola, transformacado e engarrafamento.

Quanto ao grupo dos distribuidores, cresceu muito nos ultimos anos, envolvendo
alguns dos maiores produtores nacionais, como: Sogrape-Vinhos de Portugal, José Maria
da Fonseca, Quinta da Aveleda; Prine Drinks, Active Brands, Vinalda, Porto Vinus,

Viborel, Vinilusa e Solbel.

Assim, a indUstria vitivinicola é bastante heterogénea. Por um lado, temos as
empresas produtoras de vinho comum e, por outro, existem as empresas produtoras de

vinho do Porto.

Na tabela abaixo podemos ver, sinteticamente, o numero de agentes

econdmicos por regido vitivinicola em 2013:
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Tabela 1- Namero de Agentes Econdmicos por Regido Vitivinicola em 2013

Regides Vitivinicolas

Agentes
Econdmicos ; Tras-os- - . . Peninsula i
C | Minho Montes Douro Beiras Tejo Lisboa de Setibal Alentejo Algarve
Armazenista 737 39 335 450 127 446 129 252 90
Destilador 230 47 28 309 34 84 14 12 3
Engarrafador 540 50 467 341 143 339 117 285 49
Exportador/ | 5o, 34 474 | 365 | 113 | 502 103 293 75
Importador
Preparador 124 7 25 103 21 29 12 16 6
Produtor 592 39 313 191 194 400 100 207 31
Vitivinicultor | 1802 36 144 562 708 848 33 54 25
Vitivinicultor
- 932 61 322 323 118 254 78 105 24
Engarrafador
Total
5551 313 2108 2644 1458 2902 586 1224 303

Fonte: Anuario IVV, 2013 Elaboragao Prépria
De acordo com a tabela 1, em 2013 existiam 17089 agentes econémicos que
representavam o setor vitivinicola, a nivel nacional. A regido vitivinicola do Minho
apresenta o maior nimero de agentes econdmicos, com um total de 5551. Quanto ao
numero de engarrafadores, a regido vitivinicola do Minho tem o valor mais elevado

(540). A regido vitivinicola das Beiras tem o maior nimero de destiladores (309).

No entanto, os agentes econdmicos mais representativos no setor vitivinicola, a

nivel nacional, sdo os vitivinicultores com um total de 4212.

A estrutura de produtores de vinho em Portugal é bastante variada, com

empresas de dimensdes diferentes, na maioria sao médias empresas.

A composi¢ao de produtores nacionais é bastante assimétrica: em 2009 houve
mais de 30 000 produtores de vinho em Portugal. No entanto, 64% deles produzem
menos de 10 hl, representando assim sé 2% de producdo nacional. Ao mesmo tempo,
105 produtores responsaveis por 65% da produgdo de vinho representam sé 0,3% do

numero total de produtores (IVV, 2009).

E de salientar que os viticultores tém idade média avancada: a maioria deles tém

mais de 50 anos em todas as regides, os que tém mais de 65 anos representam
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aproximadamente um terco do numero total, e produtores com menos de 35 anos
exploram sé 4% da area total. Em média, cerca de 20% da drea vinicola total é gerida
por produtores sem qualquer instru¢ao, embora este indicador se diferencie fortemente

nas diferentes regioes.

Tabela 2 - Reparticao da area de vinha segundo o nivel de instrugdo do viticultor em 2007

Nivel de Regides Vitivinicolas
Instrugao B 3
do Tras- Peninsula
Produtor Minho os- Beiras | Lisboa | Tejo d’e Alentejo | Algarve | Continente
(%) Montes Setubal
Sem 25,9 23 23,8 24,7 | 17,6 16,7 9,2 26 22,5
Instrugao
Ensino 57,2 59,8 64,1 66,3 | 67,4 67,7 59,1 55 62
Basico
Ensino 5,5 5,6 4 4,7 5,6 5,8 8,5 5,6 5,3
Secundario
Ensino 11,3 11,6 8,1 42 | 95 9,8 23,2 13,4 10,2
Superior
Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Fonte: MADRP,2007 Elaboragdo Proépria

De acordo com a tabela acima, podemos ver que na regidao do Minho é onde
existe a maior percentagem de viticultores sem instrucdo (25,9%) e logo a seguir a regiao
vitivinicola da Estremadura com 24,7%. Relativamente aos viticultores que tém o ensino
basico, as regides vitivinicolas do Ribatejo e Peninsula de Setubal apresentam uma
percentagem elevada que ronda os 67%. Assim, apenas a regiao vitivinicola do Alentejo

apresenta a maior percentagem de viticultores que tem o ensino superior.

Na regido do Alentejo, a maioria das empresas (37%) pertence ao dominio
alimentar, 16% sdo ligados a induUstria metalurgica, as industrias da madeira e da cortica
reunem 15% (Cameron, 2005). Do total das empresas da regido, 92% sdo auténomas e
s6 1% pertence aos grupos empresariais (Cameron, 2005). A maioria das empresas

surgiu nos anos 70-80, predominando as empresas de micro ou pequena dimensao.
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Ill. 2. As regioes vitivinicolas em Portugal Continental

Em Portugal Continental existem 13 regides vitivinicolas, cada uma com
carateristicas distintas. Em seguida se encontra a carateriza¢do de cada uma das regides

vitivinicolas e sua localizagdo.

Figura 2 - Regides Vitivinicolas em Portugal Continental

Legenda:

Portugal continental

@ Vinhos Verdes
@ Tras-os-Montes
@ Douro

@ Bairrada
@®L30

@ Eeira Interior, Tavar. ..
@ Lishoa

@®Tejo

@ Peninsula de Setibal

@ Alentejo
@ Algarve
@ hadeira

Fonte: Infovini, 2009
o :E'LQDI'ES

A regido vitivinicola dos Vinhos Verdes localiza-se no Noroeste do Pais, na zona
conhecida como Entre-Douro-e-Minho. Esta regido é limitada a Norte pelo Rio Minho e
a Oeste pelo Oceano Atlantico. No Interior da regidao do Minho é onde se situam as

serras, em que a mais elevada é a Serra da Peneda, com 1373m.

O clima da regido vitivinicola dos Vinhos Verdes tem influéncia das brisas
maritimas do Oceano Atlantico, logo as temperaturas sdo amenas e 0s niveis de

precipitacdo sdao elevados durante todo o ano.

Relativamente aos tipos de solos, estes sdo maioritariamente graniticos, pouco
profundos e tém uma fertilidade baixa. No entanto com a acdo do homem, que tem

vindo a construir socalcos e aplicar adubos naturais, os solos tém ficado mais férteis.
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A cultura da vinha nesta regido remonta a época romana. Em 1908 a regido dos
Vinhos Verdes foi delimitada, o que a torna uma das mais antigas regides vitivinicolas
de Portugal Continental. Assim, na cultura da vinha na regidao do Minho ainda estd muito
presente a tradi¢ao, no que se refere a pratica das mais antigas formas de condug¢do das

vinhas. Atualmente apresenta uma area de vinha de 29.037ha.

De acordo com a Portaria n.2 668/2010, de 11 de Agosto, com as alteragdes
introduzidas pela Portaria n? 949/2010, de 22 de Setembro e do Decreto-Lei n.2
212/2004, de 23 de Agosto foi reconhecida a Denominag¢do Origem Protegida “Vinho

Verde”, que foi dividida em nove sub-regides:

1. Amarante: Os municipios de Amarante e Marco de Canavezes.

2. Ave: Os municipios de Fafe, Guimaraes, Pévoa de Lanhoso, Vieira do Minho, Vila
Nova de Famalicdo, Vizela, de Pévoa do Varzim, Santo Tirso, Trofa e Vila do Conde.

3. Baido: Os municipios de Baiao, Cinfaes e Resende

4. Basto: Os municipios de Cabeceiras de Basto, Celorico de Basto, Mondim de Basto
e Ribeira de Pena.

5. Cavado: Os municipios de Esposende, Barcelos, Braga, Vila Verde, Amares e Terras
de Bouro.

6. Lima: Os municipios de Arcos de Valdevez, Ponte da Barca, Ponte de Lima e Viana
do Castelo.

7. Mongdao e Melgag¢o: Os municipios de Melgaco e Moncao.

8. Paiva: O municipio de Castelo de Paiva e o municipio de Cinf3es.

9. Sousa: Os municipios de Vizela, Felgueiras, Lousada, Pagos de Ferreira, Paredes e
Penafiel.

O “Vinho Verde” possui caracteristicas muito proprias, que definem a sua
tipicidade. A sua frescura, os aromas intensos, a “agulha” nos vinhos brancos e a
juventude de sabores Unicos nos vinhos tintos, deram a este vinho o reconhecimento

de Denominacdo Origem Protegida.

Na regido, para além da producdo de vinho DOC, existe também a producdo do
vinho regional “Minho”; em que esta coincide com a area de producdo da regido

demarcada dos Vinhos Verdes.
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De acordo com a Portaria n.2379/2012, de 21 de novembro e do Decreto-Lei n.2

212/2004, de 23 de Agosto foi reconhecida a Indicagdo Geografica Protegida “Minho”.

A darea geografica de producdo da Indicacdo Geogrdafica Protegida “Minho”

abrange:

> Dos distritos de Viana do Castelo e Braga: os concelhos de Ribeira de Pena

e Mondim de Basto.

> Do distrito de Vila Real: os concelhos de Santo Tirso, Vila do Conde, Povoa
de Varzim, Maia, Matosinhos, Gondomar, Valongo, Paredes, Pagos de Ferreira, Lousada,

Felgueiras, Penafiel, Amarante, Marco de Canaveses e Baido.

> Do distrito do Porto: os concelhos de Castelo de Paiva, Vale de Cambra e
Arouca.

> Do distrito de Aveiro: os concelhos de Cinfdes e de Resende.

> Do concelho de Oliveira de Azeméis: a freguesia de Ossela.

A regido vitivinicola de Tras-os-Montes situa-se no Nordeste de Portugal
Continental, é uma darea essencialmente montanhosa e o0s seus solos sdo
maioritariamente graniticos. O clima na regido é seco e muito quente no Verdo e no

Inverno é bastante frio, chegando a atingir valores negativos.

De acordo com a publicagdo da Portaria n.21204/2006 de 9 de Novembro e do
Decreto-Lei n.2212/2004 de 23 de Agosto, foi reconhecida a Denominagdo de Origem

Protegida “Tras-os-Montes”.

A drea geografica para a producdo de vinhos de qualidade com direito a
Denominacdo de Origem Protegida “Tras-os-Montes” divide-se em trés sub-regides:

Chaves, Valpacos e Planalto Mirandés.

Os critérios de sele¢do para a definicdo destas trés sub-regides com direito a
Denominacdo de Origem Controlada foram: altitude, exposicdao solar, clima e a

constituicao dos solos.

Na sub-regido de Chaves, as vinhas estdo plantadas nas encostas dos pequenos

vales, onde passam os afluentes do rio Tamega. Os seus solos sdo graniticos com
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algumas manchas de xisto, apresenta elevados valores de pluviosidade e encontra-se a

uma altitude que varia entre os 350 e 400m.

A drea geografica de producdo que abrange esta sub-regido é constituida pelos

concelhos de Chaves e Vila Pouca de Aguiar.

A sub-regido vitivinicola de Valpagos encontra-se a uma altitude que ronda os
400 a 700m. Relativamente aos tipos de solos, existe uma maior presenga de manchas
de xisto, embora se denote algumas zonas de transicdo com solos graniticos. Quanto ao
clima, este apresenta temperaturas mais elevadas no Verdo, baixos valores de

pluviosidade e humidade relativa.

A area geogrdfica de producdo nesta sub-regido abrange os concelhos de

Miranda do Douro, Mogadouro, Vimioso, Freixo de Espada a Cinta, Torre de Moncorvo.

Na sub-regido do Planalto Mirandés, a viticultura é influenciada pelo rio Douro.
Os solos sao maioritariamente xistosos e encontra-se a uma altitude entre os 350 e
600m. Em termos de clima, este apresenta baixos valores de humidade relativa, grandes

amplitudes térmicas e incidéncia de ventos.

No Planalto Mirandés, os concelhos referentes a drea de producdo sdo: Macedo

de Cavaleiros, Mirandela, Murg¢a, Valpacos e Vinhais.

De acordo com a publicacdo da Portaria n.21203/2006, de 9 de Novembro, e do
Decreto-Lei n.2 212/2004, de 23 de Agosto, foi reconhecida a Identificacdo Geografica

Protegida “Transmontano”.

A area geografica de producao abrange do distrito de Braganca, os concelhos de
Figueira de Castelo Rodrigo, Meda e Vila Nova de Foz Cba; do distrito da Guarda, os
concelhos de Armamar, Lamego, Resende, S3o Jodo da Pesqueira; do distrito de Viseu o

concelho de Tabuacgo e o distrito de Vila Real.

A producdo de vinho com Identificacdo Geografica Protegida “Transmontano” é
produzida em toda a regido vitivinicola de Tras-os-Montes. No total a regido vitivinicola

de Tras-os-Montes apresenta uma area de vinha de 66.374ha.

A regido vitivinicola do Douro situa-se no Nordeste de Portugal. As suas vinhas

encontram-se plantadas no alto dos vales até a margem do rio Douro e dos seus
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afluentes Tua e Corgo. As vinhas constituem a chamada “Paisagem Cultural” que, em

2001, foi reconhecida como Patrimdénio Mundial pela UNESCO.

Em 1756, o Marqués de Pombal criou a Companhia Geral da Agricultura das
Vinhas do Alto Douro. Esta companhia tinha como objetivos: efetuar a demarcagao da
regido e registo das vinhas; fazer a classificacdo dos vinhos de acordo com a sua

qualidade e estabelecer algumas praticas vitivinicolas na regidao do Douro.

Assim a regido vitivinicola do Douro foi a primeira regido demarcada no Territério
Nacional. A sua demarcacdao foi feita de acordo com os microclimas, que sao

consequéncia do tipo de orografia caracteristica na regido.

A regido Demarcada do Douro foi dividida em trés sub-regiGes vitivinicolas: Baixo
Corgo a Oeste, Cima Corgo no Centro e Douro Superior a Este. A distribuicdo da area das

vinhas pelas trés sub-regides vitivinicolas é muito diferenciada.

Na regido do Douro o clima é muito seco e as montanhas protegem as vinhas dos
ventos. Na sub-regido do Baixo Corgo, o ar é mais humido e fresco devido a influéncia
do Oceano Atlantico. A pluviosidade é mais elevada, permitindo fertilizar os solos e
aumentar a produgao. No Cimo Corgo o clima é mais mediterraneo e no Douro Superior
chega a ser desértico, onde as temperaturas chegam perto dos 50 graus no Verdo.
Relativamente aos tipos de solos que existem na regido do Douro, estes sao compostos
por xisto grauvaquico e solos graniticos. Estes solos sdao bons para a longevidade das

vinhas e permitem mostos bastante concentrados e agucar e cor.

A plantagao das vinhas na regiao do Douro é feita segundo trés formas distintas:

socalcos, patamares e ao alto.

° “Os socalcos sdo frequentes em zonas cuja inclinagdo é elevada e

assemelham-se a varandas separadas por muros de xisto grauvdquico.

° Os patamares sdo constituidos por terracos construidos mecanicamente

sem muros de suporte as terras.

° A plantag¢do ao alto tem em conta a drenagem dos terrenos e o espago

necessdrio a mecaniza¢@o e movimentagdo das mdquinas na vinha” (Infovini, 2009).
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Da totalidade do volume de vinho produzido na Regido Demarcada do Douro,
50% ¢é destinado a produgdo de “Vinho do Porto” e a restante percentagem de volume
de vinho provém da producdo de vinhos de grande qualidade, que se enquadram na

Denominagdo de Origem Protegida “Douro” ou “Vinho do Douro” (Anuario, IVV, 2012).

O Decreto-Lei n.2173/2009 de 3 de Agosto aprovou o estatuto das
Denominagdes de Origem Protegida “Porto” e “Douro” e a Indicagdo Geogrifica

Protegida “Duriense” da Regido Demarcada do Douro.

A darea geografica de produgdo correspondente a Denominagdao de Origem
Controlada “Porto” é a mesma que estd demarcada para a producdo do vinho da

Denominacdo de Origem Protegida “Douro”, que foi dividida em trés sub-regides:

1. Baixo Corgo: Os concelhos de Mesao Frio, Peso da Régua, Santa Marta de
Penaguido e Vila Real do distrito de Vila Real; Os concelhos de Armamar e
Lamego e Resende do distrito de Viseu.

2. Cima Corgo: Do distrito de Vila Real os concelhos de Alijé, Murca, Sabrosa.

3. Douro Superior: Do distrito de Braganca os concelhos de Alfandega da Fé,
Freixo Espada a Cinta, Mirandela, Torre de Moncorvo e Vila Flor. Do distrito
da Guarda os concelhos de Figueira Castelo Rodrigo, Meda e Vila Nova de Foz

Coa.

Por outro lado na regiado vitivinicola do Douro, para além da produgdo de vinho
da Denominacdo de Origem Protegida “Porto” e “Douro”, existe também a producao
de Vinho Regional Duriense, cuja drea geografica de producdo coincide com a Regido

Demarcada do Douro.

De acordo com a publicacdo do Decreto-Lei n.2 212/2004, de 23 de Agosto, e do
Decreto-Lei n.2 173/2009, de 3 de Agosto, foi reconhecida a Indicacdo Geografica

Protegida “Duriense”.

A area geografica de produgao correspondente a Indicagao Geografica Protegida
“Duriense” abrange: do distrito de Braganca, os concelhos de Alfandega da Fé,
Carrazeda de Ansides, Freixo de Espada a Cinta, Mirandela, Torre de Moncorvo, e Vila
Flor; do distrito da Guarda, os concelhos de Figueira de Castelo Rodrigo, Meda e Vila

Nova de Foz Cba; do distrito de Vila Real, os concelhos de Alijo, Mesao Frio, Murga, Peso
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da Régua, Sabrosa, Santa Marta de Penaguido, e Vila Real; do distrito de Viseu, os
concelhos de Armamar, Lamego, Parada do Bispo, Penajoia, Resende, S3o Jodo da

Pesqueira e Tabuago.

A regido vitivinicola da Bairrada também chamada de Beira Atlantico localiza-se
na Beira Litoral, entre a cidade de Agueda e Coimbra. Esta regido encontra-se muito
proxima do mar, logo o seu clima carateriza-se por Invernos amenos e chuvosos e

Verdes suaves devido aos ventos atlanticos.

A regido da Bairrada tornou-se numa regido produtora de vinhos de qualidade,
no século XIX. Em 1887 foi fundada a Escola Pratica da Viticultura da Bairrada, destinada
a promover os vinhos da regido e melhorar as técnicas de cultivo e producao de vinho.

Assim, a Escola Prética criou em 1890 o vinho espumante.
A regido vitivinicola da Bairrada é uma Unica Regiao Demarcada.

As suas vinhas encontram-se cultivadas em solos arenosos e argilosos. As
exploragdes vinicolas sdao de pequena dimensao e o total de drea de vinha ronda os

10.000 hectares.

Na regido vitivinicola da Bairrada estdo presentes cooperativas e pequenas e
médias empresas. Estes pequenos produtores produzem e comercializam os designados
“vinhos de quinta”, que ao longo dos tempos tém vindo a ser muito importantes na
regido. Os vinhos sdo produzidos a partir de castas tradicionais, como a baga (variedade

tinta), que é cultivada em solos argilosos.

Na Regido Demarcada da Bairrada ha pouco tempo foi permitido plantar castas

internacionais como a Cabernet Sauvignon, Syrah, Merlot e Pinot Noir.

De acordo com a publicacdo da Portaria n.2238-A/2011, de 16 de Junho e do
Decreto-Lei n.2212/2004, de 23 de Agosto, foi reconhecida a Indicacdo Geografica
Protegida “Beira Atlantico”. A sua area de producdo sdo os distritos de Coimbra, Aveiro

e Leiria.
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A drea geografica que delimita a Denominacdo de Origem Protegida “Bairradal”
inclui os concelhos de Anadia, Mealhada, Oliveira do Bairro, Agueda, Aveiro,

Cantanhede, Coimbra e Vagos.

A regido vitivinicola do Dao fica na Beira Alta e aqui situam-se as serras do
Caramulo, Estrela, Bugcaco e Montemuro. A orografia presente protege as vinhas da
influéncia dos ventos, logo as condi¢des atmosféricas sdao propicias para uma boa

producdo de vinhos na regido do D3o.

No total existe na regido do Dao 20000 hectares de vinha, que estdo plantadas

em solos xistosos, a uma altitude que ronda os 400 e 700m.

O clima na regido é influenciado pelo Atlantico, logo os Invernos sao frios e

chuvosos e os verdes muito quentes e secos.

No ano de 1908, procederam a delimitacdo da area de producdo de vinho,
tornando-a a segunda regidao demarcada portuguesa. Durante muito tempo os
produtores entregavam as uvas as adegas cooperativas, que eram responsaveis pela
producdo de vinho. O vinho era comercializado a retalho a médias e grandes empresas,

que o engarrafavam e vendiam com as suas marcas.

A partir de 1986, com a entrada de Portugal na CEE, o sistema de produgado e
comercializacdo dos vinhos do D3o foi alterado. A maior parte das empresas de fora da
regido do D3o, que adquiriam vinho as adegas cooperativas do Ddao comecaram a
explorar na regiao e compraram terras para a plantagao de vinhas. Outro aspeto que
mudou foi as cooperativas modernizarem as suas adegas e comecarem a comercializar
marcas proprias. Por outro lado, as vinhas foram reestruturadas com a introducao de
novas técnicas vitivinicolas e a integracdo de novas castas adequadas para a regidao do
D3o. Assim, na regido vitivinicola do D3ao existem muitos produtores, cada um com uma

pequena propriedade.

De acordo com a publicacdo da Portaria n.2593/2010, de 29 de Julho e do

Decreto-Lei n.2212/2004, de 23 de Agosto, foi reconhecida a Indicacdo Geografica

! Decreto-Lei n.2 301/2003, de 4 de Dezembro que aprova o estatuto da Regido Vitivinicola da Bairrada.
Portaria n.2 836/2004, de 13 de Julho estabelece os periodos minimos de estagio para os vinhos com
direito a Denominacgdo de Origem Protegida Bairrada.
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Protegida “Terras do D3@o”, que abrange: do distrito de Aveiro, o concelho de Sever do
Vouga; do distrito de Coimbra, os concelhos de Arganil, Oliveira do Hospital e Tdbua; do
distrito da Guarda, os concelhos de Aguiar da Beira, Fornos de Algodres, Gouveia e Seia;
do distrito de Viseu, os concelhos de Carregal do Sal, Castro Daire, Mangualde,
Mortagua, Nelas, Penalva do Castelo, Santa Comba D3ao, Satdo, Tondela, Vila Nova de
Paiva e Viseu.

x

No ambito da Indicacdo Geografica “Terras do Dao” é reconhecida a sub-regido
“Terras de Lafdes”, como indicagdao complementar. A drea geografica de producdo desta
sub-regido abrange: do distrito de Aveiro, as freguesias de Cedrim e Couto de Esteves
do municipio de Sever do Vouga; Do distrito de Viseu, todas as freguesias dos concelhos
de Castro Daire, Oliveira de Frades, Sdo Pedro do Sul, Vouzela e as freguesias de Bodiosa,

Calde, Campo, Lordosa e Ribafeita do municipio de Viseu.

Na regido vitivinicola do Dao estdo delimitadas duas areas para a producdo de

vinhos com Denominacdo de Origem Controlada: DOP “Dao” e DOP “Lafdes”.

A drea geografica de producdo correspondente a Denominagdo Origem

XA

Protegida “Dao” divide-se em sete sub-regides vitivinicolas:

1. Besteiros: Os concelhos de Mortdgua, Santa Comba Dao e Tondela.

2. Silgueiros: O concelho de Viseu (freguesias de Fragosela, Povolide, Sdo Jodo de
Lourosa, Santos Evos e Silgueiros).

3. Castendo: Os concelhos de Penalva do Castelo e Satdo (freguesias de Rio de

Moinhos e Silva de Cima).

Terras de Senhorim: Os concelhos de Carregal do Sal e Nelas.

Terras de Azurara: O concelho de Mangualde.

Alva: Os concelhos de Oliveira do Hospital e Tabua.

N o u &

Serra da Estrela: Os concelhos de Gouveia e Seia.
Relativamente a drea de producdo referente a Denominagao Origem Protegida

“Lafdes” abrange os concelhos de Vouzela, Oliveira de Frades e Sdo Pedro do Sul.

A Beira Interior localiza-se junto a fronteira com Espanha e é a regido mais
montanhosa no Territdrio Portugués. Aqui se situam a Serra da Gardunha e uma parte

da Serra da Estrela. O clima na regido vitivinicola da Beira Interior tem influéncia
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continental, em que os verbes sdo quentes, secos e 0s invernos muito frios com
temperaturas muito baixas. Na regido existem dois tipos de solos: os graniticos e os

Xistosos.

A Denominacdo de Origem Protegida “Beira Interior?” encontra-se subdividida
em trés sub-regides vitivinicolas: Castelo Rodrigo, Cova da Beira e Pinhel. A area

geografica de producgdo que abrange estas trés sub-regides vitivinicolas é:

1. Castelo Rodrigo: os concelhos de Almeida e Figueira de Castelo Rodrigo.
2. Cova da Beira: os concelhos de Belmonte, Castelo Branco, Covilh3, Fundao,
Manteigas, Penamacor, Guarda, Idanha-a-Nova, Sabugal, Vila Velha de
Rodao.
3. Pinhel: os concelhos de Celorico da Beira, Guarda, Meda, Pinhel e Trancoso.
De acordo com a publicacdo da Portaria n.2 163/2011, de 18 de Abril, e do
Decreto-Lei n.2 212/2004, de 23 de Agosto, foi reconhecida como Indicagdo Geografica
Protegida a designacdo “Terras da Beira”, que abrange como area de producdo os
distritos e concelhos de: Castelo Branco; do distrito da Guarda, os municipios de
Almeida, Celorico da Beira, Figueira de Castelo Rodrigo, Guarda, Manteigas, Meda,
Pinhel, Sabugal e Trancoso.
A regido vitivinicola de Lisboa, anteriormente conhecida como Estremadura,
localiza-se no Noroeste de Lisboa. A regido tem um clima temperado devido a influéncia

atlantica, logo os verdes sdo frescos e os invernos suaves.

Quanto ao relevo este é essencialmente caraterizado por basaltos e granitos a
Sul e na totalidade é composto por formagdes secundarias de argilo-calcarios e

argiloarenosos.

A regido vitivinicola de Lisboa apresenta uma longa histdria na vitivinicultura
Nacional. Nas suas vinhas estdo presentes castas tradicionais portuguesas e castas
internacionais. Ha 15 anos atrds a regido era muito conhecida pela producao de vinho

em elevada quantidade, mas com pouca qualidade. Para mudarem todo este processo

2 Decreto-Lei n.2165/2005, de 11 de Fevereiro aprova o regulamento de producdo e comércio da
Denominacdo de Origem Protegida “Beira Interior”, com as alterag¢des introduzidas pela Portaria
n.2178/2010, de 25 de Margo.
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de producdo de vinho, iniciaram um processo de reestruturacdo nas adegas e nas vinhas
com a introdugao de novas castas, de modo a que a produgao de vinho seja feita com

gualidade e ndo em quantidade.

Nos dias de hoje, “os vinhos da regido de Lisboa sdo conhecidos pela sua boa
rela¢éo qualidade/preco” (Infovini,2009). Ao logo dos tempos, a regido vitivinicola de

Lisboa apostou na plantacao das mais nobres castas portuguesas e estrangeiras.

No ano de 1993 foi criada a categoria “Vinho Regional da Estremadura”, que hoje
é “Vinho Regional Lisboa”. Na sequéncia da criagao desta nova categoria, os produtores
da regido ficaram motivados em estudar as potencialidades de outras castas diferentes.
Assim a maioria dos vinhos produzidos na regido de Lisboa sdo regionais, porque a lei

dos vinhos Denominacdo Origem Controlada é muito restritiva na utilizacdo de castas.

De acordo com a publicacdo da Portaria n.2426/2009, de 23 de Abril, e do
Decreto-Lei n.2212/2004, de 23 de Agosto, foi reconhecida a Indicacdo Geografica
Protegida “Lisboa”, que abrange: o distrito de Lisboa; do distrito de Leiria, os concelhos
de Alcobacga, Batalha, Bombarral, Caldas da Rainha, Leiria, Marinha Grande, Nazaré,

Obidos, Peniche, Pombal e Porto de Mds; do distrito de Santarém, o concelho de Ourém.

Assim, o vinho certificado com Indicacdo Geografica “Lisboa” atinge nos dias de

hoje uma cota de mercado muito significativa a nivel nacional.

A regido vitivinicola de Lisboa é formada por nove Denominagdes de Origem
Protegida: Encosta D’Aire; Lourinh3; Obidos; Torres Vedras; Alenquer; Arruda; Colares;
Carcavelos e Bucelas.

A Norte de Lisboa situa-se a maior Denominag¢do de Origem Protegida da Regiao
Vitivinicola de Lisboa, a Encosta D Aire. De acordo com a publicacdo da Portaria
167/2005, de 11 de Fevereiro, e do Decreto-Lei n.2 212/2004, de 23 de Agosto, foi
reconhecida como Denomina¢do de Origem a Denominacdo Encostas D’Aire que

protege duas sub-regides:

. Alcobaga: Abrange os concelhos de Alcobaga, Caldas da Rainha e Porto

de Moés.

. Ourém: Abrange o concelho de Ourém.
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As suas vinhas prolongam-se desde as encostas das Serras dos Candeeiros e Aire,
até ao mar. Esta drea vitivinicola foi a ultima a modernizar-se. Como aconteceu nas
outras regides vitivinicolas, aqui também foram plantadas novas castas como o
Casteldo, a Baga, como castas tintas e o Arinto, Malvasia, Ferndo Pires (castas brancas).
Assim o “perfil dos vinhos comecou a alterar-se: ganharam mais cor, corpo e

intensidade” (Infovini, 2009).

A Denominacdo de Origem Protegida Lourinha é a mais proxima do mar e aqui
sao produzidos vinhos, mais particularmente os aguardentes. A regido da Lourinha é
tradicionalmente produtora de aguardentes, em que a sua qualidade tem vindo a ser
reconhecida ha muito tempo. Segundo o Decreto-Lei 34/92, de 7 de Marc¢o, a criagdo da
Regido Demarcada da Lourinha veio dignificar o produto, mediante o estabelecimento
de regras visando a melhoria da sua qualidade permitindo uma maior diversificacdo da
producdo vitivinicola regional e o seu escoamento, bem como a sua consequente

valorizacdo, beneficiando a imagem da producdo vitivinicola nacional.

A area geogréfica de producdo de aguardente com direito a Denominacgao de
Origem Protegida “Lourinhd” abrange os concelhos de Lourinh3, Peniche, Obidos,

Bombarral e Torres Vedras.

Na area central da regido vitivinicola de Lisboa encontram-se as Denominacdes
de Origem Protegida Obidos, Arruda dos Vinhos, Torres Vedras e Alenquer. As suas
vinhas estdo plantadas nas encostas suaves das colinas. Esta area foi a que recebeu a
maior parte dos investimentos referentes a modernizacdo das vinhas e plantacdo de

novas castas.

Nos dias de hoje, os melhores vinhos DOC desta area resultam das castas tintas
(Casteldo, Aragonez, Touriga Nacional, Trincadeira, Alicante Bouschet, Cabernet
Sauvignon e a Syrah). Quanto aos bons vinhos brancos estes resultam das castas Arinto,

Ferndo Pires, Seara-Nova e Chardonnay.
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A Denominacdo de Origem Protegida “Alenquer3” produz os vinhos DOC mais
prestigiados da Regido de Lisboa. As suas vinhas estado protegidas dos ventos Atlanticos,

contribuindo para uma boa maturagao das uvas e vinhos mais concentrados.

A Denominacdo de Origem Protegida “Colares*” esta muito proxima do mar. As
suas vinhas estdo plantadas em solos calcarios ou arenosos. A drea de producdo
abrangida é no concelho de Sintra, entre a Serra de Sintra e o Oceano Atlantico, onde se

incluem as freguesias de Colares, Sdo Martinho e Sdo Jodo das Lampas.

Os vinhos produzidos em Colares tém carateristicas Unicas, que derivam das

castas, do solo e do clima.

A Denominacdo de Origem Protegida “Carcavelos” fica a Oeste de Lisboa, perto

da Foz do Rio Tejo e na totalidade tem uma area de vinha muito pequena.

A drea de producdo correspondente a Denominacdo de Origem Protegida

“Carcavelos” abrange os concelhos de Cascais e Oeiras.

A Denominac¢do de Origem Protegida” Bucelas®” foi demarcada em 1911 e fica a
Norte de Lisboa, no vale do Rio Trancao. Aqui sao produzidos apenas vinhos brancos, a
partir da casta Arinto. Estes tipos de vinhos caraterizam-se por uma acidez equilibrada,
aromas florais e conservam a sua qualidade durante muitos anos (Infovini,2009). A sua
area de producdo abrange a freguesia de Bucelas e parte das freguesias de Fanhoes e

Santo Antdo do Tojal, do concelho de Loures.

Na regido vitivinicola de Lisboa, no total estdo plantados 26.000 ha de vinha, o

que da uma producgdo anual de um milhdo de hectolitros (Anuario IVV, 2012/13).

A regido vitivinicola do Tejo tem uma histéria longa de vitivinicultura, pois existe
vinha na regido desde o tempo dos romanos. Estes foram os primeiros a introduzir a

cultura da vinha na regido. A vinha teve um importante papel na colonizagao da regiao.

3 Decreto-Lei n.2 375/93, de 5 de Novembro aprova o Estatuto das Regides Vitivinicolas de Alenquer,
Arruda e Torres Vedras, tendo em conta as alteracdes introduzidas pelo Decreto-Lei n.2 219/2002, de 22
de Outubro.

4 Decreto-Lei n.2 246/94, de 29 de Setembro aprova o Estatuto da Regido Vitivinicola de Colares e o
Estatuto da Regido Vitivinicola de Carcavelos.

5> Decreto-Lei n.2 43/2000, de 17 de Marco aprova o Estatuto da Denominacdo de Origem Protegida
Bucelas.

33



Em 1960, nos concelhos de Almeirim, Alpiarca, Cartaxo, Charneca, Coruche, Rio Maior,
Salvaterra de Magos e Santarém, houve um aumento da populagao, que se traduziu no

aumento de plantacao de vinhas.

Nesta regido vitivinicola, o Rio Tejo é preponderante para o clima, solo e
consequente fertilidade da regido. No Ribatejo o clima é Mediterranico, sofre influéncia
do Rio Tejo, logo as estagdes do ano sdo suaves e amenas. A orografia presente na regiao

€ a Serra de Aire e Candeeiros, que faz a delimitacdo do médio Tejo e Leziria do Tejo.

Na Regido do Tejo, existem trés dareas diferentes de produgdo, que sdo

designadas por: “Campo”, “Bairro” e a “Charneca”.

O “Campo” também designado Leziria do Tejo carateriza-se pelas suas planicies
extensas e é onde se localiza a area de producdo dos vinhos brancos (a casta Fernao

Pires é a dominante).

O “Bairro” fica entre o Vale do Tejo e os Contrafortes dos macicos de Porto de
Moés, Candeeiros e Montejunto; os seus solos sdo argilo-calcarios e é a area certa para

as castas tintas (Casteldo e Trincadeira).

A “Charneca” situa-se a sul do “Campo ou Leziria do Tejo”, na margem esquerda
do Rio Tejo onde os solos sdo arenosos e um pouco férteis. Aqui podem ser plantadas

castas tintas e brancas.

Em tempos, o Ribatejo produzia grandes quantidades de vinho, que iam
essencialmente para os cafés e restaurantes de Lisboa. Na regido, as grandes casas
agricolas queriam retirar o maximo rendimento das vinhas, para produzirem um vinho

com pouca qualidade, em que este viria a ser vendido a granel.

Em 1994 ocorreram mudancas significativas tanto a nivel dos campos como nas
adegas. A maior parte das vinhas foram transferidas da area de produc¢ao do “Campo”,
para a “Charneca”, onde aqui os solos sdo mais pobres. Esta transferéncia trouxe
consequéncias, que se traduziram na reducdo da producdo de vinho. Mas, por outro

lado, houve uma melhoria da qualidade dos vinhos na regido vitivinicola do Tejo.

Na sequéncia da reestruturacdo das vinhas da regido, os produtores
modernizaram também as suas adegas, em que os “grandes tonéis e depdsitos de

cimento que produziram milhbes de litros de vinho foram substituidos por cubas de aco
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inoxiddvel, sistemas de refrigeracdo e pipas de carvalho para o envelhecimento do

vinho” (Infovini, 2009).

De acordo com as solicitacdes dos produtores da regido e com a publicacdo da
Portaria 445/2009, de 27 de Abril, e do Decreto-Lei n.2212/2004, de 23 de Agosto, foi
reconhecida a Indicacdo Geografica Protegida “Tejo”, destinada a producdo de vinhos
brancos, tintos, frisantes, “visando dar uma nova visibilidade e dindmica aos vinhos
produzidos na regiGo, que com continuo acréscimo qualitativo tém vindo a ser

reconhecidos nacional e internacionalmente” (Anuario IVV, 2012/13).

A area geografica de producdo da IGP “Tejo” abrange o concelho da Azambuja e

a totalidade do distrito de Santarém.

No ambito da reorganizagdo institucional do setor vitivinicola, foi promovida a
Denominacdo de Origem “Ribatejo” para Denominacdo de Origem Protegida “Do Tejo”.
De acordo com a publicagdo da Portaria n.2140/2010, de 5 de Marco, e do Decreto-Lei
n.2 212/2004, de 23 de Agosto, foi reconhecida como Denominacdo de Origem
Controlada a designacdo “Do Tejo”, na qual pode ser usada para identificacdo dos
seguintes tipos de vinhos: branco, tinto, rosado, ou rosé, espumante, licoroso,

aguardente de vinho e vinagre de vinho.

A area geografica de producdo da Denominacdo de Origem Controlada “Do Tejo”

integra as seguintes seis sub-regides vitivinicolas:
1. Almeirim: Os concelhos de Almeirim, Alpiarca e Salvaterra de Magos.
2. Cartaxo: Os concelhos da Azambuja e Cartaxo.

3. Chamusca: Os concelhos de Abrantes, Chamusca, Constancia, Goleg3,

Macao e Sardoal.
4. Coruche: Os concelhos de Benavente e Coruche.
5. Santarém: Os concelhos de Rio Maior e Santarém.

6. Tomar: Os concelhos de Alcanena, Entroncamento, Ferreira do Zézere,

Tomar, Torres Novas e Vila Nova da Barquinha.

Na regido vitivinicola do Tejo, estdo plantados 19.989ha de vinha em que 11.993

ha sdo de castas brancas, que representam 60% da producdo e 7996ha sdo de castas
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tintas, que corresponde a 40% da producdo. Anualmente produzem 665000h! de vinho,
dos quais 80.000hl s3o certificados (81% sao de vinho regional e 19% sdo de vinhos com
Denominacdo de Origem Controlada). Assim, 30% dos vinhos certificados (Regional e

DOC) sdo destinados para exportagdo (Anuario IVV, 2012/13).

A regido vitivinicola da Peninsula de Setubal fica no Litoral Oeste, a Sul de Lisboa.
Nesta regido existem duas paisagens distintas: uma apresenta um relevo mais
acentuado onde as vinhas estdo plantadas em solos argilo-calcarios, entre os 100 e
500m, nas encostas da Serra da Arrdbida. A outra drea ocupa cerca de 80% da totalidade
da regido, em que é mais plana e ndo ultrapassa os 150m de altura. Nesta area os solos
sdo arenosos, logo sdo pobres e completamente propicios a producdo de uvas de grande

qualidade.

O clima na regido da Peninsula de Setubal é mediterranico temperado, o que faz
com que os Verdes sejam quentes e secos e os Invernos chuvosos e amenos. Apresenta
uma humidade relativa média anual que ronda os 75% a 80%, devido a proximidade ao

mar.

De acordo com a qualidade dos vinhos da regido vitivinicola da Peninsula de
Setubal foram reconhecidas duas Denominac¢des de Origem Protegida: DOP “Setubal e

DOP “Palmela”.

Com a publicacdo da Portaria n.2793/2009, de 28 de Julho, e do Decreto-Lei
n.2212/2004, de 23 de Agosto, foi reconhecida como Denominacdo de Origem Protegida
a designacdo “Setubal”. A area geografica de producdo correspondente a Denominacao
de Origem Controlada “Setubal” abrange os concelhos do Montijo, de Palmela e de

Setubal e a freguesia do Castelo do municipio de Sesimbra.

A Denominag¢do de Origem Protegida “Setubal” produz vinho generoso, o

Moscatel.

Enquanto a publica¢do da Portaria n.2783/2009, de 24 de Julho, e do Decreto-Lei
n.2212/2004, de 23 de Agosto, permitiu o reconhecimento da Denominagdo de Origem
Protegida “Palmela”. Esta Denominagao de Origem Protegida abrange a seguinte area
de producdo: os municipios do Montijo, Palmela, Setubal e a freguesia do Castelo do

municipio de Sesimbra.
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A casta Casteldo é a casta mais tradicional nesta regido e de acordo com a
legislagdo é obrigatdrio na produgdo de vinhos DOC, uma elevada percentagem de
Casteldo. Os vinhos da Denominacao de Origem Protegida “Palmela” tém de ter 66,7%

da casta Casteldo (Infovini, 2009).

De acordo com a publicacdo da Portaria n.2 346/2013, de 27 de Novembro, e do
Decreto-Lei n.2 212/2004, de 23 de Agosto, foi reconhecida a Indicagdo Geografica
Protegida “Peninsula de Setubal”, que pode ser usada para a identificacdo de vinho
branco, tinto, rosé, espumante, frisante e licoroso. O Vinho Regional “Peninsula de

Setubal” é produzido em todos os concelhos do distrito de Setubal.

A regido vitivinicola do Algarve fica no Sul do Territério Nacional. A regido
apresenta carateristicas especificas devido a proximidade do mar, pela vegetagao, pelo

clima e também pela cultura deixada pela longa ocupacao arabe.

O Algarve tem um clima acentuadamente mediterranico, pois é quente, seco,
com pouco vento, amplitudes térmicas reduzidas e com uma média de 3000 horas de
sol por ano. Este tipo de clima deve-se a sua localizagdo Meridional e a prote¢do das

Serras de Monchique e Caldeirdo contra os ventos frios do Norte.

Na regido do Algarve existem diversos tipos de solos como litdlicos, de arenitos,
grés de Silves ou afins, solos Mediterranicos vermelhos ou amarelos de arenitos e

aluviossolos.

Nos ultimos anos, nesta regido vitivinicola a drea de vinha decresceu. A industria
turistica (os Hotéis, aldeamentos turisticos e campos de golfe), veio ocupar a maioria
dos terrenos agricolas, fazendo com que o vinho algarvio chegasse a estar perto da

extingao.

Nos dias de hoje, o interesse na atividade vitivinicola regressou, na medida em
gue investiram no desenvolvimento do setor. Estes investimentos foram ao nivel da
replantacdo de castas, modernizacao das adegas e introducdo de novos métodos de
producdo de vinhos. Na regido vitivinicola do Algarve foi plantada uma area de vinha de

1963ha.
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Devido as condi¢cGes edafo-climaticas, na regido vitivinicola do Algarve foram

reconhecidas quatro Denominagdes de Origem Protegida®:
1. DOP “Lagos”: Abrange os concelhos de Aljezur, Vila do Bispo e Lagos.
2. DOP “Portimao”: Abrange o concelho de Portimao.
3. DOP “Lagoa”: Abrange os concelhos de Albufeira, Lagoa, Loulé e Silves.

4. DOP “Tavira”: Abrange os concelhos de Faro, Olhdo, Sao Bras de Alportel,

Castro Marim, Tavira e Vila Real de Santo Antdnio.

De acordo com a publicagdo da Portaria n? 72/20147, de 17 de margo, e do
Decreto-Lei n.2 212/2004, de 23 de Agosto, foi reconhecida a Indicagdo Geografica
Protegida “Algarve”. Relativamente a area geografica de producdo esta abrange todo o

distrito de Faro.

Na regido vitivinicola do Algarve as castas tradicionais plantadas sdo a Casteldo
(casta tinta) e o Arinto e a Sirah (castas brancas). A casta Sirah foi uma das castas mais
procuradas para a replantacdo das vinhas, sendo a mais plantada pelos viticultores na

regido. Assim, os vinhos algarvios sao bastante frutados e suaves.

A llha da Madeira, também conhecida como a “’Pérola do Atlantico”, tem um
clima mediterranico, com temperaturas amenas durante todo o ano e reduzidas
amplitudes térmicas. Os seus solos sdo de origem vulcanica e pouco férteis; o relevo é

bastante irregular, logo as vinhas estdo plantadas nas encostas de origem vulcanica.

Na regido vitivinicola da llha da Madeira existe um total de 1700 ha de vinha,
destinados a producdo do vinho licoroso “Madeira”, que comecou a ser exportado no
século XVII. Os melhores vinhos da Madeira derivam das vinhas que estdo plantadas em

area de menor altitude, onde se encontram mais abrigadas.

Desde ha muito séculos que a casta Malvasia foi aquela que se destacou na
producdo de vinho generoso da Madeira. Os vinhos da Madeira sdo classificados de

acordo com os anos de envelhecimento: cinco, dez e quinze anos. Assim os vinhos da

6 Decreto-Lei n.2 299/90, de 24 de Setembro aprova os Estatutos das Regides Vitivinicolas de Lagoa, Lagos,
Portim3o e Tavira, com as alteragdes introduzidas pelo Decreto-Lei n.2 318/2003, de 20 de Dezembro.

7 Define o regime de produc3o e comércio dos vinhos com indicacdo Geogréfica Protegida “Algarve”.
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Madeira envelhecidos durante vinte anos e elaborados a partir de uma casta sdo
chamados de Vintage. Atualmente foi criada uma nova categoria no vinho da Madeira,
os vinhos de colheita, derivados de uma Unica variedade de casta, mas mais jovens que

os Vintage.

A regido vitivinicola da Madeira é uma unica Regido Demarcada. A darea de
producdo abrangida pela Denominac¢3o de Origem Controlada “Madeira®” coincide com
a drea da Regido Auténoma da Madeira, propicia a cultura da vinha e abrange a Ilha da
Madeira e Porto Santo. A drea de vinha tem um total de 1090ha, onde estdo plantadas
castas tintas e brancas. Relativamente a Indicacdo Geografica Protegida “Terras

Madeirense”, abrange também as Ilhas da Madeira e Porto Santo.

O Arquipélago dos Agores é formado por nove ilhas, mas apenas em trés das
ilhas cultivam vinha. Esta regido vitivinicola apresenta uma grande tradicdo no cultivo
de vinha, desde o século XV. Os solos carateristicos no Arquipélago sdo de origem
vulcéanica. O clima é essencialmente maritimo, com temperaturas amenas durante todo

0 ano, mas com um elevado nivel de precipitacdo.

A plantacdo das vinhas é feita em locais abrigados, por acdo do homem, em que
estes constroem muros de pedras designados de “currais”, para que as vinhas fiquem
protegidas dos ventos e do ar salgado do mar. O Arquipélago dos Acores apresenta uma

area total de vinha de 1700ha.

Assim, tendo em conta a qualidade e prestigio dos vinhos dos Acores, e de acordo
com a publicacdo da Portaria n234/2012, de 12 de Margo, da S. R. Agricultura e Florestas

foram reconhecidas trés Denominagdes de Origem Protegida:

1. DOP “Graciosa”: E produzido vinho branco na llha Graciosa e abrange o

municipio de Santa Cruz.

2. DOP “Pico”: O vinho licoroso branco é produzido no municipio de Madalena e

Sao Roque.

8 Decreto Regulamentar Regional n.2 20/85/M, de 30 de Agosto aprova o Estatuto da Vinha e do Vinho da
Regido Auténoma da Madeira, com as alterag¢des introduzidas pelo Decreto Regulamentar Regional n.2
16/2002/M, de 21 de Outubro.
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3. DOP “Biscoitos”: Este vinho licoroso branco é produzido na Ilha Terceira e

abrange o municipio da Praia da Vitéria.

Com a publicacdo da Portaria n.2853/2004, de 19 de Julho, foi reconhecida a
mengao “Vinho Regional”, seguida da Indicacdao Geografica Protegida “Agores”, para o
vinho regional Acores (Vinho Tinto e Branco). Assim, a produ¢do do vinho regional

“Acores” encontra-se em todas as Ilhas do Arquipélago dos Agores.

l1l. 3. A cultura da vinha
11l. 3.1. Praticas viticolas

Na cultura da vinha existem varios processos obrigatérios como: preparar o solo,
escolher as melhores castas a plantar, podar, guiar o crescimento das videiras, tentar

evitar doencgas e pragas e, se necessario, proceder a rega.

O solo é fundamental para a escolha do local da plantacdo da vinha, pois é a
partir dele que a mesma vai receber os seus nutrientes. Antes do inicio da sua plantagcao
€ necessario um estudo ao solo e ao clima do local, com a finalidade de saber quais as
castas mais adequadas, que tipos de trabalhos serdo executados na preparagao e

adubacdo do solo e quais as praticas usadas para a cultura da vinha.

Para um bom desenvolvimento da videira é necessario que a raiz tenha espaco
no solo para crescer. A plantag¢ao da vinha comeca entre o més de Janeiro e Mar¢o. Nos
locais frios e humidos, a plantacdo deve ser mais tardia do que nas zonas quentes e

secas.

A condugao da vinha é a distribuicao das videiras no solo e onde se estrutura o
desenvolvimento da planta. Assim, uma boa conducgdo da vinha é fundamental parauma

excelente qualidade na producdo das uvas.

Tanto nas formas de conducao tradicionais como nas modernas a finalidade é a

mesma, permitir que a luz solar chegue aos cachos.

Quanto a poda, esta consiste no corte de uma parte dos ramos da videira, que
permite proporcionar melhores condi¢cdes de producdo. Sem a poda a videira viria a

produzir muitos cachos, com bagos pequenos e de fraca qualidade.
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A poda, quando é feita depois das vindimas, é chamada de poda de inverno (esta
destina-se a preparac¢do da produc¢do do préximo ano). Se a poda for feita quando a
videira ja tiver folhas designa-se de poda em verde (enfraquece a expansdo vegetativa

e os recursos da planta vao para os cachos).

A enxertia é a unido da parte aérea da planta (folha, caule, uvas) de origem

europeia a uma raiz de origem americana que se chama porta-enxerto.

A enxertia das videiras é fundamental para a cultura das videiras europeias,
devido ao aparecimento da filoxera na maioria dos solos, em que esta acaba por destruir
as videiras. Assim, a utilizagdo de Porta-Enxertos de videiras americanas, resistentes a

filoxera, é fundamental para a combater.

A rega das videiras é feita no inicio do crescimento vegetativo, ou seja, quando

os bagos comecam a crescer e também na fase de maturacao.

No entanto, muita agua pode ser um problema, pois pode levar a um

crescimento anormal dos bagos e a mostos pouco concentrados.

Assim, atualmente existe o sistema de rega gota-a-gota, que é o mais usado e

gue permite controlar a quantidade de dgua depositada em cada videira.

Por ultimo, temos a vindima que é a colheita das uvas das cepas e a sua condugao
até a area de rececdo da adega, onde decorre a vinificacdo. A vindima inicia-se quando

o estado de maturagao das uvas e condi¢des climatéricas o permitirem.
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Ill. 4. A producao de vinho em Portugal Continental

A produgdo de vinho em Portugal Continental € uma componente importante da
agricultura nacional. O valor da superficie viticola ronda os 240 mil hectares, repartidos
pelas 13 regides vitivinicolas portuguesas. A vinha ocupa 7% da superficie agricola util e

2,6% de Portugal Continental, que corresponde a 91.909km?.

Nos anos 60, a produgdao de vinho nacional atingiu valores elevados, tendo
registado cerca de 11.000 milhares de hectolitros, produzidos em média por cada ano.
No entanto, durante os anos 70 houve uma recessdo no setor que se traduziu numa

reducgao da produgdo equivalente a 4.000 milhares de hectolitros.

As dindmicas de producdo de vinho durante o periodo de 1980 e 2007 foram
positivas: na década de 80, a produgdo de vinho constituiu cerca de 9%, mas nos ultimos
anos atingiu 15% da producao agricola nacional (IVV, 2012). Além disso, a reducdo da
producdo recente foi acompanhada por um aumento do preco do vinho e assim, em

termos econdmicos, os efeitos do crescimento foram parcialmente minimizados.

Grafico 1 - Evolugao da producgao total de vinho em Portugal Continental de 2000 a 2013
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Fonte: Dados Estatisticos do Instituto da Vinha e do Vinho
Elaboragdo Propria

No grafico 1 estad representada a evolucdao da producdo total de vinho em
Portugal Continental. Na campanha de 2012/13 atingiu uma produc3o total de vinho de

6.327.107 milhdes de hectolitros. Em termos de valores elevados de producado total de
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vinho, destacam-se a campanha de 2001/02, com um valor total de 7.789.427 milh&es
de hectolitros e, logo a seguir, a campanha de 2006/07, com uma producdo total de
7.542.706 milhdes de hectolitros. Por outro lado, a campanha com menor volume de
producdo foi a campanha de 2011/12, com um total de 5.622.363 milhGes de

hectolitros.

Relativamente a evolugao da produgdo total de vinho por regido vitivinicola, na
campanha de 2002/03, a regido do Douro assumiu 21% da producgdo nacional e a regido
das Beiras a seguir com 17% da produgao total (grafico 2). Enquanto as regides

vitivinicolas da Madeira e dos Acores apresentaram os valores mais baixos da producao

Grafico 2 - Evolugdo da producdo total de vinho por regido vitivinicola na campanha de 2002/03
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Grafico 3 - Evolugdo da Produgio Total de Vinho por Regido Vitivinicola em 2012/13
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Analisando o grafico 3 referente a evolucdo da producdo total de vinho por
regido vitivinicola na campanha de 2012/13, podemos ver que, ao longo de 10 anos, a
regido vitivinicola do Douro manteve a percentagem mais elevada da producdo de vinho
nacional e, logo a seguir, temos a regido de Lisboa que registou 18% da produgao total.
No entanto, houve uma alteracdo bastante significativa, em que a regido do Alentejo

passou de 9% na campanha de 2002/03 para 14% na campanha de 2012/13.

O consumo interno do vinho em Portugal Continental tem diminuido
ultimamente, devido as mudangas no padrdo de consumo das bebidas alcodlicas,
particularmente com a substituicdo de vinho por cerveja, por exemplo, ou com as

campanhas de penaliza¢do destinadas a reduzir o consumo de alcool pelos motoristas.

Também é de salientar que nos Ultimos anos o consumo de vinho tinto tem vindo
a crescer, o que provavelmente é associado as propriedades medicinais reveladas deste
tipo de vinho.

Além disso, nota-se também o aumento do consumo de vinhos de qualidade,
como consequéncia da mudanca no perfil do consumidor, que se tornou mais exigente
(MADRP, 2007).

No que se refere a estrutura da produgdo em 2012/13, os vinhos com

Denominacdo de Origem Protegida representaram 32% da producao total, seguidos dos

vinhos de mesa também com 32% e vinhos regionais (23%) (Anuario IVV, 2013).

Grafico 4 - Produgao de vinho em Portugal Continental por tipo de produto vinicola no

periodo de 2012/13
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Ill. 5. Comercializagdao e Exportacao
I1l. 5.1. Mercado Nacional

O mercado de vinho em Portugal Continental é dominado por vinhos nacionais.
Em 2007 so6 4,9% do total de vinhos do pais foram importados (Banco Espirito Santo
Research Sectorial, 2009). Apenas 40% dos Portugueses tém habito de comprar vinho;
para 48,7% a qualidade do produto é um fator primordial, enquanto sé 5,4% apontaram

na importancia da regido na sua escolha.(Banco Espirito Santo Research Sectorial, 2009)

A maioria dos Portugueses prefere vinhos alentejanos, isto refere-se tanto ao
consumo imediato (nos bares, restaurantes, etc.) como ao abastecimento. Destacam-
se, especialmente, cinco marcas alentejanas (Terras D’el Rei, Porta da Ravessa, Monte
Velho, Borba, Monsaraz) que juntas representam aproximadamente 20% da quota de

mercado.

Grafico 5 - Evolugdo da produgao e consumo de vinho em Portugal Continental de 2000 a 2013

O grafico 5 representa a evolu¢do da produgdo e do consumo de vinho em
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Fonte: Anudrio IVV,2012/2013 Elaboragdo Propria

Portugal Continental. De acordo com a leitura do grafico no periodo de 2000 a
2013 a producdo de vinho foi sempre mais elevada do que o consumo. Pode-se observar
gue de ano para ano houve quebras quer na producado, quer no consumo. No entanto o
consumo de vinho em Portugal Continental decresceu na campanha de 2002/03 até a

campanha de 2006/07. O valor de consumo de vinho mais baixo ocorreu na campanha
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de 2012/13, em que apenas foram consumidos 4144hl de vinho em Portugal
Continental. Enquanto o valor mais elevado de consumo foi na campanha de 2002/03,

em que foram consumidos 5315hl de vinho.

Relativamente aos valores de produgdo estes foram mais elevados na campanha
de 2001/02, em que foram produzidos 7790hl de vinho. No periodo de 2006/07 a

2008/09 houve uma grande quebra na producdo de vinho em Portugal Continental.

As regides responsaveis por maior consumo de vinho s3o a Area Metropolitana
de Lisboa, o Litoral Norte e a Area Metropolitana do Porto, que retém cerca de 70% do
consumo de abastecimento. Quanto ao consumo imediato, a AML mantem o primeiro
lugar, mas a regido do Algarve vem a seguir, representando 25% deste tipo de consumo,
além disso, é de notar que esta regido consome mais vinhos alentejanos e do Douro do

gue qualquer outra regido do pais.

Os Portugueses preferem comprar vinho em supermercados, depois vém os

hipermercados, e sé uma parte insignificativa de vinho é comprada nos cafés.

l1l. 5.2. Mercado Internacional

O principal mercado para as exportacdes de vinho portugués é a Unido Europeia,
sendo a Franga e o Reino Unido responsaveis pelo consumo de mais de um tergo de
exportagdes. No entanto, os mercados de maior valor sao EUA, Reino Unido, Japao e
Bélgica. Em 2012, as exportagdes de vinho cresceram em 10%, comparando com o ano
anterior. Além disso, o pais mantem o saldo entre exportacdes e importacdes de vinho

positivo.

No que se refere ao mercado internacional, cerca de 8% de vinho comercializado
na regido do Alentejo é exportado, principalmente para os paises europeus (44%).
(MADRP, 2007) Simultaneamente, observa-se um aumento no consumo de vinho
alentejano fora da Europa: o volume das exportacdes para os paises ndo-europeus
aumentou para 34,5% entre 1 de Janeiro e 31 de Outubro 2011 em comparagao com

2010. Nota-se a predominéancia de vinho tinto (85%) na estrutura de exportacdes.

Assim, 90% dos vinhos tintos sdo exportados para a Europa. Os principais paises

consumidores do vinho alentejano sdo EUA (11,70% de todas as exportacdes), Brasil,
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Franga, Suica e Angola que juntos absorvem quase dois tercos do total de vinho
exportado. Nos ultimos anos, o consumo de vinho alentejano tem aumentado no Brasil
(aumento de 14,9% em 2011 face a 2010), Angola (aumento de 82,5%), mas ao mesmo
tempo as dinamicas de consumo na Alemanha e Inglaterra tornaram-se negativas. Um
terco de vinhos exportados sdo vinhos com Denominacdo de Origem Protegida e dois

tergos sao vinhos regionais.

A Unido Europeia também assume grande importancia para o mercado interior
da regido, sendo 84% das importagdes da regido provenientes do espago comunitario
em 2002 (Mateus A. e associados, 2004). Nota-se também o papel da Espanha relevante,
que é responsavel por 40% das importagdes no Alentejo (Mateus A. e associados, 2004).
O sector das bebidas e liquidos alcodlicos representam aproximadamente 0,5% na
estrutura das exportacdes regionais, que no entanto corresponde a 1,2% nas

exportacdes nacionais sectoriais, e s6 0,04% na estrutura importadora.

lll. 6. Importancia do setor do vinho na economia nacional

A vitivinicultura em Portugal é desde muito cedo uma atividade agricola de

grande importancia econdmica e social.

Esta importancia econdmica deriva do elevado volume de negbécios (1282
milhdes de euros) e do valor acrescentado bruto (309 milhdes de euros) que a indUstria

do vinho apresenta, bem como do valor muito positivo que regista na balanca comercial.

O setor do vinho, a par deste elevado valor econémico que apresenta, tem
também um elevado valor social, no sentido em que este é um setor gerador de
emprego na area da producdo de uva. Segundo as estimativas do Instituto da Vinha e

do Vinho, o setor regista um valor de 10000 pessoas de trabalho efetivo anual.

Em termos do valor de produgao, o setor do vinho representa na totalidade, 14%

na producdo do ramo agricola nacional, no periodo de 2002 a 2004.
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Grafico 6 — Produgdo de Vinho, Produgdo Vegetal e Produgao do Ramo Agricola a Pregos de

Base (milhoes €)
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Fonte: INE, Diagndstico Sectorial

Segundo o gréfico 6, desde 1995 que o valor de produc¢do de vinho a precos de
base manteve-se crescente, mas nos anos de 1997 e 1998 registaram quebras de
producdo. No entanto, podemos ver no grafico que no periodo de 2002 a 2004, o setor
vitivinicola, contribuiu em média com 1000 milhdes de euros/ano, para o valor total da

producdo do ramo agricola nacional.

No que se refere ao volume de negdcios, no periodo de 2004 a 2009, a
representatividade do vinho no setor agroalimentar, variou entre os 5,9% e os 6,1%.
Enquanto a representatividade do VAB do vinho no setor alimentar e bebidas, variou

entre 12,3% em 2007 e 10,3% em 2010.

Grafico 7 — Evolugdo do VAB/empregado para varias industrias alimentares e bebidas

(euros/ano)
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Segundo o grafico 7 podemos ver que a produtividade do setor do vinho é muito

superior a dos setores agroalimentar e industrias alimentares, em que os valores

variaram entre os 30 mil euros e os 37 mil euros, no periodo de 2004 a 2009. De acordo

com estes valores, mencionados no grafico, o setor do vinho torna-se assim um setor

bastante atrativo.

Grafico 8 —
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Por outro lado, no grafico 8 podemos ver também que o setor do vinho a par

desta elevada produtividade, o setor tem uma elevada capacidade exportadora, que

representa mais de 70% exportado, do valor da sua produgdo. Assim, o setor do vinho

representa mais de 15% das exportacoes do setor agroalimentar 1,5% das exportacdes

nacionais.

Grafico 9 — Evolugdo da balanga comercial por setor agroalimentar (10%euros)
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Por ultimo a industria do vinho, tem um contributo elevado no saldo da balanca
comercial, ou seja é um dos poucos setores agroalimentares com uma balanga comercial

positiva, com um valor que ronda os 576 milhdes de euros, em 2011.

Segundo o grafico 9 acima descrito, em 2011 o saldo da balanga comercial do
setor agroalimentar reduziu -4231 milhdes de euros, com o contributo positivo do vinho

na balanga comercial.

Capitulo IV — As repercussoes das politicas comunitdrias no setor vitivinicola
portugués

IV. 1. A reforma da Organizacdo Comum do Mercado Vitivinicola

A ultima Reforma da PAC iniciada em 2003 e a “deterioragdo da relagdo entre a
procura e oferta no setor do vinho (derivou da diminuicdo do consumo de vinho e do
volume de vinho exportado ter aumentado muito pouco face as importacdes) levaram
a reforma da Organizacéio Comum do Mercado Vitivinicola”. (Banco Espirito Santo, Maio

2009)

A reforma da Organizacdo Comum do Mercado Vitivinicola iniciou-se no ambito
da Agenda 2000. A partir de 1 de Agosto de 2000 a acdo da Organizacdo Comum do

Mercado Vitivinicola assentou em dois tipos de medidas:

1. A nivel da Interven¢dao no Mercado, de modo a garantir o seu equilibrio através
de ajudas: a armazenagem privada, destilagdo e utilizagcdao de mostos de uva para
diversos fins da vinificacdo;

2. A nivel do controlo do potencial vinicola, de maneira a orientar a oferta
recorrendo a proibicdo de novas plantacoes e de medidas de arranque associadas
a um prémio de abandono e por outro lado através de autoriza¢des de plantagao
destinadas a favorecer a reorientacdo da producdo, ou seja procura dos produtos
vinicolas que correspondessem melhor a evolucdo qualitativa das preferéncias dos
consumidores.

Assim o controlo do potencial vinicola permitiu reduzir a oferta dos vinhos de

mesa menos adaptados aos mercados.
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A 1 de Agosto de 2008 entrou em vigor a Nova Organizacao Comum do Mercado
Vitivinicola. No entanto as novas regras relativas as Denominag¢des de Origem
Protegidas, Indicacdes Geograficas, praticas enoldgicas e rotulagem, passaram apenas a

vigorar a partir de 1 de Agosto de 2009.

O Regulamento n.2479/2008, de 29 de Abril de 2008, que revoga o Regulamento
n.21493/99, de 17 de Maio de 1999 alterou o regime comunitario vitivinicola de modo

a alcancar os seguintes objetivos:

e “Aumentar a competitividade dos produtores comunitdrios de vinho;

e Reforgar a reputagdo do vinho de qualidade da Unido Europeia, como
sendo o melhor do mundo;

e Reconquistar antigos mercados e conquistar novos;

e [Estabelecer um regime vitivinicola que funcione com regras claras,
simples e eficazes;

e Preservar as melhores tradicbes da produgdo vitivinicola europeia,
reforcando o tecido social das zonas rurais;

e Respeito pelo ambiente por parte de toda a produgdo”.

A nova Organizagdo Comum do Mercado Vitivinicola é constituida pelos

seguintes elementos:

Figura 3 — Elementos da Organizacio Comum do Mercado Vitivinicola
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Fonte: “A Reforma da Organizagdo Comum do Mercado Vitivinicola”, Dezembro 2007
Elaboragdo Prépria
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O Regime de Arranque prevaleceu de 1 de Agosto de 2008 a 31 de Julho de 2011.
Esta medida possibilitou aos produtores de retirarem permanentemente as suas vinhas,
guando estas ndo tinham condicdes para gerarem uma boa producdo. Assim o regime
de arranque foi uma das alternativas para os produtores menos competitivos e também
para atingir o equilibrio do mercado. A Portaria n.2 701/2008, de 29 de Julho
estabeleceu para o Continente as normas complementares de execug¢ao do regime de

arranque, de modo a contribuirem para:

e “A diminui¢Go da producgdo de vinho de menor qualidade ou com mais
dificuldade de colocagdo no mercado;
e A promogdo do aumento da drea média das exploragdes viticolas;
e O favorecimento da diminui¢cGo da idade média dos viticultores, que
continuem em atividade”.
Por outro lado, para evitarem problemas ambientais os Estados-Membros
tinham de excluir o arranque de vinhas em Montanhas, em terrenos com elevado grau

de declive e em algumas pequenas llhas.

Quanto a medida dos direitos de plantagdo esta da aos produtores o direito de
plantarem uma drea de vinho. Por outro lado com dos direitos de plantacdo que

possuem tem oportunidade de aumentarem as suas areas de produgao.

Os Estados Membros podem atribuir novos direitos de plantagdo a areas

destinadas:

e A novas plantagdes no “dmbito de medidas de emparcelamento ou de
expropriagdo por utilidade publica;

e Destinadas a fins experimentais;

e A dreas em que a producdo viticola se destine unicamente ao consumo

familiar do viticultor”.
Fonte: “A Reforma da Organizagdo Comum do Mercado Vitivinicola”, Dezembro 2007

No entanto o que ficou acordado foi que os direitos de plantacdo serdo abolidos

a 31 de Dezembro de 2015.

O objetivo das medidas regime de arranque e o fim dos direitos de plantacao é

equilibrar o mercado, para que no futuro os produtores de vinho tenham possibilidades
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de tomar decisGes para as suas producdes vitivinicolas, com base nos indicadores de

mercado.

A partir de 1 de Agosto de 2009 foram atribuidas novas designacdes® aos

produtos vinicolas, de modo a simplificarem a classificagdao dos vinhos:

» Vinhos sem indica¢ao geografica;
» Vinhos com indicacdo geografica:
- IndicagGes Geograficas Protegidas (IGP)

- Vinhos com Denominagdes de Origem Protegidas (DOP).

A Denominagdao de Origem Protegida ou Controlada é a “designacdo
comunitdria adotada para os produtos vitivinicolas cuja originalidade e individualidade
estdo ligados de forma indissocidvel a uma determinada regido, local, ou denominagdo
tradicional, e cuja qualidade ou caracteristicas especificas, sdo devidas ao meio

geogrdfico, fatores naturais e humanos” (Anuario IVV, 2012/13).

Estes produtos vitivinicolas estdo sujeitos a regras especificas de controlo de

modo a garantir a autenticidade e qualidade e podem ser rotulados como DOC.

A Indica¢ao Geografica ou Protegida é a “designacdo comunitdria adotada para
os vinhos duma regido especifica cujo nome adotam na rotulagem, elaborados com pelo
menos, 85% de uvas provenientes dessa regiéo. Tal como os produtos com DOP/DOC,
sdo sujeitos a regras especificas de controlo. Estes vinhos podem ser rotulados como

“Vinho Regional” (Anudrio IVV, 2012/13).

Os vinhos que nao se integram nas designagdes anteriormente mencionadas sao
designados como “Vinho”. Entretanto estes devem cumprir com as disposi¢cdes

nacionais e comunitdrias em vigor.

Outra das medidas que sé entraram em vigor a partir de 1 de Agosto de 2009 foi

a Rotulagem. Com as novas altera¢des impostas, s6 é permitida apenas um tipo de

9 0 Decreto-Lei n.2 212/2004, de 23 de Agosto veio estabelecer a organizac¢3o institucional do setor
vitivinicola, disciplinando o reconhecimento e prote¢do das respetivas denominacdes de origem e
indicacOes geograficas, o seu controlo, certificacdo e utilizagdo definindo ainda o regime aplicavel as
entidades certificadoras dos produtos vitivinicolas.
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rotulagem, com indicacbes obrigatdrias e facultativas semelhantes para todas as

categorias de vinhos, com o objetivo de simplificarem as regras da rotulagem.

Assim ndo ha distincdo entre as regras de rotulagem dos vinhos com Indicacao
Geografica e sem Indicagdo Geografica, de maneira a permitirem a introducdo da

indicacdo da casta e do ano de colheita nos vinhos sem indicacdo geografica.

Outra das vantagens da nova rotulagem é os “produtores de vinho poderem
comercializar vinhos do tipo “novo mercado” (monocasta), e coloca-los em igualdade

com os seus concorrentes” (Banco Espirito Santo Research Sectorial, Maio 2009).

Relativamente as praticas enoldgicas, a partir de 1 de Agosto de 2009 tinham

que passar a ser mais flexiveis.

No ambito da Reforma da Organizacdo Comum do Mercado Vitivinicola foi
colocado a disposicdo dos Estados Membros um Envelope Nacional com inumeras

medidas, em que podiam adotar as mais adequadas as suas necessidades.
As medidas que estavam definidas no Envelope Nacional diziam respeito a:

» Operacgdes de informagdo e promog¢ao dos vinhos comunitdrios em Paises Terceiros.
Estas operagbes dizem unicamente respeito aos vinhos com Denominagdes de
Origem Protegida e Indicagdes Geografica Protegidas.

» Medidas de reestruturacdo e recuperagdo de vinhas: relocalizacdo de vinhas e
melhoramento de técnicas de gestdo da vinha;

» Moderniza¢do da cadeia de producdo (produgdo, comercializacdo e Inovacdo);

» Apoio a colheita em verde (destruicdo ou remocdo total de cachos de uvas antes da
maturacgao a fim de assegurar equilibrio do mercado;

» Medidas de gestdo de crise (seguros de colheita) que protegem o rendimento dos
agricultores;

» Abolicdo progressiva dos regimes de destilagdo. A destilagdo de crise de modo a
reduzir ou eliminar os excedentes. (Banco Espirito Santo Research Sectorial, Maio
2009)

Relativamente as medidas apresentadas para a Promogao/Informagdo diziam

respeito ao reforco do regime de promocdo fora da Unido Europeia (Envelopes
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Nacionais), divulgacdo de campanhas de informacdo/educacdo dentro da Unido

Europeia sobre o consumo responsavel e os riscos do alcool.

A partir de 1 de Agosto de 2009 foram propostas medidas para o

Desenvolvimento Rural:

» “Investimentos em explora¢des, formagdo de jovens agricultores;
» Reforma antecipada dos agricultores;

» Protecdo das paisagens, agricultura bioldgica;

» Investimentos para reconversdo noutras atividades agricolas”. (“A Reforma da

Organizacdo Comum do Mercado Vitivinicola”, Dezembro 2007)

A finalidade das medidas mencionadas anteriormente era para proteger a

economia local e modernizacdo das estruturas.

Com a reforma da Organizacgdo Comum do Mercado Vitivinicola foram

introduzidas as seguintes exigéncias para reforcar a prote¢ao do ambiente:

» Introducdo de exigéncias ambientais da producdo a transformacdo
(contaminacdo do solo, uso de produtos fitofarmacéuticos e gestao dos
residuos:

- Condicionalidade aplicavel em toda a superficie viticola “ativada” ou em exploragdes
mistas;

- Vinhas a manter em boas condi¢des agricolas e ambientais.

IV. 2. Instrumentos financeiros no periodo de 2000-2013
IV. 2.1. Programa Comunitario VITIS

Com a entrada da nova Organizagdo Comum do Mercado Vitivinicola foi possivel
a aplicacdo de um novo regime de apoio a reestruturacdo e reconversao das vinhas. Este
regime foi essencial para ultrapassar as desvantagens competitivas que o Setor
Vitivinicola Portugués apresentava em termos de estrutura da vinha (pequena dimensdo

das parcelas e o seu envelhecimento).

O Plano Nacional de Reestruturagdo e Reconversiao da vinha, chamado de

Programa VITIS entrou em vigor a 1 de Agosto de 2000 até 31 de Julho de 2005.
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A principal missdo deste programa comunitario foi de apoiar a reestruturacdo e

reconversdo das vinhas e tinha como objetivos essenciais:

e “O refor¢co da competitividade do setor vitivinicola em geral e do vinho
portugués em particular;

e A melhoria da qualidade do vinho através da valorizagdo dos vinhos com
Denominagdo de Origem ou Indicacéo Geogrdfica;

e A adaptacdo da produgdo viticola as tendéncias de evolugéo do mercado,
estimulando-se a cultura das castas tradicionais portuguesas;

e A melhoria do rendimento dos viticultores;

e Acorregdo das desvantagens competitivas relacionadas com a viticultura,
através da melhoria da estrutura fundidria e da qualidade da vinha;

e O estimulo a obten¢do da dimensdo econdmica, favorecendo formas de
planeamento conjugado e de execugdo a médio prazo”. (Anuario IVV,
2000/2001)

No quadro seguinte estdo representados os projetos aprovados pelo Programa

Comunitario VITIS, no periodo de 2000 a 2006:

Tabela 3 - Projetos aprovados pelo Programa Comunitario VITIS, no periodo de 2000 a 2006

Regiao Projetos 0 Area o Valor das 0
Vitivinicola Aprovados (N2) % Reest(;:;;;rada % Ajudas (€) %
Minho 1599 18 2494 10 21 662 10
Tras-os- 2638 29 6 299 24 69 515 32
Montes
Beiras 2017 22 3668 14 31166 14
Estremadura 1038 12 3648 14 28 645 13
Ribatejo 692 8 2179 8 16 061 7
Terras do Sado 199 2 1227 5 8624
Alentejo 725 8 6 064 24 40 129 19
Algarve 74 1 263 1 1871 1
Total 8982 100 25 842 100 217 674 100

Fonte: Diagndstico Sectorial, 2007
Elaboragdo Prépria

56



Na tabela representada anteriormente estdo presentes os projetos aprovados
pelo Programa Comunitdrio VITIS, no periodo de 2000 a 2006, que correspondem a um
total de 8982. O total de area reestruturada foi de 25 842ha, que corresponde a um
valor de ajudas no total de 217 674€. Na regido vitivinicola de Tras-os-Montes foi onde
teve mais projetos aprovados (2638), que corresponde a uma area reestruturada de

6299ha, com um valor de ajudas de 69 515€.

A regido vitivinicola do Alentejo foi a segunda regido com um valor de area
reestruturada mais elevado (6064ha) e teve como valor de ajudas 40 129€. Quanto ao

numero de projetos aprovados foram apenas 725.

A regido vitivinicola do Algarve foi a que teve menos projetos aprovados (74),

gue corresponderam a 263ha de drea reestruturada e um valor de ajudas de 1871%€.

A Medida de Reestruturacdo e Reconversdo das Vinhas mantem-se no atual
regime de apoio para o periodo de 2014-2018. No regime de apoio de 2009 a 2013 foram
registadas 10901 candidaturas, correspondentes a um total de drea de vinha de

17.826,10ha, com um total de custos de 219.720,30 euros.

Neste regime de apoio a regido vitivinicola do Douro apresentou o valor mais
elevado de candidaturas (4255), para uma drea total de vinha de 5843,28ha, em que
recebeu uma ajuda de custos de 100.528,46 euros. Em seguida a regido do Minho com
3229 candidaturas apresentadas, para 3621,45ha de vinha reestruturada e um valor de
ajudas de 43.289,40 euros. A regido vitivinicola do Alentejo apresentou 797
candidaturas, para a reestruturacdo de 3245,09 ha de vinha e teve um valor de ajuda de

28.553,99 euros.

Em termos percentuais de area de vinha reestruturada, a regido do Douro
apresenta a percentagem mais elevada com 32,8%; logo em seguida o Minho com 20,3%
e o Alentejo com 18,2%. Enquanto a regido vitivinicola do Algarve apresentou o menor
numero de candidaturas, apenas 16, correspondendo a uma darea de vinha de 57,50ha,

e a uma percentagem de 0,3%.
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IV. 2.2. Medida 2 do Programa Operacional AGRO

O Programa Operacional AGRO tinha como objetivo apoiar as estruturas de

comercializacdo e transformacdo no setor do vinho.

O setor do vinho foi aquele que mais beneficiou deste sistema de incentivos,
representou 36% do numero total de projetos aprovados e mais de 42% do volume total

de apoios concedidos nesta medida.

“Em termos absolutos o setor investiu com a ajuda publica, quase meio biliGo de
euros, o que significa um esfor¢co notdvel em termos de modernizagdo deste tipo de

infraestruturas” (Diagnodstico Sectorial, 2007).

A regido vitivinicola do Alentejo foi a que registou o nimero mais elevado de
projetos e de ajudas publicas aprovadas, com valores que rondam os 26% e 28% do total

nacional. (Diagndstico Sectorial, 2007)

Em seguida vem a regido vitivinicola de Tras-os-Montes com muitos
investimentos nas DOC’S Douro e Porto. O terceiro lugar pertenceu ao Ribatejo e Oeste.

(Diagnostico Sectorial, 2007)

Do total de 206 projetos referentes ao setor do vinho, 60 foram apresentados

por Adegas Cooperativas.

Assim “o objetivo de modernizagdo do setor relativamente as suas
infraestruturas de transformagdo e comercializagdo foi alcan¢cado com sucesso, em que
procederam ao aumento e modernizagdo da capacidade produtiva fisica instalada”.

(Diagnostico Sectorial, 2007)

Relativamente aos resultados alcangados pelos instrumentos financeiros, estes
revelaram-se positivos no que diz respeito a infraestruturacdo e regularizacdo do
mercado. No geral o setor do vinho elevou o seu prestigio e notoriedade, que advém da

sua tradicdo e que é reconhecida pelos portugueses.
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Capitulo V — A regiao vitivinicola do Alentejo
V. 1. Enquadramento geografico

A regido do Alentejo é a maior NUTIl portuguesa com uma superficie de
31550,9km?, correspondendo a 34,3% do Territério Nacional, com 757302 habitantes

(censos 2011) e uma densidade populacional de 24 habitantes por km?.

Geograficamente é limitada a Norte pela regido Centro, a Este por Espanha, a Sul

pela regido do Algarve e a Oeste por Lisboa e pelo Oceano Atlantico.

Com aintegracdo da Leziria do Tejo na regido do Alentejo, esta teve um aumento

de 4275,1km? na sua dimens3o.

Figura 4 - Regido do Alentejo Figura 5 - NUT’SIII da Regiao do Alentejo

alto Alentsjo

Leziria do
Tejo

6.247 km?

alentejo Central

7.229 km?

Batxo slentejo

B.542 km®

Fonte:
http://pt.wikipedia.org/wiki/Ficheiro:LocalRegiaoAlentejo.svg

Fonte: Programa Operacional Regional do
Alentejo, 2007/2013

A regido do Alentejo divide-se em cinco sub-regides: Baixo Alentejo, Alentejo

Central, Alto Alentejo, Alentejo Litoral e Leziria do Tejo.

O Baixo Alentejo ¢ a sub-regido com a drea mais extensa, um total de 8542km?2.
Segundo os censos de 2011, tem 126692 habitantes. Esta sub-regido é formada pelos
seguintes municipios: Aljustrel, Almodévar, Alvito, Barrancos, Beja, Castro Verde, Cuba,

Ferreira do Alentejo, Mértola, Moura, Ourique, Serpa e Vidigueira.
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O Alentejo Central tem uma area de 7229km?, onde habitam 166822 habitantes
(censos 2011). A sub-regido é constituida pelos municipios de: Alandroal, Arraiolos,
Borba, Estremoz, Evora, Montemor-o-Novo, Mour3o, Portel, Redondo, Reguengos de

Monsaraz, Sousel, Vendas novas, Viana do Alentejo e vila vigosa.

O Alto Alentejo tem uma superficie de 6249km?, a populacdo residente é de
118410 habitantes (censos 2011) e integra os municipios: Alter do Chao, Arronches, Avis,
Campo Maior, Castelo de Vide, Crato, Elvas, Fronteira, Gavido, Marvao, Monforte, Mora,

Nisa, Ponte de Sor e Portalegre.

A sub-regido do Alentejo Litoral tem 5256km? de superficie, uma populagdo
residente de 97925 habitantes (censos 2011) e é formada apenas por cinco municipios:

Alcacer do Sal, Grandola, Odemira, Santiago do Cacém e Sines.

A Leziria do Tejo, a ultima sub-regido a integrar a regido do Alentejo, tem uma
area de 4275km?, um total de 247453 habitantes (censos 2011) e é formada por onze
municipios: Almeirim, Alpiarca, Azambuja, Benavente, Cartaxo, Chamusca, Coruche,

Golega, Rio Maior, Salvaterra de Magos, e Santarém.

A regido do Alentejo abrange os distritos de Evora, Portalegre, Beja, a metade
Sul do distrito de Setubal e uma parte do distrito de Santarém. Assim o Alentejo integra

na totalidade 58 concelhos e 400 freguesias.

Na regido do Alentejo, o tipo de relevo predominante é a planicie. Os pontos mais altos
da regido sdo as serras de Portel (421m no municipio de Portel), Ossa (649m Estremoz) e de Sdo

Mamede (1025 m) em Portalegre.

A posicao meridional e a auséncia de relevos acentuados sao responsaveis pelas
carateristicas mediterranica e continental do clima. Geram-se microclimas regionais
muito distintos. Assim, os verdes sdao extremamente quentes, secos e a precipitacao
muito reduzida. No inverno, a precipitacdo é um pouco mais elevada e as temperaturas

médias rondam os 11°C.

A insolacdo na regido é muito elevada, goza de mais de 3000h de sol durante o
ano, o que é muito favoravel para a maturagao das uvas e para a concentracao de agucar

nas mesmas.
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Em Portugal temos uma grande diversidade de solos, de norte a sul do pais e que
derivam das grandes diferencas na topografia e geologia, que por sua vez tém uma

grande influéncia no cultivo das vinhas.

No que se refere a caraterizagdo dos solos da regido do Alentejo, a maioria das
vinhas encontram-se em substrato geoldgico de rochas pluténicas (granitos, tonalitos,
sienitos) e temos também uma diversidade de manchas pedoldgicas (manchas xistosas
e argilo-calcarios). A maioria das vinhas localizam -se nas encostas graniticas da Serra de
Sao Mamede e as outras assentam nas areas planas. Em geral, as vinhas sao plantadas
nos solos com pouca fertilidade, devido a sua rusticidade, enquanto os solos de maior

fertilidade sdo selecionados para a cultura cerealifera e a exploragdo agro- pecudria.

Os fatores naturais que tém maior influéncia na viticultura, principalmente na
producdo de vinho com qualidade, sdo os elementos do clima: temperatura,

precipitacdo, vento, a humidade relativa e o granizo.

Um clima ideal é fundamental para as uvas adquirirem a perfeicdo, levando a
obtencdo de um produto final com muita qualidade, e por outro lado, que a produgao

seja adaptada ao proprio clima.

A luz e a temperatura favorecem o crescimento das uvas, bem como o seu
processo de frutificacdo, pois ambos os elementos climaticos aumentam a atividade

fotossintética, aumentando a concentragao de agulcar nas uvas.

O chamado “ponto zero da videira” encontra-se nos 10°C, logo a atividade das
uvas inicia-se na primavera, quando atinge a temperatura certa, e termina no outono,
guando a temperatura ambiente atinge os tais 10°C. As temperaturas extremas
provocam muitos efeitos negativos, quando as temperaturas sdo superiores a 42°C,

provocando a secagem e escurecimento das folhas e ramos.
Assim a temperatura ambiente certa para as vinhas é entre os 20 e 25°C.

Quanto a precipitacdo, esta tem uma grande importancia ecoldgica no
desenvolvimento da videira, pois exerce influéncia na quantidade e qualidade dos seus
produtos, e em conjunto com a temperatura da agua e do solo, determinam a agua

disponivel para a videira.
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A humidade relativa contribuiu para uma boa atividade fotossintética, quando

esta se encontra entre os 60 e 70%.

O vento modifica a acdo de outros elementos climaticos, como o frio, a doenca

e a humidade. Por outro lado, pode levar a perda de ramos e folhas.

Por ultimo, o granizo pode afetar as videiras, dependendo do tempo do ciclo e
do desenvolvimento vegetativo. No inicio da estagdo de crescimento, o granizo pode
destruir totalmente as folhas e as inflorescéncias, levando a perda da “drea foliar ativa”
(perda total das folhas). A perda desta superficie foliar pode levar a quebra dos ramos e
atingir diretamente a fruta, principalmente os cachos parcialmente desidratados. Por
outro lado, a rutura nas hastes pode dificultar a sua nutricdao, o que leva a uma colheita

mais reduzida e com menos qualidade.

Entretanto, se estiverem na fase de maturagdo, os danos serdo sempre mais

elevados, levando a destruicao total das uvas.

V. 2. Origem da vitivinicultura na regiao do Alentejo

A regidao do Alentejo possui uma longa e atribulada histéria relativamente a sua
vitivinicultura. Por toda a regido existem indicios arqueolégicos, materiais que
marcaram a cultura da vinha e do vinho pelos antepassados.

No entanto, presume-se que os Tartessos, civilizacdo Ibérica, terdo sido os
primeiros a implementar a vinha e a introduzirem o vinho na regidao. Em seguida, os
Fenicios, uma civilizacao financiada pelo comércio maritimo, surgiram empenhados em
procurar novas fontes de minérios, que possibilitassem o abastecimento dos mercados
do Mediterraneo Oriental. Estes apoderaram-se dos interesses comerciais dos Tartessos
levando-os ao declinio.

A presenca dos gregos na regidao ficou marcada pelas centenas de anforas
catalogadas nos “achados arqueolégicos”; sucederam os fenicios no comércio e na
exploracdo dos vinhos do Alentejo. Com a sucessao destas civiliza¢cdes a cultura da vinha
no Alentejo contava com quase dois séculos de historia.

No entanto, os Romanos foram aqueles que generalizaram a cultura da vinha e

do vinho no Alentejo, foram aqueles que mais produziram e consumiram o vinho
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produzido nesta regidao. Com a abertura das rotas maritimas, a partir do século XVII, ha
indicios que a producdo alentejana proporcionou a primeira exportacao de vinhos
portugueses para Roma, “a primeira aventura de internacionalizagdo dos vinhos
portugueses” (http://www.vinhosdoalentejo.pt/).

A influéncia dos Romanos foi importante para o desenvolvimento da viticultura
alentejana, pois apds dois mil anos as marcas da civilizagdo romana ainda estdo
presentes na utilizacdo de ferramentas do quotidiano, como o aproveitamento das
talhas de barro. As talhas de barro sdo usadas “para a fermentagéo de mostos e posterior
armazenagem de vinho e que constituiu ainda hoje uma prdtica corrente, parte
integrante da afirmagdo cultural alentejana” (vinhos do Alentejo,2011).

A emergéncia do cristianismo levou a abertura de novos mercados e novas
apeténcias para o vinho. “A fé catdlica afirmou-se como um fator de desenvolvimento e
afirmag¢do da vinha no Alentejo, estimulando o cultivo da videira na regido”.
(http://www.vinhosdoalentejo.pt/)

No inicio do século XVIIl, com a invasdao Mucgulmana a cultura do vinho foi
progressivamente sendo negada e a vinha comecou a ficar abandonada. Apds a
fundacdo do Reino Lusitano, a cultura do vinho regressou a regidao do Alentejo. Um
tempo depois a vinha crescia como nunca no Alentejo, gerando os vinhos de Evora, os
vinhos de Peramanca, os brancos de Beja e os de Viana do Alentejo. Assim, durante o
século XVIIl eram os vinhos do Alentejo que tinham maior fama e prestigio em Portugal.

Durante o século XIX, surgiram grandes complicacdes para a viticultura no
Alentejo, com o aparecimento das doencas do oidio, mildio e da filoxera. A meio do
século XIX assistiu-se a recuperacdo da vinha no Alentejo.

Em 1888, na Exposicao de Berlim, o vinho branco da Vidigueira teve a maior
distingdo, como também os vinhos de Evora, Borba, Redondo e Reguengos que foram
bastante apreciados.

Em 1895 construiram a primeira Adega Social de Portugal, em Viana do Alentejo.

O inicio do século XX ndo foi nada bom para os vinhos alentejanos. Uma série de
acontecimentos politicos, sociais e econdmicos levaram a degradacdo da viticultura
alentejana. “A repercussdo da filoxera, a implanta¢do da Republica em 1910 e a crise
provocada pela primeira guerra mundial, agravada posteriormente com a campanha do

trigo de Linhares de Lima, que proibiu a plantagcdo da vinha e favoreceu a cultura
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cerealifera foram fatores decisivos para o abandono da vinha nesta regido” (Madeira e
Vale, 2010).

Assim, na primeira metade do século XX, o Governo tencionava fazer do Alentejo
o “celeiro de Portugal”. Como consequéncias houve uma redu¢dao muito grande da area
de vinha existente na regido (em 1926 ndo ia além dos 15000ha, o que representava
cerca de 3% da darea de vinha em Portugal), o envelhecimento das vinhas com as
consequentes perdas de rendimento retirou aos viticultores a possibilidade de
competirem com as outras regides e o vinho comecgou a ter uma importancia cada vez
menor, desfrutava de pouco prestigio e era praticamente desconhecido em Portugal; o
que o Governo pretendia era que o vinho se destinasse essencialmente para consumo
local (autoconsumo).

As castas utilizadas eram apenas as da regiao, a vinificacdo era feita segundo os
processos tradicionais herdados dos Romanos e a fermentagao realizava-se em talhas
de barro, fabricadas nas olarias que existiam um pouco por toda a regido do Alentejo.
Nesta altura pretendiam apenas produzir vinho com caracteristicas de tipicidade que
agradasse a um numero restrito de consumidores.

Com o passar dos anos, o vinho enquanto negdécio empresarial foi sendo extinto,
0 que se passava era que nas grandes herdades tinham dificuldade em chegar aos
centros de abastecimento e produziam apenas o suficiente para autoconsumo e nas
povoagdes alguns pequenos agricultores produziam o necessario para garantir o
abastecimento do mercado local.

Em 1940 o apoio da Junta Nacional do Vinho contribuiu para a construgao de
adegas cooperativas, em que estas foram importantes para o desenvolvimento do
cooperativismo vinicola em Portugal. Tal como aconteceu nas outras regides do pais, a
partir dos anos 40 o Alentejo também teve a possibilidade de dispor de um corpo técnico
da Junta Nacional do Vinho, de modo a garantir a assisténcia técnica a producao vinicola
e o que facilitou aos produtores o acompanhamento correto no fabrico dos seus vinhos.

Assim, a Junta Nacional do Vinho estimulou a criacdo das adegas cooperativas,
através da atribuicdo de subsidios e de empréstimos vantajosos e garantiu através dos
seus técnicos que se encontravam nas diversas delegacdes regionais o apoio técnico

indispensavel ao fabrico do vinho.
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A vitivinicultura alentejana renasceu gracas ao fomento das cooperativas e ao
acompanhamento adequado dos produtores privados. Em 1950, foi criada a primeira

Adega Cooperativa no Alentejo, com o objetivo de controlar a producao vinicola.

V. 2.1. A atribuicdo das Denominagdes de Origem

Em 1977, com a criacdo do PROVA (Projeto de viticultura do Alentejo); no qual
participaram a Universidade de Evora, a Comissdo de Coordenacdo da Regido do
Alentejo, a Direcdo Regional de agricultura do Alentejo, a Junta Nacional do Vinho e o
Centro Nacional de Estudos Vitivinicolas; foram criadas as condi¢des técnicas para que
as regides vitivinicolas alentejanas pudessem vir a usufruir de um estatuto de qualidade.
Nos anos 80, o Alentejo submeteu-se a grande revolugao na produgao vitivinicola. Os
produtores alentejanos constituiram indmeras associacbes e revitalizaram as

cooperativas.

Em 1983, foi criada a ATEVA (Associacdo Técnica dos viticultores do Alentejo)
para apoiar os viticultores Alentejanos no fomento da cultura da vinha com qualidade.
Foram os viticultores diretores das adegas cooperativas e alguns produtores privados

gue deram a ATEVA os meios necessarios para o inicio da sua atividade.

No ano de 1988, como resultado do trabalho feito pelos produtores da ATEVA e
instituicoes que tinham participado no projeto PROVA, concretizou-se um dos grandes
objetivos do setor: “foram reconhecidas pelo Decreto-Lei n.2349/88, as primeiras cinco
zonas vitivinicolas alentejanas como aptas para a produgéo de VQPRD, com designagdo
de Indicagdo de Proveniéncia Regulamentada (IPR): Portalegre, Borba, Redondo,

Reguengos e Vidigueira”. (Madeira e Vale, 2010)

Assim, em 1989, a Comissdao Vitivinicola Regional Alentejana iniciou a sua
atividade, na qual garante a certificacdo, garantia e promocado de VQPRD. Deste modo,
com a colaboracdo da ATEVA, da Universidade de Evora e do Instituto da Vinha e do
Vinho, a Comissao Vitivinicola Regional Alentejana iniciou a certificagcdo dos vinhos das

denominacgdes alentejanas.

Em 1991, através da Portaria n.2943/91, foram reconhecidas mais trés zonas

vitivinicolas na regido do Alentejo, na classe de IPR: Evora, Granja/Amareleja e Moura.
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No ano de 1992, através da publicacdo da Portaria n.2 672/92, foi atribuida a
denominagao de vinho regional Alentejo aos vinhos de mesa produzidos nesta regidao e

que satisfacam requisitos de qualidade e tipicidade.

Em Janeiro de 1995, foi revogado o Decreto-Lei n.2349/88 e as primeiras cinco
zonas viticolas que integravam a classe IPR (Indicacdo de Proveniéncia Regulamentada),
foram reconhecidas pelo Decreto-lei n.212/95 como produtoras de vinho com

Denominagdo de Origem Controlada.

V. 3. Caracterizagao das sub-regides vitivinicolas da Regiao do Alentejo
A Denominacio de Origem Controlada Alentejo? encontra-se dividida em oito
sub-regides vitivinicolas:

Figura 6 - Mapa das Sub-regides vitivinicolas da Regido do Alentejo
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Fonte: http://www.infovini.com/classic/pagina.php?codPagina=10&regiao=10&flash=1

A sub-regido vitivinicola de Portalegre situa-se no Alto Alentejo e as suas vinhas
sdo plantadas nas encostas graniticas da serra de Sdo Mamede, em que esta lhe
proporciona um microclima especifico, muito favoravel a cultura da vinha e as
temperaturas sdo mais baixas devido a altitude (chega a atingir 1000m). Temos assim
um clima mais fresco e himido, do que o calor que se faz sentir nas planicies do Sul. Os
solos nesta sub-regido sdao maioritariamente graniticos e intercalados nas dreas mais

baixas com manchas de xisto. A sua area de producdo vinicola abrange: o concelho de

10 De acordo com a publicacdo da Portaria n2 296/2010, de 1 de Junho e do Decreto-Lei n2 212/2004, de
23 de Agosto foi reconhecida a Denominacgdo de Origem Controlada “Alentejo”
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Portalegre, o concelho de Crato, do concelho de Vide, parte das freguesias de Sdo Jodo
Baptista, Santiago Maior e Santa Maria da Devessa; do concelho de Marvao as freguesias
de S3o Salvador de Aramenha, Marvao e Santo Antdonio das areias e do concelho de

Sousel parte da freguesia de Casa Branca.

Borba é a segunda maior sub-regido do Alentejo e faz parte do Alentejo Central,
onde é carateristico solos de xisto vermelho. O microclima também é carateristico, nesta
sub-regido pois assegura indices de pluviosidade superiores a média, bem como valores
de insolagdo inferiores a média na regidao do Alentejo. A drea de produgdo vinicola
abrange os concelhos de: Borba, do concelho de Estremoz as freguesias de Santo André,
Santa Maria, Arcos, S3o Domingos de Ana Louro S3o Lourengo de Mamporcao e Sao
Bento de Ana Loura e parte das freguesias de Sdo Bento do Cortico, Santo Estévao, Sao
Bento do Ameixial, Gléria e Veiros; do concelho de Vila Vicosa a freguesia de Sao
Bartolomeu e parte das freguesias de Conceicdao, Bencatel e Pardais; do concelho de
Elvas parte da freguesia da Terrugem; o concelho de Alandroal e do concelho de

Monforte parte da freguesia de Santo Aleixo.

A sub-regido vitivinicola do Redondo encontra-se no Alentejo Central e é
delimitada pela serra de D’Ossa, um dos maiores acidentes orograficos do Alentejo, com
600m de altitude. A orografia permite proteger as vinhas a Norte e a nascente e por
outro lado proporciona verdes muito quentes. O Redondo é uma das sub-regides mais
consistentes, face a protecdo que dad a serra D'Ossa. A area de producdo vinicola
abrange: o concelho de Redondo, do concelho de Evora parte das freguesias de S3o
Miguel de Machede e Nossa Senhora de Machede; do concelho de Alandroal, parte das

freguesias de Terena e Santiago Maior.

A sub-regido vitivinicola de Evora pertence ao Alentejo Central e no final do
século XIX foi uma das sub-regides mais prestigiadas e vistosas do Alentejo, pois era
onde se encontravam os vinhos mais cobicados da regido. Sé no final da década de
oitenta comegaram a aparecer novamente as vinhas em Evora, numa paisagem quente
e seca. Nesta sub-regido vitivinicola sdo carateristicos os solos mediterranicos pardos e

vermelhos, de materiais ndo calcarios, solos Litdlicos e litossolos.

A sua area de producao vinicola abrange: do concelho de Arraiolos, a freguesia

de Igrejinha; do concelho de Evora, parte das freguesias de Canaviais, Nossa Senhora da
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Boa-fé, Nossa Senhora de Guadalupe, Nossa Senhora da Graga do Divor, Nossa Senhora
de Machede, Nossa Senhora de Tourega, S3o Sebastido da Giesteira, S3o Mangos,
Bacelo, Malagueira, Horta das Figueiras, Senhora da Saude e Torre de Coelheiros e do

concelho de Montemor-o-Novo, a freguesia de Nossa Senhora da Vila.

A sub-regido vitivinicola de Reguengos de Monsaraz é marcada por afloramentos
rochosos, mais precisamente solos xistosos, que caraterizam a sua paisagem. Em
Reguengos, as propriedades encontram-se fragmentadas, onde as dreas das vinhas sao
reduzidas e onde podemos encontrar algumas das vinhas mais antigas do Alentejo. A
sua area de producdo vinicola abrange: o concelho de Reguengos de Monsaraz; do
concelho de Redondo parte da freguesia de Montoito; do concelho de Evora parte da

freguesia de S3o Vicente do Pigeiro.

Granja-Amareleja situa-se no Baixo Alentejo, prolonga-se pela zona de Raia, em
redor da vila de Mourdo e é limitada a Norte pelo Rio Guadiana; condicionada por um
dos climas mais aridos da regido. Os seus solos sdo derivados de granitos e xistos. As
producdes e rendimentos nesta sub-regido sdo muito reduzidos, devido a falta de adgua.
Nesta drea os verdes sdo muito quentes e secos (os valores de insolacdo tal como em
Reguengos ultrapassam as 3000 horas de sol por ano), o que acaba por favorecer
bastante a maturacdo das uvas, originando vinhos quentes e suaves com grau alcodlico
elevado. A area de producao vinicola abrange: do concelho de Mourao, as freguesias de
Granja, Luz e Mourdo; do concelho de Moura, as freguesias de Amareleja e Pévoa de

S3do Miguel e parte das freguesias de Santo Amador e S3o Jodo Baptista.

Na sub-regido vitivinicola de Moura situada no Baixo Alentejo, os invernos sao
frios e rigorosos e os verdes muito quentes, secos e prolongados. Os solos sdo pobres,
constituidos por barro e calcério, pouco profundos, duros e severos para as vinhas. No
entanto tém boa capacidade de retencdo de agua. A sua drea de producdo vinicola é
formada pelos concelhos de: Moura, parte das freguesias de Santo Amador, Santo
Agostinho e S3o Jodo Baptista; do concelho de Serpa parte das freguesias de Aldeia Nova

de S3o Bento, Brinches, Pias, Santa Maria, Sdo Salvador e Vale de Vargo.

Na Vidigueira temos a designada Falha da Vidigueira, que divide o Alto do Baixo
Alentejo e é devido a esta falha que a Vidigueira é a sub-regido mais a sul do Alentejo.

Durante muitos anos a Vidigueira foi local privilegiado para os vinhos brancos do
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Alentejo, devido a protecdo da escarpa da Vidigueira. Na sub-regido vitivinicola da
Vidigueira estd a Serra de Portel, que protege a circulagdo dos ventos do Norte,
originando um microclima especifico. Os solos sdo essencialmente de origem
metamorfica. A drea de produgdo vinicola abrange o concelho de Cuba, Vidigueira e

Alvito.
V. 4. Tipos de produtores vitivinicolas na regidao do Alentejo

Na regido do Alentejo existem a volta de 4000 produtores de vinho, sendo 95%
do total de produtores na regido associados as cooperativas que representam
aproximadamente 80% da produgdo viticola do Alentejo. A esmagadora maioria dos
produtores ndo associados as cooperativas sdo produtores-engarrafadores e s6 2% dos
produtores vendem a sua producdo de uva aos produtores-engarrafadores. (Comissao

Vitivinicola Regional alentejana, 2013)

As Adegas Cooperativas existentes na Regido do Alentejo s3ao: a CARMIM
(Cooperativa Agricola de Reguengos de Monsaraz) que é a maior cooperativa da regido;
Adega Cooperativa de Portalegre (a primeira adega cooperativa criada na regido); Adega
Cooperativa de Borba e da Vidigueira; Adega Cooperativa da Vidigueira, Alvito e Cuba e
Adega Cooperativa do Redondo e Adega Cooperativa da Granja/Amareleja. Seis destas
adegas cooperativas constituiram uma empresa para atuar na exportac¢ao dos vinhos da
regido - a ENOFORUM (Adegas Cooperativas de Portalegre; Borba; Redondo; Vidigueira,
Cuba e Alvito; CARMIM e Granja/Amareleja).

Para além das adegas cooperativas, temos na regido do Alentejo um conjunto de
produtores privados com grandes herdades e adegas préprias, como exemplo: Herdade
do Espordo da Finagra, Ervideira Sociedade agricola, Adega José de Sousa, Adega do
Calisto, Granadeiro Vinhos, Fundac¢ao Eugénio de Almeida com a Herdade do Pinheiro,
Herdade da Cartuxa, Jodao Portugal Ramos, Herdade do Monte da Ribeira da Fundac¢ao
Carmona e Costa, Herdade do Perdigdo, Herdade do Mouchdo, Herdade Monte da
Penha de Francisco Fino, Sociedade agricola Quinta da Esperanca, Herdade do Rocim,
Sociedade Agricola Monte Seis Reis, Herdade da Malhadinha Nova, Herdade dos Grous,
Adega Mayor do grupo Nabeiro, Herdade da Mingorra, Herdade Monte das Servas,

Encostas de Estremoz Sociedade Agricola e Adegas das Mouras.
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V. 5. Técnicas tradicionais e inovadoras de Implantacdao e manutengao da cultura da
vinha e do vinho

As operagdes da cultura da vinha e do vinho tradicionais utilizadas pelos
vitivinicultores, juntamente com outros fatores, contribuem para a tipicidade dos vinhos
alentejanos. As técnicas de explora¢do da vinha tém vindo a evoluir de acordo com as

preferéncias dos consumidores.

Até ao final do século XIX, a vinha multiplicava-se a partir da mergulhia no solo
de uma vara de videira que apds emitir raizes gerava uma nova planta. N3o existia
nenhum alinhamento das videiras e eram praticamente todas cultivadas em
consociacao com o olival. Como ndo havia alinhamento das videiras, a “mobiliza¢éo do
solo era feita a braco de homem utilizando enxadas, ferramentas empregues na cava da
vinha, desde tempos remotos e cuja evolugdo das formas foi pouco significativa”.

(Madeira e Vale, 2010)

A partir do inicio do século XX, devido aos problemas causados pelo
aparecimento da filoxera, foi introduzido o Porta-Enxerto e a plantagdo da vinha
comecgou a ser mais cuidadosa. Por outro lado, havia ja um alinhamento das videiras,

uma preocupacdo em prepararem os solos antes da plantacdo das videiras.

Nos dois primeiros anos depois da enxertia, faziam a poda de formacao, onde

davam uma forma baixa a videira.

As mobiliza¢bes do solo, dado o alinhamento da vinha eram em tempos remotos
feitas através da tracao animal e posteriormente com a introducdo da mecanizagao na

agricultura, a mobilizacdo foi sendo substituida por tratores.

Os anos 50 marcaram a revolugdo nas técnicas de planta¢do das vinhas e a partir
daqui foram colocadas a disposicdo dos vitivinicultores uma série de opcgbes. “O
desenvolvimento da mecanizagdo e o rdpido acumular do conhecimento na drea da
multiplicagdo vegetativa foram dois dos fatores mais importantes, para que hoje os
vitivinicultores possam dispor de um leque invejdvel de op¢bes, situando-se o problema
da decisdo na escolha da op¢do ou opgdes mais aconselhdveis para cada situagdo”.

(Madeira e Vale, 2010)
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A escolha do solo é a primeira fase de implantacdo da vinha, uma vez que nem
todos os solos sdao adequados a sua plantagdo. As carateristicas dos solos viticolas estao
regulamentadas por lei para preservar a qualidade e tipicidade dos vinhos. Em certos
casos efetuam analises ao solo para a determinacgao de agentes patogénicos que possam
vir a interferir no desenvolvimento normal da cultura da vinha. Estas andlises sao feitas

para determinarem os adubos e corretivos a utilizarem.

A preparacdo do solo para a plantacdo da vinha é feita com uma mobilizacdo
profunda da terra de 1m a 1,50m, efetuada por equipamentos diversos que sao
escolhidos de acordo com as carateristicas do solo. Estas operacdes sdo realizadas no
Verdo, antes da plantagdo dos bacelos. Depois desta primeira mobilizacdo sao feitas
outras para o delineamento da vinha. A escolha da variedade do bacelo a plantar é uma
decisdo técnica que tem em consideracdo dois aspetos fundamentais: as carateristicas

do solo e as castas a plantar.

Relativamente aos métodos de plantacdo o vitivinicultor tem que optar pelo
melhor que se adapta as condi¢des do seu solo viticola. Os mais usados sdo a “plantagao
vala com cruzeta e com hidro-injetores”. A plantacdo em vala consiste na abertura de
uma vala sendo posteriormente plantado o bacelo. Enquanto a plantagdao com recurso
aos hidro-injetores baseia-se no principio do método de cruzeta na qual tem a vantagem
de através de um tubo ligado a um pulverizador faz a pressao necessaria para que possa

colocar a agua a profundidade da plantacao.

Ainda em matéria de plantacdo existe uma maquina de plantar desde 1995 na
Regido do Alentejo, que ja plantou uma area significativa de bacelos e de enxertos-
prontos. A multiplicacdo vegetativa através dos enxertos-prontos é uma das técnicas

mais usadas nas principais regides vitivinicolas do Alentejo.

Depois da plantagdao da vinha vem uma outra etapa também importante a
formacao da videira. Esta etapa é a que mais influencia a producao e a qualidade, uma

vez que esta tem de ser feita de acordo com a casta e o solo onde esta plantada.
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Figura 7 - Poda da Vinha

Fonte: Madeira e Vale, 2010

Os vitivinicultores podem recorrer a trés formas de condugao: Taga, Guyot Duplo
e Cordao Bilateral. A primeira é mais utilizada nas vinhas mais velhas, o Guyot duplo é
mais utilizado nas regides vitivinicolas de Reguengos e Redondo. Esta técnica “consiste
em podar a vinha deixando para cada lado da planta uma vara com 5 a 8 gomos. As
varas destinam-se a garantir a produgdo da uva e dar origem a produgdo do ano

III

seguinte. Enquanto o corddo bilateral “consiste na forma¢éGo de uma cepa com dois
bragos e nas varas nascidas desses bragos deixam os talées com 2 a 3 gomos, ficando
cada bragco com 3 a 6 taldes. A carga da cepa varia em fungdo de vdrios fatores: casta,
solo, onde estd implantada a vinha, compasso de planta¢do, vigor vegetativo da planta,
resposta da videira a poda do ano anterior e doeng¢as ou pragas que tenham debilitado

a planta”. (Madeira e Vale, 2010)

Os vitivinicultores de Portalegre, Borba e Vidigueira escolhem este tipo de poda
com maior frequéncia. Por Ultimo a conducdo da vinha é feita também através da poda
em verde. Esta consiste na eliminacao das varas nascidas no tronco e que n3ao tem

qgualquer utilidade.

O solo e o clima sdo dois fatores que mais influéncia tém na decisdo dos
vitivinicultores sobre o nimero e tipo de mobilizacdes que tém de efetuar. O grande
problema da viticultura do Alentejo é sistematicamente a caréncia hidrica, logo o
vitivinicultor tem como objetivo a manutenc¢ao da disponibilidade do solo em reter o
maximo de 4gua da chuva. No inicio do Inverno efetuam as mobilizagdes com a
finalidade de terem condi¢des de armazenagem de agua no solo. “Dizem os antigos
viticultores alentejanos que é necessdrio manter a fresquiddo do solo durante o verdo e
isso so se consegue com mobilizagées superficiais permitindo o arrefecimento durante a

noite”. (Madeira e Vale, 2010)
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Outra das preocupagOes permanentes dos viticultores alentejanos é o

tratamento do solo na linha da vinha.

Com o avanco da industria agroquimica e a intensificacdo da investigacdo nesta
area foram introduzidos novos produtos fitofarmacéuticos mais eficazes e de facil
aplicacdo. Nos dias de hoje a protecdo fitossanitaria das vinhas alentejanas esta virada
para uma pratica de protec¢do integrada, o que veio reduzir a utilizacdo dos pesticidas e
racionalizando as suas aplicacGes através da aplicacdo correta no momento da

intervencgao.

A pratica da protecdo integrada baseia-se na relacdo entre dois aspetos
fundamentais: o aspeto ecolégico e o aspeto econdmico. O aspeto ecoldgico
fundamenta-se no equilibrio bioldgico, neste caso das vinhas e o aspeto econdmico
através do numero reduzido de tratamentos mas com melhor qualidade e com uma

protecao efetiva do solo e do ambiente.

A pratica da protecdo integrada tem sido seguida nas regides vitivinicolas do
Alentejo nos ultimos 7 anos e d4 a certeza de que se mantera o equilibrio biolégico nos

vinhos do Alentejo e é um recurso a aplicacdo reduzida de pesticidas.

Relativamente a vindima nas regides vitivinicolas do Alentejo esta é uma
operacao que requer muito cuidado por parte dos vitivinicultores. A determinacdo da

época da vindima é efetuada em conjunto com os técnicos da ATEVA.

Os técnicos da ATEVA através do refratdmetro manual fazem as primeiras
determinacdes de grau provavel das uvas, logo que essas andlises preliminares atingem
valores satisfatorios, sao recolhidas amostras mais significativas para a realizacdao de
analises pormenorizadas dos mostos, sendo essas andlises realizadas nos laboratérios

das adegas.

Para além do estado de maturacdo da uva o transporte da mesma desde a vinha
até a adega é muito importante e tem de ser feito com todo o cuidado. No passado o
transporte das uvas era feito em cestos de vime e caixas de madeira, que eram

colocados em carros puxados pelos animais.

Nos dias de hoje, com a mecanizacdo estes foram sendo substituidos pelos

reboques e tratores. No entanto, o préprio reboque é também utilizado como
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recipiente, desde que esteja basculante e revestido com oleado para que a descarga da

uva seja feita no menor espacgo de tempo possivel, na chegada a adega.

Por outro lado, alguns produtores-engarrafadores optaram por outro sistema de
transporte de uvas, o uso de caixas de vindima em plastico (cada uma leva 25 a 40kg de
uvas), em que estes podem-se sobrepor umas sobre as outras nos reboques, sem que

aja esmagamento das uvas.

Relativamente a vinificagdo apenas na regido do Alentejo ainda se mantem a
tradigcdo de a praticarem em potes ou talhas de barro, sendo este um processo ancestral

de fabrico do vinho.

Figura 8 - Talhas de Barro

Fonte: Madeira e Vale, 2010

Dentro das técnicas tradicionais, existe também a pratica da vinificacdo nos
lagares de pedra ou cimento. No Alentejo sé é praticado em produgdes muito pequenas,
como por exemplo na Herdade do Mouchdo em Portalegre que nos dias de hoje ainda

aplica esta técnica de vinificagao.

V. 6. A producdo de vinho na regido do Alentejo

A producdo de vinho na regido do Alentejo sofreu algumas oscilacées ao longo
dos tempos devido a influéncia de diversos fatores climaticos, sociais e politicos. A
producdo de vinho no final do século XIX, no periodo de 1884 a 1888, foi superior a
300.000 hectolitros, como se pode ver no grafico 14. Um século depois, a producgao de
vinho desceu para os 200.000 hectolitros, em 1988 e a area viticola rondava os 11.500
hectares. A grande quebra de producdo no final do século XIX foi agravada pela
campanha cerealifera mantida no Alentejo pelo Estado Novo, o qual proibiu a plantacado

de vinha e favoreceu a cultura de cereais. (Madeira e Vale, 2010)

74



A partir da década de 70, e mais acentuadamente na segunda metade da década
de 80, iniciaram o processo de reestruturagao das vinhas e a produ¢ao aumentou
novamente como se vé no grafico 15, em todas as regides vitivinicolas do Alentejo,
sempre que as condi¢des climaticas fossem favoraveis para o setor dos vinhos. No
entanto, as variacdes da producdo de vinho ocorreram devido aos bons e maus anos

agricolas.

Outro dos fatos de primordial importancia e que conferiram uma outra dindmica
as sub-regides vitivinicolas do Alentejo foram as atribuicdes das denominagbes de
origem e que vieram encorajar os agricultores a investir de novo na vitivinicultura,
através da reconversdo viticola das suas vinhas, muitas delas que se encontravam
abandonadas. A partir de 1991, foi feito o protocolo de colaboracao entre o IVV,CVRA e
a ATEVA, no qual é atribuida a duas instituicGes a responsabilidade da certificacdo dos

vinhos regionais e certificagdo dos DOC.

Na tabela seguinte esta representada a area de vinha aprovada para a producao

de DOC, em 1988:

Tabela 4 — Area de vinha aprovada para producio de DOC Alenteio em 1988

Sub-regido Area de vinha (ha) N N.©
Vitivinicola Castas Brancas Castas Total N.¢ Viticultores Produtores
Tintas

Portalegre 36.30 76.17 112.47 14 3
Borba 784.00 672.08 1456.08 190 2
Redondo 390.51 551.33 941.84 78 2
Reguengos 539.36 1017.62 1556.98 213 3
Vidigueira 468.32 212.27 680.59 71 4
Evora 66.01 117.98 183.99 4 1
Granja/Amareleja 15.83 49.71 65.54 26 1
Moura 20.50 14.20 34.70 2 1
Total 2320.83 2711.36 5032.19 598 17

Fonte: Dados Estatisticos de 1988 do 42 Simpdsio de Vitivinicultura do Alentejo
Elaboragdo Prépria

De acordo com a tabela 4, em 1988 foram aprovados a volta de 5000 hectares
para a producdo de uvas que originam os DOC Alentejo. As sub-regides de Reguengos
(1556.98ha), Borba (1456.08ha) e Redondo (941.84) apresentavam os valores mais
elevados de area de vinha, onde permaneciam um total de 481 viticultores. No entanto,

na Vidigueira era onde existiam mais produtores (4) enquanto nas sub-regibes
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vitivinicolas de Evora, Granja/Amareleja e Moura havia apenas 1 produtor. Assim, no

total da regidao do Alentejo existiam 598 viticultores e 17 produtores de vinho.

Analisando a tabela 4 observa-se uma enorme diferenca entre as 8 sub-regides
vitivinicolas alentejanas. Reguengos seguido de Borba eram as sub-regides com maior
area e em condi¢des de producdo de DOC Alentejo. “A soma das dreas de vinha das
cinco sub-regiées mais antigas (Portalegre, Borba, Redondo, Reguengos e Vidigueira)
representa proximo de 95% da totalidade da drea, o que justifica a razdo pela qual estas
sub-regibes vitivinicolas foram consideradas prioritdrias em sede de reconhecimento. A
drea de DOC correspondia a 37% da drea total de vinha no Alentejo, na qual rondava os

13.500hectares” (42 Simpdsio de Vitivinicultura do Alentejo, 1998).

Relativamente ao vinho Regional Alentejo, este foi reconhecido pela Portaria
n.2672/92, de 9 de Julho. Houve uma adesdo total dos produtores ao vinho Regional

Alentejo. Assim o IG Alentejano é produzido em toda a regido do Alentejo.

Num periodo de 25 anos, de um modo geral a drea de vinha no Alentejo veio
crescendo acentuadamente, como nos mostra a tabela 5 e deigual modo a sua produgao
de vinho. No entanto, de acordo com os valores da tabela, podemos ver uma excecao,

o total da vinha diminuiu de 2012 para 2013, em cerca de 1468ha.

Regido do Area Total de
Alentejo Vinha (ha)
1989 11.510 i
Tabela 5 — Area Total de Vinha na Regidao do
1999 13.457
2000 16123 Alentejo no periodo de 1989 a 2013
2001 18.420
2002 20.760
2003 21.691
2004 21.741
2005 22.655
2006 22.959
2007 23.491
2008 23.089
2009 23.490
2010 23.785
2011 23.904
2012 23.438
2013 21.970
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Tabela 6 — Area Total de vinha aprovada para produgdo de vinho

certificado no Alentejo em 2013

Area de Vinha em 2013 (DO e IG)

Regi3o DOC- DOC- IG. IG.
Vitivinicola Alentejo | Alentejo | Alentejano | Alentejano
(Tinto) (Branco) (Tinto) (Branco)
IG Alentejano 4.781 ha 1.394 ha
Borba 2.577 ha 770 ha
Evora 1.096 ha 259 ha
A?nr::‘;;'ja 358 ha 30 ha
Moura 241 ha 36 ha
Portalegre 678 ha 98 ha
Redondo 1.594 ha 437 ha

Reguengos 3.141 ha 712 ha
Vidigueira 1.333 ha 890 ha

Total 11.018 ha | 3.232 ha 4.781 ha 1.394 ha
Total DO e
Total IG 14.250ha 6.175ha
Total 20.425ha

Fonte: Dados Estatisticos da Comissdo Vitivinicola Regional Alentejana

Na tabela 6 esta representada a area de vinha aprovada para producdo de vinho
certificado no Alentejo em 2013. Ao analisar a tabela, pode observar-se que em 2013 a
area total de vinha para producdo de vinho certificado foi de 20.425ha, em que 14.250ha
estdo reservados a produc¢ao dos vinhos DOC Alentejo e 6175ha de area de vinha para a

producdo dos Vinhos Regionais Alentejanos (IG).

Das oito sub-regides vitivinicolas, Reguengos é a que apresenta maior area de
vinha para DOC Alentejo Tinto (3141ha), em seguida Borba com 2577ha e Redondo com
uma area de vinha de 1594ha. As trés sub-regides anteriormente referidas tém vindo a
manter a lideranca, desde ha 20 anos com os valores mais elevados de area de vinha. A
sub-regido vitivinicola com menor area de vinha é Moura, com apenas 241ha para DOC
Alentejo Tinto e 36ha para DOC Alentejo Branco. A sub-regido vitivinicola da Vidigueira
€ a que apresenta o valor mais elevado de area de vinha para DOC Alentejo Branco

(890ha).
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Na tabela 7 que se encontra no anexo B esta presente a evolucdo da producdo

de vinhos DOC Alentejo e Regional Alentejano, no periodo de 1996 a 2013.

De acordo com os valores apresentados na tabela 7 mostra que a evolucdo da
producdo de vinhos certificados no Alentejo, desde 1996 até 2013 sofreu oscila¢gdes de
ano para ano ou aumentou ou diminuiu. Em termos de valores elevados de producao
total de vinho certificado, destaca-se o ano de 2010, onde foram produzidos 117 299
772 litros de vinho e coincide com o ano que mais produziu vinho Regional Alentejano
(72 560 239I), podendo-se considerar um bom ano de produgdo de vinho na regidao do
Alentejo. O ano de 1998 foi dos piores, comparativamente com os outros em termos de
volume de produgdo de vinho, foram apenas produzidos neste mesmo ano, 23.539.295|
de vinho, em que este derivou dos 13.280.445I de vinho DOC Alentejo e 10.258.850I de
vinho Regional Alentejano. A maior subida na producdo de vinho ocorreu na passagem
do ano de 2009 para 2010 em que aumentou cerca de 371 de um ano para outro. O ano
de 2013 foi aquele que produziu mais vinho DOC Alentejo (46 161 523l). Apenas em
2005, iniciaram a produg¢ao de DOC Alentejo Espumante e DOC Alentejo Vinho Licoroso;
no ano de 2011 comecou a producao de Vinho Regional Alentejano Espumante e em

2012 iniciaram a produc¢ado de Regional Alentejano Licoroso.

De um modo geral, o volume de producdo de Regional Alentejano é sempre mais
elevado que o volume de producao do DOC Alentejo. Tal situacgado justifica-se porque o
Vinho Regional Alentejano é produzido nos trés distritos: Portalegre, Evora e Beja. Por
outro lado estes vinhos estdo sujeitos a regras mais liberais e tem uma maior autonomia
na escolha das castas. Enquanto os vinhos DOC Alentejo sdao apenas produzidos nas oito

sub-regides vitivinicolas da regido do Alentejo.

V.7. AssociagOes e instituicOes regionais que apoiam o setor vitivinicola

O setor vitivinicola tem como instituicGes de apoio a inovacgdo: Instituto da Vinha
e do Vinho (IVV), as Comissdes Vitivinicolas Regionais (CVR), a Associacdo Nacional de
Denominacdes de Origem Vitivinicolas (ANDOVI), as Dire¢cGes Regionais de Agricultura
(DRA), o Instituto de Fomento e Apoio ao Desenvolvimento da Agricultura Portuguesa

(IFADAP) e a ViniPortugal. Na regido do Alentejo foram criadas importantes instituicdes
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regionais, para apoiarem e incentivarem no desenvolvimento da sua vitivinicultura:
ATEVA; CVRA; Universidade de Evora; Instituto Superior de Agronomia; Confraria dos

Endfilos do Alentejo e CCDR.

A ATEVA é uma Associa¢do Técnica dos Viticultores do Alentejo que iniciou a sua
atividade em 1985. Conta com 2000 associados, quase todos os viticultores alentejanos,
apoiados por 12 técnicos. A ATEVA foi criada com o objetivo de prestar apoio técnico
aos viticultores alentejanos, no que diz respeito a sua orientacdo para a implantacao e
condugdo das vinhas, na escolha das castas corretas e distribuicao adequada pelos

diversos solos viticolas.

Assim, as atividades desenvolvidas pela ATEVA sdo no ambito da formacdo
profissional de trabalhadores, na qual sdo formados anualmente muitos trabalhadores
viticolas, nas dreas da poda da vinha, protecao e producdo integradas e aplicadores de
produtos; por outro lado, fazem a assisténcia técnica aos viticultores, sendo esta a
principal atividade da associacdo, em que os técnicos prestam apoio técnico aos
viticultores associados, desde a implantacdo a manutenc¢do das vinhas. Entretanto,
todos estes trabalhos requerem “projetos de investimentos, nomeadamente na
implantagdo da vinha, aquisicdo de mdquinas, escolha do local da plantagdo,
recomendacdo de fertilizantes e determinacéo da época da vindima”. (Mateus A. e

associados, 2004)

A Comissdo Vitivinicola Regional Alentejana foi criada em 1989 e “é uma
entidade interprofissional privada, de utilidade publica, que define as linhas estratégicas
para a regido, bem como as politicas na drea da viticultura e da enologia.” Tem como
objetivos principais o controlo, a promoc¢do e divulgacdo dos produtos vinicos, com

Denominacdo de Origem Alentejana e também fazem a certificacao dos vinhos.

A Universidade de Evora tem um papel importante na inovacdo do setor

vitivinicola, pois aposta na formacao, investigacao e transferéncia tecnoldgica.

Em 1991, foi fundada a Confraria dos Endfilos do Alentejo, para valorizar e
divulgar os vinhos alentejanos. Em 1995, foi constituida a Associacdo dos Jovens Endfilos
do Alentejo, com o intuito de dinamizarem as futuras geracbes de profissionais e

também os sensibilizarem ao nivel do consumo.
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Por ultimo, temos a Comissdao de Coordenacdo e Desenvolvimento Regional do
Alentejo, que tem contribuido muito para o desenvolvimento do setor vitivinicola da
regido, através da participacdo em iniciativas, como os simpdsios de vitivinicultura e o

seu contributo para a implementagdo da rota dos vinhos do Alentejo.

V. 8. O enoturismo na regiao do Alentejo

O enoturismo é um fator que pode contribuir significativamente para o
desenvolvimento regional, valorizacdo da paisagem rural e promocdo dos sectores
tradicionais. Pode ser definido como “o conjunto de atividades associadas a visita de
empresas vitivinicolas, visita a museus e outros estabelecimentos ligados ao sector,
participacdo em eventos ou centros de interesses vitivinicola, tendo como objetivo
principal e mais frequente o conhecimento e a prova dos vinhos das regides visitadas”
(Diario Econémico, 2012). Assim, o turista tem possibilidade de assistir diretamente a
producdo de vinho ou outras atividades e eventos ligados e, como em muitas regioes, a
producdo de vinho é um sector tradicional. O enoturismo oferece uma sensacdao de
autenticidade, sensacdo de ficar perto das raizes, da terra, que é muito importante no
contexto de urbanizacdo crescente, porque falta nas cidades e os turistas
frequentemente sdo habitantes das areas urbanas. Com o aumento da procura na area
de turismo verde e sustentavel, o enoturismo ganha notoriedade. Assim, o Enoturismo
pode enriquecer a oferta turistica e impulsionar o desenvolvimento de novos produtos
neste mercado mas também representa beneficios para a regido porque favorece a

preservacao das atividades tradicionais, artesanato, cultura e histdria local.

As rotas dos vinhos sdo o elemento principal da oferta enoturistica e estao
fortemente dependentes das Comissdes de Vitivinicultura Regionais. A rota dos vinhos
do Alentejo entrou em funcionamento em 1997 e agora inclui 3 rotas: a Rota de Sao

Mamede, a Rota Histdrica e a Rota do Guadiana.

Os viticultores alentejanos usam os eventos e exposicdes de vinho para
promover o seu produto. Isto refere-se em particular a Rota dos Sabores, que tem no
programa mostras e provas de vinhos do Alentejo. O evento é organizado anualmente

pela Camara Municipal de Evora a fim de apresentar produtos regionais. Também
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decorre anualmente a Festa da Vinha e do Vinho em Borba, que inclui varios eventos
temadticos e exposicdes de produtos, artesanato, equipamentos e servigos vinicolas. Em

2012 atraiu aproximadamente 14 produtores, promovendo cerca de 150 marcas.

Em Lisboa ja decorreram varios eventos que representam vinhos alentejanos, a
prova dos vinhos alentejanos na funda¢do Champalimaud reuniu aproximadamente 63
produtores e 300 vinhos do Alentejo. Com o crescimento da procura de vinhos
alentejanos em Angola, a Comissdo Vitivinicola Regional Alentejana comecou a

organizar provas de vinho em Luanda em 2013, em que participaram 23 produtores.

V. 7. Importancia econdmica da vitivinicultura para a regiao do Alentejo

A importancia econdmica do setor vitivinicola vé-se na dimensdo do cultivo
dedicado a vinha; nos valores gerados da producdo, comercializacdo, volume de

negdcios e como um setor gerador de emprego e riqueza para a regiao.

Em quase toda a regido do Alentejo esta presente a vitivinicultura (com excecao
do Alentejo Litoral) tendo esta uma importancia primordial para o Alentejo. “Representa
para a grande maioria dos 4000 viticultores a fonte principal de rendimentos, numa das
regioes mais pobres da Unido Europeia” (Mateus A. e associados, 2004). Nos ultimos
anos alguns agricultores alentejanos nao viticultores pressionados pelo decréscimo de
rendimento nos cereais e pecudria vieram a apostar na vitivinicultura. Assim até o
préprio poder politico apoiou tal decisdo ao entenderem que a alternativa mais
consideravel a quebra dos rendimentos seria a vitivinicultura. O poder politico criou
condi¢Oes para a transferéncia de direitos de planta¢do de vinha de outras regides para

o Alentejo.

Por outro lado, as condigdes naturais foram consideradas boas, a organizacao
institucional regional foi exemplar, o mercado existe e responde favoravelmente. De
acordo com estas condicGes favoraveis, o resultado foi um crescimento muito
acentuado da superficie de vinha, num periodo de tempo muito reduzido de 1997 a

2002, aumentou a volta de 54%. (Mateus A. e associados, 2004)

Nos dias de hoje, a vinha é explorada em mais de 4000 explorag¢des agricolas

alentejanas, representando cerca de 12% do total das exploracdes da regido e ocupa
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uma area total de vinha de 21.970 hectares. A area total de vinha aprovada para DOC
Alentejo foi de 14.250 hectares; enquanto a drea de vinha para o Regional Alentejano é
de 6175 hectares. A producdao média por hectare na regido do Alentejo ronda os 5500

kg/ha. (Comissdo Vitivinicola Regional Alentejana, 2013)

“Em termos nacionais a cultura da vinha no Alentejo tem uma expressdo muito
reduzida ndo vai além dos 7% da drea viticola portuguesa e representa apenas 1,2% do
numero de exploragcées viticolas nacionais”. (Comissdo Vitivinicola Regional

Alentejana,2013)

Relativamente ao peso do setor da vitivinicultura na estrutura do emprego na
regido do Alentejo podemos ver que tem alguma importancia na criagdo de emprego na
regido. Se analisarmos por NUT'SIII, o Alentejo Central apresenta a percentagem mais
elevada (65,5%) de trabalhadores, comparativamente com as outras NUT’SIII; justifica-
se esta percentagem pela maior concentracao de atividades vitivinicolas no Alentejo
Central. O Baixo Alentejo é a segunda NUTIII que emprega mais pessoas na
vitivinicultura, a volta de 25% de trabalhadores. Quanto ao Alto Alentejo este apenas
apresenta uma percentagem de trabalhadores na vitivinicultura de 9%. No Alentejo
Litoral o setor dos vinhos tem uma expressao muito reduzida ou diminuta na criagao de

emprego. (Mateus A. e associados, 2004)

Nos ultimos 20 anos, a area de vinha no Alentejo passou dos 11 mil hectares para
21 mil hectares. A producdo de vinho na Regido aumentou no mesmo periodo de tempo
de 30 milhdes de litros para mais de 90 milhGes. A producdo encontra-se repartida pelas
8 sub-regides, em que esta se concentra mais nas sub-regides de Reguengos (28,9% do
total), Borba (27,1%), Redondo (16,1%) e Vidigueira (14,5%). O Alentejo representou
22,7% da produgao nacional de vinho certificado. (Comissdo Vitivinicola Regional

alentejana, 2013)

Os vinhos da regido do Alentejo sao bastante reconhecidos no mercado nacional
e no mercado internacional, nomeadamente o vinho produzido na Sub-regido
vitivinicola de Reguengos de Monsaraz. Assim a evolugdo das exportacdes dos vinhos de
gualidade permitem caraterizar a dindmica do setor vitivinicola na regido do Alentejo. A
regido do Alentejo é lider no mercado nacional, tanto a nivel da quota de mercado em

volume, que representou em 2013 (44,9%), como em valor na categoria de vinhos

82



engarrafados de qualidade, com classificacdo DOC e IGP (46,7%). (Comissao Vitivinicola

Regional alentejana, 2013)

Relativamente ao mercado internacional, em 2013 a exportagdo de vinhos
Alentejanos foi de 30% do total das vendas, sendo as exportagdes para fora da Unido
Europeia representado 14% e para paises da Unido Europeia foi de 16%. Segundo o
grafico 10 podemos ver que os principais mercados de exportacdao dos vinhos
alentejanos sdo a Angola (4452L), Brasil (2618L), EUA (1629L), China (1066L), Canada
(846L) e Suica (650L). O volume total das exporta¢des para paises fora da Europa, em

2013 foi de 12.454.785L. (Comissao Vitivinicola Regional Alentejana, 2013)

Grafico 10 — Principais Mercados de Exportagdo dos Vinhos Alentejanos em 2013 (X 1.000 L)

Nigéria 112
Mocambique 151
Russia 160
lapdo 267
Suica 650
Canada 846
China 1066
EUA 1629
Brasil 2618
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Fonte: Dados estatisticos da Comissao Vitivinicola Regional Alentejana

A regido do Alentejo é uma regido de referéncia no setor dos vinhos, pois é
aquela que mais vinho certifica com Denominacdo de Origem Controlada, que mais
vinho vende e com o preco médio por garrafa mais elevado. O Alentejo é uma das
grandes forcas nacionais relativamente ao nivel das superficies vitivinicolas

portuguesas, pois é a regido que mais area utiliza para o cultivo de vinha.

Assim, pela dimensdo da area que usa para as praticas vitivinicolas, o setor do
vinho é muito relevante para a economia da regido alentejana, devido as suas condi¢des
edafo-climaticas, pela qualidade dos seus produtos, pelos processos produtivos

utlizados e pelo elevado nivel de conhecimento dos seus principais produtores. Todos
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estes fatores fazem do Alentejo uma regidao de exceléncia, distinguindo-se pelo elevado

potencial que apresenta na vitivinicultura.

Capitulo VI - A sub-regiao vitivinicola de Reguengos de Monsaraz
V. 1. Enquadramento Geografico

O Municipio de Reguengos de Monsaraz estd integrado na NUTIIl Alentejo
Central e é uma cidade do Distrito de Evora. E limitado a Norte pelo municipio do
Alandroal, a Este por Mourao, a Sudeste por Moura, a Sudoeste por Portel, a oeste por
Evora e a Noroeste pelo Redondo.

. Figura 10 - Freguesias do Concelho
Figura 9 - Concelho de Reguengos de Monsaraz

de Reguengos de Monsaraz

(Alandroal)

Fonte:http://pt.wikipedia.org/wiki/Reguengos_de_

Fonte: http://terrasdeportugal.wikidot.com/reguengos- Monsaraz#r.nediaviewer/FiIe:Reguengos_de_monsa
de-monsaraz raz_freguesias_2013.svg

Reguengos de Monsaraz foi elevado a cidade a 9 de Dezembro de 2004, sendo a
segunda maior cidade do distrito de Evora, comparativamente com as outras que o

constituem como Arraiolos, Montemor-o-Novo e Viana do Alentejo.

O municipio de Reguengos de Monsaraz ocupa uma area total de 462,22km?,
tem 10.830 habitantes (censos 2011) e uma densidade populacional de 47,7hab/km?.

Apds areorganizagdo administrativa ocorrida em 2013, o concelho passou a ser formado
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por quatro freguesias: Unido de Freguesias de Campo e Campinho, Corval, Monsaraz e

Reguengos de Monsaraz.

A Unido de freguesias de Campo e Campinho é composta por trés aglomerados
populacionais: Sdo Marcos do Campo, Campinho e Cumeada. Ocupa uma area total de
176,52km?, tem 1396 habitantes (censos 2011) e uma densidade populacional de
7,9hab/km?2.

A freguesia de Corval é formada também por trés aglomerados populacionais: S.
Pedro do Corval, Santo Antdnio do baldio e Carrapatelo. Nesta freguesia vivem 1391
habitantes (censos 2011), ocupa uma area total de 98,2km? e tem uma densidade
populacional de 14,74hab/km?. Sendo uma freguesia rural, a agricultura é a segunda
atividade econédmica mais relevante na freguesia de Corval, sendo no entanto a mais

importante a olaria (uma tradi¢cdo no concelho).

A freguesia de Monsaraz é uma das vilas mais antigas de Portugal, é considerada
uma vila medieval, estando integrada nas muralhas do Castelo. Monsaraz ocupa uma
area total de 88,5km?, tem 782 habitantes (censos 2011) e uma densidade populacional
de 8,3hab/km2. E constituida pelas seguintes localidades: Monsaraz, Barrada,

Ferragudo, Motrinos, Outeiro e Telheiro.

A freguesia de Reguengos de Monsaraz ocupa uma superficie de 99km?, tem
7261 habitantes (censos 2011) e uma densidade populacional de 73,3hab/km?2. E

formada pelas localidades de Caridade, Perolivas e Gafanhoeiras.

As principais atividades econdmicas desenvolvidas no concelho de Reguengos de
Monsaraz sao a Vitivinicultura, pequeno Comércio e os Servicos. No entanto, as
atividades tradicionais carateristicas no Concelho sdo: a Atividade Vitivinicola, Olaria

Decorativa e Ceramica.

O concelho de Reguengos de Monsaraz tem diversos pontos de interesse:
Espacos Vitivinicolas e a qualidade dos seus vinhos produzidos no municipio; Monsaraz
(Vila Medieval Castelada); S. Pedro do Corval o primeiro centro oleiro do pais, que conta

hoje com 26 olarias e a qualidade da sua gastronomia.
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VI. 2. Origem da vitivinicultura em Reguengos de Monsaraz

A grande tradi¢do da vinha e do vinho no concelho de Reguengos de Monsaraz,
remonta a um passado distante e até ao final do século XIX ndo era uma atividade
determinante para a economia da regiao; o vinho era apenas um produto tradicional no
concelho. A plantacdo da vinha comeca a ser planeada em 1851, quando “o Presidente
da Cédmara Manuel Augusto Mendes formou uma ComissGo de importantes
proprietdrios para proceder G compra de uma grande drea de terrenos, com o objetivo
de dividir os mesmos e distribui-los pela populagcdo a precos baixos, com a condigdo de
neles plantarem vinha” (http://www.cm-reguengos-monsaraz.pt). Esta intervenc¢do deu
origem a plantacdo de 1 milhdo de cepas, que permitiram em 5 anos um

desenvolvimento da producgao vinicola.

No inicio do século XX, os vinhos de Reguengos de Monsaraz foram sendo
reconhecidos no mercado. Em 1972 foi formada a Cooperativa Agricola de Reguengos
de Monsaraz, da qual atualmente fazem parte a maioria dos produtores do concelho.
No inicio do século XXI, foram criadas unidades de enoturismo que encontraram em
Reguengos de Monsaraz, conhecido pela tradicdao e qualidade, o ideal para a pratica

desta atividade como para a producao de vinhos.

“Um dos vestigios que confirmam a presenca da cultura da vinha em Reguengos
de Monsaraz é um Sarcdfago, construido entre os séculos | e Il A.C, representando uma
cena de pisa num lagar e que se designa por Sarcofago de Reguengos e que foi

encontrado nesta zona” (A regido vitivinicola de Reguengos de Monsaraz, 1999).

A Sub-Regido vitivinicola de Reguengos de Monsaraz é uma das oito
denominacgdes de origem de vinhos reconhecida na regido do Alentejo, em 1988. E uma
das principais sub-regides vitivinicolas do Alentejo pois apresenta a maior densidade
vitivinicola da regido, comparativamente com as outras sete sub-regides vitivinicolas.
Com o passar dos anos, registou uma tendéncia evolutiva na cultura da vinha, quer em
termos de quantidade quer em qualidade; a sua area de vinha aumentou bastante ao
longo dos tempos. Em 1985 registava uma area total de vinha de 1624ha, que passou

em 1999 para 3400ha. (Madeira e Vale, 2010)
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Nos dias de hoje, apresenta uma area total de vinha de 3853ha, correspondendo
a 27% da area total de vinha da Regido Demarcada do Alentejo, a maior area vinicola

das outras sete sub-regides vitivinicolas.

E limitada a Norte pela sub-regido vitivinicola do Redondo, a Sul pela de
Vidigueira e de Moura, a Este pela sub-regido vitivinicola de Granja/Amareleja e a Oeste

pela sub-regido vitivinicola de Evora.

As suas vinhas encontram-se instaladas em solos de diversas composicdes, mas
principalmente de origem eruptiva. Assim as castas tintas dominantes na sub-regidao de
Reguengos de Monsaraz sao: Alfrocheiro, Alicante Bouschet, Aragonez, Cabernet
Sauvignon, Periquita, Grand Noir, Moreto, Tinta Caiada, Trincadeira. Enquanto as castas
brancas sdo: Antdo Vaz, Arinto, Ferndo Pires, Perrum, Siria (Roupeiro), Trincadeira das

Pratas.

O clima e os encepamentos fazem da sub-regido vitivinicola de Reguengos de
Monsaraz um lugar privilegiado para a producdo de vinhos com uma enorme qualidade

e tipicidade reconhecidas a nivel nacional e internacional.

A vitivinicultura é muito importante para a economia da sub-regido vitivinicola
de Reguengos de Monsaraz, por ser uma das atividades tradicionais que apresentam
mais rentabilidade devido ao aumento da area de vinha que ocorreu ao longo dos anos,
por ser geradora de riqueza quer para Reguengos de Monsaraz quer para a regido do
Alentejo, por ser geradora de empregos, utilizar materiais vitivinicolas da regidao e ser

responsavel por uma parte importante do VAB agricola do concelho.

Por outro lado, é um setor relevante no concelho pelas interacdes que
estabelece com outros setores de atividade e pela presenca do associativismo, desde a

producao do vinho até a sua comercializagao.

VI. 3. Evolugao da produgao vinicola em Reguengos de Monsaraz

Desde muito cedo que a sub-regido vitivinicola de Reguengos de Monsaraz
apresentou valores mais elevados de producdo vinicola, comparados com as outras sub-
regides vitivinicolas, como Portalegre, Borba, Redondo, Vidigueira, Evora,

Granja/Amareleja e Moura. Nos anos de 1884 e 1888, o valor total de producdo em
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Reguengos de Monsaraz foi de 36.052hl, a maior produgdo por concelho na regido do
Alentejo. A produgdo de vinho em Reguengos de Monsaraz tem vindo a evoluir

progressivamente nesta sub-regido vitivinicola.

Na tabela seguinte estd representada a evolugao da produgao vinicola na sub-

regido vitivinicola de Reguengos de Monsaraz, no periodo de 1995 a 2013.

De acordo com os valores apresentados na tabela 8, que se encontra no anexo
B, os valores totais produzidos nos anos de 2010 (270 538hl) e 2013 (264 953hl) foram
os mais elevados, comparando com os outros anos do periodo em analise. De um modo
geral, ndo se verificam valores totais muito baixos de producdo de vinho, apenas em
1995 com 71 840hl. Relativamente aos tipos de vinhos produzidos em Reguengos de
Monsaraz, os DOC Alentejo apresentam os valores mais elevados comparativamente

com os outros tipos de vinhos.

Na tabela 8 pode ver-se que em Reguengos de Monsaraz a produg¢ao dos vinhos
DOC Alentejo é mais elevada que a producdo do Vinho Regional Alentejano, na maioria
dos anos principalmente de 2007 a 2013 (grafico 11), contrariando a tendéncia dos
valores de producdo apresentados na totalidade da regido do Alentejo. No periodo de
1995 a 2013, os valores de producdo dos vinhos DOC Alentejo mantém uma evolugao
crescente ao longo dos anos, em que no ano de 1995 o valor de producdo foi de 30

750hl, chegando em 2013 aos 173 505hl.

Grafico 11 - Evolugao da produgao dos vinhos DOC Alentejo e Vinho

Regional no periodo de 1995 a 2013
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Fonte: Dados Estatisticos do INE
Elaborac¢do Prépria
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Quanto a producdo de Vinho Regional Alentejano o valor mais elevado foi
atingido em 1996 (143.714hl). Relativamente a producdo de Vinho de Mesa, este
apresenta os valores mais baixos no periodo analisado. Nesta categoria, em 2012
apresentou o valor de produgao mais alto com 1364hl, tendo, em 2009, sido produzidos

apenas 26hl de Vinho de Mesa.

VI. 4. Produtores de Vinho na Sub-regiao vitivinicola de Reguengos de Monsaraz

Na sub-regido vitivinicola de Reguengos de Monsaraz existem oito produtores de
vinho, que se dividem em dois tipos: uma Adega Cooperativa e sete produtores

privados, a saber:
Carmim-Cooperativa Agricola de Reguengos de Monsaraz

A Carmim foi criada em 1971 por um grupo de 60 viticultores. Nos dias de hoje,
a Carmim conta com cerca de 900 associados e produz vinte e quatro referéncias de

vinhos de varios tipos: Brancos, Tintos, Licorosos, Rosé ou Espumantes.

“Cerca de quarenta anos mais tarde a qualidade e exceléncia dos seus vinhos
passou a ser reconhecida, traduzindo-se numa lideranga no mercado nacional no

segmento dos vinhos de qualidade” (http://www.carmim.eu/). A Carmim destaca-se

face a concorréncia pela qualidade da matéria-prima vinda de uma regido de
Denominagdo de Origem pelo capital humano e um complexo agroindustrial de
80.000m?, dotado de elevada tecnologia. Os vinhos da Carmim foram distinguidos com

mais de 250 prémios em varios concursos nacionais e internacionais.
Enoférum Carmim Group

A Enoférum é uma sociedade de comércio internacional de vinhos pertencente
ao Grupo Carmim. E parte fundamental da estratégia da Carmim e atua como seu braco
comercial internacional. A Enoférum exporta mais de 4,5milhdes de garrafas para 35
paises, tendo aberto o seu primeiro escritério no inicio de 2012 em Shangai. A sua
principal missdao é promover, divulgar e vender globalmente os vinhos de Portugal pelo

desenvolvimento de Marcas de caracter e terroir distintos.
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Herdade do Esporao-Finagra, S.A

A Herdade do Espordo foi fundada em 1973, por José Roquette e Joaquim
Bandeira e é uma das empresas mais importantes de vinhos em Portugal. O Espordo é
determinante na afirmagdao nacional e internacional do Alentejo e um embaixador da
cultura portuguesa desenvolvendo a sua atividade dentro dos limites da
sustentabilidade e construindo relagdes préximas com clientes e consumidores em todo

o0 mundo.

A Herdade do Espordao comercializa os seus produtos em todos os restaurantes
e tipos de lojas, em mais de 50 paises. A adocdo de praticas sustentdveis inovadoras tem
levado o Espordo a vérios reconhecimentos nacionais e internacionais de onde se
destacam o prestigiado prémio “Sustainability Of The Year award” nos “The Drinks
Business Green Awards 2013”. Por outro lado foi distinguido com o prémio nos “Green
Project Awards 2013”, pelas praticas de producdo agricola sustentdvel”.

(http://www.vinhosdoalentejo.pt/produtores.php?id=2&produtor=430)
Adega José de Sousa

O José Maria da Fonseca exerce atividade vitivinicola desde 1834, fruto da paixao
partilhada de uma familia que ao longo do tempo tem preservado e projetado a
membdria e prestigio do seu fundador. O José Maria da Fonseca comprou em 1986 a Casa
Agricola José de Sousa Rosado Fernandes, da qual faz parte o Monte da Ribeira, na qual
concretizou um sonho antigo de poder produzir vinho no Alentejo, numa propriedade
com prestigio e histdria (desde 1878 que nesta propriedade produzem vinho utilizando

técnicas tradicionais de vinificacao).
A José Maria da Fonseca é um negocio de familia, com quase dois séculos de
histéria, mas que tem sabido modernizar-se.

Ervideira Sociedade Agricola

A Herdade do Monte da Ribeira pertence a familia Leal da Costa, descendente
direta do Conde D’Ervideira, agricultor de sucesso nos séculos XIX e XX. A Herdade tem
160ha de area de vinha divididos pela Vidigueira (110ha) e em Reguengos de Monsaraz

(50ha).
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Granadeiro Vinhos - Monte dos Perdigoes

O Monte dos Perdigdes encontra-se na posse da familia Granadeiro, desde 2001.
Nas suas vinhas encontram-se castas nobres como a Aragonez, Trincadeira, Casteldo,
Syrah e Alicante Bouschet. A adega do Monte dos Perdigdes une a arte a ciéncia do
vinho, ou seja, existe uma ligacdo permanente entre as praticas tradicionais com a mais
moderna tecnologia. Assim, depois de serem escolhidas as uvas por um moderno
equipamento de escolha ética, vdo para os tanques de marmore alentejano (tém uma
elevada inércia térmica). Estes tanques tém uma geometria larga e baixa, favorecendo
e extracdo dos taninos. “A maturacdo dos tintos Reserva é feita em barricas de carvalho
francés Allier, de queima média a grao fino. Apds o tempo de estagio adequado, sao
engarrafados com rolha de cortica da regido, a espera de serem abertos e apreciados
pelos mais exigentes entusiastas de vinho.”

(http://www.vinhosdoalentejo.pt/produtores.php?id=2&produtor=647)

Henrique Granadeiro tem na totalidade 150ha de area de vinha, dos quais 50ha
foram adquiridos recentemente, esperando aumentar a sua produgao atual em 60% no

prazo de trés anos.
Jodo Gongalves Gomes -Monte das Serras

A Herdade do Monte das Serras tem uma area total de vinha de 31,3ha, em que
a producgdo se divide em 13ha de castas tintas (30% Aragonez; 30% Trincadeira; 30%
Alicante Bouschet e 10% Moreto). Em 2009 plantaram 1,2ha da casta tinta Syrah e 3,5ha

de encepamentos brancos (50% de Antdo Vaz; 25% Arinto e 25% Verdelho).

O Monte das Serras tem uma adega com uma capacidade para 90.000litros em

inox, com controlo de temperaturas de fermentacao.
Sao Lourenco do Barrocal

E uma tradigdo familiar com mais de um século de existéncia. As castas nacionais
e francesas que constituem as vinhas do Barrocal sdo a Touriga Nacional, o Aragonez, o
Alicante Bouschet e o Syrah nos tintos e o Encruzado, o Marsame e o Perrum nos
brancos. Estas castas estdo a ser desenvolvidas para a futura comercializacdo de um

vinho de marca prépria. No Barrocal existem vinhas antigas com mais de 20 anos e
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outras mais recentes, que geram uma pequena producdo de vinhos de alta expressao,

recorrendo a praticas agricolas sustentdveis, que valorizem o terroir local.
Sociedade Agricola Quinta da Varzea — Adega do Calisto

A Adega do Calisto € uma empresa familiar fundada em 2004 e tem um total de
area de vinha de 35ha. As suas vinhas constituem-se por uma variedade de castas como:
Trincadeira, Aragonez, Alicante Bouschet, Touriga Nacional, Syrah e Cabernet Sauvignon
(castas tintas) e no caso das castas brancas existe a Roupeiro, Perrum, Antdo Vaz e

Sauvignon Blanc).

Capitulo VII: Andlise dos Resultados
VII. 1. Tipos de Inovagdes introduzidas na vitivinicultura

As quatro empresas vitivinicolas entrevistadas em Reguengos de Monsaraz
referiram que houve introducdo de inovacdo na vitivinicultura. As mesmas sdo um
exemplo de empresas vitivinicolas inovadoras, sem descurarem de algumas técnicas
tradicionais. Em seguida, descrevem-se os investimentos feitos por cada uma das
empresas entrevistadas para inovarem nas técnicas de cultura da vinha como também

para melhorarem os processos de elaboracao dos seus vinhos.

No periodo de 1973 a 1986, a vinha da Herdade do Esporao era gerida pela
empresa Finagra, que era constituida por dois sécios, um sécio com um historial
financeiro e outro sécio com um historial agricola. O nome Finagra vem da juncdo da
parte financeira com a parte agricola. Em 1986, a empresa foi transformada para gerir a
vinha que ja existia na Herdade do Espordao. No inicio, as uvas eram entregues na
Cooperativa Agricola Carmim, mas a vontade dos acionistas era de criarem uma adega

propria.

Em 1987, na Herdade do Esporao foi introduzida inovagao tecnoldgica, com a

construcdo de trés adegas totalmente modernas:

» Uma adega para os tintos que foi desenvolvida com o principio da utilizagdo da
gravidade, com o objetivo de reduzirem a utilizacdo de bombas, diminuir a

distancia entre as varias operacdes da adega e minimizar o impato na qualidade
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das uvas. Esta equipada com linhas distintas, tecnologias diferentes e
adaptadas consoante o tipo de vinhos a serem elaborados, uma das linhas esta
destinada ao vinho Monte Velho, onde fermenta em cubas de inox de 44.000lI,
uma segunda linha conta com cubas de fermentac¢do de 31.000l e uma terceira
linha onde estdo dispostos uma série de lagares mecanicos, de 16.000l
equipados com pisa automatica por robot, desenvolvidos para permitir uma
macerag¢ao intensa e otimizar a extragao.

A adega dos brancos tem duas linhas de vinificacdo diferenciadas, uma
destinada aos vinhos de maior volume como o “Defesa” e o “Monte Velho” e
outra destinada aos vinhos como o “Esporao Reserva vinhos monocasta” e
“Espordo Private Selection”. E constituida por um eficiente sistema de
refrigeracdo, prensas pneumaticas e cubas em inox; possuiu também uma cave
onde ocorre a fermentacdo e estdgio dos vinhos brancos em barricas de
carvalho francés e americano.

Se as duas primeiras adegas retratam a inovacdo esta terceira adega é um
voltar as origens tradicionais e é designada de “Adega dos Lagares”. Foi
preparada para a producao de vinhos em pequenos volumes e a vinificacdo é
feita nos quatro lagares em inox com controlo de temperatura. Nesta adega
onde vinificam as melhores uvas, todo o trabalho é manual. Segundo o
Engenheiro Manuel Cabaca, “fizemos questéo de ter as tecnologias adequadas
para produzir vinho com boa qualidade, mas sem perdermos alguns métodos
tradicionais”.

Relativamente as caves de estdgio no Espordo existe um grande tunel de

barricas, que se encontram a doze metros de profundidade e que permitem que

mantenham as melhores condi¢cOes de temperatura e humidade de modo natural, sem

necessidade de regulacdao de temperatura e sem custos energéticos e ambientais. No

tunel estdo presentes 1500 barricas dos quais 70% sdao de carvalho americano as

restantes sao de carvalho francés.

Segundo o Engenheiro Manuel Cabaca, “nds desde o inicio que apostdmos na

qualidade, todo o equipamento é de ultima geracdo para a obten¢do dos produtos com

a melhor qualidade”.
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Para o Espordo, a gestdo sustentavel da vinha é uma prioridade e por isso nos

ultimos anos tem vindo a adotar um conjunto de praticas agricolas sustentaveis, de

modo a tornarem a vinha mais sauddvel, equilibrada, eficiente, que ird resultar em

colheitas de melhor qualidade e por consequéncia um vinho também com uma boa

qualidade:

» Producgdo Integrada- Toda a area de vinha segue os principios da produgdo
integrada, assente na gestao racional dos recursos naturais e produzindo uvas
de maior qualidade. Deste modo, foi abolida a utilizagdo de herbicidas e
fertilizantes ndo orgénicos. Segundo o Engenheiro Manuel Cabaca, “a prote¢do
ambiental faz parte dos valores intimos do Espordo, preocupamo-nos em
preservar as espécies locais, e em manter a biodiversidade; por isso todas as
nossas vinhas beneficiam das vantagens do regime imposto pela produgdo
integrada”.

Producgao Bioldgica- o compromisso do Espordao com este modo de producdo é
grande e de longo prazo e passa por: ndo utilizar quaisquer produtos quimicos,
corte mecanico das infestantes e fertilizagao organica.

Criagcao de Corredores de Vegetacdao que ajudam a: Proteger do vento quente
do verdo evitando a erosao dos solos e desidratacdo das uvas, sdo auxiliares
das vinhas e aumentam a biodiversidade no interior da vinha. Plantaram 15.000
arvores.

Alteraram o método de plantagdo das vinhas e passaram a plantar
respeitando as linhas de agua naturais com o objetivo de: evitar a acumulacado
de agua em excesso nos solos e nas vinhas; melhorar o equilibrio do
ecossistema (aumentar a humidade logo menor necessidade de irrigacdo) e
melhoria da qualidade da dgua que chega a Barragem da Caridade.

Outra das inovagdes introduzidas para melhorar a cultura da vinha foi a criagao

do Campo Ampelografico. Na Herdade do Espordo foi plantada uma vinha com 10ha

com 189 castas diferentes, incluindo castas das regides onde o Espordo tem producao

(Alentejo e Douro), castas de outras regibes de Portugal e as principais castas

internacionais. Foram plantadas 21.500 plantas dispostas em 189 linhas paralelas, em
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gue cada linha representa uma casta distinta. Este Campo Ampelografico tem como

objetivos principais:

e Contribuir para preservar o patriménio nacional de castas;

e Servir de base a estudos sobre o potencial enolégico de cada casta, alterando
variaveis como a agua, temperatura ou o tipo de producdo utilizada (Producdo
Integrada ou Producdo Bioldgica);

e Estudar o comportamento das castas num contexto de alteracdes climatica;

e Servir de base a estudos para elaborarem novos vinhos.

Na Herdade do Esporao existem 450ha de vinha dos quais 66ha estao em modo
de producdo bioldgica certificada. Segundo o Engenheiro Manuel Cabaca, “todos os anos
tentdmos ajustar as castas aos vinhos que queremos produzir e de acordo com a

preferéncia dos clientes”.

A Ervideira Sociedade Agricola, no ano de 1986, iniciou um programa de
recuperacao técnica e econdmica, de modo a retomarem a tradi¢do vitivinicola, onde
plantaram uma vinha nova com cerca de 80ha. Em 1991 foi o primeiro produtor a plantar
a casta Touriga Nacional no Alentejo. No periodo de 1994 e 2002, foram plantadas novas
vinhas e a vinha de 1986 foi reestruturada, com a finalidade de obterem um maior
potencial qualitativo, perfazendo uma area total de vinha de 160ha. As castas tintas
representam % da produgao, sendo a Trincadeira e o Aragonez as predominantes,
representam 50% total da producdo. As castas Alicante Bouschet, Cabernet Sauvignon,
Touriga Nacional, Alfrocheiro, Tinta Caiada, Syrah e Casteldo sdo as outras castas que
representam a outra metade da producdo. Nas castas brancas destacam-se as castas
tipicamente regionais como o Antao Vaz, Roupeiro, Arinto e Perrum. No tratamento das
suas vinhas sdo usadas as técnicas mais modernas e tal como na Herdade do Espordo
sdao aplicados tratamentos de Prote¢do Integrada; de modo a garantirem a

sustentabilidade ambiental das suas vinhas.

Em 1998 fizeram a primeira vinificacdo, da qual foram produzidas 25.000
garrafas que entraram no mercado com excelentes classificagdes na nota de prova das

revistas de vinhos.
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Em 2000 foram o primeiro produtor nacional a fazer vindima noturna com
maquina de vindimar, depois as uvas sao transportadas do campo para a adega num
camido refrigerado. Este transporte garante a chegada das uvas em duas horas, sem
qualquer sinal de inicio de fermentagdo e na quantidade exata para o seu
processamento. Chegando a 2002, a Ervideira Sociedade Agricola S.A construiu a sua
adega totalmente inovadora, onde impera uma das mais inovadoras tecnologias,
aplicadas a nivel nacional, que vai desde a rececao das uvas as linhas de engarrafamento
do vinho. A vinificagdo processa-se em cubas de inox, utilizando leveduras selecionadas
e com controlo de temperaturas; a fermentacdo dos tintos pode ocorrer em lagares com
pisa mecanica. A seguir a fermentacao vem o estdgio em barricas de carvalho francés e
depois em garrafas em cave prépria, com a temperatura e humidade controladas,

estando protegidas da radiacdo solar.

A Ervideira Sociedade Agricola S.A foi o primeiro produtor a produzir e certificar

um vinho branco, a partir de castas tintas, designado de o “Invisivel”.

Em 2014 foi a primeira empresa vitivinicola a nivel mundial a comercializar
vinhos com rolha Helix, uma solucdo inovadora de Packaging, reciclavel e muito pratica.
Segundo Duarte Leal da Costa a Ervideira é reconhecida no mercado nacional e
internacional por ser uma empresa vitivinicola sempre aberta a novas ideias e produtos
inovadores. Habituaram os consumidores a novidades e a produtos de uma elevada
qgualidade. A introducdo desta inovacao das rolhas Helix dd uma imagem Premium e
ecoldgica. Ele mencionou também que este novo produto evita o tradicional saca-rolhas

e tornando a abertura de uma garrafa de vinho mais pratica.

As rolhas Helix estdo a ser utilizadas nos vinhos de maior rotagao e nos vinhos

de topo de gama mantém a rolha tradicional.

Segundo Duarte Leal da Costa, “nds vamos inovando de acordo com a reagéo do

mercado”.

Outro dos produtores que apostou na inovacao para melhorar a cultura das suas

vinhas e a produgdo dos vinhos foi José Maria da Fonseca.
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José Maria da Fonseca adquiriu a Casa Agricola José de Sousa Rosado Fernandes,
da qual faz parte a Herdade do Monte da Ribeira. Na Herdade estdao plantados 72ha de

vinha, onde dominam as castas tintas como a Trincadeira, Aragonez e Grand Noir.

Tal como aconteceu nas vinhas dos outros produtores em Reguengos de
Monsaraz, aqui também ocorreu a reconversao da vinha que terminou em 2002. Desta
reconversdo resultou a separagao por castas, as quais introduziram a técnica selegao

clonal, que foi aplicada nas castas Trincadeira e Aragonez.

Desde a década de 80 que passaram a ndo mobilizar os solos, mantendo o
coberto vegetal que retém a humidade, o que implica uma menor necessidade de agua
nas vinhas. Assim os solos sao fertilizados com o engaco das uvas nas linhas das vinhas

e incorporam também matéria organica das podas.

Na Casa Agricola José de Sousa Rosado Fernandes existe uma adega tradicional
Unica em Portugal, que se encontra abaixo do nivel do solo, constituida por 114 Anforas
de Barro e por dois lagares para a pisa das uvas, na qual aplicam uma técnica de
fermentacdo ancestral que tem mais de 20000 anos. Daqui resulta o vinho “José de

Sousa Mayor”.

José Maria da Fonseca faz questdao de manter viva esta tradicao, que teve origem
nos Romanos, a par da ultima tecnologia. Para ele a tradicdo ndo deve ser esquecida,

deve sempre permanecer no setor vitivinicola.

A par desta adega tradicional existe uma outra totalmente moderna, equipada
com 44 tanques de inox e dotada de tecnologia de ultima geracao, indispensavel para a

vinificacdao dos tintos e brancos.

Com a existéncia destes dois tipos de adegas, na Adega José de Sousa,

claramente se pode presenciar a combinacao entre a tradi¢ao e inovacao.

De acordo com a entrevista feita ao Diretor Comercial da CARMIM Jorge Mantas,
houve introducdo de inovagdo no setor vitivinicola. Os vitivinicultores tém introduzido
inovacdo ao longo do tempo. O tipo de inovacdo que se destaca foi a introdugdo das
tecnologias, em que a mais importante para os vitivinicultores foi a passagem da

vindima manual para a vindima mecénica; este foi um momento de grande transicdo no
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setor vitivinicola e que marcou profundamente as empresas vitivinicolas de Reguengos

de Monsaraz.

Em termos de funcionamento deixaram de contratar pessoas, neste caso mao-
de-obra em grande numero, que faziam a recolha manual e esta passou a ser feita
mecanicamente. As vantagens da introducdo de inovagcdo tecnoldgica no setor

vitivinicola foram apenas ao nivel dos custos.

Segundo Jorge Mantas, “este foi assim o grande momento de viragem no setor
vitivinicola”.

Neste momento, os viticultores ndo tém maquinas proprias, logo tém de ser
alugadas. Mas hoje em dia esse aluguer é muito mais facilitado, porque ha muitas
empresas a operarem no mercado, que conseguem colocar a maquinaria nas empresas
vitivinicolas. Nos primeiros anos, na década de 90, havia uma lista de espera, porque as
maquinas de apanha eram tdo poucas, que tinha de ser quem primeiro chegava,

primeiro levava a maquina.

A Cooperativa Agricola CARMIM tem feito muitos investimentos, aproveitando
ao longo dos anos todos os apoios comunitarios que tém surgido. No final dos anos 90,
a CARMIM iniciou o processo de modernizagao muito importante, com a construcao de

novas adegas para vinhos DOC.

O PRODER é o fundo comunitario que esta a ajudar, apoiar desde 2009 nos trés
investimentos que fizeram, um investimento muito pontual no lagar e dois grandes
investimentos na adega. No total estes trés investimentos rondam os 9 milhGes de

euros. O projeto de investimento na moderniza¢ao da adega ficou concluido em 2013.
O objetivo deste investimento prende-se com uma tripla ética:

» Aumento da eficiéncia e eficacia da producdo, aproveitando uma maior fragdo
da qualidade potencial da matéria-prima, com ganhos ao nivel de custos de
mao-de-obra e energéticos;

» Melhoria das instalacdes e dos processos com vista ao cumprimento de
exigéncias dos processos de certificacao;

» Aumento da adequag¢do do produto as exigéncias dos novos mercados de

exportacao.
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Assim, desde o final dos anos 90, tem sido um investimento continuo na
CARMIM. Todos estes investimentos resultam de uma necessidade, devido as exigéncias
colocadas pelo mercado que vdo sendo cada vez maiores ao nivel: da rotulagem, da
embalagem, da imagem, da quantidade, da rapidez de expedicao e portanto tudo isto

0s empurra para novas necessidades, levando a novos projetos.

Segundo Jorge Mantas, “o mercado é que comanda sempre as nossas
necessidades sendo um mercado cada vez mais exigente, onde os consumidores sdo cada

vez mais conhecedores e também exigentes”.

Durante a entrevista foi referido que a tradicdo ja ndo estd presente na
elaboracao dos vinhos. Na CARMIM tém apenas para os turistas a pisa das uvas (método
tradicional), em Setembro, como curiosidade. Os métodos tradicionais ja ndo estdo

presentes apenas contam os métodos inovadores.

Na CARMIM existe um Departamento de Controlo de Qualidade, onde sdo
realizados testes pelo endlogo que comanda a qualidade dos vinhos e que faz a
experiéncia. Foi adquirido num dos ultimos projetos do PRODER, uma série de
equipamentos que constituem a sala de microvinificagdes, onde sdo feitas experiéncias
em pequena escala, ou seja o que fazem é criar o vinho mas sem ser necessario depois
produzi-lo em grandes quantidades. Para a CARMIM, tem sido uma peca fundamental

na construcao de novos vinhos.

VII. 2. Incorporagcdo da Matéria-prima

No que toca a incorporacdo dos materiais como toda a maquinaria, garrafas,
rolhas usadas nas quatro empresas vitivinicolas entrevistadas, 95% vém do mercado
nacional e a maior parte deles sdao adquiridos na regidao do Alentejo. Apenas em casos
especificos, como ja aconteceu na CARMIM e na Herdade do Esporao, tiveram de vir do
mercado internacional. No caso da CARMIM, tiveram um fornecedor internacional, que
Ihes forneceu a garrafa para o vinho “Monsaraz Millennium”, um fornecedor italiano,
ao qual compraram o exclusivo desta garrafa, apenas para esta marca. Esta garrafa ndo
é feita em Portugal e veio diretamente de Itdlia. O que é importante para todos é a

questdo do preco/qualidade.
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No Espordo aconteceu um caso idéntico, onde tiveram de elaborar um vinho
especial, especifico para o mercado Polaco, em que as garrafas tiveram de vir
exclusivamente da Poldnia. Tiveram de fazer um vinho ajustado as carateristicas dos

consumidores polacos.

Assim nas empresas vitivinicolas, apenas ha incorporacdo internacional em casos
especificos e no que se refere as barricas de carvalho francés e americano para o estagio

dos vinhos, quem vém da Franca e dos Estados Unidos da América.

VII. 3. Comercializagao dos vinhos no Mercado Nacional e Internacional

A performance de vendas no mercado nacional esta fortemente dependente da
Prime Drinks S.A, lider na distribuicdo de vinhos em Portugal e participada do Esporao
em 50%. O volume de negdcios em 2012 registou uma quebra de 6%, o que reflete o
severo ambiente competitivo que se faz sentir no mercado interno e também devido as

alteracdes dos padrdes de consumo.

Em termos de procura externa, os principais Mercados alvo dos vinhos do
Esporao sdo os Estados Unidos da América, Brasil, Angola, Suica e China. O Esporao
vende os seus vinhos para 50 paises. Os Estados Unidos da América ultrapassaram

oficialmente a Franga e Italia, tornando-se o maior consumidor de vinho do mundo.

O ano de 2011 foi um marco na histéria do grupo, visto que alcangaram o
objetivo de superarem as vendas em mercado interno, pelas vendas para exportagao
(atingiram uma quota de 51,4%). No geral, as vendas resultantes de exportacdo oriunda
de Portugal cresceram cerca de 1% em valor para 14.684 mil euros e decresceram 2%

em volume (de 477.284 caixas de 9 litros para 469.344).

Os Mercados Estratégicos sdao: a Alemanha com uma performance positiva e a
Suica também com excelentes atuac¢des da parte dos dois agentes Gomes Weine (Topo
Gama Espordo) e Dorimar (Monte Velho e Alandra). Quanto aos Mercados de
investimento sdo a Australia, Holanda e Inglaterra, enquanto os mercados de suporte

sdo: a China, Franca, Macau e Poldnia.

José Maria da Fonseca exporta os seus vinhos para mais de 70 paises. A volta de

80% da sua producdo vai para o mercado internacional.
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A José Maria da Fonseca foi das primeiras empresas em Portugal, a ter
distribuicdo proépria, no inicio dos anos 60, através da Sileno Distribui¢ao. Ao fim de 30
anos, José Maria da Fonseca criou uma estrutura prépria de distribuicdo das suas marcas
no mercado nacional. Para José Maria da Fonseca a distribuicdo é uma area cada vez

mais estratégica para as empresas.

A Ervideira Sociedade Agricola registou em 2014 um aumento de vendas de
14%, refletindo-se esta percentagem tanto no mercado nacional como no internacional.
Vendeu 800 mil garrafas e apontaram este nimero como um grande sucesso. Em
Portugal, o aumento das vendas refletiu-se mais a Norte do Tejo, Sul do Tejo e nas llhas

da Madeira e Agores.

Segundo Duarte Leal da Costa, os distribuidores tiveram um papel fundamental

para este crescimento nacional.

Relativamente ao mercado internacional destina-se 40% da produgao total para
os seguintes mercados alvo: Brasil, Canada, Estado Unidos da América, México,
Alemanha, Bélgica, Eslovénia, Espanha, Franga, Holanda, Luxemburgo, Reino Unido,

Republica Checa, Suécia, Suica, Cabo Verde, Angola, Mocambique e Macau.

A Ervideira tem registado uma continua procura dos seus vinhos em mercados
europeus como da Suica, Alemanha, Holanda e Bélgica, assim como China, Brasil e

Angola, em que estes representam 11% nas vendas totais da empresa.

Outros paises como a Colombia, Estados Unidos da América e Canadd, fazem

parte do plano de crescimento e consolidacdo da empresa.

Assim, a Ervideira tem vindo a apostar no mercado internacional pelo valor e pela
gualidade dos produtos em detrimento da quantidade e, por outro lado, estd sempre a
fomentar novos contatos, com a finalidade de estabelecer relagdes comerciais noutros

paises.

Na CARMIM, a empresa de distribuicdo nacional dos seus vinhos é a Monsaraz
Vinhos S.A. com a sua rede nacional de bases logisticas e comerciais no terreno. Em
2013, teve um papel fundamental nos objetivos comerciais da empresa; as vendas

liquidas ascenderam os 3.606.489 euros, o que constituiu ndo s6 um crescimento de
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14,6% face ao ano de 2012, como este foi o maior crescimento anual da empresa

registado até hoje.

A Enoférum S.A é a distribuidora do Grupo CARMIM para o mercado
internacional. Em Janeiro de 2013 abriram um Gabinete de representacdao em Shanghai,
por a China ser um dos mercados que mais procura os vinhos da CARMIM e, em finais
de junho, constituiram formalmente a empresa que da corpo a Enoférum Singapore, o

importador que os promovera no Sudeste Asiatico.

O volume de negdcios da Enoférum cresceu significativamente para o valor de
5.027.834 euros, face ao valor de 3.745.076 euros verificado em 2012. Os mercados da
Polénia, Franga, Angola, Brasil e China continuam a ocupar posi¢cdes cimeiras entre os
destinos de exportacdes da Enoféorum. Dos mercados europeus, a Poldnia é a mais
importante, pela entrada do Grupo Pingo Doce no pais e por isso teve um crescimento

avassalador nos ultimos anos, derivado a essa situacao.

O eixo Asia-Pacifico representou 11% do valor das exportacdes dos vinhos da

CARMIM, tendo o continente africano garantido 17% e o continente Americano 16%.

Segundo Jorge Mantas, “jd ndo estamos tanto como hd 10 anos atrds, no
chamado Mercado da Saudade”, na Franga, Alemanha. Ha 5 anos atrds seria Angola que
estava com um crescimento muito acentuado, agora tem decaido bastante. Nestes
ultimos anos, a situacdao mudou e tém crescido no Brasil, Estados Unidos da América,

Poldnia e China, onde tém uma presenca muito interessante.

O mercado internacional tem assumido uma importancia crescente no futuro da
CARMIM e por isso pretendem reforcar a posicao em alguns mercados estratégicos e
entrar em paises onde ainda ndo estdo colocados. A exportacdo representa a volta de

7% do volume total de vendas em quantidade e em valor.

A CARMIM tem assim acordos de parceria com trinta e quatro distribuidores
internacionais que pertencem aos seguintes paises: Alemanha, Bélgica, Espanha, Franca,
Holanda, Inglaterra, Irlanda, Luxemburgo, Noruega, Poldnia, Republica Checa, Suica,
Angola, Cabo Verde, Mogcambique, Canada, Estados Unidos da América, Brasil,

Venezuela, india, Japdo Macau e Australia.
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VII. 4. Cooperagdo com Instituicdoes de Investigacao e Desenvolvimento e Formagdo

As quatro empresas vitivinicolas tém uma boa relagdo com as instituicdes de
investigacao e desenvolvimento e formagdo. Todas tém cooperado com a Universidade
de Evora, onde fazem testes periédicos, com amostras periddicas. Desde sempre tem
existido essa relacdo porque o mundo académico tem mais acesso a outro tipo de
tecnologias e conhecimentos, logo é uma mais-valia para o desenvolvimento dos

processos de elaboragao dos vinhos de todos os produtores.

Todos os seus endlogos tém formacdo e conhecimentos na drea, o que é
importante para o desenvolvimento da vitivinicultura. Por outro lado, a investiga¢ao
agraria de novas e melhores plantas tem sido uma pratica constante das ultimas décadas
como também a cooperagdo com os principais peritos e centros de investigacao

nacionais e internacionais na area da enologia e viticultura.

VI. 5. Estratégias de Marketing de promocao e divulgag¢ao dos vinhos

Na CARMIM, tem sido feito muito pouco ou quase nada, de facto a area do
marketing é a que se encontra mais adormecida. Ndo tem sido uma darea prioritaria, tém
realizado apenas acdes muito pontuais. Segundo Jorge Mantas, este ano tiveram uma
acao ja com alguma dimensao, mas, para ele, ainda ndao com a dimensao necessaria; foi
guando mudaram a imagem do vinho “Terras D’El Rei”. O “Terras D’El Rei tinha uma
imagem antiga nacional e eles adotaram a imagem internacional e houve a necessidade
de comunicar essa mudang¢a na comunicac¢do social, no dia 9 de Marg¢o de 2014; nos

Jornais, Revistas, Multibanco, nas entradas das lojas Pingo Doce.

O marketing tem evoluido ao longo do tempo, em termos da CARMIM, se nos
focarmos nos anos 90 ndo havia necessidade de publicitarem os produtos, porque a
producao estava totalmente vendida, tinham uma rede de distribuidores exclusivos que

s6 vendiam os produtos da CARMIM; logo ndo tinham necessidade de publicitarem.

No entanto, o mercado virou e ja é necessario divulgar os produtos e tém de
estar por dentro e mostrar a imagem dos seus vinhos. Neste momento tém publicidade
regular nas Revistas e Jornais, nomeadamente na Revista “O Escancdo”; Revista de

Vinhos; Jornal de Noticias de Beja. Estdo presentes nos principais eventos como em
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Feiras dos Vinhos que acontecem em Portugal, a “Esséncia do Vinho” no Porto; do Vinho
do Alentejo em Lisboa; Exporeg 2013 em Reguengos de Monsaraz. Por outro lado, fazem
patrocinios no Desporto. Para além dos eventos nacionais, participam também nos

concursos internacionais.

Depois o que tém sdo os brindes, as t-shirts, saca-rolhas. Segundo Jorge Mantas
tém tentado ampliar um pouco a oferta mas mesmo assim nunca é suficiente, pedem
sempre coisas que ndao temos, uma coisa muito comum s3o os copos gravados,
costumam os consumidores pedir nos restaurantes. Por outro lado tém o préprio site,

onde se pode ficar a conhecer tudo sobre a CARMIM, onde estdo videos promocionais.

O Esporao, tal como a CARMIM, tem publicidade regular também nas Revistas
de Vinhos, nos Jornais; estdo presentes nas Feiras dos Vinhos nacionais como a feira do
vinho do Alentejo em Lisboa, Exporeg 2013 em Reguengos de Monsaraz. Por outro lado,
também participa em eventos internacionais, nomeadamente nos concursos de vinhos.
A Herdade do Espordo tem também um Jornal - “Esporao”, onde estdo presentes os
principais marcos e todo o historial da Herdade. Tal como a CARMIM, tem o seu site,

onde consta uma plataforma online, que permite as pessoas visitar toda a Herdade.

Os vinhos produzidos na Adega José de Sousa s3o divulgados através do site do
José Maria da Fonseca, onde constam videos promocionais e toda a informagao relativa
a producdo dos seus vinhos. Estdo presentes nas Feiras dos Vinhos nacionais e
internacionais, como também na Exporeg 2013 em Reguengos de Monsaraz. Tém

publicidade regular nas Revistas de Vinhos e nos Jornais.

A Ervideira Sociedade Agricola S.A publicita os seus vinhos nas Revistas de
Vinhos e estdo presentes nas Feiras de Vinhos Nacionais e nos concursos Internacionais.
Tal como os outros produtores, a Ervideira tem o seu site préprio. A imagem dos rétulos
tem a assinatura de um aluno do IADE, que foi um desafio lancado pela empresa aos

alunos daquela instituicdo de ensino.
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VII. 6. O Enoturismo em Reguengos de Monsaraz

Desde 1997, que a Herdade do Esporao recebe milhares de visitantes. Foram
pioneiros na afirmacdo de um projeto sélido de enoturismo, constituido por instalacdes,
roteiros e um enquadramento paisagistico, tudo pensado para receber os enoturistas.
Integrados na rota mundial dos vinhos, proporcionam aos seus visitantes passeios
educativos e ludicos pelas vinhas, a pé, de bicicleta ou de jipe; provas e formacado de
vinho; visita as caves e adegas e também experiéncias gastrondmicas nos diversos

espacos de restauracao do Esporao.

O Espordao consegue proporcionar aos seus enoturistas percursos histérico-
culturais, dos quais os visitantes podem tirar proveito da biodiversidade presente na
Herdade do Espordo. As praticas enoturisticas que mais procuram os visitantes sdo as

visitas as adegas, as vinhas e apreciarem a paisagem 6tima para o Enoturismo.

O espordao recebe tantos enoturistas nacionais como internacionais,

principalmente brasileiros. Recebem por ano 22.000 pessoas.

Segundo o Engenheiro Manuel Cabaca, “o Enoturismo da Herdade do Esporéo é
para nds parte integrante e estrutural do posicionamento e estratégia”. E a melhor
ferramenta que dispde para dar a conhecer aos clientes a cultura do Espordo e o

compromisso com a qualidade.

A CARMIM aderiu ao Enoturismo em 2004, mas apenas tém uma sala de
enoturismo. A adesdo a rota dos vinhos foi uma mais-valia porque veio canalizar uma
série de turistas e inclusivamente quando tém visitas de Jornalistas também conseguem

integrar o Enoturismo.

No entanto nunca foi uma area totalmente satisfatéria em termos de resultados
e neste momento essa drea esta a “congelar”. Segundo o Diretor Comercial Jorge
Mantas, “na dire¢Go anterior havia planos para um grande projeto de enoturismo
nacional e internacional, a ideia era criar uma nomeadamente mais um S.A para o
Grupo, que fosse exclusivamente para o Enoturismo;, mas ja@ com uma ambicdo
completamente diferente”. Seriam feitas visitas as instalacdes da CARMIM, mas também
a proépria regido; passeios de baldo, barco, cavalo e as vindimas. Basicamente o que

existia até agora era a visita a adega, as instala¢cGes e com provas de vinhos.
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Atualmente ndo tém feito praticamente nada, s6 mesmo em situagcdes muito

especiais, de grupos em que a Diregdo entenda que devem mesmo recebe-los.

Segundo Jorge Mantas, “Regra geral nem estamos a aceitar visitas, neste

momento é uma drea congelada; mas é um setor que vai ser revitalizado”.

A Ervideira Sociedade Agricola S.A costuma ter em curso em Setembro um
programa de visitas especiais as vindimas, no qual os enoturistas poderdao observar o
trabalho de vinificagdo, bem como os diferentes métodos utilizados para a preparacao
dos vinhos. O processo de vinificagdo do vinho “Invisivel”, o primeiro vinho branco a ser
feito a partir de uvas tintas, também estd incluido no programa de visitas, bem como a

prova dos diferentes mostos em fermentacao.

No final de cada visita, os enoturistas podem apreciar e provar os vinhos da

Ervideira.

Segundo Duarte Leal da Costa “o0 més de Setembro atrai sempre o interesse de
muitos portugueses, mas principalmente estrangeiros e acredito que a eleicdo do
Alentejo como melhor regido de Enoturismo no mundo para visitar, pelo Jornal
Americano USA Today, levou a uma enorme divulga¢do da regido. E por isto devemos
acompanhar através de programas como os das vindimas, para receber quem nos

procura.”

A Adega José de Sousa oferece visitas guiadas as duas adegas, quer a tradicional

guer a moderna, provas de vinhos e gastronomia regional.

O Enoturismo tem sido uma atividade cuja procura internacional e nacional tem

aumentado muito na ultima década.

Em 2012 receberam a volta de 32000 visitantes de 66 paises. Portugal estda em
primeiro lugar, com 34% do total de visitantes, depois vem o Reino Unido, Estados

Unidos da América, Russia, Alemanha, Brasil e Franca.

Os enoturistas valorizam bastante as adegas centendrias, mas também a histodria

de uma familia de vinhos com quase 200 anos.

José Maria da Fonseca tem no Enoturismo uma via importante para valorizar os

seus produtos. No futuro pretendem dar continuidade aos projetos do Enoturismo, com
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interligacdo com a cultura, vdo apostar nas exposicoes de arte ligadas a tematica do

vinho e momentos musicais.

A comunicagdao do Enoturismo é muito feita através de hotéis, agéncias de
viagens, revistas de vinhos; por outro lado, o passa-a-palavra é bastante importante. A
forte promocdo que fazem através das Redes Sociais, € uma forma importante de
divulgacdo das marcas, na atualidade. Por ultimo, a imprensa escrita para o mercado
nacional e as feiras sdo sempre 6timas oportunidades para promover o Enoturismo,

através de brochuras, imagens e videos.

VII.7. O Cluster do Vinho do Alentejo

Segundo os quatro produtores entrevistados, todos responderam de forma
idéntica a questdo: O setor vitivinicola da RegiGio do Alentejo tem condi¢oes para

constituir um Cluster?

De acordo com a opinido dos entrevistados, esta é uma velha questdo que se
coloca no setor vitivinicola da regido do Alentejo. Se virmos em outros paises como Italia
e Franga, ja foi criado hd muito tempo o cluster dos vinhos; desde 1995 que falam nestes
clusters. Nestes paises tinham outros poderes politicos, negociacbes que

proporcionaram a sua criagao.

Na regido do Alentejo, os produtores acreditam que é possivel e que até era
desejavel, porque a Regido Demarcada em termos de dimensao e qualidade dos seus
produtos vinicolas tem condicdes para crescer, para manter a unidade produtiva que
tem e para se tornar mais conhecida. Mas, no entanto existe uma tradicao tao grande,
em termos de concorréncia, rivalidade, que por vezes essa concertacdo ndo se torna

muito facil.

No Alentejo ha uns anos ja houve um principio de constituicdo de um cluster,

mas com acdo exclusivamente internacional, e que se relacionou com a Enoférum.

A Enofdérum foi criada como um grupo das seis principais adegas do Alentejo
(Borba, Redondo, Portalegre, Vidigueira, Granja e a CARMIM), para unirem esforcos com

0 objetivo de exportarem marcas proprias de vinhos.
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A constituicdo deste grupo foi a melhor aproximacdo, até hoje, a um cluster no

setor vitivinicola do Alentejo.

No entanto, o projeto ndo deu os resultados esperados e acabou por ser
dissolvido, sendo reaproveitado o nome e a equipa que estava nessa empresa para o

Grupo CARMIM.

A regidao do Alentejo, se nos restringirmos sé a Portugal, ja € uma das principais
regides em termos estatisticos a nivel de drea dedicada a vinha, producdo e
comercializagdo dos seus vinhos; mas a nivel internacional somos sempre pequenos. Em
termos das principais regides de turismo vitivinicola, a nivel internacional encontra-se

nos primeiros lugares.

Segundo os produtores entrevistados, em primeiro lugar, abre-se Portugal como
produtor e depois cada uma das regides vitivinicolas terd o seu lugar. A expansao
internacional sera mais com o nome Portugal do que com o nome Alentejo, porque a

marca Portugal sera sempre mais conhecida.

Portugal ndo é suficientemente grande para distinguir uma Regido Demarcada

em detrimento de outras e deixar a marca Portugal para tras.

Assim, se houvesse a constitui¢dao do cluster dos vinhos na regidao do Alentejo
certamente haveria outro poder negocial, outro prestigio e mesmo em termos politicos

seria totalmente diferente.

VII. 8. O Futuro do Setor Vitivinicola

De acordo com a opinidao dos produtores entrevistados, nenhuma empresa
vitivinicola pode parar, tém de continuar a estar atentos aos habitos dos consumidores,
as habituais mudancas que ocorrem no mercado, pois é este que comanda todo o setor
vitivinicola, quer ao nivel das castas, quer ao nivel das inova¢des que vao aparecendo

para melhorar a vitivinicultura.

Assim, no futuro todos vado continuar a investir para se tornarem mais

competitivos e andarem a par das exigéncias do mercado, de modo a produzirem vinhos
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com a maxima qualidade para os consumidores. O mais importante para os produtores

no setor vitivinicola é a qualidade e os consumidores.

O Enoturismo e a internacionalizacdo dos seus vinhos sao areas prioritdrias para

os produtores, nas quais pretendem continuar a investir no futuro.

VI. 9. Discussao dos resultados

O setor vitivinicola sofreu um crescimento na regido do Alentejo essencialmente
alavancado em dois fatores: Uma série de investimentos feitos dentro do setor, que
deram excelentes frutos e grande voca¢dao exportadora por parte dos produtores de
vinho. A Sub-Regido vitivinicola de Reguengos de Monsaraz é um exemplo deste
crescimento na vitivinicultura, pois todos os produtores fizeram iniUmeros investimentos

e hoje em dia sdo lideres no mercado das exportacdes.

A inovagao no setor vitivinicola de Reguengos de Monsaraz pode-se dividir em

quatro tipos:

e Inovagdo do Produto- Com a introdugao de novas castas internacionais e
nacionais;
e Inovacdo dos Processos- Introducdo das tecnologias para melhorarem os
métodos de producao;
e Inovacdo do Marketing- Apenas com a introduc¢do do Enoturismo;
e Inovagdo Organizacional- Formagao dos recursos humanos, introdugao
de pessoal qualificado, especialista na area dos vinhos.
De um modo geral, os produtores apostaram na inovacao tecnolégica para virem
a produzir vinhos de méxima qualidade e escolheram as melhores praticas agricolas

sustentdveis para melhorarem toda a cultura da vinha em Reguengos de Monsaraz.

O setor vitivinicola em Reguengos de Monsaraz apresenta uma enorme

rentabilidade, devido aos seguintes fatores:

e Utilizacao de castas de grande qualidade, nacionais e internacionais, que

geram vinhos com sabores distintos;
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e Melhor planeamento do processo produtivo, principalmente na escolha
dos solos, castas e meios a utilizarem, que sdo mais eficazes e com maior
capacidade de gerar valor;

e Inumeros investimentos rentaveis para a vitivinicultura;

e Forte incorporagdo tecnoldgica em todas as fases de producao;

e Producdo eficaz, com maior qualidade e adequada as preferéncias dos
consumidores;

e Forte internacionalizagao dos vinhos dos produtores de Reguengos de
Monsaraz;

e Maior preocupagao com a sustentabilidade ambiental;

e Criacdo de infraestruturas para a prdtica do enoturismo, com rumo ao
fornecimento de um servigo de qualidade e de encontro ao agrado dos
clientes mais exigentes.

O Tecido Empresarial da Vitivinicultura em Reguengos de Monsaraz encontra-se
totalmente moderno e muito competitivo; o que tem vindo a contribuir para o
desenvolvimento inerente do setor, para a revitalizagdo da economia alentejana como

também para a internacionaliza¢cdo das marcas e dos produtos regionais.

A vitivinicultura revitalizou a economia alentejana porque o setor dos vinhos é
muito importante e fundamental no macro- setor agricola. A herdade do Espordo é a
maior empresa em Reguengos de Monsaraz e a maior empregadora na sub-regido. O
Espordao tem apoiado bastante as instituicdes locais e regionais. Juntamente com a
Camara Municipal de Reguengos de Monsaraz, apoiam sempre as iniciativas da regido e

ajudam as instituicdes da cidade.

A CARMIM fez elevadissimos investimentos nos ultimos anos, nomeadamente
em termos de moderniza¢do tecnoldgica da adega e tem um dos mais modernos
parques agro- industriais do pais. Esta empresa representa ndo s uma contribuicdo
efetiva para o Produto Interno Bruto do Pais, através de uma elevada taxa de Valor
Acrescentado Bruto, como é um dos principais motores de desenvolvimento
socioecondmico, quer em Reguengos de Monsaraz, quer na propria regido do Alentejo.
Por outro lado, potencia o aproveitamento e atracao de novas possibilidades no dominio

do turismo.
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Hoje em dia existe um maior planeamento em todo o setor vitivinicola, onde
fazem primeiramente estudos sobre os solos e condi¢des climatéricas, para depois
poderem plantar as vinhas nos locais certos, adequados e escolherem as melhores
castas a cultivar, bem como os fertilizantes e adubos que melhor se adequam a

producdo de uvas de exceléncia.

No processo de transformagao das uvas sao feitas acdes de benchmarking, onde
foram escolhidas as melhores tecnologias, através das quais permitem elaborar os

vinhos com a melhor qualidade.

Em termos de comercializagcdo dos vinhos, hda uma maior proximidade entre os
produtores e comerciantes, porque existe uma relacdo de cumplicidade e didlogo. Desta
relacdo é possivel elaborarem vinhos com carateristicas que vao ao encontro das
preferéncias dos clientes, ou seja, as empresas ajustam a producdo as preferéncias dos

consumidores.

Quanto a introducdo do Enoturismo no setor vitivinicola, este veio dar valor a
vinha, ao vinho e aos processos de vinificagcdo, sendo esta a melhor solucdo, pois este é
um excelente mecanismo de promocdo e divulgacdo dos vinhos da regido. Os
produtores tém proporcionado aos seus enoturistas experiéncias Unicas, que incluem
atividades como: Visitas as adegas tradicionais e modernas, provas de vinhos,
participacdo direta nas vindimas como também durante a elaboragao dos vinhos,

tratamentos num Spa com produtos vinicolas e estadia em unidades hoteleiras rurais.

O Enoturismo veio valorizar as exploracdes vitivinicolas e também contribuiu
para diversificar o negécio dos produtores de vinho. Por outro lado, as unidades de
enoturismo promovem as marcas da empresa, permitem fidelizacdo de clientes a marca,
vendas diretas, oportunidades de marketing direto e relacional, obtenc¢ao do feedback
da parte dos visitantes sobre os vinhos das empresas e oportunidades de testarem

novos produtos.

As empresas vitivinicolas tém cooperado bastante com os processos de
investigacdo e desenvolvimento, logo tem um forte relacionamento com os principais
centros de saber e polos de investigacdo da regido como a Universidade de Evora e

Instituto Politécnico de Beja (Escola Superior Agrdria). Todos tém trabalhado no sentido
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de influenciar positivamente o setor vitivinicola através do desenvolvimento de estudos
e trabalhos de investiga¢cdo que tém permitido descobrir novas formas de atuar mais

rentaveis e sustentaveis.

Esta cooperagao é fundamental para se adequarem as exigéncias e necessidades
do mercado e auxiliam também no ajuste da producdo as preferéncias dos
consumidores. Por outro lado, o conhecimento e a inovagao encontram-se
completamente enraizados nos centros de saber da regido e sdo sempre fundamentais

para o progresso técnico da vitivinicultura.

Relativamente a formacdo dos recursos humanos, o setor vitivinicola possui um
conjunto de trabalhadores qualificados, especialistas na area dos vinhos, o que contribui
também para os elevados indices de produtividade, conseguindo acompanhar os
progressos tecnoldgicos introduzidos nas empresas vitivinicolas. Estes possuem

formacao suficiente para trabalharem com toda a inovagao introduzida.

Como tal, sdo feitas acdes e cursos de formacdo, com as componentes tedrica e
pratica, com a finalidade de as empresas formarem trabalhadores mais competentes e

preparados para funcionarem com as novas tecnologias.

O Marketing é das areas mais adormecidas dentro do setor vitivinicola, pois os
produtores e comerciantes deram mais atencdo e valorizaram mais a area da producao.
No entanto, tém feito algumas a¢des, mas muito pouco como: presenca ativa em feiras
e eventos de promoc¢do em Portugal e nos mercados externos; com a finalidade de
alargarem a sua carteira de clientes, aumentar a notoriedade dos seus produtos

vinicolas e criarem novas oportunidades de negdcio.

A participagdo ativa nos concursos internacionais de renome mundial permite
aos produtores aumentarem a sua visibilidade nos mercados estrangeiros e da-lhes

consisténcia perante os clientes e potenciais clientes.

O Enoturismo é uma excelente ferramenta de marketing, pois permite que os
seus produtos cheguem a um publico-alvo muito maior ndo sé nacional como também

internacional.

Assim, para melhorarem a divulgacdo e promoc¢do dos vinhos de Reguengos de

Monsaraz e do Alentejo é necessdario contratarem mais técnicos especializados na area
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do marketing e na area comercial, elaborarem campanhas de promocao ainda melhor
estruturadas e aumentarem os pontos de venda. Por outro lado, é necessario
publicarem mais estudos sobre os produtores, de acordo com novas descobertas, novos
mercados, utilizagdo de novas inovagdes, em artigos cientificos, nos jornais e revistas.
No futuro devem aumentar o volume de investimentos em estratégias de marketing e

promocao dos produtos vinicolas da regido do Alentejo.

De um modo geral, no futuro, os produtores de vinho deverdo continuar a estar
atentos as exigéncias colocadas pelo mercado, de modo a obterem uma produgao de
vinhos com melhor qualidade. Por outro lado, deverdo continuar a apostar na

internacionalizacdo, no Enoturismo e melhorar a drea do marketing.
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CONCLUSOES

A sub-regido vitivinicola de Reguengos de Monsaraz é um grande exemplo do
crescimento notdvel da vitivinicultura, porque todos os produtores fizeram inimeros
investimentos e nos dias de hoje sdo reconhecidos lideres nas exportagdes, tanto a nivel
nacional como internacional.

De um modo geral, o tecido empresarial da vitivinicultura de Reguengos de
Monsaraz estd totalmente modernizado e muito competitivo, o que tem vindo a
contribuir para o desenvolvimento inerente do setor, para a revitalizacdo da economia
alentejana e para a internacionalizagdao das suas marcas regionais.

Todos os produtores de vinho de Reguengos de Monsaraz apostaram na
inovacdo tecnoldgica para produzirem vinhos com a maxima qualidade e aplicam as
praticas mais sustentdveis na cultura da vinha.

Na comercializagdo dos vinhos existe uma maior proximidade entre os
produtores e os comerciantes, o que tem permitido as empresas vitivinicolas ajustarem
a producao as preferéncias dos consumidores.

Os produtores de vinho tém cooperado bastante com os centros de saber e polos
de investigacdo da regido, o que tem sido primordial para o progresso técnico da
vitivinicultura.

A introdugdao do enoturismo no setor vitivinicola tem levado a uma agao
pedagdgica de valorizagdo da vinha e do vinho. O enoturismo acaba por ser, assim, uma
mais-valia para o desenvolvimento da regido, pois este tem como finalidade dar a
conhecer um dos produtos mais importantes da agricultura alentejana (os vinhos e todo
o seu processo de desenvolvimento), de uma forma bastante social, informativa e
degustativa.

No futuro, os vitivinicultores deverao aumentar o volume de investimentos em
estratégias de marketing para a promocdo dos produtos vinicolas, quer de Reguengos
de Monsaraz, quer da prdpria regido do Alentejo. Por outro lado, os produtores de vinho
devem continuar a estar atentos as exigéncias colocadas pelo mercado de modo a
obterem uma producdo de vinhos com melhor qualidade. A aposta na

internacionalizacdo e no enoturismo sdo areas que devem ser expandidas no futuro.
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ANEXO A

Guido das entrevistas realizadas as quatro empresas vitivinicolas de
Reguengos de Monsaraz

10.
11.

12.

Nome do entrevistado:
Local da entrevista:
Data:

Ao longo destes anos, houve ou ndo introdu¢ao de inovagdao na
vitivinicultura?
1.1 Se houve, que tipo de inovag¢des foram introduzidas? Em que se traduziram?
Quais as vantagens, consequéncias, que estas inovagdes trouxeram para o setor
e para os produtores da regido do Alentejo?
No ambito dessas inova¢des, que investimentos foram feitos na empresa
Ervideira?
Como funciona todo o processo de elaboragao dos vinhos, dentro da vossa
Adega?
Na empresa, ainda esta muito presente a tradicdo, na elaborag¢do dos vinhos?
Antes de 1986,que técnicas da cultura da vinha eram aplicadas nas vossas
vinhas? E depois de 1986 que praticas viticolas sdo usadas?
No processo de produgdo dos vinhos é necessario a presenca da maquinaria,
garrafas, rolhas. De onde veem todos estes materiais?
Quais sdo as estratégias de marketing para a promocao/divulgacdo dos vinhos
da empresa?
Qual a relagdo da empresa com as instituicdes de investigacdo e
desenvolvimento e formacgdo?
Quando é que a empresa aderiu a rota dos vinhos do Alentejo?
Quais as consequéncias que decorreram da adesdo a rota dos vinhos do
Alentejo?
Quais as praticas enoturisticas que os visitantes podem fazer na empresa? Quais

as que tém maior aderéncia?
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13. Quais as estratégias para o desenvolvimento das rotas dos vinhos da regido do
Alentejo?

14. Na sua opinido, o setor vitivinicola da regido do Alentejo, tem condic¢des para
constituir um cluster? Se sim Porqué?

15. Na sua opinido, no futuro o que pode vir a ser melhorado e introduzido no setor

vitivinicola?
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ANEXO B

Tabela 7 — Evolugdo da produgio de vinho DOC Alentejo e Regional Alentejano no periodo de

1996 a 2013 (em litros)

Ano de produgao

1996
1997
1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011

2012
2013

DOC
Alentejo

16.288.343
18.814.925
13.280.445
24.925.700
23.454.001
30.337.707
28.851.989
36 897 300
38 252 033
33505515
37 802 148
36435392
37 861 011
35525912
44 582 278
41 246 330

39405 392
46 161 523

Regional
Alentejano
(16)

44.401.197
24.904.805
10.258.850
24.207.500
19.642.381
34.570.254
33.013.013
41 033 255
42 526 723
34 256 003
56 707 221
55 856 448
39 245 557
44 212 360
72 560 239
54 871 843

49 710 037
59 467 426

Regional
Alentejano

Espumante

14 500
36 067
34 814

Regional
Alentejano
- Licoroso

2 000
5800

Fonte: Dados Estatisticos da Comissdo Vitivinicola Regional Alentejana

Elaboragdo Prépria

DOC
Alentejo -
Espumante

20 500
45 500
39500
22 200
47 250
95 165
55215

58 260
80 085

DOC
Alentejo
- Vinho
Licoroso

48 600
13 900
51550
45 757
32500
62 090
29820

33 040
43 235

Total
Produzido

60.689.540
43.109.730
23.539.295
49.133.200
43.096.382
64.907.961
61.865.002
77 930 555
80778 756
67 830618
94 568 769
92 382 890
77 174 525
79 818 022
117 299772
96 217 708

89 244796
105 792 88
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ANEXO C

Tabela 8 — Evolugdo da producgio vinicola na sub-regido vitivinicola de Reguengos de Monsaraz
no periodo de 1995 a 2013 (em hectolitros)

Regional Regional DOC_ Vinho Mesa
Ano de produgdo . | Alentejano | Alentejano AIeT\tejo (Sem Tota!
Alentejo . - Vinho g Produzido
(IG) - Licoroso Licoroso Certificagdo)
1995 30750 40907 183 71840
1996 43 342 143 714 40 359 187 455
1997 61525 94 046 378 155949
1998 52 813 30341 44 68 83 266
1999 78 483 87972 757 167 212
2000 79 672 63 757 38 274 143 753
2001 89 633 113634 29 401 203 697
2002 95 386 86 758 60 182 204
2003 109986 | 128 250 20 296 238552
2004 120237 | 136918 38 230 257 424
2005 101 960 89033 496 191 489
2006 115845 | 134344 27 120 250 337
2007 124648 | 113 888 76 213 238 825
2008 127 180 86 983 19 77 214 259
2009 116 938 55179 25 26 172 168
2010 152 678 117 779 50 30 270 538
2011 144 974 85708 90 230772
2012 134919 78 611 8 1364 214 902
2013 173 505 91439 10 264 953

Fonte: Dados Estatisticos do INE Elaboragdo Prépria
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