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A COBERTURA DE MUSICA EM PORTUGAL: O CASO DA TIME OUT LISBOA

MUSIC REPORTING IN PORTUGAL: THE CASE OF TIME OUT LISBON

JOAO FILIPE MARINHO COSTA

[RESUMO]

O presente relatorio de estagio visa analisar a cobertura jornalistica de musica no contexto
portugués, a partir do caso da Time Out Lisboa. A pertinéncia desta investigacdo prende-se,
por um lado, com a relevancia social do jornalismo cultural, e, por outro, com o facto de
abordar um tema pouco estudado na realidade académica portuguesa. Através de uma
metodologia mista, com recurso a uma analise de conteudo a 119 pecas do website da
publicacdo € a um conjunto de entrevistas semiestruturadas, procura-se compreender as
especificidades do jornalismo musical neste ambiente, problematizando o lugar que a musica
ocupa nas redacdes, com particular incidéncia na forma como a musica ¢ representada,
valorizada e difundida no ecossistema mediatico, e as opgOes editoriais seguidas pelos
profissionais da area. Tentar-se-4 compreender como a Time Out trata o tema da musica,
percebendo as opcdes editoriais em que assenta a estratégia da publicagdo. E feita uma
enumerac¢do das atividades desenvolvidas durante o estagio, seguida de um enquadramento
tedrico baseado numa revisao da literatura sobre jornalismo cultural, que parte das multiplas
definicdes de cultura e aborda o enquadramento tedrico do jornalismo musical, incluindo a
sua evolucdao na era digital. Posteriormente, apresenta-se uma analise de contetidos que
procura responder as questoes previamente formuladas, confrontando-as com os principais
estudos empiricos existentes na area. Os resultados apontam para uma cobertura
predominantemente a base de noticias, cumpridora de uma funcdo de agenda, que elege o
Rock, o Pop e o Indie/Alternativa como géneros com maior destaque. A maioria das pecas
analisadas incide sobre artistas de nacionalidade portuguesa e do género masculino, com os
entrevistados a referirem constrangimentos editoriais € de recursos como obstaculos a uma
cobertura mais ampla e plural.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo, Cultura, Musica, Critica, Online

[ABSTRACT]

This internship report aims to analyze music journalism coverage in the portuguese context,
focusing on the case of Time Out Lisboa. The relevance of this research lies both in the
social importance of cultural journalism and in the fact that it addresses a topic that has been
little studied in the portuguese academic field. Employing a mixed-methods approach—
combining content analysis of 119 articles from the publication’s website with a series of
semi-structured interviews—the study seeks to understand the specificities of music



journalism in this environment. It examines the role music plays in newsrooms, with a
particular focus on how music is represented, valued, and disseminated within the media
ecosystem, as well as the editorial decisions guiding that coverage. This work seeks to
understand how Time Out approaches the topic of music, identifying the editorial choices
that shape the publication’s strategy. It begins with a detailed enumeration of the activities
undertaken during the internship, followed by a comprehensive theoretical framework
grounded in a literature review on cultural journalism. This framework explores the multiple
definitions of culture and situates the theoretical context of music journalism, including its
development in the digital age. Subsequently, a content analysis is conducted to address the
research questions previously formulated, situating the findings within the context of key
empirical studies in the field. The results point to a predominantly news-based coverage,
fulfilling an agenda-setting role, with Rock, Pop, and Indie/Alternative as the most featured
genres. Most of the articles focus on portuguese male artists, with interviewees citing
editorial and resource constraints as limiting factors to broader and more diverse coverage.

KEYWORDS: Journalism, Culture, Music, Review, Online
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Introduciao

Considerando o modo como a evolugdo tecnoldgica alterou os paradigmas do
jornalismo cultural e musical, o presente relatorio de estagio surge com a vontade de analisar
o funcionamento atual da cobertura jornalistica de musica num suporte digital. Tendo sido a
experiéncia de estagio realizada na Time Out Lisboa, a partir da redacdo sediada na Avenida
da Liberdade, n.° 10, o principal objetivo da nossa investigacao ¢ compreender como ¢ que
o website da Time Out Lisboa cobriu o tema da musica entre novembro de 2024 e janeiro de

2025.

Durante o estdgio curricular, realizado entre os dias 28 de outubro de 2024 e 20 de
janeiro de 2025, sob a orientagdo do diretor-adjunto Hugo Torres, foi possivel explorar o
funcionamento e a organizagdo da Time Out Lisboa, bem como compreender a linha e a
estratégia editorial de uma publicacdo cosmopolita, centrada na divulgacdo de contetdos

culturais, com um foco especial na musica alternativa e na cultura Pop contemporanea.

Embora se verifique uma tendéncia de negligenciagdo do jornalismo musical, no
ambito académico (Jacke et al., 2014), este ¢ um tema fulcral na promog¢ao de pensamento
sobre “a constru¢ao de uma sociedade mais informada, educada e engajada culturalmente”
(Observatorio da Imprensa, 2024, par. 16). A UNESCO (2001), constatando que “a cultura
esta no centro dos debates contemporaneos sobre a identidade, a coesdo social e o
desenvolvimento de uma economia baseada no conhecimento”, afirma, no Preambulo da sua
Constituicao, que “a difusdo da cultura e a educacdo da humanidade para a justica, [e] a
liberdade (...) sdo indispensaveis a dignidade humana e constituem um dever sagrado que

todas as na¢des devem cumprir com espirito de assisténcia mutua” (p. 1).

Enquanto linha condutora deste relatdrio, definimos a seguinte pergunta de partida:
como ¢ que o website da Time Out Lisboa tratou o tema da musica entre novembro de 2024
e janeiro de 2025? No sentido de melhor orientar a procura pela resposta a esta questao,
estabelecemos dois objetivos especificos: 1) identificar os principais tragcos da cobertura de
musica no quadro temporal estudado e 2) perceber as opcdes editoriais em que assenta a
estratégia na area do jornalismo musical. Para isso, e em articulagdo com os conhecimentos
adquiridos in loco, recorreu-se a uma andlise de conteudo e a trés entrevistas

semiestruturadas a elementos da redacao.

Através dos resultados foi possivel concluir que a cobertura musical da Time Out

Lisboa assenta maioritariamente em contetidos noticiosos, focados sobretudo na antecipagdo



de eventos. Rock, Pop ¢ Indie/Alternativa sdo os géneros com maior incidéncia. A analise
mostra uma prevaléncia de artistas portugueses do sexo masculino face ao sexo feminino.
Em cerca de metade dos textos, a origem da informagdo nao ¢ identificada, e uma parte
significativa baseia-se em comunicados de imprensa. A critica musical estd ausente do
website, surgindo apenas na edi¢ao impressa. Os entrevistados, que assinalam a importancia
da cobertura da musica, destacam a identidade da publicagdo enquanto guia cultural e
assumem esfor¢os para promover uma cobertura mais equilibrada em termos de género,

apesar das dificuldades.

A estrutura do presente relatério divide-se em 5 capitulos. No primeiro capitulo,
consta uma breve apresentacdo da Time Out Internacional e Time Out Lisboa, destacando a
sua identidade editorial e presenca no ambiente digital. Depois, discorremos sobre a
experiéncia vivida no estagio, ndo deixando de relatar as tarefas desenvolvidas no ambito da
redagdo da Time Out Lisboa. O segundo capitulo, que pretende empreender uma revisao de
literatura sobre o universo teérico do jornalismo musical, parte de uma reflexao sobre o
conceito de cultura, antes de se ocupar do enquadramento do jornalismo cultural.
Desaguando no jornalismo musical, olhamos para o formato da critica enquanto elemento
estruturante do jornalismo cultural e musical, contextualizando a sua historia e abordando o
corpo empirico de estudos existentes sobre o topico. O terceiro capitulo expde as opgdes
metodologicas tomadas no que diz respeito ao desenho da investigagdo feita, antes de se
partir para a apresentacdo dos resultados obtidos, ja no quarto capitulo. No quinto e ultimo
capitulo, procede-se a discussao das principais conclusdes registadas, confrontando-as com

dados de outros estudos empiricos, bem como com teses de outros autores.



1. Experiéncia de Estagio
1.1 Time Out Internacional

A Time Out foi fundada em 1968 por Tony Elliott, com o objetivo de destacar o que
de melhor estava a acontecer no tecido cultural e social da Londres daquela época. A
primeira edi¢do da revista foi produzida na cozinha da sua mae, em Kensington, por apenas
70 libras. Bob Harris, hoje um famoso apresentador de musica inglés, foi o seu co-editor.
Teve por titulo “Where It’s A¢”, antes de adotar o nome Time Out, inspirado no album com
o mesmo nome do pianista jazz norte-americano Dave Brubeck. Comegou por ser uma
produtora de listagens alternativa, com uma tiragem inicial de 5 mil exemplares por edicao.
Atualmente, a data de 2025, a Time Out € uma marca global de referéncia, presente em mais

de 300 cidades espalhadas por 59 paises.

Com a entrada do diretor de arte Pearce Marchbank, responsavel pelo logétipo da
Time Out, em 1971, a revista passou a assumir um formato semanal, tornando-se um guia
essencial para o leitor urbano e culturalmente envolvido. As primeiras edi¢des incluiram
entrevistas a estrelas da época como Andy Warhol, David Bowie e Jack Nicholson,
estabelecendo a sua reputacao enquanto voz politica radical e diferenciada. Em 1972, a Time
Out j4 havia conquistado a sua posi¢do no tecido cultural de Londres, tornando-se na

principal revista de listagens da cidade.

As coisas mudaram em 1981, quando uma greve sindical levou a suspensdo da
publicacdo durante quatro meses. A greve dos funcionarios da empresa levaria Elliott a
assumir total controlo da publicagdo (Time Out Group, 2015). O fim dos movimentos de
contracultura ditou a mudanga editorial nos tempos que se seguiram. Com um foco maior no
lifestyle, incluindo secc¢des dedicadas a cultura gay e lésbica e a vida noturna, o relangamento
da Time Out foi marcado pela desregulacdo das grelhas de programacdo televisiva e

confrontos publicos com Hunter S. Thompson e George Michael.

A expansao da Time Out enquanto plataforma global teve inicio na década seguinte,
com o langamento da Time Out New York, em 1995. Ainda nesse ano, foi disponibilizado o
primeiro website da Time Out. No final do milénio, a edicdo nova iorquina j& havia superado

a congénere londrina, com uma circulacdo superior a 125.000 exemplares.

A entrada no novo milénio trouxe novos ventos para a Time Out. Em 2004, chegou
as bancas das cidades de Istambul, Dubai, Tel Aviv, Pequim, Chipre, Atenas, Mumbai e

Saint Petersburg, com edi¢des semanais e mensais. O langamento de uma aplicagdo gratuita



para telemodvel, em 2009, foi mais um importante passo na expansao e digitalizacdo da Time

Out, introduzindo a marca ao mercado das redes moveis.

Em 2012, a Time Out Londres passou a ser uma revista semanal gratuita, distribuida
em estacOes de metro e comboio da cidade. O modelo de distribui¢ao revelou-se um sucesso,
com as cidades de Nova lorque, Chicago, Miami, Barcelona, Hong Kong, entre outras, a
seguirem o mesmo exemplo. Apos 54 anos de publicagdo, a versdo impressa da Time Out
Londres foi descontinuada em 2022. Em alternativa, uma versdo digital continua a ser
publicada online todas as semanas. Dave Calhoun, diretor de contetido do Grupo Time Out,

afirmou que o confinamento acelerou o processo de transicdo do impresso para o digital

(Rawlings, 2022).

O campo de ag¢do do Grupo Time Out expandir-se-ia ainda mais com a adi¢ao do
Time Out Market Lisboa, em 2014, reunindo sob um mesmo teto os melhores restaurantes,
bares e experiéncias culturais da cidade, com um forte sentido de curadoria. O mesmo
conceito chegou as cidades de Miami, Nova lorque, Boston, Chicago e Montreal em 2019,

Dubai em 2021, e Porto e Barcelona em 2024.

Com o advento da Covid-19, a Time Out reorientou o seu contetido de modo a refletir
a realidade vivida durante os meses de confinamento, propondo ao leitor as melhores
atividades para se fazer em casa (Dias da Silva, 2021). O logotipo de Marchbank foi alterado
pela primeira vez em 50 anos, com a publicacdo a adotar, temporariamente, o titulo Time In

durante a pandemia (Time Out, s. d.).

1.2 Time Out em Portugal

A Time Out chegou a Portugal a 26 de setembro de 2007. Independente, original e
cosmopolita, assumiu-se como um guia de cultura e lazer para a cidade de Lisboa e arredores,
conquistando rapidamente a sua posi¢do no mercado. Criada por Jodo Cepeda com o apoio
do investidor e jornalista Luis Delgado, foi a primeira revista da empresa Capital da Escrita
(Cepeda, 2007). A edigao fisica da Time Out Lisboa era vendida semanalmente e possuia o
custo de 2,20€. Nas suas primeiras edi¢oes, incluia sec¢des como "A Grande Alface",
"Comer e Beber", "Na Cidade", "Compras" e "Em Forma", que mais tarde foram fundidas
na secc¢do "Consumo" (Diario de Noticias, 2009). De acordo com Jodo Cepeda, entdo diretor
da publicagdo, o publico-alvo da Time Out Lisboa era o "consumidor urbano" (Cepeda,

2007).



Em 2010, foi langada a primeira edi¢do da Time Out Porto, com uma periodicidade
mensal e um custo de 3,50€. Com edicdo executiva assegurada por Jorge Manuel Lopes,
tinha como objetivo abranger toda a area do Grande Porto, reservando também um espago
para as principais cidades do Minho (Marmelo, 2010). Desta forma, a Time Out assegurava
uma cobertura mais ampla face a edi¢do de Lisboa (Expresso, 2010), refor¢ando a sua

presenca a nivel nacional.

O website da Time Out Lisboa surge em 2016, face ao declinio do mercado de vendas
de revistas em Portugal (Oliveira, 2018). Antes disso, a marca possuia ja uma forte presenca
nas redes sociais, que geria em paralelo com um blogue, intitulado “O TOL Canal”!. O nome
resulta de trocadilho entre a sigla da Time Out Lisboa (TOL) e o programa de televisdo

humoristico “O Tal Canal”, de Hérman José.

A 23 de marco de 2020, uma semana depois de o Governo ter decretado Estado de
Alerta em Portugal, obrigando ao encerramento de escolas, bares, discotecas e restaurantes,
a Time Out adotou o formato digital, passando a chamar-se, temporariamente, Time In. A
pandemia também levou a suspensdo das revistas Time Out Lisboa (semanal) e Porto
(mensal). Um ano e quatro edi¢des especiais em papel depois, a Time Out Lisboa regressou
as bancas com uma nova periodicidade trimestral, modelo que se mantém em vigor desde

entao.

Em 2025, a marca mantém uma forte aposta no digital, com um website atualizado
diariamente e uma revista online mensal, além das quatro edigdes fisicas, uma para cada

estacao do ano.

1.3 A Experiéncia

O primeiro embate com uma redagdo profissional ¢ como um mergulho no
desconhecido. O cenario ¢ novo, o ambiente desconhecido, o espirito vivenciado rico e
agitado. Mas estd longe de se configurar num cenario digno de romance. Para o coracdo
impaciente, as primeiras horas de estdgio podem ser um martirio. O reduzido niimero de
elementos que compdem o corpo de jornalistas da Time Out Lisboa, a acrescentar ao

contexto de elevada pressdo sentido por esses jornalistas, dificultam o acompanhamento

' Disponivel em https://timeout.blogs.sapo.pt/



necessario para a correta integracdo e formagao do estagiario durante os primeiros dias de

estagio.

Assim, as primeiras horas de estagio foram dedicadas a leitura continua de pecas
publicadas no website da Time Out Lisboa, de modo a familiarizar-me com a sua estrutura
editorial e livro de estilo. Paralelamente, procedi a uma andlise atenta de outros meios de
comunicagdo relevantes, incluindo as secg¢des de cultura do Expresso, do Publico e da
Agéncia Lusa, além de plataformas com uma forte vertente cultural (Blitz, Observador, New
in Town, E-Cultura e Lisboa Secreta, entre outros). Esta pesquisa didria revelou-se
fundamental no decorrer do periodo de estagio, contribuindo para o desenvolvimento de uma
abordagem mais autonoma e proativa da minha parte, essencial para a identificagcdo e
sugestdo de temas pertinentes a producdo de contetidos editoriais para o website da Time

Out.

Outro fator relevante para a selecao de informacgdes a transformar em noticia sao os
press releases, ou seja, comunicados de imprensa emitidos por entidades publicas ou
privadas com o objetivo de divulgar informagdes relevantes para os meios de comunicacgao.
No caso da Time Out, o estagiario ndo possui acesso a base de dados para onde ¢ enviada a
maior parte dos press releases, uma vez que isso exigiria a criagdo de um enderego de e-mail
corporativo. Assim, o processo de avaliagdo, selecdo e envio de propostas ¢ feito pelos
editores e pelo orientador de estagio, via e-mail ou chat, sempre que o tema se enquadre nas
linhas editoriais da Time Out. Em alternativa, cabe ao estagidrio a tarefa de identificar e
sugerir temas que considere relevantes para a producao de contetidos noticiosos destinados
ao website. Este processo exige uma analise criteriosa das tendéncias e dos acontecimentos

culturais em curso, de forma a garantir a relevancia das propostas apresentadas.

E importante salientar que a Time Out possui um livro de estilo proprio, que a
distingue dos demais 6rgdos de comunicagdo. Séria sem ser sisuda, a publica¢do adota um

tom de escrita leve e criativo, com titulos apelativos e jogos de palavras frequentes.



Quadro 1. Estatuto Editorial da Time Out Portugal

Elementos Pertinentes do Estatuto Editorial

“A TIME OUT PORTUGAL ¢ uma revista semanal que pretende retratar, de forma rigorosa e
criativa, a vida da Grande Lisboa e do Grande Porto, em todas as suas vertentes” (Time Out, 2021,

par. 1).

“A TIME OUT PORTUGAL assume a sua dimensdo moderna e cosmopolita, procurando divulgar
o melhor que a cidade tem para oferecer e funcionando como estimulo para os que colocam a sua
criatividade e espirito de iniciativa ao servigo de Lisboa e do Porto” (Time Out, 2021, par. 3).

“A TIME OUT PORTUGAL rejeita qualquer discriminagdo baseada no género, credo, cor de pele
ou preferéncia sexual. Mais do que isso, a diversidade cultural € para nds um valor a preservar, e em
seu nome procuraremos que os gostos das minorias estejam reflectidos nas nossas paginas” (Time

Out, 2021, par. 5).

Nota. Adaptado de Time Out (2021)

Desta forma, a Time Out faz jornalismo local, cultural, gastrondmico e de /ifestyle,
focando-se no que de melhor a cidade tem para oferecer sem nunca comprometer o rigor que
norteia os principios do bom jornalismo. Porque, como afirmou o diretor-adjunto da Time
Out Lisboa, em resposta ao Secretariado da Comissao da Carteira Profissional de Jornalista,
que recusou o titulo de duas profissionais em 2021, “jornalismo sério € aquele que ¢ bem-

feito” (Torres, 2024), independentemente do tema abordado.

As noticias da Time Out sdo curtas, claras e concisas, ndo ultrapassando, por norma,
os 2000 caracteres. A grande fatia das pegas insere-se na categoria Coisas Para Fazer
(Lifestyle em inglés), destacando o que de mais relevante acontece na cidade. Estas pegas
tanto podem englobar noticias sobre festivais (de musica, gastronomicos, de cinema), feiras
(de livros, de vinho, de antiguidades), mercados, concertos e eventos de cariz solidario, como
informacgdes sobre obras e medidas de interesse publico. Ao longo da minha experiéncia de
estagio, tive a oportunidade de abordar varios dos topicos mencionados, com maior
incidéncia para os assuntos relativos a agenda natalicia e as comemoragdes de fim de ano,

dado que o periodo de estagio teve lugar entre os meses de novembro e janeiro.

Durante o estagio, por norma, foram produzidas entre uma a trés noticias breves por
dia, com algumas pecas mais aprofundadas pelo meio. Logo no primeiro dia, apdés uma

manha dedicada a compreender o funcionamento e a organizacdo do website da Time Out,



foi-me proposta a elaboracio de uma pequena pega’ sobre uma iniciativa que juntou os
Sapadores Bombeiros de Lisboa a0 QUAKE — Museu do Terramoto de Lisboa, a propdsito
do centenario do aniversario do terramoto de 1755. O comunicado enviado pelo QUAKE
constituiu a base da estrutura da noticia, que seguiu os principios da piramide invertida, com
as questdes do lead (o qué, quem, onde, como, quando e porqué) devidamente respondidas
na entrada e as restantes informagdes distribuidas ao longo do corpo de texto. Este
procedimento foi, alias, adotado de forma sistematica ao longo das diversas pegas produzidas
durante a experiéncia de estagio. Para esta noticia em concreto, foi necessario contactar, por
telefone, a agéncia responsavel pela comunicagdo do QUAKE, para alguns esclarecimentos.

As declaragdes, enviadas com maior detalhe por e-mail, foram depois incorporadas na pega.

Apos a redagdo da noticia, geralmente feita através da plataforma Google Docs,
procede-se a transferéncia do contetido para o sistema de gestdo de contetdos (CMS), que
daqui em diante sera designado por back office. Nesse espaco ¢ necessario nao so incluir o
corpo de texto, mas também elaborar um titulo apelativo e um subtitulo que sintetize, em
poucos caracteres, a ideia central da noticia. Adicionalmente, deve-se incorporar
hiperligacdes pertinentes ao longo do corpo da noticia, com o intuito de enriquecer o
conteudo e fornecer contexto adicional ao leitor. Sempre que aplicavel, a pega deve ser
encerrada com uma infoline, apresentada em italico e que contém informagdes relevantes

como o local, a data e o valor dos bilhetes do evento ou iniciativa em destaque.

De seguida, ¢ necessario selecionar uma das fotografias disponiveis no back office,
assegurando a correta atribui¢do dos respetivos créditos. Além disso, devem ser preenchidos
os parametros associados a divulgacdo nas redes sociais, como o social sel/ e a meta
descricdo, de forma a otimizar a visibilidade e o alcance da noticia nas varias plataformas
digitais.

Concluido este procedimento, a peca ¢ finalmente submetida ao editor, que acede ao
respetivo rascunho através de uma chain criada pelo publisher da Time Out no Google Mail,
onde se encontram listados os principais membros da equipa editorial. Conforme solicitado
pelo orientador de estdgio, ¢ necessdrio responder ao e-mail dessa chain indicando a
categoria da pega (noticia, entrevista, etc.), o titulo e o /ink que remete diretamente para o

rascunho disponivel no back office. A partir desse momento, a responsabilidade recai sobre

2 Disponivel em: https://www.timeout.pt/lisboa/pt/noticias/sapadores-bombeiros-vao-tocar-sirenes-em-todos-
os-quarteis-de-lisboa-ao-mesmo-tempo-102924



o editor, que procede a andlise critica da peca, sugerindo as devidas alteracdes antes de

autorizar a sua publica¢do no website da Time Out.
Os Artigos

A elaboragdo de noticias acabou por ocupar a maior parte da minha experiéncia de
estagio. Ao todo, foram 52 as pecas’ que redigi durante a minha passagem pelos escritorios
da Time Out, sendo que 47 representam pecas noticiosas. Embora a minha formagao
académica nao seja em Ciéncias da Comunicagao — licenciei-me em Design de Comunicagao
pela Faculdade de Belas-Artes da Universidade do Porto, em 2020 —, vale a pena salientar
que possuia ja uma experiéncia consideravel na redagdo de contetidos jornalisticos, aquando
da minha chegada a Time Out. Durante varios anos, colaborei — e continuo a colaborar — de
perto com a publica¢do Threshold Magazine, dedicada aos assuntos da musica independente.
Foi ai que tive os primeiros contactos com conceitos fundamentais do jornalismo, como a
constru¢ao de um /ead, enquanto elaborava breves noticias sobre concertos e festivais de
musica em Portugal. Foi também na Threshold Magazine que desenvolvi competéncias na
area da critica Pop, redigindo resenhas sobre discos de artistas emergentes. Paralelamente,
atrevi-me nas minhas primeiras reportagens, cobrindo festivais de verdo e desenvolvendo
cronicas de concertos, a0 mesmo tempo que dava os primeiros passos na conducdo de
entrevistas, sempre a musicos e profissionais ligados a industria musical e a organizagao de

eventos.

Ao longo dos ultimos anos, sempre em simultaneo com os estudos e o trabalho,
colaborei com outros meios independentes especializados em musica, como o Rimas e
Batidas, coordenado pelo radialista Rui Miguel Abreu, e o Playback, coordenado por Miguel
Rocha. Mais recentemente, comecei a publicar no Bandcamp Daily, onde desenvolvo guias
sobre os mais variados cantos da musica contemporanea. Todas estas experiéncias foram
determinantes para consolidar a minha preparacdo, tanto para a admissdo no Mestrado em
Jornalismo na Faculdade de Ciéncias Sociais € Humanas da Universidade Nova de Lisboa

(FCSH), como para a integrag@o no estagio curricular na Time Out Lisboa.

Comunicados de imprensa, trocas de e-mails com assessores e agéncias de
comunicagdo. Tudo isto fez parte da minha dieta laboral (ainda que pro bono, na sua grande
maioria) ao longo dos ultimos anos. O estagio na Time Out ndo foi excecdo. Como ja havia

referido, os comunicados de imprensa formam o esqueleto da grande maioria das noticias

3 Disponivel em: https://www.timeout.com/profile/filipe-costa



que desenvolvi para o website da Time Out. Como o periodo de estagio coincidiu com as
quadras festivas, muitos dos artigos elaborados ao longo desse periodo contemplaram
noticias sobre mercados, campanhas e concertos solidarios de Natal, iluminagao tematica e

preparativos para as festas de Ano Novo.

Outro tema recorrente foi a previsdo do tempo®. Tendo em conta que o publico da
Time Out é composto sobretudo por lisboetas, as noticias focaram-se sempre nas condigdes
meteoroldgicas de Lisboa. Nesta matéria, os dados do Instituto Portugués do Mar e da
Atmosfera (IPMA) foram imprescindiveis na construgdo das pegas jornalisticas. Da mesma
forma, a analise de 6rgdos de comunicacdo de referéncia, que produzem pecas de natureza

semelhante, foi crucial para orientar a linha editorial dos meus trabalhos.

No decorrer do estagio, os artigos sobre greves, obras e reforcos de servigos do
Metropolitano de Lisboa’ revelaram-se mais um topico recorrente, sendo abordados de
forma consistente ao longo de todo o periodo. Aqui, tal como nas noticias relacionadas com
obras publicas, as principais fontes de informagdo foram os comunicados emitidos pelos
orgaos responsaveis (cdmaras municipais, Juntas de Freguesia, Metropolitano de Lisboa),
bem como as noticias divulgadas pela Agéncia Lusa, que forneciam depoimentos essenciais
dos executivos camararios e dos sindicatos, os quais incorporei, citando, nos meus artigos.

Nalguns casos, foi necessario contactar estas entidades para esclarecimentos adicionais.

Ao longo do periodo de estagio, noticiei também feiras do livro, mercados de vinho,
espetaculos e exposi¢des. Uma delas foi a exposigdo “Tintin no Bairro de Benfica™, que
levou o extenso acervo literario de Antonio Costa, dedicado a famosa banda desenhada de

Hergé, até ao Palacio Baldaya.

Outra exposi¢do que mereceu destaque foi a “Volta ao Mundo em 80 Puzzles”,
apresentada pela Junta de Freguesia de Benfica como “a maior exposi¢do de puzzles do
mundo”. Ora, isto representou um desafio interessante, uma vez que exigiu a verificagcdo dos
factos apresentados. Para isso, entrei em contacto, por telefone, com o colecionador Pedro

Conde, responsavel pela colecdo que esteve exposta em trés espacos distintos da freguesia

4 Disponivel em: https://www.timeout.pt/lisboa/pt/noticias/calce-as-galochas-vem-ai-a-primeira-semana-de-
chuva-do-ano-011825

> Disponivel em: https://www.timeout.pt/lisboa/pt/noticias/metro-de-lisboa-vai-parar-na-manha-desta-quarta-
feira-110524

6 Disponivel em: https://www.timeout.pt/lisboa/pt/noticias/benfica-expoe-as-primeiras-aventuras-belgas-de-
antonio-costa-a-sua-coleccao-de-tintim-120724
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de Benfica. A interagdo revelou-se bastante informativa e esclarecedora, com o colecionador
a fornecer detalhes minuciosos sobre cada uma das pegas em exposicao, especificando o
numero exato de pecas que compdem os puzzles de maior dimensao, incluindo alguns dos
maiores puzzles do mundo, com mais de 40.000 pecas. No fim, apurei que a exposicao
integrava um total de 350.000 pecas, o que me permitiu reiterar, com seguranga, algumas
das afirmacdes proferidas tanto pela Junta de Freguesia como pelo proprio colecionador. O
titulo da noticia, escolhido em conformidade com o orientador de estagio, foi: "Com mais

de 350 mil pegas, esta ¢ a maior exposi¢do de puzzles em Portugal"’.

Além do ciclo de noticias que constitui parte significativa do contetido publicado no
website da Time Out, e que fez igualmente parte do meu plano de atividades ao longo destes
trés meses, fui desafiado a desenvolver alguns trabalhos de maior complexidade. O primeiro
teve lugar desde logo na primeira semana e envolveu, pela primeira vez, uma deslocacdo ao
local. A proposta partiu do orientador Hugo Torres, que me desafiou a escrever uma historia
sobre 0 novo album do cantor-compositor Afonso Cabral, entrevistando o artista a partir dos
seus estudios em Sao Domingos de Benfica. Assim foi. Desloquei-me até ao 214 A da Estrada
de Benfica, onde fui acolhido pelo musico que da voz, também, as cang¢des do grupo You
Can’t Win, Charlie Brown. Conversamos, regressei a casa ¢ parti logo para a transcri¢ao do
audio. Depois, comecei a organizar a estrutura da entrevista, selecionando os topicos e as
declaragdes mais relevantes, antes de iniciar a montagem da pega. O resultado ficou um
pouco aquém das expectativas, pecando pela falta de organizagdo e a falta de um comego
forte, capaz de cativar o leitor nos primeiros instantes. Foi uma das minhas primeiras
entrevistas em texto corrido, em que a prosa € equilibrada com algumas declaracdes do autor.
Depois de algumas dicas preciosas, fornecidas pelo Hugo, encontrei finalmente o caminho
que me levou a forma final da peca, publicada na véspera do langamento do disco, sob o
titulo “Afonso Cabral: “Vou descobrindo umas coisas sobre mim e deixando de perceber

outras”®.

Com os ensinamentos adquiridos a partir desta experi€éncia, encarei a proxima
aventura neste formato com mais seguranca. O mote era o album de estreia dos Ligados as

Magquinas, uma orquestra de samples disparados por um ensemble de musicos em cadeiras

’ Disponivel em: https://www.timeout.pt/lisboa/pt/noticias/com-mais-de-350-mil-pecas-esta-e-a-maior-
exposicao-de-puzzles-em-portugal-120324

8 Disponivel em: https://www.timeout.pt/lisboa/pt/noticias/afonso-cabral-vou-descobrindo-umas-coisas-
sobre-mim-e-deixando-de-perceber-outras-110724
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de rodas. Para isso, entrei em contacto por Zoom com o musicoterapeuta Paulo Jacob, que
coordena o projeto juntamente com a Associagdo de Paralisia Cerebral de Coimbra (APCC).
A conversa fluiu com naturalidade, com o musicoterapeuta, responsavel também pela
coordenacdo dos 5* Punkada, a apresentar um discurso estruturado e bem articulado. E
importante referir, contudo, que as condigdes para esta interagao, feita a distancia, ndo foram
as melhores. O open space da Time Out ndo ¢ o ideal para a realizagdo de videochamadas, e
as poucas salas disponiveis no escritorio estavam todas ocupadas com reunides. Acabei entao
por fazer a entrevista no exterior, sem acesso a tomadas elétricas e rede wi-fi, com o meu
computador pessoal. Ativei o hotspot pessoal e rezei para que tudo corresse bem. E correu.

No limite, mas correu.

Desta feita, o processo de escrita foi mais ordeiro, com uma montagem em blocos e
um esqueleto conceptual a conduzir a estrutura da entrevista. No final, o produto enviado
aos editores acabou por ndo sofrer quase nenhuma alteragdao. O titulo foi: “Ligados as

Miquinas: “E preciso puxar mais pelo lado da capacidade e menos pelo da incapacidade™.

O numero de entrevistas diminuiu significativamente nas semanas seguintes. Com a
chegada do Natal e do Ano Novo, o volume de lancamentos musicais foi consideravelmente
reduzido, levando-me a centrar a minha atividade na resposta as exigéncias das quadras
festivas. Uma das ultimas propostas em formato longo chegou ja no fim do ano, a poucas
semanas do fim do estagio. A equipa da Time Out reuniu-se para discutir os temas da
primeira edigdo trimestral de 2025, e o Hugo convidou-me a participar na rubrica “Paginas
Tantas”, onde personalidades do universo literario — escritores, editores e tradutores —
partilham os seus hébitos de leitura, conduzindo o leitor pelas obras e autores que mais os
marcaram ao longo da carreira. Trata-se de uma coluna pequena, que ndo ultrapassa os 2000
caracteres, € que vem sempre acompanhada de um registo fotografico da pilha de livros
escolhidos pelo autor. No meu caso, coube-me a responsabilidade de entrevistar o jornalista
e diretor de programas portugués Pedro Boucherie Mendes. Foi a minha primeira (e tinica)

contribui¢do para a revista fisica da Time Out Lisboa.

Dada a curta dimensdo da rubrica, e tendo em conta o facto de que a entrevista seria
presencial, sugeriram também que desenvolvesse uma reportagem mais abrangente para o

website da Time Out Lisboa, baseada na mesma conversa com Pedro Boucherie Mendes. Ao

® Disponivel em: https://www.timeout.pt/lisboa/pt/noticias/ligados-as-maquinas-e-preciso-puxar-mais-pelo-
lado-da-capacidade-e-menos-pelo-da-incapacidade-120124
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contrario da rubrica, esta peca focar-se-ia no livro A Década Prodigiosa — Crescer em

Portugal nos Anos 80, da autoria de Mendes.

Antes de entrar em contacto com o autor, para definir os pormenores da entrevista,
enviei um e-mail a editora Dom Quixote, responsavel pela publicacao do livro, e que se
encarregou de envid-lo para a redacdo da Time Out Lisboa. A encomenda chegou em apenas
dois dias e, durante a melhor parte de uma semana, percorri com devogao os varios capitulos
do livro, atravessando varios dos momentos que definiram a democracia portuguesa no pos-
25 de Abril, ao longo de quase 700 paginas. Posteriormente, entrei em contacto com o autor,
por e-mail, que me respondeu prontamente. Situei-lhe os moldes da rubrica e fechamos os
detalhes da entrevista. Ficou entdo acordado que o encontro se realizaria na sua residéncia,
em Algés, na companhia de um fotdgrafo. Apanhei um autocarro do Marqués até Miraflores,
dirigi-me até a morada indicada pelo Pedro e aguardei pela fotdégrafa de servico da Time
Out, que se encarregou de captar os retratos que viriam a acompanhar a entrevista publicada
no website. De seguida, dei inicio a conversa com o autor, dividindo o guido em duas partes.
Na primeira, dedicada a rubrica, questionei-o sobre algumas das suas obras formativas,
explorando o modo como estas influenciaram o processo de escrita do seu mais recente livro,

tema que foi abordado com maior profundidade na segunda parte da conversa.

No final, a rubrica acabou por incluir excertos de ambas as partes da entrevista. O
mesmo aconteceu com a entrevista para o website, que, devido a sua extensdo, exigiu uma
maior utilizagdo de discurso direto. Foi talvez o trabalho que mais gozo me deu fazer durante

a experiéncia de estagio.

No entanto, a escolha do titulo para a entrevista publicada no website, resultante da
jun¢do de duas declaragdes proferidas em momentos diferentes, deixou-me com algumas
reticéncias, uma vez que nao reflete nem a esséncia do livro, nem a verdadeira mensagem
do artigo. A reacgdo inflamada do publico, evidenciada pelos mais de mil comentarios nas
caixas de comentarios do Facebook da Time Out, veio confirmar a minha apreensao. O titulo
em questao: “Pedro Boucherie Mendes: “Nao gosto muito dos anos 1980. O mundo agora ¢

muito melhor para os jovens”!'?. Ossos do oficio, suponho.

10 Disponivel em: https://www.timeout.pt/lisboa/pt/noticias/pedro-boucherie-mendes-nao-gosto-muito-dos-
anos-1980-o-mundo-agora-e-muito-melhor-para-os-jovens-011225
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O ultimo grande desafio teve lugar no subsolo do Sao Luiz, a proposito da peca “O
Libertino passeia por Braga, a idolatrica, o seu esplendor”!!. Foi 14 que me sentei a conversa
com o encenador Antdnio Olaio e o ator André Louro, que interpretam o mondlogo baseado
na obra homonima de Luiz Pacheco ha quase 20 anos. A entrevista foi antecedida por um
ensaio integral da peca, que seria apresentada dois dias depois, a meia-luz, no Sdo Luiz. O
prazo era curto, portanto, ja que a entrevista tinha em vista antecipar o espetaculo, exigindo
a sua publicacdo antes da realizagdo do evento. A visualizagdo do documentario "Luiz
Pacheco — Mais um Dia de Noite", com testemunhos do proprio Luiz Pacheco e daqueles
que com ele conviveram de perto, como José Saramago, Mario Soares e Eduardo Ferro
Rodrigues, foi imprescindivel para a preparagao do guido apresentado aos dois artistas. Tal
como todas as entrevistas realizadas durante o estagio, também esta foi redigida em texto
corrido. Para este trabalho, adotei um estilo de escrita mais poético e subversivo, inspirado
na obra e personalidade do escritor Luiz Pacheco, frequentemente apelidado de “génio
maldito”, devido a sua natureza erratica e controversa. O texto inclui caldo e alguma

linguagem obscena, algo que nao representou um problema para a redagdo da Time Out.
Locais, eventos e atualizacio de super listas

Além da redacdo de noticias, fui também incumbido da tarefa de criar e atualizar
contetidos relativos a locais e eventos no back office. Esta funcdo tanto pode implicar a
adi¢do de novos estabelecimentos no arquivo digital, como a atualizagdo da agenda online
com eventos, além da adi¢do de novas ocorréncias em eventos previamente registados. Para
submeter uma nova entrada no back office, ¢ necessario selecionar a taxonomia
correspondente ao conteudo que se quer adicionar ao sistema, preenchendo os parametros
relevantes para o evento ou espago em questdo, como a localizagdo, os horarios e outras
informagdes pertinentes. Esta entrada deve ser acompanhada de um breve texto descritivo,

ndo ultrapassando os 200 caracteres.

Outra fun¢do semelhante consistia na criagao ou atualizacdo das chamadas super
listas'?, que retinem, num tUnico espago, toda a informacdo essencial que o leitor necessita
sobre determinado tema. Estas listas podem abranger uma vasta gama de topicos, desde

planos para a passagem de ano a cursos de olaria e lingua estrangeira, percursos pelos

11 Disponivel em: https://www.timeout.pt/lisboa/pt/noticias/a-descoberta-de-luiz-pacheco-o-eterno-libertino-
no-subsolo-do-sao-luiz-011725

2 Disponivel em: https://www .timeout.pt/lisboa/pt/coisas-para-fazer/melhores-cursos-linguas-lisboa
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melhores jardins e museus de Lisboa, restaurantes com pregos em conta, livrarias e lojas de

discos ou até os melhores sitios para comer ramen, francesinha, entre outras iguarias.

O veredito

Como j4 havia referido, as primeiras horas de estdgio foram um martirio. O escasso
acompanhamento durante o periodo de integracdo na redacdo resultou num comeco lento e
inquietante. S3o muitas as questdes que se levantam durante as primeiras horas (dias) de
formagdo. Uma delas é: “O que ¢ que estou a fazer aqui?”. E uma interrogacéo natural, e as
historias repetem-se em experiéncias de estagio semelhantes. A ansiedade de querer respeitar
0 espaco ¢ a agenda dos elementos da redagdo sobrepdem-se ao desejo de ser produtivo, e a
inseguranca pode levar-nos a permanecer isolados no nosso canto, hesitando em interagir.
Propor artigos para publicar no site da Time Out foi, por essa razao, um dos maiores desafios

enfrentados durante a experiéncia de estagio.

As coisas foram melhorando a medida que as tarefas iam sendo encaminhadas, quase
sempre via mensagem ou e-mail, salvo alguns encontros e notificagdes em pessoa
(geralmente em pegas mais alongadas). Os temas tratados durante o estagio também ndo
foram ao encontro dos meus temas de elei¢do, quase todos ligados a cultura. Isso obrigou-
me a sair da minha zona de conforto, obrigando-me a elaborar boas historias a partir de muito
pouco. Foi um exercicio curioso, escrever sobre faits divers, muito por causa da coincidéncia

do estagio com a quadra natalicia, mas acredito que o desafio foi superado com sucesso.

A confianga depositada pelo orientador Hugo Torres, que me concedeu, sempre que
possivel, a oportunidade de escrever sobre temas relacionados com a musica, também deve
ser devidamente reconhecida. Nunca escondi a intengdo de me dedicar profissionalmente a
esta area, e sei bem que os constrangimentos de agenda nem sempre permitem prestar plena
atencdo a esta matéria, pelo que realgo a perspicécia e sensibilidade do orientador, que me
permitiu estender o meu pensamento através de pecas mais aprofundadas sobre um assunto

que, para mim, ¢ de maior importancia — a musica.
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2. Revisao de Literatura
2.1 Definicao de Cultura

“O conceito de cultura dos antropdlogos e socidlogos ¢ cada vez mais considerado
como a pedra basilar das ciéncias sociais” (Chase, 1948, como citado em Kroeber &
Kluckhohn, 1952, p. 3). Se a afirmag¢ao de Chase est4 longe de gerar consenso entre cientistas

sociais, autores como Malinowski preconizam que a cultura é “o problema mais central em

todas as ciéncias sociais” (1939, como citado em Kroeber & Kluckhohn, 1952, p. 3).

Santos Silva (2021), seguindo a mesma linha teorica, afirma que a cultura "¢ um
conceito importante nas ciéncias sociais, humanidades, artes e outras disciplinas" (p. 17). A
autora defende que esta "afeta as nossas vidas de muitas maneiras — como individuos, como
membros de uma comunidade, como sociedade" (p. 17), salientando o seu papel na
construcdo da nossa compreensao do mundo. Vale, por isso, a pena procurar operacionalizar

o conceito e olhar para a sua evolucao ao longo do tempo.

Um bom ponto de partida sera talvez referir que as defini¢des de cultura sdo multiplas
e complexas. Para compreendé-las, € necessario ter em conta a flexibilidade conceptual do
termo, bem como os diferentes significados que este foi sofrendo ao longo do tempo (Santos

Silva, 2021).

[lustrando esta enorme diversidade de interpretagdes atribuidas ao conceito ao longo
dos séculos, Kroeber e Kluckhohn (1952), na sua obra seminal Culture: a critical review of
concepts and definitions, sistematizam 164 defini¢des de cultura. Os autores dividem o corpo
tedrico do conceito em 6 ramos de pensamento: descritivo, historico, normativo, psicoldgico,

estrutural e genético (quadro 2).

Quadro 2. Sistematizacio das Categorias de Defini¢iao de “Cultura”

Categorias Principais Critérios Distintivos Exemplo de definicao

Descritivo 1) A cultura como um todo “Cultura ou civilizacdo (...) ¢ um todo
abrangente (enquanto soma das [ complexo que inclui conhecimento, ¢, arte,
lei, moral, costume e quaisquer outras
capacidades e habitos adquiridos por um
homem enquanto membro da sociedade”
(Tylor, 1871, como citado em Kroeber &
conteudo cultural. Kluckhohn, 1952, p. 81).

caracteristicas de uma
sociedade) com énfase na
enumeracao de aspetos do

Historico 1) Enfase na tradigdo ou na “A cultura pode ser definida como um
corpo organizado de padroes de
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heranca social.

comportamento que sdo transmitidos
através da heranca social, ou seja, pela
tradigdo, e que € caracteristico de uma dada
area ou grupo de pessoas” (Angyal, 1941,
como citado em Kroeber & Kluckhohn,
1952, p. 91).

Normativo

1))

Enfase na regra ou nos
costumes.

“A cultura de uma sociedade € o modo de
vida dos seus membros; a cole¢ao de ideias
¢ habitos que eles aprendem, partilham e
transmitem de geracdo em geracao”
(Linton, 1945, como citado em Kroeber &
Kluckhohn, 1952, p. 96).

2)

Enfase nos ideais ou nos
valores mais o comportamento.

“Uma cultura consiste no comportamento
adquirido ou cultivado e no pensamento dos
individuos dentro de uma sociedade, bem
como nos ideais intelectuais, artisticos e
sociais cujos membros da sociedade
professam e aos quais se esforgam por se
conformar” (Bidney, 1942, como citado em
Kroeber & Kluckhohn, 1952, p. 101).

Psicologico

1)

Enfase no ajustamento, na
cultura como um dispositivo
solucionador de problemas

“A cultura de uma sociedade consiste nas
formas caracteristicas através das quais as
necessidades basicas dos individuos sdo
satisfeitas nessa sociedade” (Morris, 1946,
como citado em Kroeber & Kluckhohn,
1952, p. 107).

2)

Enfase na aprendizagem.

“A cultura consiste em padroes de
comportamento transmitidos através de
imita¢do ou ensino... A cultura inclui todos
os padrdes de comportamento adquiridos e
transmitidos socialmente” (Hart & Pantzer,
1925, como citado em Kroeber &
Kluckhohn, 1952, p. 111).

3)

Enfase no habito.

“A cultura ¢ a racionaliza¢do do habito”
(Tozzer, s. d., como citado em Kroeber &
Kluckhohn, 1952, p. 115).

4)

Definigoes puramente
psicologicas.

“A cultura ¢ para a sociedade o que a
personalidade é para o organismo (...) é 0
que acontece a individuos dentro de um
contexto de uma sociedade particular e ...
esses acontecimentos sdo mudancas
pessoais” (Katz & Schanck, 1938, como
citado em Kroeber & Kluckhohn, 1952, p.
117).

Estrutural

)

Enfase na padronizacdo ou na
organizagdo da cultura.

“A cultura € um sistema de padroes de
habitos de resposta interrelacionados e
interdependentes” (Willey, 1929, como
citado em Kroeber & Kluckhohn, 1952, p.
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118).

Genético

)

Enfase na cultura como um
produto ou um artefacto.

“A cultura é a soma total de tudo o que ¢
artificial. E o conjunto de ferramentas e
habitos de vida, que sdo inventados por
homens e depois passados de uma geracdo
para outra” (Folsom, 1928, como citado em
Kroeber & Kluckhohn, 1952, p. 125).

2)

Enfase em ideias.

“A cultura é uma estrutura social, um
organismo social, se preferimos, ¢ as ideias
sd0 os seus germes” (Ward, 1903, como
citado em Kroeber & Kluckhohn, 1952, p.
130).

3)

Enfase nos simbolos.

“A cultura é todo o comportamento
mediado por simbolos” (Bain, 1942, como
citado em Kroeber & Kluckhohn, 1952, p.
137).

4)

Definigoes de categoria
residual.

“Ao que distingue os homens dos animais
chamamos cultura” (Ostwald, 1907, como
citado em Kroeber & Kluckhohn, 1952, p.
139).

Nota. Adaptado de Kroeber e Kluckhohn (1952).

Tylor (1920), o responsavel pela primeira defini¢do antropoldgica (e moderna) de

cultura, merece uma referéncia particular a este respeito. No livro Primitive Culture, embora

reconhega a infinidade de compreensdes que o termo pode conter, o autor, que adere a

primeira categoria de pensamento, assinala que o termo ‘“cultura”, no seu amplo sentido

etnografico, compreende "todo aquele conjunto complexo que inclui conhecimento, crenca,

arte, moral, direito, costume e quaisquer outras capacidades e habitos adquiridos pelo

homem enquanto membro da sociedade” (1920, como citado em Eagleton, 2003, p. 52).

Importa recordar que, embora Tylor tenha proposto esta defini¢do pela primeira vez

em 1871, Kroeber e Kluckhohn (1952) relembram o que veio antes:

A historia do conceito de cultura, tal como € utilizado atualmente na ciéncia, € a historia

do surgimento de uma ideia que foi sendo gradualmente extraida das varias conotagdes de

uma palavra existente. A palavra cultura, por sua vez, remonta ao latim classico, ou talvez

pré-classico, com o significado de cultivo ou criagdo, como ainda persiste em termos como

agricultura, horticultura, (...) e em formagdes recentes como cultura de abelhas, cultura de

ostras, cultura de pérolas (...). A aplicagdo da cultura as sociedades humanas e a historia foi

tardia — aparentemente ap6s 1750 — e, por alguma razdo, foi propria da lingua alema e,

inicialmente, confinada a ela. (p. 283)
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Na Grécia Antiga, o termo “cultura” designava, segundo Ferin (2002, como citado
em Santos Silva, 2021, p. 21), “a accdo que o homem realiza — quer sobre o seu meio, quer
sobre si mesmo — no sentido de aperfeigoar as suas qualidades e promover a cultura do
espirito”. Esta visdo manteve-se predominante ao longo de varios séculos. Como refere
Santos Silva (2021), durante a Idade Média e o Renascimento, a cultura era ainda entendida
como aperfeicoamento pessoal e desenvolvimento espiritual, sendo que no periodo do
[luminismo esta nog¢do se consolidou, assumindo-se como “o cultivo das faculdades

humanas superiores através da arte, da literatura e da ciéncia” (p. 21).

No arranque do século XX, segundo Kroeber & Kluckhohn (1952), “a principal
posicdo tedrica positiva” “foi a glorificagdo da cultura” (p. 6). “A palavra”, afirmam os
autores, “assumia uma importancia superior a qualquer outra na literatura e na consciéncia

dos antropdlogos” (Kroeber & Kluckhohn, 1952, p. 6):

Tragos culturais, complexos culturais, tipos culturais, centros culturais, areas culturais,
circulos culturais, padrdes culturais, migracdes culturais, convergéncias culturais, difusao
cultural — estes segmentos e variantes apontam para uma tentativa de abordar com rigor um
conceito fugidio e fluido, sugerindo, incidentalmente, a riqueza de tal conceito. (Kroeber &

Kluckhohn, 1952, p. 4)

Kroeber & Kluckhohn (1952) nao deixaram, contudo, de avancar uma proposta
transversal as seis categorias de definicdo de cultura acima expostas e, por isso, a maioria

dos cientistas sociais:

A cultura consiste em padroes, explicitos e implicitos, de e para comportamento adquiridos
e transmitidos por simbolos, constituindo as conquistas distintivas de grupos humanos,
incluindo as suas personificagdes em artefactos; o nmicleo essencial da cultura consiste em
ideias tradicionais (isto €, historicamente derivadas e selecionadas) e, sobretudo, nos
valores a elas associados; os sistemas culturais podem, por um lado, ser considerados como

produtos da acdo e, por outro, como elementos que condicionam agdes futuras. (p. 357)

Geertz (1973), para quem a cultura ¢ “um conjunto de mecanismos de controlo —
planos, formulas, regras, instrucdes (...) — para a gestdo do comportamento”, argumenta que
o ser humano ¢ "o animal mais desesperadamente dependente desses mecanismos de
controlo extra-genéticos, externos a pele (...) para ordenar o seu comportamento" (p. 8).
Assim, a cultura ndo ¢ apenas um reflexo das praticas sociais, mas um conjunto estruturado

de orientagdes que permite ao individuo moldar e regular a sua vida dentro de um contexto

social.
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Também Camus (1953) sublinha a importincia fundamental da cultura na
manuten¢do da liberdade e da ordem social. Segundo o autor, "sem a cultura, e a liberdade
relativa que ela pressupde, a sociedade, por mais perfeita que seja, nao passa de uma selva”
(Camus, 1953, p. 108). E por isso que, para o autor, “toda a criagio auténtica é um dom para

o futuro" (p. 108).

Mas, se até ao século XX, a cultura foi maioritariamente enquadrada por paradigmas
classicos e antropologicos, esse mesmo século marca o surgimento de uma nova corrente de
pensamento que rompe com a interpretacdo antropologica do conceito. Horkheimer e
Adorno, entre outras figuras da chamada Escola de Frankfurt, cunharam o conceito de
“industria cultural”, por considerarem que a cultura de outrora, associada as elites, se tornou
reproduzivel, estandardizada e homogénea (Santos Silva, 2021). Deu-se, portanto, a
industrializacdo da obra de arte, sobretudo através da consolidagdo dos meios de

comunicagdo de massas.

A reproducdo de um objeto artistico, defendem os autores, faz com que ela perca a
sua “aura”, isto €, a sua natureza Unica, auténtica, € a sua presen¢a no tempo € no espaco. O
termo “aura” foi cunhado por Walter Benjamin, no ensaio The Work of Art in the Age of
Mechanical Reproduction de 1936, que preconiza que “a autenticidade de uma coisa ¢ a
esséncia de tudo o que ¢ transmissivel desde o seu inicio, abrangendo desde a sua duracao

substancial até ao testemunho da historia que ela viveu” (2008, p. 4).

Se ¢ verdade que “desde meados da década de 1980 o termo ‘cultura’ comegou a ser
inseparavel da no¢do de industrias culturais”, ¢ também verdade que esta se distancia do
conceito de Horkheimer e Adorno (Santos Silva, 2021, p. 27). A Convengao sobre a Protecao
e Promocdo da Diversidade das Expressdes Culturais (UNESCO, 2005) define o termo
“industrias culturais” como “industrias que produzem e distribuem bens ou servigos
culturais” (p. 7). Quanto aos setores que as integram, incluem-se a publicacdo de livros,
jornais e revistas, a producao de conteudo audiovisual, fonografico e cinematografico,
design, multimédia e artesanato. Estes combinam “criagcdo, produ¢do e comercializacao de
contetdos por natureza intangiveis e culturais”, podendo tomar a forma de bens ou de

servigos (UNESCO, 2006, p. 3).

Nesta linha, e segundo a mesma organizagao, na sua Declaragdo Universal sobre a

Diversidade Cultural:

A cultura deve ser vista como um conjunto de caracteristicas espirituais, materiais,
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intelectuais e emocionais diferenciadoras de uma sociedade ou de um grupo social, e que
compreende, para além da arte e da literatura, os estilos de vida, as formas de viver em

conjunto, os sistemas de valores, as tradi¢cdes e as convicgoes. (2001, p. 1)

2.2. Jornalismo Cultural

Paralelamente a definicdo de cultura, evoluiu a definicdo de jornalismo cultural,
ambos “conceitos fluidos, complexos e hibridos, cujo ambito se redefiniu consoante a
propria evolugdo da sociedade” (Santos Silva & Torres da Silva, 2017, p. 89). Segundo
Santos Silva e Torres da Silva (2017, p. 90), “a defini¢do de jornalismo cultural evolui
paralelamente a de cultura, ajustando-se primeiro as artes, no século XIX, a dimensao

antropologica, em meados do século XX, as culturas do quotidiano”.

Antes de abordarmos as vérias matizes que compdem o conceito, Santos Silva e
Torres da Silva assinalam a necessidade de defender o jornalismo cultural da visdo redutora,

“que o limita a esfera das artes” e “a agenda de eventos e manifestagdes artisticas” (2017, p.
89).

A definigao de Rivera (2003, como citado em Santos Silva & Torres da Silva, 2017),
que serviu de base para outros estudiosos da area, reflete a significativa complexidade e

heterogeneidade do campo do jornalismo cultural:

O jornalismo cultural ¢ uma zona muito complexa e heterogénea de meios, géneros e
produtos que abordam com objectivos criativos, reprodutivos e informativos os terrenos
das belas-artes, as 'belas-letras', as correntes de pensamento, as ciéncias sociais ¢ humanas,
a chamada cultura popular e muitos outros aspectos que tém a ver com produgao,
circulagdo e consumo de bens simbdlicos, sem importar a sua origem e o seu destino. (p.

90)

Também para Santos Silva (2015), o jornalismo cultural abrange muito mais do que
as belas-artes. Para a autora, “o jornalismo cultural ¢ em si uma pratica cultural” (2015, p.

309):

O jornalismo cultural cobre potencialmente todas as dimensdes da cultura: como objeto
artistico e criativo, como um processo, como uma manifestagdo ou modo de vida da
sociedade, como um bem tangivel ou intangivel, sempre ligado ao seu valor dentro da

sociedade a cada momento, com diferentes géneros e tratamentos editoriais.
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No quadro atual, a visdo do jornalismo cultural entrelaca-se com as industrias
culturais e criativas, “conciliando uma abordagem classica e popular ¢ uma visdo
antropoldgica e consumista” — tendéncia que abordaremos mais a frente (Santos Silva, 2014,
p. 39). Inserindo-se, assim, no setor das industrias culturais, o jornalismo cultural ocupa-se

da divulgacao destas mesmas industrias (Santos Silva, 2012).

Para 14 da natureza de matérias de que se ocupa, dentro do campo do jornalismo, o
jornalismo cultural apresenta outras especificidades proprias. Faro (2012) refere um “duplo
paradoxo” existencial que o jornalismo cultural vive: sendo “um segmento jornalistico
incompreendido na sua natureza e deficitario na capacidade com a qual opera sua tarefa mais
importante, que ¢ a critica cultural”, ndo se caracteriza pela representa¢do da realidade tal
como ocorre com a restante cobertura noticiosa, mas antes por uma “pratica cuja esséncia ¢

a de produzir mediagdo entre publico e obra” (p. 193).

Nesta linha, existe no jornalismo cultural “uma linguagem que permite recursos mais
criativos, estéticos ou até coloquiais” (Golin & Cardoso, 2009, p. 704), sendo os seus
formatos de dificil categorizacdo segundo os critérios do jornalismo tradicional. Ainda
assim, autores como Lopez & Freire (2007) recordam que este segmento permanece inserido
no campo do jornalismo, ndo prescindindo, por isso, de um vinculo com a atualidade nem

com as convengoes associadas ao estilo da escrita jornalistica.
A defini¢do de Gadini (2006) reforca essa ligagdo com os valores core do jornalismo:

Compreende-se por jornalismo cultural os mais diversos produtos e discursos mediaticos
orientados pelas caracteristicas tradicionais do jornalismo (atualidade, universalidade,
interesse, proximidade, difusdo, objetividade, clareza, dindmica, singularidade, etc.) que,
ao pautar assuntos ligados ao campo cultural, instituem, refletem/projetam (outros) modos
de ser/pensar e viver dos receptores, efetuando assim uma forma de producao singular do

conhecimento humano no meio social onde o mesmo ¢ produzido, circula e € consumido.

(-1

Segundo vérios autores, “os media sdo uma instituicdo fundamental na produgao,
legitimagdo e disseminagdo de classificacdes culturais” (Heikkild et al., 2018, p. 669). Esta
fung¢do do jornalismo torna-se particularmente visivel nas sec¢des culturais dos jornais, cuja
evolugdo historica diverge, em certos aspetos, do percurso mais amplo da imprensa escrita.
De acordo com os mesmos autores, “embora os jornais incluam textos culturais e até criticas
quase desde os primordios da sua historia, a introducao de secgdes culturais ¢ um fenémeno

mais recente” (Bourdieu, 1994; Hurri, 1993, como citado em Heikkili et al., 2018, p. 670).
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De acordo com um estudo levado a cabo por Santos Silva e Torres da Silva (2014),
o jornalismo cultural emerge como uma ideia burguesa de cultura superior, direcionada
sobretudo para uma minoria conhecedora e interessada nos assuntos relacionados com a arte
e a cultura. Como refere Carmelo (2021, p. 113), “o jornalismo cultural ¢ filho da transi¢ao
de um mundo vertical regido por grandes codigos totalizantes, para um mundo horizontal,
baseado no estatuir de um espago publico e de uma sociedade aberta”, no pds-século das

Luzes, isto €, a partir de setecentos.

Todavia, segundo Melo (2010), a fun¢do social do jornalismo cultural de
democratizar o acesso a cultura esteve presente desde 0 momento do seu surgimento. Assim,
“a intencdo era a de ndo restringir a uma elite a esfera das artes, da filosofia e da literatura”,

mas antes de mediar “o conhecimento e aproxima-lo do maior nimero de pessoas” (p. 5).

O decorrer do tempo, que trouxe “transformacdes socioculturais mais gerais,
incorporadas no conceito de mediatizagdo da cultura e da sociedade” (Hjarvard, 2008;
Jansson, 2002; Schulz, 2004, como citado em Kristensen & From, 2012, p. 39), provocou
profundas altera¢des nos media. De acordo com Verboord e Janssen (2015, p. 830), "desde
a década de 1950, a cobertura dedicada as artes e a cultura na imprensa ocidental parece ter
sofrido mudancas significativas, estreitamente ligadas a transformag¢des mais amplas nos
proprios campos artistico e jornalistico”. Apoiando-se nas pesquisas de autores como
Kristensen e Hellman e Jaakkola, Verboord e Janssen (2015) afirmam a crescente orientagao
para o mercado e para valores e praticas comerciais como um dos principais
desenvolvimentos nas areas das artes e do jornalismo. Para Jansson (2002, p. 26), a cultura
mediatica e a cultura de consumo deixaram de ser “categorias separaveis”, reflexo da logica
econdmica e industrial que opera no consumo de artefactos mediaticos e culturais, encarados

como mercadorias de consumo.

Kristensen e From (2012, p. 26) argumentam que “no jornalismo contemporaneo, as
fronteiras entre o jornalismo de lifestyle (como o jornalismo sobre moda, gastronomia e
psicologia), o jornalismo cultural (como o jornalismo sobre cinema, musica e teatro) e o
jornalismo de consumo (como o jornalismo sobre automdveis, tecnologia e viagens) estao
cada vez mais difusas”. Esta tendéncia, de ascensdo do jornalismo de servigo ou de lifestyle,
¢ suportada por um vasto corpo de autores da area (Harries & Wahl-Jorgensen, 2007,
Heikkila et al., 2018; Hellman & Jaakkola, 2012; Hjarvard, 1995; Hovden & Knapskog,
2015; Kersten & Janssen, 2017; Kristensen & From, 2012).
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A dimensdo performativa classica do jornalismo cultural, “assente em critérios de
legitimidade, estético-politicos, analiticos e argumentativos, proprios da critica”, evolui,
assim, no sentido de se associar a uma logica de consumo, prestacao de servigos e lifestyle

(Santos Silva, 2014, p. 39):

Muitos jornais t€ém vindo a adotar um modelo orientado para o ‘consumidor’, que encara a
cobertura das artes como um servigo dirigido a leitores com pouco tempo disponivel, que
tém de decidir por si proprios como ocupar o seu tempo de lazer. Para estes leitores,
escolher entre a vasta, rapida e heterogénea oferta tornou-se uma tarefa cada vez mais
complexa. Os jornais tém procurado facilitar este processo de decisdo, fornecendo
informagdes extensas sobre as opcdes disponiveis, através de seccdes de artes,
entretenimento e agenda de lazer, listagens abrangentes e criticas breves que respondem a

todas as possiveis necessidades. (Verboord & Janssen, 2015, p. 834)

Os critérios de noticiabilidade do jornalismo cultural parecem ter, desta forma,
sofrido alteragdes. Neste quadro, torna-se fundamental analisar o conceito de valores-noticia,
uma vez que estes orientam, de forma implicita ou explicita, a pratica jornalistica, incluindo
o trabalho desenvolvido por jornalistas especializados em cultura. Entendido como o
“conjunto de critérios e operagdes que fornecem a aptiddo de merecer um tratamento
jornalistico, isto €, de possuir valor como noticia” (Traquina, 2007, p. 173), estes critérios
orientam as rotinas produtivas do jornalismo e ajudam a determinar quais os acontecimentos

que merecem visibilidade no espago mediatico.

De acordo com Wolf (1995, p. 175), os valores-noticia respondem a seguinte
pergunta: “Quais os acontecimentos que sdo considerados suficientemente interessantes,
significativos e relevantes para serem transformados em noticias?”. Entre os contributos
centrais para esta reflexdo destaca-se o trabalho pioneiro de Galtung e Ruge, cuja tipologia
identificou 12 valores-noticia: frequéncia, amplitude, clareza, significancia, consonancia,
continuidade, o inesperado, a composicao, a referéncia a nagdes e pessoas de elite, a

personalizacdo e a negatividade (Traquina, 2007, p. 179).

No ambito especifico do jornalismo cultural, se os critérios ligados a objetividade e
a atualidade da informagdo perdem destaque (Santos Silva, 2015), identificamos, com base
no estudo de Ponte (2005, como citado em Golin & Cardoso, 2009), 6 valores-noticia
centrais: amplitude ou claridade — enquanto que o primeiro se refere ao “superlativo, ao
maior, a0 mais importante”, o segundo prende-se com “‘a auséncia de condicionantes, e de
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conjuncdes adversativas’” (p. 79) —, significado — que “destaca a proximidade cultural ou
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fisica, bem como a curiosidade do facto” (p. 80) — relagdo com a elite — sendo esta composta
por paises ou pessoas —, 0 inesperado, negatividade, e consonancia — entendido como “uma

aproximacao do contetido da noticia com a nogao de consenso (p. 82).

Tendo em consideragdo o exposto, Verboord e Janssen (2015, p. 831) atestam a
tendéncia de dominio da norma do mercado, que levanta diversos problemas,
designadamente “a diminui¢ao da probabilidade de um debate publico racional e critico, a
negligéncia de organizacdes e individuos que desafiam o status quo capitalista, a primazia
da voz “corporativa” sobre outras perspetivas e a producdo de um retrato fragmentado e
confuso do mundo” — refletindo uma clara deterioracdo do jornalismo cultural sério e

empenhado na sua fungdo social.

Importa assinalar, contudo, que nem todas as consequéncias do jornalismo cultural

atualmente praticado sdo de natureza negativa:

Os esforcos continuos dos jornais para se tornarem mais apelativos para os leitores,
especialmente para as geragdes mais jovens, individualistas e orientadas para o visual,
conduziram também a um maior recurso a géneros jornalisticos além das noticias; a uma
maior cobertura de celebridades, reportagens centradas em personalidades, artigos
dirigidos as comunidades e outras pecas com um elemento de interesse humano; bem como

a alteragdes no modo e na forma de apresentagdo. (Verboord & Janssen, 2015 p. 835)

Estas altera¢des prendem-se igualmente com a evolucao do perfil dos profissionais
do jornalismo cultural, que sinalizam a mudanca dos tempos. Segundo Hovden e Knapskog
(2015), os jornalistas culturais sdo cada vez menos qualificados, possuindo estudos
académicos superiores de menor duracdo e na area do jornalismo, bem como se distanciam

da funcao de critico e apresentam gostos mais populares.

Embora se verifiquem diferencas dentro da categoria dos jornalistas culturais, mais
acentuadas sdo as diferengas com os restantes camaradas de profissdo. Como assinalam
Hovden & Kristensen (2021, p. 689), “os jornalistas culturais em todo o mundo diferem, de
facto, de forma sistematica de outros tipos de jornalistas nas suas caracteristicas sociais e
profissionais, bem como nas percecdes das influéncias no trabalho diario e nas percecdes do

papel profissional”.

Harries e Wahl-Jorgensen defendem igualmente a ideia de que o jornalismo cultural
possui especificidades muito diferentes das do jornalismo tradicional, constituindo-se como

um espago em que os deveres do jornalista e do especialista se esbatem (2007). No estudo
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que desenvolvem, os autores concluem que os jornalistas sdo donos de uma subjetividade
particular que os torna “profissionalmente superiores aos reporteres que dominam a redacao”
(2007, p. 626). Embora muitos jornalistas culturais se identifiquem com a categoria
ocupacional mais ampla de jornalistas, reivindicam simultanecamente uma forma de
“excecionalismo artistico” ao sugerirem 1) que o jornalista cultural ideal ¢ mais bem
qualificado, tanto em termos de formag¢do como de experiéncia, do que o jornalista de
noticias convencional 2) que o jornalismo cultural ¢ qualitativamente distinto do jornalismo
noticioso e 3) que o jornalismo cultural tem a responsabilidade de comunicar o potencial

transformador das artes (Harries ¢ Wahl-Jorgensen, 2007).

Com base em 20 entrevistas a jornalistas de arte do Reino Unido, Harries ¢ Wahl-
Jorgensen (2007) concluiram que “enquanto os jornalistas de artes partilham aspetos das
suas culturas profissionais com outros trabalhadores da area da informacao, o seu trabalho

estéd intrinsecamente ligado ao projeto de melhorar a "apreciagao publica das artes” (p. 619).

Mas as particularidades dos jornalistas culturais ndo sdo alheias a fatores como a
“predominancia do estilo pessoal ou até da subjetividade sobre a reportagem neutra: géneros
opinativos, criticos e literarios tém um lugar de destaque — especialmente a critica, que ¢
fundamental”, “a curiosidade pessoal” e o “envolvimento sdo vistos como mais importantes
do que a norma da objetividade, o que também confere aos jornalistas culturais uma
liberdade consideravel na escolha dos temas a cobrir € na forma como o fazem” (Hovden &

Kristensen, 2021, p. 692).

Hovden e Knapskog (2015) classificam o jornalista cultural como um “trickster”,

dividido entre o mundo da cultura e o do jornalismo:

Por um lado, sdo hero6is culturais que levam a cultura as massas e, a0 mesmo tempo, trazem
o publico até aos produtores culturais — tornando possiveis tanto a sociedade como a
produgdo cultural (...). Por outro lado, sdo frequentemente descritos como subversivos:
primeiro, pelos proprios jornalistas, que os veem como patriotas culturais sem a necessaria
distancia critica em relacdo as suas fontes; e segundo, pelos produtores culturais, que os
consideram buds culturais, influenciadores sem gosto que, ao imporem uma logica externa
(jornalistica, comercial, de gosto pessoal, etc.), transmitem a cultura errada, tornam o
publico mais superficial e, numa ldgica carnavalesca, vestem os marginalizados do mundo

cultural com as vestes dos reis. (p. 791)
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Duplamente dominados (Hovden & Knapskog, 2015), os jornalistas da area cultural
equilibram uma posi¢@o entre os artistas e criticos e os outros jornalistas, preferindo uma

posi¢cdo mais proxima de educadores publicos do que de vigilantes.

Assim, como referem Hovden e Knapskog (2015), o jornalismo cultural “ndo ¢
apenas um espaco para a reproducdo das diferencas sociais na cultura (porque os jornalistas
culturais sdo geralmente recrutados de classes com maior capital cultural do que outros
jornalistas)”, mas ¢ também “(devido as diferengas internas entre eles) um meio para que
modos especificos de classe de falar, julgar e compreender a cultura sejam reproduzidos,

mantendo-se as barreiras tradicionais entre cultura elitista e cultura popular” (p. 798).

2.3 Jornalismo Musical

O jornalismo musical constitui uma especializagdo jornalistica que engloba a
cobertura, analise e interpretacao de fendmenos musicais. Tal como outras formas de critica,
trata a musica como parte integrante da atividade intelectual e artistica, destacando-se pela

sua forte presenga autoral, opinativa e analitico-conceptual (Santos Silva, 2012).

Segundo Jacke et al. (2014, p. 2), “o jornalista musical ¢ frequentemente retratado
como o flagelo da industria musical”. Consequentemente, o jornalismo dedicado a cobertura
de musica popular ¢ visto, muitas vezes, como “uma extensdo do jornalismo de artes e
entretenimento ou do jornalismo de celebridades, em vez de ser uma forma de escrita por si
sO0” (p. 2). Assim, de acordo com os mesmos autores, o jornalismo musical ¢ frequentemente
“descartado como um ramo nao instruido ou ndo qualificado do jornalismo” (2014, p. 2),
posi¢do que € contestada, nomeadamente, ao nivel da formagao académica dos profissionais,

como adiante veremos.

Esta perspetiva remonta aos primordios do jornalismo musical, nos metros iniciais
do século XX, quando se comegou a assistir a um interesse gradual dos jornais pela musica
classica, numa tentativa de estes se envolverem com as formas ditas baixas de entretenimento
(Jacke et al., 2014, p. 2). A sociedade francesa, por exemplo, atribuia a critica — e ao critico
de musica — pouco respeito, por considerar ser uma nagdo composta por pessoas literrias e
sem grande apreco pelas artes musicais (Looseley, 2003). A musica era considerada efémera
e, portanto, menos fundamentada no discurso académico (Jacke et al., 2014). Também em

Londres o critico musical era menosprezado face aos criticos literarios e de teatro.
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Ora, esta visdo teve repercussoes inegaveis no desenvolvimento do jornalismo e da
imprensa musical, cuja organizacdo decorreu de forma distinta das restantes areas

jornalisticas (Ford, 2003, como citado em Jacke et al., 2014).

Mas se existem, naturalmente, diferencas, podemos igualmente tracar alguns pontos
de aproximacao entre a drea musical e as restantes matérias da cobertura jornalistica cultural.
No seguimento do que ocorre com os jornalistas culturais, no seu todo, Forde constatou que
os jornalistas musicais “tragam uma clara distingdo ideoldgica, cultural e profissional entre
o seu mundo e o dos jornalistas tradicionais” (2003, como citado em Harries & Wahl-
Jorgensen, 2007, p. 622). O autor apelida-os, assim, de “jornalistas com uma diferenga” (p.

622).

Além disso, Forde (2003, como citado em Harries & Wahl-Jorgensen, 2007, p. 622)
verificou que “os jornalistas musicais, tanto em publicacdes especializadas como na
imprensa generalista, muitas vezes ndo se identificam como ‘jornalistas’, mas antes como
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‘escritores’, ‘criticos’, ‘criticos musicais’ ou ‘jornalistas musicais’”. O autor sublinha que os
jornalistas britdnicos de musica que entrevistou se descreviam a si proprios como
"escritores", com necessidades diferentes daquelas que marcam as chamadas "hard news"
(2001, como citado em Santos Silva & Torres Silva, 2017, p. 100). Por detrds deste
sentimento de diferencga, reside, entre outras razdes, uma especializagdo de conhecimento.
Winton Dean (1978, citado em Harries & Wahl-Jorgensen, 2007, p. 625) observou que um

jornalista ou critico musical deve possuir “conhecimento dos principios técnicos e tedricos

da musica, bem como conhecimento da historia da musica e da investigacdo musicologica”.

Neste sentido, a formag¢dao académica dos criticos ¢ um fator determinante na sua
abordagem critica. Contudo, Landau — ele proprio um critico — afirma que “a maioria dos
criticos de rock tem formacdo em literatura, jornalismo ou ciéncias sociais”, sendo poucos
os profissionais com formac¢do em musica. Como resultado, uma boa parte da critica rock
dedica, na visdo do autor, “demasiado tempo as qualidades literarias de um disco e pouco as

suas qualidades musicais” (1976, como citado em Wyatt & Hull, 1989, p. 10).

Nunes (2003), recorrendo a um sustentado corpo de literatura cientifica, preconiza
que o jornalismo musical, sobretudo nesta sua vertente critica, tem assumido um papel
decisivo na legitimacao da musica popular dentro da hierarquia cultural. Esta legitimidade,

contudo, sO se tornou possivel através da criacdo de aliancas com determinados artistas,
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tendéncias e segmentos especificos do publico que se revelaram particularmente influentes

na evolugdo da cultura popular.

De modo semelhante, Chambers sustenta que “a afirmagao do jornalismo musical”
ocorre “em paralelo com a afirma¢do da musica popular enquanto forca politica” (1985,
como citado em Nunes, 2003, p. 147), revelando um processo de legitimagao resultante da

simbiose entre dois dominios distintos — o cultural e o profissional.

No contexto da industria musical, Nunes (2003) constata que o jornalismo musical

se encontra numa posicao “duplamente ambivalente”:

Por um lado, os jornalistas, dentro da sua esfera profissional, estdo numa posi¢ao de
dependéncia: em relagdo as editoras, que lhes permitem ou facilitam o acesso as fontes de
informacao (artistas, discos, concertos), € em relacdo aos leitores que asseguram as vendas
da publicacdo. Por outro lado, os jornalistas, pela sua posi¢ao enquanto
produtores/mediadores culturais tém que articular essa tensdo quando escrevem sobre
musica, gerindo da melhor forma a relagdo entre a sua dimensao comercial e artistica. (p.

146)

Se a ideia de que o jornalista musical se posiciona de forma linear ao lado da
industria, dos artistas ou do publico, atuando como um servigo avencado das editoras, ¢
contestada por diversos autores, o seu contrario também ¢ rejeitado pela literatura da area
(Stratton, 1982; Shuker, 1994). Os autores parecem apontar antes para uma relacdo de

complementaridade entre industria, jornalistas e audiéncia.

Assim, mais do que uma relagdo de total autonomia ou de forgoso comprometimento
em relacdo a industria, sobretudo na criagao de fendmenos € movimentos musicais, a maioria
dos autores defende a existéncia de uma relacdo de simbiose entre jornalistas musicais e a
industria discografica (Nunes, 2003; Stratton, 1982). Embora partilhem um interesse
comum, a musica, € necessitem mutuamente um do outro, estes dois agentes — imprensa €
industria — divergem na sua missdo core: enquanto que ¢ a vertente comercial que guia a
indtstria e que determina a sua forma de olhar para os artefactos culturais, no caso dos
jornalistas, prevalece o critério ideoldgico. Para Stratton (1982, p. 283), ndo sendo os salarios
dos jornalistas pagos pelas editoras discograficas, os profissionais ndo tém de olhar para os
discos “como produto para vender” — e, segundo o autor, de facto, ndo o fazem. A fungao
“econdmica” destes jornalistas €, entdo, mais do que auxiliar os nimeros da industria,
“promover a venda de exemplares dos seus jornais através da divulgacdo de articulagdes

discursivas apropriadas”, baseadas em critérios “estéticos” e “emocionais”. Assim, perante
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a tensdo latente entre a arte e o capitalismo, que Stratton preconiza que a imprensa musical
deve resolver (1982), a mesma imprensa concomitantemente atua como “correia de
transmissao dos interesses da industria” (Nunes, 2003, p. 147) e constréi a sua identidade

numa relagdo de oposicao a essa mesma industria.

No contexto portugués, o estudo de Nunes (2011), baseado em mais de 30 entrevistas
realizadas a jornalistas de musica portugueses, bem como a promotores de imprensa de
editoras discograficas e promotoras de espetaculos, concluiu que “a maioria dos
profissionais inquiridos encontra na sua ocupag¢ao a possibilidade de escrever sobre a musica
de que gosta”, uma orientagdo que pode entrar em conflito com os interesses comerciais das
editoras e das promotoras. Paralelamente, o estudo revelou que “nem todos os langamentos
das editoras correspondem aos critérios jornalisticos sobre o que deve merecer atengdo”

(Nunes, 2011, como citado em Santos Silva & Torres da Silva, 2017, p. 100).

Apesar da sua significativa influéncia na constru¢ao de determinados discursos sobre
géneros musicais junto do publico, Frith (2001) observa que a imprensa musical €, na
realidade, lida por uma fatia muito reduzida do publico que consome musica. Forde (2001,
como citado por Nunes, 2003, p. 149) defende que, embora o numero de leitores seja
limitado, o jornalismo musical continua a ser uma fonte relevante de informacdo e opinido
para um segmento de leitores fi€is, que assumem eles proprios o papel de “gatekeepers,
lideres de opinido ou intérpretes privilegiados do universo da musica popular”, junto dos
seus nlicleos proximos. Esta ¢ uma ideia que reflete a propria natureza do jornalismo musical,
enquanto territorio aberto a vozes diversas e promotor de pensamento e discussdo no seu
publico (Jacke et al., 2014), que comeca a desenhar-se como o conhecemos hoje sobretudo
a partir da década de 1960, com a proliferagdo de fanzines de musica DIY (“faz tu mesmo”)
por parte de autores sem formagdo em jornalismo (Jacke et al., 2014). Com o advento da
Internet, as fanzines deram lugar as webzines, isto ¢é, publicacdes de musica alojadas na

esfera online, sobre as quais nos debrucaremos mais a frente.

2.4 Critica Musical

O surgimento da critica estd intimamente ligado ao advento da imprensa e ao ideal
de uma "conversa civilizada entre iguais" (Lindberg et al., 2000, p. xv, como citado em
Nunes, 2003). Nunes (2003) sublinha o papel estimulante da critica na esfera publica,

nomeadamente em matérias culturais:
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A critica musical € vista ndo tanto enquanto correia de transmissao entre a industria
discografica e o publico, nem como campo social dotado de uma logica propria, mas como
um espaco cultural onde ¢ possivel gerar-se discussdo. Ou seja, actua enquanto guia de

consumo mas também forma o cidaddo. (p. 150)

Segundo Leenhardt, a critica enquanto formato jornalistico combina trés elementos
distintos: a pessoa do critico, a particularidade dos objetos culturais e o publico potencial da
obra (1993, como citado em Cardoso, 2007). “Através do olhar do seu autor”, explica, a
critica “exerce um papel de mediagdo entre a obra de arte e o publico” (Cardoso, 2007, p.
303). Ou seja, “¢é através dela que muitas pessoas t€ém o primeiro contato com determinados

produtos culturais” (Cardoso, 2007, p. 303).

Bourdieu acrescenta duas outras dimensdes, propondo uma analise da critica a partir
de cinco perspetivas diferentes: a diferenciacdo interna da imprensa musical como um
campo; as relagdes da area com outros campos sociais no mesmo espaco (como o campo
politico); as formas como o campo medeia os fluxos transnacionais de bens culturais (como
0 jazz americano ¢ a musica Pop); as semelhancas e diferengas entre campos situados em
diferentes espacos nacionais, como as formas de jornalismo musical italiano, britanico e
americano em momentos especificos da historia; e as formas como o campo medeia os
possiveis campos de consumo, incluindo a construgdo social de leitores e consumidores, o
envolvimento com o feedback dos leitores e a justificacdo das escolhas dos jornalistas

perante os leitores (1993, como citado em Varriale, 2012).

Estudos como o de Varriale (2012) indicam que a critica tem sido usada para estudar
o modo como objetos tdo distintos como a comida e a musica sao valorizados pela imprensa
dita de qualidade, isto €, jornais nacionais prestigiados, que comunicam para um publico
sobretudo informado ¢ de classe média alta. Klein, no seu estudo sobre a autoridade da critica
de musica popular, traca importantes diferengas entre os profissionais da critica e do

jornalismo (2005):

Apesar de criticos e jornalistas trabalharem frequentemente para as mesmas institui¢oes, o
conjunto distinto de valores profissionais dos criticos pode ter impacto ndo s6 no grau em
que estdo abertos a desafios por parte do publico, mas também na forma como

experienciam os seus papéis e sentido de autoridade. (p. 18)

No caso do critico de musica, Cone (1981) identifica trés abordagens principais no

que diz respeito a compreensdo da obra criticada: o musicoldgico, que analisa os factos
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étnicos, sociais, politicos, historicos e biograficos que constituem o contexto da obra em
discussdo; o técnico, que compreende a sintaxe da linguagem musical empregada; e o
experiencial, isto €, o contacto do critico com a obra e o conhecimento que este possui sobre
ela. “Nenhuma analise”, explica o autor, “pode ser fidvel a ndo ser que esteja completamente

fundamentada na propria experiéncia do analista” (1981, p. 4).

Segundo Bourdieu, os criticos sdo o ponto de ligacdo entre a industria e o grande
publico, desempenhando o papel de intermediarios culturais (1993, como citado em Varriale,
2012). Cone (1981), por outro lado, afirma que o critico de musica ndo ¢ mais do que um
melémano informado a escrever para outros melémanos, desempenhando, assim, um papel

de curador.

Para Ferreira (1998, p. 97), o critico atua, acima de tudo, como “instancia de selec¢ao
fundamental no jogo de inclusdao/exclusdo no campo artistico". Deste modo, a critica musical
assume uma dupla fun¢do: informar o publico, por um lado; e exercer um papel seletivo,

com o critico a assumir um papel de curador.

E importante salientar as linhas editoriais que separam a critica da review, dois
formatos distintos. Para Varriale (2012), as reviews podem ser definidas como artigos que
avaliam objetos ou experiéncias culturais individuais — por exemplo, um album, um filme,
mas também um concerto ou um restaurante. A critica, no entanto, tem um ambito mais
amplo e um propodsito mais abrangente, enquadrando a obra a partir de contextos sociais,
historicos, artisticos e culturais (Varriale, 2012). A medida que a descrigdo se transforma em
interpretagdo € o julgamento sumadrio ¢ substituido por uma avaliagdo fundamentada, a

review da lugar a critica (Cone, 1981).

No caso do jornalismo musical, a critica vai muito além destes formatos, englobando
outras praticas institucionalizadas como a realizagcdo de entrevistas, mediacdo de cartas e
reclamagdes de leitores e a construcdo de narrativas historicas e sociais abrangentes
(Varriale, 2012). Segundo Varriale (2012), a critica fornece também dados valiosos para a
analise dos processos socioculturais mais amplos, como as fronteiras que separam a arte da
cultura, bem como a forma como essas fronteiras sao tragadas e justificadas, reproduzindo

por vezes relagdes sociais inerentes a essas matérias, como as questoes de classe e de género.

Outra questao pertinente no que concerne aos assuntos da critica musical ¢ a auséncia
de avaliagdes negativas. Segundo um estudo desenvolvido por Wyatt e Hull (1989), o critico

musical escreve muito mais criticas positivas do que negativas. Segundo os autores, a
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escassez de criticas negativas reflete a grande liberdade que os criticos tém no momento de
escolher o objeto — neste caso, o disco — que serd avaliado, dada a enxurrada de lancamentos
publicados diariamente no mercado (1989). Se em 1989, a liberdade de escolha dos criticos
era ja acentuada, esta questdo intensifica-se quando, atualmente, os servicos como Spotify,
Apple Music e demais plataformas de streaming disponibilizaram o acesso a uma biblioteca
infinita de musicas, albuns e artistas de todo o mundo. A limitagdo de espago e a politica
editorial foram outras razdes citadas pelos intervenientes deste estudo para a natureza

tendencialmente positiva das criticas de musica (Wyatt & Hull, 1989).

Jones (1993, como citado em Nunes, 2003) sugere uma relagcao de dependéncia entre
criticos e promotores de imprensa, sustentada pela importancia estratégica da publicidade.
Esta desempenha um papel duplo: por um lado, assegura a viabilidade econdémica das
publicacdes; por outro, contribui para a fidelizacdo de segmentos especificos do publico.
Neste sentido, os media especializados em musica passaram a funcionar como verdadeiros
guias de consumo e de estilos de vida (Shuker, 1994; Arnold, 2001, como citado em Nunes,

2003) — tendéncia igualmente registada no jornalismo cultural.

Com a disseminag¢do da Internet, no final do século XX, assiste-se também a uma
maior democratizagdo da opinido na esfera online, € com ela a ideia de que a critica ¢ um
designio de todos. Assim, h4 cada vez mais fas de musica, aspirantes a criticos e outros
entusiastas a escrever sobre os seus artistas favoritos em blogues, foruns e sec¢des de

comentarios, que dissolvem as fronteiras entre profissionais e amadores (Verboord, 2016).

2.5 O Impacto do Digital

O advento da Internet contribuiu de forma indelével para a alteragdo das praticas,
culturas e instituigdes jornalisticas (Steensen & Ahva, 2015, como citado em Kristensen, &
From, 2015). A historia do jornalismo ¢ a historia da tecnologia. Afirma Pavlik que “a
tecnologia sempre desempenhou um papel importante no processo de recolha e producao de
noticias (...) quer seja no rascunho de notas numa pagina, na gravacdo de um evento em
cassete ou de uma entrevista ao telefone” (2001, p. 26). O advento da Internet, bem como a
sua propagag¢ao no final do século XX, impulsionou alteragdes profundas no modo como a
informagao ¢ produzida e distribuida. A evolugdo do fendmeno ¢ evidente: de 16 milhdes de
utilizadores de redes de comunicagdo por computador no mundo, no final de 1995, o
primeiro ano de uso disseminado da World Wide Web, chegamos ao inicio de 2001 com mais

de 400 milhdes (Castells, 2001). Vaticinava-se ainda o que estaria para vir: “previsdes fidveis
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apontam para cerca de mil milhdes de utilizadores em 2005, e, em 2010, poderemos estar a

aproximar-nos dos 2 mil milhdes” (Castells, 2001, p. 3).

A previsdo que Castells citava cumpriu-se. Em 2024, o numero estimado de
utilizadores mundiais ascende a 5,5 mil milhdes, segundo dados da Statista (Petrosyan,
2024). Esta revolugao operada no setor das comunicac¢des ndo ignorou os media, tendo, alias,
aberto novas portas para a sua reinven¢do (embora nem sempre bem aproveitadas). O
jornalismo — inclusive, o cultural — migrou para o digital e deixou-se influenciar pela

tendéncia de democratizagdo da opinido em foruns, redes sociais e outras plataformas online:

A imprensa, a radio e a televisdo perceberam que tinham na /nternet uma forma adicional
de chegar as suas audiéncias e de, eventualmente, conquistar novos publicos e novas
receitas, usando-a como suporte alternativo para difusao da sua produgdo. Como sempre
acontece quando surge um novo meio, as primeiras presencas de jornalismo na Internet
limitaram-se a mera transposicao de conteudos dos meios tradicionais (o chamado

shovelware). (Zamith, 2011, p. 19)

Wahl-Jorgensen e Hanitzsch identificam quatro fases na evolucao da investigacao
jornalistica: a normativa, a empirica, a socioldgica e a comparativa global (Kristensen &
From, 2015). Esta ultima fase caracteriza-se, sobretudo, pela diluicdo das fronteiras que
separam profissionais de amadores, publico de privado, local de global (Kristensen & From,
2015). Estes fendbmenos sdao amplamente considerados como consequéncias diretas da
digitalizacdo e da globaliza¢do (Kristensen & From, 2015), permitindo que qualquer pessoa,
com ou sem instru¢cdo, desempenhe o papel de produtor, autor ou editor, sem quaisquer

fronteiras geograficas (Santos Silva, 2012).

Autores como Jenkins (2006) exploraram o impacto da convergéncia cultural,
ressaltando como as comunidades online transformaram os modos de criar e compartilhar
conteudos, incluindo os relacionados a musica. Essa abordagem ¢ essencial para
compreender os desafios e oportunidades enfrentados pelos meios de comunicagdo cultural

na era digital.

No que concerne ao jornalismo musical, embora este tenha permanecido um topico
relativamente negligenciado (Jacke et al., 2014), tem assistido concomitantemente a um
crescente interesse por parte da academia nos ultimos anos. Esta aparente falta de foco
académico pode ser, em parte, atribuida as fortes tensdes presentes nos discursos da cultura
popular e das industrias da musica popular, bem como a percecao errada de que os jornalistas

de musica sdo, na verdade, musicos fracassados (Jacke et al., 2014).
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Ainda assim, ha autores que defendem que o jornalismo cultural ndo se encontra em
declinio, mas antes num processo natural de expansdo do foco, interpretacdo e apresentagao
da cultura em paralelo com as mudangas verificadas no panorama mediatico (Kristensen,

2010, como citado em Santos Silva & Torres da Silva, 2014).

Sob o signo do critico cultural heterogéneo, Kristensen e From (2015) propdem uma
tipologia tedrica de quatro tipos de criticos culturais na cultura medidtica contemporanea: o
critico cultural intelectual, o jornalista cultural profissional, o arbitro do gosto moldado pelos
media ¢ o especialista amador quotidiano, todos eles igualmente importantes no

enquadramento dos bens culturais.

A Internet trouxe também novos ¢ influentes meios de comunicagdo, e com eles
novos espacos para a elaboracdo de criticas no digital. Segundo Morris, “os blogues de
musica surgiram inicialmente de uma comunidade apaixonada de amantes de musica, cujo
toque pessoal os tornava comparaveis a diarios musicais” (2008, como citado em Jetto, 2014,
p. 63). Jennings (2007) considera que os blogues sdo a representagdo digital de “uma cultura
participativa” (como citado em Jetto, 2014, p. 61), j4 que representam “uma importante
plataforma de comunicacdo para os fas interagirem entre si e compartilharem informagdes”

(Baym, 2007, como citado em Jetto, 2014).

Segundo Lovink (2008, p. 3), os blogues sdao “uma publicacdo online cronologica e
frequentemente atualizada” que funciona como “um registo de pensamentos pessoais e /inks
da Web”, bem como “uma mistura de formas de diario sobre o que estd a acontecer na vida
de uma pessoa, além de relatos e comentarios sobre o que acontece na Web e no mundo la
fora”. Wodtke (2008) acrescenta que os blogues de musica resultam da intersecdo entre
diferentes formas de media, incluindo revistas musicais, didrios pessoais, fanzines e radios
alternativas/piratas, dado que incorporam elementos de todos esses formatos (como citado

em Jetto, 2014).

O papel que alguns blogues desempenharam na descoberta de novos talentos,
levando-os a assinar, inclusive, contratos com gravadoras, contribuiu para a sua relevancia
enquanto importantes intermediarios (Jetto, 2014). A revista Rolling Stone chegou mesmo a
descrevé-los como “o melhor lugar para obter musica gratuita, desde remisturas de rap
populares até obscuridades do garage rock” (Verde, 2004). O Guardian foi mais longe e
apelidou o blogger de “DJ da Internet” (Alden, 2005). Ja a CNet News chamou-lhes “a nova
parede de som” (Sandoval, 2008).
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Esta era dos blogues, frequentemente referida como Blog Era, desempenhou um
papel crucial na democratizagdo da critica musical, permitindo que vozes independentes
influenciassem significativamente a induastria musical. Como sublinha Jetto (2014), “a
ascensao dos blogues criou potencial para a difusdo de informagdo musical informada,
localizada e gratuita, especialmente dirigida a comunidades de nicho e cenas musicais
especificas” (p. 61). McLeese argumenta que a nova realidade veio colmatar o fosso que
separava as revistas profissionais das amadoras, mas veio também aumentar, diversificar e

sobretudo fragmentar a critica musical (2010, como citado em Verboord, 2016).
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3. Desenho de Investigacio

Embora o jornalismo musical tenha permanecido um tdépico relativamente
negligenciado (Jacke et al., 2014), nomeadamente no contexto digital, o tema tem assistido
a um crescente interesse por parte da academia nos ultimos anos. Esta aparente falta de foco
académico pode ser em parte atribuida as fortes tensdes presentes nos discursos da cultura
popular e das industrias da musica popular, bem como a percecao errada de que os jornalistas
de musica sdo, na verdade, musicos fracassados (Jacke et al., 2014). Deste modo, o
jornalismo musical ¢ frequentemente descartado como um segmento nao qualificado do

jornalismo (p. 2).

Apesar do crescente interesse nos topicos do jornalismo cultural e musical ao longo
do ultimo quarto de século, verifica-se ainda um reduzido volume de estudos empiricos e
académicos sobre o tema, sobretudo no contexto online. Perante o exposto, formula-se a
seguinte pergunta de partida: como € que o website da Time Out Lisboa tratou o tema da

musica entre novembro de 2024 e janeiro de 2025?

O objetivo geral do presente relatdrio €, entdo, compreender como o website da Time
Out Lisboa cobriu o tema da musica entre novembro de 2024 e janeiro de 2025, ou seja, o
quadro temporal do periodo de estagio. Ao nivel dos objetivos especificos, delineamos os

seguintes:
1. Identificar os principais tragos da cobertura de musica no quadro temporal estudado.

2. Perceber as opcdes editoriais em que assenta a estratégia na area do jornalismo

musical.

Atendendo ao exposto, recorremos ao meétodo misto, combinando elementos
quantitativos e qualitativos na mesma investigacao (Bryman, 2016). Foram aplicadas duas
técnicas: a primeira corresponde a analise de conteudo; a segunda constitui um conjunto de

trés entrevistas semiestruturadas.

3.1 Analise de Conteudo

Relativamente a analise de conteudo realizada, com recurso ao software IBM SPSS
Statistics, o corpus de andlise foi composto por todas as pecas publicadas sobre musica no
website da Time Out Lisboa, durante o periodo compreendido entre 1 de novembro de 2024

e 31 de janeiro de 2025. Do corpus de analise fazem parte 119 pegas sobre musica.
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Importa esclarecer, a este respeito, que a selecdo das pegas ndo se restringiu

unicamente aquelas classificadas sob a tag especifica de musica. Em virtude da natureza

multifacetada de alguns dos eventos noticiados, foi igualmente incluida a documentagao em

que a tematica da musica, embora nao central, constituia uma parte relevante do conteudo

abordado.

A recolha foi realizada na sec¢do de noticias do website da Time Out Lisboa, que

abarca uma diversidade de formatos, incluindo reportagens e entrevistas. Além disso, foram

integradas pegas sobre musica associadas a outras tags tematicas, tais como Coisas para

Fazer, Teatro, Filmes, Noite, Miudos, Restaurantes, Compras ¢ Arte.

Quanto a grelha de analise de conteudo, foi construida com base em oito variaveis,

que passaremos a explicar:

a)

b)

d)

Tag: identificacdo dos rotulos anexados aos artigos com o intuito de fornecer
informagdes basicas sobre a categoria da pega. Além da fag correspondente a categoria
Musica, a Time Out organiza-se em categorias como Coisas para Fazer (relativo a
artigos de lifestyle), Teatro, Filmes, Noite, Miudos, Restaurantes, Compras, Arte,
Viagens, Hotéis, Gay e Atelier. No caso concreto da presente investigagdo, optou-se por
colocar como dimensdes de analise apenas aquelas que, durante o quadro temporal do

periodo de estagio, abordaram de algum modo o tema da musica.

Género Jornalistico: identificagdo dos principais géneros jornalisticos utilizados pela

Time Out, neste caso a noticia, a entrevista, a critica, a cronica e a reportagem.

Género Musical: classificagdo das musicas ou obras analisadas em cada peca, com base
nas suas caracteristicas sonoras, estruturais e estilisticas, identificadas nas seguintes
categorias: Pop, Rock, Indie/Alternativa, Hip Hop/Rap, Eletronica/Danca, Jazz,
Classica, Fado, Folk/Popular, Global, Reggaeton/Funk, Metal, Musical e Varios
(quando o artigo engloba mais do que um género musical). Esta varidvel permite

entender as preferéncias e tendéncias presentes no corpus analisado.

Género do Artista: referente a identidade de género do artista. Consoante a peca, pode
ser classificado nas seguintes categorias: masculino, feminino, misto (no caso de o
artigo abordar mais do que um artista ou banda) e outro (quando a identidade de género

nao corresponde ao sexo bioldgico atribuido).

Proveniéncia: identificacdo da proveniéncia do artista mencionado na pecga. Optou-se

por incluir Portugal, devido a proximidade geografica, e Brasil, pela partilha do idioma
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g)

h)

e ligagdo cultural. As restantes dimensdes foram classificadas por continente: Africa,
Asia, Ocednia, Américas do Norte ¢ do Sul e resto da Europa. Foi incluida ainda uma
outra dimensao, intitulada "Varias", para quando a peca aborda artistas de diferentes

nacionalidades.

Valores-Noticia: identificagdo dos critérios ou caracteristicas que determinam o que ¢
considerado relevante para ser reportado, segundo cinco dimensdes de analise:
lancamentos (de albuns, livros ou filmes), antecipagdo de eventos (como concertos ou
festivais), prémios e distingdes, obitudrios e celebridades (quando o foco recai sobre um

artista com grande notoriedade publica).

Autoria: identificagdo do autor da peca, considerando apenas duas dimensdes: a
primeira, Time Out Global, abarca pegas assinadas por membros da redacdo
internacional do Grupo Time Out (posteriormente traduzidas para portugués pelos
jornalistas da redacdo portuguesa); a segunda, Time Out Lisboa, aplica-se quando a pega

¢ assinada por um membro da redacdo portuguesa.

Fonte: identificacdo do ponto de origem da informagdo. Optou-se por dividir nas
seguintes dimensdes: Primaria (quando a fonte, por exemplo, o artista entrevistado, ¢
diretamente citado), Conferéncia de Imprensa (quando sdo citadas declaragdes
comunicadas em conferéncias de imprensa), Comunicado (quando sdo citados excertos
de comunicados enviados por agéncias de comunicagdo), Agéncias Noticiosas (como a
Agéncia Lusa), Media (quando sdo citadas declaragdes ou informagdes retirados de
outros 6rgios de comunicacio), Redes Sociais (como Facebook e Instagram), Orgdos
Publicos (como websites e outras ligagdes associadas a Camaras Municipais e Juntas de
Freguesia, por exemplo), Indeterminada (quando héa declaragdes citadas, mas ndo ¢
identificada a sua origem), Misto (quando a pega recorre a varios tipos de fontes) e Nao

Consta (quando o autor ndo recorre a nenhum tipo de fonte aparente nem a citagdes).

Enquadramento: identificagdo do enquadramento da peca, ou seja, da forma como se
escolhe apresentar e interpretar um acontecimento, segundo as seguintes dimensoes:
artista (quando o artigo se foca no autor da obra artistica), evento (quando a peca
antecipa um concerto ou festival) e objeto (quando a obra artistica ¢ objeto de analise

critica).
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Quadro 3. Grelha de Analise de Contetido
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Variaveis

Dimensoes de Analise

Tag

- Musica

- Coisas para Fazer
- Teatro

- Filmes

- Noite

- Miados

- Restaurantes

- Compras

- Arte

Género Jornalistico

- Noticia

- Entrevistas
- Reportagem
- Critica

- Cronica

Género Musical

- Pop

- Rock

- Indie/Alternativa
- Hip Hop/Rap

- Eletronica/Danga
-Jazz

- Cléssica

- Fado

- Folk/ Popular

- Global

- Reggaeton/Funk
- Metal

- Musical

- Varios

Género do Artista

- Homem
- Mulher
- Outro

- Varios

Proveniéncia

- Portugal

- Brasil

- Reino Unido

- Resto da Europa
- América do Norte
- América do Sul

- Africa

- Asia

- Oceéania

- Varias

Valores-noticia

- Langcamento

- Antecipacdo de evento
- Prémios e distingdes

- Obituario

- Celebridades

- Time Out Lisboa

Autoria . .
- Time Out Internacional
- Primaria
Fonte - Conferéncia de Imprensa

- Comunicado
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- Agéncias noticiosas
- Media

- Redes sociais

- Orgdos Publicos

- Indeterminada

- Misto

- Ndo consta

- Artista
Enquadramento - Evento

- Objeto

3.2 Entrevistas Semiestruturadas

Com vista a complementar os dados recolhidos através da analise de conteudo, e no
sentido de melhor compreender aspetos da estratégia editorial adotados na Time Out, foram
realizadas trés entrevistas: ao diretor-adjunto, Hugo Torres; ao editor de Musica e Noite,
Luis Filipe Rodrigues; e ao jornalista Hugo Geada, que apesar de ndo desempenhar func¢des
de chefia ou editoria, acompanha de perto a cobertura de musica da Time Out. Estas
entrevistas foram conduzidas a distdncia, com recurso a plataforma de comunicagdo digital

Zoom, ao longo de varias sessdes realizadas em abril de 2025.

Quadro 4. Datas das Entrevistas

Entrevistado Data
Hugo Torres 7 de abril de 2025
Hugo Geada 7 de abril de 2025
Luis Filipe Rodrigues | 16 de abril de 2025

Os guides de entrevista (ver apéndice 1) e as respetivas transcricdes de cada uma

estdo disponiveis em apéndice (ver apéndices II, III e IV).

42



4. Apresentacio de resultados

O presente corpus de andlise ¢ constituido por todas as pecas publicadas no website
da Time Out Lisboa que abordam o tema da musica, durante o periodo compreendido entre
1 de novembro de 2024 e 31 de janeiro de 2025. No total, foram identificadas e analisadas

119 pecas jornalisticas com enfoque na musica.

A selegdo das pecas teve por base a presenca explicita de contetido relacionado com
musica, fosse esta referente a langamentos discograficos, concertos, tendéncias musicais ou
eventos culturais de cariz musical. Esta analise, que permitiu observar de que forma a
publicagdo estrutura a sua cobertura de musica, serd complementada pelas declaragcdes dos

entrevistados que revelam e explicam alguns tragos da sua estratégia editorial.

4.1 Frequéncias

4.1.1 Tags dominantes
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Grafico 1. Variavel “Tags”

De acordo com os dados apresentados no Grafico 1, a tag Musica constitui, de forma
expectavel, a categoria dominante, representando aproximadamente 71% dos artigos
analisados. Importa, contudo, salientar que nem todas as pegas jornalisticas que abordam
tematicas relacionadas com musica sdo classificadas nessa categoria. Por exemplo, cerca de
18% das pecas analisadas inserem-se na categoria Coisas Para Fazer, relativo a lifestyle.

Outras categorias representadas, embora em menor propor¢do, incluem Teatro
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(aproximadamente 3%), Filmes (cerca de 3%) e Miudos (cerca de 2%). Esta dispersdo
justifica-se pelo facto de, embora todas as pegas analisadas toquem, de uma forma ou de
outra, em assuntos relativos a musica, nem todas a assumem como foco nico ou principal.
No caso do teatro, por exemplo, muitas das pecas analisadas referem-se a espetaculos de
teatro musical. Algo semelhante acontece com o cinema, dado que a Time Out analisa com

frequéncia filmes de natureza biografica (biopics), que retratam a vida de musicos famosos.

O caso da tag Coisas Para Fazer configura uma questao mais complexa. Hugo Torres,
diretor-adjunto da Time Out Lisboa, esclarece que a atribui¢ao de noticias sobre musica nesta
categoria constitui “um erro”. “Nao devia estar ai. Se estd, ndo devia”, retifica, em entrevista
por Zoom. “Ou seja, quem fez o artigo, deve ter posto isso na categoria errada”, conclui.
Questionado sobre a possibilidade de se tratar de uma escolha editorial, tendo em
consideracdo fatores como o alcance e o nimero de audiéncias, o diretor-adjunto da Time
Out ¢ claro e sucinto: “Nao ha certamente nenhum pensamento nesse sentido dentro da
redagdo, e ndo me parece que haja nenhuma influéncia dessas palavras do URL, de ‘Coisas
para fazer’ ou ‘Musica’, na apresentacdo desses textos, seja nos motores de busca, seja nas

redes sociais”.

Hugo Torres admite, no entanto, que a seccdo Coisas para Fazer apresenta uma
audiéncia superior a da sec¢do dedicada aos assuntos da musica, justificando que “tudo o

b

que ndo tem secgdo propria vai para ‘Coisas para Fazer’”. “E uma sec¢io muito maior.”,
afirma. “E uma sec¢o também muito prética, literalmente de coisas para fazer esta semana,
hoje, este fim de semana, etc. Tem essas listas todas”, continua. “E uma sec¢io que engloba
0 nosso jornalismo local, que na revista também tem outro nome, que € ‘A Grande Alface’.

Portanto, ¢ uma secc¢ao no site ainda maior do que € ou deveria ser no papel”.
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4.1.2 Género Jornalistico
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Grafico 2. Variavel “Género Jornalistico”

De acordo com os dados apresentados no Gréfico 2, referentes ao género jornalistico
das pecas analisadas, observa-se que aproximadamente 91% dos artigos correspondem ao
formato noticia. As restantes pegas (cerca de 9%) correspondem a entrevistas (realizadas a
musicos, artistas e outras figuras ligadas ao mundo da musica). Outros géneros jornalisticos,
como a review (ou critica) e a reportagem, nao contemplados no grafico em cima, possuem
espaco privilegiado nos canais fisicos da Time Out, nomeadamente na revista mensal (em
formato digital) e na revista trimestral (a venda nas bancas). "Fazemos 4 criticas, mais uma
espécie de album de memorias na revista trimestral”, explica Hugo Torres. "Ou seja, ha 5
textos sobre discos, mais ou menos analiticos, (...) € 0 outro ¢ uma analise, mas ¢ mais uma
coisa de memoria e que sou eu que fago, por norma”, continua. “Os outros s3o o Luis [Filipe
Rodrigues], a fazer duas, e o Manuel Morgado, (...) que também faz critica. Portanto, sao
16 albuns mais 4 de memoria por ano”. “Nao ¢ extraordinario”, aponta, mas a critica de

musica “ainda mantém aquele espagozinho”.

Importa também referir que muitas das reportagens publicadas nas revistas,
nomeadamente na edicdo trimestral impressa, sdo posteriormente disponibilizadas no
website da Time Out, garantindo a continuidade do acesso ao conteudo. “Como j& ndo

estamos a tentar vender essa edigdo, j& podemos pOr os textos no site”, esclarece o jornalista
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Hugo Geada sobre esta estratégia. Durante o periodo abrangido pela presente investigacao,

no entanto, nenhuma das reportagens foi efetivamente publicada no website da Time Out.

Ja Luis Filipe Rodrigues, editor de Musica e Noite da Time Out, vé na distingdo dos
géneros jornalisticos “uma ficgdo”. “Nao ¢ algo que tenha grande importancia para o trabalho
do jornalista, sobretudo na area cultural”, defende. “Repara, eu escrevo também, como sabes,
para o Publico, para o fpsilon, mas ja escrevi, além da Time Out, para o I, para a Sébado,
para a Vice — para mil e um sitios. E em nenhum lado essa ideia do que ¢ que ¢ [o formato]

¢ relevante, percebes?”, diz ainda.

4.1.3 Género Musical
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Grafico 3. Variavel “Género Musical”

De acordo com os dados apresentados no Grafico 3, o Rock surge como o género
musical mais abordado no corpus analisado, representando aproximadamente 15% do total

de referéncias. Seguem-se os géneros Pop ¢ Indie/ Alternativa, ambos com cerca de 14%.

Apesar da pressdo exercida pelos nimeros, bem como a crescente necessidade que
as publica¢des enfrentam no sentido de se alinharem cada vez mais com o gosto popular,
Hugo Geada refuta qualquer inclinagdo pela cobertura de um género musical especifico.
"Acho que temos [a Time Out] uma boa amplitude de estilos e de abertura para escrever
sobre qualquer tipo de tema dentro da musica, ndo acho que haja assim uma grande

preferéncia”, defende. “A grande preferéncia esta mais para a musica portuguesa”, continua.
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“Diria que isso ¢ mais importante do que se faz Rock, Hip Hop ou uma coisa mais nicho”.
Ainda assim, reconhece que a inclusdo de propostas artisticas mais marginais ou de nicho na
programacao editorial pode, por vezes, revelar-se desafiante. “Se calhar, as vezes, existem
coisas que sao tao de nicho, tdo especificas, tdo pequenas, que as vezes até pode ser um
bocado complicado conseguir inserir nos nossos trabalhos, na nossa agenda, mas diria que
os nossos editores também sdo bastante abertos a qualquer tipo de proposta”, afirma,
sublinhando a abertura editorial da Time Out para acolher sugestoes fora dos circuitos mais

comerciais.

Luis Filipe Rodrigues fala na necessidade de tratar os fendmenos Pop que retinem
maior consenso entre as audiéncias, mas nao descarta a importancia de destacar outras
linguagens mais periféricas, como as musicas urbanas, “certos tipos de eletronicas” e “algum
free jazz mais bravo”. “Obviamente, o reflexo que aquilo [a musica] tem na revista, em
termos da quantidade de espago que ocupa, deve-se muito aos meus interesses pessoais € ao

que para mim € o mais relevante”, explica.

Hugo Torres relembra que a escolha de musicos como tema de capa, sobretudo no
formato impresso, nem sempre se traduz em resultados recompensadores. “Sempre que a
Time Out chamou artistas a capa, mesmo em papel, a coisa ndo corria muito bem em nimero
de vendas”, conta. Ainda assim, o diretor-adjunto continua a encarar a aposta na musica
como algo “fundamental”. “Acho que ¢ inultrapassavel”, afirma. “Pode ter zero leitores —
temos de [o continuar a] fazer. E absolutamente essencial. Se achassemos outra coisa, nio
fariamos a [cobertura de] musica como fazemos”, reforca. Apesar disso, Torres nao

3

compreende a fraca adesdao do publico a esta tematica, que considera ser “uma parte
inultrapassavel da vida em comunidade”. “Nao tenho grandes dados para isto, mas parece-
me que o niumero de espetdculos e o nimero de eventos associados a musica tem vindo a
aumentar e ndo a diminuir e os pregos também estdo a aumentar, € mesmo assim isso nao
mexe com a audiéncia, com o publico que vai aos espetaculos. Portanto, porque ¢ que as
pessoas nao querem ler sobre isso? Ou ndo querem ler tanto sobre isso? Nao sei, mas acho

que ¢ nossa obrigacdo continuar a fazé-lo”.
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4.1.4 Género do Artista
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Grafico 4. Variavel "Género do Artista"

De acordo com os dados apresentados no Grafico 4, relativos ao género dos artistas
abordados nos artigos analisados, constata-se que cerca de 54% das pecas analisadas incidem
sobre artistas do género masculino, evidenciando um contraste significativo face a propor¢ao
de artigos centrados em artistas do género feminino, que representam aproximadamente 11%
da amostra. Com maior incidéncia surgem os artigos que envolvem artistas de varios
géneros, correspondendo a cerca de 33% do corpus analisado. Por sua vez, a representagao
de artistas que ndo se enquadram nos cddigos bindrios de género ¢ praticamente inexistente,

ndo ultrapassando 1% dos casos analisados.

Para Hugo Geada, a escolha dos artistas que escolhe abordar prende-se com dois
fatores principais. “O primeiro, € mais importante, € se eu gosto ou ndo [do artista]”, explica.
“Depois, eu olho ndo tanto para uma musica que eu gosto, mas para uma musica que tenha
uma boa histéria. Ou seja, uma pessoa que me va contar algo de interessante e diferente, que
tenha uma perspetiva diferente do que esta a acontecer na atualidade também”, continua.
“Acima de tudo ¢ isso que nds fazemos no jornalismo, poder contar uma boa historia de uma
pessoa que passou pelas suas dificuldades e conseguir transportar isso tudo para a sua musica

e para a sua arte”, conclui.

Luis Filipe Rodrigues reconhece a importancia de manter uma cobertura de musica

pluralista e paritaria, mas aponta para “um equilibrio dificil”. “Sobretudo nos géneros que a
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mim interessam e nas coisas que eu quero destacar, ndo ha mesmo assim tanta mao de obra
feminina. Tens uma Maria Reis, percebes? Nao tens uma porrada de Maria Reis”, admite,
pegando no exemplo da cantora, compositora e ex-vocalista das Pega Monstro. As coisas
sao diferentes quando olhamos para o outro lado do Atlantico. “Se formos a ver fora de
Portugal, todos os nomes a que a Time Out deu mais destaque nos ultimos anos, foram nomes
femininos — grandes cantoras pop mulheres. Nomes como Olivia Rodrigo, Taylor Swift,
Karol G. Todas tiveram uma atencao, por exemplo, em termos de eventos e da maneira como
tratamos aquilo, muito maior que qualquer homem”, diz. “Agora, quando olhas para a
musica alternativa, experimental, etc., ha um desequilibrio que comeg¢a muito antes do teu
trabalho de jornalista. E um esforco que temos de estar conscientes ¢ que temos de fazer

mesmo, mas o problema vem de tras”, relembra.

Ainda assim, Rodrigues acredita que uma mudanga de paradigma pode estar a
espreita. “Quem fala numa Olivia Rodrigues, fala numa Phoebe Bridgers, fala em
Boygenius, fala em Lucy Dacus. H4 uma série de mulheres hoje a fazerem Rock com uma
perspetiva feminina que, com o tempo, naturalmente, vai comecar a haver uma maior

paridade”, antecipa.

4.1.5 Proveniéncia do Artista
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Grafico 5. Variavel "Proveniéncia"
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De acordo com os dados apresentados no Grafico 5, a maioria dos artistas abordados
nos artigos sdo de nacionalidade portuguesa, representando cerca de 61% do corpus
analisado. Seguem-se artistas provenientes da América do Norte, com aproximadamente
15%, e a categoria "Vdrias", que agrega artistas de diferentes nacionalidades, com uma
incidéncia na ordem dos 12%. Com menor expressao surgem os artistas oriundos do Reino
Unido (cerca de 6%) e do resto da Europa — ou seja, musicos europeus que nio sao

portugueses — com aproximadamente 3%.

“A Time Out tem uma politica editorial relativamente a musica que pode nado ser
muito simpatica para a necessidade de apresentacao de resultados, mas é uma op¢ao editorial
consciente”, diz Hugo Torres. “Ou seja, nds, como temos uma redagao pequena, decidimos
que iamos focar-nos nos musicos nacionais, no que se passava aqui. E muitas vezes
abordamos artistas que tém uma audiéncia minima. O género ndo ¢ necessariamente de
nicho, mas os artistas muitas vezes sdo. E, portanto, isso inquina logo a questdo da audiéncia.
Muitas vezes n6s damos destaque a artistas porque achamos que eles merecem destaque. E
isso ¢ problematico do ponto de vista da audiéncia”, continua. “E raro nés darmos destaque
a artistas internacionais, salvo em ocasides especiais, tipo festivais. Entrevistas com muito
destaque, mais raro ainda, e por norma acontece com artistas que vivem em Lisboa, por

exemplo, o [norte-americano]| Panda Bear”.

Luis Filipe Rodrigues pega também no caso do fundador dos Animal Collective,
acrescentando: “E um artista que n3o tem nacionalidade portuguesa porque nio quer. Pura e
simplesmente, ele vive em Portugal, faz musica em Portugal, o disco dele foi gravado em
Portugal, a banda dele tem dois musicos portugueses, € tem um terceiro musico, além dele,
a viver em Portugal, que veio viver para Portugal para estar na banda dele. E um artista
portugués, apesar de, obviamente, ndo ser, porque ndo tem nacionalidade”. E d4 mais um
exemplo: “Quem diz o Panda Bear, diz, por exemplo, o Sonic Boom, que mais uma vez ¢
um artista britdnico, mas que estd a viver ca, e que tem amigos cd, € que passa toda a sua
vida ca. E, nesse sentido, mais uma vez, continua a ser algo que nos interessa, porque €
alguém de fora, mas que estd a olhar para cd, estamos a falar para ca, estd a viver cd, o
impacto vai ser ca. Enquanto se eu fizer uma coisa sobre os Franz Ferdinand, os Franz
Ferdinand vao estar c4 uma semana, ou nem isso”. Mas nem sempre foi assim. “Quando
havia mais recursos, quando havia mais gente (...) ndo havia um pendor tdo nacional na

cobertura”, recorda. “Era rara a abertura que eu fazia com portugueses, eram sempre
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entrevistas a musicos estrangeiros”, diz ainda. “Hoje, tendo um limite maior, acabamos por

privilegiar os portugueses”, conclui.

4.1.6 Valores-Noticia
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Grafico 6. Variavel "Valores-noticia"

De acordo com os dados apresentados no Grafico 6, relativos a distribui¢do dos
valores-noticia nos artigos analisados, verifica-se que aproximadamente 81% das pecas
jornalisticas incidem sobre a antecipagdo de eventos, constituindo, assim, a categoria
predominante. Em contraste, o segundo valor-noticia mais representado corresponde a
artigos sobre langamentos, com uma incidéncia significativamente inferior, na ordem dos
13%. As restantes categorias — Prémios e Distingdes, Obituarios e Celebridades — registam
percentagens substancialmente mais reduzidas, situando-se em torno dos 2% nos dois

primeiros casos, € de 3% no ultimo.

Segundo Luis Filipe Rodrigues, esta esmagadora maioria de pecas centradas na
antecipacdo de eventos deve-se a uma questdo de “identidade”. “Isto nem vem de nos, na
verdade. A Time Out sempre foi 14 fora uma revista que tu compravas e ias a Londres, ias a
Nova lorque, vias os destaques, as aberturas de sec¢ao, etc., e [chegavas a conclusdo de que]

isto € o que se estd a passar mesmo de fixe esta semana, para fazer — coisas para fazer”, diz.

Questionado sobre a possibilidade de o papel do jornalista de musica assumir, cada

vez mais, uma fungdo de curadoria, Hugo Torres reconhece nessa possibilidade uma
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tendéncia que atravessa todos os campos do jornalismo. "Isso aplica-se ao jornalismo inteiro,
0 que ¢ um drama”, confessa. “Porque tens cada vez mais informa¢do em todo lado, tens
cada vez mais assuntos, ¢ cada vez menos jornalistas e capacidade para parar para pensar e
dar as pessoas uma informacao bem pensada, bem estruturada. Enfim, [uma resposta] que
tenha um lastro, que tenha um pensamento por tras, que ndo seja uma resposta ao que €

imediato, ao que ¢ possivel agora, ao que nos conseguimos”, continua.

Hugo Geada corrobora esta posi¢do, atribuindo o destaque dado a antecipacao de
eventos, em detrimento de outros conteudos, a “uma questao editorial”. "Sendo a Time Out
uma revista de /ifestyle, acho que esse foco na agenda ¢ um bocado transversal também ao
proprio site. Nao sdo sé eventos de musica, sdo eventos de artes, exposigdes, eventos de

moda”.

“E um jogo que esta a ser cada vez mais dificil de jogar”, continua Hugo Torres.
“Parece-me que isso se aplica a musica, no jornalismo, e aplica-se a todos os outros assuntos,
da politica a gastronomia”, diz ainda, refor¢ando que “é muito dificil estar a jogar este jogo
nas condi¢des em que o jornalismo estd a jogar agora”. “Nao sei se ¢ a melhor das profissoes,
mas ¢ uma 6tima profissdo no tempo absolutamente errado. Ou seja, quem esta a fazer agora
nao tem de todo capacidade para fazer o trabalho como ele devia e merecia ser feito. E

estamos todos a tentar manter sé a cabega a tona”, conclui.

A resposta, segundo o diretor-adjunto da Time Out, passa por um reforco do corpo
editorial, com a contratagdo de mais jornalistas especializados € uma maior diversidade de
vozes, de modo a refletir com maior fidelidade o tecido cultural local. “Era preciso se calhar
um trabalho muito mais aturado para fazer a misica como deve ser. E isso implicaria também
que uma revista como a Time Out, que € um guia, ndo tivesse um jornalista de musica, mas
sim trés ou quatro. Porque um jornalista de musica estard necessariamente virado para um
lado, o outro estard virado para o outro. E em conjunto iriam dar um panorama mais
abrangente e contextualizado do que ¢ que se passa na agenda da musica em Lisboa e a volta

de Lisboa. E, lamentavelmente, ndo € o caso”.
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4.1.7 Autoria
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De acordo com os dados apresentados no Grafico 7, relativos a autoria dos artigos,
observa-se que 98% das pecas analisadas sdo assinadas por elementos da redacdo da Time
Out Lisboa. Em contraste, apenas 2% (correspondentes a trés artigos) sdo assinados por
colaboradores da Time Out Internacional. Segundo Luis Filipe Rodrigues, estes artigos sdo
originalmente redigidos por membros externos a redagdo portuguesa, sendo posteriormente
traduzidos e adaptados pela publisher da Time Out Lisboa, Steffany Casanova, e pelo
diretor-adjunto Hugo Torres. “S@o quase sempre eles que traduzem e sdo eles que decidem

[0 que ¢ ou ndo publicado], porque sdo eles que tém acesso a isso”, explica.
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4.1.8 Fontes

Fontes

50

40

30

20

Percentagem

10

™
wn
s
R
S
w
Iy
R

a) = = ® ) b =3
o (<) § 1] = g =, e o g_

3 [ o Q. Q 4] 3 o 3
S = m an o = m
c A o » o o o ©n o o
> = by o m = (L

= o w a m
) n o ° o = 3
2 0, =) o ) =
8' =) =2 o o o
w A ] o 8.

s 8 -

- o

=

o

=

w

I

N=119
Fontes

Grafico 8. Variavel "Fontes"

De acordo com os dados apresentados no Grafico 8, relativos ao tipo de fontes
utilizadas nos artigos analisados, observa-se que uma porg¢ao significativa das pegas — cerca
de 41% — nao recorre a qualquer tipo de fonte identificavel. Em segundo lugar, surgem os
artigos baseados em comunicados de imprensa (cerca de 19%), seguido dos casos em que se
recorre a fonte primaria, em que o interveniente ¢ diretamente contactado e citado pela

redacao da Time Out (cerca de 18%)).

Outros tipos de fontes observados, embora com menor incidéncia, incluem os media
(cerca de 8%), quando sdo citadas informagdes provenientes de outros oOrgdos de
comunicagao social; as fontes multiplas, referentes a artigos que recorrem a mais do que uma
das fontes contempladas no grafico (cerca de 5%); e a fonte indeterminada, quando a origem
da fonte citada ndo € identificada (cerca de 3%). Com expressao residual, encontram-se ainda
as redes sociais (cerca de 3%), agéncias de noticias e conferéncias de imprensa (ambas com

cerca de 2%) e os 6rgdos publicos, que representam menos de 1% da amostra.

Para Hugo Geada, o recurso a fontes especializadas ¢ essencial para o exercicio da
sua pratica jornalistica, sobretudo quando se trata de conteidos com maior profundidade
analitica. “Eu ndo me considero um especialista de musica, eu ndo me considero um critico,
eu ndo estudei musica, ndo me sinto confortavel para fazer certas declaragdes estilisticas,

histéricas (...). Por isso, numa reportagem ou num artigo mais de fundo, eu vou recorrer a
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uma fonte, ou a um music6logo”, admite. D4 um exemplo concreto: “Agora estou a escrever
um artigo sobre jazz. Eu prefiro falar com um jornalista que ja tenha escrito bastante sobre
i1sso, ou um historiador que ja tenha estudado esse estilo musical, um musico que tenha
aprendido esse estilo, do que ser eu a colocar nas minhas proprias palavras opinides que eu
possa ndo estar tdo a vontade para dizer. Prefiro sempre recorrer a um especialista para

corroborar a minha opinido”.

Questionado sobre o numero consideravel de casos em que a Time Out opta por ndo
recorrer a fontes externas, confiando sobretudo no conhecimento e pesquisa interna da
equipa, ou mesmo sobre situagdes em que sdo utilizadas citagdes sem identificagdo clara,
Hugo Geada admite que essa pratica pode representar um problema. “Pode ser um bocado
confuso para o leitor, de repente encontrar umas aspas a meio do texto e ndo perceber bem
de onde ¢ que elas vém”, reconhece. “Pessoalmente eu tento sempre identificar e explicar de
onde ¢ que retiro essas citacdes. Até porque, sei 14, podes ser acusado de plagio e estar a
tentar roubar uma citagdo para o teu proprio mérito. Eu ndo me sentiria confortavel em fazer

um texto assim”, conclui.

Luis Filipe Rodrigues, por outro lado, adota uma postura diametralmente oposta.
“Tradicionalmente, eu nunca vou a fonte — sou eu [a fonte]”, admite. “Sdo as coisas que eu
fui lendo ao longo de anos e anos, sdo as coisas que eu fui pensando, sdo as coisas que a
musica me faz sentir. [Utilizo] muito a fonte direta, coisas que o artista me diz. Mas, se eu
quisesse ter outras fontes, teria facilmente”, diz ainda. “O meu trabalho, oficialmente, ¢
jornalista. Mas eu nao me considero propriamente um jornalista. Nao tenho qualquer
interesse pela atividade jornalista”, admite. “O que me interessa a mim € critica cultural. Se
me pedires para me apresentar, eu apresento-me como escritor ou como critico cultural.

Nunca como jornalista”, conclui.
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4.1.9 Enquadramento
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Grafico 9. Variavel "Enquadramento"

De acordo com os dados apresentados no Grafico 9, relativos ao enquadramento
tematico dos artigos analisados, verifica-se que cerca de 67% das pecas se centram
predominantemente na figura do artista, constituindo assim a categoria mais representada.
Seguem-se os artigos com enquadramento em eventos — designadamente a antecipagdo de
concertos, festivais ou outros espetaculos —, que correspondem a aproximadamente 30% da
amostra. Por fim, os artigos com enquadramento no objeto artistico representam cerca de

3%.

Importa, contudo, assinalar que, apesar da predominancia do foco no artista, uma
parte significativa destes artigos diz respeito a confirmacao de artistas em festivais de musica
portuguesa. Nestes casos, o enquadramento atribuido a variavel "Artista" poderia, com igual
legitimidade, ser interpretado como antecipacao de evento, o que demonstra a ambiguidade
latente entre determinadas categorias analiticas, comprometendo a possibilidade de uma

classificacdo totalmente precisa.

Apesar de a visibilidade mediatica de um artista ndo ser, por si s0, um critério de
exclusdo, o jornalista Hugo Geada destaca a importancia de encontrar uma ligacdo com a
atualidade que justifique a cobertura. “A fama ou ndo de um artista ndo costuma ser um
grande obstaculo”, diz. “Se calhar o maior obstaculo € esse, € conseguir encontrar um gancho

de atualidade para perceber se é ou ndo pertinente falar sobre o concerto ou artista”.
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Ja Luis Filipe Rodrigues toma o exemplo de jornais como o Publico e o antigo
suplemento Atual, do Expresso, contrapondo-o a linha editorial de plataformas como a NIT
ou o Blitz, que privilegiam o culto da personalidade. “Nunca houve essa primazia a
celebridade”, explica o editor de musica da Time Out. “Talvez por originalmente nao sermos
um site, por sermos uma revista so, e aquilo vir da revista, a identidade da Time Out acabou

por ser muito a traducdo disso”, sugere.

4.2 Tabulac¢des Cruzadas
4.2.1 Género Musical x Género Jornalistico

Segundo os resultados da tabulacdo cruzada entre o género musical e o género
jornalistico (ver apéndice V), observa-se que a Time Out Lisboa atribui um maior espago
editorial a pecas aprofundadas, como entrevistas, no contexto do género musical
Indie/Alternativa (40%). Em segundo lugar encontra-se o género Eletronica/Danca (20%),
seguido pelos géneros Pop, Fado e Folk/Popular (empatados com 10%). Constata-se, assim,
que a Time Out Lisboa tende a privilegiar, a nivel dos géneros musicais, 0 segmento
independente (/ndie/ Alternativa) na atribui¢ao de formatos jornalisticos mais desenvolvidos,
como entrevistas, embora o segmento dedicado & musica de danca apresente, também,

expressao consideravel.

4.2.2 Enquadramento x Género Artista

Nos resultados da tabulagdo cruzada entre o enquadramento e o género do artista
abordado nos artigos (ver apéndice VI), observa-se que, entre as pecas com enquadramento
centrado na figura do artista, cerca de 66% incidem sobre homens, contrastando com
aproximadamente 16% das pecas dedicadas a mulheres. Constata-se, com base no corpus
analisado, que a Time Out tende a conferir uma atencdo significativamente superior a

personalidades do sexo masculino.

4.2.3 Enquadramento x Género Musical

De acordo com os resultados da tabulagdo cruzada entre o enquadramento e o género
musical abordado nos artigos (ver apéndice VII), verifica-se que, entre as pegas com
enquadramento centrado na figura do artista, cerca de 17% incidem sobre o género Pop, 20%

sobre Rock e cerca de 19% sobre Indie/Alternativa. Constata-se, assim, que os géneros
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musicais mais destacados neste tipo de enquadramento pertencem maioritariamente ao
universo mainstream, embora o segmento independente (Indie/Alternativa) apresente

também uma expressao consideravel.

4.2.4 Proveniéncia x Género Jornalistico

Segundo os resultados da tabulagdo cruzada entre a proveniéncia do artista e o género
jornalistico dos artigos (ver apéndice VIII), observa-se que os artistas portugueses ¢ da
América Latina sdo, no ambito do corpus analisado, os que surgem com maior incidéncia
em artigos de natureza extensa e aprofundada, como as entrevistas. Ainda que concorde que
a aproximacao do portugués a lingua espanhola possa influenciar a escolha dos artistas que
se opta por destacar, Luis Filipe Rodrigues aponta para uma questao que ultrapassa fronteiras
linguisticas ou geograficas. “Eu falo varias vezes com artistas espanhdis porque, por um
lado, ¢ algo que me interessa; por outro, porque ¢ uma tendéncia global, ndo apenas em
Portugal”, explica. “H4 um artigo que eu escrevi para o Publico no inicio do ano passado, se
ndo me engano, sobre o impacto que a musica latina tem cada vez mais no mundo. E ¢é por
isso que se fala com eles, porque um tipo latino com quem eu falo tem um alcance, uma

proximidade geografica, mas tem também uma relevancia neste momento”.
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5. Discussao de Resultados

No ambito dos estudos sobre a cobertura jornalistica de musica em Portugal, os
resultados obtidos, a partir de uma abordagem metodologica mista, permitiram responder ao
objetivo geral desta investigagao: “compreender como o website da Time Out Lisboa tratou

o tema da musica entre novembro de 2024 e janeiro de 2025”.

A anélise de conteudo revelou que foi produzida, ao longo dos trés meses de estagio,
uma cobertura ampla, ainda que limitada, do tema investigado. Um sinal da valorizacao
atribuida ao tema da musica ¢ o facto de esta representar, na visao de Hugo Torres, “uma
parte inultrapassavel da vida em comunidade”. Esta perspetiva € corroborada pela California
Learning Resource Network (2024), que reconhece a musica como "parte integrante da
cultura humana", salientando que esta "tem sido um aspeto fundamental da sociedade

durante séculos”.

A estratégia editorial adotada pela Time Out demonstrou resultados inequivocos no
que concerne a escolha dos géneros jornalisticos e ao enfoque dado aos contetidos. Embora
a entrevista se apresente como um formato relevante para a linguagem desta publicagdo, ¢ a
noticia que ocupa a posi¢do dominante. O alto valor registado pelas noticias explica-se pela
natureza moderna e cosmopolita da Time Out, que se posiciona estrategicamente como um
guia pratico e atualizado para o seu publico, focado na disseminag¢do rapida e acessivel de
informacgodes relevantes sobre eventos, tendéncias ¢ manifestagdes culturais da cidade. Tal
fendmeno evidencia uma tendéncia de newsificagdo da cultura (Hellman & Jaakkola, 2012),
onde a analise profunda da lugar a producao de contetidos mais imediatos e voltados para o

entretenimento, conforme observado por Santos Silva e Torres da Silva (2014).

A digitalizagdo das sociedades, como vimos, causou alteragdes profundas nos
comportamentos de consumo cultural do publico, designadamente no consumo de
informagao jornalistica. Mas foram igualmente operadas profundas mudangas no lado da
producao da informagdo, com “consequéncias importantes nas (...) rotinas profissionais”
dos jornalistas (Nunes, 2003, p. 162). Segundo Nunes (2003, p. 155), o advento da Web
cimentou a tendéncia de um “jornalismo de secretaria”, sedentario, “em que o contacto entre
o jornalista e o artista ¢ mediatizado quer pelas editoras discograficas, quer pelos novos

suportes comunicacionais”.

De acordo com o autor (2003, p. 158), “o jornalismo praticado actualmente” ¢

‘debitador de noticias’, ‘formal’ e formatado”, e ndo cria espago para o “gosto pela

59



reportagem e pela investigagdo jornalistica”, formatos mais aprofundados. Este jornalismo
de secretaria inibe “a pratica de um género jornalistico muito valorizado na éarea dos

espectaculos, a reportagem” (p. 162).

As conclusdes do estudo de Ostergaard (2021), sobre a cobertura jornalistica alema
e dinamarquesa de musica popular, suportam esta linha de raciocinio: os oito suportes
mediaticos por ele analisados “ignoram o potencial de sair da redagao e fazer reportagem no
terreno e entrevistas cara a cara” (p. 206), uma vez que 74% da cobertura foi baseada em

informacao acessivel através da Internet ou do telemovel.

O estudo referido ajuda a provar a relagdo que aqui preconizamos: atividades
jornalisticas fora da secretaria correlacionam-se positivamente com o nivel de
“processamento jornalistico”, na medida em que “quando os jornalistas saem da sua
secretaria, os artigos que dai resultam t€ém uma maior probabilidade de se distinguirem”
como textos realmente jornalisticos (Dstergaard, 2021, p. 207). De acordo com os dados da
analise de conteudo de Ostergaard, “em média, 75% de todos os artigos fora da secretaria
foram categorizados como tendo um nivel elevado de processamento jornalistico”, enquanto
“79% das noticias produzidas na secretaria foram categorizadas como tendo um nivel baixo

de processamento jornalistico” (2021, p. 207).

Ostergaard, ao sublinhar que este fenomeno torna as praticas jornalisticas “menos
distinguiveis de conteudo que poderia ter sido produzido por especialistas amadores do dia
adia” (2021, p. 207), vai ao encontro das consideracdes de Kristensen e From (2015, p. 865)
que, por sua vez, afirmam que a manuten¢do de uma fronteira rigida entre os dois mundos

(amador e profissional) j& ndo se afigura “produtiva ou razoavel”.

A andlise de Ostergaard (2021) chegou a resultados proximos dos produzidos pelo
presente estudo. Em média, 71% dos artigos foram identificados como noticias, enquanto
que apenas 26% foram categorizados como criticas. Contudo, a investigacdo de Hellman e
Jaakkola (2012), ainda que sobre a realidade finlandesa, contraria as nossas conclusdes a
este nivel, argumentando antes que entre o final da década de 1970 e de 2000 houve uma
tendéncia de diversificagdo dos géneros jornalisticos empregues nas paginas sobre arte dos

jornais.

O estudo aqui empreendido, que, como vimos, apurou que mais de 40% das pecas
tratam do género Rock, Pop e Indie/Alternativo, chegou a resultados proximos das

preferéncias apuradas pela maior plataforma de streaming de musica (Alves, 2024; Loureiro,
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2023), o Spotify. Apesar de no Inquérito as Praticas Culturais dos Portugueses de 2020 (Pais
etal., 2022) se observar que 43% dos internautas nunca utilizou a Internet para ouvir musica,
o ambiente digital ja se consolidou junto de 35% dos inquiridos que ouviram misica a partir
da Internet pelo menos uma vez por semana. Torna-se, assim, legitimo extrair alguns dos

seus dados, com vista a permitir a andlise comparativa das nossas conclusdes.

Segundo dados do Spotify relativos ao ano de 2023, em Portugal “o pop continua a
dominar o pais”, sendo o género mais ouvido em Lisboa (Visao, 2024, par. 10), seguido pelo
Hip Hop e pelo Rap (Negocios, 2023) — resultados semelhantes aos que se verificaram na
cobertura da Time Out Lisboa. Inocéncio (2024), recorrendo a um inquérito por questionario,
apura que a musica Pop € o género musical preferido por mais de metade dos utilizadores
de Spotify inquiridos, seguido pelo Hip Hop/Rap e pela musica brasileira (como Samba,
Funk, Bossa Nova e Sertanejo) e latino-americana (Reggaeton, Salsa, Bachata). Neste
estudo, o Rock, o Heavy Metal, a musica eletronica e o Reggae ocupam os ultimos lugares.
Excluindo o género Rock, os nossos resultados nesta matéria também estdo em linha com os

apurados no trabalho de Inocéncio (2024).

Assim, ¢ plausivel argumentar que os géneros musicais sujeitos a uma maior
cobertura pelo website da Time Out Lisboa correspondem aos mais populares entre os
ouvintes portugueses de musica no Spotify. Ha, contudo, uma tendéncia que importa realcar
por apenas se verificar na cobertura da Time Out: o elevado foco jornalistico atribuido ao
Indie e a musica alternativa. Tal pode sinalizar uma preocupagao com a diversidade musical

nos artigos do website.

Ampliando a drea de comparagdo aos media alemaes e dinamarqueses, corroboram-
se os resultados acima expostos. Segundo Ostergaard (2021), a Pop e o Rock dominam
igualmente o jornalismo de musica popular nos dois paises europeus, somando dois tercos
de todos os artigos jornalisticos analisados. Assim como no caso da Time Out Lisboa, o
restante ter¢o das pecas do estudo de Ostergaard (2021) divide-se entre os géneros musicais

minoritarios.

A predominancia da Pop e do Rock ¢ passivel de ser enquadrada por dois factos,
designadamente 1) a industria fonografica global ser dominada pelas estrelas Pop
(Ostergaard, 2021) e 2) a forte associacao, do ponto de vista historico, realizada pelos criticos

de musica, entre o Rock e os valores de autonomia e integridade artistica, estabelecendo
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“uma hierarquia estética” que marginalizou os outros géneros (Regev, 1994, como citado

em Schmutz & Faupel, 2010, p. 690).

Contudo, a variavel mais determinante no momento de decidir se o conteudo é ou
nao digno de publicacdo continua a ser a sua proximidade com a cidade de Lisboa e
respetivas zonas limitrofes. Se Galtung e Ruge (1965) consideraram a proximidade cultural
como um dos valores-noticia do jornalismo, também a Time Out segue essa linha de
pensamento, privilegiando eventos que tenham uma conexao direta com o contexto local e

cultural dos seus leitores.

Em termos praticos, a Time Out privilegia a cobertura de artistas que se apresentam
ao vivo em Lisboa, seja por ocasido do lancamento de um novo album, da confirmag¢do num
cartaz de um evento de grande escala, ou da divulgacdo de uma iniciativa local. O acesso
aos eventos constitui igualmente um critério determinante na linha editorial da Time Out
Lisboa, que da primazia a iniciativas de entrada livre. Assim, a promocgao de atividades
culturais gratuitas exerce um pilar central na estratégia editorial da publicacdo, como afirma
o jornalista Hugo Geada: “se um evento for gratuito, acho que isso ¢ sempre interessante

para o publico ler e consumir”.

A aposta da Time Out Lisboa na antecipagdo de eventos resulta igualmente de uma
decisdo estratégica alinhada com os principios do jornalismo de proximidade que a
publicagdo cultiva. Esta abordagem insere-se numa logica de produ¢do jornalistica que,
segundo Moragas (2000, como citado em Coelho, 2005, p. 154), se caracteriza por se
dirigirem “a uma comunidade humana de tamanho médio ou pequeno, delimitada
territorialmente, com contetidos relativos a sua experiéncia quotidiana, (...) ao seu
patriménio linguistico, artistico e cultural”. Neste sentido, a Time Out refor¢a o seu
posicionamento como mediador cultural préximo das dindmicas urbanas e dos interesses

especificos do seu publico local.

A maioria dos musicos abordados pela Time Out Lisboa ¢ portuguesa, representando
cerca de 61% da cobertura. Este foco reflete igualmente uma aposta na valorizagdo da cena
cultural local, alinhando-se com a missdao da publicagdo de promover a cultura da cidade e
da regido. Contudo, a equipa editorial estd ciente das lacunas e desafios que este enfoque
pode acarretar, nomeadamente no que diz respeito a audiéncia. Hugo Torres reconhece que

a aposta em musicos e artistas nacionais com audiéncias menores pode limitar o alcance dos
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conteudos para uma certa parte do publico, mais interessado em acompanhar as tendéncias

internacionais, mas revela que se trata de uma “opc¢ao editorial consciente”.

Sobre o panorama portugués, Nunes afirma que “a cobertura de musica portuguesa
teve sempre um estatuto peculiar no jornalismo de musica popular” (2004, p. 236). Se existe,
entre algumas redacdes, “a responsabilidade de cobrir artistas nacionais”, o debate sobre esta
matéria estd longe de estar encerrado. Os resultados do presente estudo, que apontam
claramente para uma maior promog¢ao da musica portuguesa, parecem contrariar a ideia
defendida por Nunes de que “os jornalistas se tornaram mais distantes da produc¢ao local,
especialmente no que diz respeito ao seu papel em descobrir novos talentos” (2004, p. 249),
bem como a de que “a cobertura de artistas portugueses, excluindo os populares de longa
data, exige mais pesquisa jornalistica do que no caso de artistas estrangeiros, sobre os quais

a informacao ¢ muito mais acessivel” (2004, pp. 246-247).

Outro fator que caracteriza a cobertura de musica feita pela Time Out prende-se com
o desequilibrio existente na representagdo de géneros, com uma cobertura substancialmente
superior de artistas masculinos em comparagao com as artistas femininas. A maioria dos
artigos foca-se em artistas masculinos (54%), enquanto as artistas femininas representam
apenas 11% da cobertura. Estes resultados vdo ao encontro dos obtidos no estudo da
USCAnnenberg (2020) que demonstram, com base na analise das tabelas anuais da Billboard
Hot 100, que as mulheres continuam a ser significativamente sub-representadas enquanto

artistas, compositoras e produtoras.

De acordo com o estudo desenvolvido, as mulheres representam apenas 12,5% de
todos os compositores e apenas 2,6% dos produtores, num universo analisado entre 2012 e
2019 das tabelas da Billboard (USCAnnenberg, 2020). Embora a percentagem de artistas
femininas em 2019 (22,5%) tenha sido superior a de 2017 (16,8%) € 2018 (17,1%), manteve-
se inferior a de 2016 (28,1%). Estes dados evidenciam uma disparidade persistente em
termos de oportunidades e visibilidade para mulheres e grupos sub-representados na

industria musical.

As conclusdes relativas ao género dos artistas tratados nas pecas analisadas da Time
Out Lisboa estdo em linha com as do estudo de Ostergaard (2021) sobre o jornalismo de
musica, embora registem valores mais equilibrados. Enquanto na presente investigacao,
cerca de 54% dos artigos cobrem artistas do sexo masculino e cerca de 11% artistas do sexo

feminino, na Dinamarca a diferenga entre os dois sexos ronda os 50 pontos percentuais e na
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Alemanha os 40 pontos percentuais (Ostergaard, 2021). O autor, no entanto, assinala a
existéncia de semelhangas notaveis entre a representagdo feminina no jornalismo musical
popular e no jornalismo de interesse geral, que indiciam que “o preconceito de género no

jornalismo nao ¢ guiado pelo tema, mas sim por uma estrutura profundamente enraizada” (p.

183).

Também para Gospodinov (2023, p. 58), que analisou o jornalismo musical de dois
suportes mediaticos ingleses, “as artistas mulheres sdo estereotipadas e marginalizadas”.
Como sublinha o autor, “a industria da musica, em particular nos nichos alternativo, rock,
punk e metal, ¢ dominada por homens (p. 61). Shor et al. (2015), que constatam igualmente
a sub-representacdo das mulheres nas noticias, enquadram-na como produto das

desigualdades sociais:

Uma das principais razdes pelas quais certos grupos de pessoas (incluindo as mulheres e
grupos minoritarios) continuam a ser pouco cobertos pelos meios de comunicacdo social é
o facto de serem sub-representados em posi¢des-chave de poder no mundo real na politica,

nos negocios e no desporto profissional — assuntos que as noticias tendem a focar. (p. 964)

Luis Filipe Rodrigues reconhece a necessidade de uma cobertura musical mais
pluralista, mas admite que a paridade pode ser um “equilibrio dificil” de alcangar. Apesar de
ter expressado a vontade de apostar numa cobertura mais inclusiva para mulheres e grupos
sub-representados, o editor de Musica e Noite da Time Out falou de aspetos que escapam ao
seu controlo. As lacunas na cobertura da Time Out Lisboa incluem ainda a falta de
representacdo de artistas ndo bindrios, que representam menos de 1% dos artigos, sugerindo

uma area de melhoria na promocao da paridade de género.

Outro aspeto a destacar no que concerne a cobertura de musica da Time Out Lisboa
prende-se com o facto de uma parte significativa dos artigos (41%) nao recorrer a qualquer
tipo de fonte identificavel. Tratando-se de “um vetor central para avaliar a qualidade do
jornalismo” (Lopes, 2016, p. 180), as fontes de informagao sdo um aspeto importante no
estudo da cobertura jornalistica de musica. No caso da Time Out Lisboa, observou-se uma
preferéncia por fontes primadrias, utilizadas especialmente em formatos como a entrevista,
que permitem uma maior proximidade com o artista ou o tema abordado. Esta pratica
contrasta com a perspetiva de Tuchman (1978, como citado em Serrano, 1999, par. 6), que
afirma que “os jornalistas associam a credibilidade de uma fonte a sua posicao hierarquica,
considerando que uma fonte com status €, em principio, uma fonte credivel”, levando-os “a

preferirem as fontes institucionalizadas a fontes como o cidaddo comum”.
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Paralelamente, verificou-se uma utilizagdo recorrente de contetido derivado da
dissemina¢do de comunicados de imprensa, sendo este frequentemente utilizado em artigos
de natureza informativa, como as noticias. O recurso a fontes desta natureza pode levantar
questdes sobre a profundidade da cobertura e o grau de verificagdao jornalistica, ja que a
dependéncia de material pré-determinado ou oficial pode interferir na autonomia dos

jornalistas (Serrano, 1999).

Essa linha de raciocinio esta alinhada com o que Noam Chomsky e Edward S.
Herman discutem no livro Manufacturing Consent: The Political Economy of the Mass
Media (1988). No modelo que propdem, os autores argumentam que a dependéncia dos
meios de comunicagdo em relagdo a fontes oficiais — como governos e grandes corporagdes

— funciona como um dos filtros centrais que moldam o contetdo noticioso. Como escrevem:

Os media de massas sdo levados a estabelecer uma relacdo simbiotica com fontes
poderosas de informagdo, por necessidade econdomica e por reciprocidade de interesses. (...)

Isto constitui um forte vinculo entre os media e as principais fontes de informagao. (p. 18).

Ribeiro (2006), que analisou as sec¢des de politica de quatro grandes dirios
portugueses — Diario de Noticias, Jornal de Noticias, Correio da Manha e Publico — durante
os anos 1990, 1995, 2000 e 2005, concluiu que apenas 28% das noticias resultavam da
iniciativa dos jornalistas, enquanto 60% eram dominadas por fontes do Governo e dos
partidos representados na Assembleia da Republica. Neste estudo, o autor observa que as
fontes oficiais “constituem mais de 90% dos «fornecedores» de informacao identificados”
(Ribeiro, 2006, p. 119). Tal como a relagdo entre o jornalista e a fonte institucional tende a
limitar a autonomia jornalistica e a promover uma cobertura mais superficial, no nosso caso,
também a dependéncia dos comunicados de imprensa pode resultar numa cobertura

orientada pelos interesses das entidades responséaveis pela emissdo desses comunicados.
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Conclusao

Desenvolvido com o objetivo de compreender como a Time Out Lisboa realiza a
cobertura jornalistica de musica, no contexto digital, o presente trabalho levantou a seguinte
questao: como ¢ que o website da Time Out Lisboa tratou o tema da musica entre novembro

de 2024 e janeiro de 2025?

Através da analise de conteudo ao website da Time Out Lisboa, foi possivel
responder ao primeiro objetivo de identificar os principais tragos da cobertura de musica no
quadro temporal estudado. Os resultados revelam que, de forma geral, a producao noticiosa
assume formatos curtos, com 91% dos artigos a corresponderem a noticias (sendo que a
restante percentagem corresponde a entrevistas). Esta tendéncia revela-se igualmente na
antecipacdo de eventos, refletindo a natureza imediata e a importancia da fag “Coisas para
Fazer” (com 18% das pecas, depois da tag dominante, a Musica, com 71% dos registos) da
Time Out. Notdmos a existéncia de um desequilibrio na representagdo de género, com
significativamente mais cobertura de artistas masculinos (54%) em comparacio com artistas
femininas (11%). As lacunas na cobertura incluem ainda a falta de representacao de artistas
ndo binarios, que representam menos de 1% dos artigos, e a auséncia significativa da
identificacao das fontes (41%, seguidos de 19% de pegas com recurso a comunicados de
imprensa) — sugerindo como areas de melhoria a promog¢ao da paridade de género e a

identificacao e diversificacao das fontes consultadas.

Sobre a proveniéncia dos artistas tratados mediaticamente, ficou clara a primazia dos
artistas portugueses (61%), seguidos dos norte-americanos (15%) e dos ingleses (6%). As
pecas, que privilegiam o Rock (15%), a Pop (14%) e a musica Indie/Alternativa (14%),
incidem quase totalmente sobre a antecipacdo de eventos (81%) e langamentos (13%),
embora assumam sobretudo um tipo de enquadramento focado na figura do artista (56%) e

s6 depois um enquadramento centrado em eventos (30%).

Regista-se, ainda, através dos cruzamentos efetuados, que 1) as pecas de formato
mais aprofundado sdo sobre musica Indie/Alternativa (40%); 2) os artigos cujo
enquadramento se centra na figura do artista incidem sobretudo sobre homens (66%) e sobre
o género Rock (20%), seguido da Pop (17%) e da musica Indie/Alternativa (19%); 3) os
artistas portugueses e latinos surgem com maior frequéncia em artigos de formato mais

extenso e aprofundado, como as entrevistas.
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Com as entrevistas realizadas a Hugo Torres, Hugo Geada e Luis Filipe Rodrigues,
foi possivel atingir o segundo objetivo especifico, de perceber as opg¢des editoriais em que
assenta a estratégia na area do jornalismo musical. Os entrevistados realcam a identidade de
agenda da Time Out, enquanto revista de /ifestyle, e caracterizam o eixo da musica como
“fundamental” e “inultrapassavel”. Foi descrita a escassez de recursos e os constrangimentos
econdmicos na redagdo, no momento de crise que o jornalismo enfrenta, que levaram a Time
Out Lisboa a adotar uma estratégia editorial centrada na valorizacdo de musicos nacionais,
privilegiando a produgao local em detrimento da internacional. Segundo Hugo Torres, esta
foi uma decisdo consciente, embora o diretor-adjunto da Time Out Lisboa reconheca os
potenciais efeitos desta escolha no alcance e na diversidade do publico. A par destes, foram
igualmente reconhecidos desafios na manuten¢ao de uma cobertura pluralista e paritaria, que

advém do meio da industria musical.

Embora seja assumida a preferéncia pela musica nacional e por alguns fenémenos,
sobretudo Pop e Rock, o foco da publicagdo € voltado para a qualidade atribuida ao artista
ou a musica, em detrimento muitas vezes dos valores de audiéncia. Abre-se, portanto,
margem para a inclusdo de propostas artisticas mais marginais. Como critérios de selecdo na
cobertura de musica, para 14 do culto da celebridade que afirmam rejeitar, os entrevistados
salientam os seguintes: 1) um gancho de atualidade; 2) uma boa historia, com perspetivas

refrescantes; 3) o gosto pessoal.

Entendemos que este relatdrio de estdgio pode contribuir para a reflexao critica em
torno das dindmicas, praticas e desafios associados a cobertura jornalistica de musica no
contexto digital portugués e para melhor entender o lugar que a musica ocupa nas redacdes

portuguesas — tema pouco explorado empiricamente na nossa realidade.

Para concluir, sugere-se para estudo futuro a inclusdo da analise das redes sociais
enquanto espacos de circula¢do de conteudos jornalisticos sobre musica. Seria igualmente
pertinente considerar novas variaveis analiticas, nomeadamente as transformacdes no
envolvimento do leitor, a incorporagdo de elementos multimédia e a crescente influéncia das
dindmicas algoritmicas das plataformas digitais sobre o jornalismo musical, bem como

considerar outros 6rgdos de comunicag¢do social.

Propde-se, assim, uma investigacdo mais alargada sobre a cobertura jornalistica de
musica nos diferentes canais de informagdo, ja que a presente investigacao se concentrou

exclusivamente na analise do website da Time Out Lisboa.
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Apéndice I - Guides de Entrevista

Guifo de Entrevista para Hugo Torres

10.

11.

12.

Em que ano ¢ que a Time Out Lisboa passou a ter uma presenca online? Como era

o primeiro website?

Como ¢ que era feita a gestdo entre os conteiidos que eram publicados na revista e
os que eram publicados no website da Time Out? E como ¢é que essa gestao ¢

realizada atualmente?
Quais sao as principais mudancas no website da Time Out desde a sua criagao?
E quanto a linha editorial da Time Out, também foi sofrendo mudancas?

Como ¢ que o funcionamento do website da Time Out Lisboa influencia a

experiéncia do utilizador?

Esta questdao ¢ um pouco mais técnica: Quando entramos nas secgdes "Noticias" ou
"Cultura", o leitor pode consultar todas as tltimas atualizagdes carregando no botao
"mais noticias" ou "mostrar mais". No entanto, essa op¢ao nao esta disponivel na

categoria “Musica". Porque € que isto acontece?

E como ¢ feita a escolha das categorias para os contetidos no site da Time Out
Lisboa? Por exemplo, quem e como se decide quando ¢ que um artigo vai para a

categoria “Musica” ou para a categoria “Coisas Para Fazer”, relativo ao /ifestyle?

Por que razdo a musica classica ¢ frequentemente colocada na categoria "Coisas

para fazer”?

Qual ¢ o papel de cada colaborador da Time Out Lisboa no contexto digital? Como

¢ feita a distribuig¢do das responsabilidades entre os membros da equipa?

A musica tem vindo a perder espago nos jornais. Qual ¢ a relacdo da Time Out com
esta sec¢do? Sentes que ainda desempenha uma parte importante da linguagem e no

estilo da publicacao?

Que tipo de conteudos, dentro do espectro da musica, geram mais audiéncias
online? E que outros conteudos, dentro das artes e da cultura, ganharam terreno

face a musica?

No que diz respeito a cobertura de musica, o website da Time Out Lisboa publica

pecas sobretudo em dois formatos: noticias e entrevistas. Foi sempre assim, ou
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13.

houve espaco para outros formatos no passado, como a cronica, a critica e outros

artigos de opinido, como a reportagem de eventos?

Estes constrangimentos resultam também da necessidade que a Time Out Lisboa
tem em seguir o modelo da Time Out internacional, no que respeita a estrutura e

organizacao do website?

Guiao de Entrevista para Hugo Geada

Como ¢ que a Time Out Lisboa aborda os diferentes géneros musicais? Acreditas
que hé algum género privilegiado em relagdo a outros, como os mais alternativos

ou de nicho?

No que diz respeito a divulgacdo da musica portuguesa, qual ¢ a tua abordagem

editorial?

Quais sdo os maiores desafios que enfrentas ao cobrires a cena musical portuguesa,

particularmente no que diz respeito aos artistas emergentes?

Como ¢ que a Time Out Lisboa equilibra a promocao da musica mainstream com a

musica alternativa e de nicho?

E quanto a igualdade de género na cobertura musical? Apesar dos esforgos
recentes, ainda se observa uma grande disparidade. Como ¢ que abordas esta

questdo na selecdo de contetidos?

Porque ¢ que achas que a antecipacao de eventos ganhou tanto terreno face a outro

tipo de contetdos, como os lancamentos ou o foco no objeto artistico?

Como ¢ que decides quais os eventos ou artistas a destacar na sec¢do de musica da

Time Out Lisboa?

E quanto a artigos de fundo, esses vao maioritariamente parar a revista, e s6 depois
sao republicados no website? Porque achas que isso acontece? Sentes que ha mais

constrangimentos no online?

Sentes que o impacto das redes sociais e das plataformas digitais alterou a forma

como a musica ¢ coberta e divulgada?
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10. Na cobertura de musica, ¢ frequente o jornalista ndo recorrer a qualquer tipo de
fonte identificavel, aplicando antes o seu conhecimento na area. Qual ¢ a tua

estratégia editorial quando estas a tratar de conteudos musicais?

Guido de Entrevista para Luis Filipe Rodrigues

1. A Time Out cobre, sobretudo, o espectro da musica Pop/Rock, com um espago
privilegiado também para a musica /ndie e Alternativa. Mas ha também nesta
amostra uma aposta consideravel no segmente da musica de danga, especialmente
em longo formato, como as entrevistas. E um estilo que te apraz e que gostas de

promover na Time Out, sendo também tu o editor de noite?

2. O culto de personalidade, por outro lado, tem nesta amostra uma presenga bastante
reduzida. Existe um interesse cada vez menor em cobrir temas relacionados com

celebridades?

3. A antecipagdo de eventos tem um espago consideravelmente mais destacado em
relagdo ao anuincio de langamentos musicais, por exemplo. Podes-me explicar

porque ¢ que isto acontece?

4. Porque ¢ que o ciclo de noticias devorou a agenda de 6rgaos de comunicagao como

o website da Time Out?

5. A agenda da Time Out é um espaco privilegiado para o pluralismo e a diversidade
de linguagens musicais. Quando consideras que um artista ndo reune os requisitos
para merecer destaque ou uma peca no website, existe a possibilidade de o incluir

na agenda de eventos, caso venha a Portugal?

6. Enquanto editor de musica e noite, como € que tratas a divulgagdo de musica
portuguesa? Existe uma estratégia para garantir que os artistas nacionais tenham

maior visibilidade no website?

7. E quanto a igualdade de género na cobertura musical? Apesar dos esforgos
recentes, ainda se observa uma grande disparidade. hd um esfor¢o para conseguir

uma maior paridade, no que diz respeito a cobertura de musica?

8. Uma coisa que reparei nas tuas pecas € que raramente recorres a fontes. O
fendmeno ¢ transversal a outros meios de comunicagdo que, quando abordam o

tema da musica, mesmo quando se trata de uma noticia, abdicam da matéria
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10.

11

fornecida pelos comunicados de imprensa em prol do seu proprio conhecimento

musical. A Time Out concede essa liberdade aos jornalistas?

Ao mesmo tempo, o ciclo de noticias ainda ¢ muito dependente dos comunicados
das agéncias de comunicagdo, apesar do esfor¢o da Time Out fazer um jornalismo

de proximidade. Porqué?

Como funciona a traducgdo de artigos escritos por colaboradores estrangeiros? Por
quem ¢ que passam estes textos? Quem ¢ que decide se sdo publicados no website

portugués e quem ¢ que faz a adaptacao dos textos para portugués?

. Curiosamente, do corpus analisado uma das proveniéncias que mais destaque teve

em entrevistas € a América Latina, com a conversa com a cantora Villano
Antillano. A proximidade linguistica com o espanhol dita também a escolha dos

artistas entrevistas, ou trata-se de um mero acaso de agenda?
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Apéndice II — Entrevista a Hugo Torres

Em que ano é que a Time Out Lisboa passou a ter uma presenca online, e como é que

era o primeiro website?

O site era exatamente este. Podia ter outro design, dependendo das opinides podia ser

melhorzinho, piorzinho, mas na esséncia era este.

A Time Out teve um site demasiado tarde, em termos relativos. Eu ndo sei dizer o ano,
2016/17, eu depois posso confirmar. A Time Out existe ha 18 anos em Lisboa, € o site veio...
havia um blog que era assim uma coisa muito incipiente, que se chamava — ainda deve estar
online — o TOL Canal. Era uma piada dentro da piada, a fazer ligagdo com o [programa o

Tal Canal do] Herman José, sendo o "TOL" a sigla da Time Out Lisboa.

Isso ainda deve existir. Se vires ¢ assim uma coisa mesmo muito incipiente, € era assim meio
brincadeira, porque se achava — acho eu, que ainda nao estava ca — que a revista era um
produto para ser vendido em banca e ponto final. E depois percebeu-se que era preciso
acompanhar o resto do mundo, € criou-se este site, que ¢ um site global onde podes selecionar

as diferentes cidades e ir ver o que tu quiseres.

Ja fazias parte da Time Out quando o website da Time Out Lisboa — o website e nao o

blogue, nem o Facebook — foi para o ar?

Nao, ndo estava, nao tinha chegado ainda. E eu ndo sei dizer exatamente a data, mas eu ndo

estava ca.

De qualquer modo, acho que me consegues responder a seguinte pergunta, porque de
certeza que acompanhaste esta transicao. Penso que estas na Time Out ha mais de 10

anos?

Nao estou, ndo. Eu estou hé 6 anos, vou fazer 7 em agosto.

De qualquer modo, ainda foste a tempo de apanhar as revistas mensais, com certeza.
E revistas semanais ainda.

Portanto, como é que era feita esta gestido entre o conteido que era publicado na
revista, que sempre foi o foco, e 0 que era publicado no website da Time Out? E como

¢ que ¢ feita atualmente essa gestiao?

A gestdo era um bocado a olho, ou seja, as coisas iam — ndo todas, porque havia rubricas que

nao tinham correspondéncia digital, ndo tinham vida digital, assim coisas mais pequenas de
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revista mesmo, que sdo aquelas coisas para dar algum dinamismo de leitura a revista, para
ndo ser tudo pacotes de texto e grandes artigos e ndo sei o qué, que também, enfim, ndo é o

tipo de artigo da Time Out. Era ainda menos quando havia revista semanal.

Agora com a revista trimestral ¢ um pouco mais, fazemos mais disso do que faziamos antes.
Mas o essencial tinha vida em papel e tinha vida digital, e a publicagdo disso, o que ¢ que ia
para o digital? A avaliagdo era feita caso a caso, os temas de capa iam, quando a revista ja
tinha saido das bancas; tentava-se que nao houvesse uma correspondéncia entre o digital € o
papel. Imagina, havia uma revista de brunch, ou seja, a lista de brunch nao era atualizada até

essa revista sair da banca. Quem diz brunch diz outra coisa qualquer.

Nao era imediatamente, ou melhor, saiu da banca hoje, amanha vamos atualizar esta lista de
coisas, eventualmente duas, trés semanas. Depois havia outras coisas que eram mais
imediatas: os restaurantes que abriram, os concertos que estdo na agenda, a peca de teatro.
Como era uma coisa muito imediata desta semana para esta semana, havia muita coisa que
tinha de ir com relativa urgéncia para nao se perder a atualidade. Entao tentava-se fazer essa
gestdo, tendo esse cuidado dos temas de capa e as chamadas de capa, a demorarem um pouco

mais, se possivel, a sua chegada ao sife.

Mas, de certo modo, o website acabava por complementar a revista. Sentes que hoje é

mais ao contrario? A revista complementa o website?

Sinto que hoje é mais ao contrario, sim. E uma boa forma de por as coisas. Porque a revista,
antes, quando era semanal, sugava a redacdo inteira para aquele produto, e depois o site ia
complementando, ia fazendo as coisas numa base diaria que complementava a informacgao
que estava na revista. Mas a revista semanal era o centro da operacao da redacdao. Agora nao.

Agora o site € o centro da operacdo da redagdo, ndo ha diivida nenhuma.

E depois nés fazemos uma espécie de... Para as revistas mensais digitais, que sdo Lisboa e
Porto, embora sejam inevitavelmente mais Lisboa, porque a relagdo ¢ muito maior em Lisboa
do que no Porto, hd uma espécie de curadoria. Em tese, hd uma curadoria do que se vai
escrevendo para o site e que mantém a atualidade, e depois se vai buscar para essa revista

digital e se pde 14. Ou seja, sdo coisas que, em principio, ja estariam publicadas no site.

Na prética, isto ndo acontece muito bem assim, porque o brio profissional, individual, dos
jornalistas entra na equacgao e toda a gente quer fazer aberturas novas e frescas para a revista
mensal, embora ndo seja essa a estratégia da Time Out como empresa. A ideia era que a

revista digital fosse uma selecdo do que melhor se foi fazendo ao longo desse ultimo més,
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que mantém a atualidade, que pode ser lida no més seguinte num outro formato. Porque 14
esta, ¢ uma revista digital, ¢ gratuita, a ideia ¢ que aquilo seja um compéndio do que melhor
se foi escrevendo ou do que melhor ha para fazer no proximo més, num unico formato, que
esta ali tudo, quem quiser, em vez de andar a procurar e ir a pesca, tem 14 tudo de uma vez.

A ideia ¢ essa.

Mas depois os jornalistas decidem que o que escreveram para tras ja esta para tras e ainda
gostavam de ter uma coisa diferente para fazer as suas aberturas, para dar outro tipo de
novidades e isso acaba por acontecer muitas vezes. Depois, a revista trimestral ¢ a cereja no
topo do bolo da Time Out, do ponto de vista da relagdo. E uma edig¢io trimestral, ou seja, s6
acontece quatro vezes ao ano, ¢ uma revista bastante diferente da revista semanal original,

apesar de ter o mesmo aspeto grafico, mais ou menos.

Mais ou menos... ¢ mais para menos do que para mais, porque apesar de ter aquelas cabegas
e de ter aquela configuracao grafica aparente, aquela cabeca de sec¢@o e ndo sei o que, que
sdo exatamente as mesmas que eram na revista semanal, ¢ muito mudado. H4 muito mais
espago em branco, as coisas respiram mais, hd muito menos coisinhas pequenas e sao mais
artigos de folego que os jornalistas gostam de fazer, aqui ou em qualquer parte, e tem mais
espaco, podem aprofundar mais alguns temas e de repente com esse produto que se inventou
ali ainda em cima da pandemia, para regressar ao papel, criou-se essa nova area de
pensamento e de jornalismo da Time Out até, porque na verdade ndo se faziam coisas assim,
faziam-se as listas, faziam-se artigos mais pequenos, as aberturas da loja, do restaurante, o
concerto que nao sei qué, ou o festival que ndo sei que mais, coisas muito focadas na agenda,
e ndo havia assim um espaco que permitisse artigos aprofundados, falar com vérias pessoas,
ou mostrar uma tendéncia muito vincada e ter 4, 5, 6, 7, 8 paginas para desenvolver esse
tema, ndo havia disposigdo para fazer... havia um foco muito maior na venda, no nimero de
revistas vendidas do que ha nesta trimestral, porque 14 estd, ¢ quatro vezes ao ano, o nosso
foco ndo ¢ esse, é mesmo podermos fazer o que acharmos mais interessante. E claro que,
quer dizer, isso ndo desaparece, ndo vivemos no nada, continua a ser fundamental vender as
revistas, continua a ser fundamental que as revistas tenham publicidade. A Time Out ndo
tem — nenhum meio hoje em dia tem dinheiro para mandar fora, ndo ¢? Mas ndo ha uma
pressao tao grande nesse aspeto. E pronto, isso deu aso a outro tipo de coisas aqui dentro,

que ndo existia antes.

Claro, e eu gostaria de falar um pouco mais sobre isso, sobre esta nova abordagem mais

digital, e queria partir para o website. Por exemplo, quando entramos na sec¢io de
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noticias e de cultura, é possivel consultar as varias atualizacoes, as ultimas noticias,
porque ha um botao proprio para isso, mais noticias, ou mostrar mais. Noutras secc¢oes
também acontece. Isso nao é possivel fazer, ndo ha um botao para consultar o que veio
antes. Se eu quiser consultar o que veio para tras, isso nao é possivel. Sabes porqué que

isso acontece?
Estas a diferenciar noticias das seccdes de...
De cultura ou de musica...

As noticias incluem todas as secgdes, nao €? E aquele formato de noticias que da para todas
as seccgoes. Ele apresenta-te um feed por ordem cronolégica do que é que fomos publicando

ao longo do tempo. O das secgdes, ndo. Os destaques sdo feitos manualmente.

Ou, na prética, alguém tem de ir 14 fazer isso, alguém tem de se lembrar que € preciso ir 14
fazer isso. E como por norma, um sitio... E assim em todos os sites, no Publico era a mesma
coisa. Como por norma, ndo ha trafico naquelas sec¢des, nem sempre as pessoas se lembram

de ir 14 atualizar aquilo para... Enfim, com as coisas mais recentes que se tenham feito.

Mas sdo duas coisas diferentes, ndo ¢? Ou seja, uma € automatica e inclui as noticias de todas
as seccdes por ordem cronologica e as outras sdo destaques escolhidos manualmente por

toda aquela secg¢ao.

Mas isso sdo constrangimentos que acontecem também pelo facto de o website ter a

estrutura de todas as outras geografias da Time Out, correto?

A questdo aqui é: a Time Out tem a vantagem e a desvantagem de ser um grupo internacional,
0 que traz coisas boas e traz algumas dificuldades. Nomeadamente, ndo € possivel mexer no
site de hoje para a manhd. Ou seja, Lisboa e Porto tém necessidades especificas ou
identificam necessidades especificas e estd aqui um webdesigner, e estd aqui um
programador, e esta aqui toda uma equipa técnica dessa area, da area de IT [/nformation

Technology], que n6s podemos falar com eles e eles vao resolvendo. Isso ndo existe.

Essa equipa estd em Londres, que tem as suas proprias prioridades e que depois vai fazendo
o seu trabalho e vai libertando o que faz para Londres, Nova lorque e para o resto do mundo,
todas as cidades da Time Out. D4 para intervir nesse processo, no sentido de sinalizar coisas
que nods achamos que sdo relevantes. Mas isso depois... Hong Kong faz a mesma coisa,
Singapura faz a mesma coisa, Melbourne faz a mesma coisa, Nova lorque, Paris, Madrid...

Toda a gente faz a mesma coisa e depois eles decidem o que € que irdo fazer.
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Nao sei exatamente qual ¢ o processo de decisdo que leva a defini¢cdo de prioridades. Mas,
seja como for, € uma coisa que € longinqua. Eu, quando cheguei aqui ha seis anos e meio,
vindo do publico, eu tinha muito essa funcdo de ponto com essa equipa de IT., entre o

editorial e 0 IT.

E havia um pipeline sobre o que ¢ que se devia fazer primeiro e depois toda a gente
identificava essas coisas e as coisas iam mudando de posic¢do relativa, de importancia, etc.,
sobre o que ¢ que se ia resolver primeiro. E naquele periodo, antes de sair de um sitio e
chegar aqui, fiz toda uma lista de coisas que era preciso mudar ¢ melhorar no site da Time
Out. E quando cheguei aqui esbarrei na parede. Nao tinha percebido que havia esse

desencontro entre as necessidades nacionais e as aplicagdes internacionais.
Ou seja, ¢ um barco muito dificil de navegar.

E como é que é feita a escolha das categorias para os varios contetudos do website? Por
exemplo, quem e como é que decide quando é que um artigo vai, por exemplo, para a

categoria de '""Musica" ou para a categoria '"Coisas para fazer", relativa ao lifestyle?

Em principio, as coisas s3o mais ou menos evidentes. Quando hé alguma davida conversa-
se numa redacdo entre jornalistas, editores, diretores, enfim, ndo ¢ muita gente, como sabes.
E ¢ uma coisa mais ou menos horizontal. O diretor pode achar que ¢ uma da sec¢ao ndo sei
0 qué, mas se o jornalista fizer um ponto valido de porque € que € a outra sec¢do ao lado, ¢

1SS0 que vai acontecer.

Mas, ou seja, ndo € uma coisa fechada, mas € uma coisa que € mais ou menos... inato, ndo ¢
palavra, mas ¢ mais ou menos evidente o que € que pertence a cada sec¢do. Se ha seccoes
que faltam na Time Out, em relagdo até aos conteudos da revista — estou a pensar, sei 14, nos
livros, que ndo hé essa seccdo no sife — as coisas vao para "Coisas para fazer", e por norma

vai tudo para essa categoria, tudo o que nao tem sec¢ao definida.

Isso tem a ver também com as secgdes que foram criadas na altura em que se desenhou o
site internacionalmente. Algumas nunca sdo usadas para coisa nenhuma, mas existem 14
desde o inicio, e 14 est4, voltamos a resposta anterior, € um navio grande e dificil de navegar,
e para ja isso ndo esta em cima da mesa, voltar a mudar as secg¢des, até porque isso depois

comeca a meter ao olho a base de dados, etc, e cheira-me que isso pode ser dramatico.

Mas eu tenho aqui um caso muito concreto, na musica. Por exemplo: é frequente ver

noticias sobre miusica classica, concertos da orquestra, na categoria '"Coisas para
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fazer', e menos, por exemplo, num caso mais no espectro Pop, Rock e Alternativo, que

quase sem duvida vai para a seccio musica. Sabes porque é que isto acontece?
Sei, porque € um erro.
Um erro?

E, ndo devia estar ai. Se estd, ndo devia. Nao tenho mais nada a dizer. Ou seja, quem fez o
artigo, deve ter posto isso na categoria errada, quem leu o artigo ndo reparou que estava na

categoria errada e esta ai e ndo devia.

Nao se pode tratar de uma questao de audiéncias? Por exemplo, ha mais audiéncia para
a seccao "Coisas para fazer'" do que para '"Misica", portanto este evento, como sera
um pouco mais abrangente, para um publico mais abrangente, que envolve familias e

publico mais velho, se calhar vai para "Coisas para fazer".

Acho que isso ndo ocorre a ninguém. E um facto que "Coisas para fazer" ¢ uma sec¢io com
mais audiéncia do que "Musica". Antes de mais, por causa da razdo anterior, que ¢é: tudo o
que ndo tem secgdo propria vai para "Coisas para fazer", portanto, ¢ uma sec¢ao muito maior.
E uma sec¢do também muito pratica, literalmente de coisas para fazer esta semana, hoje, este
fim de semana, etc. Tem essas listas todas. E uma secgdo que engloba o nosso jornalismo
local, que na revista também tem outro nome, que ¢ "A Grande Alface". Portanto, ¢ uma

seccdo no site ainda maior do que € ou deveria ser no papel.

Portanto, ¢ normal que tenha uma audiéncia maior. Mas agora, ndo me parece que haja...
quer dizer, ndo ha certamente nenhum pensamento nesse sentido dentro da redacdo, e nao
me parece que haja nenhuma influéncia dessas palavras do URL, de "Coisas para fazer" ou
"Misica" ~ . . .
usica", na apresentacao desses textos, seja nos motores de busca, seja nas redes sociais. Se

estd assim, em algumas noticias de musica, ¢ s6 um erro.

Que tipo de contetidos, dentro do espectro da musica geram mais audiéncias online? E

que conteudos, dentro das artes e da cultura, ganharam terreno face 2 musica?
Nao tenho assim essa analise feita. Ou seja, tudo o que eu te puder dizer ¢ tudo muito
intuitivo.

A Time Out tem uma politica editorial relativamente a musica que pode ndo ser muito
simpatica para a necessidade de apresentacdo de resultados, mas ¢ uma opg¢ao editorial
consciente. Ou seja, nods, como temos uma redacao pequena, decidimos que iamos focar-nos

nos musicos nacionais, no que se passava aqui. E muitas vezes abordamos artistas que t€ém
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uma audiéncia minima. O género ndo ¢ necessariamente de nicho, mas os artistas muitas
vezes sdo. E, portanto, isso inquina logo a questdo da audiéncia. Muitas vezes nds damos
destaque a artistas porque achamos que eles merecem destaque. E isso € problematico do

ponto de vista da audiéncia.

Por outro lado, n6s quando fugimos dessa nossa... Estou aqui a pensar, na verdade, fugimos
em direcdes diferentes do nosso foco tradicional, no que diz respeito a musica. Nds, por
exemplo, somos capazes de ndo estar muito atentos a musica da Nova Lisboa, como diria o
Dino [Dino D'Santiago, autor do tema "Nova Lisboa"]. E quando tivemos, ou seja, nos
momentos em que diziamos ndo, isto tem mesmo de acontecer, isso resultou bem. Mas
também ja fomos para o aspeto totalmente popular, ja fizemos uma capa de revista digital
com a Agata — ja ndo sei qual era o gancho, ndo sei se eram os Santos, nio sei se eram umas

décadas de carreira da Agata, alguma coisa assim. Isso correu muito mal.

E raro n6s darmos destaque a artistas internacionais, salvo em ocasides especiais, tipo
festivais. Entrevistas com muito destaque, mais raro ainda, € por norma acontece com artistas
que vivem em Lisboa, por exemplo, o Panda Bear, ou outro senhor que ¢ amigo do Panda

Bear e que mora em Sintra, que me esta a falhar o nome, como ¢ que ele se chama?
O Sonic Boom, Peter Kember.

Sonic Boom, exatamente. Acontece isso assim. Agora, a Time Out, mesmo em papel, sempre
que chamou pessoas a capa, artistas a capa, a coisa ndo corria muito bem em numero de
vendas. Porque eu sinto também que as pessoas usam a Time Out para saber o que vao fazer
e onde ¢ que vao comer, etc. Agora, em relacdo ao resto, ha coisas que funcionam sempre
muito bem, que ¢, 14 estd, o que as pessoas esperam na Time Out, que € o que € que vao
fazer, o que € que vao ver, onde ¢ que vao comer, etc. E, portanto, tudo o que ¢ listas de "as
pecas de teatro para ver este més", ou "as séries para ver este més", "os concertos para ver

este més", etc. Isso, por norma, resulta.

E depois, o resto, que, sei 14, uma série que saiu e que tem uma audiéncia grande de repente,
ou uma pega de teatro ou um concerto, isso ¢ completamente casuistico. E eu, francamente,
mesmo ao longo destes anos todos a trabalhar em sites de jornais, mesmo no Publico, eu ndo
conseguia perceber o motivo. Havia, tanto aqui como 14, artistas 6timos a darem Otimas
entrevistas que ndo tinham nenhuma relevancia em termos de audiéncia, ninguém lia aqueles
artigos; artistas com uma quantidade generosa de fis, a mesma coisa. As vezes, por algo

inesperado, as pessoas comeg¢avam todas a ler um artigo de fundo, uma entrevista, etc.
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Enfim, nunca vi grandes resultados, tanto num site como no outro, desse tipo de artigos. Era

muito dificil que alguma dessas coisas descolasse e tivesse uma audiéncia razoavel.

Sentes que agora a televisao e o cinema tém muito mais forca, por exemplo, do que a

musica?

Em termos de audiéncia?
Sim.

Nao.

Por exemplo, ainda ha critica de filmes, de cinema e talvez até de algumas séries de
televisdo. Contudo, penso que ja nao ha critica de musica, ou se houver é uma seccio

mais curta na revista.

Ha critica de musica. Fazemos 4 criticas, mais uma espécie de album de memorias na revista
trimestral, ou seja, ha 5 textos sobre discos, mais ou menos analiticos, mais ou menos nao,
4 sdo objetivamente criticas e o outro ¢ uma analise, mas ¢ mais coisa de memoria e que sou

eu que fago, por norma.

Os outros sdo o Luis [Luis Filipe Rodrigues] a fazer duas e o Manuel Morgado, que ¢ um
critico que estd connosco ha... desde que eu sei, pelo menos, nao sei se ¢ desde o inicio, mas
nao hé de ser muito longe disso, que também faz critica. Portanto, sdo 16 mais 4 albuns de

memoria por ano. Nao ¢ extraordinario.

Mas ja agora, para te situar, critica de cinema ha, embora haja s6 um critico, que
historicamente nao era assim, havia mais criticos de cinema, e ha critica gastrondmica neste

momento, € ndo hé critica de mais nada. Portanto, séries ndo hé, também ja houve.

Portanto, a musica apesar de ser residual no nimero de criticas que nds fazemos, ainda
mantém ali aquelas duas paginas. E ha também [critica] de jogos mensal e trimestralmente,
que o Luis também faz, mas isso ndo tem nenhuma relevancia do ponto de vista da

audiéncia.
Mas, ou seja, a musica ainda mantém aquelas espagozinho, ¢ pequeno, mas ¢ das ultimas.

Esta a resistir, portanto. E sentes que faz parte da linguagem, do estilo da Time Out,

que ainda é uma secdo importante, apesar das audiéncias.

93



Sim, acho que ¢ inultrapassavel. Ou seja, pode ter zero leitores — temos de fazer. E
absolutamente essencial. Se achassemos outra coisa, ndés ndo fariamos a musica como

fazemos.

E claro que ¢ sempre debativel, que estar c4 uma pessoa a fazer musica ou estar outra a
pessoa a fazer musica, isso vai gerar diferencas. Isso € natural e acontecem todos os meios,
na musica ou noutra sec¢ao qualquer. Mas se s6 fizessemos isso porque tem audiéncia, nao
estavamos ha anos a fazer as coisas nestes termos, estariamos a fazer noutros. O que nao

impede que ndo se mude o esquema, mas ¢ assim que tem sido.

Agora, ¢ uma seccao fundamental. E quer dizer, eu ndo sei exatamente se s30 0S NOSSOS
temas, se sao0 0s nossos formatos, se € o nosso site, se ¢ a nossa revista. Nao sei o que €. Tal
como também nao sei o que € no Publico. Digo-te o Publico porque ¢ um caso que conhego
bem e estive 14 ha muito tempo, e 14 esta, também com esses nimeros a frente da cara. Nao
sei porqué, mas ¢ curioso, porque depois os concertos estdo todos esgotados, e os festivais
estdo todos esgotados e toda a gente anda com fones nos ouvidos a toda a hora e toda a gente
tem uma opinido sobre quais sdo as musicas que as outras pessoas devem ouvir, o que ¢ que
¢ bom, o que ¢ que ¢ foleiro, e ndo sei. Talvez as pessoas nao queiram ler isso nos meios
tradicionais, estejam bem a trocar bitaites nas redes sociais ou em grupos fechados de
conversa. Se calhar, as pessoas ndo gostam que lhes digam o que devem ou ndo ler. Quer

dizer, ler o que devem ou nao ouvir.

Nao sei porque € que ndo funciona, porque ¢ caricato. Porque ¢ uma parte inultrapassavel da
vida em comunidade e parece-me, enfim, também nao tenho grandes dados para isto, mas
parece-me que o numero de espetaculos e o nimero de eventos associados a musica tem
vindo a aumentar e ndo a diminuir e os pregos também estdo a aumentar, € mesmo assim
isso ndo mexe com a audiéncia, com o publico que vai aos espetaculos. Portanto, porque ¢
que as pessoas ndo querem ler-se sobre isso? Ou ndo querem ler tanto sobre isso? Nao sei,

mas acho que € nossa obrigagao continuar a fazé-lo.

Historicamente, a Time Out sempre foi um guia, uma revista de listagens. E com esta
enxurrada toda de concertos esgotados, apesar do aumento dos precos, apesar do
aumento do custo de vida, ha muita coisa a acontecer. Sentes que o trabalho do
jornalista musical, e no caso concreto de Time Out, tem de ser cada vez mais um

trabalho de filtragem e de curadoria?
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Tem, mas isso aplica-se ao jornalismo inteiro. O que ¢ um drama. Porque tens cada vez mais
informacdo em todo lado, tens cada vez mais assuntos, e cada vez menos jornalistas e
capacidade para parar para pensar e dizer as pessoas exatamente... dar as pessoas uma
informacao bem pensada, bem estruturada. Enfim, que tenha um lastro, que tenha um
pensamento por tras, que ndo seja uma resposta ao que ¢ imediato, ao que ¢€ possivel agora,
ao que nos conseguimos, ao que... enfim, ha todo um outro conjunto de fatores também, que
tem a ver com o acesso ¢ tal. Mas ¢ um jogo que esta a ser cada vez mais dificil de jogar.
Parece-me que isso se aplica a musica, no jornalismo, e aplica-se a todos os outros assuntos,

todos. Da politica a gastronomia.

E muito dificil estar a jogar estes jogos nas condi¢cdes em que o jornalismo esta a jogar agora.
Nao sei se ¢ a melhor das profissdes, mas € uma 6tima profissao no tempo absolutamente
errado. Ou seja, quem estd a fazer agora ndo tem de todo capacidade para fazer o trabalho

como ele devia e merecia ser feito. E estamos todos a tentar manter s6 a cabega a tona.

E pronto, isso aplica-se a musica, sim. Era preciso se calhar um trabalho muito mais aturado
para fazer a musica como deve ser. E isso implicaria também que uma revista como a Time
Out, que ¢ um guia, ndo tivesse um jornalista de musica, mas sim trés ou quatro. Porque um
jornalista de musica estard necessariamente virado para um lado, o outro estara virado para
o outro. E em conjunto iriam dar um panorama mais abrangente e contextualizado do que ¢
que se passa na agenda da musica em Lisboa e a volta de Lisboa. E, lamentavelmente, ndo ¢

0O Caso.
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Apéndice III — Entrevista a Hugo Geada

Como ¢é que a Time Out Lisboa aborda os diferentes géneros? Acreditas que ha algum

género privilegiado em relaciao a outros, como os mais alternativos ou de nicho?

Eu acho que nos temos uma boa amplitude de estilos e de abertura para escrever sobre
qualquer tipo de tema dentro da musica. Nao acho que haja, assim, uma grande preferéncia.
Eu acho que, se calhar, a grande preferéncia estd mais para a musica portuguesa. Diria que
i1sso € mais importante do que se faz Rock, Hip Hop ou uma coisa mais nicho, como tinhas
dito, mas acho que nao ha, assim, um grande alvo. Nao diria também que somos uma revista
especializada, por isso sim, diria que o importante, acima de tudo, ¢ divulgar a musica
portuguesa, artistas que estdo a atuar e a fazer coisas, como a dar concertos. E acho que isso

¢ mais importante do que o estilo que esta a ser trabalhado.

E sendo assim, quais sdo os maiores desafios que enfrentas ao cobrir a cena musical
portuguesa? Particularmente no que diz respeito a artistas mais emergentes. Sempre
que tens essa oportunidade e queres apostar em alguma banda, tens constrangimentos

de agenda, por exemplo?

Sim, talvez isso seja o mais complicado. No inicio meteu-me um bocado de confusdo, porque
era diferente dos outros sitios onde eu ja trabalhei. Aqui nés avaliamos as pessoas com quem
queremos trabalhar e falar com elas consoante a agenda de concertos e nao, por exemplo, a

agenda de lancamentos.

Claro que ha sempre uma abertura, ndo somos completamente fechados, mas se calhar essa
especificidade de andar sempre a olhar para a agenda do artista para saber quando ¢ que vale
a pena ou nao poder entrevista-lo, ¢ se calhar o maior desafio. Pronto, tu falaste de artistas
emergentes. Se calhar, as vezes, existem coisas que sdo tdo de nicho, tdo especificas, tdo
pequenas, que as vezes até pode ser um bocado complicado conseguir inserir nos nossos
trabalhos, na nossa agenda, mas diria que os nossos editores também sao bastante abertos a

qualquer tipo de proposta. A fama ou nao de um artista ndo costuma ser um grande obstaculo.

Se calhar o maior obstaculo ¢ esse, ¢ conseguir encontrar um gancho de atualidade para

perceber se € ou ndo pertinente falar sobre o concerto ou artista.

E no teu caso, quando se trata de divulgacio de musica portuguesa, tens alguma

abordagem de como ¢ que costumas tratar esse assunto?

Posso-te perguntar em que sentido?
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Pode ser a nivel das tuas proprias propostas, pode ser a nivel do que tu gostas de focar
quando escreves, por exemplo, uma entrevista sempre tens a oportunidade. Pode niao

ser esse 0 foco, mas que tu gostas sempre de inserir.

Eu vou sempre a dois fatores. O primeiro € mais importante € se eu gosto ou nao, nao ¢? Se
acho que seja uma coisa interessante, se eu acho que vale a pena, se for uma musica que eu
gosto que fala de um tdpico que eu acho interessante, acho que vale a pena falar com essa
pessoa porque provavelmente vai ter qualquer coisa interessante para dizer ou até mesmo eu
para escrever. Depois as vezes eu olho ndo tanto para uma musica que eu gosto, mas para
uma musica que tenha uma boa histéria. Ou seja, uma pessoa que me va contar algo de
interessante e diferente, que tenha uma perspetiva diferente do que esta a acontecer na

atualidade também.

Eu diria que se calhar esses s@o assim os fatores mais importantes, ter alguém que possa
contar uma boa histoéria. Acima de tudo ¢ isso que nés fazemos no jornalismo, poder contar
uma boa histéria de uma pessoa que passou pelas suas dificuldades e conseguir transportar

isso tudo para a sua musica e para a sua arte.

Isso é sempre importante, conseguir uma boa histéria. Sentes que, por exemplo,
quando tratas de um artista novo — um artista que acabou de lan¢car um disco, uma

banda com poucos anos — ¢ mais dificil e mais desafiante de contar uma historia?

Acho que depende do artista. Por exemplo, durante a minha vida quase toda tive uma ligagao
muito grande a musica Rock e até, vamos dizer, a musica psicadélica, a musica stoner. E eu
acabo por nem gostar muito de os entrevistar, porque as vezes a musica deles ndo tem essa
componente tao social e pessoal. Acaba por ser uma conversa mais sobre musica. E por
muito interessante que isso seja, se calhar em termos jornalisticos ndo vai ser tdo
recompensador, porque nao vai ter aquela tal historia que eu estava a contar ou esse tipo de
perspetivas. E, focando-me nos artistas emergentes, pode ser mais complicado porque
podem nao ter esse treino de media. Normalmente sdo um bocado mais envergonhados
também, ainda nao sabem bem como agir numa entrevista e acabam por dar respostas um

bocado mais curtas e sem o chamado sumo, nio é?

Por isso, apesar de ja ter apanhado boas entrevistas de malta emergente — porque alguns nao
tém nada a perder, ndo tém papas na lingua —, mas as vezes pode ser um bocado mais

complicado, sim.
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Como ¢é que a Time Out equilibra a promoc¢ao da musica mais mainstream com a

musica mais alternativa?

Essa ¢ uma boa questdo. Por exemplo, no site eu acho que ha espaco e destaque para todos.
Se calhar nas revistas, quando € preciso escolher a pessoa e o tema que vamos abordar tanto
na trimestral como na mensal, se calhar a escolha recai sempre para alguém um bocado mais
conhecido. Acho que ¢ algo que faz sentido, porque ¢ uma coisa que estd mais dependente
das vendas, e se calhar ¢ mais importante teres alguém conhecido ou mais apelativo para

poder vender a revista.

No site ha um espago infinito para publicar o que queremos. E diferente, conseguimos dar
destaque e atengdo a quase tudo, pelo menos aquilo que nés gostamos e que achamos que

merece essa atengao.

Fala um pouco melhor dessa gestio que tens de fazer entre a mensal, a trimestral e o

site. Quais sio as diferencas entre elas?

E um tema que eu se calhar vou aqui patinar um bocado ou ndo tenho assim muito para dizer
porque eu estou ha muito pouco tempo na revista e, pronto, eu estou um bocado mais focado
no site. Isto se calhar até pode ser interessante, mas, apesar de ja ter escrito para a [a revista]
trimestral e para a mensal, eu ndo sou a primeira escolha. Normalmente ¢ o Luis [Filipe
Rodrigues] que ¢ o editor de musica, ele tem sempre a preponderancia e € a primeira pessoa

a propor os temas, s6 depois € que passa por mim.

Mas eu diria que para a trimestral normalmente tento propor um tema um bocado mais vasto,
uma reportagem. A Unica vez que eu escrevi para a trimestral sobre musica foi uma
reportagem sobre os grupos de novo Rock e de musica de guitarra que estdo a aparecer em
Portugal. E sdo esses os temas que eu tento procurar, que sdo temas mais de fundo, de

investigagdo, onde possa falar com varias pessoas.

Para a mensal, se calhar, uma entrevista pode ser interessante e chega para ser o tema do
més. Agora, a trimestral, como também ¢ uma revista maior ¢ onde temos mais tempo para

trabalhar, ¢ diferente. Irei propor uma coisa um bocado mais longa.
Nao sei se respondi bem a tua pergunta.

Sim, faz todo o sentido. Mesmo do ponto de vista formal, do proprio formato da peca.
A entrevista, por exemplo, no site tem um formato e depois, na mensal ou na trimestral,

podes levar a coisa mais a fundo e explorar talvez um lado mais prosaico, menos
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pergunta e resposta, mais estilo perfil, isto ¢, o teu texto combinado com as declaracées

do artista.

Acho que isso depois depende também daquilo que o teu editor pede. Sim, acho que depende.
Por exemplo, se a revista, se a mensal ja tiver muitas entrevistas que sejam de pergunta e de

resposta, se calhar o formato vai ter de ser mais o de perfil e ndo o da entrevista tradicional.
Geralmente a reportagem quando existe no site é¢ porque ja passou pela revista, nao é?

Sim, sim. Ainda esta semana eu estive a republicar a reportagem que fiz sobre o wrestling e
pronto, isso também passa por um periodo... E quase pelo tempo de vida que a edigdo da

revista esta nas bancas.

Agora, como estamos a trabalhar na nova edicdo, ja ndo faz sentido nao termos estes textos
online, ndo ¢? Como ja ndo estamos a tentar vender essa edi¢do, ja podemos por os textos

no site.

Falando de igualdade de género — sempre por um termo mais complicado. Apesar dos
esforcos recentes ainda se observa naturalmente uma grande disparidade. Como é que

abordas esta questao da selecio dos teus conteudos?

E uma faca de dois gumes. Eu ndo costumo olhar bem para o género quando estou a escolher
os temas que vou abordar. Se for uma entrevista a um artista, eu acho que ¢ mesmo tudo isso
que ja te falei, se me identifico ou ndo com a musica, se tem uma histéria boa ou ndo para
contar, se tem coisas interessantes para dizer. Por exemplo, eu ja entrevistei a Milhanas e a
Capicua, e mesmo que ndo seja uma musica que me fale a 100%, acho que valeu muito a

pena falar, até mesmo por véarias questoes um bocado ligadas ao género.

Por exemplo, a Milhanas ¢ uma fadista jovem. O que € que ela tem a dizer sobre a abertura
que as pessoas t€ém para a sua musica, ainda para mais sendo um estilo tdo conservador e
tradicionalista e ela faz uma coisa um bocado mais fora da caixa? A Capicua igual, enquanto
a representante do Hip Hop feminino portugués, como ¢ que ela vé a cena que estd a
acontecer em Portugal? Normalmente ndo olho muito para isso quando escolho as pessoas
com quem quero falar, mas acho que ¢ sempre um tema pertinente a abordar. Por exemplo,
numa reportagem. Ai ¢ diferente, tento ver que haja uma dose justa das pessoas com quem

estou a falar — justa e diferente, para ter pontos de vista diferentes.

/4

Falando de eventos, no que toca a cobertura de musica no website. Isto é transversal

aos outros sites. A grande parte, a grande fatia da cobertura musical é dedicada a
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antecipacio de eventos, a previews. Porque é que achas que a antecipacido de eventos
ganhou tanto terreno face a outro tipo de conteudos, como o lancamento de discos ou

o foco no objeto artistico?

Acho que se deve ao facto de hoje em dia as pessoas estarem muito mais interessadas... até
mesmo pelo proprio ato de consumir. E um bocado vago, mas tu hoje tens muito mais
pessoas a consumir concertos do que discos € a compra-los. Eu diria que se calhar é por
causa disso. As pessoas estao sempre interessadas em quem ¢ que vai ao festival, qual ¢ que

¢ a nova confirmagao do NOS Alive, do Vodafone Paredes de Coura.

Ja em relacdo aos novos discos, isso até ¢ uma noticia que nds nem sequer costumamos dar.
E sendo a Time Out uma revista de /ifestyle, acho que esse foco na agenda ¢ um bocado
transversal também ao proprio site. Nao € s6 eventos de musica, sdo eventos de artes,

exposi¢des, eventos de moda. Diria que ¢ uma questao editorial.

Como ¢é que te decides quais os eventos e artistas que queres destacar na seccio de

musica da Time Out Lisboa?

Eu normalmente fago uma selegéo de noticias e eventos que me aparecem. As vezes ¢ um
bocado por gosto pessoal, vejo um artista que confirma um concerto que acho interessante e
pergunto aos editores se vale a pena ou ndo fazer noticia. Depende também do contexto. Por
exemplo, agora no 25 de Abril, existe uma série de eventos ligados a musica de intervengao.
Acho que pode servir como noticia. Se um evento for gratuito, acho que isso ¢ sempre

interessante para o publico ler e consumir. Também pode ser ou nao noticia.

Eu diria que ¢ um bocado por ai. Se € um festival grande, também normalmente ¢ noticia,

uma confirma¢ao num festival.

E cada vez menos noticias sobre concertos de sala. Talvez mais para as arenas, menos

para as salas.

Apesar de nos termos uma grande abertura até para esse pessoal de nicho, sim, ¢ se calhar
mais complicado fazer uma noticia de um artista que nao € tdo conhecido para o publico

numa sala pequena. Mas nao diria que € impossivel.

Se calhar se for um pequeno festival, um pequeno evento, com varios artistas numa sala
como o Damas ou o falecido Lounge, até diria que teria interesse em entrar. Mas sim, 6bvio

que ¢ mais complicado.

100



Sentes que isso se deve também ao facto das redes sociais, as plataformas digitais terem
cada vez mais peso na propria linha editorial? Sentes que ¢ uma questao de cliques, ¢

uma questao de métricas também?

Sem duvida que € uma questao de cliques, claro. Se As Lesmas confirmarem um concerto
no Damas, ndo vai ser algo que vai bater nas redes sociais. Nao sendo um nome muito
conhecido ao publico, 6bvio que ndo vai ter um grande engagement. La esta, eu acho que
ndo ¢ propriamente uma coisa muito fechada e uma regra que temos que seguir cegamente,

mas claramente que tem a sua influéncia e o seu impacto na hora de publicar um artigo.

y

Falando do caso especifico da cobertura de musica, por muito amplo que possa ser. E
frequente o jornalista nfio recorrer sequer a fontes ou pelo menos nio as identificar,
porque é um conhecimento um pouco mais especializado e entio gosta de aplicar esse
conhecimento na area. No teu caso, qual é a tua estratégia? Seja numa noticia, numa
entrevista, naqueles formatos que sao privilegiados da Time Out, gostas, costumas

recorrer a fontes, identificas ou gostas de apostar mais no teu know-how?

Nao, eu normalmente prefiro recorrer a uma fonte sempre. Até porque... isto ¢ algo que ja
pensei bastantes vezes. Eu ndo me considero um especialista de musica, eu nao me considero
um critico, eu ndo estudei musica, ndo me sinto confortavel para fazer certas declaracdes
estilisticas, historicas... Mas eu ndo me sinto um especialista de musica, ndo foi algo que eu
estudei ou que tenha esse conhecimento, por exemplo, em cima de palco. Por isso, numa
reportagem ou num artigo mais de fundo, eu vou recorrer a uma fonte, ou a um musicologo.
Por exemplo, agora estou a escrever um artigo sobre jazz. Eu prefiro falar com um jornalista
que ja tenha escrito bastante sobre isso, ou um historiador que ja tenha estudado esse estilo
musical, um musico que tenha aprendido esse estilo, do que ser eu a colocar nas minhas
proprias palavras opinides que eu possa ndo estar tdo a vontade para dizer. Prefiro sempre

recorrer a um especialista para corroborar a minha opinido.

As vezes o que acontece ¢ que de facto estia-se a citar, no entanto essa fonte nao ¢é

identificada. Por que é que achas que isso acontece?

Até pode ser um bocado confuso para o leitor. De repente encontrar umas aspas a meio do
texto e ndo perceber bem de onde € que elas vém. Pessoalmente eu tento sempre identificar
e explicar de onde ¢ que retiro essas citagdes. Até porque, sei 14, podes ser acusado de plagio
e estar a tentar roubar uma citagao para o teu proprio mérito. Eu ndo me sentiria confortavel

em fazer um texto assim.
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Cada vez mais, qual é o papel do jornalista nesta area da musica?

Realmente ndo ¢ uma pergunta facil. A primeira palavra que me veio a cabeca — e isto vai
parecer contraditorio — foi uma pessoa que divulga. Mas ndo sei se sera bem uma palavra
justa. Eu acho que o jornalista ndo tem propriamente a responsabilidade de estar a divulgar

o trabalho dos outros.

Mas concordas que a missdo do jornalista de musica passa cada vez mais por uma
questao de filtro e curadoria, no meio de toda esta entropia de lancamentos nacionais

e internacionais?

Acho que curadoria é, sem duvida, a palavra certa. Nao filtro. Porque filtragem... Ep4, acho
que pode ser um bocado snob. Curadoria, eu gosto dessa palavra. Até porque, numa altura
em que estas a ver a inteligéncia artificial a dominar tanto o gosto das pessoas — por exemplo,
tu vais ao Spotify e acabas a ouvir playlists autométicas de, por exemplo, de Hip Hop ou do
quer que seja. E eu acho que a curadoria tem um papel muito importante, porque tu estas a
dar um bocado de ti, estas a dar uma opinido quase pessoal, quando escolhes as pessoas de
quem queres escrever, ¢ estas a dar um lado humano e a mostrar porque € que esta pessoa
merece ou nao ser ouvida. Depois acho que depende muito também do trabalho que tu queres
fazer. Como ja tinha referido, eu ndo me considero um critico. Nao quero estar aqui a dizer
0 que € que as pessoas devem ou nao ouvir ou porqué ou a julgar e avaliar a musica das
pessoas. Acho que esse ¢ que deve ser o trabalho do jornalista: dissecar a arte do artista e
explicar porqué ¢ que ela o esté a fazer, porque ¢ que ela € ou ndo relevante, porque ¢ que a

sua historia deve ou ndo tocar nas pessoas. Eu acho que ¢ um bocado mais por ai.

A curadoria ¢ uma 6tima expressao para descrever o trabalho que o jornalista deve fazer.
Filtragem... acho que ¢ um trabalho quase impossivel do jornalista fazer porque... tu tens
tanta musica, tanta abertura, as pessoas vao consumir o que bem lhes apetece. E quase

impossivel tu teres sequer essa ambigao.

Acho que o teu trabalho deve passar por mostrar coisas que estdo a acontecer e tentar

dissecar, explicar e perceber acima de tudo o que € que as pessoas estao a fazer.

Voltando a curadoria, sempre que também ¢é esse o foco da Time Out no que diz

respeito a cobertura de musica, se ¢ sobretudo um guia.

Nao sei. Nao sei bem se somos um guia. Acho que na musica temos liberdade para falar de
um monte de coisas diferentes. Se serve como um guia? Talvez. Talvez possa fazer sentido

nessa questdo de curadoria. Mas ndo sei se sera esse 0 nosso objetivo.
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Apéndice IV — Entrevista a Luis Filipe Rodrigues

A Time Out cobre, sobretudo, o espectro da musica Pop/Rock, com um espaco
privilegiado também para a musica indie e alternativa. Mas ha também nesta amostra
uma aposta consideravel no segmente da musica de danca, especialmente em longo
formato, como as entrevistas. E um estilo que te apraz e que gostas de promover na

Time Out, sendo também tu o editor de noite?

Sim, claramente ha um esfor¢o, por um lado, de falar de coisas que tenho de falar, quer
queira ou nao, sobretudo mais Pop/Rock — mais Pop, na verdade, até. Mas pronto, coisas
mais mainstream que tenho de falar e que faco, apesar de ndo ser algo que me interesse por
ai além, e depois, obviamente, do lado grande da cobertura que fazemos, coisas mais
alternativas, mais ligadas a musicas urbanas, mais ligadas a certos tipos de eletronicas, a
algum free jazz mais bravo. Obviamente, o reflexo que aquilo tem na revista, em termos da
quantidade de espago que ocupa, deve-se muito aos meus interesses pessoais € ao que para

mim é o mais relevante.

Por outro lado, sentes que o culto da personalidade, ou seja, artigos mais focados em
figuras publicas, celebridades da musica, tem nesta amostra uma amostra bastante
reduzida. Sentes que existe cada vez menos interesse em cobrir temas relacionados com

celebridades?

Mais uma vez. Eu entrei para a Time Out em 2009, dois anos depois daquilo arrancar [em
Portugal], e j4 tinha uma identidade em que nunca houve essa primazia a celebridade, sempre
foi uma escrita com base mais em qualidade. Talvez por originalmente ndo sermos um site,
por sermos uma revista so, e aquilo vir da revista, a identidade da Time Out acabou por ser
muito a tradugdo disso. Nao tanto aquela coisa mais imediata, para o clique, com a
celebridadezinha, como a NIT [New in Town] fard, mas um trabalho comparavel ao que
faz... Por exemplo, eu enquanto editor de musica, se eu fosse a pensar em... bem, ndo digo
destas maneiras, em competi¢do, mas pronto, 0s sitios com quem eu estava a concorrer, se
quiseres, seria o [suplemento cultural] Ipsilon, e o [suplemento] Atual, em termos de comida,
mas pronto, no caso da musica, o Ipsilon e a Atual, no Expresso, quando ainda se chamava
Atual, antes de ser a E. Por isso era inevitavel, e nao tanto, nao era o Blitz, ndo era o site da
Caras. E quando passaram para o site, este ADN, que ja estava vincado, j& vinha de trés,
continuou a ser predominante, € nunca houve essa atualizacdo, para os meus gostos pessoais

e para o que me interessa — ainda bem.
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A antecipac¢do de eventos tem tido um espaco consideravelmente mais destacado em
relacdo a outros valores de noticia, como, por exemplo, lancamentos de novos albuns,

ou uma série de subtemas. Por que é que achas que isto acontece?

Mais uma vez, por causa da identidade. Isto nem vem de nos, na verdade. A Time
Out sempre que foi 14 fora uma revista que tu compravas e ias a Londres, ias a Nova lorque,
vias os destaques, as aberturas de seccao, etc, e [chegavas a conclusdo que] isto é o que se

esta a passar mesmo de fixe esta semana, para fazer — coisas para fazer.

Eu acho que hoje, tendo em conta a maneira como lidamos com a musica, € como reagimos
com a musica, ndo havendo ja sequer uma cultura de comprar disco, ou do que quer que
seja... acho que se centrarmos numa entrevista num disco, o valor noticioso do disco hoje é
muito menor do que era ha 20 anos. Percebes? O disco ¢ uma coisa que sai, sai no Spotity,
mas se nao for uma banda de que tu sabes que queres saber particularmente, nao vais prestar
atencdo logo. Vais prestar atencdo quando o teu algoritmo te sugerir, quando eles vierem a
Lisboa e o teu amigo disser, 'epd, nao queres ir ver isto?'. Sendo esta a realidade, acho que

estarmos a fugir da realidade ndo vale muito a pena. E isso, ¢ mais por ai mesmo.

Entao, na Time Out, quando se querem focar num disco, ou na apresentacio ao vivo

de um disco, a entrevista talvez seja o formato privilegiado para o promover?

Alias, quando queremos falar de um disco, aproveitamos até para falar sempre do disco perto
de um concerto, se fores reparar bem. Nao quero dizer que seja sempre, ha excegdes, mas,
tradicionalmente, € o concerto que nos interessa. Sobretudo na edicdo em papel. Na edicao
digital ou mesmo na edi¢do em papel, isso € muito, muito visivel. Quase todas as criticas
que nos temos sdo criticas de discos que vao ter concertos de apresentacdo. La estd, tem
muito a ver com as caracteristicas da revista e de ser uma revista para indicar coisas para

fazer.

Focando-me no website apenas. Isto é transversal aos outros orgiaos de comunicac¢io. O
ciclo de noticias quase que devorou todo o resto. Por exemplo, na minha amostra, tenho

90% de noticias, 10% de entrevistas.

O site da Time Out tem vérios problemas de construcio e da maneira como... E um site que
ndo foi desenvolvido para nés. Foi feito pelos ingleses, a pensar nas suas questdes de inglés,
sem qualquer input nosso. E, portanto, se tu reparares, eu até ao redesign, nao me lembro
exatamente a data, mas foi por volta de maio, junho do ano passado, todas as entrevistas

saiam como artigos. Como um artigo independente que vivia para 14 de ser noticia. Neste
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momento, como nao hd um formato para metermos entrevistas mesmo especifico, e o outro,
das listas, fica muito estranho uma entrevista 14, decidimos simplesmente abdicar disto. Mas
nao foi uma questao que tivesse partido de nos, porque... Se tu reparares no ano passado, por
exemplo, as entrevistas, a maior parte das coisas que eu fazia iam ser entrevistas que eram
publicadas como se fossem artigos ¢ ndo como noticias. E agora ¢ exatamente a mesma
coisa, publicada como noticia. Nao por uma vontade minha ou por uma vontade de ninguém
acima de mim, mas por uma questao pratica, porque... pelo tamanho dos titulos, por mil e

uma coisas de facilidade de leitura. E o que é.

Por exemplo. Se a entrevista ao Panda Bear tivesse saido noutra altura, se tivesse saido ha
um ano, nao estaria como noticia. Ou, por exemplo, a entrevista ao Branko, uma grande
entrevista, que ¢ do que estamos a falar, uma entrevista de vida, que tinha a ver com uma
série de coisas marcantes, etc. E uma grande entrevista, um tema com varias paginas, na
edi¢do trimestral da revista mesmo. Depois vais a ver no site e aparece aqui noticias. Nao ¢é

noticia coisa nenhuma.

Sim. Obviamente que eu, quando fiz a minha recolha, independentemente da categoria

em que o artigo estava, fiz essa distinc¢ao.

Ok, pronto. S6 para perceberes. Porque, sei 14, acho que as vezes estes formatos de noticia,
de entrevista, etc., sdo coisas que se podem... Por exemplo, aquela entrevista da Maria Reis,
acho que ¢ uma entrevista, mas também tem um lado quase de reportagem. Ha varias vezes
que 1sso me acontece, a entrevista e a reportagem tocarem-se, uma noticia € uma entrevista
tocarem-se. Ou seja, esta andlise, da distingdo do género, como te ensinam na faculdade a
fazer, ¢ uma ficc¢ao, ndo € algo que tenha grande importancia para o trabalho do jornalista,
sobretudo na area cultural. Repara, eu escrevo também, como sabes, para o Publico, para o
fpsilon, mas ja escrevi, além da Time Out, para o I, para a Sabado, para a Vice — para mil e
um sitios. E em nenhum lado essa ideia do que ¢ que ¢ [o formato] ¢ relevante, percebes? Eu
jé& escrevi reportagens para o Publico, para ndo estarmos sé a falar da Time Out, que depois
apareceu como comentario. Sao categorias um bocado... que ndo fazem sentido, apesar da

maneira como sdo ensinadas na escola.
Sim, sdo apenas constrangimentos de espaco.
Exatamente.

Olhando novamente para os eventos. Uma lista interessante e importante para a seccao

da musica é a agenda, niao é? Portanto, quando ha menos espaco para a divulgacao de
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certas coisas, sentes que tens na agenda um espaco privilegiado para musica mais

marginal, mais independente?

Tenta haver um balango entre aquilo que ¢ mesmo importante € o que eu sinto que tenho de
falar. Ou seja, nao ha nenhum concerto na MEO Arena, mas se eu houver uma coisa hiper
especifica na Sala Tejo, ou assim, a maior parte das coisas da MEO Arena aparecem la. E
depois, o outro lado, 14 estd, mais uma vez € o meu gosto pessoal, e por isso vais apanhar
musica experimental, musica ambiental, muito Rock, Indie rock, uma outra coisa, tipo, mais

fora, mais Hip Hop, o que seja.

E uma mistura, por um lado, tendo em conta que o espago ¢ limitado, os recursos sdo
limitados e o nosso tempo de trabalho ¢ limitado. Tento fazer, no fundo, uma coisa que, ao
mesmo tempo, reflita aquilo que me interessa, aquilo que eu acho que € importante, aquilo
que eu acho que tem de se falar, e aquilo que... pronto, o que ¢ grande. Aquilo que ¢ grande,
aquilo que tem de se falar, porque muita gente quer saber, e aquilo que tem de se falar,

porque muita gente devia saber. E a melhor maneira de por isso.

Isso também é importante, ndo é? Nao divulgar apenas aquilo que as pessoas ja sabem,
mas a partir do teu conhecimento, do teu gosto, divulgar o que consideras ser

imperdivel.
Exatamente. E completamente isso.

Passando agora para outro tema. Enquanto editor de musica na Time Out, como é que

tratas o caso da musica portuguesa?

E algo que eu tento privilegiar na minha cobertura, até por uma questio muito pratica, que
¢... 0 que eu escrever sobre um artista portugués vai ter um impacto naquele artista e na sua
vida, se quiseres, na sua carreira, muito maior do que qualquer coisa que eu escreva sobre
um americano. E, mais uma vez, sendo os recursos limitados, temos que dar primazia, temos
que privilegiar — eu penso assim, ¢ também a mentalidade do resto da revista — os artistas

portugueses.
Ainda assim, esse peso anglo-saxonico ainda mantém a sua influéncia?

Mais nos eventos, se tu reparares, por exemplo... os eventos, claro, ai sim hd muito nos
eventos, todos os artistas anglo-saxonicos que importam, € mesmo os latinos, vao acabar por

aparecer. Mas se fores as entrevistas, aos artigos com mais tempo, ¢ muito raro o artista nao
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portugués estar ai. E mesmo quando ndo sdo portugueses, ¢ um gajo como o Panda Bear,

que ndo ¢ portugués, mas que esta a viver ca ha mais anos do que tu.
Isso tem a ver com a questao da proximidade com o artista, do acesso, correto?

Exato. E ¢ um artista que nao tem nacionalidade portuguesa porque nao quer, por e
simplesmente ele vive em Portugal, ele faz musica em Portugal, o disco dele foi gravado em
Portugal, a banda dele tem dois musicos portugueses, € tem um terceiro musico, além dele,
a viver em Portugal, que veio viver para Portugal para estar na banda dele. E um artista
portugués, apesar de, obviamente, ndo ser, porque nao tem nacionalidade. E quem diz o
Panda Bear, diz, por exemplo, o Sonic Boom, que mais uma vez ¢ um artista britanico, mas
que esta a viver cd, e que tem amigos cd, e que passa toda a sua vida ca. E, nesse sentido,
mais uma vez, continua a ser algo que nos interessa, porque ¢ alguém de fora, mas que esta
a olhar para ca, estamos a falar para c4, esta a viver ca, o impacto vai ser cad. Enquanto se eu
fizer uma coisa sobre os Franz Ferdinand, os Franz Ferdinand vao estar c4 uma semana, ou

nem isso, se calhar é um dia.

No caso da Time Out, ha muitos anos, quando havia mais recursos, quando havia mais
gente... houve uma altura que a seccdo de musica tinha tipo seis gajos a escrever para la.
Nessa altura, ndo havia um pendor tdo nacional na cobertura. Havia a mesma, claro, que
privilegiava os portugueses, mas, honestamente, era rara a abertura que eu fazia com
portugueses, eram sempre entrevistas a musicos estrangeiros. Pelo que a Time Out era
naquela altura e pelo que era possivel fazer. Hoje, tendo um limite maior, acabamos por

privilegiar os portugueses.
Independentemente da questao dos cliques, do alcance?

Ah, sim, claro. Isso para mim ¢ algo que me interessa muito pouco. E algo que para mim ¢
irrelevante. Eu ndo penso nos cliques, eu ndo penso no alcance, eu penso no que ¢ um bom
trabalho, no que merece ser falado, no impacto social que aquilo pode ter. Tudo o resto, para

mim €... Isso € coisa de contabilista, ndo € coisa de jornalismo.

Quanto a igualdade de género, apesar dos esfor¢os recentes, observe-se, naturalmente,
alguma disparidade. H4 um esfor¢co para obter uma maior paridade, no que diz

respeito a cultura de musica?

Hé um esfor¢o, mas ¢ um equilibrio dificil. Sobretudo nos géneros que a mim interessam e
nas coisas que eu quero destacar, ndo ha mesmo assim tanta mdo de obra feminina. Tens

uma Maria Reis, percebes? Nao tens uma porrada de Maria Reis. O que ndo quer dizer que...

108



La esta, por exemplo, se calhar, se formos a ver fora de Portugal, todos os nomes a que a
Time Out deu mais destaque nos Ultimos anos, foram nomes femininos — grandes cantoras
pop mulheres. Nomes como uma Olivia Rodrigo, uma Taylor Swift, uma Karol G. Todas
tiveram uma atengdo, por exemplo, em termos de eventos ¢ da maneira como tratamos
aquilo, muito maior que qualquer homem. No mesmo comprimento de onda, percebes?
Agora, quando olhas para a musica alternativa, experimental, etc, hd um desequilibrio que

comega muito antes do teu trabalho de jornalista.

E um esfor¢o que temos de estar conscientes e que temos de fazer mesmo, mas o problema
vem de tras. Por exemplo, eu aqui ha uns tempos tinha uma mensalidade na Sala Lisa, estava
14 a programar. E eu deixei de fazer aquilo, precisamente porque eu s6 conseguia fazer quase
lineups integralmente masculinos, € como eu ndo me sentia confortavel com isso, preferi
deixar de fazer s6. Porque, epd, ndo conseguia arranjar os nomes que me interessassem para
o conceito que eu tinha criado, era muito dificil. E com o pouco dinheiro que eu tinha, era
muito mais dificil do que... pa, porque ¢ uma questao de nimeros, de matematica. Sendo que
1sso esta um bocado a mudar. Nos ultimos anos hd mais e ¢ incrivel que tu vais a um concerto,
hoje, de musica de guitarras e se calhar hd mais mulheres do que homens no publico. Em
alguns, claro, ndo estou a falar de todos, mas por exemplo, uma Olivia Rodrigo, que ndo ¢é
muito diferente do que teriam sido — em termos de som, do que quiseres — uns Blink-182 ha
20 anos. E eu vejo um publico tendencialmente feminino a ouvir aquela musica e que vai

crescer com aquilo e que vai querer tocar.

Quem fala numa Olivia Rodrigues, fala numa Phoebe Bridgers, fala em Boygenius, fala em
Lucy Dacus. H4 uma série de mulheres hoje a fazerem Rock com uma perspetiva feminina
que, com o tempo, naturalmente, vai comecar a haver uma maior paridade. Hoje essa
paridade continua a ndo existir assim tanto porque, por exemplo, vamos pensar no Rap/Hip
Hop. Tu consegues me dizer assim do pé para a mao 50 rappers? Va, 20. Quantas deles sdo

mulheres?

Contava pelos dedos de uma mao, se calhar.
Nao estou a dizer que isto seja fixe, ndo €, mas...
Esta fora do nosso controlo.

Exatamente, porque nos nao podemos inventar hoje... Eu adorava poder inventar agora 20

Mindas Guevaras e 20 Juanas Na Rap e para ai umas 50 Capicuas. Mas vai demorar tempo.

E depois ha sempre os constrangimentos de agenda, ndo ¢?
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Claro, e depois ha outra questdo que nos ainda temos que €: o que ¢ que ha de concertos esta
semana? O que vai acontecer? O que vai acontecer ¢ isto. Acho que nunca deve ter
acontecido uma semana de concertos em que nao tenha havido um Unico artista feminino.
Ou se houver ¢ tipo no Natal, naquelas semanas mesmo mortas em que nao ha mesmo nada
a passar e tens o Legendary Tigerman a tocar num sitio e os Capitdo fausto noutro. Mas
numa situagdo normal vai haver sempre representagdo feminina, mas vai ser muito menor
por razdes que estdo fora do teu controlo. Ou do meu controlo, neste caso, do nosso controlo.

Porque agenda ¢ o que ¢.

Outra variavel da minha analise é o recurso as fontes. Eu reparei que nas tuas pecas —
e isto ¢ frequente no caso da miusica e na cobertura de musica — nfio recorres muitas a
vezes a nenhuma fonte identificavel, usando antes o teu conhecimento que retiras a
partir da tua pesquisa. Ou seja, abdicam desse uso de fontes ou das agéncias em prol

do vosso know-how. Sentes que a Time Out concede essa liberdade aos jornalistas?

Sim, totalmente. Tradicionalmente, eu nunca vou a fonte, sou eu. Sdo as coisas que eu fui
lendo ao longo de anos e anos, sdo as coisas que eu fui pensando, sdo as coisas que a musica
me faz sentir. Muita fonte direta, coisas que o artista me diz. Mas, se eu quisesse ter outras

fontes, teria facilmente.

Vou ser sincero. A Time Out da-me mais liberdade nisto do que o Publico. O Publico as
vezes pede-me para falar com um especialista, e eu vou falar com o especialista s6 porque

sou obrigado, porque sendo ndo ia. Que fique isto clarissimo.
Esses pedidos sio geralmente em que formato, nas criticas, nas entrevistas?

Nao, ndo. Nas criticas nunca. Mas, sei 14, no Publico, por exemplo, se eu fizer uma capa, eu
ndo posso fazer aqueles 15 mil caracteres s6 de paleio meu. Tenho de falar com varias
pessoas. E repara, isto ndo ¢ s6 no Publico. Por exemplo, se fores a ver um artigo que eu faga
para a edi¢do trimestral da revista da Time Out, também vai haver sempre imensas fontes,
imensas vozes a falarem 14 pelo meio. Alguém dé a ver mais vozes precisamente porque ¢

pedido.

E assim. Apesar de eu estar sindicalizado, o meu trabalho, oficialmente, ¢ jornalista. Mas eu
ndo me considero propriamente um jornalista. Nao tenho qualquer interesse pela atividade
jornalista. O que me interessa a mim € critica cultural. Se me pedires para me apresentar, eu

apresento-me como escritor ou como critico cultural. Nunca como jornalista.

Um especialista, ou um jornalista especializado, portanto?
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Exatamente. Considero-me critico cultural, considero-me um ensaista, considero-me
escritor, considero-me o que quiser. Jornalista vai ser a tltima palavra que uso. Sou jornalista
porque, pronto, tenho que estar ali, tenho que ter a carteira, sou sindicalizado ao sindicato de
jornalistas, mas ¢ mais por protegdo. O meu trabalho ¢ um trabalho muito mais de
pensamento, de critica, do que, propriamente, jornalismo. Apesar de eu conseguir fazer

jornalismo, e de conseguir fazé-lo bem. Nao ¢ o que me interessa, simplesmente.

Isto nio sera o teu caso, com certeza, mas, falando da seccao de noticias do site da Time
Out, ha muita ainda esta dependéncia dos comunicados, inclusive de comunicados das
agéncias de comunicacio, dos press releases. Nem sequer é das agéncias noticiosas.

Porque ¢ que achas que isto ainda acontece?

Porque qualquer pessoa que esteja a promover um evento, tem uma agéncia de comunicagdo
a trabalhar com ela. E, havendo isso, claro, ¢ o comunicado que vai ser pedido, se tu quiseres,
ou, sei 14, trabalhas num restaurante novo. O restaurante novo quer que as pessoas falem dele
entdo contrata uma agéncia. Mesmo que ndo te interesse a ti a agéncia... €, por exemplo, eu
evito nos meus textos, citar press releases, nunca cito nada que venha la escrito. S6 meto o
preco no fim, se tiver que ser, ou onde ¢ que vai ser. Recuso-me mesmo, liminarmente, a
copiar aquilo. Acontecera alguma vez ou outra, porque € uma coisa que eu nao quero mesmo

fazer, e entdo esta Ia.

Tu sabes como ¢ que funciona a traducdo de artigos escritos por colaboradores
estrangeiros? Isto é, por quem é que passa o texto, quem ¢ que decide se é publicado no

site da Time Out Lisboa ou nao, quem é que faz a adaptacio dos textos?

Esse trabalho, se ndo me engano, ¢ feito pela Steffany [publisher da Time Out Lisboa] e pelo
Hugo Torres [diretor-adjunto da Time Out Lisboa], mas posso estar enganado. Sdo quase

sempre eles que traduzem e sdo eles que decidem, porque sdo eles que t€ém acesso a isso.

Isto ¢ meramente baseado na minha investigacido. S6 houve uma entrevista com uma
artista latina, mas por uma que seja, em termos de niimeros, de contabilidade, ja ¢ uma
representacio interessante. E foi com a Villano Antillano, que ¢ da América Latina, e
eu queria sO perguntar se a proximidade com a lingua espanhola também acaba por

ditar a escolha do artista entrevistado ou nao?

Eu ndo sei se ¢ a proximidade com a lingua, diria mesmo que € o interesse pela musica. Mas

sim, a proximidade com a lingua também ¢ algo importante. Eu falo varias vezes com artistas
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espanhois porque, por um lado, € algo que me interessa; por outro, porque ¢ uma tendéncia
global, ndo apenas em Portugal. H4 um artigo que eu escrevi para o Publico no inicio do ano
passado, se ndo me engano, sobre o impacto que a musica latina tem cada vez mais no
mundo. E ¢ por isso que se fala com eles, porque um tipo latino com quem eu falo tem um
alcance, uma proximidade geografica, mas tem também uma relevancia neste momento. Por
exemplo, ha 10 anos tu eras a Shakira e tu eras obrigada a cantar em inglés porque querias
ter uma carreira internacional. Tu hoje és o Bad Bunny, ndo cantas em inglé€s nem a tiro e és

um dos gajos mais ouvidos na Internet.
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Apéndice V — Tabulacio Cruzada entre “Género Musical” e “Género Jornalistico”
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Apéndice VI — Tabula¢do Cruzada entre “Enquadramento” e “Género do Artista”

Tabulagao cruzada GeneroArtista * Enquadramento

Enguadramento

Artista Evento Objeto Total

Génerofntista  Homem  Contagem a1 4 2 a7
% em GeneroArista 89,5% 7.0% 35% 100,0%

% em Enguadramento G6,2% 16,0% GG, 7% 54, 3%

% do Total 48 6% 38% 1,9% 54.3%

Mulher Contagem 12 0 ] 12
% em GeneroArista 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%

% em Enguadramento 15,6% 0,0% 0,0% 11,4%

% do Total 11,4% 0,0% 0,0% 11,4%

Varios Contagem 13 P 1 35
% em GeneroArista 3T 1% 60,0% 2,9% 100,0%

% em Enguadramento 16,9% a4,0% 33,3% 33,3%

% do Total 12,4% 20,0% 1,0% 33,3%

Qutrao Contagem 1 0 ] 1
% em GeneroArista 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%

% em Enguadramento 1,3% 0,0% 0,0% 1,0%

% do Total 1,0% 0,0% 0,0% 1,0%

Total Contagem ir 25 3 1058
% em GeneroArista 73,3% 23,8% 2,9% 100,0%

% em Enguadramento 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

% do Total 73,3% 23.8% 2,9% 100,0%

N=119
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Apéndice VII — Tabula¢ao Cruzada entre “Enquadramento” e “Género Musical”

Tabulacdo cruzada GéneroMusical * Enquadramento

Enquadramento

Artista Evento Objeto Total
GéneroMusical  Pop Contagem 13 1 1 15
% em GéneroMusical 86,7% 6,7% 6,7% 100,0%
% em Enquadramento 17,3% 3,7% 33,3% 14,3%
% do Total 12,4% 1,0% 1,0% 14,3%
Rock Contagem 15 1 0 16
% em GéneroMusical 93,8% 6,3% 0,0% 100,0%
% em Enquadramento 20,0% 3,7% 0,0% 15,2%
% do Total 14,3% 1,0% 0,0% 15,2%
Indie /Al () C 14 1 o 15
% em GéneroMusical 93,3% 6,7% 0,0% 100,0%
% em Enquadramento 18,7% 3,7% 0,0% 14,3%
% do Total 13,3% 1,0% 0,0% 14,3%
Hip Hop/Rap Contagem 3 0 0 3
% em GéneroMusical 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
% em Enquadramento 4,0% 0,0% 0,0% 2,9%
% do Total 2,9% | 0.9% | 0.9% | 2,9%
Eletronica/Danca  Contagem 7 2 0 9
% em GéneroMusical 77,8% 22,2% 0,0% 100,0%
% em Enquadramento 9,3% 7,4% 0,0% 8,6%
% do Total 6,7% 1,9% 0,0% 8,6%
Jazz Contagem 1 3 0 4
% em GéneroMusical 25,0% 75,0% 0,0% 100,0%
% em Enquadramento 1,3% 11,1% 0,0% 3,8%
% do Total 1,0% 2,9% 0,0% 3,8%
Classica C 2 4 0 6
% em GéneroMusical 333%  66,7%  0,0% 100,0%
% em Enquadramento 2,7% 14,8% 0,0% 5,7%
% do Total 1,9% 3,8% 0,0% 5,7%
Fado Contagem 3 0 0 3
% em GéneroMusical 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
% em Enquadramento 4,0% 0,0% 0,0% 2,9%
% do Total 2,9% 0,0% 0,0% 2,9%
Folk/Popular Contagem I 5 2 || 8
% em GéneroMusical 62,5%  25,0%  12,5%  100,0%
% em Enquadramento 6,7% 7,4% 33,3% 7,6%
% do Total 4,8% 1,9% 1,0% 7,6%
Global Contagem 0 i 0 1
% em GéneroMusical 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
% em Enquadramento 0,0% 3,7% 0,0% 1,0%
% do Total 0,0% 1,0% 0,0% 1,0%
Raggeton Contagem Z 0 0 2
% em GéneroMusical 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
% em Enquadramento 2,7% 0,0% 0,0% 1,9%
% do Total 1,9 0,0%  0,0%  1,9%
Vérios Contagem 5 10 0 15
% em GéneroMusical 33,3% 66,7% 0,0% 100,0%
% em Enquadramento 6,7% 37,0% 0,0% 14,3%
% do Total 4,8% 9,5% 0,0% 14,3%
Metal Contagem 5 2 0 7
% em GéneroMusical 71,4% 28,6% 0,0% 100,0%
% em Enquadramento 6,7% 7,4% 0,0% 6,7%
% do Total 4,8% 1,9% 0,0% 6,7%
Musical Contagem 0 0 b & 1
% em GéneroMusical 0,0% 0,0% 100,0% 100,0%
% em Enquadramento 0,0% 0,0% 33,3% 1,0%
% do Total 0,0% 0,0% 1,0% 1,0%
Total Contag 75 27 3 105
% em GéneroMusical 71,4% 25,7% 2,9% 100,0%
% em Enquadramento  100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% do Total 71,4% 25,7% 2,9% 100,0%
N=119
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Apéndice VIII — Tabulac¢ido Cruzada entre “Proveniéncia” e “Género Jornalistico”

Tabulagdo cruzada Génerojornalistico * Proveniéncia

Proveniéncia
América do América do Resto da
Portugal Brasil Norte Sul Reino Unido Europa Varias Total
Génerojornalistico  Noticia G 62 1 18 1 7 4 14 107
% em Génerojornalistico  57,9%  0,9% 16,8% 0,9% 6,5% 3,7%  13,1%  100,0%
% em Proveniéncia  86,1%  100,0% 100,0% 50,0%  100,0% 100,0% 100,0%  90,7%
% do Total 52,5%  0,8% 15,3% 0,8% 5.9% 34%  119%  90,7%
Entrevista ﬂagem 12 | »(1 | 2 | 1 | 2 | i i 0 I 11 1
% em Génerojornalistico  90,9%  0,0% 0,0% 9,1% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
%emProveniéncla  13,9%  0,0% 0,0% 50,0% 0,0% 0,0% 0,0%  9,3%
% do Total 8,5%  0,0% 0,0% 0,8% 0,0% 00%  0,0% 9,3%
Total Contagem 72 1 18 2 7 4 14 118
% em Génerojornalistico  61,0%  0,8% 15,3% 1,7% 5,9% 3,4%  11,9% 100,0%
% em P éncia 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%  100,0%
% do Total 61,05  0,8% 15,3% 1,7% 5,9% 3,4%  11,9%  100,0%
N=119
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