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Relatério de Estagio Curricular — Produgdo de Conteudos e Comunicagao para Marcas e
Empresas

Ana Beatriz Morato Batalha de Oliveira

RESUMO

O presente relatério visa descrever o estdgio curricular realizado na Adagietto —
Boutique de Comunicacdo, de 1 de fevereiro a 28 de abril de 2017 no ambito do
segundo ano do mestrado em Ciéncias da Comunicag¢do, especializacdo em
Comunicacgao Estratégica.

O estagio incidiu, sobretudo, na producdo de conteudos e foi realizado no
Departamento de Conteudos da agéncia. Como tal, serdo expostas todas as tarefas
realizadas neste ambito, bem como um breve enquadramento tedrico sobre a
adaptacdo das marcas face ao novo paradigma da comunicacdo, importancia de
Producdo de Conteludos para uma marca ou empresa e a diferenca entre comunicacao
de marcas e para marcas. Apresentarei, também os conceitos de as nog¢des basicas de
Community Management e de Copywriting, e a sua relevancia no universo da
comunicagao actual.

Descrevem-se as tarefas realizadas, bem como os desafios e problematicas
encontradas durante o periodo de estdgio, seguindo-se uma andlise critica sobre o
estagio e a instituicdo de acolhimento.

PALAVRAS-CHAVE: PRODUCAODE CONTEUDOS; COMMUNITY MANAGEMENT;
COPYWRITING; COMUNICACAO ESTRATEGICA DIGITAL; CLIPPING; NOVO PARIDGMA
COMUNICACIONAL



Curricular Internship Report - Content Production and Communication for Brands and
Companys

Ana Beatriz Morato Batalha de Oliveira

ABSTRACT

This report aims to describe the curricular internship held at Adagietto -
Boutique de Comunicagao, from February 1 to April 28, 2017 within the scope of the
second year of the master's degree in Communication Sciences, specialization in
Strategic Communication.

The internship focused mainly on the production of content and was carried
out in the content department of the agency. As such, will be exposed all the tasks
performed in this scope, as well as a brief theoretical framework on the importance of
Content Production for a brand or company. | will also present the concepts of the
basics of Community Management and Copywriting, and their relevance in today's
communication universe.

The internship focused mainly on the production of content and was carried out in the
content department of the agency. As such, it will be exposed all the tasks carried out
in this scope, as well as a brief theoretical framework on the adaptation of brands to
the new paradigm of communication, importance of Content Production for a brand or
company and the difference between communication of and for a brand. | will also
present the concepts of the basics of Community Management and Copywriting, and
their relevance in today's communication universe.

The tasks performed, as well as the challenges and problems encountered
during the probationary period are described, followed by a critical analysis of the
internship and the host institution.

KEY-WORDS: PRODUCTION OF CONTENT, COMMUNITY MANAGEMENT;
COPYWRITING; DIGITAL STRATEGIC COMMUNICATION; CLIPPING; NEW PARADIGM OF

COMMUNICATION
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Introducgao

O relatério apresentado é desenvolvido como parte integrante da componente
nao letiva “Estagio Curricular”, com vista a conclusao do nivel de estudos de Mestrado
de Ciéncias da Comunica¢do, vertente Comunicacdo Estratégica, na Faculdade de
Ciéncias Sociais e Humanas da Universidade Nova de Lisboa.

O estagio realizou-se na Adagietto, uma Boutique de Comunicagdo
especializada em Relagdes Publicas, Marketing Digital e Producao de Contetdos.

A escolha da instituicdao de acolhimento teve em conta as parcerias de estagio
estabelecidas pela Faculdade e recaiu sobre a op¢cdo que mais me fez sentido, uma vez
gue poderia explorar diversas vertentes da comunicacdo. Inicialmente, a minha area
de interesse de estagio era o Marketing Digital. Na candidatura e na consequente
entrevista de estagio, sempre manifestei essa vontade. No entanto, devido a
impossibilidade manifestada pela agéncia, tal ndo se tornou possivel. Estabelecido o
protocolo e iniciado o estdgio, o projecto prendeu-se com a execucdo eficiente de
trabalhos para dois departamentos, o de Conteldos e o de Relagdes Publicas, tendo
existido um foco maioritario no primeiro.

A estrutura do relatério é organizada é quatro capitulos. O primeiro, dedicado a
caracterizacdo da entidade onde o estagio foi realizado e a andlise do seu meio
envolvente. Segue-se uma descricdo das tarefas desempenhadas no estagio, no
capitulo dois e, nos capitulos seguintes, é feito um tratamento da componente teérica
do relatério através de bibliografia recolhida, com foco na area da comunicagao digital,
nomeadamente através da abordagem ao novo paradigma da comunica¢do e como as
marcas tiveram de readaptar a sua comunicacdo, da explicacdo dos conceitos de
Community Management, Copywriting e Clipping, bem como, outras nog¢des que

envolvem a producgdo de conteldos e uma reflexao critica sobre o estagio.



Capitulo 1 - Caracterizacao da entidade institucional

1.1.) Apresentacao da Adagietto

A Adagietto, sediada em Lisboa, é autodenominada Boutique de Comunicagao,
distinguindo-se das restantes agéncias de comunicagao pela forma como trata o seu
cliente. Tem como atividade principal a comunicagao, em todas as suas vertentes,
especificamente nas areas de Marketing Digital, Relagcdes Publicas e Producdo de
Conteldos, areas que ddo nome aos trés departamentos da agéncia.

A histéria da Adagietto comecou a escrever-se no ano de 2008, num projeto
idealizado e promovido por Vanessa Osério que, licenciada em Comunicacdo e
Marketing, ambicionava ter a sua prépria agéncia. Juntamente com o seu marido e
sécio, Rui Edmond, instalaram-se na Rua Alexandre Herculano, rua adjacente a
Avenida da Liberdade e comegaram a formar a sua equipa.

Foi perspectivada uma agéncia de comunicacgdo feita de pessoas e para pessoas,
inovadora e distinta de todas as outras, com uma cultura muito prdpria, assente no
minimalismo, no rigor e na inovacdo. Todas os seus trabalhadores sdao escolhidos por
forma a que o ambiente e forma de trabalho se desenvolvam em harmonia e que,
acima de tudo, se possa construir uma segunda casa no local de trabalho. Estes
principios interiorizados pela empresa tém sido um dos seus principais eixos
estratégicos na abordagem a comunicac¢ao e no seu posicionamento na area.

A Adagietto engloba duas empresas, a Moulin Rouge, constituida pelos
Departamentos de Comunicacdo — Relacdes Publicas, Marketing Digital e Conteudos -,
e a Luneta, uma produtora de video e audiovisuais que trabalha de forma
independente mas que complementa muitos dos projetos desenvolvidos pela outra
parte da empresa, a Moulin Rouge.

1.2.) Objetivos, estratégias e actividades da empresa

Fonte: Adagietto — Boutique de Comunicacdo
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Tendo como principal atividade a comunicacdo, a Adagietto tem o intuito, desde a
sua fundacdo, de se distinguir e marcar o seu valor profissional no mercado. Os seus
objetivos passam por trabalhar com marcas e empresas interessantes, que reflictam a
filosofia também incutida na agéncia: o gosto pelos desafios e a valorizagdo da
criatividade e da inteligéncia.

Fruto disso, sdao os resultados ja obtidos pela empresa nestes ultimos nove anos.
Ndo sé de comunica¢cdo mas também de vendas.

A agéncia possui clientes de renome. No Departamento de Relagdes Publicas, as
marcas que sao comunicadas dispersam-se por diferentes editorias, desde a Aviagao, a
Moda, passando pelo Gaming, pela Beleza e pela Economia. Esta comunicacdo é feita
através de Press Releases, Organizacdo de Eventos, Parcerias com Influenciadores
Digitais e Lideres de Opinido, entre outras ac¢des estratégicas.

Nem todos os membros do Departamento trabalham com os mesmos clientes.
Uma ou varias pessoas sdo distinguidas para o cargo de responsavel da marca. Por
exemplo, a PlayStation Portugal e a Fnac sdo da responsabilidade de dois elementos, a
comunicac¢do do Grupo Brodheim é gerida por trés funciondrios. A Omega Pharma tem
quatro pessoas na sua equipa, bem como o Grupo Your. No total, o Departamento de
Relagdes Publicas aglomera nove funcionarios.

O Departamento de Conteudos detém, igualmente, clientes exigentes,
nomeadamente o Banco Big, a Fnac e a José de Mello e Saude. Composta por dois
copywriters e um designer, a equipa divide tarefas entre a publicacdo de artigos para a
Estante Digital, a producdo total da Revista Estante e da Revista +Vida, bem como a
producao de conteldos para Newsletters do Banco Big.

Quanto ao Departamento de Marketing Digital, este é constituido por dois
designers que simultaneamente fazem a monitorizacao das redes sociais, concentram
o seu trabalho para marcas como Omega Pharma, Sonae, lkaros-Hemera e Casa da
Moeda. As funcoes deste Departamento prendem-se com a criacdo de ilustracdes e a
gestdo de redes sociais.

Com nove anos de atividade, a empresa tem vindo a crescer e a marcar um
territério fixo no seu mercado. O lema da empresa estabelece-se no contacto
especializado com o cliente e na relagdo de follow-up em todo o processo de trabalho
que, além de mostrar profissionalismo e proatividade, faz com que o cliente se sinta
especial e que continue com vontade de trabalhar com a agéncia.
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1.3.) Cultura Organizacional

Durante os meus trés meses de estagio pude comprovar a distincdo entre esta
agéncia e as suas concorrentes. Além da eficacia de trabalho e profissionalismo, a boa
disposicao e alegria que todos os colaboradores demonstram ao fazerem aquilo que
gostam é contagiante. A meu ver, muito disto advém da cultura organizacional da
agéncia que é expressa nos seguintes parametros:

e O sistema de buddys: Todos os membros tém um buddy, isto é, um
padrinho ou uma madrinha que é responsavel pela sua integragdo. Esta
pessoa é sempre o anterior novato da casa. O buddy e a sua delfina ou
delfim tém de almocar juntos todos os meses e o buddy esta encarregue de
celebrar o aniversario do seu “mais pequeno”;

e Brainstormings: O Departamento de Relagdes Publicas realiza, todos os
meses, Brainstormings quando todos os membros, juntamente com os dois
diretores da agéncia, reinem-se numa sala — chamada Caixa — para debater
os temas, os projetos e os objetivos do més. Os restantes Departamentos,
caso necessitem de auxilio de outros Departamentos, também organizam
0s seus Brainstormings convocando, individualmente via e-mail, quem
pretenderem;

e Chefe de escritério: Todas as semanas, existe uma pessoa da Team
Adagietto que é responsavel por abrir a porta a quem toca a campainha,
assegutar a arrumacao e o bom funcionamento de todos os escritérios. Esta
selecdo é feita pela ordem cronolégica de entrada na agéncia. Iniciando na
Vanessa Osério — a diretora — e passando por todos os colaboradores;

e learning Stop: Todos os meses, uma pessoa é escolhida pelos diretores
para expor oralmente e debater, com os colegas, um tema pertinente e
atual da sua area de trabalho;

e Kick-off: Todos os anos, no més de janeiro, é organizado um fim-de-semana
num hotel, que pretende juntar todos os colaboradores da agéncia para
passar um agradavel momento enquanto fazem uma reflexdo critica do ano
de trabalho, avaliando os objectivos alcancados e os desafios encontrados;

e Scores: Assim que um funcionario conquista um bom resultado, ganha um
novo cliente, ganha reconhecimento ou um elogio vindo de alguém fora da
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agéncia com quem trabalhou, recebe imediatamente um score, que pode
ser celebrado por um bdnus no ordenado ou por um presente simbdlico;

Embaixadores: O membro mais novo, em idade, de cada Departamento —
Rela¢des Publicas, Contelddos, Marketing Digital e Luneta — é responsavel
pela organizagao do seu escritério. Isto é, tem de fiscalizar se o local estd
sempre em harmonia, bem arrumado e que cumpra as regras de
minimalismo incutidos: cada secretdria deve ter apenas os elementos
essenciais e, assim, que termina o dia de trabalho, apenas podem ficar trés
objetos em cima da mesa.
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Capitulo 2 - Tarefas e competéncias desenvolvidas ao longo do
estagio curricular

2.1.) Objetivos do estagio curricular

Com a possibilidade de realizar um estdgio curricular inserido na programacao
do mestrado, o primeiro grande objetivo prendeu-se em selecionar uma empresa
experiente e com uma atividade forte no mercado, de modo a ser possivel uma
percecdo real do que é o quotidiano de uma grande empresa, neste caso especifico, de
uma agéncia de comunicacdo, trabalhando perto de profissionais que possam
proporcionar uma formacdo e uma aprendizagem iniciais com importancia futura na
vida profissional do mestrando.

O estdgio curricular teve inicio em fevereiro de 2017, prolongando-se até ao
més de abril do mesmo ano. Ao longo das primeiras semanas, o principal objetivo
fixava-se em adquirir e interiorizar todos os procedimentos e nog¢des de trabalho
necessdrias para me adequar a atividade normal do Departamento de Conteudos e,
em especial, a adaptacdo ao site da Estante e a producdo de contetddos para o mesmo.

Concluida a fase inicial de formacdo para as fungdes a desempenhar, o trabalho
gue se seguia, embora sempre com auxilio dos profissionais da empresa, seria
desenvolvido com um nivel de independéncia significativo e também fundamental
para poder aliar os meus conhecimentos tedricos adquiridos no mestrado, a parte
pratica aplicada diariamente. Assim, foi possivel cumprir de forma satisfatéria o
objetivo geral para este estagio. Atingir um nivel de experiéncia e de habituacdo ao
guotidiano e as exigéncias de uma agéncia de comunicac¢do, que se possam converter
em trunfos futuros para a integracdo numa nova empresa da area.

2.2.) Exposigao das tarefas realizadas

O estagio curricular na Adagietto foi realizado no Departamento de Conteudos
e, no ultimo més e meio, também no Departamento de Rela¢des Publicas. O meu
desejo foi, desde a minha candidatura para o estagio na Adagietto, estagiar em
Marketing Digital. Por impossibilidade do Departamento, que ndo conseguia receber
um estagiario naquela altura por ndo haver disponibilidade de um orientador,
conversei com o meu orientador de Conteldos — que acabou por ser sempre o mesmo
durante todo o estagio — e, com o intuito de querer absorver o maximo de
conhecimentos possiveis durante os trés meses, ficou apalavrado que iria iniciar o
trabalho pelo Departamento de Conteldos e, no segundo e terceiro meses,
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experienciaria os restantes Departamentos, trabalhando um més em cada um.
Contudo, infelizmente, ndo foi o que aconteceu e, apenas, nas ultimas semanas de
estdgio, recebi algumas nog¢des bdsicas de Marketing Digital, mais concretamente em
relagdo a monitorizagao das redes sociais das marcas clientes da empresa.

2.2.1.) Elaboracao de artigos literdrios para o site “Estante”

O estagio teve maior énfase na producdo de conteudos literarios para o site
Estante, propriedade da Fnac, o principal cliente do Departamento de Conteudos. A
revista Estante, de cariz trimestral e que se encontra a venda nas superficies
comerciais da empresa, foi originalmente criada pela Adagietto em parceria com a
Fnac. E na agéncia que se produzem todos os conteldos literarios, desde a criagdo e
criatividade até ao produto final. Esta revista tem dois formatos: papel e o digital.

As atividades realizadas diariamente foram realizadas na plataforma digital. A
tarefa consistia em pesquisar, ao inicio de cada manh3, noticias da ordem do dia
relacionadas com literatura e reproduzi-las no site, tendo em conta todos os
parametros a que este habitua os seus visualizadores: uma escrita concisa, original e
empolgante, tal como um livro. As noticias eram previamente aprovadas pelo
orientador e coordenador de Contetdos.

Além dos artigos noticiosos, o trabalho didrio abrangia também outros artigos
mais elaborados, como “A Ler”, com a apresentacdao de um escritor de grande
interesse e de toda a sua obra; “Ler a primeira” que pretendia dar a conhecer, pela
primeira vez, um escritor e a sua obra ao publico, bem como, artigos mais didaticos,
como listas de livros para ler durante uma certo periodo — férias da Pascoa, Carnaval,
Dia dos Namorados - ou direcionados para publicos especifico, como pais e filhos no
Dia do Pai. Estes artigos eram-me atribuidos no inicio de cada més, numa reunido com
o meu orientador de estagio, em que eram calendarizados todos os artigos a realizar
no més seguinte.

2.2.2.) Composicao de entradas de Portefdlio para o site Adagietto

Com o intuito de atualizar os conteldos do site da Adagietto, foi-me proposto
ficar responsavel pela tarefa de atualizacdo do Portefdlio. Este Portefdlio, que esta
numa seccdo do site, pretende dar a conhecer todas as acdes e eventos desenvolvidos
pela agéncia.
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Para isto, foi-me facultada uma lista dos trabalhos mais pertinentes e
relevantes para colocar online e a minha func¢do passou por entrevistar o responsavel
por cada um deles por forma a expor a atividade em texto, num cariz formal e
profissional.

Todo este processo abrangia as ac¢Oes de todas as areas da empresa, o que me
possibilitou, ndo sé inteirar-me mais da histéria e dos anteriores trabalhos executados,
como conhecer um pouco melhor cada membro e o seu processo de trabalho.

A orientagdo deste projecto foi feita pelo préprio director da agéncia, com
quem tinha uma reunido quinzenalmente — Conversas de Portefélio — onde
estabeleciamos o ponto de situacdo do trabalho e expunha todas as duvidas.

2.2.3.) Elaboragao de relatdrios para marcas do Departamento de

Relagdes Publicas

Comunicar uma marca engloba diferentes parametros. Além de toda a
comunicacado feita através de Press Releases, organizacdo de eventos, parcerias com
lideres de opinido e influenciadores digitais, também é necessario relatar todos os
resultados obtidos através de clipping. Com o apoio da plataforma Cision, o trabalho
fica muito facilitado, uma vez que ao inserir o nome da marca cliente, sdo-nos dadas as
referéncias registadas em todos os meios.

O intuito destes relatérios, que podem ser semanais, mensais ou trimestrais -
em conformidade com o desejo do cliente e de acordo com a quantidade de
referéncias obtidas — é de relatar em que canais de comunicacdo a marca é
referenciada. Por norma, as marcas perspetivam um nimero total de referéncias que
pretendem alcancar, tendo em conta diversos parametros, como colec¢des, novidades
e outros projectos que possam reforcar a projec¢ao da marca.

Nesta fase, as minhas fung¢des passaram por recolher o clipping feito pela Cision
e elaborar uma apresentacdao de PowerPoint, em que cada slide representava uma
referéncia. Na sua composicdo descrevia o meio, a data e todos os pormenores
essenciais, referenciados sobre a marca.

Estes relatérios sdo feitos para todas as marcas clientes, tendo-me sido
atribuido o Grupo Brodheim. Elaborei, desde o més de marco, todos os relatorios
semanais da Guess — uma marca de moda muito popular e que conquista muitas
referéncias, dai a necessidade dos relatdrios semanais — e os relatérios mensais do
més de marco e de abril, das restantes marcas do grupo, Furla, Timberland, Tod’s,
Burberry e Vans.
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A estrutura destes relatérios, embora as marcas pertengam todas ao mesmo
grupo empresarial, ndo obedeciam aos mesmos parametros. Com as apresentagées
sempre organizadas em PowerPoint, a constituicdo dos slides ndo era a mesma, uma
vez que nem todos os conteudos interessavam a todas as marcas e que cada uma tem
a sua particularidade.

Para marcas como a Timberland, as referéncias que mais interessavam ao
cliente, diziam respeito ao calcado e ndo vestuario ou acessérios e joalharia. O ponto
comum de todas, era verificar, sobretudo, as novas cole¢des e analisar o seu impacto
nos media.

Todas as referéncias “clippadas” englobavam os meios de imprensa - jornais e
revistas -, televisivos, quando a marca era referenciada, por exemplo, em talk shows e
no digital, tanto meios online como blogues (as redes sociais ndo sdo usadas para
efeitos de clipping).

2.2.4.) Colaboragdo em projetos de Relagdes Publicas

Tendo manifestado, desde o inicio do estagio, a minha vontade de explorar
todos os Departamentos, durante o segundo més foi-me dada a oportunidade de
colaborar mais com o Departamento de RelagGes Publicas. Além dos relatérios que
referi acima, disponibilizei-me para realizar tarefas juntamente com os colaboradores
de Relagbes Publicas.

Foi o caso das andlises de clipping. O Grupo Brodheim passou a ser cliente
Adagietto em fevereiro de 2017. Para o trabalho de comunicag¢do das marcas do Grupo
fosse feito da melhor forma e superando o trabalho da agéncia referido
anteriormente, foi-me atribuida a tarefa de analisar o clipping de todas as marcas do
Grupo — Vans, Guess, Tod’s, Furla, Timberland e Burberry — referente ao ano de 2016 e
verificar em que meios cada uma delas obteve mais referéncias, de que forma foram
referenciadas, por quais jornalistas, em que sec¢des e quais os produtos de maior
relevo. Apds esta andlise, reuni com a Ana Miguel, a Catarina Querido e a Maria
Resende (responsaveis pela comunicacdo da marca na agéncia), e também com os
diretores, e apresentei as conclusdes do trabalho realizado.

Trabalhar em Rela¢des Publicas também é organizar eventos. A maioria dos
eventos criados durante o periodo em que estagiei, foram realizados em ambientes
intimistas. Para os eventos das marcas Bio-Oil, Lactacyd e Tod’s, auxiliei nos
preparativos decorativos, como colagens de cartazes, escrita em quadros de giz,
mudanca de fronhas de almofadas, atividades muito simples mas que ha necessidade
de serem feitas para que os eventos se concretizem. Em relacdo a um evento da
Timberland que teve lugar num barco, foi-me dada a oportunidade de escolher o
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barco, in loco, nas Docas de Lisboa e perspetivar toda a sua decoragdo e dindamicas do
evento.

A ferramenta de trabalho mais importante num Departamento de Relacdes
Plblicas é a Base de Dados. Esta tabela de contactos permite que os funcionarios
procurem, directamente, os jornalistas ou meios que desejam contactar, tendo apenas
que consultar a editoria pretendida — que pode variar entre Moda, Beleza, Economia,
Politica, Cultura, entre outras. Sendo esta ferramenta usada por todos e de cariz
editdvel, nem sempre se encontra no melhor estado ou é de facil acesso. Os meios
também vao mudando os seus contactos telefénicos e de e-mail, bem como de
jornalistas. Posto isto, auxiliei diversas vezes o Departamento de RP, contactando os
proprios meios para atualizar a Base de Dados.

Uma vez que as marcas do Grupo Brodheim ndo sdao nacionais, tive como
tarefa, em certos momentos, fazer a traducdo dos Press Releases divulgados pelas
marcas noutros paises. Esses PR’s, originalmente escritos na lingua inglesa, davam a
conhecer novas cole¢Ges das marcas e todos os seus pormenores fulcrais.

2.2.5.) Nogoes Basicas de Marketing Digital

Ja perto do fim do estdgio, foi-me facultada uma sessdo sobre nog¢des basicas
de Monitorizacdo de Redes Sociais, em que pude verificar todo o trabalho que é
desenvolvido nas paginas de Facebook, Twitter, Instagram e LinkendIn das marcas.
Esta sessdo incidiu em aprender a responder a comentdrios e mensagens recebidas,
alimentando o espirito de comunidade nas redes.

Por uns dias, fui responsavel pelas paginas de Facebook de Bio-Qil, Cellulase,
Paranix e Bio e Sauddvel (Continente - Sonae), estive atenta as notificagdes, cliquei
“Gosto” nos comentarios, ocultei os que impediam o bom funcionamento da pagina e
respondi as questdes dos clientes do produto — a maioria das marcas com que
trabalhei sd3o de cariz farmacéutico, grande parte das respostas ja estavam redigidas e
eram automaticas, uma vez que, nestes casos é fundamental ter a opinido médica.
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Capitulo 3 - Enquadramento teodrico

3.1) O novo paradigma da comunicagao

«A emergéncia da Web 2.0 com as suas novas funcionalidades e caracteristicas
veio alterar o tradicional paradigma de comunicag¢do (“de um para todos” ou em inglés
“one to one”) e a detencdo do poder comunicacional. Consequentemente, a relagdo
entre as marcas e os consumidores foi afectada.» (Ana Margarida Barreto, 2013).

Introduzido por Tim O’Reilly (2005), na sequéncia de um conjunto de
conferéncias, o conceito de Web 2.0 - definido como um conjunto de ferramentas e
websites que permitem a colaboracdo e participacdo - alterou o tradicional paradigma
de comunicacdo “one to many” (de um para muitos) para “many to many” (muitos
para muitos). Neste sentido, a relacao entre as marcas e os consumidores teve de ser
repensada.

Tim O’Reilly (2005) introduziu o conceito de Web 2.0, alterando o tradicional
paradigma de comunicagdo. Paradigma este, tal como mencionado anteriormente,
permite a participacdo ndo so de um individuo para muitos individuos mas de muitos
para muitos. O surgimento deste novo paradigma alterou também novos habitos e
novos comportamentos, ou seja, o utilizador deixa de receber apenas a informacao
(recetor) e passa a emitir informacdes para todos os utilizadores em rede. Assistimos,
consequentemente, a uma readapta¢ao da Web face a este comportamento. O novo
paradigma permitiu meter ideias a circular, a partilhar opinides diferentes, a criar
discussdes online. Essencialmente, veio tornar a participacdo do cidaddo enquanto
agente ativo.

Carrera (2012) defende também que esta mudanca que verifica no utilizador,
uma vez que este deixa de ter uma atitude na recdo de conteudo e, por conseguinte,
torna-se um agente ativo e participativo no que diz respeito a sua ac¢ao entre milhdes
de internautas. As mudancgas sao verificadas a nivel dos comportamentos, das atitudes
e, também, no papel que a Web passa a representar nos dias de hoje.

Comunicar passou a ser algo diferente do habitual e alterou a relagao
convencional de emissor/recetor. Este novo paradigma envolve obrigatoriamente um
ou mais emissores numa relagdo com varios receptores, com relagdes entre si e
possibilidade de haver um retorno do emissor original.

Com base nas ideias de Tim O’Reilly (2005), na tabela seguinte podemos
verificar as alteracdes e perceber o que mudou da Web 1.0 para a Web 2.0.
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Tabela 1 | Diferenga entre Web 1.0 e Web 2.0: o que muda

Web 1.0 Web 2.0

Eu publico, tu lés (publicacdo) NGs publicamos, nds lemos (participacao)
Eu forneco N&s partilhamos

Era da Producdo Era da Colaboracdo

Webpage, site Wiki, blog, CMS, LMS

Web server Peer-to-Peer

Numero de visitantes por pagina Custo por click

Diretério (taxonomia) Tagging (folksonomy)

Fonte: O’Reilly, 2005 e Carrera, 2012 (adaptado)

A evolugao que se tem verificado na area das Tecnologias de Informagao e
Comunicagao (TIC), o acesso generalizado da Internet e a emergéncia dos media
sociais vieram alterar as relagdes sociais entre individuos e entre estes e as marcas.
Ndo sé os canais convencionais de comunicacdo deixaram de ser suficiente e eficazes
para as marcas como também para os consumidores e, por isso, também os conceitos
e as abordagens para explicar esta nova realidade se alteraram. A economia digital
redefiniu o papel do consumidor, agora mais presente, exigente e participativo, e
obrigou as empresas a adequarem a sua estratégia e a estarem presentes onde o
consumidor esta.

Afonso & Borges (2013), explicam, de forma clara e breve, o processo e as
consequéncias dessas alteracdes:

“O marketing tradicional estd centrado no modelo de marketing mix, introduziso em
1950 por Bordon. Na década de 1960, e de acordo com Marcarthy, o modelo de
marketing mix passou a incluir os 4 Ps tradicionais: Produto, Prego, Placement
(distribuicdo) e Promotion (Comunica¢@o). Com o passar do tempo, Booms e Bitner
propuseram 3 Ps adicionais: Pessoais, Processos e Physical Evidences (evidéncias
fisicas), constituindo abordagem dos 7Ps. Em 2005, Otalcan introduziu o conceito dos
2P+2C+3S, incluindo: Personalizagdo, Privacidade, Consumidor, estando mais orientado
para o e-marketing. Mais recentemente, as redes sociais acrescentaram uma nova
dimensdo ao mix promocional, pois atuam como facilitadores no processo de
interac¢c@o das empresas com os seus clientes ao invés dos meios tradicionais” .
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3.2) A adaptagao da comunica¢ao das marcas a emancipag¢ao do
digital

“A digitalizagdo da sociedade e da economia veio abalar o enquandramento em
que as empresas operam .“ (Pinto e Castro, 2011).

Através desta emancipacao do digital, as empresas podem tirar proveito das novas
tecnologias sociais, na medida que devem:

e OQuvir e receber insights dos clientes, através do acompanhamento do feedback
das redes sociais;

e Conversar com os clientes para promover produtos e servigos;

e |dentificar e utilizar os consumidores entusiastas para influenciar outros.

Vivemos numa crescente evolu¢do do universo da comunicacdo. Transformamo-
nos numa aldeia global, rodeados de novas tecnologias e dependentes da Internet.
Hoje em dia, basta um click para podermos aceder rapidamente a qualquer tipo de
informacdo desejada. Temos a possibilidade de filtrar os conteidos que nos
interessam devido a alargada e variada oferta, bem como, aceder diretamente a quem
pretendemos.

A emancipacdo do digital provocou uma sociedade em rede. Sociedade esta
que se foca nas redes sociais, que tém um papel crucial na alteracdo de
comportamentos e na geracdo de diversos efeitos nas comunidades. E neste sentido
que as marcas e as empresas procuram tirar partido e usar as redes sociais e todas as
plataformas digitais como ferramentas de trabalho e como vinculo de Marketing
Digital. Deste modo, definem o seu target, alcancando mais publico-alvo, estabelecem
mais notoriedade, criam uma prépria comunidade e atingem o seu maior objectivo:
aumentar as vendas.

Esta migracdo para o digital provocou diversas mudangas nas estratégias de
comunicac¢ao das marcas e das empresas. A maioria delas viu-se for¢cada a estabelecer
territério na Internet devido a digitalizacao da sociedade. O objetivo comum de todas
as empresas de comunicacdo é responder as necessidades dos seus consumidores e
estes, actualmente, concentram-se todos no universo online.

O ponto assente até agora é que todas as marcas e empresas que queiram
estar a par e acompanhar a evolucdo inevitavel das formas de comunicacdo e
informacao, é ter um vinculo digital em que Ihes seja permitido ter uma voz e marcar o
seu espaco. Quase que se pode afirmar que hoje em dia, quem ndo tem o seu préprio
espaco online, ndo existe ou ndo tem identidade. E esta constatacdo tanto se aplica a
pessoas como a marcas e empresas.
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Na adog¢do desta nova estratégia de comunicacdo é necessario delinear um
plano bem estruturado para definir como serd todo o processo estratégico de
comunicacdo, englobando os objetivos, o feedback e a interaccao obtida pelo publico-
alvo. Com o intuito de atingir todos os objetivos comunicacionais propostos e,
simultaneamente, para que sejam obtidos os resultados de uma comunicagao de
sucesso entre a empresa, marca ou instituicdo com os seus utilizadores.

A comunicagdo em ambiente digital é interativa e tem o intuito de suscitar
interesse por parte dos consumidores e o didlogo através de comentarios e feedback.
O conteudo, essencialmente visual, € um mix do conteudo gerado pelo utilizador (UGC
— User Generated Content) e do conteudo gerado pelas marcas (BGC — Brand
Generated Content), alterando também a forma como o retorno do investimento é
calculado, deixa de ser cost per thousand (CPM) para return on investiment (ROI).

Tendo em conta estas formas de como o conteudo é agora produzido, é
relevante examinar essas duas formas de comunica¢do: conteudos gerados pelas
marcas (BCG) — a comunicagdo estd sob o controlo da empresa - e conteddos gerados
pelo utilizador (UGC) —a comunicacdo é independente ao controlo da empresa.

O conteudo gerado pelo utilizador deriva da ideia de este poder ser analisado
como uma forma de comunicacdo com caracteristicas de passa-a-palavra. As marcas
deparam-se com um novo desafio: como potenciar e integrar esta nova forma do
consumidor comunicar e contar “histérias” na sua prépria comunicagao e a seu favor.

A comunicagao entre consumidores é uma fonte influente de transmissao de
informagdes. A comunicagdo com o “consumidor-a-consumidor”, facilitada pelas novas
plataformas 2.0, acelera a comunicagdo especialmente entre os consumidores
desconhecidos.

Os dois tipos de conteudos tém efeitos diferentes sob a forma como é gerada a
percecdo da imagem das marcas por parte dos consumidores: os conteldos BGC
promovem uma imagem de marca funcional, contrariamente aos conteddos UGC que
promovem uma imagem de marca que apela as emocdes, buscando o prazer imediato,
beneficiando a marca quando a comunicagao é feita numa plataforma publicas, como
por exemplo as redes sociais, e se torna num tema de discussdo através dos
comentarios dos consumidores, segundo os autores Bruhn, Schoenmueller e Schafer
(2012).

As plataformas online vieram facilitar o passa-palavra por parte dos consumidores.
Uma vez que, quando satisfeitos com um produto/servico podem originar passa-
palavra positivo, quando as suas experiéncias e expectativas ndo foram alcancadas
poderd ocorrer passa-palavra negativo. Estes cendrios podem assumir varios formatos:

e Pré-consumidor/clientes(s) para pés-consumidor/cliente(s);
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e Pods-consumidor/cliente(s) para pré-consumidor/cliente(s);
e Pré-consumidor/cliente(s) para pré-consumidor/cliente(s);
e Pods-consumidor/cliente(s) para pds-consumidor/cliente(s).

Os meios utilizados por consumidores e marcas sdo agora 0os mesmos, ao contrario
dos canais tradicionais de comunicagao. A Internet e a economia digital abriram novos
espacos e diversificaram os pontos de contactos com as empresas. Partindo do
pressuposto de que a relagdo consumidor-marca se alterou e que nos encontramos
agora num paradigma definido pela sociedade digital, importa compreender como é
gue as empresas estdo a adaptar-se a mudanca de comportamentos.

A medida que as comunicacdes através das plataformas online evoluem, os
consumidores tornam-se mais exigente, quanto a oportunidade de dialogar com as
empresas para resolver instantaneamente os seus problemas; dai o facto de as
empresas possuirem um espaco virtual que permite um atendimento mais direto com
o cliente e, também, uma forma mais rdpida da marca chegar ao seu consumidor.

E exactamente sobre as diferentes formas de fazer chegar as marcas ao
consumidor, e o desenvolvimento dos novos media como preciosos instrumentos para
aferir a percecdo e as atitudes dos consumidores, dialogar com eles e avaliar a
penetracdo das marcas nos publicos-alvo.

A comunicagao digital veio alterar a comunicagao das marcas, exigindo a estas
uma nova visdao sobre o processo de comunicacdo e abrindo novas oportunidades de
interagdo com o publico. Apesar do desafio ser maior, é importante estas marcas
manterem-se atuais.
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3.3) A importancia da produgao de contetidos nas plataformas
online

“O conteudo de comunica¢cdo apresentado aos utilizadores pode e deve ter
caracteristicas inovadoras face aos outros media, tornando-a direta, individualizada e
bidireccional. As funcionalidades da internet possibilitam o desenvolvimento de
conteudos especificos e interactivos que constituem a chave para aumentar a
satisfagdo dos clientes e, consequentemente, a sua fideliza¢éo” (Lindon, Lendrevie,
Lévy, Dlonisio & Rodrigues, 2004).

Dado o passo de criagdao de um vinculo digital, existem outros aspetos a ter em
conta e de extrema importancia. Uma vez que a comunicagdo digital ndo nos
possibilita uma avaliacdo do contacto fisico, é cada vez mais fundamental a empresa
pensar e trabalhar a forma como se da a conhecer através deste espaco, tanto na
perspectiva visual como verbal. E neste sentido que a produgdo de contetidos nos dias
de hoje se torna imprescindivel enquanto ferramenta de trabalho para o mercado da
comunicagao.

A producdo de conteudos é uma tarefa muito abrangente. Estes conteudos
dispersam-se das mais variadas formas. Tanto pode ser através de publicacGes para
blogues ou sites das marcas e empresas, como da redacdo de artigos de caracter
noticioso ou publicitarios, da criacdo de newsletters, ou da elaboracdo de copys para
publicagdes nas redes sociais, entre outros materiais de comunicacao.

Assim como abrangente, a tarefa também é exigente. Nos dias que correm,
(quase) todas as pessoas tém as suas contas nas mais variadas redes sociais —
Facebook, Instagram, Twitter, Linked In, entre outras — e muitas delas até tém o seu
proprio blogue. No entanto, enquanto marca, o objetivo ndo passa apenas por
produzir conteudos. Estes conteidos tém de ser apelativos e provocar engagement
com os utilizadores para que se crie notoriedade e a marca seja bem sucedida,
alcancando resultados de vendas.

Existem varias areas de negdcio que sdo mais desafiantes no que diz respeito a
producao de conteudos. Uma empresa mais criativa e, sobretudo, dedicada a cultura,
tem tendéncia a produzir conteudos mais apelativos do que uma mais tradicional e
institucional.

No caso especifico do meu estagio, produzir conteddos para um site de
literatura possibilitou-me uma maior liberdade de escrita e de dar asas a minha
imaginacdo devido a temadtica literdria, que por si ja tem o intuito de alargar os
horizontes dos leitores. Acresce-se que existiam outros componentes de sucesso que
se traduziram numa maior responsabilidade e exigéncia. A revista Estante, da empresa
Fnac ndo tem propriamente um concorrente direto no seu mercado. Na producdo de
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conteudos literdrios diarios e artigos aprofundados é a Unica no mercado nacional,
quer no formato papel, quer no formato digital. E éptimo para a empresa mas no
entanto, traz uma grande responsabilidade acrescida para mim enquanto estagiaria
que nunca tinha feito nada do género. Além do mais, a empresa por detrds da revista,
a Fnac, é uma empresa de renome na sua area, quer cultural como das novas
tecnologias, o que faz com que queira manter a sua reputagdao e produzir excelentes
conteudos online.

Deste modo, produzindo conteldos inovadores e surpreendente, mas tendo
sempre a imagem e a cultura da marca como linha condutora, cria mais entusiasmo e a
reacdo ao conteudo produzido é maior.

Quanto mais apelativo o conteudo for, mais atengdo ird captar e gerar na
comunidade, o que sé traz vantagens para uma marca ou empresa.

O foco da area de negdcio é, por diversas vezes, determinante para o feedback
do publico-alvo. No entanto, tudo é possivel de comunicar de forma interessante,
basta sobretudo existir criatividade e outros parametros a ter em conta.
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3.3.1) Fatores para tornar o contetido mais apelativo

Mas como se alcanga este “conteuddo de qualidade”? Criar um bom contetdo é
o passo fundamental para ter uma plataforma digital de sucesso.

Este sucesso pode ser analisado essencialmente através das visualizagGes dos
websites e dos blogues e do feedback e da interac¢do nas redes sociais, através de
gostos, comentarios ou mensagens.

O principal objetivo de qualquer marca ou empresa é criar uma relagdo
duradoura com os seus clientes e fidelizd-los. Isto torna-se possivel através da
producdo de conteudos nas plataformas digitais, quer seja em websites, blogues ou
redes sociais. Enquanto profissionais de comunicacdo, pretende-se que todos os
conteldos sejam vistos pelo maior nimero de pessoas e para isto se tornar possivel e
eficaz ha aspectos a ter em conta.

Na criacdo desta relagdo com o seu publico, existem diferentes fatores a ter em
conta e regras a seguir para que a conquista e o engagement seja efetivo:

e Conhecer o publico: Definir o publico-alvo e garantir que todos os conteldos
vdo de encontro aos interesses do mesmo. E essencial saber como aborda-lo
para comunicar na “mesma lingua” e para que a mensagem seja bem recebida;

e Publicar regularmente: Através das publicacdes regulares, o alcance é maior;

e Utilizar o Storytelling: Adaptar o conteldo da marca para se contar uma
histéria. Aplicar uma narrativa interessante e criativa para haver distincdo. No
caso das tarefas do meu estagio, este fator fez grande sentido, tanto nos
artigos para a Estante Digital como para o Portefdlio Adagietto. Segundo Vasco
Marques (Redes Sociais 360), “quando alguém nos conta uma histéria sentimo-
nos a mergulhar nessa realidade, identificando-nos com alguns aspectos e
embrenhando-nos emocionalmente com o desenrolar da situagao”.

e Manter a coeréncia: Tanto a nivel de escrita como visual, é imprescindivel criar
uma formula e uma estrutura coerente. Assim, permite criar um padrdo que
serd facilmente identificavel por parte da comunidade, o que cria proximidade
e confiangca com a marca;

e Ter qualidade: Pode até por vezes ser um processo demoroso mas optar por
escrever conteudos de facil leitura e entendimento é sempre a melhor op¢ao;

26



Aplicar temas relacionaveis: Criar empatia com a comunidade através da
abordagem a temas mais familiares e Uteis, para estabelecer uma relagao de
proximidade com quem estamos a comunicar;

Ter o fator novidade: Manter o publico informado, se possivel de assuntos da
ordem do dia, desperta muita curiosidade e atengdo e faz com que se gere

muito buzz;

Produzir relevancia: E necessario para que os leitores ndo procurem outros
concorrentes e se mostrem interessados;

Oferecer exclusividade: Ter um contelddo que ndo se encontra em mais
nenhuma plataforma é éptimo e cria disting¢ao;

Ter imagem: Os copys sdo essenciais mas o elemento visual é o que prende o
olhar. Conciliar sempre estes dois aspetos é a melhor alternativa.
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3.4) O papel do Community Management e do Copywriting

3.4.1) O conceito de Community Management

O Community Manager é a ponte entre os consumidores e a marca. As suas
func¢des sdao gerar didlogo e saber interpretar as comunidades online de fas que gere,
assegurar que estes tenham a resposta que procuram e ser credivel, ainda que assuma
varias personagens consoante o target da marca que estd a comunicar. O CM ¢é a
extensdo da marca, alguém que personifica os valores e a imagem da marca. Desta
firma, o seu objectivo é que o consumidor s6 veja e pense na marca e nao na pessoa
que esta a interagir com ele.

O Communiy Manager é considerado a “cara da empresa”. A sua maior fun¢ao
é a gestdo da comunicagdo de uma empresa, tanto externa como interna. E, segundo o
termo mais comum e de traducao literal, um gestor de comunidades.

Este cargo surgiu nas agéncias de comunicagdo e nas empresas de forma geral
para dar resposta ao surgimento em massa das comunidades virtuais — comunidades
gue estabelecem relacdes através de meios de comunicacgdo a distancia.

O seu trabalho desenvolve-se por intermédio do digital, onde estabelece um
papel de comunicacdo Web 2.0. Tem o objetivo de fortalecer uma marca através das
comunidades virtuais e de todas as ferramentas online.

As suas funcdes traduzem-se essencialmente:

e Na criacdo de conteudos - como redigir publicacdes para blogues, newsletters,
artigos e outros materiais de comunicagdes para as plataformas digitais;

e Monitorizar as plataformas digitais como as redes sociais, os sites, os blogues e
todos os espagos online em que a empresa se encontra;

e Por delinear estratégias de Social Media Marketing — aumentar a presenca da
empresa através das redes sociais, sites, etc;

e Em colaborar na organizacdo de eventos da area;

e Trabalhar em Relagbes Publicas — quando na empresa ndo existe este
departamento;

e Prestar apoio ao cliente — via telefone, e-mail, redes sociais, entre outros
meios;
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e Por ser responsavel pela criagdo de planos estratégicos de Marketing e
Comunicagao;

e Fazer andlises estatisticas — recorrendo a ferramentas de analise de métricas.

Aumentar o numero de pessoas que falam e interagem com a marca, provocar
0 passa-a-palavra (ou WOM — word of mouth), criar ligacdes a longo prazo, criar
engagement, fidelizar o cliente e ser uma lover brandsao os objetivos princiapais desta
fungdo. Fazer com que o consumidor se identifique com a marca e com os seus valores
e sempre que possivel obter o seu feedback, independentemente de ser positivo ou
negativo, sdo outros dos objetivos expressos, para que a marca possa saber o que esta
a resultar e o que tem de mudar, bem como o que o consumidores querem.

3.4.2) O conceito de Copywriting

“O Copywriting é a arte de utilizar palavras para influenciar e persuadir, para
desencadear uma acgdo. A escrita tem evoluido de forma consistente e adaptando-se a
todas as realidades. Se por um lado o Twitter limita a escrita a 140 caracteres, ou o
Snapchat reduz a importéncia de texto, temos outras realidades online onde ela é
fundamental, como por exemplo nos websites, nos blogs ou no e-mail.” (Vasco
Marques, 2016).

Este termo traduz-se na escrita especifica e direccionada a um publico-alvo,
para influencia-lo a um certo objetivo. Passa por promover algo na Internet através da
escrita de conteudos.

Esta fun¢do tornou-se essencial para aumentar a visibilidade e criar
notoriedade de uma marca ou empresa na Internet. Através da aplicacao desta arte de
escrita nos websites, nas redes sociais e nos blogues, a marca ganha uma outra forma
de comunicagdo. Por norma, o conteudo visual é o mais apelativo e o que cativa mais
rapidamente o utilizador mas os copys (os elementos escritos) sdo essenciais ou para o
complementar ou reproduzir de forma clara o pretendido. Sendo este a divulgacao de
novidades, como publicacdes nas redes sociais ou artigos.
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4) Comunica¢ao de Marcas e Empresas vs. Comunicag¢ao para
Marcas e Empresas

O universo da comunicacdo é um universo bastante amplo. No que diz respeito
a comunicar uma marca, o procedimento pode ser bidireccional, uma vez que pode
partir da empresa que comunica ou dos média e dos média sociais que, por
conseguinte, comunicam essa mesma empresa/marca.

Ao longo do meu estagio numa agéncia de comunicagao, percebi o trabalho e
os esforcos que sdo executados para que se faca uma comunicacdo eficaz e bem
sucedida dos proprios clientes, ou seja, das marcas/empresas. O trabalho feito num
departamento de comunica¢do ou numa agéncia de comunicacao para comunicar uma
marca desmembra-se em varias tarefas.

Pode ser realizada, tal como foi retratado no capitulo anterior, através da
producdo de contelddos nas plataformas online — alimentacdo dos sites e das redes
sociais das marcas - , bem como, de um servico de comunica¢ao na vertente das
relagdes publicas e da assessoria de imprensa. O trabalho desenvolvido nesta area
pretende, essencialmente, dar a conhecer aos meios, informacdes, noticias e todo o
tipo de contelddo pertinente de uma marca, aos meios de comunicacdo para que a
marca seja divulgada nos seus vinculos.

Philip Kotler (2005) entende o conceito de branding como: “Branding significa
dotar produtos e servicos com o poder de uma marca. Estd totalmente relacionada
com criar diferengas. Para colocar uma marca num produto, é necessdrio ensinar aos
consumidores quem é o produto batizando-o, utilizando outros elementos de marca
que ajudem a identificd-lo bem como ao que ele se presta e por que o consumidor deve
se interessar por ele”.

O branding, hoje em dia, estd presente em todo o lado e, ndo é excecdo na
assessoria de imprensa. Trata-se da gestdao de uma marca e esta relacionado com
todas as actividades neste ambito, abrangendo a presenca e o propdsito da marca no
mercado, bem como, a comunicagao e os pontos de contacto entre o consumidor e a
marca.

A imagem de marca, segundo Ana Margarida Barreto (2013), “refere-se as
percepcbes de uma marca, com base nas observag¢bes e avaliagbes racionais ou
emocionais. Dentro da mente do publico-alvo. Por outras palavras, a imagem de marca
é constituida por um conjunto de associagbes de marca e avaliagées subjectivas
formado automaticamente ao longo do tempo, podendo ou ndo representar a
realidade objectiva”.
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A imagem de marca é determinante no planeamento das a¢Ges realizadas pela
equipa de comunicacdo de uma marca, como também para fortalecer a identidade
corporativa da empresa.

A identidade corporativa traduz-se na cultura corporativa de uma empresa. Isto
é, é a cultura de uma empresa que define o seu préprio “rosto”, que significa definir a
forma como é vista por quem estd da parte de fora e da parte de dentro, interna e
externamente.

Este conjunto de agBes e comportamentos concretos que produzem um
determinado tipo de empresa, sendo que a empresa é a cara das agdes que se
verificam nela, todos os dias. E necessdrio saber gerir bem este campo. A comunicac3o
corporativa, uma vez que exerce um enorme poder de influéncia sobre a sociedade,
deve ter em conta o impacto no ambiente e nas pessoas, e a eficacia da difusdo das
mensagens e os temas sobre os quais informa. A identidade corporativa é também
essencial para se formularem as estratégias de comunicagao.

Uma marca bem projetada e trabalhada, por intermédio da equipa encarregue
pela comunicagdo, mais especificamente a de relagdes publicas e de assessoria de
imprensa, tem mais hipdteses de garantir a fidelizacdo dos seus consumidores e
solidificar a sua presenca no mercado. Esta comunicacdo pode ser feita através de
eventos, comunicados de imprensa, o préprio trabalho de assessoria de imprensa, ou
seja, fazer o acompanhamento das noticias divulgadas nos meios, o follow-up com os
jornalistas, para que a imagem de marca e a mensagem pretendida seja bem
transmitida.

Perceber o conceito de uma marca, o que faz e o porqué de ela o fazer, é algo
gue interessa aos consumidores e isso esta intrinseco a imagem de marca, o que torna
o trabalho de quem comunica a prdépria marca, uma responsabilidade e uma tarefa
fulcral na hora de divulgar, para os meios de comunicacdo mais adequados e a certeza
e a confianca da informacdo que esta a disponibilizar publicamente.

Uma politica de branding bem realizada pelos elementos da equipa de
comunicacao reflecte os valores e toda a cultura corporativa de uma empresa. Neste
sentido, passando bem a mensagem relacionada com a marca e respeitando sempre a
sua imagem, cultura e valores, o que serd publicado pelos 6rgdos de comunicacdo
social, dara a garantia de que os consumidores e o publico-alvo comprara o servico ou
o produto dessa empresa em questdo, como também, potencialmente, se tornardo
embaixadores e promotores informais da marca.

Trabalhar na vertente de comunicacdo, no meu caso especifico, numa agéncia
de comunicacdo, é um cargo essencial e o mais indicado para colocar em pratica o
branding de uma empresa. Uma vez que, este profissional consegue aliar os seus
conhecimentos de teorias de comunicacdo, com a sua experiéncia e as suas relacoes
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com a imprensa e todos os meios de média, e o restante publico-alvo, como os
consumidores normais e influenciadores digitais, para que se faca uma gestao eficaz da
imagem de marca e se torne num dos pilares para o sucesso a longo prazo de uma
empresa.
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4.1) A importancia do clipping para a comunicag¢ao de uma
marca

Quando se trabalha em relacdes publicas e em assessoria de imprensa, e se
comunica quer seja uma marca, uma empresa, Uma organiza¢gdo, uma pessoa ou um
produto, é sempre necessario uma avaliacdo dos resultados obtidos e das referéncias
verificadas nos 6rgaos de comunicagdo social. Esta mediagdo é possivel através do

clipping.

O clipping traduz-se num relatério de todas as registos e materiais referentes a
uma marca especifica veiculados nos média — de todas as tipologias: imprensa, tv,
radio e online. Estas referéncias podem remeter a imagem da empresa, ao produto, a
organizacdo, entre outros. Podendo ser de cariz didrio, semana, mensal ou anual, é
através deste relatério que se tem acesso aos resultados obtidos e a real nocdo e
eficacia do trabalho executado.

O clipping é uma ferramenta essencial a comunicagdao de uma marca. Pois, através
dele, podemos ter as seguintes informacdes em conta:

e Aimagem e a reputacdo: através do clipping podemos avaliar como a empresa
ou a marca € vista no mercado;

e Estratégias no plano de comunicagdo: através da analise de resultados, é
possivel identificar os erros no processo de comunicacdo, avaliar os objectivos
cumpridos e, até mesmo, possiveis retornos financeiros;

e DecisOes futuras: o clipping possibilita identificar as tendéncias do mercado,
gue ajuda os responsaveis de comunicacdao a antecipar problemas e detetar
novas oportunidades.

Tao importante estratégico como fazer a divulgagdo de uma marca nos érgaos de
comunicac¢ao social, € monitorizar o que é publicado sobre os clientes. As agéncias de
comunicacdo, neste sentido, e mais especificamente nos departamentos de relacdes
publicas e de assessoria de imprensa, tém o clipping ou as andlises de clipping como
tarefa fundamental.

Mais importante do que a marca ser divulgada em vinculos de comunicacdo, cabe
as empresas perceberem que o assessor, ou o relagdes publicas, ou entdo o
responsavel de comunicacdo, sao um instrumento fundamental de relacionamento da
marca com os formadores de opinido. E imprescindivel existir esse elo entre as
empresas e o publico externo, para se ampliar a percep¢do que se tem sobre os
valores — como responsabilidade social e atencdo ou compromisso - com 0s varios
stakeholders.
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Estas referéncias didrias, que por norma, sao feitas por uma empresa especifica de
clipping mas que o profissional de comunicacdo deve estar sempre em alerta porque
nem todas as referéncias podem ser “clipadas”, sdo verificadas em jornais impressos,
sites, blogs, revistas, entidades, noticias sobre empresas, entre outros vinculos de
fontes de informacao.

Nos relatérios de clipping, é facultado também, o SVE (Social Value Engine)
correspondente a cada noticia ou divulgacdo, que se traduz no valor estimativo caso a
marca tivesse pago a noticia, ou tivesse sido patrocinada pela marca e ndao de forma
espontanea.

O clipping pode obter varias classificagdes, dependendo do conteudo veiculado.
Pode, entdo, ser:

e Positivo: quando os acontecimentos, noticias e eventos importantes, ou as
referéncias sdo favoraveis a imagem da marca;

e Neutro: acontece quando o conteldo publicado ndo tem qualquer relagao
direta com a marca;

e Negativo: quando o texto ou a referéncia divulgada tem informacbes que
prejudiqguem a imagem do cliente (marca, pessoa ou empresa).

Esta classificacdo é bastante importante, na medida que, é possivel voltar a
delinear planos estratégicos de comunicacdo, bem como possibilita fazer uma
avaliacdo do trabalho da equipa e da agéncia de comunicacao.

Assim que é feita a extraccdo de referéncias e resultados obtidos, é desenvolvido
um relatério detalhada, podendo este ser didrio, semanal, mensal ou anual — conforme
a vontade do cliente -, e facultado ao cliente para que este saiba como anda a imagem
da sua prdpria marca nos meios de comunicacgao.
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ReflexoOes criticas

e Sobre a Instituicao

Considero-me muito grata e sortuda por ter tido a oportunidade de estagiar na
Adagietto. E certo que n3o tenho muita experiéncia profissional, mas posso
perfeitamente declarar que o ambiente que se vive na agéncia é raro. O espirito
familiar, de entreajuda e todo o profissionalismo e dedicacdo ao trabalho, fez-me
desejar que todos os locais de trabalho fossem assim. Desde as pessoas as instalagdes,
tudo é criado e pensado no bem do outro e nas suas necessidades.

Tanto os diretores como o meu orientador tiveram em conta os meus
interesses pessoais e os meus objectivos de estdgio. Uma vez que o Departamento de
Conteudos tem poucos funcionarios, apenas dois a trabalhar regularmente, e um deles
era 0 meu orientador, um aspeto que aponto como negativo foi nem sempre existir
tempo para dedicar ao estagiario.

Outra critica que posso apontar neste sentido é a recusa de empregar mais
trabalhadores e aumentar a equipa. Bem sei que a questdao monetdria é a que mais
pesa mas, por vezes, deve-se apostar em empregar mais elementos para a equipa e
ndo dar tanto trabalho individual, isto provoca que nem sempre o trabalho seja bem
feito e os prazos ndo sejam cumpridos. Desta forma, seria possivel angariar mais
clientes, uma vezes que com mais membros seria possivel delinear melhores
estratégias e ter mais tempo para reflectir sobre os trabalhos em maos, bem como, dar
espaco a novas mentes de partilhar as suas ideias e criatividade. Haveria, também,
mais oportunidade para dedicar mais tempo e atencdao aos estagidrios por parte dos
seus orientadores.

e Sobre as Tarefas/Fung¢des desempenhadas

Tendo por base as tarefas que expus detalhadamente no Capitulo 2, todas elas me
permitiram aplicar os meus conhecimentos adquiridos durante o mestrado, bem como
absorver o maximo de aprendizagens possiveis.

A partir de 2 de fevereiro de 2017, o dia em que iniciei o estagio, que me lancei
num mundo novo mas sempre com a certeza que ali encontraria algo que me
completasse e com que me identificasse. E necessario experienciar para saber o que
gueremos e esta vivéncia trouxe-me a certeza que é naquele ambiente e a trabalhar
nas areas em que trabalhei que me revejo no meu futuro profissional. As minhas
fungdes contribuiram, essencialmente, para a minha evolugdo enquanto profissional
de comunicagdo, quer seja a produzir contelddo, como relagdes publicas ou Community
Manager. Em contrapartida, gostaria de poder ter desenvolvido mais trabalho na area
do Marketing Digital, penso que foi o Unico ponto negativo que posso apontar ao
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longo do estagio. No entanto, mais tarde, um més apds ter terminado o estagio, fui
chamada pela agéncia para desenvolver um trabalho para o Departamento de
Relacdes Publicas — a elaboracdo de uma Base de Dados de raiz — e durante este
periodo, por questdes logisticas, desenvolvi o trabalho no gabinete de Marketing
Digital. Neste sentido, foi-me dada a oportunidade, visto que estava a desenvolver um
trabalho que ndo me ocupava a maioria das 8h didrias, de gerir as redes sociais da
PlayStation Portugal durante um més. Um trabalho que me deu muito prazer. Um
cliente exigente mas que, segundo a minha avaliagdo final e também a dos outros
intervenientes, me encontrei a altura e desempenhei um éptimo trabalho.

e Sobreotema

Todo o conhecimento pratico adquirido ao longo do estagio facilitou imenso a
exposicdo desta tematica. Sempre me interessei por esta nova era da comunicacdo e
do impacto que o digital teve nela. Na verdade, gostaria que a minha area de
abordagem se tivessem incidido mais nas redes sociais mas como nado iria ao
encontro com as funcdes exercidas durante o estagio penso que a escolha deste
tema foi o mais acertado.

Para satisfazer mais esta curiosidade pelo ramo do digital e do Community
Management, inscrevi-me num Workshop do instituto FLAG, de “Social Media
Strategy”, que me deu ainda mais pilares para redigir este relatério.

E curioso e satisfatério ter desempenhado as funcdes da forma que
considerava mais correta e depois investigar sobre o tema e verificar que cumpri a
maioria das regras base de forma intuitiva e inconsciente.

Ter trabalhado este tema, além de ter ficado a conhecer mais do ponto de
vista tedrico, fez-me perceber o quao fundamental e relevante é a producdo de
conteddos e o papel fulcral que uma agéncia de comunicacdo desempenha na
comunicagao de uma marca.

Através desta pesquisa consegui aprofundar e solidificar os conhecimentos e
entender melhor este novo paradigma da comunicacgdo.
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Conclusao

Este relatdrio foi o reflexo de toda a aprendizagem adquirida durante os dois
anos de mestrado. As repercussdes do meu trabalho e dedicacdo durante este estagio
ja se fizeram notar através de oferta de trabalho por parte de profissionais com que
trabalhei, o que ndo podia ter atingindo mais os meus objectivos iniciais.

O estdgio curricular foi uma experiéncia muito gratificante e enriquecedora, a
varios niveis. Obviamente a nivel profissional, pois ofereceu-me ferramentas essenciais
de trabalho que irei aplicar no meu futuro. Permitiu-me vivenciar in loco o dia-a-dia de
uma agéncia de comunicacdo e tudo o que esta agrega, e, também, perspetivar de
uma forma mais consciente e confiante os meus planos e ambi¢des profissionais. O
facto de ter trabalhado com clientes de renome, fez-me sentir a responsabilidade e a
exigéncia deste mercado, o que consequentemente me obrigou a trabalhar sempre a
dar o maximo. Um aspecto bastante positivo uma vez que me ofereceu uma bagagem
gue se traduzird numa mais-valia no futuro.

Por outro lado, cresci imenso a nivel humano e social. Conheci pessoas
formidaveis que se tornaram amigos, criei muitos lacos afectivos que proporcionaram
um ambiente muito favoravel durante o estdgio. Destas pessoas, recebi conselhos e
ensinamentos que serdo imprescindiveis para alcancar o meu sucesso pessoal e
profissional.

O novo paradigma da comunicagao provocou inUmeras altera¢des na forma de
comunicar das marcas, sobretudo a nivel digital. A investigacdo deste tema
possibilitou-me, ndo sé perceber como tudo se tinha processado e a forma como as
marcas se adaptaram perante tal acontecimento, como perceber o qudo fulcral é o
papel das agéncias de comunicac¢do nesse sentido.

Este relatdorio permitiu-me explorar um tema que sempre me despertou
curiosidade e muito interesse em trabalhar futuramente. A medida que me fui lendo e
me informando sobre os factores para produzir um conteddo mais apelativo, a
importancia da producdao de conteldos e o papel do Community Management e do
Copywriting, fui tendo mais aptiddao e no¢do das fungdes que desempenhava durante o
estagio, o que me permitiu delinear melhores estratégias de trabalho, com mais rigor e
organizacdo. Investigar o tema da producdo de conteddos fez com que me
apercebesse que a forma como comunicamos digitalmente tem ainda mais valor e
relevancia do que eu pensava, e de como o uso da palavra certa e da melhor estratégia
de comunicacdo nas plataformas das marcas e dos clientes podem atingir grandes
resultados e fidelizar muitos consumidores. Pretendo continuar a desmistificar ainda
mais esta tematica daqui em diante, pois esta ascensdo da comunicacdo digital ainda
terd muitos mais desenvolvimentos.
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E na drea da Comunicacdo e do Marketing Digital que pretendo que a minha
experiéncia profissional se alicerce. A experiéncia ganha neste estdgio aliada ao meu
gosto pela escrita e ao fascinio pelas redes sociais penso que fard de mim uma futura
Community Manager.
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Anexos

Anexo 1 - Diario de Bordo das tarefas realizadas durante o estagio

Didrio de Bordo

Dia Més Tarefa
1 Fevereiro Clipping de noticias;
1 Fevereiro Elaboragdo de uma noticia sobre Sebastian Barry e os
prémios Costa para o site da Estante;
1 Fevereiro Lancamento da Estante na Fnac do Colombo, dedicada aos
classicos dos anos 80 e com apresentacdo de Mario Augusto,
Julio Isidro e Anténio Sala;
2 Fevereiro Realizacdo de um artigo sobre o livro “A forma das ruinas”,
de Juan Gabriel Vasquéz, para o site da Estante;
6 Fevereiro Elaboracdo de uma noticias sobre o Festival Internacional de
Banda Desenhada de Anqueloume;
6 Fevereiro Inicio da pesquisa para o aritgo “Ler pela primeira vez”;
7 Fevereiro Elaboracdo da noticias sobre Bloomsbury/Harry Potter;
7 Fevereiro Elaboracdo do artigo “Ler pela primeira vez: Paul Auster”;
7 Fevereiro Promocgao de tweets dos artigos da Estante no Twitter;
8 Fevereiro Elaboragdo da noticia sobre os nomeados dos prémios SPA,
8 Fevereiro Reunido: Reestruturamento da préxima edicdo da Estante;
8 Fevereiro Elaboragdo do artigo do Dia dos Namorados;
9 Fevereiro Elaboragdo da noticia sobre Saloman Rushdie;
10 Fevereiro Proposta de trabalho para o Portefélio do site Adagietto;
13 Fevereiro Reunido: Conversas de Portefdlio;
13 Fevereiro Brainstorming: Clube Ola kids;
13 Fevereiro Elaboragdo da noticia sobre Margaret Atwood,;
14 Fevereiro Elaboragdo do artigo “A Ler: Descompasso”;
14 Fevereiro Entrevista a Sara Cardoso sobre o projecto Easylet
(Portefdlio);
14 Fevereiro Elaboragdo do texto Easylet para o Portefdlio Adagietto;
14 Fevereiro Transcri¢do da entrevista a Sara Cardoso;
15 Fevereiro Elaboragdo da noticia sobre David Machado — Best European
Fiction 2017;
16 Fevereiro Elaboracao do artigo sobre CHERUB;
16 Fevereiro Elaboragdo da noticia sobre Rui Lage — Prémio Literario

Fundacdo Inés de Castro;
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17 Fevereiro Elaboracdo da noticia sobre o novo “Uma Aventura em
Conimbriga”;
17 Fevereiro Modificacdao das entradas de Portefdlio para o site sobre a
Lisbon Games Week e Videos Fnac;
20 Fevereiro Entrega do trabalho sobre CHERUB;
21 Fevereiro Entrevista a Madalena Silveira para o Portefdlio do site
Adagietto;
21 Fevereiro Elaboracdo da noticia sobre a saga Millenium;
21 Fevereiro Brainstorming: Deco (Marketing Digital);
21 Fevereiro Transcricdo da entrevista a Madalena Silveira
21 Fevereiro Elaboracdo das entradas de Portefdlio sobre as Redes Sociais
de Lactacyd, Bio-Qil e Cellulase;
22 Fevereiro Elaboracdo da noticia sobre o Prémio Literario Casino de
Pévoa (Correntes d’Escrita);
23 Fevereiro Inicio da elaborac¢do do artigo sobre o Carnaval: pesquisa da
lista de livros;
24 Fevereiro Reunido com orientador sobre a planificacdo do més de
margo;
24 Fevereiro Proposta de mudanca de departamento para Marketing
Digital;
27 Fevereiro Elaboracdo da noticia sobre a obra “Como Fernando Pessoa
pode muda a sua vida — Primeiras Licoes”;
27 Fevereiro Elaboracdo da noticia sobre o McNamara;
1 Marco Reunido: Conversas de Portefdlio
1 Marco Elaboragdo da noticia sobre Naldlia Correia;
1 Margo Entrevista a Sofia Pereira para o Portefélio Adagietto;
1 Margo Entrevista a Tiago Matos para o Portefélio Adagietto;
2 Margo Brainstorming Mensal RP;
3 Margo Elaboragdo do artigo “Ler pela primeira vez” de Roberto
Bolafio;
6 Margo Elaboragdo das entradas de Portefélio sobre o Site Estante e
Langamento Undandy;
Margo Inicio do artigo sobre o artigo dos sonhos;
Margo Entrevista a Ana Miguel sobre os eventos Cellulase e Bio-Oil
para o Portefdlio Adagietto;
Margo Elaboragdo da noticia sobre a Feira do Livro de Leipzig;
Margo Transcriagdo da entrevista a Ana Miguel;
Marco Elaboragdo das entradas de Portefélio sobre os eventos
Cellulase e Bio-Oil;
9 Marco Learning Stop da Luneta sobre Redes Sociais;
9 Margo Elaboragdo da noticia sobre John Le Carré e o seu novo
romance;
10 Margo Entrega do artigo “Estes livros vao-te dar bons sonhos”;
13 Marco Reunido: Conversas de Portefdlio
13 Marco Pesquisa da lista de livros para o artigo sobre o Dia da

Felicidade;
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14 Margo Elaboragdo do artigo para o Dia do Pai;

14 Marco Elaboracdo do artigo para o Dia da Felicidade;

14 Margo Elaborag¢do do Report Semanal Guess;

14 Margo Elaboragdo da noticia sobre o casal Obama;

15 Marco Brainstorming Ola: Sugestdo de ideias;

15 Marco Elaboracdo da noticia sobre os vencedores dos Prémio SPA;

17 Margo Entrega do artigo “X livros que te fazem feliz”;

17 Marco Elaboracao da lista de livros de poesia escritos por musicos;

17 Marco Entrega da entrada de portefdlio sobre o “Evento Lactacyd”;

20 Margo Entrega do artigo “Quando a musica da lugar a poesia”,
referente ao dia Mundial da Poesia;

21 Margo Elaboracdo do Report Semanal Guess referente a semana de
15 a 22 de Margo;

21 Margo Brainstorming: FNAG;

21 Marco Elaboragdo da noticia sobre Nelson Mandela;

21 Marco Elaboracdo da noticia sobre os escritores que mais lucraram
em 2016;

22 Marco Elaboracdo da noticia sobre a Primavera Literdria Brasileira;

23 Marco Elaboracdo do Report do Grupo Brodheim;

24 Marco Reunido: Como trabalhar no Wordpress;

24 Marco Clipping do Grupo Brodheim;

27 Margo Reunido: Conversas de Portefdlio;

27 Marco Clipping — Referéncia Timberland;

27 Margo Elaboragdo da noticia sobre a exposicdo do Memorial do
Convento;

28 Margo Elaboragdo do “Report Semanal Guess”;

28 Margo Inserir as entradas de portefélio no Wordpress;

29 Margo Elaboragdo da lista de livros do Dia do Livro Infantil;

29 Margo Entrevista a Sofia Pereira sobre os eventos “Mais Musica,
Mais Ajuda” e Campanha OI3;

29 Margo Elaboragdo da noticia sobre o livro biografico de Jeff Beckley;

30 Margo Elaboragdo da noticia do Prémio Pessoa — Frederico
Lourenco;

30 Margo Entrega do artigo do Dia do Livro Infantil;

31 Margo Entrega do artigo “A Ler”;

31 Marco Elaboragdo do artigo “7 livros para ler em Abril”;

31 Margo Elaboragdo sobre o primeiro livro de Shawn Mendes;

3 Abril Andlise das referéncias/clipping Timberland;

3 Abril Elaboracdo do “Report Mensal Tod's”;

3 Abril Elaboracdo do “Report Semanal Guess”;

4 Abril Inicio do artigo sobre as férias da Pascoa;

5 Abril Elaboragdo do “Report Mensal Timberland”;
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Abril

Entrega do artigo “X livros para ler nas férias da Pdscoa”;

Abril Clipping Grupo Brodheim;
Abril Elaboracdo do “Report Mensal Vans”;

10 Abril Reunido: Conversas de Portefdlio;

10 Abril Elaboracdo da lista de livros para artigo do Dia do Beijo;

10 Abril Reunido Catarina Querido sobre “Reports Grupo Brodheim”;

11 Abril Monitorizacdo de Redes Sociais — No¢Ges Basicas

11 Abril Elaboracdo do artigo do Dia do Beijo;

12 Abril Elaboracdo do “Report Semanal Guess”;

12 Abril Entrega do artigo “X beijos inesqueciveis da literatura”;

12 Abril Analise do clipping Timberland 2016 e conclusdes;

12 Abril Entrevista a Sofia Pereira e Ana Miguel para o Portefélio
Adagietto;

13 Abril Elaboracdo das entredas de Portefdlio sobre os “Eventos Roc
e Lactacyd”;

17 Abril Aplicacdo de uma nova estrutura nos “Reports Guess”;

17 Abril Elaboracdo do “Report Semanal Guess” ;

17 Abril Reunido: Analise Clipping;

18 Abril Elaboracdo da lista para o artigo dos livros proibidos;

18 Abril Elaboracdo de apresentacdao PWP sobre influenciadores
digitais (Bloggers e Mommy Bloggers);

19 Abril Elaboracdo do artigo “Ler pela primeira vez: George Orwell”;

20 Abril Atualizacdo da Base de Dados RP: contacto de meios e
confirmacdo de e-mails e nimeros de telefone;

20 Abril Elaboragdo de apresetangdao PWP sobre Influenciadores
Digitais (Bloggers e It Girls);

20 Abril Elaborac¢do do “Report Mensal Vans”;

21 Abril Entrega do artigo sobre o Dia da Liberdade;

24 Abril Elaboragdo dos “Reports Mensais — Grupo Brodheim”;

26 Abril Contacto com a Junta de Freguesia por causa das
autorizagOes para a nova loja Furla na Avenida da Liberdade;

26 Abril Elaboragdo do artigo “A Ler — O Universo nos teus Olhos”;

26 Abril Elaborac¢do do “Report Semanal Guess”;

27 Abril Analise de Clipping — Guess e Timberland;

28 Abril Evento Timberland: escolha do barco (no local);

28 Abril Entrega dos Reports Mensais: Tod’s, Timberland e Vans”.
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Anexo 2 - Artigo para a Estante sobre “O Vendido”, publicado em
http://www.revistaestante.fnac.pt/vendido-paul-beatty-satira-racismo/

‘para apaixonados por lvros, uma revista

ESTVNTE

NOTICIAS ~ ARTIGOS ~ AUTORES ~ RUBRICAS ~ ENTREVISTAS ~ MULTIMEDIA  ESPECIAL

0 VENDIDO: UMA SATIRA CONTRA 0 RACISMO ———

Vencedor de um dos mais prestigiantes prémios
UVE'HDIDU literarios, o Man Booker, @ Vendido, de Paul Beatty,
¢ um retrato satirico das politicas raciais dos
Estados Unidos.
Nem tod 2 de al um tema deli

gargalhadas. Paul Beatty, autor de O Vendide consegue-o de forma exemplar, naquele que fol
consideradoum dos melhores fivros de 2016, ou 3o tivesse arrecadado o conceituade Man Booker

Prize.

0 livro
U fiveo para.. OVendidoé i ticas raciais da Améric:

pafs. € narrado por um afro-americano que, com o propésito de devolver o sentimento de
Ieressaos emsitras ¢ questaes racias i lidade de Dickens, s Angeles, decide tentar restabelecer 2

segregacao racial e aescravatura Unidos. i issa, o romance
Primeira frase plora vir iais, mas Tl 3 para mitos, com

livro de h O New York Timesdescr “um caldeirs: i

“Pade ser il de acreditar, indo de U et MBS0 et rico quase demasiado quente para se conssguir tocar®
nunca roubei nata

0 autor
Se gostaste deste fivro,
& provével que também gostes de_ Paul Beatty tornou-se, em 2015, 0 primeiro escritor norte-americano a conquistar o Man Booker
P .

; Prize. o principal prémio i Reino Unido. Natural de Los Angeles,
A Viagens de Gulliver o d OVendido, o autor de 54 anos publicou o seu primeira livro, Sig Bank Takes Little
A el (Ega e Queirts) Bank em 1991
A it dos Aniis (George Orwel) 0 gancho

Conquistar o Man Booker Prize & suficiente para agugar a curiosidade de leitura de qualquer fvro,
mas 3 narrativa de O it i g0 dif bi; é
agradar a lei principai: ios litersrios d do. Euma

bra que desconstri o politicamente co i do multicufturalismo, eplorando

3 sociedade americana contemporanes de forma scutilante

Por: Ana Beatriz Oliveira
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Anexo 3 — Artigo para a Estante sobre o “Universo nos teus olhos”,
publicado em http://www.revistaestante.fnac.pt/universo-nos-olhos-

historia-amor-preconceito/

‘para apaixonados por livros, uma revista

ESTVNTE

NOTICIAS ~ ARTIGOS

AUTORES RUBRICAS ~ ENTREVISTAS MULTIMEDIA ESPECIAL

ARTIGOS. FORA DA ESTANTE, TENDENCIAS / MAID 24. 2017

0 UNIVERSO NOS TEUS OLHOS: UMA HISTORIA DE

AMOR E PRECONCEITO

A obesidade, o bullyinge a depressao sao linhas
condutoras do livro de Jennifer Niven. O seu objetivo
¢ simples: transmitir uma mensagem de esperanga
que viva para la das paginas.

Por vezes, conhecemos uma pessoa que muda tudo. Uma pessoa que nos inspira e dé forgas para
bl i 3 Esta historia de

a todos os p
ot ‘amor assinada por Jennifer Niven - colocada por muitos no mesma patamar do bestsefier A Culpa &
oy ;’ RS0 oas Estrelas, de Joh na i para mostrar
< - ser amados, desejad) idos, i d ‘et Fisico ou de qualauer
;os TEuS, outradiferenca
oLHoS Olivro
o O Uiy Teus Olfos éfeitode d icos que marcam a vida de
Libty Jexos da obesidade e 2 dor das pai Jack - javem
que sofre de prosopagnosia, uma doenga real que consiste na incapatidade de reconhecer rostos -
tudo muda Ex diferen; i fazem nascer (e tornam credivel)
Um livra para_ estahistéria de amor.
Fas de romances nte Escri it i i importancia de
tematicas & parsonagens fortes. “vermos e de sermos vistos”, explica a utora.“E uma historia pessoal. Nasce das minhas perdas,

Primeiras frases
“Fu na sou uma pessoa merdosa, mas vou fazer uma
cuisa desprezfvel. Tu vais odiar-me ¢ outras pessoas

também vao odiar-me, mas vou fazé-Jo na mesma pera te
Druteger & para m proteger a mim."

Se gostaste deste livro, & provével que também
gostes de

= Afsperan Conteig (. 0. Salinger)

T Penks o Being a Wallfiower (Stephen
Chbesky)

n  Falame o U 0

medos e dores, e das pessoas reais que me 530 queridas. Sou eu com 12 ou 13 znos, em lutacom o

meu pesa e com o bullying E sou eu aquando da morte do meu pai, apenas dois meses depos de ter
perdi
revela.

rado. E

nasc minha mée, queera o meu sol’,

Aautora

Jennifer Niven langou-se no mundo da iterstura em 2000, com The loe Master, mas fol com Falz-me
de Um Dia it il i i
56 nos Estados Unidos e foi publicads em 34 paises

Aescritora volta agora a dar que falar com outro romance juvernil que promete superar 35
expetativas. Aviver o5 Angeles, Jennifer i casosresise
confessa que asua grande pabdo €, desde crianga, 2 escrita.

Desde quelangou O Universo nos Teus Ofhos, confessa que 4 recebeu milhares de mensagens de

Niten)

por isso, se identificaram com 2
historiz. Asuzr ido simples: “Es desejad o, Es amado”
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Anexo 4 — Artigo para a Estante sobre o Dia da Liberdade, publicado em
http://www.revistaestante.fnac.pt/13-livros-que-nao-vais-acreditar-

que-foram-proibidos/

para apaixonados por livros, uma revista

ESTVNTE

NOTICIAS

ARTIGOS  AUTORES ~ RUBRICAS  ENTREVISTAS ~ MULTIMEDIA  ESPECIAL

13 LIVROS QUE NAO VAIS ACREDITAR QUE FORAM
PROIBIDOS

1984
George
Orwell

Hi

Dizem que o fruto proibido é o mais apetecido, por
isso, em pleno Dia da Liberdade, celebramos a
liberdade de expressao e recordamos livros que
foram censurados, alguns deles no nosso pais.

Em virios momentos da Histdria e em varios pontos do mundo, muitos livros foram banidos da
sociedzde. Porgué? Essencialmente pelz linguagem ou pela abordzgem a temas polémicos: sexo,
wvioléncia, politica ou religizo. Dado curioso: esta censura ainda acontece atualmente, em sitios nio
muito distantes de nds, e aplica-se ate a bestsellersinternacionais. Conhece alguns livros que nos
fazem a todos valorizar a liberdade de expresso.

1984
Gearge Orwell

Quando esta critica aos regimes totalitirios e 2s demonstragBes excessivas de poder foi publicada,
&m 1948 - decorria j3 2 Guerr Fria -, fol imadiatamente censurada nos Estados Unidos, por ser
considerada pra-comunismo. Em contrapartida, na Unizo Soviética, foi banidz por ir contra o regime
de Estaline.

Admirdvel Mundo Nove
Aldous Hindey

Asemelhangz de 1954, esta distopia fala de um mundo marcada por governos autoritarios,
questionando o futuro da humanidade  luz dos avangos clentfficos. Aqui, os seres humanes s3o
programados em lzboratdrio e a felicidade s6 existe através deuma pilula, chamada Soma. Este
incentivo ao uso de drogas, aliado 2 promiscuidade sexual, levou o livro a ser banido das bibliotecas
municipais americanas.
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Antologia da Poesia Erdtica e Satirica
Natdlia Correia

O cariz sexual dos textos desta autora portuguesa causou controvérsia, e s6 muito tempo depois
viria a ser reconhecido o seu valor. Em 1965, altura em que foi lzngado, o livro foi apreendido e
julgado em Tribunz! Plenzrio como “ofensive do pudor geral, da decéncia e da moralidade pablicae
dos bons costumes”.

As Aventuras do Capitdo Cuecas
Dav Pilky

Ahistéria do bebé que enfrenta o mundo apenas munido de cuecas e uma capa € uma das mais lidas
do género infantojuvenil, mas também um dos livros mais banidos e censurados dos dltimos anos
nos Estados Unidos. Tudo devido 2o receio de 25 crizngas replicarem os comportamentos rebeldes
da personagem, bem como 2 linguagem, considerada inadequada para 2 faixa etdria a que os livros
sedirigem.

Bav pirest

As Cinguenta Sombras de Grey

E. L James

O bestsellergue vendeu mais de 100 milhdes de cpias em todo o munde provocou suspiros por Mr.
Grey, mas também muita polémica. Esta trilogia assinada por E. L James foi banida de muitas
estantes nos estados de Flérida, Gedrgia e Wisconsin, nos Estados Unidos, bem como no Brasil,
devido 20 teor sexual e apelo & violéncia e a0 sadomasoquismo.

Crepiseulo
Stephenie Meyer

Ahistdria de amor entre uma mortal e um vampiro conguistou leitores em todo o mundo. No
entanto, n3o escapou 2o julgamento de alguns pais americanos, por falar de sexo e assuntos
sobrenaturais. A s2ga estd na quinta posigo do relatdrio anuzl de livros proibidos nos Estados
Unidos.

Harry Potter e a Pedra Fifosofal
L K. Rowling

Asaga Harry Potter, talvez o maior fendmeno moderno na literatura para adolescentes, nio foi
aceite de bom grado por todas as comunidades. O mundo de feitigaria criado por J. K. Rowling
chegou 2 ser banido de algumas escolas nos Emirados Arabes Unidos, que o consideravam um
incentive 2 bruxaria. Mo Odidente, a colegdo também foi 2lvo de protestos, mais concretamente por
parte de instituigbes conservadoras no Brasil e nos Estados Unidos.

Lolfta
Vladimir Nabokov

Um cldssico que tem como mote um professor que se 2paixona pelz enteadz de 12 anos. Aquando do
seu langamento, em 1955, e depois de ser criticado por virios meios de comunicagio, o livro foi
retirado do mercado em pafses como Franga, Inglaterra, Nova Zelgndia ou Argentina por abordar

- pornografiz, pedofilia e incluir obscenidades.

I‘l]i%‘l](}l 0s Biohos

t ga Miguel Torga

O autor portugués foi um dos maieres alvos do “ldpis azul” utilizado na altura do Estado Movo para

censurar textos. O facto de Salazar considerar Miguel Torga um escritor comunista terd sido o

motivo da proibicie de Os Bichos. Na tentativa de contornar a decisdo, Torga chegou a enviar um

livro diretamente 2o chefe do Estado portugués para que este pudesse analisar melhor a sua escrita.
| | Semsucesso.
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O Didrio de

Anne Frank

O

Fga do Queirds

Esta novela gerou uma grande onda de protestos dentra da Igreja Catélica, gragas ao teor erdtico
que parece contrapor o celibato clerical. A histéria sobre um padre gue se apaixona e envolve com
uma mulher foi, na altura dasua publicag3o, em 1875, banido das salas de aula portuguesas,

0 Didrio de Anne Frank
Anne Frank

O didrio secreto de Anne Frank, no qual 2 menina de origem judaica partilha o seu sofrimento, as
diividas e 2s angiistias, enquanto tenta escapar com 2 familia 2 perseguigao nazi, parece ndo ter
sensibilizade todo o mundo. As referéncias 2 sexualidade e homossexualidade fizeram comque o
livra tenha sido censurado em algumas escolas deensing bésico nos Estades Unidos. Os pais
acreditavam que o contetido era perturbador para as criangas.

Praga da Cangdo
Manuel Alegre

E uma compilag3o de poemas escritos por um homem que esteve n2 guerra, na prisio e no extlio,
que & considerado um simbolo de resisténcia. Oimpacto gue teve este livro de Manuel Alegre deve-
se, também, ao facto de ter sido escrito em plena ditadura e, por isso, proibido e apreendido pela
PIDE.

The Perks of Being a Wallflower
Stophen Chbosky

Este célebre romance de Stephen Chbosky esteve cerca de cinco anos consecutivos nz lista de livros
mais banidos pelas bibliotecas americanas. O factode a histéria falar abertamente de
homossexualidade e drogas tormou-a zlve de contestag3o. Ainda assim, foi um bestsellerque
marcou, especialmente, o piblico young adult

Par: Ana Beatriz Oliveira
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Anexo 5 — Artigo para a Estante sobre George Orwell, publicado em
http://www.revistaestante.fnac.pt/ler-pela-primeira-vez-george-orwell/

para apaixonados por livros, uma revista

ESTVNTE

NOTICIAS

ARTIGOS

AUTORES  RUBRICAS  ENTREVISTAS ~ MULTIMEDIA  ESPECIAL

LER PELA PRIMEIRA VEZ: GEORGE ORWELL

A
QuinTA
Dos
ANIMAIS

GEORGE
ORWELL

NA PENURIA
EM PARISE
EM LONDRES

Chamava-se Eric Blair, mas ficou conhecido pelo
pseudonimo “George Orwell”. O mestre das distopias
marcou a literatura com as suas satiras sociais e o
demarcado partidarismo da sua escrita.

ificar um critico do

& 2parenta
seus liros,

nuncz leste George Orwell
comegar?

A obra-prima
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Forte critica social
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apar, viu mu us companheiros serem injusta
0 €, consequentemente, morto:
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u, 3 dadz altura, faze-lo através daescrita

Surgiu assim A Quinta dos Animais. publicad 1945 dos Unidos. Nestelivro,
=companhamos 2 revalta de um grupa de animzis contra os humanos que os deté
rupo, deixam que 2 sede de poder lev
exploravam. Uma dura erit
05 05 governos gue esconde
que zinda permanece atual nos dias de hoje

Do simples ao extremo

que Orwell faz em Na Pentiria em Paris e

ntimo do que aquele
" = do seutempo

afirmar como um d

cidades de Paris & Londres, na mais extrema o
dedi Orwell enquant: vador & escritor da realidade.

Por: Ana Beatriz Oliveira
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Anexo 6 — Artigo para a Estante sobre os beijos inesqueciveis da
literatura, publicado em http://www.revistaestante.fnac.pt/9-beijos-
inesqueciveis-da-literatura/
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— 9BENOS INESOUECWEIS DA LITERATURA

ty,

Assinala-se hoje, em todo o mundo, o Dia do Beijo.
Para o celebrar, propomos uma viagem a alguns dos
momentos mais apaixonantes da literatura.

Dos beijos mais romanticos aos mais ansiados, passando pelos classicos e pelos contos de fadas. A
wverdade € que uma empalgante troca eafetonos faz suspirar e sonhar mais alto. Diz-se que
beijar faz bem 2 satide &, na nossa opinido, ler também. Viem recordar ou conhecer alguns dos beijos
mais inesquediveis dos livros.

Romeu e Julieta

William Shakespeare

‘Quando o assunto & amor e paixdo, € guase inevitdvel pensar em Shakespeare. Romeu e Julieta
passaram de protagonistas de uma peca dramética a fcones intemporais do amor. Apesar do final
tragico da historia e de todas as barreiras com gue o casal se deparou, 0 momento do beijona
waranda, entre juras de amor eterno, & um dos mais magicos da literstura classica.

Scarlett e Rhett

Margaret Mitchell

Eis um momento que t2mbém entrou para  histaria do cinema. Scarlett O'Hara e Rhett Butler, cuja
relagSo & no minimo, tempestuosa, trocam um beljo extremamente apaixonado que conquista
varias geragbes. A célebre frase "Precisas de ser beijada por alguém que o saiba fazer como deve
ser” arrancou suspiros pelo munde inteiro.
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Allie e Noah

0 Didrio da Nossa Paixdo

Nicholas Sparks

Amor e drama s3o temas comuns na ficg3o de Nicholas Sparks. £ o momento do befjo & sempre épico

nas suas historias. Neste caso, acontece de.bamn dechuva, quando Noah pergunta 2Allieporque
& d

35 suas cart:

noqual se deixam levar pela paix3o e pelas saudades.

Hermione e Ron

arry Potter e Os Talismds da Morte
LK Rowling
Tabvez este sea um dos befjos mais ansiados danosss lsta. Apesar d i par‘ledn
tempo a discutir irrar um a 30 mu r R desd
oinicio dasaga Harry Potter. iro beij ontec péginasdo

sétimovolume: Harry Potter e s Reliquias da Morte No auge de um momento afitivo, que coloca
em risco 35 suas vidas, os dois feiticeiros acabam por se beijar, acabando com a espera prolongada
dost3s.

Jay e Daisy
0 Grande Gatshy
F. Scott Fitzgerald

Este grande cléssico combina 2 ideia do sonhy i histéria d tragica. Jay Gatsby
é um homem rico, conhecido por ser idode g festas. £, também, perdi

por Daisy, 'ca perdeu 2 esperanga d ,apesar deo
destino os ter separado. Volta a vé-la num encontro combinado em segredo com o primo de Daisy.
Neste reencontro, 0 ex-casal rende-se 20 amor que zinda nutre um pelo outro e, comum beijo
apaixonado, d4 inicio 2 uma nova fase do romance.

Warden e Karen
Até & Eternidade
James Jones

A cenzdo beljo entre Warden € Karen, na praia do Haval - mals tarde retratada no grande ecrd -,
teve tantoimpacto no mundo dz literatura e do cinema que o local se tornou uma atragdo turfstica.
Este tarrido bejjo 2 beira-mar demenstra o amor vivido (e proibide) entre um sargento e a mulher do
comandante, na fase que antecedeu o ataque japonés 2 Pearl Harbor.

Aurora e Principe Filipe
ABela Adormecida
Irméos Grimm

Neste conto de fadas, 2 dnica forma de 2 princesa Aurora despertar de um sono profundo depois de
ter sido enfeiticada & através do beijo de um principe que 2 ame verdadeiramente. Cabe 20 principe
Filipe ser o herdi da histdriz. O beijo - e seu simbolismo - conguistou geragies, tornando este conto
infantojuvenil um dos mais populares de sempre.

Emma e Dexter
Um Dia
David Nicholls

Um amor escondido durante 20 anes. Dexter e Emma conhecem-se em 1928, no dia antesde
terminarem 2 universidade. As suzs vidas seguem percursos diferentes, mas, nodiz 15 dejulho de
cada ano, gue corresponde 2 cada capitulo do livro, lembram-se sempre um do outro. O 15 de julho
de 2008 & o culminar desse amor, j4 que se declaram um a0 outro e se beijam apaixonadamente. €
um beljo que carrega 2 mensagem de que o que queremos e nos faz feliz por vezes ests mesmo 20
nossalado.

Blimunda e Baltasar
Memorial do Convents
Josb Saramago

Baltasar & um soldado com apenas uma mao. Blimunda consegue ver o interior das pessoase das
coisas. Este casal, que protagoniza um dos mais célebres livros de José Saramago, evoca a essénda
dao amer. O primeiro beijo surge no dia em gue se conhecem, depois de um auto de f& Blimunda
dirige-se 2suz casa, deixando 2 portz aberta para Baltasar. € zmor 2 primeira vista,

For: Ana Beatriz Oliveira
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10 LIVROS PARA AS FERIAS

e ==
am Conimimiga

A ULTIMA
PARAGEM

ARTIGDS, FORA DA ESTANTE, INFAKTOJUVERIL / ABRIL 6, 2

Entre livros de aventura, sagas viciantes e obras
didaticas, temos as sugestoes ideais de livros
infantojuvenis para o melhor programa de férias da
Pdscoa. Vem conhecé-las.

Uma Aventura em Conimbriga
Ana Maria Magalhies e Isabel Algada

0597 volume da coleg3o Lima Aventuratem coma palco 25 ruinas de Conimbriza. Teresa, Lulsa,
Joo, Chico e Pedro voltam a meter-se em sarilhos e, durante o evento da recriagio histérica da
cidade, deparam-se com o lider de uma quadrilha e envolvem-se na procura de um tesouro. E o mote
para mais uma grande aventura,

0s Cinco na liha do Tesouro
Enid Blyton

E que tal visitares um dos maiores cléssicos da literatura infantojuvenil? Neste primeiro volume da
obra de Enid Blyton, Julio, David, Ana, Z& & Tim - o elemento de guatro patas do grupo - envolvem-
se numa caga ao tesouro durante umas férias na ilha de Kirrin. Mas ndo serio os tnicos!
‘Conseguirio eles desvendar o mistério por detris de um navio naufragado e chegar primeiro do que
05 Seus rivais 20s bens preciosos?

AUltima Paragem
Matt de la Pefia @ Christian Rabinsan

Tedos os domingos, 0 Alex e a sua avé apanham o autocarro depois de irem aigreja. Ao longo de todo
otrajeto, as questdes de Alex s30 constantes: ele ndo entende por que razdo os outros meninos t&m
carrinhos e gadgetse ele ndo. Esta historia, que se traduz numa ternurenta conversa entre avd e
neto, transmite-nos que a pobreza material no significa a pobreza espiritual. O livro conguistou j&
diversos prémios, entre os guais Livro de Honra Caldecott 2016, Mew York Times Book Review
Notable Children's Book 2015 e Melhor Livro Infantil de 2015 peloWall Street Journal

DAPASCOA
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Arrumado
Emily Gravett

O novo titulo de uma das autoras mai: e premiadas da lif infantil € uma curta
narrativa que, de forma original e engracada, nos convida a gostar do mundo tal como ele é. Contz a
histéria de um texugo chamado Pedro, que € obcecado por limpezas e arrumagdes e, por isso, ndo
deixa que 2 floresta seja 0 espaco natural com a desorganizag3o ecolégica que Ihe € caracteristica. O
livro transmite a mensagem de que nada € perfeito, nem precisa de o ser, mas que hd sempre 2
possibilidade de melhorar tudo.

Encontro Imediato com o T-Rex
Geronimo Stilton

Geronimo Stilton tem uma novz coleg3o que o leva a viajar no tempo. Neste primeiro livro,
acompanhamos a sua jornada 2 Pré-Histéria, 2 bordo da maquina do tempo inventada pelo
professor Volt, a Ratonautilus. Entre vérias descobertas e encontros com o temivel Tiranossauro
Rex, este & um livro que promete muita animag3o e que inclui ainda um passaporte e autocolantes
para os leitores marcarem as viagens que j4 viveram 2 medida que adquirem os titulos da colegdo.

Wauant: 0 Infcio
Paulo Borges

O livro do youtuber Wuzant, que conta atualmente com mais de um milh3o de seguidores nestz rede
social, ndo € uma biografia, mas um livro de stilo de que Wuant & f3: banda de hada. Foi-lhe
dada 2 oportunidade de construir 2 histéria e, com ilustracdes de Valente, concretizouumsonho e
langou o primeiro livro. Divertida, irreverente e de fcil leitura, € umaobra direcionada paraa
gerac3ojuvenil e, sobretudo, para os seus f3s e apoiantes.

0 Livro da Tinta Mégica
Erica Harrison

Unm livro de cariz didatico e a fugir 2 leitura. Procura entreter as criancas sem letras, mas com muitas
ilustragdes 2 preto e branco para colorir e completar. Basta molhar o pincel em 4gua e passar sobre
os desenhos que as cores aparecer3o como por magia. Permite 2s criangas mais jovens explorarem a
sua criatividade e entreterem-se com a arte da pintura.

Campeies das Primeiras Palavras: Animais, Palavras, Quinta e Nimeros
MW

Uma coleg3o para criangas curiosas, composta por quatro pequenos livros - Animais, Palavras,
Quinta e Niimeros - gue ensinam palavras sobre os mais diversos temas do dia a dia. dealizados
para caberem nas maos dos mais pequenos, cada um destes livros dé a oportunidade de explorarem
diversos mundos e de os descrever através das primeiras palavras.

Segunda Vez
Gaspar Trevo

Um formato inovador e diferente de todas as restantes sugestbes. Esta série litersria digital para
jovens adultos pode ser consultada on-fine através de um site onde & disponibilizado um capitulo por
semana. Quanto 2 historia, trata-se de uma distopia passada em Lisboa, numa realidade alternativa
onde o 5ol € o principal inimigo & um mundo virtuzl parece ser a dnica solug3o paraum planeta
habitavel.

0 Recruta
Robert Muchamore

) Este éo primeiro volume de CHERUE, uma colecio sobre uma organizagio de espides drfdos cujo

objetivo, de acordo com o préprio autor, € essencialmente atrair agueles que ndo lzem, para que
ﬂ RH:BUTA depois possam ler outros livros também”. A saga j vendeu mais de oito milhdes de livros em todo o
mundo e conta com trés séries. Neste primeiro volume, acompanhamos a intensa fase de
recrutamento destes agentes com menos de 17 anos.

3 perguntas a Robert Muchamore, autor da colecao CHERUB

Quem & os livros da CHERUB? Como descreveria o tipico fa desta colegao?

Varia muite. Tenho leit de 9 ou 10 ana

um poucaintensas par essa idade!) e outros que leem os meus livras desde quessiu o primeiroe
que hoje t&m 20 e muitos anos. Costumam classificar os meus livros como histérias para rapazes,
mas tenho muitas leitoras também. As vezes, em Portugal, chego a conhecer ainda mais raparigas do
que rapazes!

A colecio fala muito de tecnologia, algo que esta em constante evolugo. Acha que um
leitor navo serd capaz de se rever nos seus livros?

Manter este tipo de hist6ria atual € uma luta constante. Escrevi o primeiro livro em 2002 e, a0 lé-lo
agora, reparoque las de jogos 550 outras. Mas niome
parece que isso sejaimpeditivo de umas horas bem passadas.

Tem planos para escrever novas aventuras da CHERUB?

Depois de 12 2nos e 17 livros, ach ltura de avangar i Porisso, tenciono
escrever novas livros para os meus fas, mas 20 mesmo tempo deixar a CHERUBseguir o seu
caminha.

Por: Ana Beatriz Oliveira
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Anexo 8 — Artigo para a Estante sobre os livros para ler em abril,
publicado em http://www.revistaestante.fnac.pt/7-livros-ler-abril/

para apaixonados por livros, uma revista

ESTVYVNTE

NOTICIAS

ARTIGOS ~ AUTORES ~ RUBRICAS ~ ENTREVISTAS ~ MULTIMEDIA  ESPECIAL

IAR;\PARlGA
-ANTES

bl
;_

oL
!L'-,\Lr.iltﬂ‘-! .

em Conimlmiga

00O, FORA DA ESTANTE, TENDI

7LIVROS PARA LER EM ABRIL

Thrillers psicologicos, biografias, livros de
culindria, infantojuvenis e até satiricos. Abril é um
més de grandes lancamentos e nds temos as
sugestoes ideais para ti.

A Rapariga de Antes
1. P. Delaney

Foram precisos dez anos para que este thriller psicolégico ficasse concluide. Mo centro da agio estd
umnz casa minimalista e elegante, que comega por ser arrendzda por Emma e, mais tarde, por Jane.
Partindo de dois momentos temporais distintos, 2 autora ). B Delzney estabelece um paralelismo
entre estas duas mulheres e 25 suas vidas, que parecem seguir, misteriosamente, os mesmo padrdes.

Uma Vida de Histérias
Bryan Cranston

vencedor de quatro prémios Emmy, nomeado para um Oscar e protagonista de uma das séries
televisivas mais populzres dos Gltimos tempos - Breaking Bad-, Bryan Cranston langa agora um
relato na primeira pessoa do seu percurso até se tornar icone de Hollywood. © ator de 61 anos
recorda as varias adversidades com que se deparou pelo caminho e a forma como as ultrapassou
pelo amor 3 arte.

Uma Aventura em Confmbriga
Ana Maria Magalhies e Isabel Algada

0 527 volume da colegdo Uma Aventuratem como palco 2s ruinas de Confmbriga. A convite do
professor Jorge, os amigos Teresa, Luisa, Jodo, Chico e Pedro participam na tradicional recriagio
histarica dessa cidade. Mo decorrer do evento, d3o por si a confrontar o chefe de umna quadrilha, o
que 0s leva a procurar refigio na tenda vermelha da guardis Liria. Esta, por suavez, revela-lhes a
existéncia do tesouro dos Valérios. Conseguird o grupo de herdis encontri-lo?
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Fumibia

para toda a

Ficgbes Escolhidas

Receitas Sauddveis Para Toda a Famllia
Jamia Dliver

Jamie Oliver volta 20s livros e traz-nos receitas para partilharmos com todz a familiz. Além de chere
empresario, Jamie & um pai dedicado e faz quest3o de o transmitir, pois claro, através da comida.
Mesta obra, podes encontrar dicas parz a hora do pequeno-zlmogo, 2ssim como receitas de massas,
risottos, sopas e outras iguarias que se preparam em menos de 25 minutos. Oliver dedica aindz um
capitulo 2 sa0de e bem-estar,

The Sellout

Paul Beatty

‘encedor do Man Booker Prize 2016, Paul Beatty oferece nesta obra um olhar satirico sobre 2
América dos dias de hoje, marcada pelaintolerancia racial. A histéria, contada comum toque de
humaor, tem como protagonista Bonbon, um afro-americano que, para afirmar 2 suz identidade e
ralzes, decide restabelecer a escravatura e segregacdo racial na sua cidade. Este livro € o primeiro do
autor norte-americano a ser editado em Portugal.

Ficcoes Escolhidas

José de Almada Megreiros

Um edicio de bolso que recupera textos de José de Almada Negreiros, escritos, sobretudo, nas
décadas de 1910 1920. A colegdo inclui prosas inéditas como “Vers”, "0 Pierrot gue nunca
ninguém soube que houve”, "A engomeadeirza” ou “K4 o guadrado azul’, organizadas por géneros e
ordem cronolégica. Inclui zinda desenhos das publicagbes originais.

0 Homem Mais Inteligente da Histdria
Augusto Cury

Considerado o autor brasileiro mais lido da Gltima década - com mais de 30 milhdes de livros
vendidos -, Augusto Cury regressa 2 ficg3o comi o primeiro volume de uma trilogiz, resultado de 15
anos de pesquisa. A obra acompanha uma mesz-redondz, composta por tedlogos e cientistas, que
procura decifrar a inteligéncia de Jesus Cristo e perceber até que ponto ele controlava a sua propria
mente.

Por: Ana Beatriz Diiveira
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Anexo 9 — Artigo para a Estante sobre o Dia Internacional do Livro
Infantil, publicado em http://www.revistaestante.fnac.pt/descobre-o-
livro-ideal-para-os-miudos-la-de-casa/
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ARTIGOS. FORA DA ESTANTE, INFANTOIUVENIL / MAR

DESCOBRE O LIVRO IDEAL PARA 0S MIUDOS LA DE
CASA

Que melhor forma de celebrar o Dia Internacional do
Livro Infantil do que transmitir o prazer pela leitura
ao0s mais pequenos? Temos sugestoes para todos os
gostos.

530 |eitores de palmo e meio, mas nem por isso deixam de ser exigentes. Meste Diz Internacional do
Livro Infantil (2 de abril), que assim passou a ser designado para assinalar o aniversério de Hans
Christian Andersen - autor de 4 Peguena Sereizou O Soldadinho de Chumbo - celebramaos 2
literatura infantil & sugerimos titulos ora para os pequenotes fascinados por animais, ora para
agueles que se perdem por musica, desafios e até histdrizs familiares.

Contos sobre animais
Picasso & Van Gogh — Quam Fala assim ndo & Gato
Alvaro Magalhaes

O gato Picasso e o c3o Van Gogh vivem juntos na casa de uma pintorz e, surpreendentemente, ndo
se d3o mal. Meste livro, Picasso farta-se de ser um gato doméstico e decide sair de casz. As
aventuras vividas pelo felino e pelo seu fiel companheiro prometem cativar os mais novos.

0 Livro da Selva
Yoyo Studios

Uma histéria bastante familiar 2s geragdes mais velhas, que € aqui 2presentada na forma de um
conto de fadas. O Mogli e 2 sua familia do reino selvagem est3o de volta para deliciar e conguistar o
coragio dos mais peguenos. Esta colego, recheada de ilustragdes, inclui também cléssicos como Os
Trés Porguinhasou O Gato das Batas.

Diciondrio Por Imagens dos Animais da Estimagdo
Vérios

Com o intuito de educar e enriguecer o voczbulério e o conhecimento das criangas entreos 4 e 0s 10
anos, afamosa colegdo dos diciondrios com imagens explora, neste velume, o mundo dos animais de
estimacin. Além dos textos simples e cativantes, os mais pequenos t&m 2o seu dispor um vasto
repertdrio de imagens bem coloridas.
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0 MEV AVO

e AL

Histérias de famflia
Vai Chegar um Babé
John Burningham

O processo de gestacio de um bebé € contado 2os mais novos, neste livro, de forma descomplicada.
Com ternura e algum humar, John Burningham responde s perguntas desconcertantes e 2s
inquietacdes associadas 3 gravidez, assumindo a perspetiva deirm3o mais velho, sempre ciumento &
curioso.

0 Meu Avi
Catarina Sobral

Eis 2 histéria de um avi que pratica Pilates e ainda escreve cartas de amor, contada pelo ssu préprio
neto. Catarina Sobral, que escreveu e ilustrou este livrainfantil, foi considerada 2 melhor ilustradora
internacional em 2014 pelo jari da Feira Internacional do Livro de Bolonha.

0 Meu lrméio Invisfvel
HAna Pez

Qirmao do narrador acredita que, a0 andar por ai com uma caixa de cart3o na cabeca, se torna
invisivel. Ao longo da obra, este personagem vai cruzar-se com animais na selva, viajar peloespago e
até explorar as profundezas do oceane. Cabe 2o leitor colocar os 6oulos magicos e descobri-lo.

Para aprender e brincar
Abscola
Claire Warteman

Um livrofeito para as criangas se ambientarem 2 dingmicz e 2 rotina da escolz, mesmo antes dea
frequentarem. Conta com ilustracies elegendas que sjudam 2 aprender as primeiras palavras
relacionadas com o ambiente escolar. Mo final, hd aindz um joge de autocolantes e um puzziede 12
pecas para colocar 2 teoria em pratica.

Atividades Criativas para Griancas
Vérios

Uma colegdo de livros que procuram estimular a criatividade das criangas, desafiando-as a realizar
atividades de escrita, matematica, ci@ncias e trabalhos manuais. Cada livro conta com um nfvel de
dificuldade distinto, consoante 2 idade das criangas. Uma dtima opg3o para ensinar os filhos, sem
que estes se aborregam.

Aprende 2 Contar com a Casa do Mickey Mouse
Disney

A personagem maisfamosa dafamilia Disney, o Rato Mickey, assume o papel de professor e ensinz
s criangas a disciplina dos ndmeros. Ajuda-as 2 contar, a resolver exercicios e a distinguir as figuras
geométricas com muita diversao 2 mistura. A colegdo engloba varios volumes, cada um deles dirigido
a jovens de idzdes diferentes.

Para quem ndo passa sem milsica

Miisica para Griangas
Virlos

Para quem quer aprender ndo s6 madsica, coma a sua histéria. Inclui curiosidades, ilustragges,
minibiografizs e atividades que far3o as delicias dos pequenos leitores. Estes poderdo navegar desde
a5 origens da miisica até 3 atualidade, acompanhados par um CD - incluida na livro - com exemplos
de estilos musicais.

Sementss da Misica
HAna Maria Ferrdo e Paulo Ferreira Rodrigues

Um livro para pais & filhos lerem e cantarem juntos. Redne rimas infantis, cangdes de embalar e
muitas histérias cheias de ritmo. Mas 2 misica ndo se fica pelo livro, j4 que com ele vem um CD com
uma diversidade de temas, instrumentos e melodias adequados para qualquer situagio.

Tchim Pd Tehim no Jardim
Virlos

Esta obra infantil promete zjudar os mais pequencs a despertar o bichinho" da masica. € indicado
para crizngas em idade pré-escolar, j@ que lhes permite experiencizrem e sentirem a misica pela
primeiravez

For: Ana Beatriz Oliveira

58



Anexo 10 — Artigo para a Estante sobre a série “Segunda Vez”, publicado
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para apaixonados por livros, uma revista
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SEGUNDA VEZ: A SERIE LITERARIA ON-LINE QUE NAO
PODES PERDER

Uma Lisboa alternativa chega-nos através de um
formato inovador em Portugal. A série literaria
Segunda Vez esta disponivel on-/ine, a partir de hoje,
e lancard novos capitulos todas as semanas.

Terminou a contagem decrescente. Segunda Vez, série literéria assinada por Gaspar Trevo, veio
revolucionar o modo como lemos, 20 surgir no formato de ebook publicado gratuitamente on-line.

O primeiro de 13 epis6dios que compdem a primeira temporada € hoje divulgado no siteoficial da
série - e todas as semanas, até ao dia 16 de junho, ser3o publicados diretamente nessa plataforma
novos episddios, todos eles acompanhados por ilustragSes de Rui Lacas.

A parte ma: temos de esperar sempre uma semana para descobrirmos mais sobre 2 histérize os
personagens. Como o suspensej4 sers muito, desvendamos-te aqui alguns pormenores.

Segunda Vez trailer

59


http://www.revistaestante.fnac.pt/segunda-vez-serie-literaria-online-nao-podes-perder/
http://www.revistaestante.fnac.pt/segunda-vez-serie-literaria-online-nao-podes-perder/

0 enredo

Além do formato inovador, o contetdo também é uma lufada de ar fresco. £ que esta “distopia
lisboeta”, como o prépric autar 2 descreve, mergulha na fieg3o clentifica - que em Portugal, como
sabemos, ndo € uma forte zposta.

05 |eitores ser3o levados aimaginar uma Lisboa alternativa, ameagada pelo sol. Os seus habitantes
t&m mecanismos para se refugiarem dos perigos da energia solar. Mas este € apenas o mote da
histéria: tudo promete mudar quando seis jovens s3o escolhidos pela agéncia Béreas paratestaro
chamado “Rest”, um modelo de mundo virtual que funciona como uma espécie de paraiso privado.

Os personagens

Por que foram estes seis jovens selecionados para o projeto da 2géncia Béreas? £ um mistério. O que
ze szbe & quea vidz de todos eles ndoserd facilitada e 25 conseguéncias serdo, no minima,
desafiantes Vem conhecer 2 equipa de impul sores

Marcello Galvano
0 agente italiano, com cerca de 40 anos, € guem convoca os jovens para participarem no projeto, pelo

qual é responsavel. Sempre muito misterioso e reservado, tem a funcao de gerir da melhor forma a equipa
& lidar com os dramas pessoais dos seus protegidas

Elda Visco

Estudante de Goimbra, com apenas 16 anos, que tem dificuldades em encarar os seus problemas. Muda-se
para Lishoa para aceitar o desafio mas, devido 4 incapacidade de se relacionar com os colegas, recorre a
mentiras para e ir integrando. Terd de tentar afirmar-se neste meio que lhe parece adverso.

Bartolomeu Trenas

0 jovem que colecciona qualidades. Altruista, responsavel, descontraido, socidvel e desportista, € neste
mundo nova que descobre a sua paixao pela natagao e faz amigos para a vida. A agéncia tem muitos
planos para si...

-~

Carola Jurado

A melhor amiga de Bartolomeu foi educada de forma muito liberal, contrariando a sociedade conservadora
onda vive, e desde muito nova que lida com a morte — perdeu a irmd gémea. Muito independente &
desconfiada, Carala comeca a encarar o Bdreas como inimigo e chega mesmo a lutar para que o projeto
nao seja bem sucedido.

Fernao Marte

Indisciplinada e marcado por uma deficiéncia no braco direito, este jovem encara a sua convocatdria com
desconfianca. No entanto. tende a converter todos os seus azares em forgas e ird tentar tirar o maximo
desta oportunidade, até nas circunstancias menos propicias.

Brisida Quife

Adepta do mundo virtual, esta portuense & o membro com mais vontade & aptidio para trabalhar na
missao. Dotada de uma beleza e inteligéncia impressionantes, poderd vir a ter sefrer alguns contratempos
devido a um interesse romantico.

Tiago Derves

Nao fazia parte da selegao original e, por isso, cré-se que o Unico motiva para pertencer ao grupo seja por
wir de uma familia poderosa. Ird revelar uma atitude cinica, oportunista e desagradavel. afastando-se dos
outros elementos. Face 4 sua fraca ligagdo ao mundo virtual, muitos irdo questionar a razao da sua
permanéncia.

FPor: Ana Beatriz Dliveira

Mustragdes: Rui {acas



Anexo 11 — Artigo para a Estante sobre o Dia Mundial da Poesia,
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poesia/

para apaixonados por livros, uma revista
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NOTICIAS  ARTIGOS  AUTORES  RUBRICAS  ENTREVISTAS  MULTIMEDIA  ESPECIAL

10 CLASSICOS QUE CELEBRAM A POESIA

A primavera bateu a porta e, com ela, veio o Dia
Mundial da Poesia. Que tal comemora-lo com uma
viagem por alguns dos seus maiores classicos?

Hoje & diz de celsbrar as rimas, as estrofes, as métricas, as palavras e a criztividade. A poesia faz-nos
sonhar, zjuda-nos a compreender o mundo, 2 olhi-lo de formas diferentes e 2 questions-lo. Se
quiseres deixar-te levar pela magia dos poemas, nZo hd como fugir 20s cléssicos. Vem recordé-los e
declama-los connosco.

0 Livro de Cesdrio Verde
Cesdrio Verde

Conhecido como o poeta do concreto e das quadras simples, Cesério Verde marca pelz maneira
como opta por temas pouco poéticos, quase sempre sobre o quotidiano, sem sentimentalismos e
sempre com Lisboa como cidade de fundo. Esta coletinea de 37 poemas & 3 sua Gnica obra pdstuma
e engloba os poemas "0 Sentimento de um Ocidental”, "Nés" e “Num Bairro Moderno”.

Poemas de Mério Cesariny
Mério Cesariny

Pena Capital A Cidade Queimada e Manual de PrestidigitacSo. Estes 530 alguns dos livros gue
oferecem poemas a esta antologiz, que inclui ainda um CD de 58 minutos com 34 poemas
declamados pelo préprio Mario Cesariny, bem como comentérios seus durante as trés sessdes de
gravagio.

As Flores do Mal
Charles Badelaire

Amor e erotismo. Exilio & morte. Temas marcantes da obra de Charles Baudelzire, pouco
convencionais para 2 época, estio reunidos neste livro. A genialidade do autor frances & marcada
pela forma inovadora com que aborda os temas e oseu contributo para a poesia € incontorndvel.
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Poemas Escolhidos
1.5, Hiot

Esta coletinea redne a parte mais significativa da obra poética de Eliot, como Prufock e Oufras
Observagdes, A Terra Devastada Quarta-feira de Cinzas e Quatro Quartefos. Em pouco mais de
200 piginas, comprovamas oesplendor lirice de um dos grandes poetas do século X0(, vencedor do
Prémio Mobel de Literatura em 1947.

Obra Poétiea — Livro 1
Ruy Cinatti

Estevolume redine toda 2 poesia publicada em vida por Ruy Cinatti em cerca de 1400 paginas.
Conhecido pela simplicidade dos seus versos, este autor portugués € introspetivo, embora bastante
atento zoexerior, & dedicou o seu melhor trabalho a2 ilha de Timor. A grandeza da suz obra nao
deixa ninguém indiferente.

Obra Poética
Saphia de Mello Breyner

Uma das grandes vozes da poesia portuguesa de todos os tempos nio podia faltar nanossalista de
classicos. Encontramos toda a obra poética de Sophia de Melo Breyner neste dnico volume, que
conta ainda com poemas inéditos.

Todos os Poemas
Ruy Belo

Ruy Belo acreditava gue o sentido das coisas morava na poesia e que foi gragas 2 sua vulnerabilidade
esensibilidade perante 2 vida que se tornou poeta. De todos os temas que aborda na sua escrita, 2
solid3o e 2 morte 530 05 que tomam prindpal destague.

Duzentes Poemas
Emily Dickdnson

Entre poemas breves e eliticos numa linguagem simples, Emily Dickinson expressa na sua poesiaa
frustragio como mundo e aincapacidade de s integrar nele. Um livro que expde uma estética
precursora da poesia modernista.

Poemas e Cangdes
Leonard Cohen

Uma antelogia que redne as obras mais memeoréveis de Leonard Cohen, bem como poemas inédites
ecangdes. O artista, que morreu em novembro do ano passado, a0s 82 anos, sempre 2sSegUrou que
escrever poesia e letras de cangdes ndo era a mesma coisa No entanto, quande se falaem Cohen, &
dificil dissociar 2s duzs componentes. Embarca nesta viagem e fica 2 conhecer a mente de um dos
mais brilhantes nomes da vida artistica

José Afonso — Textos e Cangles

Jusé Afonsa

Zeca Afonso & o maior cantor deinterveng3o portugués, mas as suas aptiddes artisticas niose
resumem exclusivamente 4 musica. Além das cangies, esta obra oferece uma variedade de textos
que vém satisfazer 2 vontade do autor emter asua obra poética também publicada.

For: Ana Beatriz Dliveira



Anexo 12 - Artigo para a Estante sobre o Dia Internacional da Felicidade,
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para apaironadas por livros, uma revista
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8 LIVROS QUE TE POEM UM SORRISO NA CARA

DAVID MAGHABD
INDICE
MEDIO

DE

FELICIDADE

' -

CoTmiEn £,
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Ja tens um sorriso na cara? Se nao, damos-te uma
ajuda. Neste Dia Internacional da Felicidade, &
essencial que abraces as coisas boas e desvalorizes
as mas. Os livros, claro, também podem ajudar.

Como ser feliz? Ou coma ser ainda maisteliz? € isto que te sjudaremos a descabrir neste Dia
Internacional da Felicidade. As soluges podem ser encontradas nas mais pequenas coisas, como
num bom livro. H aqueles que falam de amor, mas também os que abordam amizade, comida, ou as
formas de nos relacionarmos com os outros. Percorre as nossas recomendages e atreve-te a trilhar
o caminho para a felicidade.

0 Livro do Hygge
Melk Wiking

Eis o segredoda Dinamarca para ser o pals mais feliz do munde. Este € um manual que se tornou um
bestsellerinternacional e conguistou adeptos por todo o mundo. Hygge - termo quederiva da
palavra norueguesa para “bem-estar” e que ndo tem traduco direta para outros idiomas - €
explicado neste livro comouma forma de estar na vida, baseada na apreciagio das coisas simples, de
maneira relaxada, livre e confortavel. Basta, por exemplo, fazer algo aparentemente t3o banal como
abrir z porta de casa para receber outras pessoas, apreciar uma bebida quente em frente da lareira
ou perder 2 nog3o do tempo.

Indice Médio de Felicidade
David Machado

Um homem sonhador, otimista, que perdeu o emprege mas, 2inda assim, manteve a fé e esperanga
no futuro. Este € o mote do livro vencedor do Prémio da UniZo Europeia para a Literatura em 2015.
Reflexo dos efeitos da crise que abalou Portugal e a Europa, provocande desemprego e destruindo
muitos sonhos, especialmente os dos mais jovens, € uma histéria de superagio e luta, de quem ndo
cruza os bragos perante as adversidades, que nos faz refletir sobre aguilo que realmente somas, o
QUE QUEremOs € 0 Que precisamos para sermos felizes,

Cozinha Sauddvel
Matalda Pinto Leite

‘Quem n3o esboga um sorrise quando se fala de boa comida? Pois bem, 2lém de nos trazer felicidade,
uma alimentagio cuidada contribui para uma maior sadde e longevidade. Meste livro, encontram-se
mais de 150 receitas saudéveis e saborosas & base de alimentos crus e vegan A autora procura
transmitir o seu conceito de comidz saudével, defendendo virios elementos que devem fazer parte
de uma zlimenta¢3o equilibrada, come a ingest3o regular de gua, e explica como essa férmula
resulta numa vida mais longa, com mais energia, beleza e livre de maleitas.
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Ikigai — Viva Bem Até Aos Gem
Héctor Garcla @ Francesc Miralles

O ponto de partida desta obra foi encontrar as pessoas mais velhas do mundo e descobrir os
segredos da sua longevidade. E no Japao, numa aldeiz chamada Ogimi, em Okinawa, que existeuma
percentagem maior de pessoas com idade superior 2 200 2nos por cada 100 mil habitantes. O
segredo para as suzs vidas longas, felizes e sauddveis estd, segundo os autores, assente num s6
conceito: o fkigal Este envolve exercicio fisico & mental, um estémago sacizdo até 80%, uma relagdo
préxima da natureza e uma mente estimulada. Estamos perante um livro inspirador, sim, mas
tamb<&m repleto de sugestdes que podem ser zplicadas a0 nosso dia a diz para ganharmos mais uns
anos e qualidade de vida.

A Mégica Transformadora do

Sarah Knight

Die acordo com este bestsslfer americano, 2 base da nossa felicidade estd num deszbafo: ZFG (Zero
Frck Given) - em portugués, alzo como “ndo quero saber” ou “estou-me 2 marimbar”. Diz respeito a
uma forma de estar na vida em que ndo nos preccupamos com coisas irrelevantes. Vigjamos um dos
exemplos da obra, focado nas mulheres: se estas ndo se preocuparem tanto com esteredtipos de
beleza e comportamentos incutidos pela sociedade, como ter filhos e casar, viverdo mais felizes e
sem pressdes. O lema ZGF significa, essencialmente, que nc d wos ter medo dos jul it
dos outros e, assim, focarmo-nos no que realmente importz. Um livro fora do comum que procura
criar, através de um pensamento mais individualista, um mundo melhor parz todos.

0 Livro da Alegria
Dalal Larnia, Desmond Tutn & Douglas Adams

Dralai Lama e Desmond Tutu. Dois galardoados com prémios Mobel d2 Paz, ambos com vidas
marcadas pele sofrimento, mas, no entanto, sempre com um sorriso no rosto. Neste livro, 0s mestres
espirituzais explicam como se pode encontrar felicidade e paz num munda cheio de amarguras, dor e
injusticas. Uma partilha de ensinamentos, crengas e filosofias que nos ensinardo a encarar com
alegria todas as adversidades que encontrarmos no nosso caminhe.

100 Mandamentos para a Felicidade
Marta Davies Mertens

Aterapeuta da alma que assinz este livro defende que compreender as emogdes € um dos primeiros
passos para atingir a feliddade. Ao longo de mais de 200 péginas, s3o-nos reveladas etapas para
sermos mais felizes, come, por exemplo, usar as ondas emocionais 2 nosso favor, receber e dar amor,
ser flexivel e viver a vida gue realmente gueremos. Este livro ensina-te, sobretuda, 2 colocar nas
tuzs mZos o poder das emogdes e 2 usd-lo 2 teu favor deformasabia e eficaz.

A Férmula da Felicidade
Stefan Kleln

Todos queremos alcangar 2 felicidade plenz, mas 2 verdade & que esse & um desejo muito dificl de
concretizar. Serd que =4 & feliz quem realmente merece? As opinides n3o s3o consensuais. Basezdo
em estudos cientificos realizados por especialistas das dreas da psicologia, medicinz e da
comportamento, este livro atreve-se 2 procurar 2 férmula da felicidade. O autor leva-nos numa
viagem onde desvenda, por exemplo, que o cérebro humane possui um mecanismo especifico que
nos permite aprender a sermos felizes. A leitura desta obra ndo te dars garantias de felicidade mas,
com certeza, zjudard no processo.

FPor: Ana Beatriz Diiveira

64



Anexo 13 — Artigo para a Estanto sobre o Dia do Pai, publicado em
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para apaixonados por livros, uma revista
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—— 7LIVROS PARA O MELHOR PAI DO MUNDO ———

N

0 teu pai é daqueles que devora livros como se 0
mundo acabasse amanha? Deixamos-te algumas
sugestoes para o ajudares a preencher a estante.

Brincalhdes, conservadores, desportistas ou sedentdrios. Pais ha muitos, mas o teu merece toda a
ateng3o. E um livro 2 condizer. Queres descobrir o presente idezl para lhe ofereceres neste dia 19 de
marga? Continua a ler.

0 Meu Pai é o Melhor do Mundo
Vérlos

Parz algumas pessoas, os presentes mais especiais s3o agueles que s3ofeltos manuzlmente E este
livro, dirigido 2 mitdas e graddos e repleto deilustragdes coloridas, permite puxar pelz cristividade
& construir um album onde pais e filhos podem desenhar, cortar, colar fotografias e escrever
mensagens de amizade e amor que resultardo numa original recordacio.

A Vidiva Negra

Daniel Siva

Orteu pai gosta de boa ficgdo? O mais recente thrillerde Daniel Silva pode ser 2 melhor opgo para
ele. £ uma nova aventura de Gabriel Allon, espizo que trabalha para os servicos secretos israelitas e
que seré posto & prova entre Paris e Washington, numa miss3o em que ters de combater o Estado
Islamico. Um romance que promete 2gradar também aos pais mais ztentaos 2 atualidade politica
internacional.

0 Pai é Top
Marco Plangers

Carregado de humor, sensibilidade e rezlismo, este € um testemunho na primeira pessoa sobre um
dos papéis mais importantes na vida de um homem, ser pai. Um relato da experigncia paternal
moderna com que o teu pai se ird decerto identificar, escrito por um humarista brasileiro com uma
legido de f3s no mundo digital.
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Na Toca do Lobo
Larry Loftis

A histdria do espio que inspirou James Bond j& chegou 2s livrarias e o teu pai vai adorar conhecé-la.
Ma Toca do Lobodé-nos a conhecer o jugoslavo Dusko Popov, com quem |an Fleming, autor das
aventuras do agente 007, se cruzou um diz, em maio de 1941, quando ambos visitavam o Casino do
Estoril, em Portugal. Uma reproducio biografica de um dos mais importantes agentes secretos da
Segunda Guerra Mundial, com muitos mistérios e jogos de sedug3o 2 mistura,

Lobo do Mar
Garrett McMamara ¢ Karen Karbo

Para os pais mais aventureiros e destemidos, a inspiradora biografia de Garrett McMNamara, o
surfista internacional mais acarinhado pelos portugueses. Mesta sua primeira aventura literéria, o
homem que bateu por duas vezes o recorde mundial 2o surfar as maiores ondas da Praia do Morte,
naNazaré, expde o seu lado mais intimo e até agora desconheddo do piiblico. Uma histéria de
paixdes e superacio que promete agarrar os pais do primeiro ao dltimo parigrafo.

Ainda Néo Tive Tempo
Gongala Gil Mata

Porvezes os pais andam t3o ocupados que lhes resta pouco tempo para estarem com os filhos.
Queres zjudd-lo aorganizar-se, de modo 2 conciliar melhor familia, trabalho, lazer e todas 2z outras
tarefas do diz 2 dia? Ainda Ndo Tive Tempo & um manual de dicas Gteis que lhe permite isso mesmo,
apresentando métodos simples e eficazes para implementar nz roting didriz e viver de forma mais
tranguilz, sem deixar que o piloto automatico” o comande.

How It Works: The Dad
Jason Hazeley

A mais recente obra da colegdo Ladybirg aborda todos os aspetos da vida de um pai. Ma forma de
umz espécie de manuzl, descreve as situagdes mais banais & mais bizarras com que um pai se depara.
Comilustragdes que remetem para os anos 50 - um aspeto particular desta colegdo - € um livro
animado e de facil leitura, que promete arrancar vérias gargalhadas.

For: Ana Beatriz Dliveira



Anexo 14 - Artigo para a Estante sobre o Dia Mundial do Sono, publicado
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sonhos/

para apaixonados por livros, uma revista
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— ESTES LIVROS VAO DAR-TE BONS SONHOS

Por norma, gqueremas gue um livro nos deixe bem despertos, interessados, mas neste casoo
objetivo é precisamente contririo: ganhar vontade de dormir!

Quantas e quantas criangas oferecem resisténcia ao sono e deikam os pais em desesperc? E por isso
que, neste Dia Mundizl do Sono, 2 Estantesugere uma listade livros infantis para arrancar bocejos e
ajudar 2 que as crizngas durmam profundamente antes dos mais crescidos. Todos eles oferecem
narrativas livres de complexidade, munidas de técnicas e ilustragdes eficazes para.. zzzzzzz.

U CORLHD Carl-Johan Forssén Enrlin

Um livro magico que se tornou um sucesso mundial, superando o milhdo de exemplares vendidos. ©
| autor, um psicdlogo sueco, testou 2 obra antes de 2 langar e verificou que nenhuma crianga
' conseguia manter-se acordada até a0 final da historia. E porqué? Porque € um livro que apresenta
um conjunto de regras para os pais - as palavras a negrito tém de ser enfatizadas e asque estdoem
s i italico devem ser lidas de forma mais lenta - e inclui indicagdes para que o filho boceje durante o
I conto. A histaria € 2 do Coelho Rogério, que s& € capaz de fechar 2 pestana gragas zos pds mégicos
do Tio Bocejo.

Clementina Almeida

Indicado para as criangas mais hiperativas, este livro conta a hist6ria de uma ovelha ternurenta que,
tal como muito jovens, se sente ensonada mas nao tem vontade de dormir. € umn conto que desperta
o imagindrio de pais e filhos e que sugere exercicios de relaxamento para ajudar os mais pequenos 2
acalmarem-se e a adormecerem com mais facilidade. E ha mais! £ que cada pagina liberta um ligeiro
aroma 2 alfazema, que & considerado indutor natural do sono.
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Isabel Minhds Martins

Uma busca pelo sono na companhia do abecedério. Este livro percorre todas as letras e, 2 medida
que se vai apraximando do Z, promete perder 2 ateng3o dos leitores (ou suvintes) e conduzi-los 2 um
sono profundo. A obra dé destaque aos habitos de sono de varios animais e faz jogos de palavras,
entrando emdislogo com as criangas e incentivando-2s a despedir-se do dia que j& vai longo. As
ilustragdes, também elas essencizis para evocar o boceje, s30 de Yara Kono.

Coralie Saudo e Kris Di Glacomo

Aqui, os papéis invertem-se. E o pai que, apesar de muito exauste, nunca querir paraa camae faz
sempre uma grande birra antes dese deitar. Depoais de muita esforco, o filho |3 consegue convence-
lo 2 vestir o pijama e a deitar-se, mas n3o sem antes lhe contar uma histéria. O pal, chega até a
perguntar-lhe: “Alexandre, posso dormir na tua cama?” Este livro & uma subtil metsfora da
fragilidade da idade adultz, que atinge o seu auge nz paternidade.

Teresa Paiva e Helena Rebelo Pinto

M30 h nada como uma boa noite de sono para cuidar do bem-estar das criangas, para assegurarum
bom rendimento escolar e sociabilidade. Isto é o gue defendem 2 neurclogista Teresa Paivae a
professora Helena Rebelo, autoras deste livro destinade 2 pais e professores gue se preocupam com
os seus protegidos. E composto por lengas-lengas e imagens cativantes que, no seu conjunto,
ameagam levar 2 um sona prolongado.

Katie Blackburn

O abjetivo & simples: oferecer aos pais uma noite tranguilz e livre de preocupeces. Esta histdria
sobre umursinho gue gosta muito de dormir procura ensinar 2s crizngas como adormecer,
recorrendo 2 técnicas de relaxamento parz induzir o sono e a ilustragdes que reproduzem
ambientes noturnos calmantes. £ aconselhavel nao s6 para os mais novos, como também para
adultes que estejam cansades e tenhzm dificuldades em adormecer.

José Jorge Letria

Um livro especial para os momentos de carinho partilhados entre os crescidos e os mais peguenos
Tal como uma cangio de embalar, 2 obra de José Jorge Letria oferece rimas suzves e doces para
fazer adormecer as criangas, reforgar 2 sua ligago com os progenitores e, simultaneamente, gjudar
acriar um mundo de sonhos encantader, que possz durar toda a noite.

Patricta Gels

Pertence A colegdo de livros Bons Habitos, gue tem como finalidade incentivar os pequenctes 2
zdotarem melhores priticas nodiz 2 dia. Munido de uma tabelz semanal onde devem ser registadas
as tarefas que as criangas tm para cumprir, este livro procura ensinar 2 importéncia de adormecer
cedo, zliciando os mais peguenos com a entrega de estrelas autocolantes por cada uma das suas
conquistas. O objetive final & alcangarem 2 medalha de campedes, na 2ltura em que o bom habito -
neste caso, o deir dormir cedo - estiver consolidado.

For: Ana Beatriz Diiveira
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Anexo 15 — Artigo para a Estante sobre Roberto Bolaiho, publicado em
http://www.revistaestante.fnac.pt/ler-pela-primeira-vez-roberto-

bolano/

para apaixonados por livros, uma revista
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—— LER PELA PRIMEIRA VEZ: ROBERTO BOLARO

Roberto Bolafio morreu ha 14 anos. Aquele que € considerado um
dos autores latino-americanos mais importantes da sua geracao
continua a viver através da sua obra. Se ainda nao aderiste a
“Bolaiiomania”, aqui ficam dicas para comecares a descoberta.

‘Comegou por escrever poemas, mas foram os romances que o transformaram num simbolo da
literatura latino-americana. Adepto da vida boémiz, foi 56 205 40 2nos de idade que Roberto Bolafio
B |. o decidiu ganhar dinheiro ah.’a'.rfs da escrita, abandonando 2 poesia e dedicando-se 2 prosa. Orseu
RoLARO trabalho mais substancial (e reconhecide) acabou por surgir entre 1993 e 2003, anoem que
. morreu devide 3 uma insuficigncia hepatica.

Titulos atratives e enigméticos, combinados com enredos improvavels e viciantes, s3o duas das
particularidades da escrita do autor chileno. As suas narrativas pautam pelos mistérios e
:acontecimentos inesperades, estimulando 2 curicsidade dos leitores sem descurar a
intelectualidade dos enredos.

M3o foi por acaso que, em 2008, lhe foi atribuldo o conceituado Mational Book Critics Circle
Award. Munca leste Roberto Bolafio? Ent3o vem conhecer alguns dos livros que melhor [he servem
deintrodugao.

Rebert Doiaiier . yox
O DETECTIVES 0 mais emblematico

SELVAGENS

Conhecer Bolafio & inevitavelmente, conhecer 2844 Esta que & 3 sua obra mais icdnica & também 2
mais indicada para um primeiro contacto com a Bolafiomania. Amplamente premiado, o livro narra
. cinco histdrias diferentes, escritas nos dltimes cinco anos de vida do autor. A sua vontade era
public-las em cinco volumes distintos - gue correspondiam aos capitulos “A Parte dos Criticos”, A
Parte de Almafitana’, “A Parte de Fate”, “A Parte dos Crimes” e °A Parte de Archimboldi®. No entanto,

:acabaram por ser publicadas num dnico, 4 2 nivel postumo, em 2004,

0 que o torna especial? Por um lado, a extensdo: sempre s3o 1008 paginas. Mas também a
complexidade da histgria que liga os cinco nicleos de personagens entre si. De todas as pequenas
ROBERTO BOLANG narrativas, duas tém especial destaque: a que acompanha um grupo de amigos obcecado pelo
- lendério autor alemao Benno Won Archimboldi, e uma segunda sobre uma cidade mexicana palco de
i violentos crimes sexuais - & que teve como inspiragdo acontecimentas reais que remontam 3 década
de 1990, na Ciudad Judrez, no México.

et

Mo quinto capftulo, as histérias unem-se e amarram as pontas soltas do livro. Aldeiz de que nada fica
para trés & central em 2686, E um livro extenso, sim, mas que vincz bem 2 genialidade do autor eda
suz narrativa repleta de possibilidades. N3o admira, por isse, gue o romance tenha sido eleite, no
final de 2016, o melhor da lingua espanhola nos Gltimos 25 anos.
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2017 e a ressurreigdo de Bolafio

Ao longo do ano, a editora Quetzal vai trazer novidades do
aurtor chileno 5 livrarias nacionais. 14 em abril serd
langada a obira inédita 0 Espinto diz Fregas Cientifica

Segue-se, depois,  publicacio do também inédito volume

72, uma nova tradugaa de (s
uma edica especial de 2565°e, no final do ano, 3
publicagan -Fela primeira vez em lingua portuguesa - da
colegao de contos Pufas Assassinas

Prosas incontorndveis

Publicada originzlmente em 1998, a obra Os Defectives Selvagens st mereceu o devido
reconhecimento internacional em 2004, j4 apés a morte do autor, quando fol traduzida paraingles.
talver uma das ficghes mais autobiograficas de Bolafio, j4 que conjuga as suas vivéndias no México e
na Europa comum enredo e leque de personagens idelizadas por si.

Ahistéria & a de Ulisses Lima e Arturo Belano, dois melhores amigos que decidem investigar o
desaparecimento de Cesdria Tinajero, poeta mexicana perdida de vista cerca de 20 anos antes. £
mais uma confirmag3o da qualidade literéria de Roberto Bolafio, 2 qual ndo faltam doses generosas
de humer, ironia e mistério, também presentes em remances come Mousiewr Pain, A Pista de Gelo
ou Noturno Chilena.

Os inéditos

Amorte, por vezes, ndo € um ponto final. Aliss, muites dostrabalhos do escritor chileno foram
publicados pestumamente, como € o caso de O Terceiro Reich lescrito em 1989, mas langado em
2010 & O Espirito da Ficgdo Clentifica(escrito em 1984, mas publicado este 2no)

Esta ultima € uma narrativa especizlmente curiosa, j4 que se debruca sobre 2 adolescénda dos
personagens que, mais tarde, apareceriam em Os Defectives Selvagense 2666530 eles Remo
Marzn, um entusiasta da ficg3o cientifica, & Jan Schrella, um apabmnado por poesia. Diz-se, até, que
s dois personagens, combinados, retratam o verdadeiro Bolafio. Sers também, por isso, uma
introdugo perfeita ao autor.

Por: Ana Beatriz Oliveira
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Anexo 16 — Artigo para a Estante sobre o livro de Garrett McNamara,
publicado em http://www.revistaestante.fnac.pt/garrett-mcnamara-

lobo-do-mar-tambem-nas-livrarias/

para apaixonados por livros, uma revista
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GARRETT MCNAM

soresentacioco livro Lobodo Mar

ez Fac do Colombo.em Lisboa,

Osurfista e autor também estarina

Frac do LeiriaShopping. nadia

5 demarco, 3 partir £33 16800,

@© Clark Little

McNAMARA

Lobo do Mar
A fotografia utilizada na capa do livro foi capturada na
Nararé, em 2011, quando Garrett McHamara canguistou o
recorde da maior onda alguma ver surfada. A imagem &
acompanhada pela frase: “A coragem do homen, a
Bravura do mar, a forga da sabedoria.”

08, FOR

TENDENC

S MARGD 3, 2

ARA: 0 LOBO DO MAR TAMBEM NAS

LIVRARIAS

0 surfista de ondas gigantes, que trocou o Havai por
Portugal, apresenta agora um livro de memdrias.
Conhece alguns dos segredos que Garrett McNamara
revela em 0 Lobo do Mar.

Diasondas para os livros. Garrett McNamara - ou GMac, como & conhecido - € j& um visitante
frequente do nosso Portugal. Agora vem até nds ndo s6 para desafiar 2s ondas do “Canh3o da
Mazaré', mas também para apresentar o seu primeiro livro, a biografia O Lobo do Mar.

E nela que fala da paixdo pelo surf, dos obstaculos que foi superando 2o longo davida e da
perseveranga e espiritualidade que o caracterizam. Queres saber como nasceu a primeira aventura
literdria deste recordista mundial natural do Havai? Vem descobrir.

Males que vEm por bem

MecNamara foi obrigado 2 parar de surfar, neste Gltimo 2no, devido 2 uma les3o no ombro. Durante o
hiato, decidiu dedicar-se 2 outras atividades e a procurar experiéncias novas. Esta biografia surge,
‘assim, como uma viagem espiritual, gque procura inspirar os leftores 2 perseguirem e 2 concretizarem
05 seus proprios sonhos.

E um livro de carster intimistz, que revela detalhes privados do atleta, além das suas j4 conhecidas
habilidades em cimada prancha. A mensagem espiritual da obra partiu inteiramente de si, enquanto
as palavras surgiram da parceria estabelecida com a autora californiana Karen Karbo.

Como peixe na dgua

McNamara comegou a sua jornada no mundo do surfaos 11 anos de idade, tornando-se profissional
20s 17. Hoje, com quase 50 - 3 completar em agosto -, o norte-americano estd mais do que
habituade a desafios extremos. J& surfou as ondas mais perigosas do mundo e beteu um recorde do
Guinness 30 surfaruma ondz de 23,77 metros na Praia do Norte, na Nazaré. Dols anos mais tarde,
namesma praia portuguesa, superou o seu préprio resultado ao surfar uma onda de 30 metros.

Foi assim que McNamara se tornou ndo s6 um foone da Nazaré, mas umsimbolo da medalidade em
todo 0 mundo. Aindz assim, frisz o atleta, 0 surfé algo que faz por prazer - equiparz até os seus
efeitos a0s doioga - & ndo para bater recordes.

The McNamara Surf Trip Do_. {8 0 fasclnio por FDI"tI.Igﬂl

X

Garrett McMamara acredita que Portugal € o segredo mais bem guardado dz Europa. Este seu amor
pelo nosso pals foi dedlarade recentemente, numa série de episddios promaovidos pelo Turismo de
Portugal, nos quais o surfista participa juntamente com 2 sua mulher, Nicole, com quem casou na
Mazaré em 2012,

“Este pais € o melhor do mundo, porgue as pessoas s30 as melhores do mundo. Gosto dos
portugueses mais do que qualguer outro povo no munde. Comida incrivel, experiéncias dnicas,

haospitalidade singular e ondas em cada canto’, elogiou McNamara,

Por: Ana Beatriz Dlveira
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Anexo 17 — Artigo para a Estante sobre o Carnaval, publicado em
http://www.revistaestante.fnac.pt/7-livros-nos-fazem-sentir-no-pais-
do-carnaval/

a gpaixonados por livros, uma
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7LIVROS QUE NOS FAZEM SENTIR NO PAIS DO
CARNAVAL

o
O SR
N~ . "
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Mascaras, samba, calor, animagao... Sentes o clima
de festa no ar? O Carnaval ja chegou e a Esfante tem
sugestoes de leitura ideais para quem quer
mergulhar na cultura do Brasil.

Mézscaras gue correm o mundo. Desfiles pela cidade fora, passos desamba e bombos afazer
estremecer o chdo. Assim & o Carnaval, 2 festa mais tradicional do Brasil. s uma das pessoas que
gosta de se deixar levar pela energia desta festa brasileira® Queres dar um "pulinha” 20 pals irmao?
Basta percorrer estes livros que exploram a cultura do Brasil.

Brasil
lan Macdonald

Trés historias entrelagadas numa sé. Trés personagens dispares com vidas e objetivos distintos, mas
algoem comum 0 Brasil.Esta cbra deixa transparecer 2 agitagio eenergl que caracterizam o pais

soued de, ma rcad por demonstra;oas de poder e elevado desenwlumentotecnolomco

Brasil Pafs de Futura
Stefan Iwelg

0 Brasil visto pelo olhar de um estrangeiro que |3 vive os seus Gltimos anos de vida como refugiado
da Segunda Guerra Mundial. Um classico sobre 2 histaria brasileira, este livro mostra-nos oqueo
autor pensava sobre o futuro dao pais, 20 mesmo tempo que convida o leitar 3 viajar pelas diversas
cidades brasileiras, do Recife 20 Rio de Janeiro, descrevendo-as 2o pormenor.
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Camaval no Fogn
m Ruy Castro
Este &um retrato real do Rio de Janeiro na época do ano em que a cidade se enche de misica e vive
intensamente o Carnaval. Paratal, o autor viaja até 20 passado, para periodos marcantes da histéria
brasileira, tragandouma histdriz pormenorizada dos cariocas e dos elementos (bons e menos bons)

que definem 2 cidade - favelas, praia, droga, futebol, entre cutros. Tudo para descrever um cidade
onde, segundo Ruy Castro, 2 acalmiz nio existe.

55 50
w

Enquanto Lishoa Arde, o Rio de Janeiro Pega Fogn
Hugo Gongahves

Com Portugal em crise, um politico perseguido foge para o Brasil. Leva consigo somente uma
mochilz euma encomenda misteriosa, que olevars a conhecer o Rio de Janeiro e as suas favelas. Ao
mesmo tempa em gue se apontam semelhangas e diferengas entre Portugal e Brasil, hd zinda lugar
parauma paix3o por uma luso-brasileira.

0 Pals do Garnaval
Jorge Amado

O Carnaval gera opinides controversas, dentro e fora do Brasil. Meste romance, o primeiro de Jorge
Amado, escrito quando tinha apenas 18 anos, é-nos apresentada uma critica 2 imagem festivae
carnavalesca transmitida pelo Brasil, através de um protagenista gue, depois de anos 2 viver no
estrangeiro, acredita que o seu pais natal perdeu o encanto.

da Conesigio
Vinlcius de Moraes

ynaca | Um dos dramas mais emblemiticas da histériz da mitologiz grega - o de Orfeu e Euridice - inspira
e esta pega de teatro. O enredo gira em torno da relagio amorosa entre estes dois personagens, que
gera atos de ciime e vinganga por parte de outros gue os amam. A histéria decorre nas favelas
cariocas, em plena terga-feira de Carnaval, & questiona os limites de quem sofre com um amer n3o
correspondido.

Vai, Brasil
Alexandra Lucas Goelho

‘Com mais de 20 ancs de jornalismo, Alexandra Lucas Coelho jé escreveu sobre diversos pontos do
mundo. Em 2010, foi parar 3 terra do samba e, durante trés anos, atravessou o pais de uma ponta 3
outra e apaixonou-se por ele. Esta é a sua declarag3o de amor ac Brasil, ndo deixando de incluirum
ponto de vista critico - para 2 autorz, esta € uma nagSo que vive com medo, que € capitalistae
consumista, mas que & também dotada de uma magia e beleza natural incomparavel

E ainda..
Camaval (Joo Gabrlel de Lima)
0 Jovem Moel Rosa (Guca Domesico)
Camaval (Luiza Triga)
Antes do Baile Verde (Lygla Fagundes Telles)
Ao Som Do Sarba — Uma Leitura do Carnaval Carioea Walnice Hogueira Galvi)
Carnaval en Branco ¢ Negro (Okga Rudrigues de Moraes Von Simson)
Carnvals, Malsadros e Heris (Roberta Damatta)

For: Ana Beatriz Oiiveira



Anexo 18 — Artigo para a Estante sobre CHERUB, publicado em
http://www.revistaestante.fnac.pt/cherub-relancamento-da-colecao-os-
agentes-secretos-jovens-do-mundo/

para apaixonados por livros, uma revista
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CHERUB: O RELANGAMENTO DA COLEGAO SOBRE 0S
AGENTES SECRETOS MAIS JOVENS DO MUNDO

, % \g SEGURANGA
0 RECRUTA T e

0 autor que conquistou oS jovess portugueses

A saga infantojuvenil CHERUB, assinada pelo ex-
detetive privado Robert Muchamore, ja vendeu mais
de oito milhaes de livros em todo 0 mundo. Conheces
estes livros protagonizados por espioes orfaos?

Poderia serum cendrio real, mas n3o € - pelo men
esta € a premissa de uma das mais populares saga
172 volume, Novo Exército, foi lancado no finzl de ano pass:

Nowo Bxércit
(SArie 7 Livra 5)

Reedicao de aniversdrio

obterem informagdes privilegiadas.

0 protagonista

James Choke fou Adams, apelido que lhe foi atribuido aquando da chegad:
Ql de 153. Este pequena génic - tinha 1. i tado
apresenta uma dose de coragem fora do
CHERUB, cujas instalagdes estiosituadas numar

o5 restantes ag:
rural de Inglaterra.

-
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0 autor

O brit2nico Robert Muchamore & um ex-detetive privado que, 2o fim de 13 anos 2 exercer 2
profissdo, a decidiu trocar pela escrita. Apaixonado por leitura desde muito novo, quis que o
primeiro livro da colegdo, O Recruta abordasse temas que ele proprio gostaria de ter lido quando
era jovem.

Muchamore diz necessitar, em médiz, de dinco meses para escrever um livro: passa o primeiro a

0 Recruta investigar, a entrevistar antigos agentes ea ler outros livros; depois de estabelecer um plano,
[Série T, Livro 1)

dedica-se por inteiro  escrita.

QUERES SABER MAIS SOBRE A CHERUB?

N logdti
ome e logutipo Lema da saga

& “Depois de se passar pela recruta. ndo se terd medo de mais nada™

P

No grande ecra
A urganiz:ﬁn CHERUR - cuja sigla nunca foi desvendada, uma vez que o seu criador, na
narativa, fai morta a tiro antes de revelar o segreda — é representada por um Chegou a ser anunciada uma adaptagao do primeiro volume da saga para o cinems,
querubim, munido de arco e flecha, pousado na Terra. pelas méos da produtora Jigsaw Films, em parceria com a BBC. No entanto, até 4 data,

ainda a0 se conhecem mais detalhes.

Regras de vestudrio

0 uniforme usado dentro do Gampws inclui calgas de ganga e uma #-shirt No entanto, essa f-shirttem de ter sempre uma cor especifica. Confere abaixo as regras.

A #-shirt cor de laranja 56 pode ser usada por comvidados 0 vermelho € para agueles que n3o estao preparados para 0 azul € 2 cor de quem estd em pleno processo de recruta

entrar na recruta - gnra1lmenle, criangas com menas de e vive no Complexo de Treina
anes
0 azul escuno veste-se [ruandn 2 tem um desempenho 0 preto representa um desempenho notdvel em 0 branca & vestido por funciondrios e jovens que j4
notavel numa missan varias missies ultrapassaram os 18 anos e que regressam 3 escola para

visitar amigos ou participar em eventos
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Anexo 19 — Artigo para a Estante sobre o Dia dos Namorados, publicado
em http://www.revistaestante.fnac.pt/8-livros-resistentes-ao-dia-dos-

namorados/

pare apaixonados por livros, uma reviste
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DIA DOS NAMORADOS: 8 SUGESTOES PARA QUEM SO

&

LY
MIGUEL
EST

VES

O5C

TEM OLHOS PARA LIVROS

Estas solteiro/a? Nao tens planos para o dia mais romantico do
ano? A Estante tem os livros ideais para que o teu 14 de fevereiro
nao caia em prantos e nostalgias.

05 restaurantes decoram-se com mesas para dois. As lojas abarrotam de produtos em tons de
vermelho. As copas s30 o padr3o de eleigio. Ent3o e ninguém pensa nos solteiros? Foi para eles que
preparamos este artigo. Se & o teu caso, faz-te acompanhar de uma caixa de checolates (perfeita
para qualquer ocasido) e devora-a enguanto te deleitas com um destes livros, ou até todos. Porque
podes servalente semter valertin!

0 Amar ¢ Fodido
Miguel Esteves Cardoso

O romance mais conhecido deste mestre litersrio portugués esta repleto de frontalidade,
perspicicia e coragem. Foi escrito a pensar no amor que, por vezes, tomamos como garantido. Leva-
nos a refletir e 2 tomar uma atitude mais dominante em relag3o 2queles que nos rodeiam. Os
ingredientes-chave? Humeor refinado com um tempero de palavrdes e linguagem forte, que €t30
caracterfstica do autor.

Puta que Pariu 0 Amor
Lady Mustache

Um livro que guebra tabus e tocz em assuntos que muitos nao tém coragem de abordar. A autora da
obra - que conjuga a alma de um camionista com um corpo de princesa - pretende satirizar certas
atitudes de casais, como 2 troca de nomes ternurentos ou a criag3o de uma pagina de Facebook
conjunta. Com a lingua afiada e uma zltern3nciz entre brincadeira e reflexdo, o livro conta também
com ilustragdes peculiares de Sara-g-Dizs. entre as quais a de um casal sentado na sanita de mao
dada ou 2 do macaco Adrizno em vers3o striptease.
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Guia de Sobrevivéncia para Solteiros de Aa I
Jaff Groen

O autor abre as portas 20 maravilhose mundo dos solteiros. Um livro que tanto se destina 2 solteiros
par opg30 come a quem se separou ou foi abandonado pela sua cara-metade. Jeff Green elaboraum
guia hilariante para guem esti descomprometido e quer desfrutar desse estado civil d2 melhor
forma. Paratal, usa argumentos tio distintos (e vilidos) como as possibilidades de dormir em forma
de estrela-do-mar outazer o gue bem quiser sem dar justificagSes 2 ninguém

Muther Solteira Procura Vinganca
Tracy Bloom

Estds solteiro/a, mas poderias estar numa situagie pior, come a sofrer um desgoste de amor. Raiva,
desilusdo e sede de vinganga s3o sentimentos gue muitas vezes resultam desse estado de espirito. E
£ disso mesmo gue fala estelivro. A vida amorosa de Suzie Miller € zrruinadz &, emvez de recuperar,
sarar as feridas e seguir em frente, a protagonista decide guardar rancor contra guem a magoae
partir em busca devinganga. Uma lufada de ar fresco que promete arrancar gargalhadas.

0 Meu Gato & Fu — Gozinha Para os Dois
Brandon Schulz e Lucy Schulz-Osenlund

Para gué um namoradao ou uma namorada se tens um gatoou outro animal de estimag3o?Se
rezlmente te encontras sem par romantico, por que ndo aproveitar odia paramimar e agradar o teu
melhor amigo do reino animal? Este livro de receitas sugere refeicdes conjuntas para os amantes de
gatos e os seus parceiros peludos. Alista inclui iguarizs como canja de galinhz com cenoura ou
salmio e brécolos a0 vapor, que agradam a ambos os paladares.

Diério de Uma (Ainda) Solteira
Alisan Taylor

Ahistoria, apresentada em forma de disrio, acompanha 12 meses da vida de uma mulher desejosa
de encontrar o amaer e o hamem perfeito. £ uma narrativa baseada em opinides, sentimentos e
vivencias pessoais da escritora, mas também uma apologia 2 geragio de mulheres ambidosas,
independentes e modernas que, mesmo solteiras, no deixam de se divertir e procurar o caminho
para 2 felicidade.

0 Problema Nio és Tu, Sou Eu

Ana Garcia Martins

Aautorado blogue A Pipoca Mais Doce analisa, com base em 40 questdes levantadas pelas suzs
leitoras, os dramas relacionais feminines. Partinde de experiéncias pessoais e alheizs, e inspirada
também na série televisiva O Sexo e a Cidade, Ana Garcia Martins veste a pele de consultora
sentimental, sempre no seutom descontraido e irdnico. Sem papas na lingua, d destague s
mulheres que se aprosdmam da casa dos 30 e se deparam com vérizs questdes existendais e
desgostos amorosos.

Como Ser Solteira
Liz Tuecillo

Aprotagonista deste trama, Julie, € uma publicista solteira gue, ao sentir nz pele o sofrimento de
quem ndo tem parceiro, decide abandonar o emprege e 2 ddade e partir numa viagem pelo mundo.
Tendo como mote perceber o motiva pelo qual as mulheres esto solteiras (e a forma como lidam
com isso), 2 viagem torna-se numa jornada de sutoconhecimento e introspeg3o. Narrada na primeira
pessoa, 3 histéria acompanha também o percurso e as aventuras das amigas da protagonista.

For: Ana Beatriz Oliveira
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Anexo 20 — Artigo para a Estante sobre Paul Auster, publicado em

http://www.revistaestante.fnac.pt/ler-pela-primeira-vez-paul-auster/

para apaixonados por livros, uma revista

ESTVYVNTE

NOTICIAS ~ ARTIGOS ~ AUTORES ~ RUBRICAS  ENTREVISTAS ~ MULTIMEDIA  ESPECIAL

LER PELA PRIMEIRA VEZ: PAUL AUSTER ————

Tido por muitos como um potencial vencedor do Prémio Nobel de
Literatura, Paul Auster conta ja na bagagem com varios bestsellers.
Acabado de completar sete décadas de vida, € romancista,

poeta e ensaista. Uma obra com um universo muito proprio que nao
deixa ninguém indiferente. Vem conhecé-lo.

trabalho de Paul Auster é escrito sem medos. Tanto aborda temas mais fntimos e pessoais,
o conta histérias de solidao, angistia e crises deidentidade. Para os relatar, cria personagens
curiosas ou sa-se asi préprio, sem filtros ou pudores. Para o autor, a escrita é flsicae a relag3o entre
2mentee o corpo estisempre preserte.

0 mais emblematico

ATrilogia de Nova lorquefoi 2
romances - Cidade de Vidro, F:
numa dnicz quest3o: iden
dos enredos complexos

A Trilogia de Nova lorque €, assim, uma obra repleta de acontecimentos inusitadas, bem como de
persanagens com comportamentos imprevisiveis e autodestrutives, como & exemplo Daniel Quinn,
um protagonista que utiliza o pseuddnimo de William Wilson, mas que também € em simultinee, o
detetive Paul Auster. Uma narrativa loucs, mas também das mais fascinantes na obra do autor.

Outras ficgdes

Mas nem 56 de obras complexas como A T le Nova forgue se faz Paul Auster. Existem também
enredos mais simples e lineares que podem servir de apresentagao perfeita a quemaindano o
conhece. Exemplos disso sio Mr Vertigoe A Misica do Acasa.

O primeiro & uma histériz redigida na primeirz pessoa, que conta 2 vida de Walter Claireborne
Rawley, um 6rf3o resgatado das ruas por um judeu hiingzro que o promete ensinar 2 voar. Quanta
20 sezundo, relatz 2 vida de Jim Nashe, um bombeiro que perde o pai & € abandonado pela mulher.
Tudo o que Ihe resta & uma heranca e uma profunda solid3o, mas opta por sezuir em frente, rumo ao
desconhecido e atrés de um sonho.

Existe zinda A Noite do Ordculo, um exercicio narrat] histérias dentro de histdrias, focado na
procura de sentido para 2 vida e misturando o real com 2 ficg3o. Nesta obra, o tempo e alégica
diminuem-se perante o acaso, que € o grande condutor do enredo.

Exercicios autobiogréficos

‘Qutro formato legitimo para uma introdug3o 2 Paul Auster & 2 autobiografia. E foram muitas as que
0 autor escreveu. Um bom exemplo & fnventar 3 Soliddo, que nos transporta para a realidade de uma
rotina familiar dificil, recordagdes de infincia e expectativas nem sempre correspondidas.

Os talentos de Auster s3o 2qui plicados numa combinagdo de prosa, poesia e também critica, ja que
sdoinseridos comentdrios sobre literatura, filosofiz e pintura em conjunto com relatos de
recordagdes pessoals.

0 mais recente

Depols de Sunset Park em 2010, e de sete anos deszparecidada ribaltalitersria 4 3 2 1& 0 mais
recente trabalho de Paul Auster Com estanova obra, mais extensa do que as habituais, também
regressa atemética da escolhas de vida. Auster conduz o leitor para o campo das prababilidades,
dandoa conhecer 3 histéria de Archibald Isaac Ferguson, e dos quatra diferentes percursos de vida
que leva. Eum enredo que nosfaz refleti e questionar: “Coma seria a minha vida se tivesse feita
algo de outra maneira?
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Anexo 21 — Artigo para a Estante sobre “A Forma das Ruinas”, publicado
em http://www.revistaestante.fnac.pt/forma-das-ruinas-viagem-aos-
misterios-da-colombia/

para apaixonodos por livros, uma revista

ESTVNTE

NOTICIAS  ARTIGOS  AUTORES  RUBRICAS  ENTREVISTAS ~ MULTIMEDIA  ESPECIAL

A FORMA DAS RUINAS: UMA VIAGEM AQS MISTERIOS
DA COLOMBIA

Juan Gabriel
Visquez

A forma das ruinas

<

Um livro para

Apaixonados por teorias de conspiragas e pela histdria da
Colombia

Primeira frase

“[a (iltima vez que o vi, Carlos Carballo estava a entrar Seré que as tB,OrIaS dB COI’ISpIraQEIIJ SE resumem a

et s s e e 1580 MesmO? E esta busca intrigante por verdades
Mo s e e e i incertas que Juan Gabriel Vasquez explora no seu

o fatn de um politico assassinado I'ﬂaIS receﬂte IW[D

Se gostaste deste livro Umz intensz exploragdo histdrica que nos faz questionar todes os acontecimentos passados e 25
é provavel que também gostes de. suas repercussdes no presente Para o personzgem principal deste romance ndo existem

- coincidencias. E, na maioria das vezes, aintuican € o nosso dom mais fidedigno.
Infermy (Dan Brow = =
Moticia do um Sequestro (Gabriel Garcla Mdrquer 0 |i\'m
Pabin Esoobar - 0 Mew Pai Juan Pablo Escaba A Formadas Ruinasé um retrato real e cru da histéria da Coldmbia. O stentado a Jorge Eleiécer

Gaitan e o assassinato do general Rafzel Uribe Uribe, duzs figuras emblemsticas dz Colémbiz do
século X0 servem de mote para esta obra. Os incidentes s30 explorados por Carlos Carballo, gue
vive obeecado com a conspiragio por detris destas mortes, tentando desvendar o mistério e
interligando-o com o assassinato de John F. Kennedy.

0 autor

Juzn Gabriel Vésquer & um multipremiado autor colombiana. Masceu em Bogotd em 1973 &, mais
recentemente, depais de ter vivido durante 16 anes em Paris, Bélgica e Barcelona, regressou ao seu
pals. Conta com diversos prémios noseu percurso, entre eles o Prémio Alfaguara, o Prémio IMPAC
Dublin (ambos por O Barulho das Coisas a Cair, de 2011) e o Prémio Casa da América Latina (por As
Reputages, de 2013).

Juan Gabri 0 ganchu

A cidade natal de Juan Gabriel Vasguesz & o foco central dos seus romances. A Forma das Ruinasnio

& excecdo, abordando igualmente a histdriz da Colémbia, caracterizada desde cedo por vialéncia,

21e25defeverairo, tumultos politicos e negécios ilicitos. Mo romance, Vésquez surge disfargado de personagem

na PévoadeVarzim.  literdria, tornando 2 obra uma espécie de autobiografia onde partilha as preccupacbes e os
pareceres relacionados com a2 situagio doseu pals.

siara presente na proxima
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Anexo 22 — Artigo para a Estante sobre os livros para ler em Fevereiro,
publicado em http://www.revistaestante.fnac.pt/7-livros-ler-fevereiro/

para apaixonados por liveas, uma revista

ESTVYVNTE

NOTICIAS ~ ARTIGOS ~ AUTORES  RUBRICAS  ENTREVISTAS ~ MULTIMEDIA  ESPECIAL

— TLIVROS PARA LER EM FEVEREIRO ———

| YT
T ) V2
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' -——/ ————/ A I —:-\

Chegou o més mais curto do ano, mas nas livrarias
as novidades sao muitas. Conhece as nossas
sugestoes para chegares ao Carnaval com a estante
mais cheia.

U Meu Flano do Bem
Isabel Silva

Depois de ter conguistado as redes sociais e cativado tudo & todos com uma alegria contagiante e
um estilo de vida sauddvel, 1sabel Silva revelz agora, em livro, todas as suas dicas, receitas e treinos
parauma mente & corpo s30s. A apresentadora define 2 “comida do bem” coma o seu combustivel e o
desporto como uma grande paixdo. Este seu *filho” € uma conjugacdo de ambos e 2 forma como
encontra o equilibrio.

Hygge — Ser Feliz & Dinamarquesa

Anna Skygoebjer;

Dee acordo com um relatsrio anual da Organizagio das Magbes Unidas, 2 Dinamarca € o pals mais
feliz do mundo. E muitos acreditam que o motivo € o Hygee. Uma palavra sem tradug3o para
portugués mas que, de forma geral, se define como uma filosofia de vida baseada em apreciar as
coisas simples, de forma relaxada, livre e confortdvel. Esta obra redne diversas ideias perfeitas para
quem busca uma maior dose de felicidade.

Menina a Caminho
Raduan Nassar

O brasileiro Raduan Massar, Prémic Camdes em 2016, estreou-se na literatura na década de 1960
com um conto que partilha o mesmo titulo deste volume. “Menina 2 Caminho” coloca-nos na pele de
uma jovem € leva-nos a observar as ruas e tudo o gue acontece a0 seu redor com um ol har infantil.
Esta edicioredne outros contos nunca antes publicados em Portugal, como “Monsenhores”, "0
elho' e ainda o ensaio “A Corrente do Esforgo Humano'.
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A Guerra dos Tronos (Edigio Comemorativa)

IGeorge R. R. Martin

Aedigdo portuguesa de A Guerra dos Tronos, ¢ primeire livro da saga d"As Cronicas de Gelo e Fogo,
foi langada em setembro de 2007 e celebra este ano uma década de vida. Razdo mais do que
suficiente para o langamento de uma edigio comemorativa que combina o primeiro volume da trama
«com diversos artigos de merchandising A obra de fantasia épica da autoria de George R R Martin
tornou-se um &xito mundial, tendo ganho mzior notoriedade com 2 adaptagdo dos livros 3 televisdo,
através da série transmitida pela HBO.

Biblioteca de Almas
Ransom Rigps

A aventura que teve infcio em O Lar da Senhora Peregrine Para Criangas Peculiares e que teve
seguimento em A Cidade Sem Alma chega agora ao fim com o Gltime volume da trilogiz. Depois de
ter passado por situagdes mirabolantes, Jacob Portman parte numa vizgem 2o passado para
resgatar os seus amigos peculiares. Faz-se acompanhar por Emma Bloom, uma rapariga capaz de
produzir fogo com as préprias mios, e Addison MacHenry, um c3o com um faro diferente, que lhe
permite detetar crizngas desaparecidas.

MMES A Ordem Negra

RUL”HS James Rollins

A Ordem Negra € mais uma aventura emocionznte de James Rollins, com um enredo enigmistico que
nos conduz por varios pontos do planeta. Desde a Europa, onde ocorre um sinistro incéndio numa
livraria em Copenhaga e & levada a cabo uma investigagio que vem dos tempos da Alemanha Nazi,
20 Mepal, onde um mosteiro € assombrado pela loucura, transformando monges budistas em
canibais que cometem atos de tortura.

Quando Perdes Tudo Nao Tens Pressa de Ir a Lado Nenhum

Dulce Garcia

- Ajornalista Dulce Garda estreiz-se na literatura com um romance baseado numa histéria veridica.
Pl v Lima trama zssente num tridngulo amoroso que espelha muitos dos sentimentos e das complicagdes

que atravessamos 3o longo da vida. Sexo, vinganga, humor e mentiras também constituem os temas
— centrais deste enredo que procura dar resposta 2 guestdes come "O gue nos leva 2 2paixonarmo-

nos e adeixar tudo para tras? ou “E normal um pai no gostar de um filho?




Anexo 23 — Press Release sobre a Cole¢do de Outono/Inverno da Guess

GUESS Outono/Inverno — Colec¢do de Malas e Calcado

Num primeiro olhar, a colec¢do de Malas e Calcado Outono/Inverno 2017 destaca-se pela sua
variedade, misturando silhuetas e texturas improvaveis e incorporando o equilibrio perfeito
entre feminilidade, charme e personalidade.

Mulher

Malas

Fiel a estética glamorosa da marca, a coleccdo apresenta uma vasta gama de estilos
irresistiveis. Britta, a peca-chave da coleccdo, é complementada por valiosos bordados e
padrées que conjugam uma tote cldssica e espacosa, para ser transportada todo o dia, de
forma livre, com a alca a cruzar o corpo. Uma versdao de pele falsa com bordados florais
cuidadosamente aplicados, combinados com aplicag6es metalicas douradas, que atribuem um
sentido de luxuria. Graceful, com inspirag¢do vintage e em padrdes florais e de pdssaros, num
fundo preto ou vermelho, evoca os anos 70 na Califérnia, conjuga o vintage e estilos modernos
com bordados delicados e contrastantes que é completada com um pendente em forma de
coragao.

A inspiragdo nos anos 70 é notdria nos modelos Mooney, Shane and Dinah, através dos
detalhes de cariz desportivo como padrdes com cornucdpias, fivelas arrojadas e ilhds com um
toque vintage.

Bradyn e Kinley tém um toque de rock’n’roll e sdo compostas por aplicagdes metalicas e
acabamentos que Ihes conferem um estatuto luxuoso. Rostos de robots, como em Cyber Rock,
apresentam remendos em forma de estrela e pdrdes florais originais que revelam o espirito
divertido e brincalhdo da Guess Woman. A mala Halley, por sua vez, ird agradar ao eternos
romanticos, com tons neutros e padrdes florais abstractos e algas revestidas com tecidos
atrativos.
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A coleccdo GUESS Luxe apresenta uma selecgdo sublime de detalhes sofisticados, em tons
guentes e neutros ou em cores vivas e vibrantes. A icdnica Lady Luxe transborda feminilidade
com o seu grande bolso externo e o pendent dourado da edi¢ao especial da Guess Luxe.

Krystal é impecavelmente trabalhada com incénicas aplicacdes metdlicas em ouro e pele
flexivel, enquanto que o modelo Leila revela um dinamismo constrante entre a pele, o animal
e os padroes de camuflagem. A

Vicky sobressai através do seu icénico logo em ouro numa borboleta em pele e a mini Bon Bon
pelo glamour da sua silhueta. Todas as pecas sdo complementadas com um novo packaging
refinado.

Calgado

The footwear collection

A coleccdo de calgado reflecte um rico conjunto de inspiragdes que ndo deixard ninguém
indiferente. As principais tendéncias variam entre uma influéncia pds-retro, uma atitude punk-
rock e uma expressdao orgulhosa das origens GUESS. Longe do minimalismo, a coleccdo
apresenta materiais como o brocado, o veludo, a pele metdlica e o brilho em cores fortes
como o violeta, o vermelho e o verde musgo.

Decoragdes bordadas e botdes fornecem os apontamento militar e chique aos botins de cano
acima do tornozelo e aos peep-toes.

Um espirito do hippy dos anos 70 emerge das plataformas retro e dos botins com atacadores,
com guarnicdes em pele falsa. Nos estilos mais bem-sucedidos e profundamente femininos da
GUESS, os saltos altos sdo atualizados com decorac6es metdlicas e tachas com pele em verniz
gue sdo uma grande tendéncia.

Para as noites memordaveis na cidade, as sandalias de Inverno e os sapatos sao decorados com
pedras preciosas em motivos florais em pele espelhada.

HOMEM
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A coleccdo de Homem traz um sentido contempordneo do estilo dos classicos intemporais.
Inspirada em quatro estilos diferentes, introduz também uma nova linha de acessdrios tech-
friendly.

City Slicker: para homens que gostem do minimalismo e do que é essencial. Sacos de viagem e
de negdcios em pele falsa, plain saffiano, com acabamentos pintados na borda, que contam
também com sacos de ombro para complementar o look do dia-a-dia. Confortdvel mas
elegante, o calcado numa camurca suave adiciona um toque urbano e cool, enquanto que o
logdtipo GUESS Los Angeles, atribui um sentido de ADN da marca.

Country & Western: Comemorando as raizes americanas da marca, esta parte dad a coleccdao
coloca um caneto de funcionalidade, com materiais a prova-de-dagua em nylon ou ganga
escovada que caracteriza os modelos com compartimentos interiores e exteriores. As
vibragOes vintage sobressaem nos sapatos de camurca e suavemente escovados.

Bold & Sharp: De estilo barroco, a linha de sacos de viagem e de negdcios desta linha sdo em
camurca e pele falsa, com o lettering GUESS Los Angeles, num estilo ousado. A pele falsa de
crocodilo é decorada com um tridangulo com o logétipo da GUESS.

Sporty Vibes: A colec¢do desportiva é infundida com um profundo sentido do estilo da marca,
apresentado o logdtipo reflexivo 3M GUESS, nas malas, mochilas e malas de ombro numa
estrutura em nylon. A escolha ideal para o desportista que ha em ti!

Sobre GUESS?, Inc.

Fundada em 1981, a GUESS? comegou como uma empresa de jeans e, desde entdo, tem crescido com sucesso enquanto marca
global de lifestyle. A GUESS?, Inc. desenha, comercializa e distribui uma colecgdo de lifestyle contempordnea que inclui jeans,
carteiras, relégios, calgado, entre outros produtos relacionados. As pegas Guess?, Inc. sdo distribuidas através das lojas préprias
da marca bem como em outras lojas multimarca por todo o mundo. A 29 de Outubro de 2016, a empresa operava diretamente em
915 lojas de retalho no continente Americano, na Europa e na Asia. J4 os distribuidores licenciados da marca operam em 750 lojas
de retalho em todo o mundo e a esta data, a empresa e os distribuidores licenciados operam em mais de 95 paises. Para mais
informacdes, por favor visite GUESS.com.

fRJCE 35|

BLOVEGUESE
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Anexo 24 — Press Release sobre a Cole¢do de Outono/Inverno para
Criancas da Guess

Colec¢do Guess para Criangas Outono/Inverno 2017

Tons quentes com uma vertente pop marcam o inicio da nova estagdo Outono/Inverno,
repleta de animacdo. Malhas macias, peles e tecidos de veludo combinados com brilhos, e,
lantejoulas e bordados reflectem a tendéncia alegre e divertida da roupa feminina,
contrastando com o estilo vintage colegial, aliado ao estilo urbano da moda para rapazes.

Colecgao de Menina

The Secret Garden — O Jardim Secreto

Os tons quentes de Outono inspiram a paleta de cores, centrada no cor-de-rosa, no roxo e no
vermelho vintage. O preto, por sua vez, é a cor de fundo dos padrdes florais que se traduzem
no real estilo Art Nouveau. Os plissados sdo uma cor a tendéncia-chave, implementados em
vestidos de malha jersey e saias de polipele, num estilo amoroso e chique. A renda protagoniza
um inesperado efeito de |3 nos casacos bomber e é conjugada com tecidos metdlicos em tons
de rosa e dourado nos vestidos justos.

A ganga caracteriza-se pelo estilo vintage dos anos 90, através do efeito de lavagem, e é
combinada com bordados multi-coloridos, que simbolizam a ave-americana e motivos florais, e
também aplicados nos punhos dos casacos, em forma de versos.

My Sweet Dreams — Os Meus Sonhos Doces

As atmosferas nocturnas dos sonhos ganham vida em tons de branco, verde-gelo e rosa-matiz.
Estas cores implementadas em padrdes e bordados de lantejoulas remetem para um universo
de céus estrelados e unicdrnios misticos. A medida que o Inverno se aproxima, as peles suaves
e as malhas macias envolverao as criangas num caloroso abraco. O veludo continua a ser uma
forte tendéncia, nos casacos, vestidos e leggings, para completar um look de fashionista
soberbo. Para a época festiva, as pregas, o tecido jersey e os casacos de pélo sdo conjugados
com o preto e com apontamentos prateados.

Alphabet City

Cores vivas num estilo pop, como o fuchsia e o amarelo, revelam uma energia urbana chique e
uma vitalidade que é decisiva aquando da sua combinacdo com padr&es de animal em casacos
bomber e vestidos. As vestimentas femininas sdo decoradas com brilhos e tule, para um twist
glamouroso, ou com padrdes que ddao um toque rockeiro e urbano. A ganga, em tons de preto
e cinzento, vem, nesta colec¢do com aplica¢cdes metalicas, rasgdes e lantejoulas num traco de
dinamismo, enquanto que uma ganga especial escovada oferece suavidade e calor. Os casacos
tornam-se afirmativos através da mistura de tecidos, como a linha de casacos de ganga que
conta com estrelas e riscas em pele e uma linha de parkas em sarja com pélo fuchsia.

Marciano Girl - Menina Marciano

85



A coleccdo Marciano é caracterizada pela preciosidade dos seus materiais, com bordados e
acabamentos bem executados que acentuam as formas e os pormenores da linha para mulher.
O plissado glamouroso é uma forte tendéncia que atribui um toque de sofisticacdo as pecas
de tecido brilhante para um look juvenil feminino descontraido.

Colecgao de Menino

Alphabet city

Um estilo cool e urbano é atribuido aos rapazes nesta colecgdo através de frases em bold e
padroes digitais, adicionando um twist contemporaneo as pecas-chave. O preto cldssico e o
branco sdo conjugadas com tons vivos como o amarelo, o azul e o vermelho para um toque de
vivacidade.

Can | walk you to school? - Posso-te acompanhar a escola?

Uniformes colegiais num estilo vintage, camisas elegantes e malhas combinam com casacos de
desporto, cardigans e t-shirts para um um look de street style mais mais avancado, com as
cores navy, o branco cru, o verde escuro e o vermelho escuro a ganhar protagonismo. Padroes,
remendos e bordados ddo uma injecao inesperada de pop a coleccao.

Indieground
Inspired

Inspirada pelos estilos musicais indie, rock and grunge, esta tematica revela um cuidado
meticuloso pelo detalhe, através de aplicacGes e tachas. Os tons escuros e o cinzento levam
uma pincelada de branco e rosa. Os padroes de camuflagem a preto e branco criam a um look
pessoal com uma atitude ousada.

Marciano Boy — Menino Marciano

Retomando o tema vintage, a Marciano Boy Collection foca-se no estilo colegial com uma
mistura de tons e tecidos quentes. Os téxteis refinados em tons de cinza e castanho sdo
acompanhados pela ganga e pelos fatos azuis tradicionais, combinados com t-shirts brancas e
uma perfeita combinacdo de acessorios.

FOOTWEAR - Cal¢ado

Inspirado pelo mundo da danca, a coleccdao de calcado para rapariga trazem de volta as
sabrinas de ballet para um outro nivel, com fios removiveis em cetim para atar nos tornozelos,
o foco esta na parte da frente, nos pormenores em veludo e com pedras coloridas a decorar.

Os modelos-chave de Inverno tém um grande toque de feminialidade com detalhes em
materiais requintados e sofisticados. As hiking boots contam com padrdes de leopardo, rendas
e tachas para um poderoso e fashion statement. Por sua vez, as botas e os botins apresentam-
se com um tecido matelassé, contrastando com detalhes em brilho e remendos em forma de
estrela em preto ou prateado metalico nas botas de pele. Veludo, brilhos e outros materiais
contrastantes também estdo presentes nas botas “sneakers-cum-Chelsea” que combinam
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conforto com versatilidade. Para um tarde relaxante em casa, nada mais confortavel do os
chinelos felpudos em cor-de-rosa ou cor de marfim, com o icénico logétipo da Guess.

Para os rapazes, as contemporaneas hiking boots possuem o logdtipo com a assinatura Guess
4G, com um fecho em metal para um toque rock ‘n’ roll e design de tartan no rebordo. Os ténis
de cano baixo e médio apresentam um jogo de contrastes, com cores distintas na parte de
cima e com o logétipo da Guess na lingua. As botas de cano médio sdo em camurca conjugadas
com tartan.

Sobre GUESS?, Inc.

Fundada em 1981, a GUESS? comegou como uma empresa de jeans e, desde entdo, tem crescido com sucesso enquanto marca
global de lifestyle. A GUESS?, Inc. desenha, comercializa e distribui uma colecgdo de lifestyle contempordnea que inclui jeans,
carteiras, relégios, calgado, entre outros produtos relacionados. As pegas Guess?, Inc. sdo distribuidas através das lojas proprias
da marca bem como em outras lojas multimarca por todo o mundo. A 29 de Outubro de 2016, a empresa operava diretamente em
915 lojas de retalho no continente Americano, na Europa e na Asia. J4 os distribuidores licenciados da marca operam em 750 lojas
de retalho em todo o mundo e a esta data, a empresa e os distribuidores licenciados operam em mais de 95 paises. Para mais
informagdes, por favor visite GUESS.com.

FOLLOW US
@GUESS

fvOosH

WLOVEGUESS
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Anexo 25 — Report sobre a Bobbi Bag da Guess/ A¢ao com Bloggers

BOBBI BAG REPORT
ACCAO COM BLOGGERS
10 MARCO

Dinémica

= (Oferta de 10 Bobbi Bags

« Entrega de vouchers personalizados a 10 Bloggers seleccionadas
-Vera Dias Pinheiro (As Viagens dos V's)
-Andreia Calisto (Glimmer Le Blonde)
-Telma Simdo (Moda de Cor)
-nés Mocho (Inés Mocho Make Up)
-Anita Costa (Anita And The Blog)
-loana Carreira (Sketchbook Six)
-Mia Reldgio (O Blog da Mia)
-Mafalda Beirdo(Malmequer)
-Sofia Movais de Paula (Diario de um Baton)
-Barbara Inés (Banging Fashion)

VERADIAS PINHEIRO |

PUBLICACOES
- Blog: 1 post
= Facebook: 1 post
= Instagram: 5 posts
- Instastories
r
FACEBOOK
[ o weohe e - 66 likes (1 reagéo — 1
Sem o o qusl & vossa cpindo? “adoro”)

Compeas, comd esta (ASma Gue 1.
o,
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INSTAGRAM

= 108 likes

= 89 likes

@ R Asegur

7 geston

o Boots reversase tuet

Sasa ras W o0t gy

= 70 likes

nttos/wwwinstagrem comverscpinneirof

YT

140 gostos.

veradpinheiro De ontem (um G Crzonto)
Pars hoge (um cia de $00. Gue venham cal
05505 Oas de PAMAVerd, POIS ANCAMOS
10008 8 precisac 49 Bom

NS00

» 142 likes

veracpinhero
P Hoimes Mace Amor

Aseguir

46 gostes.

veradpinherro Treino .4 [0S Sextafera
) nedsy Feme

o
#hlogasvegy
Bebe saucavel Uit Alncs vou so n.3 @ 5

= 102 likes




INSTASTORIES

rittos:/fwww.instasram com/veradpinneirof

ANDREIA CALISTO| PUBLICACOES

* Blog: 2 posts
« Facebook: 2 posts
= Instagram: 1 post

GLIMMER
b blode

Mood

Ditto:/jwww ziimmeriedionde com/2017/03/mooc 38 ntm
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Spring vibe

]

A 5 MM Trend g somot s s o s - b 3 v o mngen

b Snna 4 oo, a4 Viguho s s

ringesive ntemi

A estreia iria que ¢ mesema & mada, & Bobdi Bag s Guess - o € Snda? A minka peimeira maia
cor-de-rosa devo confessar, wnéo que tem um detabe expecial. ¢ Teversivel (rona os cinaents
0 mea case) ¢ alnda traz urma mind mals intecior... o 568 € um 3 em 11 Achebas muleo pestica
@ versieil ainda pars mais euma cor diferente o habitaal, peia reeos para mie Que
Dadirualmente aposto em cores maks escaras

e ntmi

3/ fwerw zlimmeriedionds com/2017/03/!

FACEBOOK
. auun \Ix BLoNOE

-un-n(nuu
x 0100k 30 e samana 0 st 08 el &
Cotman um 0wz o vt
A
Mood Spring vide
e i a1 S 1 . Y
e B 4 e

L

OO e Aem g 3 s oot OO T A st 0 27 e poss

« 33 likes (2 reacdes — 2 = 30 likes (3 reacdes — 3
“adoro”) “adoro”)
nttos://www ace00ok com/glimmeriedionde

comeejmy That urse s 30

+ 1.248 likes




TELMA SIMAO| PUBLICACOES

- Blog: 1 post
= Facebook: 1 post
= Instagram: 1 post

MODA « COR

Bobbi Bag by GUESS

FACEBOOK
g + 20 likes

Bobbi Bag by GUESS

508 0VeS B 595 02 G . AN CASoEas 530 VOB

G W Comener A Pawnar

© T Ava g ¢ 18 s poseons

INSTAGRAM

= 209 likes
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INES MOCHO| PUBLICACOES

Blog: 1 post

Facebook: 2 posts

Instagram: 2 post

Youtube: Referéncia em video de “Haul” de Roupa

Green Tones- Look do dia

L s B ]

nito/finesmomo comreentonesiookgod

FACEBOOK

[ e

Para verom 0 look completo visitem 0 blog & ww

MussicHe1ps W y0utu Comicharnat UCOOP

nesmacha.com « 147 likes (5 reacdes
ZONVKIKMX g -4 *adoro” e 1

“riso”)
tj Inés Mocho ¢
o ¢ = 117 likes (7 reacdes
Novo video!! HAUL roupalt — 7 “adoro”)

@ venham ver @
HAUL roupa | Inés Mocho

2maired
Carteen, Coccinte: g b i iEGyhG Vessdo, Zars
ATV Bhusdo, Zara: hepiide

& Gost Comentar Partmar
OO T Ana Miuol o 115 outas pessons Ordom cronciégea®

Vor mais 1 comentirio
ﬂ Fitima Cardoso Gostal 60 video @ 0as roupas. Tem de fazer mais 12
Gosto - Responcer - O 1
Marione Marting Gossel muto 00 video, mas a cariena ( ou melhor 3 em 1),
104 Cobateo 0 6o @ & cor & Inda. B3 bom fem de somana
Gosso Resoonsee
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YOUTUBE

HAUL roupa | Inés Mocho

Inds Mocko
e 33970 views
= 2207 likes

INSTAGRAM

g esmochomatecy A saguir

5077 gostor
NeIMOCRO makeup Soesk Deek * # 00K
ro0nves amannl o tiog ¥ 1

no com
FLOVEGUESSPORTUGAL ALONEGUESS.
STHEONTILOVE
rvasconcetos
patriciasa_sarcos £5 10 secs ¥
Cartasimeidalemos Ciseco Com oy s en e

sofsousa A camnna e o cano? W
cacoespenio Mrna gata
marparicaparpetus O Guo utes pirs
crescer o cabeis?

TIQUEISIEDINO §TIIDINTICOIDENS BND
QU0 @ Umas Vilaminan mas fao me do
DRI 4 (OSO2ALA XD
PRIQIMAKEUD OTAIDAITATRDELS
OrAqUINTIEON0 530 G CAOAUMS 0O
00y, 8 s Jh Takow S50/ 1550 Menses

» 5.093 likes

nttosy E comp/BRGTSENFAKU/ Ptakendy=inesmocno 7

gmmm Asegui

5077 gostos

esmacno makeup Lock 00 0 b
GIP0RN 10 BISG  WHWINEAMOCHS COm
E4200 3 aQuIrcY 8055 Vi @
Deatz_o_lopes Inks Gue 1 tazeres Lma
VLD B BMGeIOs ? AGOHD 0 BUS VIS6OS
v

amonCate “Peermes Lot CRreGUOTS £or
ST, M Cor S0 1010 NUPCA
Anaha begrncs

Conannarcmenn 04 BgEY
Gansiepesaasiva Linds &
atertm sousa 5 Beta 0o mas
a3 ASOHD MBI HUM 130
per Doykend styel €3 seow & @
2_ta1_maniena G k) BONECS 0418 40
M pacnacods 5.0 gHa MO Kiep
Qi what you iove
aurcrapasiatIas Girn 4000 6 100K

= 5109 likes

ANITA COSTA| PUBLICACOES

= Instastories

ANITA & THE BLOG
A brand new story



INSTASTORIES

JOANA CARREIRA| PUBLICACOES

= Blog: 1 post
= Facebook: 1 post
= Instagram: 1 post

CLOSET # BOBBI, AKA, THE REVERSIBLE BAG

atnareyarsibienes1285218
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FACEBOOK

Paaes “%« 102 likes (7 reacdes — 7
“adoro”)
CLOSET # Bobbl, ala, the reversible bag.
P o o e
m .
ereests
INSTAGRAM

= 2404 likes

MIA RELOGIO| PUBLICACOES

Blog: 1 post
Facebook: 6 posts
Instagram: 4 posts

BOBBI | GUESS

nito/jwwwoDiosgemis com/2017/03/oo0revess ntml
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FACEBOOK
. s

'

Vancn womw ©

+ 38 likes ( 2 reacdes — 2 » 2likes
“adoro”)

P L

- LN —

= 49 likes (3 reacdes — 3 +: 461 likes (5 reaces -5
“adoro”) “adoro’)
ig/eree=ts
INSTAGRAM

+ 393 likes

fBROsmOOWY?

« 337 likes
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ok
1003300 1GD0Mer TWhorthewors
koker_cascats ¥
XBAIGesIGN AGorel Mis, UM Degnno par
u

coterenas Essa camisa 0 @
arnecampos Estas beca! e 86

« 344 likes

@ e

300 Shes.

ctarina.andret Otma 010! Esss mais ¢
ndo =

mariabeylo O Mis 38 que e
Taer 50 €550 Camss veste grance
Que e10u NTecs 0 1menh
Oorigeds =

miaeiogio

veste como
oXSqueeo

mimeiogio

madabrylo Cbrgacs
058 semane

ama_sitvia_perwien Bos 1s0ce, Mis
Dwscuipe 8 Guesiso mas 8 comisa ¢ e
one s Acero Mo

« 300 likes

MAFALDABEIRAC| PUBLICACOES

Blog: 2 posts
Facebook: 2 posts
Instagram: 4 posts
Instastories

DO FIM-DE-SEMANA...

19040 Qe © penavera s SprELM O POTICS 19'Ges, 03640 Qe C1 feor mais
eSO 0 POIIEIST MO IONRUS. ADIOVETe! 0 FM-Te-30MCNG PO'D 530 MESMO: if CONMCE! UM HOVD DIUNCH © dat UM
SOENNO G0 Tewreio 9o FOT0. GUE SHOVD Cheto Je 1uristos O Oproveltar © 1ol

NOGE COMO UM IoOL SMPBlEs MOt EACAE DOG BRICVELD! © - Ge-18mana| LIMat Mmam ans ume Mo preta e
minhos Botos Cheios G gSier @  NOVS Bobes 50, o 41,00 0MBID, © COSOCO [0 & 00 070 PATIOTO - MOs & bm

1270t 15! QuR PNES. MUTDS VDS ONS0 CONMAGUATS EACONUO! GURD OFM NOUDS tons|

€ clorer va corte de con NOo ficou bono? 1)

mang 7ntmi
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BOBBI, BY GUESS.

o fwwwss ot

FACEBOOK
BOBBI, BY GUESS.

O Sr——

e

MALMEQUER: Do firn-de-pemtasa.

= 16 likes « 45 likes (3 reacdes — 3
“adoro”)

comjummaimeguer/Ptressts

INSTAGRAM
BOBBI, BY GUESS.

P Avegee

i

= 529 likes

nttos:/wwwinstasram. =mafaids deirso

@ mewics_bemo A seguir

855 gostos

Curvently on
marsa nova Bobes g

mariaciaracalieins Unginna mas inds
Gest munco @ 008 OWTOR 10008

Krisdeta Love &
InamigenO Lings Matda 5

« 863 likes

nittos:/wwwinstasram com/a/BRVLvkeOLs/Ptakendy=mataids Deirso




+ 503 likes

tttos:/fwwwinstazram com/p/BRT v

[tavendy=meraics deirsy

828 gostos

mataida_beirao %% -~ @ 1 200tz
Fiogae Pwtat Fwhatiwore

AT oy Sy wtmanida iy beidepoum Woncerts )
whiaeschariesjones
roenars Grom shat
sanchoramone
Joselopescarvaing com essa iz es5a

profundidace Ge Canpo... o ND? O

« 831 likes

nttos:/waw.instesram com/o/8 5/ takendy=mataids Deirso

INSTASTORIES

SOFIA DE NOVAIS PAULA| PUBLICACOES

Blog: 2 posts
+ Facebook: 2 posts

Youtube: Referéncia no video “Favoritos de Fevereiro”
+ Instagram: 2 posts

Instastories

£ Didrio de um Balom

£ maraka_devao A seguir
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/== My Bobbi Bag by Ge

nttoyjdisrioseumpstom

nittoy/disriogeumbstom com/mme-iook/my-Doodibes Dy-ze

tto:/jdisriogeumbstom

umbstom
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FACEBOOK

& Wnd.ul:ladom

Finaimente a minha bobbi Bag da @ Guess e saibam mais sobre como ela &
3em 1 6 vejam o Jook compieto 1o link

e Gosto W Comentar ~ Partithar

OO Tu. Ana Migost 0 129 curas possoss Comennaros prncioss

= 131 likes (9 reacdes — 8 “adoro” e 1 “surpresa” )

B e

P prodos | F No final revelo &
maia Bobdi Bag da GUESS em que pelo preco do 1 lovam 3.
Espero que gostem @

FLOVEGUESSPORTUGAL #MLOVEGUESS FTHEONEILOVE

e Gosto U Comemar o Pantiar

OO T Ama Mguet, Vanessa Osro 8 78 cures pessoss  Comentirion princoes *

= 81 likes (5 reacdes — 5 “adoro)

e s

INSTAGRAM

@ oenen  tons

408 gowss

BANORATIM A M DS DG By
D0 OQUes IO

pow
Frven Fete ST
P
PTG LU

clacta. meguer Ove inge & o
#0000 » cox

etrLanIRaM 3000 04 130wt
DRI £330 W0k 1) Lerm RS 3 wr O
ehaa ma 5 GoRD serry

A el 1 30 Cute e man
Sariodeumtatom Stqoukinca nlo 7 mal
10 gostor

19 dareelTh 00 s odeUTOVOT Bk U
AMACHNSTS Y Faza
aterencano ok L B

102



BARBARA INES| PUBLICACOES

= Instagram: 2 posts

BANGING

INSTAGRAM

» 5444 likes

(/85 0P Y/ ekan s =serars nas

5644 gosios

DArbara_ines Peong losk A 00 Check
e new teversitie Bonb Bags 0m Guess.
. e

yicnanandsome | ove & Aty
ananagueses i T W

20, eleghnce o estio
ciga_cign_0408 1 T
©I0a_oiga_O404 Perfecto
chuarabarmasso You ook gergeos @

= 5.765 likes

nttos:/www.instasram comia /BRTINIQDIUY/ "taken-Dy=barars ines

Total de publicagdes:

« 11 referéncias em posts em blogs

= 17 referéncias em publicacdes no Facebook
- 22 referéncias em publicagdes no Instagram
« 2 referéncias em videos do Youtube

+ 16 referéncias em instastories em 4 contas de Instagram

68 referéncias no total
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Anexo 26 — Entrada de Portefdlio para o Site Adagietto sobre o Evento
Cellulase

Evento Cellulase

Contexto

Cellulase, uma marca da empresa da drea de farmacfutica e de dermecosmetica, Omega
Pharma, que tem como foco o combate 2 celulite — ou come eles apelidam, a casca de laranja.
Um produto que tem 2 mesma formula de sucessoha 10 anos e subdivide-se em duas gamas
de suplementos alimentares, Pearls e Advanced, direccionadas para os diferentes estados da
mflamagio.

Uma vez que o produto se mantém malteravel e as inicas novidades que surgem sdo em
relagiio 2o packaging que vai sofrendo slpumas modificacfes 2o longo dos anes, o desafie
inerente era divulgar 2 marca & contomar 2 “nio noticia”. Outros dos objetivos referentes &
comunicacio do produto era o foi o esclarecimento das particuleridades do produto e 2 sua
forma namral de amacdo. A merca defende que a2 celulite surge de uma mflamace mtema
g, por 1530, 0 tratamento deve ser feito do interior para o exterior.

Accoes

A acgiio tmha como base olangamento de um desafio proposto pela Adagietto 2 Omega
Pharma que consistia em testar o produto num plane de tratamento Cellulase — suplemento
slimentar de via orzl — dz § semanas, com uma toma difriz de manh¥ = 2 noits. Az
participantes foram bleggers, seleccionadas segundo o seu pablice-zlve e segundo as
mdicagies do produto.

0 evento desenvelveu-sedurante a manhd num pequenc-zlmego szudavel que se aliou a
propria tematica, no hotel Porto Bay, em Lisboa. Esta acgio contou com as bloggers
seleccionadas, oresponsavel dz marca, a nutricionista Lilian Barros ¢ o3 meios especialistas
nas quatro areas de amaclo: lifestyle, sande, beleza e bem-estar.

Todo o precesso da organizacio do evento, desdea primeira etapa do envie dos convites e
dos “save the date”, 4 1ltima, do pds-evento, com o follow-up de todo o desafio e dos seus
pareceres, teve como principais prioridades:

- Adequacdo do evento 3 marca & 43 suas caracteristicas;

- A importancia e a atengdo 2o detalhe (desde 2 escolha do local & preparacio dos materias);
- 0 tom de comunicagio;

- Acompanhamento dos mtervenientes (imprensa e influenciadores digitais) durante toda a
acgin;

- Abordzgem disruptiva, com conceitos criztivos & nomes chamativos.

Resultados

Asexpectativas foram aleancadas. As bloggers partilharam o seu testemunho @ feedback do
desafio nos seu espagos digitsis — blogs e redes socizis — onde comprovarzm 2 eficdcia do
produte.

Cellulase foi referancizda nos blogs, no facebook e no instzgram das bloggers: A Melhor
Amigz da Barbie, Maczrons&Purpurinzs, M por Amor, Glimmer Lz Blonde, The Styland 2 A
Mida dos Szltes Altes. A cobertura medidtica origmou 2 referdncia nos seguintes meios de
imprensa: LuxWoman, Viva Mais Saiide, Plot e Impala.

Caixas

- Parz o desafio, foram oferecidas trds embelzgens do predute, um folheto informative e uma
possibilidade de consulta com uma médica especizlistz. no micio 2 no fim do tratzmente.

- Durante ¢ evento, um membro d2 Omega Farma partilhou o seu testemunhe enquanto
consumider do produto.

- O evento contou com 2 pareeriz da Lunsta querealizon um vidzo promocional
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Anexo 27 — Entrada de Portefdlio para o site Adagietto sobre o Evento
Bio-Oil

Evento Bio-Qil

Contexto

O objetive da Omega Pharma era comunicar o novo formato do seu produto, Bio-0il, o de
125ml, langado a pedido das suas consumidoras - até & data, existia apenas o formato tinico de
60ml.

Uma vez que a marca jd nio comunicava hd um tempo, o foco estava assente numa estratégia
de comunicagio eficaz. Trata-se deum dleo. formulado para ajudar a melhorar o aspeto de
cicatrizes e estrias - provocados pela gravidez, operacfes, acne e outros factores - e,

simultaneamente. potenciador de hidratacio, contendo o seu ingrediente de sucesso: o
PurCellin Oil.

Acglbes

Tendo em conta a finalidade. foi organizado o “Encontro Bio-0il — Orgulho na pele”™ que
tinha como diretriz comunicar para o piblico-alve do produto. Neste seguimento, o farget do
evento foram bloggers delifestyle e mommy bloggers. bem como. editoras debeleza. Teve
lugar no hotel H10 Duque de Loulé, sob o conceito deum pequenc-almogo num ambiente
informal e descontraido que procurava dar espago ao convidados de exporem as suas dividas
em relagio ao produto e conhecerem um pouco melhor as suas funcionalidades.

O destaque da acgio foi também direccionada para a decoragio e para os aderegos: os
convites e os “save the date” foram cuidadosa elaborados, assim como, os bouquets de flores,
os marcadores demesa durante o evento, e, os kits de oferta com uma pen alusiva d marca.

Resultados

O trabalho desenvalvido alcangouum grande impacto, com nimeros bastante positivos. Bio-
(il verificou um aumento das vendas do seuproduto e foi gerado muito buzz. Originando:

- 3 referdneias nos blogs: As Viagens dos Vs, Trendy e Healthy Fit Way;

- 8 referéncias no instragram: ewma e pt, macaronsepurpirinas, veradpinheiro, andthisisreality,
healthyfitwayblog, revistasaberviver e coconafralda;

- 3 referéncias no facebook: As Viagens dos Vs, Eu Mie e Healthy Fit Way.

Caixas

- Os convidados do evento de promogio foram 6 blogs, & media (4 publicagdes, 2 grupos)e 2
representantes da Cmega Pharma;

- 0Os blogues convidados foram: EuMie (Inés Simées), Macarons e Purpurinas (Magda
Soares), As Viagens dos Vs (Vera Dias Pinheiro), And This 1s Reality (Tiago Miranda e Ana
Passos), Sempre na Moda (Camila Bento)e Healthy Fit Way (Claudia Esteves);

- Emrelagdo aosmédia, estiveram presentes osmeios: Nova Gente (Virginia Aldonso), Viva
Mais Sande, Viva Melhor (Teresa Santos), Grupo Impresa (Rosdno Robale), Plot (Isabel
Costa), Saber Viver (Ana Femreira) e Revista Prevenir (Nazaré Tocha).
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Anexo 28 — Entrada de Portefdlio para o site Adagietto sobre o evento
“Mais Musica, Mais Ajuda”

“Mais Musica, Mais Ajuda™

Contexto

Assumindo-se como um projecto inovador de responsabilidade social, “Mais Musica, Mais
Ajuda” foi desenvolvido em parceria com a Cais, com o intuito da raceita dos bilhatas
vendidos nos concertos revertasse em fundos para s associagio. Esta iniciativa traduziu-sz sm
52i5 meses d= espaticulos, através da 10 concartos nas cidadss d= Lisboz e do Porto. E tave
comao objsctivo juntar o5 melhorss artistas portugneses de forma a sensibilizar a comunidads
portugussa, em prol de uma causa comum, através da musica.

Acgbes
A estratagia de comunicagio delinsada para sste evento estava assents sm:
»  Criar buzz am torno da temstica “Cais langa um fastival™;
»  Actividade de assessoria de imprensa;
* Comunicar concerto a concerto 2apds cadaum, fazer o seu balango;
*  Acompanhamento prassncial das sntrevistas aos artistas;
* Fazer a coberturado pré, pos & durants o svento;
* Envio da documentagio @ informagio nacessaris 805 meios estratésicos.

Resultados
Foram obtidas 144 referéncias no total dests acgio.

- CAIXAS -
Referéncias:

Televisdo: RTP1 (“Arora Nos”, 3 Para A Meia Noite™ & Sociedads Racreativa), Sporting Tw
(“Sofa Varde™), Sic Mulher {“Faz Santido™), Sic Radical ("Curto Circuite™), Sic Noticias
(Cartaz Cultural), TVI (“Feportagem Jornal das 13h™), Canal Q) (A Vida Alvim™)

Online: Imaeens de Marca, Moticias ao Minuto, Marketser, Mais Superior, Correic da Manha,
Dinheiro Viveo, Imarem do Som, Arte-Factos, Lux Woman, Misics Total, Arenda Cultural
Lisboa, Visdo Soliddris, Welcome Medis, Portal da Filantropis, Arts Sonora, S3apo Mae,
(Gazeta do Rossio, Activa, Antena 3, MTV Portueal, Observador, Jornal de Mesdcios,
Eriefine, Meios 2 Publicidade, Didrio Dieital, Espalha-Factos, Blitz, Puiblico, Naw In Town,
Trendw, Palco das Artes.

Imprensa: Corraio da Manhi Jornal ds Motieias, Destal, Tima Cut, Evasdes, Visdo, Matro,
Pablice, 3abado, Didrio d2 Noticias.

Fadio: Antsna 3, TSF, Antenal = Badio Nova Era.

Blogues: A Malhor Amiss ds Barbis, Coco ns Fralds & Portussl Rebelda.

Curiosidades:
* Mo dacorrar do evente, cada vez mais passoas aderiram 4 inicativa.
* s Pocket Shows tiveram lugar no Mercado da Ribaira, em Lisboa, e naCasa da
Musica, no Porto.
* [ cartaz do programa contou com os artistas, The Lagendary Tigerman, Frankis
Chavéz, Tiago Bettencourt, O Martim, The Black Mamba, For Pate Sake, David
Fonseca
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Anexo 29 - Entrada de Portefdlio para o site Adagietto sobre o site José
de Mello

Portefdlio — Site Josée de Mello

Contexto

O grupo José de Mello pretendia que a sua imagem digital acompanhasse a sua evolugio, na
gqualidade deum dosmaiores grupos empresanais pivados do panorama nacional. Tinha
comorequisitos a renovacio do seuvisual com a predominancia do seu cardcter corporativo,
adaptado a wma estrutura mais inovadora e apelativa ao seupublico.

Aogdes

Pararencvaro site, de forma a que reprezentassena integra a reputagio e simbolismo deste
grupo, foi delineada uma proposta visual que fundia o cariznstitucional comum design
modemo, onde se provilegiou a supremacia daimagem. Aliou-se as cores tradicionais— o
azul, o branco e o cinzento - a simplificagdo de contendos, complementando-os com
fotografiasrepresentativas das areas de actuagio do grupo.

Era fundamental alicercaruma plataforma que consolidasse os parametro exigidos pelo
cliente, com a nossa visio estética emodema, no ambito do digital.

Resultados
(site ainda porlancar)
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Anexo 30 - Entrada de Portefdlio para o site Adagietto sobre o projecto

“Sou 0OI3”

“Sou Ol&”

Contexto

A%Bou 015" traduz-se num projecte sustentdvel, existents desde2013. Tem o objective de
criar mais postos de trabalho e dar 2 oportinidade 2 jovens & 2 adultos de se langarsm no
mercado de trabalhe de forma empresndedora. O projecte subdivide-se em dois programas:

Academiz 012 —direccionada a jovens, dos 18 zos 24 anos, & proporcionadea 230
participantes um estagio remunerade durants o verdo, que engloba dois dias de
formagdo, team-building, criagio de estratégizs, objetivos de vendz com remuneragio
zdequada, e trabalhe sm equipa.

Empreendedorismo: numa parceria com um organisme publice, o IEFP, zceita
participantes 2 partir dos 18 znes e sem limite de idade . Oferece uma quantiz de 13
mil sures para mentar um negocie, brmde um quiosque ou uma carrinha sem haver
mvestimento pessezl, £ unicaments necessério 2 candidatura, a2 escolha e licenga do
sitio 2 o plano de negocios.

Accoes
Para esta niciztiva, foi desenvolvida uma zctividade de assessoria de imprensapara z
drvulgacie dos dois programas, “Academia 0157 & “Empreendedorismo.
Em relagio 4 Academia Ola o alinhamento estratépice dividiu-se em trés partes e com as
seguintes actividades:
* Preparacio — Reumies de kick-off e elzboragio de documentos de planesmento e de
Dossier de Imprensa.
*  Pré-Academia Ol2 — Elsboracdo 2 envie do Press Felease a anunciar 2 sherturs das
candidzturas, do Press Kit 2 metos estratégices com o material @ mformacio de
programa & dos convites para estarem presentes na formacgo.
s Pos-Academia Ol2 —Envio dos convites 2 meios para estarem presentes na formacSo
de encerramento, elaboragle de sugesties one-to-one pars divulgacie de resultzdos e do
Press Release “Mais de 200 jovens participaram na Academia Q27
Quanto zo programa de Empresndederismo, o plane de comunicagdo estratégica defmi-se
em duas partes:

Preparacio do Langamento — Reunifo de kick-off com imersZo do programa
elzboracie do dessier de Imprensa com tedz 2 mfermacio.

Langamento do programa — Elsboragio e envie do Press Release “Missdo: dar
emprego a 1.300 desemprepados, sugestdes one-to-one, preparacio e
zeompenhamento presencizl de entrevistas.

Resultados

Durante oz momentos-chave de comunicacdo, o pregrama Academia Ola obteve 28
referéneias —em imprensa escrita @ websites — e registou um total de 53102, 14€ de AVE
(Aufomatic Adverticing Value). Enguanto que, o programa de Empresndedorisme sleangou as
32 referfneizs — em imprenss escrita, websites e televisfio —bem come, representon um totzl
de 107821 07€ de AVE.

- Caixas -

Referéncias:

Aczdemia Ola
Imprensa: Metro, Expresso Emprego, Jomal de Noticias, Jomal da Madeira, Dizrio de Leiria,
(Fazeta das Czldas, Alcoa, Linha de Elvas.
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Online: Marketeer, Oje, Expresso Emprego, Econdmice, Maiz Superior, Startup Mapasine
Manda-te, , Boas Noticias, RH Online. Noticias a0 Minute, E-kenomista, Emprego Estipios,
Briefmg, ETF Madeira Funchal Noticias, Tribuna da hadeira, Human Rezources

Empresndedenismo

Imprensz: Correio da hdanhZ Destzk Vida Economica, Expresso Emprego, Jomal da
Madeira e Gazsta dzs Caldas.

Televizsdo: ETV

Online: Dmheiro Vivo, Agricultura = hzr, Boas Noticias, Digrio Digitel, Distribuicio Hoje,
Ekonomists. Humen Besources, (Shdagzsme Imagens de Maree Impulso Positive,
Marketeer, Noticizs z0 Mmute, Observader, P3, Startup Magazme Sabade, Salde Positivo,
Jomal da hMadeira, Gazsetz das Caldzs, Jomal dos Acores, Fadio da Batrrada Témega Sousa e
Tmta Fresca.
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Anexo 31 - Entrada de Portefdlio para o site Adagietto sobre o site
Estante

Site Estante

Contexto

A pardolangamento da Estante, a revista literaria da Fnac, tomava-se fundamerntal a criagio
duma plataforma digital que se estabelecesse como uma extensdo da revista mas numa
dimensdo mais ativa e de atualizagdes e consultas dianias. De forma a criaruma simbiose
entre os dois formatosmas comum conteado diferenciador e mais completo, apelando a
curiosidade doleitor. O objetivo: tomar o site mum portal de referéncia da literatura em
Portugal, com contetidos novos e relevantes todos os dias, contrariando a peridiocidade
trimestral do formato empapel.

Acgbes

Tendo em conta o plano de finalidades, criou-se um formato que visa democratizara
literatura, tomando-a acessivel e gratuita a todos. A estratégia deste projeto foisustentada em
dois eixos centrais:

- Napublicagio de 14 artigos mensais, englobando listas, artigos em profundidade,
entrevistas e divulgagio delivros:

- Na elaboragio de 20 noticias mensais que colocassem a literatura na ordem do dia.

Estes artigos procuram abordar um conceito menosliteranio, emprol da facilleitura e da
criatividade. Privilegiando, também titulos originais ¢ chamativos, complementando-os com
o Impacto visual dellustragdes e estruturas pouco convencionais.

As medidas passam também por criarum conceito mais mterativo, apostando em contetidos
multimédia, como videos, hiperligagdes e foto-galenias. E, ainda, disponibilizar todos os
artigos da revista, na integra, no site.

Resunltados

0 trabalho desenvalvido, em parcena com a Fnac, alcangou elevados picos de visualizages e
partilhasnasredes sociais. Desde o inicio da produgio de novos conteudosno site, ja foram
realizadosmais de 1000 artigos, cuja tematicaliterdria se dispersa entre temas atuais,
politicos, sociais e culturais.

A iniciativa penmitiu uma maior proximida de entre a Estante e o leitor, através do
engagement e conteido partilhavel inerente ao universo digital. O feedback & muito positive,
abrangendo ndo 50 osleitores, como os eschtores, as editoras e aspersonalidades
relacionadas com as publicagdes, que cooperamcom o projeto.

Caixas

Os artigos “Ler pela primeira vez: Stephen King™, “Temos de falarsobre o novo livro do
Hamry Potter” e “Psicopata americano volta a atacar em Portugal” foram osmais visualizades
na Estante digital.

Feedback positive:

Beferente ao artigo “Entrevista a Bea Johnson™: “Venho emnome de toda a equipa da Mana
Granel, agradecerimenso pela entrevista a Bea Johnson e pelas fotografiasmaravilhosas. Nio
podemos deixar de agradecertambém pelo cuidado e conhecimento sobre o assunto que as
perguntas colocadas deixam entrever. O resultado final estd incrivel e nos s6 podemeos estar
gratospor fazerparte desta histéria. Estou certa que a Bea Johnsonird adorartambém. ™ -
Eunice Maia da Mara Granel.

Feferente ao artigo “A ler: Tudo Pode Mudar™: “Ficou excelente! D mesmo vontade deler
(o artigo e o ivro)” - Inés Mourde (Editonial Presenga).
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Anexo 32 —Entrada de Portefdlio para o site Adagietto sobre a Campanha
Solero Fruit e Cornetto Movie Kiss

Q@m,p,@uﬂg Solero Fruit Collection e Cornetto Movie Kiss

Contexto
Com o intuito da comunicar 2 potenciar duas das submarcas da Ol a Solero 2 Comatto, fod
dezanvelvida vma acgio de Ralagles Piblicss em duss campanhas distintas:

* Azzonts na campanha Solaro Froit Collaction, fol dasemvolvida wma sstratéeia da
comumicacie que vissva um ooncurss em parceria com bloggers aestratdmicas @ uma
marca da fatos-de-banbo, a Cantd, am ea possivel o proprio candidato ascolher o
padrio para o s=u bikind, fato-dabanho ou calgbes com bass pem mursl dasanhado
pof dodz ilustradors: nacionaiz, AksCoflsons = Eoslls D'Enfsr, inspirado no gslado
Solaro.

* Mo &mbito da campanha “In Love®, lavada a cabo por uma das submarcas da 014 a
Comeatto, em parceria com o misioo David Carreira, fod dalineada vma asteatéeia da
comumicacin, vizada vma actividada de Assesoria de Imprensa que tinha como tema
gantral o amer da vardo.

Accoes

D= acordo com © alinhsmanto astratésico da campanha Solaro Froit Collaction, foram
desamvolvides cinco momentee~chave da comunicaglo, com as sepuintas actividades
desamvplvidas:

# DPricampanha — Elsboragio do Plano de Comunicagio com a descriglo da estratdsica
adivulgar 3 campanha Desanvolvimente de parceria com tr3: bloggers estratasicas
para fazer parta do Jori Solero; Elsboragio da sugsstde: ons-to-one amaics
estratdzioos para divulgsrem em primsits-mis 3 czmpanha;

s Cravagao do trailer — Salacgan 2 amvic de convites 2 meios parm estarem presemtss 2
rezpactivos follow-ups; Acompanhamsnto peesencial aos jomalistas 2 bloggers
presantas; Cesto de parcaria 2 contacto fraguents com a: bloggars;

# Langamento da platafoema — Elsboragio 2 envio do Press relasse “Solero 2 Cantd
desafiam portuguesas @ oriar colecglo de roupa personalizads’ds divuleagio do
dezafio @ espactives follow-ups.

¢ Langamento do trailer — Envie do trailer da campanha em primeira mio para o maics
2 para a8 bloggsrs da parceris;

* Animcio da vencadorss —Envio dos modslos finalistas para a= bloggers
zalaccionarem o tr3: modslos vencadorss.

D acpsdo com ¢ plane sstratdeicn da camparha, asta projacts tradueiv-sa sm quatts
momentos-chave ds comunicacio, com &= ssguintss actividadss dessmvolvidas:

®  Pracempanhs — Elsboragio do GuiSo de Comumicagio com a estratagia 2
menzagens-Chave da campanha;

* Mloviz Kiss — Envie dz convites a0s maios para astarem presantes naacgdo =2
respactives follew-ups; Elsboragdo 2 anvio do Press Ralease: “Comeatio 2 David
Careira dio inide a vm verds In Lovs"™

# Makins of 2 Langamanto do Vidsoclipe — Envio da convites 2 meios esteatesicos paa
astarom prasants: no making of @ respactives follow-upe; Elaboragis = anvio do
Prazz Faleaza: “Cometto 2 David Carrsirs voltam 3 spaixonsr o portuguesas™
Arimcio do langaments do primsiro vidsoclips personalizéws]l da Diavid Carrsira
criado pala Comatto;

s Comcerto — Elsbogagio 2 envio do Prass Relsass “Cometto @ David Camsisa in Lova
naz Fastas de Lizbos” 2 anunciar o concerto; Acompanhemsnto pressncisl aos
jomalistas 2 gestdo da smtravistss no diadaacgio; Elsborsgdo de documsntos com
memzaranschava sobia toda a campanha; Envie da fotosrafiss 2 msies asteatdmicps.

Rezultados

Na Campanha Solero Fruit Collaction forsm obtidss sste refarsnciz: em imprensa online, gus
feprasanton wm total de S05BE de AAV (duromaric Adwerrising Falue) @ 2ats publicapbes nos
bloguwes @ nas radas sociaiz (Facsbook o Instasram) das bloggers em parceria Em sslagic ao
Comeatto Movia Kizs foram slcangadas 31 noticias o total - 17 am imprenza onlins, § em
talevizdo o B em imprenza escrita — 2 realizadas 14 entrevistas a David Camsita Fod, zinda
conguistado uwm total dz 226,684, BB d= AAW.

O maior destague vai para aacgio “Movie Kiss™ qua tave grands potencial de comumicacio 2
da paracip da buzz O s=u cariter Gmico for com que despertassa curicsidada @ interssze nos
jomalistas, obtendo 17 raforéncias.
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Refersncims da Camparhs Soleto Fruit Collection:

Meips; NIT, Imasans da Macs, Marketeor Trendv.pt, Biblico LifafStyls Erisfine,
Dalas.pt,

Elozps: paticipamtes: Glimmer Le Elonds, The Sketchbook Six @ Last hlinuts Dyssms

Curiosidades Campanrha Soleto Fruit Collection:

Link hivral do passatsmpo: hitp:'woaw. ksl ladsnfer com Tha-Forit-Collaction

Link da platafoema: htte://'wwwr. solemthefuitoollaction. ptf

Link do trailer httpe:/wew voutuba com iwatch ™v=FFr VLOVExe& faghere=voutn ba

Feferséncims do Cornetto Movie Eiss:

Imprenza Luz, Markataor, MTV, Destak, Erisfing, Diario Digital, Fadio Liz FAL Tv Guis,
Tv TDias, Mads inPostugal, Tv Mais, Flash

Talevizho: WTV Amplifica, Fama Skow, E Espacial OF Tha Reacord,

Radio: Liz FM

Dvigital: Lux, Maios o Publicidads MMadotesr Erisfing, Digrio Digitsl TV 7 Dias, Jomal da
Yoticias, Dalas pt, Vip, Mads in Pormzal Culters ds Bods

Curiosidades do Cornetto Movie Kiss:

Sita do svento: hitp/comesttodinlovs com!
Instasram: b i .Cofm. oormattomoviakize

Link Youtube: htps:/'wwaw. voutubs com watch Tv=ophnwvVindh4
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Anexo 33 - Clipping Timberland referente aos meses de fevereiro e
marg¢o de 2017

Referéncias Timberland

Fevereiro e Margo 2017

MensHealth

Para homens cosmopolitas

ESfuwn momahodth com stcodates jetgs/motelockouicomt

@DECO [LhIZ313

DEFESA DO CONSUMIDOR
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peachy

o pt/blog/2017,/02/15/1 i land

AGAL

HA PILOTOS DO MUNDO
ES AR EM PON
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Anexo 34 — Relatdrio Semanal da Guess (8 a 15 de margo)

PRESS REPORT
MARCH 8TH- MARCH 15TH
WEEKLY HIGHLIGHTS | PORTUGAL

l‘ |' ELLEestilo
.

VOGUE
PORTUGAL
APRIL1ST

PAGE: 30

CIRCULATION: 50.000

g

|
| o | = :
; "Ef’"’u : e N Waison

VOGUE

PORTUGAL
APRIL1ST
PAGE: 1

CIRCULATION: 50.000
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vip

PORTUGAL

MARCH 14TH

PAGE: 61

CIRCULATION: 33.870

D

s g H. ari
(ristina Ferreira

NOVA GENTE REVELA (OMO FICOU
PORTUGAL
MARCH 13TH

PAGE: COVER (1)

CIRCULATION: 120.163

NOVA GENTE

PORTUGAL
MARCH 13TH

PAGE: 8

CIRCULATION:120.163

NOVA GENTE

PORTUGAL

MARCH 13TH

PAGE: 8

CIRCULATION: 120.163
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NOVA GENTE

PORTUGAL

MARCH 13TH

PAGE: 10

CIRCULATION: 120.163

NOVA GENTE

PORTUGAL

MARCH 13TH

PAGE: 11

CIRCULATION: 120.163

TVGUIA

PORTUGAL
MARCH 10TH
PAGE: 103

CIRCULATION: 107.000

TVMAIS

PORTUGAL
MARCH 8TH
PAGE: 66

CIRCULATION: 49.000

€sTA

==:2=0 ARRISQUE!
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TVMAIS

PORTUGAL
MARCH 15TH
PAGE: 66

CIRCULATION: 48.000

HAPPY WOMAN

PORTUGAL

MARCH 1ST

PAGE: 38

CIRCULATION: 92.625

HAPPY WOMAN
PORTUGAL
MARCH 15T
PAGE: 46

CIRCULATION: 82.625

JORNAL DA MARINHA
GRANDE

PORTUGAL
MARCH STH
PAGE: 16

CIRCULATION: 12.000

e §, - ;
O QUADRAD !F —

LUST ABRE PORTAS NA MARINHA GRANDE

gy
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ACTIVA

Descubra a que
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VOGL K

ASAP Rocky volta a langar colecio
Com a Gliess

rockyoite-iancerooleceocomr e -suRss Pratsp

e N TN

emcdwom izl

SAPOLIFESTYLE

«ODEIO A CULTURA DO EGO ASSOCIADA AS
SELFIES»

oo a3
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Anexo 35 — Relatdrio Semanal da Guess (15 a 22 de margo)

REVISTA E - EXPRESSO
PORTUGAL

MARCH 18TH

PAGE: 35

CIRCULATION: 92.650

NOTICIAS MAGAZINE
PORTUGAL

MARCH 19TH

PAGE: 60

CIRCULATION: 150.000

SABER VIVER

PORTUGAL

APRIL 15T

PAGE: 52

CIRCULATION: 66.500

PRESS REPORT
MARCH 15TH— MARCH 22TH
WEEKLY HIGHLIGHTS | PORTUGAL

120
em llarard
© insplrou ate
uma Barbie

Presentes de ultima hora para opai

7

m
1H1COS

ey
el et
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Bojlma

K‘rsmanow
SABER VIVER
PORTUGAL
APRIL 1ST
PAGE: 64

CIRCULATION: 66.500

SABER VIVER

PORTUGAL

APRIL 15T

PAGE: 66

CIRCULATION: 66.500

SABER VIVER

PORTUGAL
APRIL 1ST
PAGE: 74

CIRCULATION: 66.500

viP

PORTUGAL
MARCH 21TH
PAGE: 66

CIRCULATION: 33.870
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PORTUGAL
MARCH 22TH
PAGE: 66

CIRCULATION: 4.500

PORTUGAL
MARCH 22TH
PAGE: 66

CIRCULATION: 4.900

SIC CARAS

PORTUGAL

PASSADEIRA VERMELHA

MARCH 16TH

22:35H (1:01:18)

sic & st on st

==
PORTUGAL s e
e sion & GuEss
MARCH 19TH
18H
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C

cMTV
PORTUGAL
FLASH! VIDAS

MARCH 16TH

12:20H

DIA DO PAI: SUGESTOES DE PRESENTES A MAIS DE 100 EUROS
e 19 e maa

ntto://cares /itastyie/acarassuzere/2017-05-11-Diso2ai3, resentese-msize100euros

-—
S
2 (
20 sugestdes de presentes para oferecer no Dia
do Pai

0000

ntto:/fvisso 5300 ot /sctusiicade fvissoseTe 1703-152C

v o
maxoma o

OS MELHORES PRESENTES
PARA ECER NO DIA DO
PAI

AN

nttoliwwnmeiims 20170316 2034 o3 mewores oresentes pers cferecer no Gis Go peit
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OBSERVADOR ®®

25 ideias de presentes para o Dia do Pai

http:/, or.pt/2017/03/15/25-ideias-d: esentes-para-g-dia-d [

MAGAZINE

LTIMA HORA PARA O PAL

http://www.noti ine.pt/201° de-ukti h aif

httpy/sbertostedemad.

n IVIIIN

Vai ser dificil resistir ao novo relégio
inteligente da Guess
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Defos

Eles e elas ja passaram
pela Moda Lisboa

http://www.delas pt/eles-e-elasja-passaram-pels-moda-lisbos;

move™

| Arswiinte |
Famosos no segundo dia de Moda Lisboa

=M\

https://betrend.pt/trendy-man/os-pr perfeitos-para-tod pai

BANGING
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http://www.oblogdamia.com/2017/03/3-al

Breakfast
TIFFANY’S

ia-de-um-novo-dia.html|

« Presentes| 8 Sogesties para o do Pl

&< ‘i
5

e
.
:

A -

is. pt /2017 /03 /pr

http:/fwww,
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Anexo 36 — Press Report Mensal Timberland

PRESS REPORT

MONTLY HIGHLIGHTS | PORTUGAL

TURBO
PORTUGAL
MAY 15T
PAGE: 130

CIRCULATION: 20.000

Timberland &

CIDADEDETOMAR

PORTUGAL

APRILTTH

PAGE: 11

CIRCULATION: 5.000 o Imatm . s ey

Timberland &
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TOP GEAR
PORTUGAL
APRIL1ST
PAGE: 56

CIRCULATION: 13.000

Timberland &

MEN'S HEALTH - BEST FASHION
PORTUGAL

APRIL1ST

PAGE: 9

CIRCULATION: 25.000

PQIEN‘S HEALTH —VBES'VT FASHION
PORTUGAL

APRIL1ST

PAGE: 19

CIRCULATION: 28.000

Timberland &

I:/-\;’PY WOMAN
PORTUGAL
APRIL1ST
PAGE: 40

CIRCULATION:92.625

Timberland &
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GQPORTUGAL

PORTUGAL

APRIL1ST

PAGE: 38

CIRCULATION: 20.000

GQPORTUGAL
PORTUGAL
APRIL1ST
PAGE: 3¢

CIRCULATION: 20.000

ESTILO

GQPORTUGAL

PORTUGAL

APRIL1ST

PAGE: 48

e ——

\OVOS CLASSICOS

CIRCULATION: 20.000

Timberland &
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GQPORTUGAL

PORTUGAL
APRIL1ST
PAGE: 48

CIRCULATION: 20.000

Timberland &

betrend

7 SANDALIAS PARA
APROVEITAR O FERIADO

https://betrend pt/hot-trend/7-sandlias-pars-aproveitar-o-fim de semana-,

BONS RAPAZES

GET THE LOOK | TOM HARDY

017/04 /zet-the-iook-tom-hardy
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LIFESTYLEAOMINUTO

Timberland langa colegdo feita com
garrafas encontradas nas ruas do Haiti

myfifestyle i i ecac-feitz-comezarrafas.
encontradas-nas-ruzs-do-haiti

http://brilhos-d: dablogspot. pt/2017 /04/as-botas-mais- da-ti html

TIMBERLAND CELEBRA DIA DA TERRA COM COLEGAO CRIADA
A PARTIR DE GARRAFAS DE PLASTICO RECICLADAS
o 00000

cakadn, roups @ acesadcion Camigos

amionte” v g o
Scetay eroieniteas das botss 6o marce .

PONIS de Iradaine, CpOrnTvGades de resbAZACH, BeNTSS mals Empos.

http:/ timberland-celebra-dis-ters-colecso-criads-partir-garrafas-plastico-reck {

COMO TRANSFORMAR GARRAFAS DE PLASTICO NUMA
COLECCAO DA TIMBERLAND

£2m /2017 /0. fa5-de-plasti colect
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betrend

norsss
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QUEREMOS JA!
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Timberland reinventa o classico sapato de
vela
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bttpffwwaucolombo.pt/whatson/farticles ftimberland-reinvent s>-o-classico-sapato-de-vela/
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SAPOLIFESTYLE

PECAS EM TONS DE ROSA PARA UMA
PRIMAVERA MAIS DOCE

bttp:/fifestyle sapo.ptimods-e-belezatendencias fotos/p ecas-e m-tons-d

< DISTRIBUIGAOHOJE

‘Sapatos de vela’ estdo outra vez in

http:/fwwnndistribuicaohoie com fsapatos-ve la-estac-outra-vez-in/

%

TIMBERLAND // AS BOTAS MAIS
PORTUGUESAS

http://1 incesa blozspot pt/2017 /04 /timberland-as-botas-mais-portuguesas. html
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Eu vou indo

http://euvouindo.blogssapo.pt/timberiand-de-verao-21650

SHOE COMMITTEE

Timberland sneakers

https: ittee com/bloz/2017i land

com/single-post/201704/07 /E asy-Morning-Routine- with-kids

5 250 4 125 T
gEgugEgy
L

pt/2017, Y i 3 htmi
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TIMBERLAND CELEBRA 20 ANOS EM PORTUGAL COM EDICAO
ESPECIAL

aV Yawah

P Y ) Y O

© /Spirig
Timberland ap: “Por lidade - as botas mais portuguesas

VaYavaval
g

bhttp//sho pirt.pt/2017/04/07 Aimb

SAPOLIFESTYLE

CALGADO CITADINO

http://lifestylesapo.pt/mod a-e-beleza/dicas-de-m oda/fotos/ @lcadec itadine
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Anexo 37 — Relatdrio Tod’s de Abril

PRESS REPORT

APRIL
HIGHLIGHTS | PORTUGAL

betrend

HOT TREND
7 SANDALIAS PARA
APROVEITAR O FERIADO

Neste feriado, aproveite para passear em estio porque
conforto ¢ liberdade 530 cz adjectivos que melor
caracterizam 3 nossa selecglo de sandialias!

https://betrend.pt/hot-trend/7-sandlias-para-aproveitar-o-fim de semana-/

maxoma o

ALPERCATAS: DAR CORDA

AOS SAPATOS
-
e
http://www.maxima.pt/meda/shopping/detslhe fslpercatas dar corda sos sapstoshtml
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betrend

HOT TREND
30 PECAS QUE
QUEREMOS JA!

0 0 calle Togressn o o e e o vesthon 45

PRI ——
X 200 comsegeiae ek 3 tan mmd Aered. e b,

https://betrend. ot-trend/30- ue-queremos-ia

~ood

[ oo s
CA'l.lliAIlﬂ PARA UM DIA DE PRIMAVERA (PARA ELE E
PARA ELA)

https://mood sapo.pt/calcado-pars-um-dis-de-primavers-para-ele-e-pars-ela,
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Dava jeito por aqui

Sella da Tod's, &z qoe ¢ 2 1t bag do momento! £ g que es100 mesms peocisar G uma muls. e dava
o apeito por aqui

o

http://brilhos-da-moda.bl ot.pt/2017/04/dava-eito-por-a

life&stylemoda

Gucci vai doar dois milhoes para
recuperar os jardins Boboli
[P S0 8.

Jasdins pertencem 20 Palicwo e em Florenca, ¢ fazem parte da bsta
da Unesco do Parisndeso dy Humsasdade

A Guccl snuncion gee val doar dols mil\bes 68 08 PAE RGPS « MAte
o8 fardins. de Bobol A0 1000 330 &5 Il metres Ga 20N Y08 QUe Penencem
20 Palacio Pinl de Flosdocia em Rila Este ¢ Pavimdois g2 Mumanicade de
Unesco

“A wribo eetre 3 048 @ & ate fol Sempre Ml estla ¢ lvoonce scontos
unicos. Como acontece hoje. on Ums manca alans de prestigo decide
Ewests de S0ema SGNECHIVE I rance Inateukcdo Culeal sespetando &
Soa minsde”. Gecrou o ministo da Cultura Dark Francesching. clade pelo
espactol ABC

Exlh 0o ¢ & primea vez gow & Cna de moda Kilna 08 dedwies para
recuparsr o patriminio do pais. Artes. Scontece Com & encadads de Tt
ol Morte. & Fortans da Trevi & com © Colseu. em Roma

2 unica. 4 Bugut nestu 1.5 mNles B mcopwn 8
«scadas da Priga de Espunha. e Roma. sisies como & Fend docu 22
mitbes Laestarn pacs & Fortma e Trovi A Tod's 1fmmmemmmtois pars o

Collseu com o propretivio a o 25 mibles de moos.

ELLE

As Cinco Carteiras Que as Celebridades Estio a
Usar Agora

B i
Oinva Palermo Naoml Campbell

Macca: T
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betrend

10T TREND

CORES QUENTES

queses Pars qorbest 4 mnstonis 8 1o mmee st

sbegrar o ses da-a it

https:/A b d pt/hot-trend/cor
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Anexo 38 — Relatdrio de Abril da Vans

Vins  PRESSREPORT
ANs APRIL

"OFF THE WALL" MONTLY HIGHLIGHTS | PORTUGAL

I“'IHIE

SABADO

Ni4l
L

PORTUGAL
APRIL 6TH
PAGE: 43

CIRCULATION: 100.000 *
VANS ===

"OFF THE WALL" =

|

!
¥

)
05 NOVOS AGRORL 103£5
WEESTAD A NGDAR PORTIGAL

COLECAO
ANAHEIM

by VANS
- A NOVA COLECAO ANAEIM DA
VISAO MARCA VANS 1 < coxvntra
om dofa ¢ & perfeita para 2
peimavera, choda de cor!

PORTUGAL

APRIL 6TH
PAGE: 127

CIRCULATION: 93.360

VANS

“OFF THE WALL"
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- =

TIE ouTt LIS
PORTUGAL

APRIL 19TH

PAGE: 18

CIRCULATION: 12.500

VANS

“OFF THE WALL"

Situada no Ao Alentojo, em Ponte de Sof,
2 kja DaPonte & uma DikadboarD Shop Got
comerciakza inimeras marcas, entre elas
Vars, Bitabong e Oakiey. Neste espaco, 08
135 0o Ge3porio encontram ainca bixicletas
Specialized para pecalar em grande estio
Mais informages em 242 203 228.

PORTUGAL

APRIL 26TH

PAGE: 68

CIRCULATION: 36.361

VANS

“OFF THE WALL"

life&stylemoda

5'0\

. = on —
“ E’ Cheguem-se para 14 Stan Smith,
estes ténis chegaram para ficar!

RO - e S 0.8

i s A b S A o, e o
i

AV L o S0 W g ) ) Gn e T 4
A i P wiie Vi’ - K wn Pl prokeridon jor Jouh, e
bt wercan, T v S VANCE 38 38 marE WA, 00 30
58000 - & Lowra Bagarsr as verciet de s rarcon dn mara U ao
i b XIS e oot b .

VANS ieittsssesces N i s -

“OFF THE WALL"
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e

DO FIM-DE-SEMANA...

h ser.com 201704 /do-fim-de-se htm)

“OFF THE WALL"

VANS

“OFF THE WALL"

nttoy//www portussitextil.com/oreves-335/s/

STYLEIT UP'

TASIDON ) ek 20,2007

JEANS SELECTION

Joare Zara vow sowend
S zwa o
Sroes Yars O Scroct
Neciace Crco Sow

P G
UANS tup 3P0, -selection-1632929/

“OFF THE WALL"
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(st o Ghopaluc

FASHION STOLE MY SMILE

\’ANS ; fic net/2017 /04 Fashi je-my-smile htmi

“OFF THE WALL"

oSA\IH'IR VIVER%

Kicks: j4 abriu a nova loja das Amoreiras com modelos de
sneakers exclusivos

New Belunce, ASICS Tiger ¢ Diedors w8 &3 mrces cxon maadelen

VANS

“OFF THE WALL"

ANS " e et/2017,04/biue htmi

“OFF THE WALL"
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Dconcept
"Bae! Gt

B =
x% ' xfaw

VANS

“OFF THE WALL"

Dconcept
Bi G

gt g s
[h—

VANS

“OFF THE WALL"

EwMER

Mood

VA Ns ) limmerisdionde. 17/04/moocas ntml

“OFF THE WALL"
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VANS

“OFF THE WALL" ilo-retiradas-do-1501452

STYLEIT UP

vm hitp //stvieitup s3p0.pt/cook-girls-2-1632868/
“OFF THE WALL"

l)ggfl;ggpl

VANS i biogspot 12017/08 fiid

“OFF THE WALL"
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Dconcept
“Bel Goomar

rantifuinn, 0 o albaik do 07

Baby Bump!

VANS i T A

“OFF THE WALL"

“OFF THE WALL"

http:/fconc iri b 017/04, to-tuscanyhtml

“OFF THE WALL"
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nr

Esta a chegar a Lisboa a primeira loja
Kicks

m i ity/lojss-e-mer 3-chegar-3-fisbos-3-primeira-lois-kicks

“OFF THE WALL"

ey

©que équo a Vans tem?

X VANS rguee-gueswanstem1513301

VANS nttoy/www.ummaimeguer.com/2017/04 /! je e

“OFF THE WALL"
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The right light.

ol

VANS s

"OFF THE WALL"

[CLTeom |1

POUPADINOSUCOMYALES

Poupadena, mis com estic #30

Tl B 1296

b Lo oot 0

— v e o e

A —

“OFF THE WALL" Itiz/oousedinnosscomyaies compoupedinne-mescom estiic20)

“OFF THE WALL"
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[
Ténis Vana regressam com todos os looks

http: wesabebloz.blo, 017 /04 /c-nosso-novo-casaco-preferido html

SAPOLIFESTYLE

IT LIST- JAQUETA DE GANGA

Ve W D, -

http:/flifestyie s3po. g isgueta-de-

“OFF THE WALL"

150



XANALICIOUS

IT LIST /#/ 5 ACESSORIOS SUPER COOL
RA ESTA PRIMAVERA

= i
[

“OFF THE WALL" i 2o/ 2047/04/ ist--ecmssoriorsupereoooare mtm

I%

Py
GQ

SETE MAGNIFICOS. 0S TENIS DA SEUANA sesee

VANS

“OFF THE WALL" Z ritizorortanisdesamans-14/

SHOE COMMITTEE

Costo tante

VANS

“OFF THE WALL"

~nood

=
DIA MUNDIAL DA TERRA: VISTA-SE DE NATUREZA NESTA
PRIMAVERA

“OFF THE WALL"

151



VANS o - ”
R THEWALLY /2017/04/35 oups ferisy/

betrend

NN

30 PECAS QUE
QUEREMOS JA!
e —

eamliae 6 rertitaeca veuticden ivee 1 carteiran coceidar
o oirts restan

N 1 gt el & S et e, o
ot b s i e bjoton do doneje ure s
Primaners

VANS S —

“OFF THE WALL"

-

Boe st com/msicmiin e s ey

"OFF THE WALL
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VOGL IS

Tendéncia: Marcas de Desporto

pespr———— 0 b ry S0 0 90 e S0 vt & e

VANS jsc - resciron soine

com-

@ AS OI10 FAI PONTO

Vars - Colegdo Freshess’ primavera-verdo

VANS

“OFF THE WALL"

escapest 1068

0 CUROBDADES 5085 A VANE
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Tamanho 19

VANS biozs. ig-ung-tenis-da-mods-25052

“OFF THE WALL"

BLUSH MUCH

WHAT TO WEAR #n3

WHAT TO WEAR™

http://blushmuch.com /2017 /04/28/what-to-wear-11

VANS

"OFF THE WALL"

VANS o ing-tropicsfia-mood-1506159

"OFF THE WALL"

(otfessrots of a Shopabh

KMAKS LOVE

o

“OFF THE WALL"

154



FASHION MASK

“OFF THE WALL"

dis, dedps. do testa

Passear por ai

VANS

“OFF THE WALL"

FASHION AVENUE

THE SHOE LIST

i 2
a's -

VANS i blogspot.pt/2017,/04 the-shoe-fisthtml

“OFF THE WALL"

VANS === ——

“OFF THE WALL"
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VANS

“OFF THE WALL"

01 doy-vibe htm!

VANS

“OFF THE WALL"

VANS

"OFF THE WALL"

http://inesmocho.com/blush-tones-look-do-diz-209411

betrend

HOTTREND
7 SANDALIAS PARA
APROVEITAR O FERIADO

s e rep———
e« Worrae b+ i o s
iz v ek & aendillay

rend/7-sandliss-pars-sproveitarofim de ssmans
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