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DA CASA PARA O MUNDO: UM PLANO PARA AS PUBLICACOES DO
INSTITUTO DELFIM AMORIM
FROM HOME TO THE WORLD: A PLAN FOR THE PUBLICATIONS OF
THE DELFIM AMORIM INSTITUTE

CRISTIANO FELIPE BORBA DO NASCIMENTO

RESUMO

Este projeto apresenta um plano para a IDA Editorial, o setor de publicag¢des do Instituto
Delfim Amorim (IDA) — uma instituicdo cultural sem fins lucrativos que se estd a
estabelecer na cidade do Recife, Brasil. O objetivo é preservar e difundir a obra e o
pensamento do arquiteto luso-brasileiro Delfim Fernandes Amorim (Pévoa de Varzim,
1917 — Recife, 1972), bem como trabalhos e investiga¢des sobre o campo alargado do
Movimento Moderno no mundo lus6fono. Embora tenha nascido de uma motivagao
familiar, o IDA insere-se também numa consideravel rede académica internacional.
Tendo em conta estas particularidades, o trabalho realiza um benchmarking de algumas
editoras semelhantes a IDA Editorial, uma analise do mercado brasileiro no setor de
interesse e uma leitura de diversos autores de referéncia para propor as linhas e os
formatos das futuras publicagdes. Além disso, estabelece também diretrizes para a
composi¢do e funcionamento da equipe editorial e para a operacao do empreendimento
como um todo, incluindo a identificagdo de possiveis fontes de recursos, tanto no Brasil
como em Portugal.

ABSTRACT

This project outlines a strategic plan for IDA Editorial, the publishing division of the
Delfim Amorim Institute (IDA) — a non-profit cultural organization being established in
Recife, Brazil. The objective is to preserve and disseminate the works and ideas of the
Luso-Brazilian architect Delfim Fernandes Amorim (Pdvoa de Varzim, 1917 — Recife,
1972), as well as research on the broader field of the Modern Movement within the
Lusophone world. While initially motivated by familial ties, IDA is also integrated into a
significant international academic network. Considering these unique characteristics, the
project conducts benchmarking of similar publishers to IDA Editorial, analyzes the
Brazilian market in the relevant sector, and reviews various influential authors to propose
the themes and formats for future publications. Additionally, it establishes guidelines for
the composition and functioning of the editorial team, as well as the overall operation of
the enterprise, including identifying potential funding sources in both Brazil and Portugal.

PALAVRAS-CHAVE: plano editorial; publicacdes de arquitetura, arte e design; mercado
luso-brasileiro

KEYWORDS: editorial plan; architecture, art and design publications; Luso-Brazilian
market
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Introducao:

Os porqués de um projeto editorial para o Instituto Delfim Amorim (IDA)

Este Trabalho de Projeto apresenta uma proposta de plano editorial para o selo de
publicagdes que brevemente vird a existir sob o nome de IDA Editorial — um dos bragos
de atuacdo previstos para o Instituto Delfim Amorim (IDA). O IDA ¢é uma organiza¢do
social sem fins lucrativos e de carater educativo e cultural que esté a ser constituida neste

ano de 2024 na Cidade do Recife, capital do estado de Pernambuco, Brasil.

O Instituto tem como propositos a preservacdo da memoria e a difusdo do legado
de Delfim Fernandes Amorim (Pévoa de Varzim, 1917 — Recife, 1972), arquiteto
portugués, naturalizado brasileiro, que desenvolveu grande parte da sua carreira na pratica
e na docéncia da arquitetura na sua cidade sede (Oiticica et al., 1991 p. 13—18). Além das
suas obras e projetos, o seu pensamento sobre a arquitetura e a arte modernas, de ambos
os lados do Atlantico, inspirou seguidas geracdes de profissionais que foram seus colegas

ou alunos (Amorim, 1989, p. 94-97; Bruand, 1981, p. 148).
Na Ata de Constitui¢do do Instituto Delfim Amorim — IDA!, temos que

O interesse em criar um instituto dedicado ao estudo,
conservacdo e divulgacdo da arquitetura moderna em geral, ¢ a obra do
Arquiteto Delfim Amorim, em particular, justifica-se pelo papel
fundamental que aquele Arquiteto teve na consolidagdo e divulgacao
dos ideais modernistas no Brasil. A transcendéncia de sua obra,
presente nos edificios de seus contemporineos e alunos, justifica a
adog¢do do seu nome para uma instituicdo que preza a arquitetura

moderna.

Deste modo, o campo ampliado do modernismo, do século XX até ao presente, ¢
também objeto de interesse da atuacdo do IDA — bem como as suas origens e
desdobramentos em Portugal e na regido Nordeste do Brasil. Sobre o interesse de

fortalecimento das relagcdes com Portugal, a mesma Ata diz que:

Delfim Amorim nasceu em Portugal, na freguesia de Amorim,
Conselho [sic] da Povoa de Varzim, em 2 de abril de 1917. Sua
educacdo superior foi desenvolvida na Escola de Belas Artes do Porto,

onde obteve seu titulo de Arquiteto em 1947. Em Portugal teve

!'Ver Anexo 1. Todas as citagdes do documento no corpo do trabalho reproduzem a grafia do original em
portugués brasileiro anterior ao Acordo Ortografico de 1990.



participagdo ativa nos movimentos de implanta¢do e divulgacdo da
arquitetura moderna, tendo sido fundador e militante da ODAM
(Organizagdo em Defesa da Arquitetura Moderna), institui¢@o ativa na
organizagdo de eventos e na divulgacdo da producdo arquitetonica
contempordnea portuguesa e internacional. Atuou como professor
naquela escola, iniciando, assim, uma importante carreira didatica. Suas
obras construidas e projetadas foram expostas em diversas mostras
nacionais e publicadas em revistas portuguesas. Migrou para o Brasil
em 1951, em consequéncia do recrudescimento politico do regime
Salazarista [...] estabelecendo-se no Recife, onde foi reconhecido por
sua capacidade profissional singular, sendo convidado a lecionar no
Curso de Arquitetura da antiga Escola de Belas Artes de Pernambuco,
colaborando ativamente na Secretaria Regional do Servigo Nacional do
Patrimdnio Historico Nacional. [...] A marca principal do seu trabalho
estd na tentativa de conciliar os principios de inovacdo tecnologica a
novos modos de vida, centrais a0 modernismo, com aspectos ricos ¢

particulares das diversas culturas regionais.

A sua presenga no cendrio da arquitetura pernambucana e nordestina ¢ inegéavel,
terminado por se constituir como um dos pilares daquilo que alguns investigadores
chamam de “Escola do Recife”: o polo da formag¢do de algumas geracdes de arquitetos

que viriam a atuar na regido a partir da década de 1960. Conforme a Ata,

Delfim Amorim foi titular das disciplinas de Pequenas
Composicdes de Arquitetura e Modelagem, depois denominada
Pléastica. A presenca de educador de solida formagdo cultural foi
essencial para o surgimento de geragdes de arquitetos, efetivamente
cientes da responsabilidade social da profissdo. Ex-alunos e
colaboradores revelam a influéncia fundamental dos ensinamentos
daquele professor nas suas vidas profissionais, cujos tragos podem ser
percebidos na paisagem urbana de Cidades como Natal, Jodo Pessoa,
Campina Grande, Maceio, Aracaju, Teresina e Fortaleza, e em outros
paises da América Latina, como Peru, Nicaragua, Colombia, Equador,

entre outros.

Na Ata, o IDA ainda justifica a sua existéncia e o seu nome pela repercussiao que
Amorim viria a ter no campo dos estudos sobre a arquitetura moderna brasileira, sendo

citado por investigadores do Brasil, de Portugal e de outros paises:



Por sua importéncia, a vida e a obra de Delfim Amorim sempre
despertaram o interesse de estudiosos, destacando-se, dentre eles Yves
Bruand que, em meados dos anos 60, escreveu sua tese de doutorado
sobre a arquitetura contemporanea no Brasil. Publicada em livro no
Brasil apenas em 1980, revelou para as diversas regides do Brasil a
qualidade e ineditismo de sua obra. Em seguida autores como Geraldo
Gomes da Silva, Milene Acayaba, Sylvia Ficher, Hugo Segawa, Luiz
Amorim, Maria Angélica da Silva, José Lira Tavares e Sonia Marques,

no Brasil, debrugaram seu olhar sobre a obra do arquiteto [...]

[...] despertou o interesse de pesquisadores portugueses, como
Nuno Portas, Ana Tostdes, Manuel Fernandes, Alexandre Alves Costa,
Sérgio Fernandez e Jos¢ Manuel Pedreirinho, que o incluiu em seu
Dicionario dos Arquitectos Activos em Portugal do século I a
Actualidade. Seu nome e obra tém sido referidos em artigos e livros
publicados, além do Brasil e Portugal, em paises como Franga, Italia,

Inglaterra e Estados Unidos da América.

Como consequéncia, e para dar seguimento a tal patriménio intelectual, uma
producdo editorial consistente, e voltada a leitores dos dois paises, emerge como um
caminho inevitavel. Inclusive, no estatuto social do IDA? sdo apontados como seus

objetivos:

L. O estudo, conservagdo e divulgacao da arquitetura e
arte moderna em geral e a obra do Arquiteto Delfim Amorim,
em particular, implementando ac¢des eficientes para a
salvaguarda de suas ideias e obra, devolvendo aquele
profissional o respeito que sempre teve por nossa cidade e por

nossa cultura;

[.]

III. A valorizagdo e incentivo a cultura luso-brasileira e

a realizacdo de projetos culturais;

IV. A produgdo de livros, exposicdes, audiovisuais,

videos, CD’s e similares;

[.]

2 Ver Anexo 1. Todas as citagdes do documento no corpo do trabalho reproduzem a grafia do original em
portugués brasileiro anterior ao Acordo Ortografico de 1990.



No entanto, como institui¢dao, o IDA inicia sua existéncia com um corpo de
membros bastante reduzido. Como de partida ndo devera ter um niimero expressivo de
socios, devemos considerar como sua composi¢do essencial apenas o Conselho Fiscal e
Consultivo (formado por trés membros) e a Diretoria Executiva. Esta, além da presidéncia
— j& ocupada pelo também arquiteto, investigador e professor universitario reformado
Luiz Amorim, filho do proprio Delfim Amorim, e idealizador do instituto —, conta

somente com a vice-presidéncia e um diretor secretario.

Conforme o estatuto, entendemos que a IDA Editorial devera ser um departamento
especifico a ser criado por essa Diretoria Executiva, ficando diretamente subordinada a
ela. Ao menos a principio, ndo sera uma entidade juridica autébnoma, o que significa dizer
que financeiramente também estarda vinculada as contas do IDA como um todo. Essa
condi¢do inspira alguns cuidados — os custos editoriais ndo podem ser um fardo para o
Instituto — mas também acarretam algumas facilidades — como atividade de
organizacdo sem fins lucrativos, pode contar com o fomento de entidades publicas e

privadas para realizar seus projetos, como sera visto mais adiante.

Enfim, € precisamente por conta do nosso conhecimento dessas intengdes futuras,
associadas as condi¢cdes muito particulares e a incontornavel relacdo entre os cenarios
editoriais de Brasil e Portugal, que este Trabalho de Projeto se justifica e se propde como
antecipacao a constituicdo da editora. Neste sentido, € em consondncia com os limites
estabelecidos para o formato adotado, tenciona ser mais proposicao e aplicacdo pratica
dos conhecimentos do que investigacdo teorica. Isso quer dizer que, sem prescindir do
estudo ¢ do uso de autores e textos técnicos ¢ cientificos, estas referéncias serdo
apresentadas e utilizadas a medida que as questdes do projeto forem surgindo no
decorrer do seu desenvolvimento — mas nao havera, portanto, uma sec¢ao exclusiva

para a apresentagdo explicita de um referencial teorico.

Por outro lado, ha sim um método que perpassa todo o trabalho e que pode ser
sintetizado na seguinte sequéncia de abordagens e procedimentos: aproximagao ao caso
empirico/ objeto do estudo; compreensdo das suas particularidades, necessidades
e restricdes; identificagdo do contexto social, econdomico e cultural em que se
insere; descricdo e interpretacdo de casos similares; identificagdo de recorréncias e
potenciais solugdes aplicaveis ao objeto; apresentacdo de propostas e diretrizes de

aplicacdo do conhecimento sobre o caso.

Na sua manifestacdo como documento passivel de avaliagdo académica, contudo,

os passos metodologicos sdo incorporados a um texto que se propde fluido e, na medida
4



do possivel e a bem da experiéncia da leitura, mais continuo e narrativo do que topico e
estritamente tecnicista. Enfim, como consequéncia dessas posturas e opgdes, ademais
desta Introducdo, a estrutura do Trabalho de Projeto ¢ composta de apenas quatro
capitulos e mais a Conclusdo. Em resumo, cada um dos capitulos traz os seguintes

conteudos:

O Capitulo I trata dos aspetos institucionais e pessoais envolvidos na empreitada
de instituir uma casa editorial no IDA e expde as expectativas, o contexto e as
possibilidades do universo em que se insere — uma iniciativa familiar atrelada a

uma longa experiéncia académica e cultural internacional.

O Capitulo II dedica-se a tratar do objeto editorial especifico ao projeto: o livro
de arquitetura. Apresenta informagdes sobre publico e mercado em Pernambuco
e no Brasil e analisa algumas editoras congéneres que servem de referéncia ao

nosso plano.

O Capitulo III soma as referéncias anteriores a conhecimentos advindos da
literatura sobre a pratica editorial no sentido de tragar as diretrizes praticas para a
implantacdo e funcionamento da nova editora, inclusive tragando o perfil das

publicagdes.

O Capitulo IV trata de alguns aspetos pragmaticos para a existéncia e
continuidade do projeto da IDA Editorial, levantando possibilidades de obtenc¢ao
de recursos e definindo um calendario de langamentos para os primeiros anos de

atuacao.

Com a apresentacao desse percurso, esperamos, afinal, que este plano confirme a
experiéncia e a aprendizagem acumuladas ao longo do Mestrado em Edi¢do de Texto,
mas que também venha a contribuir com efeitos praticos para a um caso real de uma

interessante iniciativa editorial.



Capitulo I:

Entre o familiar e o universal, expectativas e limites da IDA Editorial

Como dito na Introdugao, o idealizador, fundador e primeiro presidente do IDA ¢
Luiz Amorim, arquiteto e filho de Delfim. Luiz Manuel do Eirado Amorim ¢ um professor
universitario, recentemente reformado ap6s 40 anos de atividade de ensino na licenciatura
e na pos-graduagdo das Universidades Federais de Alagoas (UFAL), de Pernambuco
(UFPE, seu vinculo principal e mais longevo) e da Paraiba (UFPB). Como investigador,
obteve seu doutoramento (PhD) na Bartlett School da University College London, foi
professor visitante da University of Michigan (Ann Arbour) e realizou um pds-
doutoramento no Instituto Superior Técnico de Lisboa. Além de investiga¢cdes em teoria
da arquitetura e arquitetura moderna em geral — chegou a ser presidente nacional do
Docomomo Brasil® — Luiz Amorim tem desenvolvido pesquisas especificamente sobre
a obra e a memoria do seu pai, tanto no Brasil como em Portugal — motivo pelo qual tem

mantido constantes contactos com as universidades do Porto € do Minho.

Essa condigd@o bastante particular coloca o IDA — e a IDA Editorial — em uma
condi¢do também peculiar: embora tenha um vasto espetro de atuagao, inclusive para fora
do Brasil, parte de uma questdo local, familiar. Também, quando se trata da produgao
editorial, ao menos em sua primeira fase, tende a ser canal de publicacdo da sua propria
produgdo, sendo o seu proprio presidente um investigador com obras escritas ja prontas
ou em curso de elabora¢do. Mais ainda, a experiéncia docente desse presidente o coloca
inserido em uma rede de cursos, colegas e alunos, no Brasil e em Portugal, que sdo
potenciais consumidores e produtores dos demais titulos que venha porventura publicar
a IDA Editorial. Como sera visto adiante no Capitulo II, Luiz Amorim nio ¢ um caso
isolado neste mercado em que se propoe a atuar. Contudo, por ora, e tendo-o como pessoa
de referéncia neste processo, cabe apresentar as suas expectativas com relagdo a IDA
Editorial e, ja a titulo de proposicao deste projeto, alinha-las com o que se entende como
publico-alvo e como fonte (temas e autores) das suas publica¢des vindouras. Assim

sendo, as informacgdes que vém a seguir sao baseadas em consultas realizadas diretamente

% O Docomomo (Documentation and conservation of buildings, sites and neighborhoods of the Modern
Movement) ¢ uma ¢ uma organizacdo internacional sem fins lucrativos dedicada a documentagao e
conservacao de edificios, sitios e conjuntos produzidos pelo Movimento Moderno, ¢ tem se¢des em
diversos paises. Disponivel em https://docomomo.com/organization/



ao fundador/presidente do IDA, uma vez que até o inicio deste trabalho a formulagdo do

seu selo editorial ainda se encontrava somente no campo das ideias.

Figura 1: fotografia do arquiteto Delfim Amorim Figura 2: reprodugao de padrdes de azulejos de
(fonte: acervo da familia). autoria do arquiteto Delfim Amorim (fonte:
catalogo da exposi¢do Delfim Amorim: Uma
visita a sua obra do Circulo de Artes Plasticas de
Coimbra®).
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Figura 3: Casa Miguel Vita, al¢ado e secgio; Figura 4: Edificio Bardo de Rio Branco, Recife,
Recife, 1958, projeto do arquiteto Delfim 1969, projeto dos arquitetos Delfim Amorim e
Amorim (fonte: desenho de Alcilia Afonso, portal Heitor Maia Neto (fonte: acervo pessoal Luiz
Vitruvius®). Amorim).

I.1. A pratica editorial como missao

Conforme indica Luiz Amorim, de modo complementar ao que pretendo o IDA
em si, a IDA Editorial tem como missdo ser o principal canal de registo de obras sobre

Delfim Amorim e um consistente canal — de facto uma alternativa recorrente — para

* Disponivel em http://capc.com.pt/site/index.php/pt/delfim-amorim-uma-visita-a-sua-obra/ (ver Anexo
1)
5 Disponivel em https://vitruvius.com.br/revistas/read/minhacidade/21.243/7904



autores que produzam textos sobre o Movimento Moderno e seu campo expandido nas
escalas regional, nacional (brasileira) ou internacional, sempre com énfase no intercambio

com o universo portugués e luséfono como um todo.

Entretanto, ndo ¢ trivial a condi¢do de um dos principais autores da editora estar
precisamente na presidéncia do IDA — e ndo somente isso, mas também o facto de ser
ele familiar direto do seu objeto de estudo fulcral. Segundo Luiz Amorim, até 2025 ele
proprio pretende publicar dois livros de sua autoria, e ainda participar da organizacdo de
mais trés, sendo essa perspetiva uma das motivagdes para constituir o instituto ja com

vistas a estabelecer o seu viés editorial.

Dai por diante, Amorim revela a inten¢do de dar espaco para obras de outros
colegas de ensino, investigagado e pratica profissional que tenham produgdes nas areas de
interesse do IDA. Esses representariam uma linha de publicagdes mais continua e
suportada por recursos do proprio Instituto. Ao mesmo tempo, vislumbra a possibilidade
de eventualmente elaborar livros de carater excecional — ou “mais caros” — sempre que

para isso surgirem oportunidades de financiamento externo.

Por tais prerrogativas, entendemos que a partir de agora ja passa a ser necessario
b
pensar quais serdo esses autores que poderdo compor a “matéria-prima” desse momento

de arranque da editora.

1.2. Temas, assuntos e autores

Os temas principais do campo de atuacdo da IDA Editorial ja estdo definidos de
partida: pensamento, vida e obra Delfim Amorim; suas filiagdes e herangas arquitetonicas
e intelectuais; arquitetura moderna e seus desdobramentos contemporaneos em
Pernambuco, no Brasil e no mundo lus6fono; o campo ampliado do Movimento Moderno
em geral (artes, cinema, musica, literatura etc.). Também o seu “autor seminal” se
confunde com a propria génese da editora: o presidente do IDA, Luiz Amorim e seus
livros ja iniciados ou pretendidos. Todavia, quem serdo e de onde virdo os proximos

autores a desenvolver aqueles temas na sequéncia a instalacdo do projeto?

Neste ponto, ¢ importante compreender que o IDA nasce apoiado em um tripé: o
personagem Delfim Amorim, a arquitetura moderna brasileira e lus6fona e o fundador do
instituto, Luiz Amorim. Embora parecam entidades quase sobrepostas, ha algumas

distingdes entre os trés.



Enquanto arquiteto e professor atuante, Delfim Amorim constituiu sua propria
rede de contactos, de colegas e alunos, a maioria deles hoje pessoas na faixa dos 70 a 80
anos — sujeitos com historias e trajetdrias particulares e coletivas ja consideravelmente
longas, unidos por um certo imaginario em torno da figura do arquiteto e daquele
momento de “desbravamento” de um modo de fazer arquitetura nas suas zonas de origem.
Chamar essas pessoas e reavivar essas memorias ¢ uma agao de ativacao necessaria para

compor o panorama de possiveis autores ou fontes das publicagdes da IDA Editorial.

A arquitetura moderna — ou melhor, os estudos sobre ela — constituem um
segundo foco de interesse, desta vez para pessoas sem ligagdes diretas com o patrono do
Instituto (a0 menos ndo necessariamente). Investigadores de redes internacionais como o
Docomomo e professores e doutorandos de universidades, principalmente brasileiras e
portuguesas, deverdo enxergar a dimensdo institucional da IDA Editorial como uma
oportunidade de exposicdo das suas produgdes intelectuais. Essa mesma visdo
institucional deve despertar a ateng¢do de outras entidades para agdes de coedi¢dao, como
o Instituto de Arquitetos do Brasil (IAB), a Ordem dos Arquitetos de Portugal e demais
instituicdes publicas e privadas afins. Desta feita, as naturais relagdes institucionais do

IDA devem abrir um amplo leque de opg¢des também para a IDA Editorial.

Enfim, havemos de considerar ainda a rede pessoal de Luiz Amorim. Com seus
muitos anos de docéncia e a continuidade ainda presente de sua pratica profissional, ¢ um
terceiro ponto focal para o qual convergem ndo s6 os colegas, alunos e ex-alunos, mas
variados atores das cenas culturais de algumas metropoles pelas quais transitou e ainda
constantemente transita: Recife, Jodo Pessoa, Salvador, Brasilia, Sio Paulo, Michigan,
Lisboa, Porto, Londres. Esse percurso de sociabilidades tende a ser outro manancial de
colaboradores e autores a ser aproveitado, inclusive no que diz respeito ao tal campo

ampliado do Movimento Moderno: pessoas das artes, do design, da fotografia.

O que se percebe, portanto, ¢ que as trés pontas do tripé¢ deverao ser mais do que
apoios ao IDA, mas precisardo se constituir em verdadeiros nos de uma rede social
bastante mais ampla. Entrementes, ¢ somente com consciéncia e cultivo diuturno de tal
circulo social que as intengdes de expansdo da IDA Editorial — do familiar para o global

— poderao de facto se concretizar.



Capitulo I1:

Sobre livros e arquitetos

Em termos de mercado, a IDA Editorial estard inserida em um segmento
delimitado: livros de arquitetura, arte e design, ainda que venha a transitar entre textos de
natureza mais técnica e cientifica, com objetivos de formacao profissional e académica,
e outras obras com viés mais generalista, de divulgacao irrestrita de seus temas para um

publico amplo.

Essa definicdo decorre de uma série de particularidades do contexto em que se
origina o IDA, dos seus publicos-alvo e de seus pares: outras casas publicadoras do Brasil
e de Portugal que j4 atuam no mercado com propostas editoriais semelhantes. Neste

capitulo, apresentamos em pormenor as bases para essas escolhas e diretrizes.

I1.1. Um publico-alvo (quase) cativo

O publico de destino das publicagdes da IDA Editorial ¢ sabidamente restrito,
porém com um padrio de consumo fiel. Arquitetos e urbanistas sdo habituais
consumidores de livros de diferentes perfis, € ndo € raro que o senso comum associe esse
tipo de leitor a livros impressos, grandes e pesados, com producgdo grafica requintada,
cheios de fotografias autorais e reproducdes de desenhos técnicos, e (ainda) realizados
em meio impresso em papel de alta qualidade para uma melhor experiéncia de apreciagao

e valorizagdo desse conteudo.

Alguns indicios levam a perce¢do de que esse consumo de livros por parte dos
arquitetos brasileiros se concentra principalmente durante a formacao universitaria, da
licenciatura ao doutoramento. Mas também nos mostram que a relagdo dos profissionais
do projeto com os livros tende a permanecer ao longo das suas vidas. Como todo campo
académico e profissional, a arquitetura tem os seus “classicos” — que sdo reeditados ano
apos ano, continuamente indicados pelos professores, comprados e lidos quase por
obrigagdo pelos alunos dos mais de 700 cursos de licenciatura em arquitetura e urbanismo
registados pelo Ministério da Educagdo do Brasil®. No recorte especifico da regido de
origem do IDA, alguns “classicos regionais” sdo recorrentes, tanto como fontes de

inspiracdo nos cursos de desenho e projeto como no papel de objeto de estudo nos

® Disponivel em
https://gisserver.caubr.gov.br/arcgis/apps/dashboards/19fe9485d8734d8198750aab17d0f590
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trabalhos académicos ¢ de referéncias em citagdes cientificas. Um dos mais lembrados
dentre esses classicos ¢ um singelo “livrinho” editado pela primeira vez em 1976 pela
Editora Universitaria da Universidade Federal de Pernambuco, de autoria do professor e
arquiteto Armando Holanda: o Roteiro para construir no Nordeste. Alvo constante de
investigacoes, dissertacdes e teses, além de habitual “cartilha” nas disciplinas de projeto,
0 Roteiro teve uma segunda edi¢do bilingue publicada em 2010 pelo departamento
pernambucano do Instituto de Arquitetos do Brasil (IAB-PE), inclusive com apoio
financeiro de empresas do ramo de construgio’.

Figuras 5, 6 ¢ 7: capa, quarta capa e pagina do miolo do livro Roteiro para construir no Nordeste, de
Armando Holanda (exemplar da 2? edigao, de 2010) (fotos do autor).

ROTEIRO PARA CONSTRUIR NO NORDESTE

5 5 »
PROTEGER AS JANELag

Hé ainda o livro Delfim Amorim Arquiteto, primeiro registo panoramico das obras
do patrono do IDA, produzido em 1981 com apoio de uma importante empresa de
construgdo local® por Djanira Oiticica, Luiz Amorim, Geraldo Gomes € outros, € também
reeditado dez anos depois pelo IAB-PE. Ambos chegaram até mesmo a ser oferecidos

pelo IAB aos seus socios, ampliando a sua popularidade e mantendo-os em circulagao

7 Principalmente das tintas Iquine, como pode-se ver na quarta capa da edigdo.
8 A construtora AC Cruz.
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através dos anos. Outro exemplo de destaque ¢ a série de livros sobre representacdo
grafica e desenho arquitetonico do professor reformado da UFPE Gildo Montenegro, que
tem uma cole¢do propria publicada pela Editora Blucher, com varias reedi¢des desde a
década de 1970, mesmo com todas as transformacgdes tecnologicas ocorridas desde
entdo’.

Figuras 8, 9, 10 e 11: capa, ficha técnica e algumas paginas do miolo do livro Delfim Amorim
Arquiteto, de Djanira Oiticica, Luiz Amorim e outros (1? edi¢do, de 1981) (fotos do autor).
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Instituto de Arquitetos do Brasil — Departamento de Pernambuco

Entretanto, para além do meio universitario, o censo de arquitetos e urbanistas
brasileiros de 2021, realizado pelo Conselho de Arquitetura e Urbanismo (CAU)!? indica
que 92% dos 41.897 profissionais ouvidos costumam ler de seis a dez livros por ano. Esta
¢ uma faixa de valores ampla, ndo especialmente alta em numeros absolutos, mas
nitidamente acima da média brasileira em geral em valores relativos — que ¢ de 4,96
livros por ano dentro de um universo de apenas 16% da populagdo (aproximadamente 32

milhdes de pessoas leitoras), segundo a 4 edi¢do da pesquisa Retratos da Leitura no Brasil

® Ver Anexo 11
19 Disponivel em https://caubr.gov.br/acesse-os-resultados-do-ii-censo-das-arquitetas-e-arquitetos-e-
urbanistas-do-brasil/
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desenvolvida pelo Instituto Pro-Livro!!. Se consideramos o total de profissionais de
arquitetura com registo no CAU em 2021 (212 mil), esse percentual indica um publico
potencial de mais de 195 mil arquitetos leitores: um mercado de 1,5 milhdes de livros

anuais, em média.

Por outro lado, alguns outros nimeros chamam atengdo para um contexto mais
amplo e bastante curioso. Segundo pesquisa realizada para a Camara Brasileira do Livro
(CBL) e o Sindicato Nacional dos Editores de Livros (SNEL) — intitulada Producdo e
vendas do setor editorial brasileiro e realizada pela Nielsen BookData!'? —, de 2021 para
2022 o setor editorial no Brasil cresceu nominalmente, no geral, 3%. Contudo, o subsetor
de livros cientificos, técnicos e profissionais (CTP), no qual se enquadram os livros de

arquitetura, apresentou um recuo de 10%.

Esse decréscimo ¢ percebido tanto em numeros absolutos quanto em relativos.
Especialmente na tematica especifica da arquitetura e do urbanismo, a queda foi
significativa: segundo o mesmo estudo, a produgdo brasileira neste setor caiu de 292.190
exemplares em 2021 (0,07% de participacdo no total) para 117.445 (participacdo de
0,04%) em 2022 — ou seja, reducdo de mais de 50%. Nas vendas, porém, mesmo com
um decréscimo de 12,6 pontos percentuais no nimero de exemplares vendidos no
subsetor de CTP (de 14.169.033 para 12.387.755), o preco médio dos seus exemplares
subiu 3,1% (de R$ 49,50 para R$ 51,04), o que fez com que a faturagao total do subsetor

tenha caido apenas 9,9% no periodo.

Esses nlimeros, no entanto, devem ser lidos no contexto da pandemia de COVID-
19 e dos quatro anos do governo Jair Bolsonaro. A partir de mar¢o de 2020, nio so6 as
universidades estiveram fechadas como também os suportes financeiros ao consumo de
produtos relacionados a vida académica, principalmente as bolsas de investigacao, foram
consideravelmente reduzidos. Possivelmente, o consumo de publicagdes em arquitetura
foi arrastado pelo mesmo decréscimo dos livros de CTP em geral. Essa leitura parece
plausivel, pois os estudos equivalentes realizados para anos anteriores (2020-2021 e
2019-2020) também apresentam fortes reducdes na producdo e nas vendas de CTP e de
arquitetura e urbanismo, enquanto no ano imediatamente anterior a pandemia e ao ciclo

politico de extrema-direita (2018-2019) apresentava vertiginoso incremento, tanto na

! Disponivel em https://cbl.org.br/pesquisas-de-mercado/
12 Idem
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produgdo de exemplares no tema (de 44.557 para 556.546 exemplares) quanto nas vendas

no subsetor (de 15.783.109 para 20.563.926).

Agora em 2024, considerando que a pandemia ja foi declarada oficialmente
superada e que o Brasil voltou a contar com um governo nacional de carater mais
progressista e afeito ao investimento publico em educagao, ciéncia e tecnologia, ndo nos
parece absurdo imaginar que os proximos anos serdo de retomada do poder de consumo
de produtos relacionados a cultura. Por consequéncia, também nos parece ser possivel
esperar que as tendéncias de crescimento para os livros de CTP (e os de arquitetura,

inclusive) voltem ao que eram hé cinco ou seis anos atras.

Essas informagdes nos dao indicios de que ha de facto um nicho de mercado bem
definido para o livro de arquitetura e um publico-alvo de arquitetos leitores também
bastante estavel. E a certeza desse publico ¢ ainda mais evidente quando pensamos
especificamente nos arquitetos leitores que estdo imersos ou que transitam em torno das
faculdades e universidades — justamente o meio do qual surge o IDA. Mas aqui cabe
também observar como algumas produgdes emersas desse mesmo ecossistema académico
e profissional da arquitetura conseguiram ir além do nicho e chegar a um publico mais

generalista.

Até mesmo se ndo quisermos extrapolar no otimismo e nas barreiras geograficas,
e nem ir muito além do cenario Pernambuco/Nordeste, podemos citar como exemplo
desse fendmeno alguns casos de publicagdes que guardam proximidade com o pretendido
pelo IDA. Trés livros bastante distintos em suas propostas tiveram suas tiragens
esgotadas: Obitudrio arquitetonico'®: Pernambuco modernista, de Luiz Amorim,
Cobogo de Pernambuco, de Antenor Vieira, Cristiano Borba e Josivan Rodrigues, e

Prédios do Recife, de Maria Laura Pires.

O Obituario arquitetonico foi publicado em 2007 e ¢ considerado pelo seu autor
como ““a primeira e até entdo unica publica¢do do IDA”, mesmo que em uma fase ainda
de “ensaio”, bastante anterior a este atual momento de constitui¢do. Foi produzido com
subsidios do Fundo Pernambucano de Incentivo a Cultura (Funcultura), de promog¢ao da

Secretaria de Cultura do Estado de Pernambuco e da Fundacao do Patrimonio Historico

13 Os titulos de obras € nomes de empresas e instituigdes brasileiras serdo sempre escritos na grafia
original ao longo deste trabalho.
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e Artistico de Pernambuco (Fundarpe), e teve tiragem de 500 exemplares esgotada menos

de um ano apds o lancamento.

A edigdo evitou os textos muitos longos ou as andlises muito formais e apostou
num tom mais emocional, com imagens fortes de edificios modernos arruinados,
descaracterizados ou substituidos por novos prédios de arquitetura ordinaria, como se
metaforicamente tivessem padecido de diferentes tipos de morte.

Figuras 12, 13, 14 e 15: capa, quarta capa e algumas paginas do miolo do livro Obitudrio
arquitetonico: Pernambuco modernista, de Luiz Amorim (2007) (fotos do autor).
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O Cobogo de Pernambuco, também financiado pelo Funcultura, ¢ uma obra de
2013, mas ainda constantemente referenciada em exposi¢des e matérias jornalisticas que
tratam de aspetos de ordem mais cultural e afetiva da arquitetura brasileira. E um album
visual e documental com foco em imagens coloridas da aplicacdo de elementos vazados
de concreto, louca ou ceramica em edificios eruditos e populares na Regido Metropolitana
do Recife. Teve tiragem de 500 exemplares que se esgotou aproximadamente em um ano

apos seu langamento.
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Figuras 16, 17, 18 e 19: capa, quarta capa, folha de rosto e pagina do miolo do livro Cobogé de
Pernambuco, de Antenor Vieira, Cristiano Borba e Josivan Rodrigues (2013) (fotos do autor).
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Prédios do Recife foi uma obra desenvolvida por Maria Laura Pires ainda durante
a sua licenciatura em arquitetura na Universidade Catodlica de Pernambuco e teve como
curiosidade o “vazamento” de sua versdo digital poucos dias antes do seu lancamento
oficial, em 2021— ainda que tal facto ndo tenha sido suficiente para impedir o bom
nimero de vendas tanto entre seus colegas de profissdo como em meio a leigos e pessoas
que simplesmente souberam do sucesso antecipado do livro. Mesmo se tratando de uma
autora bastante jovem e uma produ¢do independente, ¢ um projeto que tem forte apelo
nas redes sociais, € um segundo volume ja foi langado pela autora em 2023.

Figuras 20 e 21: capa e pagina do miolo do livro Prédios do Recife (volume 1), de Maria Laura Pires
(2021) (fotos do autor).
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Em comum entre os trés estd a opcdo por formatos distintos do tradicional
retangulo vertical (todos optam pelo quadrado) e a clara atencdo dada a fotografia. O
Obituario arquitetonico conta com registos feitos por fotégrafos consagrados no cenario
nacional brasileiro, como Fred Jordao e Roberta Guimaraes. O Cobogo de Pernambuco
¢ centrado nos registos visuais do fotografo Josivan Rodrigues e tem projeto grafico com
intencional apelo sensorial (a capa ¢ em papel cartdo vazado como um modulo de
cobog6). Também o Prédios do Recife ¢ uma obra constituida a partir de fotos da autora,
tendo o seu trabalho de conclusdo da licenciatura tratado precisamente da relagdo entre
fotografia e arquitetura. As fotos de pégina inteira ou até em paginas duplas, unindo a
informacdo técnica a uma estética com referéncias mais populares sdo uma constante.
Nao ¢ dificil deduzir que uma linha mais comercial de publicagdes do IDA podera prezar
por tal aspeto imagético, impressdo de alta qualidade, e atingir aquele consumidor de
livros de arte sem qualquer relagdo académica ou profissional com os contetidos, mas tao

somente interessado em possuir um objeto de culto, um simbolo de distingdo.

J&4 numa perspetiva completamente diferente em termos de formato e estratégia de
venda, podemos sair do mercado local pernambucano e olhar para uma experiéncia
portuguesa de popularizagdo das publicagdes de arquitetura. Em 2023, o jornal Publico
(em parceria com a 100 Folhas e coordenada por Antonio Choupina) iniciou a
comercializacdo de uma colecdo especial de 10 volumes (e mais uma caixa arquivadora)
em formato de jornal e em homenagem aos 90 anos do arquiteto Alvaro Siza Vieira —
Siza: 90 anos. Em cada volume, um amigo de Siza Vieira escreve sobre o vencedor do
prémio Pritzker de 1992.!* Embora o Brasil tenha tido algumas iniciativas semelhantes,
estas geralmente se concentram no tema da arte, mas ndo da arquitetura — o que soa
inspirador e convidativo para uma nova editora que pretende investir na popularizacdo do

nome do seu patrono, como a IDA.

Em sintese, podemos apontar alguns publicos-alvo para a IDA Editorial, cada um

com um cariz:
(1) Estudantes e profissionais de arquitetura do Brasil, mas
principalmente da regido Nordeste do pais — pessoas com idade a partir dos
18 anos que estdo diretamente interessadas na pratica da disciplina, querem
informagao instrumental para a aprendizagem e a atuacdo dentro do campo,

que conhecem ou se interessam pelos arquitetos modernistas da sua regido e

4 Ver Anexo IV.
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se relacionam de algum modo com as suas produgdes (estudo, referéncia etc.),
mas com disposicao de investimento financeiro seletivo, pragmatico, em obras
mais direcionadas ao projeto (com fotos e desenhos técnicos).

(2) Professores e investigadores em arquitetura e arte moderna do
Brasil e de Portugal — pessoas com idade a partir dos 25 anos com interesse
particular no acimulo e na atualizacdo de conhecimento sobre o tema, com
maior disponibilidade de investimento, inclusive em livros de carater
puramente académico, predominantemente compostos por textos, dada a
necessidade da pratica cientifica.

(3) Admiradores de arte, fotografia e arquitetura — pessoas de todas
as idades, sem necessidade de formag@o ou atuagdo no campo, mas dispostas
a investir na compra de obras bem produzidas, de formatos e valores diversos,
para informacao/conhecimento, para pura fruicdo ou para exibigdo/validagao

da sua cultura artistica e arquitetonica.

I1.2. O curioso caso dos editores arquitetos professores

Nesta seccdo apresentamos alguns dados de trés editoras identificadas junto ao
fundador do IDA como as mais proximas ao que se espera da IDA Editorial. Duas sao
brasileiras: a FRBH, sediada em Brasilia, ¢ a Romano Guerra, de Sdo Paulo. A terceira é

uma editora portuguesa com base no Porto: a Dafne.

Assim como a IDA Editorial, as trés tém origem na iniciativa pessoal de
professores investigadores de cursos universitarios de arquitetura e iniciaram com uma
estrutura pequena, familiar, quase “doméstica”. Também as trés tém particular interesse
pela producdo modernista de arquitetura e contam com uma produgdo anual bastante
modesta no que se refere a quantidade de titulos lancados e suas tiragens — assim como

devera ocorrer na IDA Editorial.

A seguir, cada subsec¢do traz uma descricdo de uma dessas editoras e procura
reproduzir seus proprios textos de apresentacao a partir do que se pode encontrar nas suas
paginas na internet. S3o destacados aspetos como o perfil dos fundadores/editores e dos
autores, os temas publicados, os padrdes de produgdo e os formatos utilizados, bem como

o tempo de existéncia ou atuagdo no mercado. Algumas informagdes mais especificas a
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cada uma delas, como titulos ou colegdes de destaque e estratégias editoriais

potencialmente interessantes também sao apontadas caso a caso.

Ao final do capitulo, os nimeros basicos encontrados nas respetivas paginas —
como quantidade de publicacdes e faixas de preco — sdo comparados em um quadro
sintese, a partir do qual podemos estabelecer parametros mais objetivos que virdo a servir

de referéncia para o projeto da IDA Editorial.

11.2.1. FRBH | Brasilia

A FRBH ¢ uma editora criada pelo professor da Universidade de Brasilia (UnB)
Frederico Holanda, ja reformado. A primeira publicacdo data de 2010, e a mais recente
de 2020, ano em que estabeleceu uma pausa nas suas atividades editoriais, embora
mantenha todas as obras ainda a venda.

Figuras 22 e 23: capturas de ecrd do catalogo da FRBH (fonte:
https://fredericodeholanda.com.br/#livros).
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Os dez titulos publicados sao diretamente ligados a producao do seu criador, seja
na funcdo de autor, coautor ou organizador, ou mesmo como editor dos seus pares e
colegas de universidade ou de grupos de investigagdo. Um dos seus titulos mais famosos,
O espago de excegdo, € uma reedi¢do da publicagdo de sua propria tese de doutoramento,
a principio traduzida e editada pela Editora da UnB, que agora se encontra disponivel em
versao digital e gratuita — um eficiente artificio para evitar a sua indisponibilidade como

edi¢do esgotada no suporte impresso.

Além dessa op¢ao, nota-se que ha consideravel variedade nos formatos adotados:
livros de bolso, edi¢cdes com capa dura etc. Como tem um catalogo de poucos titulos, ndo
constitui nenhuma cole¢do — todos s@o obras autonomas e com projeto grafico distinto.
A falta de unidade neste sentido ¢ compensada pela consisténcia nos temas e na

linguagem académica — se ndo sempre cientifica, pelo menos notavelmente didatica.

Ao falar sobre o projeto editorial na Apresentagdo do livro Oscar Niemeyer: de

vidro e concreto, o proprio editor (e autor) reafirma esse perfil ao dizer que:

[...] a editora visa divulgar trabalhos no ambito da cultura em
geral, e mais especificamente reflexdes sobre configuracdo
arquitetobnica em qualquer escala, do espaco doméstico ao
metropolitano. Este € o eixo das investigacdes do grupo de pesquisa que
coordeno — o Dimensdes morfologicas do processo de urbanizagao,
registrado no Diretdrio de Grupos de Pesquisa no Brasil, do CNPq. A
motivacao inicial foi criar um veiculo para a divulgagdo da produgao
intelectual do grupo — dissertagdes, teses, comunicagdes a congressos,
ensaios diversos. Entretanto, nosso grupo esta articulado a varios outros
com objetivos similares no Brasil e no exterior — a editora sera também
um veiculo a sua disposi¢do. Esperamos ser honrados com sua
demanda! Com isto ampliamos o leque, ainda restrito, de meios para
divulgagdo da pesquisa em arquitetura, que rapidamente se consolida

como disciplina cientifica."

15 Disponivel em
https://www.fredericodeholanda.com.br/livros/osc_vid/apresentacao_frederico_de holanda onvc_frbh.pdf
A citagdo reproduz a grafia do original, em portugués brasileiro.
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11.2.2. Romano Guerra | Sdo Paulo

A Romano Guerra Editora existe desde 2005 e foi fundada pelo casal Abilio
Guerra (professor na Universidade Mackenzie, em S3o Paulo) e Silvana Romano
(arquiteta), ambos também editores do portal digital online Vitruvius'®, que antecede a
editora.

Figura 24 e 25: capturas de ecra do catalogo da Romano Guerra (fonte:
https://www.romanoguerra.com.br/).

€ 5 C & romanoguerra.combrfivros-ct-1966b1 oo« »00GEs)

Romano Guerra Editora

livios categorias novidades e-books raros sobre nés

Leituras
criticas
Ruth Verde

Trés pavilhoes
de Sérgio N

&€ 5 C @ romanoguerra.com.br/livros-ct-1966b1 oo % »00GE0

Embora tenha uma diversidade razoavel de formatos, seu catalogo ¢ referéncia em
produgdes elaboradas, com projetos graficos, fotografia, impressdes e encadernagdes de
qualidade. As obras associam esse apelo visual a textos produzidos por investigadores

brasileiros, uma vez que os temas principais sdo as obras de mestres da arquitetura

16 Disponivel em https://vitruvius.com.br
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moderna do Brasil, como ¢ o caso de Villanova Artigas, Sérgio Bernardes, Rino Levi e
outros. No entanto, também publica titulos que retratam a produgdo contemporanea de

estiidios em plena atividade e obras de historia, critica e teoria em geral.

Esse cuidado com a producido, reconhecido por premiagdes, € parte constituinte
da identidade da marca, sendo anunciado até mesmo na descricdo chamada Sobre nos,

que encontramos no site da editora:

A Romano Guerra Editora ¢ especializada em livros de
arquitetura, urbanismo, arte e cultura. Suas edi¢des se caracterizam pela
qualidade grafica — fotografia, desenho, design grafico, acabamento,

encadernacdo — e conceitual — pesquisa, texto, precisao historica.

Prémios em publicacdes IAB-SP'’, Nikolaus Pevsner, RIBA',
Jabuti."”

Todavia, além de obras com projetos editoriais muito particulares, com edi¢des
mais caras, a Romano Guerra também apresenta colecdes mais simples, com projeto
grafico padronizado e foco em ensaios disponibilizados em formato digital, como ¢ o caso

da colecdo Pensamento da América Latina.

11.2.3. Dafne Editora | Porto

A Dafne Editora existe desde 2003 e foi fundada pelo professor emérito da
Faculdade de Arquitetura do Porto Domingos Tavares e por seu filho, André Tavares,
hoje também professor na Universidade do Minho. Tem no seu catidlogo seis
séries/colecdes, sendo duas delas disponibilizadas de forma gratuita em formato PDF no

proprio site da editora — aquelas que se apresentam no formato de fasciculos.
Conforme a sec¢do O que é? desse mesmo site:

A Dafne ¢ uma pequena editora de livros de arquitectura, com
sede no Porto, e desde 2003 tem vindo a publicar regularmente em
portugués. Uma editora de vao-de-escada, como alguém disse dos

arquitectos do Porto.

17 Instituto de Arquitetos do Brasil, departamento de Sao Paulo.

18 Royal Institute of British Architects.

19 Disponivel em https://www.romanoguerra.com.br/sobre-nos-pg-5abaa
A citagdo reproduz a grafia do original, em portugués brasileiro.
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A sua primeira colec¢io, Sebentas de Historia da Arquitectura
Moderna, ¢ uma série de vinte e trés monografias que percorrem o ciclo
da arquitectura classica, de Jan Van Eyck a Claude Nicolas-Ledoux.
Estes livros sdo da autoria do arquitecto Domingos Tavares, professor

emérito na Faculdade de Arquitectura do Porto e fundador da Dafne.

L.J°

Figuras 26 e 27: capturas de ecra do catalogo da Dafne (fonte: https://dafne.pt/livros/).

€« X & dafne.ptflivros/equacoes-de-arquitectural

s o % #»00CGEn

Livros /Noticias / Autores /Livrarias /O que é? /Encomendar /Pesquisa Dafne Editora
Equagtes de Arquitectura Livros de Arquitectura

Isabel Lopes Cardoso Domingos Tavares, André Pedro Gadanho Anténio Olaio
Paisagem e Patriménio Cepeda, Teresa Portela Marques Arquitectura em Publico Ser um individuo chez Marcel
Aproximagdes pluridisciplinares ~ Casa Sio Roque 15 anos de expansao mediatica Duchamp
ESGOTADO O Gestor e o Arquitecto nas paginas de um jornal ESGOTADO
COMPRAR portugués

COMPRAR

€ C @ dafne.pt/livros/sebentas-de-historia-da-arquitectura-moderna)

Livros /Noticias / Autores /Livrarias /O que é? /Encomendar /Pesquisa Dafne Editora
Sebentas de Historia da Arquitectura Moderna Livros de Arquitectura
Domingos Tavares Domingos Tavares Domingos Tavares Domingos Tavares

Jan Van Eyck Filippo Brunelleschi Leon Battista Alberti Bernardo Rosselino
Representagdo do espagco real O arquitecto Teoria da arquitectura Desenho urbano
COMPRAR ESGOTADO ESGOTADO COMPRAR

E B R-B

Desse texto percebe-se que, assim como a IDA Editorial, a Dafne ¢ uma editora

nascida de uma relagdo também familiar, que igualmente publica obras dos proprios

fundadores (mas ndo sd), a partir do mote do estudo da arquitetura moderna € com

20 Dispontivel em https://dafne.pt/o-que-¢/
A citagdo reproduz a grafia do original, anterior ao Acordo Ortografico de 1990.
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conteudos voltados a um publico eminentemente académico — ainda que associados a

producdes de projetos graficos refinados e minimalistas, em sintonia com o espirito e o

estilo da arquitetura da Escola do Porto.

11.2.4. Uma sintese do caso

Abaixo, apresentamos um quadro sintese com o quantitativo da producao das trés

editoras de arquitetos investigadores professores selecionadas como referéncia:

Quadro 1: comparagao entre editoras similares a IDA Editorial (elaborado pelo autor a partir dos dados

encontrados nos sites das editoras).

Nome da Existéncia | Titulos | Titulos Titulos em | Média de | Faixa de preco *
editora (anos) (total) esgotados | formato titulos
e-book por ano

FRBH 10 10 0 3 gratuitos 1 15a 150 reais (3 a
30 euros)

Romano 18 69 14 6 3,8 30 a 500 reais (6 a

Guerra 100 euros) / maior
concentra¢do na
faixa de 70 a 120
reais (14 a 24
euros)

Dafne 20 80 22 38** 4 10 a 60 euros /
maior concentragao
na faixa de 10 a 20
euros

* Apenas a titulo de referéncia para este trabalho, consideramos a relagdo de 1,00 € (um euro) =
R$ 5,00 (cinco reais).

** Colecdo de 12 registos de conversas e outra de 26 opusculos e ensaios disponibilizadas de
graca em PDF (obras mais simples, mais visuais)

A partir dos nimeros, podemos afirmar que a Romano Guerra e a Dafne se
apresentam mais proximas entre si, enquanto a FRBH parece ser um projeto mais exotico,
mesmo dentro do nicho de mercado — uma produtividade menor, exemplares com pregos
mais baixos e dispares e catdlogo menos variado. Além disso, sabemos que esta tltima
também tem um foco mais fechado nas produc¢des do seu proprio fundador/editor,

enquanto as outras duas demonstram maior abertura para outros autores terceiros.

Em comum as trés, estd a escolha por concentrar a maioria dos titulos numa faixa
de preco que fica em torno dos 20 euros, embora exista muita flutuacdo desses valores

tanto para baixo (em edi¢des nitidamente mais simples) como para cima (em obras com
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produgdo mais rebuscada e, portanto, mais caras). Também encontramos nas trés a op¢ao
estratégica pelas edigdes digitais, até mesmo na modalidade gratuita e em formato PDF
— mais acessivel a qualquer aparelho eletronico, sem necessidade aplicagdes ou
dispositivos especificos para leitura dos ficheiros e adequadas a visualizacao de graficos
e imagens. Por outro lado, a auséncia da versdo das obras em ficheiros de livros digitais
de facto (tipo ePUB) dificulta a entrada dos produtos em outras lojas virtuais/online e
naqueles mesmos dispositivos proprios para leitura, que sdo mais eficientes e de

experiéncia mais agradavel quando se trata de obras exclusivamente de texto.

Essa diversidade e essa pluralidade, somadas a uma nitida inten¢ao de formagao
de catalogo e cuidado com a produ¢do — o livro como produto-objeto — emergem como
qualidades em consonancia com as inten¢des atribuidas a IDA Editorial na sec¢do
anterior. No que se refere a produgdo anual de titulos, porém, cabe aqui uma ressalva: nos
seus primeiros anos, € de acordo com o préprio Luiz Amorim, uma média de dois titulos
anuais seriam o cendrio mais real. De certo modo, esse nimero nem pode ser considerado
baixo frente aos seus pares, pois ndo se situa tdo distante da média entre as trés editoras

de referéncia (2,9 livros anuais) ap6s seus muitos anos de mercado.
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Capitulo I1I:
Projetar a IDA Editorial

Até aqui, foram identificadas em relagdo a IDA Editorial:

(a) as motivacdes pessoais e institucionais do IDA e de suas
publicagdes;

(b) as redes de potenciais autores e colaboradores para essa futura
produgao;

(c) os publicos-alvo;

(d) as caracteristicas do segmento de mercado em que se insere;

(e) algumas experiéncias editoriais a ela similares, no Brasil e em

Portugal.

De posse de tais informacgdes, chega entdo o momento de definir as suas diretrizes
de implantagdo e operacdo. Neste capitulo, apontamos como devera se materializar a nova
editora: que linhas devem ser privilegiadas no seu inicio, quais os formatos e os suportes
que deverdo ter os seus livros, que principios de identidade visual deve buscar e como

devera tratar os seus textos.

Depois, apontamos indicag¢des sobre como a IDA Editorial devera funcionar: qual
deve ser a sua estrutura, como esta sera preenchida e composta e qual deve ser o seu fluxo

de producdo, desde a captagdo de autores e titulos até a distribui¢do e venda ao leitor final.

IT1.1. Esquissos de linhas editoriais

Considerando as ponderagdes apresentadas até aqui, entendemos que a IDA
Editorial deve desenvolver um trabalho de publica¢des constante e consistente, baseado

em trés linhas editoriais principais:

(1) obras voltadas a memoria e a produgdo do arquiteto Delfim
Amorim em si — a linha doravante chamada Delfim Amorim;

(2) obras voltadas ao debate sobre o0 modernismo ¢ a modernidade a
luz de questdes emergentes no campo ampliado contemporaneo no Brasil e no
mundo lus6éfono — a linha Académica;

(3) obras voltadas ao registo da arquitetura e da arte moderna no Brasil

e no mundo lus6fono — a linha Arte.
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Para a primeira linha, como mencionado no Capitulo I, e para os dois primeiros
anos de existéncia, existem os titulos ja desenvolvidos ou em desenvolvimento pelo
proprio presidente e fundador do instituto, o professor e investigador Luiz Amorim. E
nesta primeira linha que se concentram as maiores probabilidades de parcerias com
instituicdes brasileiras e portuguesas, dado o perfil inerente ao seu objeto de interesse —

a persona Delfim Amorim.

Os originais que Luiz Amorim conta como ja iniciados ndo deverdo esgotar o
assunto, mas serdo aqueles primeiros a langar a proposta conceitual da IDA e abrir as
portas para que outros autores surjam nos anos subsequentes e desenvolvam projetos e

formatos além desses “pioneiros”.

A segunda linha pretende abrir espago para trabalhos de investigadores
experientes ou emergentes nas iniciativas de documentacao e conservagao do patrimoénio
moderno — modernista, pré-modernista e pés-modernista —, com especial aten¢do, mas
ndo circunscrito a arquitetura. Esses serdo a principio convidados a partir daquela rede de

contactos detalhada na sec¢do 1.2.

Num segundo momento, porém, e ainda a contar com essa mesma rede, a IDA
Editorial deve mirar na execu¢do da terceira linha. Para tal, devera tratar da tradugdo ou
da edicdo brasileira de autores e/ou artistas/arquitetos de outros paises, principalmente do
mundo luséfono, bem como de convites a autores/artistas/arquitetos afinados com as

tematicas a submeter originais.

A partir de entdo, com os modelos de execugdo das suas publicacdes ja testados e
amadurecidos, a IDA Editorial j& deve prever o lancamento de chamadas publicas como
meio de diversificar seu catdlogo e sua abrangéncia nas trés linhas concomitantemente.
Para atingir tal patamar, a empresa deverd ter a sua identidade trabalhada desde o
principio, o que passa inevitavelmente por saber com quais formatos e suportes ird se

apresentar ao seu publico.

111.1.1. Formatos e suportes

Conforme as conclusdes advindas da analise apresentada na seccdo I1.2., ¢
possivel e recomendavel que a IDA Editorial tenha boa parte do seu futuro catalogo
disponivel em suporte digital, seja em formato PDF (para disponibiliza¢ao gratuita, com

foco na divulgacgao publica) ou ePUB (voltado a venda para e a utilizacdo em dispositivos
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de leitura de e-books). No entanto, isso ndo significa abdicar do suporte impresso,
principalmente quando o contetido da obra assim o ensejar ou quando houver meios de
producdo favoraveis — por exemplo, um patrocinio pontual, um projeto especial ou

mesmo a compra da versdao impressa sob demanda por desejo do leitor.

Como modo de organizar as decisdes por um ou por outro suporte, sugere-se
complementarmente uma divisdo também de carater/identidade das experiéncias de

leitura das obras, sendo ela a seguinte:

[ livros destinados a uma leitura mais continua, com conteudo de
vertente técnica ou cientifica, constituido maioritariamente por texto corrido,
componentes da linha Académica,

[ livros de arte ou de divulgacdo dos temas prioritarios do IDA — a
figura de Amorim, o patriménio moderno —, com contetido misto, tanto texto
corrido como imagens, plantas e variagdes tipograficas, componentes das

linhas Delfim Amorim ¢ Arte.

Para os primeiros, pelo carater de transmissdo das informagdes de forma mais
objetiva, deve ser priorizado no formato ePUB, com a possibilidade de impressdo de uma
tiragem inicial limitada aos eventos de langamento, mas com a preferéncia para a
impressao sob demanda, o que reduz a necessidade de estoque e torna a edi¢do
virtualmente inesgotavel. Quando impressos, porém, deverdo manter identidade,

coeréncia e consisténcia.

J& para os segundos, cada obra deve ser produzida prioritariamente no suporte
impresso, em dimensdes maiores, de modo que se caracterizem como livros para fruicdo
e impacto, além da leitura. No entanto, essa flexibilidade também pressupde eventuais
projetos especiais. Por exemplo, no caso de obras com contetido maioritariamente visual,
¢ possivel fazer uso de formatos voltados para as telas, seja de tablets, telemoveis ou
computadores, sendo neste caso o mais indicado o uso de ficheiros PDF com a ja referida
ideia de eventual distribui¢do gratuita. Inserem-se nesses modelos também as publicacdes
que possam ser veiculadas impressas em fasciculos (ou como revistas, por exemplo) em
parcerias com outros veiculos (jornais, suplementos culturais). O equilibrio entre um
suposto “luxo” e um conteudo de facil leitura deve ser perseguido para evitar que se

tornem apenas objetos de decoragdo (Hendel 2021, p. 5).
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No caso das impressoes, ¢ ainda importante estabelecer a estratégia de poder
realizar a producdo dos volumes tanto no Brasil como em Portugal, para que se evite a
necessidade de transportar grande quantidade de impressos em viagens internacionais.
Critério semelhante se aplica ao principio da impressao sob demanda (ou PoD, do inglés
print on demand) — € possivel comprar o livro em lojas online do Brasil ou em Portugal
indiferentemente, seja no suporte digital ou impresso, pois ao se estabelecer o contrato
com graficas locais, nos dois paises, pode-se imprimir quando e o quanto for necessario
e fazer a entrega ao comprador a partir de um sistema local. Um exemplo efetivo e bem-
sucedido dessa logica ¢ identificado empiricamente na editora Urutau, que tem sedes no
Brasil, em Portugal e na Espanha (Galicia). A Urutau tem diversos selos e cole¢des tanto
em literatura como em obras académicas e vende todo o seu catalogo nos trés paises em

sistema PoD por meio do seu sife, indistintamente?!.

II1.1.2. Projetos grdficos

Os projetos graficos devem receber especial aten¢do da IDA Editorial — afinal, “
[...] designers estdo para os livros assim como os arquitetos estdo para os edificios”

(Hendel, 2021, p. 33).

Entretanto, uma outra caracteristica de editoras como a supracitada Urutau ¢ a
adocdo de padrdes nos projetos graficos de seus selos. No Brasil, uma das mais bem-
sucedidas casas que trabalha dessa forma ¢ a Editora Perspectiva. De acordo com Plinio
Martins Filho, um dos seus fundadores, com composi¢do e tipologia predefinidas, as
variagdes ficam apenas no uso de cores em alguns pormenores que destaquem uma
cole¢do da outra. Essa escolha permite que o processo ndo somente seja agil, mas também

acessivel a equipa de producdo (Martins Filho, 2023, p. 48-53).

Por outro lado, as trés editoras analisadas no benchamark do Capitulo II destacam-
se por produzir varias cole¢des com tratamentos e padrdes de producdo (formato, tipos
de papel, impressdo e capa) e algumas obras de carater excecional. O mesmo Martins
Filho, ao falar da sua experiéncia na principal editora universitaria brasileira (a Edusp, da
Universidade de Sao Paulo) explica que essas obras “especiais” devem contar com

projetos graficos e artes que se pautem pela exceléncia — o que justifica contratagdes

2! Disponivel em https://editoraurutau.com/
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especificas e processos de producdo excecionais (Martins Filho & Rollemberg, 2001 p.

91-93).

Essas obras especiais serdo sabidamente mais caras — e, por consequéncia,
dependentes de orgamentos especificos para cada edicdo. No entanto, elas serdo também
mais atraentes, e esse aparente paradoxo termina por ser uma estratégia comum para
pequenas editoras que buscam se destacar em meio as maiores € mais convencionais
(Hendel, 2021, p. 26). Neste ponto, reforcamos a op¢ao por simplicidade e previsibilidade
na linha editorial técnico-profissional-académica como uma compensacao a tal variancia,
pois também deverd ser mais barata e permitir um planeamento or¢camentdrio mais
uniforme ao longo dos anos. Por outro lado, as demais linhas ganham liberdade para

projetos graficos mais exclusivos, concebidos e planeados caso a caso.

Outra questdo a ser tratada pelo design, conforme aponta Bringhurst (2017), € que,
de modo diferente de obras de literatura — em que o texto tende a ser inico, continuo,
linear —, obras técnicas e cientificas tendem em geral a conter muitas camadas de
conhecimento; camadas essas que terminam por ser representadas por distintos grupos de
informacgdo. E € este o caso dos livros de arquitetura (Bringhurst, 2017, p. 27; Tavares,

2016).

Organizar esse conjunto de informagdes exige a definicdo de hierarquias e o uso
de diagramas, graficos, quadros, tabelas e imagens. Tudo isso suscita ndo s6 a escolha de
um /ayout, mas uma concecao tipoldgica propria para que se possa organizar todos esses
niveis de contetido com o uso de diferentes tipos — escolhidos de modo a construir uma
identidade tipografica, com uma familia de fontes definida e constante — combinados ao

planeamento da distribuicdo dos conteudos na pagina (Idem).

Considerando todas essas experiéncias, entendemos que ¢ possivel a IDA
Editorial atender a todas as recomendagdes, dada a sua natureza mista: tanto académica
como popular, voltada ao publico interessado na fruigdo estética. Desta maneira, ao
menos para os primeiros anos de existéncia, ¢ interessante que se definam alguns padroes

para cada uma das linhas ou cole¢des como forma de compatibilizar as indicagdes:

0 Os livros da vertente Delfim Amorim, sempre em suporte
impresso, deverdo ter identidade interna a ponto de formar uma cole¢ao

— salvos os projetos especiais, ¢ desejavel que sigam um mesmo modelo:
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capa dura, um mesmo padrao tipografico e, quando fechados, a geometria
de um quadrado;

0 Os livros da vertente Arte, também sempre produzidos em
suportes impressos, podem ter maior variagdo na conce¢do visual e
tipografica, mas também devem atender a um modelo minimo — (quando
fechado) ter sempre o formato quadrado, ainda que este quadrado possa
variar de tamanho, a depender da obra em particular;

0 Os livros da vertente Académica, sempre em suporte digital,
devem seguir um mesmo projeto basico — e, quando eventualmente
impressos sob demanda, devem seguir (quando fechados) o formato
classico de retangulo vertical na proximo a propor¢ao aurea (1:1,618), tao
cultuada pelos arquitetos (Hendel, 2021, p. 34);

0 Os layouts internos devem valorizar proporgdes classicas,
composi¢des baseadas em tracados reguladores ou seguir standards
industriais — relagcdes geométricas cultuadas por arquitetos em geral, mas
especialmente pelo Movimento Moderno;

0 Os projetos especiais, principalmente quando na légica de
fasciculos colecionaveis, tém liberdade para explorar projetos graficos
mais livres e inovadores, mas, a principio, sugerimos que adotem o
formato jornal, como forma de criar identidade com os potenciais

parceiros de publicacdo e distin¢do ante os livros correntes.

As fotografias sdo um item a parte. A IDA Editorial, principalmente nos seus

livros de arte, deve seguir o exemplo dos seus pares consagrados e buscar sempre

trabalhar com fotos autorais, produzidas para a publicacdo, salvas as situagcdes em que se

trate de imagens historicas ou de arquivo. Em todo o caso, o trabalho fotografico deve ser

previsto nos orgamentos, € os projetos graficos devem explorar essa qualidade fotografica

profissional — inclusive com o uso de impressdo em pagina inteira e pagina dupla em

papéis de alta qualidade, sempre foscos.

Abaixo, apresentamos um quadro com indicagdes iniciais de formato, suporte,

padrdes de impressao e de acabamento para a defini¢do das identidades de cada uma das

linhas da IDA Editorial:
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Quadro 2: formatos e caracteristicas materiais de cada linha da IDA Editorial

especiais;
paginas)

até

80

Acabamento em laminagao
fosca

Cores de Impressao: 4x4
(CMYK)

Linha Formato (cm) | Capa Miolo

Delfim Amorim 21 x 21 Capa Dura em papel cartdo Papel Polen Soft 80 g
1200 g revestido por fora com | (paginas de texto) e/ou
papel Couché de 150 g fosco e | Couché 90 g (paginas com
lombo quadrado imagens)

Acabamento em laminagao Encadernagdo com costura
fosca; pode incluir elementos | reforcada

como verniz localizado, Cores de Impressao: 4x4
texturas ou detalhes para (CMYK)

algum destaque especifico

Cores de Impressao: 4x4

(CMYK)

Académica 12,5x 21 Papel Couché 250 g Papel Offset 90 g
Acabamento em laminagao Brochura (cola)
fosca Cores de Impressdo: 1x1
Cores de Impressao: 4x4 (preto e branco)

(CMYK)

Arte Variavel Capa Dura em papel cartdo Papel Polen Soft 80 g
1200 g revestido por fora com | (paginas de texto) e/ou
papel Couché de 150 g fosco e | Couché 90 g (paginas com
lombo quadrado imagens)

Acabamento em laminagao Encadernagdo com costura
fosca pode incluir elementos reforgada
como verniz localizado, Cores de Impressao: 4x4
texturas ou detalhes para (CMYK)
algum destaque especifico e
eventualmente jaqueta de po
removivel
Cores de Impressao: 4x4
(CMYK)
Fasciculo (projetos | 21 x 28 Papel Couché 150 g Papel Couché 90 g

Encadernagao agrafada
Cores de Impressao: 4x4
(CMYK) para reprodugao
fiel das imagens.

Por fim, mas nunca menos importante, a IDA Editorial deve procurar estabelecer

um padrdo proprio de representagdo de desenhos técnicos (Tavares, 2016), tanto para os

livros impressos como digitais — e especialmente para esses, que dependem de uma boa

previsao de visualizacdao em ecras. Esses desenhos devem trazer referéncias a estilos mais

tradicionais (em alusdo a arquitetura moderna do século XX) e ao mesmo tempo estar

integrados as familias tipograficas da editora.

Todos esses modelos e padrdes deverdo ser previamente definidos pela IDA

Editorial por meio da contratagdo de profissionais de design para a elabora¢dao de um

Manual de Identidade Visual proprio.
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1I1.1.3. Textos e linguagem

Também com relagdo ao padrao de linguagem e ao tratamento dos textos das
publicagdes, convém atender aos dois perfis de publico da IDA Editorial: investigadores,
estudantes e profissionais por um lado; pessoas leigas interessadas em arte e no campo

ampliado do Movimento Moderno por outro.

Conforme apontam Vieira e Faraco, ¢ na linguagem dos textos académicos
escritos que o portugués europeu e o portugués brasileiro menos se diferenciam (Vieira
& Faraco, 2023, p. 20-21). Considerando tal condigdo, podemos admitir que as
publicacdes desse tipo da IDA Editorial prescindirdo de adaptacdes, indiferentemente
quando escritos por falantes de uma ou outra variante, sem prejuizo de entendimento pelo

segmento do publico-alvo de ambos os paises.

Todavia, quando se tratar de publicagdes de carater mais generalista, alguns
cuidados merecem ser tomados. De acordo com os mesmos autores citados acima, na
linguagem jornalistica escrita, mesmo que se trate de um uso culto e monitorado, algumas
diferencas estruturais — além de lexicais — podem causar maior distanciamento entre o
uso europeu e o brasileiro (/dem). Ainda assim, dadas as intengdes do IDA e da IDA
Editorial de estreitamento de lacos entre os dois paises, as particularidades de cada
variante devem ser preservadas. Obviamente, eventuais dubiedades que prejudiquem a
compreensdo devem ser identificadas pela edicdo e pela revisdo textual, e alternativas

devem ser oferecidas aos autores.

Para tais agdes, € necessario que a pessoa encarregada da fun¢do de edicdo seja
alguém com familiaridade com a sua respetiva variante nao nativa, com sensibilidade
suficiente para perceber e compreender as diferencas e avaliar a pertinéncia de ajustes.
Por conseguinte, também as pessoas encarregadas da revisdo deverdo ser,
preferencialmente, em nimero de duas para cada obra a ser publicada, e cada uma delas
nativa de uma das variantes, de modo a se ter visdes complementares. Essas questdes

serdo retomadas mais adiante na sec¢do dedicada a composi¢ao da equipa editorial.

Para os editores, preparadores ou revisores, também ¢ importante perceber que
entre todos os textos da IDA Editorial — académicos ou generalistas, escritos por
brasileiros ou portugueses — deverd haver um elemento de coincidéncia: serdo em sua
maioria textos de escritores-arquitetos. Nao ¢ raro que esse tipo de autor faga uso

frequente de d&iticos, referéncias ou sinalizacdo a objetos, agdes ou elementos externos,
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como imagens, esquemas ou desenhos imaginarios. Essas idiossincrasias do campo
profissional da arquitetura refor¢am a necessidade de trabalhar com profissionais de texto
sensibilizados e treinados ndo apenas no 1éxico especifico, mas também no seu universo
mental (Coutinho, 2019). Inclusive, se pertinente e necessario, podem requerer o auxilio

do futuro projeto grafico e da tipografia para melhor entendimento, como dito mais acima.

De todo modo, a edigdo sempre deve se preocupar com aspetos tanto semanticos
quanto pragmaticos do texto escrito, para que este possa alcancar a coesdo interna e a

relativa autonomia que sdo esperadas de uma nova obra (Idem).

Além dessa camada estrutural, ¢ também tarefa da edicdo a verificacdo das
informagdes apontadas nas falas — quando elas se tornam texto escrito e publicado,
deixam de ser exclusivamente da responsabilidade dos autores e passam a ser também da
editora. Arquitetos, urbanistas, gedgrafos e socidlogos costumam fazer muitas referéncias
a sitios, nomes de outros profissionais e de politicos, nomes de lugares, titulos de obras,

datas, eventos histdricos que devem sempre ser verificados e confirmados.

Por fim, e por defeito, todas as publica¢cdes da IDA Editorial deverdo ter seus
textos conforme o Acordo Ortografico de 1990, de modo a manter a consisténcia e a
padronizagdo — inclusive, aquelas oriundas de eventuais reedi¢des, com originais

produzidos sob regras anteriores, deverdo ser normalizadas no processo de revisao.

Todos esses modelos e padroes deverdo ser previamente definidos pela IDA
Editorial por meio da contratacdo de profissionais de edi¢do e biblioteconomia para a
elaboracdao de um Manual de Estilo proprio e adequado aos seus publicos e mercados

(tanto brasileiro como lus6éfono em geral) (Martins Filho, 2016, p. 18).

II1.2. Estrutura e fluxo editorial

Esta sec¢ao procura dar conta tanto dos recursos humanos que serdo necessarios
para a constituicdo da editora do IDA como da sua ldgica de atuacdo e funcionamento

enquanto organismo — ou mecanismo — produtivo.

Iniciamos a indicagdo dessa composi¢do pelo Conselho Editorial, unidade
imprescindivel para se garantir o respaldo que uma editora de livros cientificos e técnicos
necessita. A seguir, tratamos da equipa basica de editoragdo e de gestdo e dos postos

dedicados ao contacto da IDA Editorial com o mundo externo: as vendas.
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Ao final, as posi¢des relativas entre essas pessoas € 0os movimentos entre suas
responsabilidades e competéncias sdo descritos como a linha de producdo — o fluxo —

do trabalho da nova editora.

11.2.1. O Conselho

De acordo com a Associa¢do Brasileira das Editoras Universitarias (Abeu)??, o
Conselho Editorial (CE) ¢ um componente imprescindivel a uma editora com perfil
técnico-cientifico, como serd boa parte do caso da IDA Editorial. O CE é quem recebe os
originais, mas ndo interfere diretamente no material: avalia a pertinéncia e emite parecer

com recomendagdes e/ou sugestdes sobre o texto (Oliveira, 2018 p. 42).

No guia indicativo de como constituir uma editora universitaria, a Abeu diz que o
conselho deve ser formado por “pessoas que tenham alguma afinidade com os livros,

sejam leitores habituais e valorizem o livro como repositorio cultural e cientifico.”

Em um primeiro momento, € em consonancia com o porte do instituto e da editora,
a ideia ¢ ter um conselho conciso e formado por um niimero impar de membros com real
disponibilidade de dedicagdo a leitura dos originais distribuidos para avaliagdo. De
imediato, para constitui¢do dos primeiros anos de vida editorial do IDA, sugerimos sete
conselheiros, com eventuais complementos de conselheiros ad hoc, convidados quando
for o caso ou necessidade — por exemplo, para assumir uma decisao se porventura houver
algum impasse, conflito de interesses ou impedimento de avaliagdo por parte dos
membros permanentes. Para abarcar todos os temas pretendidos, a sugestdo ¢ de que o

Conselho da IDA Editorial seja formado por:

O 3 (trés) investigadores em arquitetura moderna (sendo
ao menos um deles portugués);

0 2 (dois) profissionais de arquitetura com vasta
experiéncia pratica (sendo um deles portugués);

0 1 (um) investigador na area das artes;

0 1 (um) artista com obras que dialoguem com a ideia de

campo ampliado do Movimento Moderno.

22 Disponivel em https://www.abeu.org.br/
23 Disponivel em https://www.abeu.org.br/como-estruturar-uma-editora-universit%C3%A 1ria/
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Seguindo os principios dos comités cientificos, cada original serd avaliado por
dois membros (duplo-cego), de acordo com as suas afinidades com os originais, e, em
caso de discordancia, sera solicitada uma terceira opinido — que podera ser de mais um
membro permanente que também tenha afinidade com o tema, ou mesmo um daqueles

avaliadores ad hoc previstos.

O Conselho Editorial teré carater deliberativo para aprovar ou recusar os originais,
seguindo o mesmo principio que rege o Conselho Fiscal e Consultivo do IDA, como se

vé no seu estatuto*:

CAPITULO I — DO CONSELHO FISCAL E
CONSULTIVO

I - dar parecer, em conjunto ou individualmente, sobre assuntos
que lhe sejam submetidos pela Diretoria Executiva ou Assembleia

Geral,;

IT - propor, sugerir e subsidiar a Diretoria Executiva ou a
Assembleia Geral sobre qualquer assunto que respeite os interesses do

IDA;

III - apreciar, propor, assessorar ou acompanhar, em conjunto
ou individualmente, os projetos e atividades do IDA, inclusive junto a

organismos nacionais e estrangeiros, por delegacdo executiva;

[.]

Com essas prerrogativas, o Conselho Editorial tomaré as decisdes sobre publicar
ou ndo o original e encaminharéd suas sugestdes de ajustes ou alteragdes as obras em
formato de parecer ao editor-chefe, que por sua vez deverd prezar pelo atendimento ao
que for solicitado. Esses pareceres devem ser de facto propositivos e capazes de
encaminhar as futuras decisdes editoriais, sempre com vistas a aproximag¢ao ao publico-

alvo de cada linha e produto editorial.

A ideia é que, além de uma mera critica técnica para decisdo de aprovacao ou
reprovagdo, os pareceres do CE deverdo dar respostas a perguntas que poderdo ajudar o

editor a estabelecer prioridades e fornecer insights para o processo de concegdo do livro,

24 Ver Anexo I. A citagdo reproduz a grafia do original, em portugués brasileiro.
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tornando mais objetivo o encaminhamento para uma “linguagem compartilhada” entre
avaliadores com e sem formagao cientifica, com e sem experiéncia da pratica profissional,
e, por consequéncia, também entre esses e os futuros leitores das obras. Além disso,
evitam-se 0s pareceres por vezes evasivos, isentos de uma postura de facto contributiva
para as tomadas de decisdo editoriais. Num aspeto mais amplo, essa etapa ja ¢ uma

primeira revisdo do texto, ainda que ndo o altere diretamente (Chanquoy, 2009 p. 80-93).

111.2.2. O editor e a equipa possivel

Plinio Martins Filho relata algumas experiéncias da sua carreira editorial no
mercado brasileiro em pelo menos duas casas publicadoras com alguns pontos de contacto
com a proposta da IDA Editorial. Uma delas ¢ a Edusp, editora universitaria da
Universidade de Sao Paulo (USP), mas que veio a se tornar, sob a coordenagao de Martins
Filho, uma das maiores e mais importantes editoras do Brasil, mesmo quando
consideramos todos os segmentos do mercado. A outra ¢ a Editora Perspectiva, que &,
segundo o proprio Plinio, uma editora relativamente pequena em termos de estrutura, mas

com um claro propdsito e um nitido projeto cultural.

No caso da Edusp, a vinculagdo a USP sempre deu a editora os meios ¢ a
capacidade de sustentar um corpo de funcionarios qualificado e completo — composta
de editor e assistente editorial, secretaria executiva, revisores/preparadores, designer,
equipa de marketing, vendas e gestdo de estoque, além da possibilidade de contratacdes
de freelancers para quaisquer complementacdes (Martins Filho & Rollemberg, 2001 p.
221-224). No entanto, durante muito tempo esse potencial foi pouco aproveitado, € a
Edusp adquiriu a fama de ser apenas uma coeditora de grande porte. Ao assumir a fungao
de editor, Plinio Martins Filho entendeu que bastava um bom projeto de gestdo para elevar

a Edusp ao atual patamar de qualidade — como de facto bastou.

J& a Perspectiva, como projeto de natureza independente, funciona segundo
Martins Filho no mais simples dos modelos possivel, com apenas dois membros de equipa
fixos: o editor, responsavel pela relagdo direta com os contetdos, € o produtor editorial,
responsavel por toda a parte operacional, inclusive os contratos de terceiros — designers,
revisores, distribuidores, graficas. Esse formato ndo sé funciona, mas permite a editora

manter uma média de 30 titulos por ano, muito devido a ado¢do de um projeto grafico
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também simples, padronizado para todas as obras, como o sugerido para a linha

académica da IDA na seccao II1.1.2 (Martins Filho, 2023 p. 53).

O que entendemos dessa comparacdo € que, em ambos 0s casos, o que se destaca
¢ a defini¢do de procedimentos consistentes, estaveis e confidveis, que garantem o padrao
de qualidade das marcas — isto €, um plano e uma estratégia bem definidos. Além desses,
porém, estd também a capacidade do editor (ndo por acaso, a mesma pessoa nos dois

casos citados) de entender o melhor modelo para cada contexto.

Para a IDA Editorial, pelo seu carater inicial bastante singelo, a nossa indicagao ¢
de reproduzir diretamente o modelo da equipa da Editora Perspectiva, ou seja, contar
com apenas duas pessoas no seu quadro fixo. Por conseguinte, tanto editor quanto
assistente editorial, por seus turnos, deverao ser pessoas imbuidas da intengdo de também

reproduzir a visdo estratégica que Martins Filho apresentou nas duas editoras.

O editor € o elo de conexdo entre os autores, os seus textos ¢ a IDA Editorial
enquanto institui¢do. E também o responséavel pelos projetos e pelas escolhas e decisdes
relativas ao conceito e as estratégias de cada produto, prezando pelo respeito aos
principios do IDA e aos encaminhamentos dados pelo CE. Em tltima instincia, ¢ também
o responsavel pelo padrao de qualidade das obras publicada — individualmente e como
conjunto e catdlogo. O que se espera desse profissional ¢ que seja alguém que una
competéncias técnicas no trabalho com o texto ao conhecimento sobre os temas
publicados. Por exemplo, poderia ser alguém com formacdo em arquitetura, mas com
experiéncia na investigacdo e na difusdo de conhecimento. Também poderia ser alguém
com formagdo na area das letras, das linguas ou das humanidades, mas com comprovada

aproximacao aos estudos da arquitetura.

Na IDA Editorial, assim como nas editoras analisadas nas sec¢oes 11.2.3. e I1.2.4.,
ndo seria nada estranho se o proprio Luiz Amorim, como fundador e presidente do IDA,
ocupasse o posto de editor-chefe das publicagdes. No entanto, dadas as demandas do
Instituto em si, o mais provavel é que opte por delegar a funcao a outro profissional mais
proximo da pratica da editoragdo. Neste caso, Amorim poderd atuar na articulagdo das
suas redes na busca por projetos, autores e parceiros ¢ fazer a mediagdo entre estes e o
CE sem, no entanto, ocupar-se diretamente no fluxo de produgdo das obras — o que em

inglés poderia ser chamado de publisher (Ginna, 2017, p. 2; Gross, 1993, p. 7).
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O assistente editorial, ainda que também tenha contacto com os textos e seus
contetdos, serd a pessoa que cuidard do andamento dos processos, do controle dos prazos
e dos contratos, além de oferecer apoio logistico ao editor e a empresa como um todo
(Adams, 2017; Fuetsch, 1993). Para este posto, considerando a maior relagdo com o fluxo
editorial em si, entendemos que as competéncias profissionais ligadas a arquitetura sdo
menos necessarias do que aquelas relacionadas ao texto — ainda que seja uma

oportunidade para desenvolver tal conhecimento.

Do ponto de vista pratico, ¢ também essa dupla que devera elaborar um modelo
de parecer para o Conselho Editorial e cuidar da elaboracdo do Manual de Estilo da
editora que servird de guia para os preparadores e revisores que vierem a ser depois
contratados para cada trabalho. Sdo ainda essas duas pessoas que, junto a profissionais de
design contratados, deverdo acompanhar a elaboragdo do Manual de Identidade Visual,

que permitira a continuidade dos projetos graficos das suas linhas editoriais.

1I1.2.3. O processo de produgdo

No processo de elaboracdo dos titulos da IDA Editorial, entre a produgdo do texto
pelos autores e a sua versao para publicacdo, hd uma série de etapas a serem vencidas.
Cada uma delas deve ser realizada por pessoas com responsabilidades e atribuicdes
proprias. Em resumo, as etapas que entendemos como minimas € necessarias para 0 nosso

caso sdo as seguintes:

1. Avalia¢do — cuida do “padrao de qualidade” para
ingresso da obra no catidlogo da editora e valida o interesse dos
textos para as intengdes das linhas editoriais; serd executada pelo
Conselho Editorial (CE), no qual cada membro avaliador
designado emite um parecer de aceitacao total ou parcial da obra,
indica sugestdes de ajustes, ou até mesmo a rejeita; de modo a se
ter avaliacdes plurais, cada original deverd ser enviado a dois
avaliadores membros do CE — um investigador em arte e/ou
arquitetura e outro com atuacdo no mercado profissional de
arquitetura ou de arte.

2. Edicio — a ser desempenhada pelo editor,

atendendo as recomendacdes dos pareceres da etapa I; trata da
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estruturacao geral da obra, do seu componente intelectual (Martins
Filho, 2016, p. 17) e tendo em conta o contexto de producao do
texto (temporal, social, espacial etc.) (Coutinho, 2019; Fidalgo,
2014); ¢ quando se reorganiza, subdivide e elimina partes ou se
solicita ao autor revisdes de contetido com base no parecer do CE;
também ¢ quando se planeia a arquitetura da obra final desejada,
estabelecendo seccdes, titulos, capitulos e paratextos e definindo o
plano geral do livro (Genette, 2023); a pessoa na funcao de editor
devera ainda identificar e confirmar ou corrigir informacdes
factuais, além de indicar notas e referéncias externas ou criar
referéncias cruzadas internas ao proprio livro, sempre que julgar
necessario aos objetivos especificos na IDA Editorial;

3. Preparacdo — realizada por profissionais de
revisdo de texto contratados e que ndo tenham tido contacto com
as versdes anteriores do material; de posse do texto escrito e
editado, mas ainda como ficheiro digital em formato aberto,
procede-se a uma profunda revisdo linguistica com foco em
coeréncia e coesdo: a preparagdo revé e sugere a insercdo de
marcadores e conectores com atengdo a aspetos gramaticais que
aprimorem o texto, mas mantenham as particularidades do estilo
de cada autor (Coutinho, 2019); faz ainda os primeiros ajustes para
enquadramento no Manual de Estilo da editora, pois ¢ sobre esta
etapa que incidem de modo mais categorico as normas a respeito
de componentes técnicos do texto e a sua representagdo grafica e
ortografica (Martins Filho, 2016, p. 17), sendo entdo fundamental
prezar também por questdes formais;

4. Paginacdo e diagramacido — realizada por
profissionais de design grafico, e segundo as definicdes do Manual
de Identidade Visual, ¢ 0 momento em que se procede a elaboragao
de um projeto grafico especifico ou a adaptacdo da obra a um dos
modelos preestabelecidos e se aplica o padrdo de formatagdo da
editora (Fidalgo, 2014); esta etapa ndo se encerra somente no
projeto grafico, pois os profissionais deverao manter contacto com

os revisores da etapa seguinte para os sucessivos ajustes advindos
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das revisdes sobre as provas impressas (ou em ficheiro fechado,
tipo PDF) do trabalho;

5. Revisido de provas — realizada também por pelo
menos dois profissionais de revisao de texto (cada um nativo de
uma das variantes do portugués), em duas etapas, mas agora sobre
o texto ja paginado/diagramado, sobre prova impressa ou ficheiro
PDF; cada pessoa responsavel pela revisdo de provas devera ter
maior distanciamento do processo autoral, e portanto um olhar
mais critico e sensivel a gralhas ou inconsisténcias (Chanquoy,
2009; Oliveira, 2018), mas ndo realizar maiores alteragdes nas
estruturas do texto, devendo manter ao maximo o estilo de escrita
dos autores e evitando intervencdes ou substituicdes por
preferéncias pessoais; a cada revisdo, deverao retornar o material
aos designers para que executem as emendas e atualizem os

ficheiros até a definicdo do editor da versdo final a ser publicada.

111.2.4. Impressdo, marketing, vendas e distribui¢do

Além dos recursos humanos internos (editor, assistente ¢ CE) e externos
(preparadores, revisores e designers) envolvidos na producao dos livros em si, existem
outros contratados que precisam fazer parte do fluxo de trabalhos da IDA Editorial: os
servigos graficos de impressdo, as pessoas da area de comunicacdo e marketing, uma
pessoa ou empresa com experiéncia na criagdo e gestdo de sifes de vendas e empresas de

distribuicdo (Aratjo e al., 2008).

Sobre os servigos de producdo grafica, ¢ recomendavel que se busque empresas
com experiéncia nos dois mercados de interesse, tanto o brasileiro como o portugués —
porque a depender do volume a comercializar, ¢ mais eficiente e barato distribuir essa
etapa entre os dois paises do que arcar com o envio de copias em viagens aéreas. Para os
livros enquadrados na linha Arfe, a impressao serd ndo apenas obrigatoria, mas tera de ter
qualidade compativel com o refinamento dos contetidos dessa coleg¢do. Trabalhar com
graficas que trabalhem com sistema offset e possuam parque grafico completo ¢é

estritamente necessario. Por outro lado, para as impressdes sob demanda, ndo s6 as
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graficas digitais sd3o uma possibilidade, mas também a terceirizagdo com empresas

especializadas em gerenciar esse processo® pode ser uma alternativa.

J& o marketing e a comunicagdo sao um caso a parte, pois SA0 SErvigos
desenvolvidos em paralelo a linha de producdo. Contudo, ainda que seja uma editora
pequena e em estagio inicial, ¢ importante que essas atividades sejam contempladas para
que se possa desenvolver a iniciativa como um verdadeiro negécio. E também algumas
estratégias podem ser elaboradas para minimizar os custos com esses setores. Por
exemplo, ndo ¢ dificil imaginar que o IDA, enquanto instituto, devera ter servigos de
comunicagdo social e assessoria de imprensa contratados, mesmo que pontuais — e
dentro desse mesmo contrato podem ser incluidos pelo menos os momentos de
langamento dos livros. Com uma boa parceria, ¢ possivel até mesmo contar com esses
servigos de comunicagdo como um suporte aos conteudos dos paratextos, como os textos
das orelhas e quartas capas, que ajudam a vender o titulo (Genette, 2023). Essa assessoria
de comunicagdo do Instituto como um todo deve ainda buscar espaco nos media e dar
suporte ao planeamento de eventos (como lancamentos, mas ndo apenas) para os livros e

para o trabalho da IDA Editorial.

Além disso, ¢ facil para esse mesmo servi¢o elaborar uma simples rotina de
divulgacdo dos livros e dos seus processos de criagdo nas redes sociais do IDA — e as
pecas digitais, como os cards para postagens, ou os impressos, como marcadores de
pagina, podem ja ser previstos e realizados pelos mesmos designers que fardo os projetos

graficos dos titulos publicados (Cardoso, 2023, p. 258-266).

Para as vendas, além da 6bvia relacdo com livrarias — online ou tradicionais —,
¢ necessario ter também uma pagina dedicada aos livros da editora no site institucional
do IDA, e esse € outro servico que deve ser embutido nas contratagdes do Instituto, pois
este certamente terd o seu proprio site. Ressaltamos que esse espago de vendas também
pode ser associado aos servigos de empresas terceirizadas que gerenciam a impressao sob
demanda; mas cle servira ndo s6 a esta modalidade, mas todas as outras: os livros

impressos, os e-books, os fasciculos em PDF e quaisquer outros (Idem).

Destacamos ainda a importancia das redes de contactos profissionais e académicos
como um marketing natural, organico, que deve ser explorado. A participagdo em eventos

cientificos e culturais dos membros do IDA deve ser um canal de divulgacao, constru¢do

25 Ver por exemplo https://www.umlivro.com.br/index
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de marca e até¢ mesmo de venda dos seus livros — inclusive, como dito no principio deste

projeto, talvez o seu mais importante canal (/dem).

Enfim, a distribuicdo deve ser aquele servico complementar menos facil de
integrar as demandas do Instituto, e, portanto, junto com os servigos graficos de
impressao, o que exigird maior profissionalismo. A esse item ha ainda o agravante da
atuagdo em pelo menos dois paises, Brasil e Portugal. Como sdo mercados separados ja
desde a partida, o tempo, a experiéncia e o grau de sucesso dos livros ¢ que dirdo se sera
mais viavel a IDA Editorial trabalhar com distribuidores portugueses que importem os
seus livros ou se devera produzir edigdes portuguesas em paralelo as brasileiras. De
qualquer forma, os dois mercados hoje contam com distribuidoras voltadas a pequenas

editoras.

Um exemplo de sucesso desse tipo de atuagdo pode ser visto na editora Urutau, ja
citada nas secgdes III.1.1 e III.1.2 — ainda que mantenha contratos com distribuidores
especializados em editoras independentes em cada um dos paises em que atua (Brasil,
Portugal e Espanha), também realiza publicacdes em todos esses territorios. Nao serd
impossivel a IDA Editorial um dia fazer o mesmo e, num futuro préximo ter também uma

morada portuguesa.
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Capitulo IV:

Alicerces e perspetivas

Neste tltimo capitulo, pretendemos tragar o plano de publicagdes da IDA Editorial
propriamente dito. Neste momento, o plano tem como objetivo delinear as publicagdes
no médio prazo — aquelas que deverdo marcar o arranque da editora e a consolidagdo
das suas trés linhas previstas — e cobrird os trés primeiros anos de sua existéncia, a

comegar no final deste primeiro semestre de 2024.

Como sera visto logo adiante, enquanto a vertente técnica e académica aposta em
uma produ¢do mais econdémica e independente, o financiamento publico, por meio de
editais de fomento, e as coedi¢des (inclusive com as editoras que lhe servem de referéncia
— FRBH, Romano Guerra e Dafne) serdo a base para as obras voltadas a memoria de

Delfim Amorim e para os livros de arte.

Excecionalmente, para além dos livros das trés linhas, e como fechamento do
primeiro ciclo de trés anos, € proposto um projeto especial de maior alcance, baseado em
uma parceria com uma editora de grandes tiragens para uma série de fasciculos
colecionaveis, que pode e deve servir como divulgacao do proprio Instituto — e do nome

de Delfim Amorim — para um publico mais amplo.

IV.1. Fontes de recursos

Como institui¢@o sem fins lucrativos, ¢ possivel que o brago editorial do IDA atue
em situacdo deficitaria em seu inicio. Os aportes em publicacdes devem ser entendidos
mais como investimentos de longo prazo do que como produtos de mercado. Ainda assim,
dois aspetos devem ser levados em conta: a visdo de constru¢do de marca de vendas,
sempre com vistas e elaborar produtos potencialmente interessantes ao consumo; € a
busca ativa constante por fontes de fomento externas e a fundo perdido, em vez de

priorizar empréstimos, por exemplo (Schiffrin, 2010, 2006).

Sobre o primeiro ponto, cabe destacar que os livros do IDA, mesmo com um
carater educativo e cultural, devem almejar a venda, o éxito comercial. Mesmo que nem
todos atinjam tal objetivo, e alguns sejam destinados mais a cumprir a func¢ao de registo,
independente do desempenho no mercado, outros devem e podem se tornar sucessos e, se

ndo chegarem a constituir lucro, a0 menos podem colaborar para a formagao de caixa para
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que se tenha alguma independéncia em outros projetos. Essa perspetiva ¢ importante para
que os custos editoriais ndo se tornem um problema para o Instituto enquanto empresa —
uma vez que se trata de uma unica entidade juridica, a satde financeira deve ser total e

prezar pelo equilibrio fiscal.

Considerando tais questdes, uma forma de minorar eventuais desencontros entre
os custos editoriais e os custos de manutengao do IDA em si € buscar financiamentos com
menores exigéncias de contrapartidas ou retornos imediatos. Assim como em paises da
Europa e nos Estados Unidos (Schiffrin, 2010 p. 23-26), no Brasil, existem editais de
fomento a producao cultural, inclusive para desenvolvimento de projetos editoriais. Além

t26, j4 ha muitos anos apresentados pelo Ministério da Cultura

de editais da Lei Rouane
(permitindo a destina¢do de parte dos impostos recolhidos a empresas privadas para o
financiamento de projetos culturais), hoje temos as recém-criadas Lei Aldir Blanc?’ e Lei
Paulo Gustavo?® — elaboradas e promulgadas no contexto da pandemia de COVID-19, e
hoje consolidadas como importantes instrumentos de apoio com editais locais e nacionais

para publicagdes?.

No campo da arquitetura, o proprio Conselho de Arquitetura e Urbanismo do
Brasil (CAU), autarquia publica federal de abrangéncia nacional, mas com
superintendéncias estaduais, com frequéncia também apresenta a possibilidade de suporte

a projetos culturais que envolvam a publicagio de livros™.

Especificamente no estado de Pernambuco, tem se mantido constante ao longo
dos ultimos 20 anos o edital do Fundo Pernambucano de Incentivo a Cultura (Funcultura),
de promoc¢do da Secretaria de Cultura do Estado de Pernambuco e da Fundagdo do
Patriménio Histdrico e Artistico de Pernambuco (Fundarpe)®! — com sabida tradi¢do de
contemplar a edicdo de livros de arquitetura, conforme visto no Capitulo II. Das
institui¢des privadas, chamadas como o Rumos do Itat Cultural®? sdo possibilidades para
obten¢ao de recursos que minimizem a exigéncia de um bom desempenho dos livros logo

no momento de entrada no mercado.

26 Lei Federal de Incentivo a Cultura (Lei n° 8.313 do dia 23 de dezembro de 1991).

27 Também chamada Lei Aldir Blanc de Emergéncia Cultural ou Lei Aldir Blanc de apoio a cultura (Lei
n°® 14.017 de 29 de junho de 2020).

28 Lei Complementar n° 195, de 08 de julho de 2022.

2% Disponivel em https://www.gov.br/cultura/pt-br/assuntos/editais

30 Disponivel em https://www.caupe.gov.br/editais-de-convocacao/ (ver Anexo V).

3! Disponivel em https://www.cultura.pe.gov.br/editais/edital-funcultura-geral-20222023/

32 Disponivel em https://rumositaucultural.org.br/como-funciona
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Finalmente, ndo podemos descartar as possibilidades de recursos a partir de
coedi¢des. Uma vez que editoras potencialmente parceiras ja t€ém mais tempo de mercado
e uma rede mais amadurecida (principalmente a Romano Guerra, mas também a FRBH,
com suas conexdes com a UnB), podem ser elas as catalisadoras de financiamentos ou
aportes para uma publica¢do que carregue o selo da IDA, mas que lhe custe pouco em
termos de capital — ainda que possa ser a responsavel pela concecdo, criacao etc. Além
dessas, ha casas publicadoras com muitos recursos privados, como a do Instituto Moreira
Salles,* no Rio de Janeiro, que também tendem a se interessar por bons projetos editorias

no campo da arte.

No caso particular das linhas mais caras (Delfim Amorim e Arte) e dos projetos
especiais, que devem despertar interesse mais amplo, outras parcerias também podem ser
aventadas para as coedi¢des. No estado de origem do IDA existe a Companhia Editora de
Pernambuco, a Cepe Editora, uma empresa publica, de capital misto, que hoje ¢ uma das

maiores editoras publicas do Brasil**, e se apresenta com os seguintes propdsitos:

A Cepe Editora visa privilegiar obras inéditas ou ndo que
tenham relevancia para a cultura pernambucana, nordestina e brasileira,
em todos os seus aspectos eruditos ou populares, abrangendo os campos

cientifico, técnico, literario e artistico.

Nossa meta ¢ editar com competéncia livros que divulguem ou
ampliem esta cultura, e que constituam um patriménio com valor

proprio, para além de critérios que dependam do seu valor de troca.*

Além de contar com parque grafico proprio e um vasto catalogo, a Cepe publica
o Diario Oficial do estado, a revista de cultura Continente (uma das mais respeitadas do
Brasil) e o suplemento literario Pernambuco, com boa distribuicdo regional e pregos
acessiveis, uma vez que conta com subsidios publicos®*®. Uma colaboragdo com esses
periddicos ndo € somente vidvel como também ¢ desejavel para a execugdo do projeto de

fasciculos em formato jornal, por exemplo — o que seria mais factivel do que buscar os

33 Disponivel em https://ims.com.br/publicacoes/

34 Disponivel em https://www.cepe.com.br/noticias/rapesar-da-pandemia--a-cepe-continua-sendo-a-
maior-editora-publica-do-paisr

35 Disponivel em https://editora.cepe.com.br/a-editora. A citagdo reproduz a grafia do original, em
portugués brasileiro.

36 Ver Anexo VL.
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jornais, que a cada dia reduzem a tiragem das suas versdes impressas € investem mais nos

seus sites e redes sociais.

1IV.1.1. Da atuagdo em Portugal

Em Portugal, o presidente do IDA, Luiz Amorim, relata ja ter identificado dois
caminhos vidveis para arrancar a participacdo no pais. Um deles ¢ pelo financiamento
direto das municipalidades aos projetos, configurando uma edi¢@o portuguesa com o selo
da IDA Editorial como parceira. Essa experiéncia ja tera obtido €xito a partir de contactos
e entendimentos com a Camara da Povoa de Varzim, terra natal de Delfim Amorim. O
outro caminho possivel sdo as coedi¢cdes com editoras portuguesas. Enquanto todo o
conteudo das obras ¢ entregue pela IDA Editorial, a parceira portuguesa se encarrega da
producdo da publicacdo. Conversas sobre tal solu¢do ja teriam ocorrido com a propria
Dafne, uma das editoras utilizadas como referéncia na andlise do Capitulo II deste

trabalho.

Além desses, cabe destacar a presenca em Portugal do Instituto Pernambuco —
Porto (na propria cidade do Porto), que surge da iniciativa de empresas de construgao

civil daquele estado brasileiro com proprietarios de origem portuguesa e que se diz uma

[...] associagdo sem fins lucrativos, de direito privado,
constituida, em 1996, pelas seguintes entidades: Universidade do Porto,
Estado de Pernambuco, Camara Municipal do Porto, Prefeitura do
Recife, Universidade de Pernambuco (UPE), Universidade Federal de
Pernambuco (UFPE), e Empresarios Zeferino Ferreira da Costa e Artur

da Silva Valente.

Conta com amplas e modernas instalagdes funcionais, e esta em
condi¢des de oferecer a comunidade brasileira, e, por associagdo, a
CPLP, um espago privilegiado de integracdo, intercambio, cooperagio

e encontro.’’

E que tem por objetivo “[...] promover o desenvolvimento cientifico, académico,
cultural e empresarial nas relagdes luso-brasileiras, nomeadamente entre Pernambuco, no

Brasil, e Porto, em Portugal 8.

37 Disponivel em https://www.institutopernambucoporto.pt/o-instituto/apresentacao/. A citagdo reproduz a
grafia do original, em portugués brasileiro.
38 Disponivel em https://www.institutopernambucoporto.pt/o-instituto/objetivos/. Idem.
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Por fim, como indicamos no capitulo anterior, para o caso da venda em Portugal
dos livros da IDA Editorial publicados no Brasil, ¢ possivel estabelecer contactos e
realizar em solo portugués apenas a impressdo dos exemplares, como forma de reduzir
custos de transporte e armazenamento. Nesta op¢ao, mais uma vez faz sentido combinar
as relagdes familiares com as institucionais — sendo os descendentes de Amorim também
cidaddos portugueses, havera certa facilidade para abertura de atividade em Portugal para
tornar a atividade comercial viavel. E ainda que ndo seja da competéncia deste trabalho
aprofundar questdes fiscais, ¢ natural que se pense como uma ampliacdo do IDA e da
IDA Editorial constituir futuramente uma figura juridica propria em Portugal para que

essas relagdes se estabelecam de facto.

1V.1.2. Dos pregos de capa

Por ultimo, no que concerne aos recursos da IDA Editorial, chegamos aos pregos
dos seus produtos. Retomando a ressalva que abriu este capitulo — trata-se de uma
instituicdo sem fins lucrativos —, os pregos devem ser calculados com o objetivo

prioritario de fazer “fechar as contas”.

Ainda assim, pagar os custos de produ¢do também significa considerar o que deve
ser pago a todos os profissionais envolvidos diretamente na producao (graficas, revisores,
designers etc.) e até almejar poder também remunerar aqueles que, a principio,
participaram com consciéncia de uma atuacdo voluntéria (editores, autores, Conselho
Editorial). Por tal raciocinio, os precos deverdo ser condizentes com o mercado (inclusive

pela valorizagdo da marca e do trabalho), mas tém mesmo de ser justos (Schiffrin, 2006).

Nos limites deste trabalho, ndo chegaremos a realizar tal calculo com precisao, até
porque cada projeto editorial requerera um orgamento individual. No entanto, a titulo de
indicacdo e referéncia, podemos estabelecer algumas faixas de preco a partir do que
encontramos atualmente nos catalogos das nossas trés editoras de referéncia (FRBH,
Romano Guerra, Dafne) — e mais a Cepe — até mesmo porque também serdo elas as

nossas potenciais parceiras em coedigdes.

Pelas analises, o valor de referéncia ¢ o de 20 euros (aproximadamente 100 reais)
como pre¢o médio dos livros da linha Delfim Amorim, que deve inaugurar a nova editora.

Acima dessa faixa ficam as edi¢cdes de produgdo mais refinada, e abaixo as versdes
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digitais ou de algum modo subsidiadas. Em sintese, segue um quadro com a sugestao de

intervalos de valores para os titulos de cada linha:

Quadro 3: faixas de precos de capa sugeridos para cada linha da IDA Editorial

Linha Preco de capa

Delfim Amorim 75 a 120 reais (15 a 25 euros)

Académica E-book: 15 a 40 reais (3 a 8 euros)
Impresso: 40 a 80 reais (8 a 16 euros)

Arte 100 a 200 reais (20 a 80 euros)

Projeto especial em fasciculos 15 reais (3 euros) *

* Considerando que o preco de capa da revista Continente e do suplemento Pernambuco, ambos da Cepe,
sdo respetivamente 15 e 10 reais (3 e 2 euros aproximadamente), e que se trata de uma publicagdo
subsidiada e com intencional apelo popular.

IV.2 Calendario de primeiras publicacdes

Afinal, para conclusdo do plano de publicacdes da nova editora, chegamos ao
planeamento dos seus lancamentos na fase de arranque. Entendemos que o mais
interessante ¢ buscar uma combinagdo de possibilidades (poderiamos mesmo dizer
experiéncias) entre as trés as linhas de publica¢des e mais (a0 menos) um projeto especial

com seis fasciculos (isto ¢, langados com frequéncia bimestral ao longo de um ano).

Essa fase de arranque e experiéncias estard contida em trés anos (ou 36 meses), a
se iniciar em 2024 apenas com os titulos mais simples (os que ja estdo encaminhados e
sd0 mais acessiveis) e com o esforco de buscar patrocinios, parcerias, submissdo de
propostas a editais e a preparagdo dos textos para o ano seguinte. Depois, 2025 deve servir
para executar o que foi elaborado no ano anterior e entdo organizar a parceria para

viabilizar o primeiro projeto especial da editora — que viria a0 mundo ao longo de 2026.

Para os trés primeiros anos de atividade, propomos um escalonamento do nimero
de titulos lancados a cada periodo: dois (2) em 2024; quatro (4) em 2025; e quatro (4)
livros mais seis (6) fasciculos em 2026. Ao final deste triénio, a IDA Editorial teria 16
titulos individuais em catalogo (entre livros e unidades de um projeto especial) e uma
média de mais de trés langcamentos por ano — em numeros relativos, estaria ja
posicionada entre a FRBH e a Romano Guerra (se considerarmos o quadro comparativo

daquelas trés editoras analisadas neste trabalho).

Como ultima sugestdo de plano de execugdo da IDA Editorial, portanto, segue

abaixo um quadro resumo da proposta desses primeiros 16 langamentos, com indicagao
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das respetivas linhas editoriais e suas quantidades de titulos (sugeridos ou potenciais) e

mais suportes, tiragens, formatos e fontes de financiamento de cada um.

Quadro 4: calendério de langamentos para os trés primeiros anos da IDA Editorial

Ano | Semestre | Linha Titulos | Autor Suporte Tiragem | Fonte de
editorial recursos
1° Delfim 1 Luiz Amorim Livro 300 Patrocinio |
Amorim impresso Cémara da
Pévoa de
Varzim
2° Académica | 1 Pares locais E-book + Sob Recursos
2024 . . . ~ .
(investigadores 1mpressao demanda proprios
de institui¢des sob
nos estados de demanda
Pernambuco e
Paraiba)
1° Delfim 1 Luiz Amorim Livro 400 Edital publico
Amorim impresso local |
Funcultura
2° Arte 1 Convidado de Livro 1000 Patrocinador
relevancia impresso privado |
nacional Empresas
locais |
Coedi¢do com
2025 a Romano
Guerra
Académica | 2 Pares regionais E-book + Sob Recursos
(investigadores impressao demanda proprios
de universidades | sob
de outros demanda
estados da
regido Nordeste)
2° Arte 1 Convidado de Livro 1000 Edital
relevancia impresso nacional
internacional privado e/ou
nacional (mundo parceria com
lus6fono) o Instituto
Pernambuco —
Porto
Delfim 1 Luiz Amorim Livro 500 Edital do
Amorim impresso CAU
1°]2° Académica | 2 Pares nacionais | E-book + Sob Recursos
¢ internacionais | impressao demanda proprios |
2026 . . L
(investigadores sob Coedigdo com
de universidades | demanda a Dafne
do Brasil e de
Portugal)
1°]2° Projeto 6 Luiz Amorim + | Fasciculos 2.000 (por Parceria com
especial Convidados de impressos fasciculo) a Cepe
relevancia
nacional e
internacional
(mundo
lus6fono)
L0 Média de1 . 3,33 livros
Total de titulos: G cdia ce lancamentos +
’ por ano: 1 projeto especial
6 fasciculos) proj p
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Conclusao

Este trabalho de projeto apresentou uma sequéncia de indicativos, referéncias e
propostas de implantagdo e funcionamento para uma nova editora — a IDA Editorial —
a partir dos parametros, expectativas e possibilidades colocadas pela sua instituicao

matriz, o Instituto Delfim Amorim (IDA).

Essa série de encaminhamentos constitui o que chamamos de um plano editorial
para essa nova casa de publicagdes e procura estabelecer o quadro de diretrizes para que
a sua atividade de elaboragdo, produgdo e comercializagdo de livros seja ndo somente
calcada em dados e conhecimentos advindos dos estudos editoriais, mas principalmente

nas suas proprias particularidades institucionais, locais, familiares.

Com tais pressupostos, apresentamos o cenario interno da institui¢do e o perfil
daqueles que a compdem; entendemos o contexto local, regional e nacional em que se
insere, além das idiossincrasias proprias do campo cientifico e profissional em que surge
— a arquitetura, o Movimento Moderno, as pontes entre Brasil e Portugal; analisamos o
mercado e os seus pares (pois ndo se trata de concorréncia) para compreender qual o nosso
ponto de encaixe nessa grande engrenagem. Por outro lado, buscamos referéncias sobre
o fazer editorial no Brasil; as boas praticas, as experiéncias de éxito, as recomendacdes
dos autores sobre como conceber livros eficientes e vidveis; projetamos um arcabougo de
estruturas, fluxos, dimensdes, suportes e formatos que entendemos como os mais

adequados a todos os fundamentos que langamos acima.

Sabemos que este trabalho de projeto nao esgota o tema do planeamento editorial.
Também temos consciéncia de que ajustes serdo provavelmente necessarios a partir do
momento que o projeto for posto em pratica. Contudo, percebemos o trabalho como o
registo do que deve ser um ponto de partida claro, reconhecivel — sendo, portanto, uma
necessaria contribui¢do. Como supde o titulo do trabalho e se explica desde o primeiro
capitulo, a IDA Editorial nasce de uma motivagao familiar (e memoria do sujeito Delfim
Amorim), passa por uma justificativa contextual (sua obra como arquiteto), mas se projeta
numa perspetiva transatlantica a partir das conexdes académicas contemporaneas (o
interesse mutuo entre os paises lusdéfonos pelas suas producdes modernistas). Em outras
palavras, sabemos que ¢ uma editora que nasce pequena, mas que precisa do maximo de

correcao desde o principio, se se pretende promissora e escalavel.
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2% edicdo, de 2010) (fotos do autor)

capa, ficha técnica e algumas paginas do miolo do livro
Delfim Amorim Arquiteto, de Djanira Oiticica, Luiz
Amorim e outros (1* edicao, de 1981) (fotos do autor)

capa, quarta capa e algumas paginas do miolo do livro
Obituario arquitetonico: Pernambuco modernista, de Luiz
Amorim (2007) (fotos do autor)

capa, quarta capa, folha de rosto e pagina do miolo do livro
Cobogo de Pernambuco, de Antenor Vieira, Cristiano
Borba e Josivan Rodrigues (2013) (fotos do autor)

capa e pagina do miolo do livro Prédios do Recife (volume
1), de Maria Laura Pires (2021) (fotos do autor)

capturas de ecrd do catdlogo da FRBH (fonte:
https://fredericodeholanda.com.br/#livros)

capturas de ecrd do catdlogo da Romano Guerra (fonte:
https://www.romanoguerra.com.br/)

capturas de ecrd do catadlogo da Dafne (fonte:
https://dafne.pt/livros/)
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ANEXO I



ATA DE CONSTITUICAO DO INSTITUTO DELFIM AMORIM - IDA, COM SEDE E FORO NESTA
CIDADE DO RECIFE-PE, NA RUA DA AURORA, N° 547, BAIRRO DA BOA VISTA, QUE SE
REGERA PELO ESTATUTO APROVADO PELA UNANIMIDADE DOS SEUS SOCIOS
FUNDADORES.

Aos 2 (dois) dias do més de abril do ano de 2005 (dois mil e cinco), as 08h00 (oito) horas, na Cidade
do Recife, Capital do Estado de Pernambuco, os cidaddos adiante qualificados, reuniram-se no
endereco sito na Rua da Aurora, N° 547 no Bairro da Boa Vista, com o propésito de constituicdo de
uma sociedade civil, de direito privado, sem fins lucrativos, nos termos da legislacdo vigente, que
denominaram INSTITUTO DELFIM AMORIM - IDA. Iniciados os trabalhos, destacou-se a importancia
do Arquiteto luso-brasileiro Delfim Fernandes Amorim, no cenério da arquitetura brasileira na segunda
metade do século XX, por seu papel fundamental de divulgador de principios e praticas arquitetbnicas
modernas; por sua posi¢do de educador que contribuiu para a formacéo profissional de geracdes de
arquitetos brasileiros e estrangeiros, estabelecendo principios éticos e de responsabilidade social,
técnicas e préticas projetivas que identificam e conferem personalidade prépria & sua obra. Delfim
Amorim nasceu em Portugal, na freguesia de Amorim, Conselho da Pévoa de Varzim, em 2 de abril
de 1917. Sua educagéo superior foi desenvolvida na Escola de Belas Artes do Porto, onde obteve
seu titulo de Arquiteto em 1947. Em Portugal teve participacédo ativa nos movimentos de implantagdo
e divulgacdo da arquitetura moderna, tendo sido fundador e militante da ODAM (Organizagdo em
Defesa da Arquitetura Moderna), instituicdo ativa na organizacdo de eventos e na divulgacdo da
producdo arquitetbnica contemporanea portuguesa e internacional. Atuou como professor naquela
escola, iniciando, assim, uma importante carreira didatica. Suas obras construidas e projetadas foram
expostas em diversas mostras nacionais e publicadas em revistas portuguesas. Migrou para o Brasil
em 1951, em consequéncia do recrudescimento politico do regime Salazarista, estabelecendo-se no
Recife, onde foi reconhecido por sua capacidade profissional singular, sendo convidado a lecionar no
Curso de Arquitetura da antiga Escola de Belas Artes de Pernambuco, colaborando ativamente na
Secretaria Regional do Servico Nacional do Patriménio Histérico Nacional. Entre 1952 e 1972, Delfim
Amorim foi um dos arquitetos mais atuantes na regido e o professor a deixar mais profundamente sua
marca nos seus estudantes. S&o seus edificios que marcam a paisagem recifense, como o Acaiaca;
Bardo do Rio Branco; Pirapama; Santa Rita; AIP e Independéncia, além de inimeras residéncias
construidas por toda a regido. A marca principal do seu trabalho esta na tentativa de conciliar os
principios de inovacédo tecnoldgica a novos modos de vida, centrais ao modernismo, com aspectos
ricos e particulares das diversas culturas regionais. Os seus projetos foram extremamente racionais
na utilizacdo dos espacos enriquecidos por formas e materiais que emergem da tradicdo arquitetdnica
local. Fundia lajes em concreto com telhas canal, esquadrias de ferro com muxarabis em madeira,
painéis em concreto aparente com painéis de azulejo, sempre dentro de uma ordem compositiva em
gue todos os elementos da arquitetura séo identificados e lidos separadamente. Ou seja, elementos

estruturais, como pilares e vigas, elementos de vedacgdo, como paredes e esquadrias, foram tratados



independentemente. Delfim Amorim foi titular das disciplinas de Pequenas Composi¢cbes de
Arquitetura e Modelagem, depois denominada Plastica. A presencga de educador de sélida formacao
cultural foi essencial para o surgimento de geracdes de arquitetos, efetivamente cientes da
responsabilidade social da profissdo. Ex-alunos e colaboradores revelam a influéncia fundamental
dos ensinamentos daquele professor nas suas vidas profissionais, cujos tracos podem ser percebidos
na paisagem urbana de Cidades como Natal, Jodo Pessoa, Campina Grande, Maceid, Aracaju,
Teresina e Fortaleza, e em outros paises da América Latina, como Peru, Nicaragua, Col6mbia,
Equador, entre outros. A morte prematura de Delfim Amorim em 1972, aos 55 anos de idade, ceifou
uma obra que estava em pleno vigor. Por sua importancia, a vida e a obra de Delfim Amorim sempre
despertaram o interesse de estudiosos, destacando-se, dentre eles Yves Bruand que, em meados
dos anos 60, escreveu sua tese de doutorado sobre a arquitetura contemporanea no Brasil. Publicada
em livro no Brasil apenas em 1980, revelou para as diversas regides do Brasil a qualidade e
ineditismo de sua obra. Em seguida autores como Geraldo Gomes da Silva, Milene Acayaba, Sylvia
Ficher, Hugo Segawa, Luiz Amorim, Maria Angélica da Silva, José Lira Tavares e Sénia Marques, no
Brasil, debrucaram seu olhar sobre a obra do arquiteto, que despertou o interesse de pesquisadores
portugueses, como Nuno Portas, Ana TostBes, Manuel Fernandes, Alexandre Alves Costa, Sérgio
Fernandez e José Manuel Pedreirinho, que o incluiu em seu Dicionario dos Arquitectos Activos em
Portugal do século | a Actualidade. Seu nome e obra tém sido referidos em artigos e livros publicados,
além do Brasil e Portugal, em paises como Franga, Italia, Inglaterra e Estados Unidos da América. O
interesse em criar um instituto dedicado ao estudo, conservacéo e divulgacdo da arquitetura moderna
em geral, e a obra do Arquiteto Delfim Amorim, em particular, justifica-se pelo papel fundamental que
aquele Arquiteto teve na consolidacdo e divulgacdo dos ideais modernistas no Brasil. A
transcendéncia de sua obra, presente nos edificios de seus contemporéaneos e alunos, justifica a
adocdo do seu nome para uma instituicdo que preza a arquitetura moderna. Mais do que uma
homenagem, € reconhecer no acervo arquitetbnico moderno regional a sua intensa presenca. A
crescente demolicdo e continua deformagéo das suas obras exigem que sua protecdo seja feita com
mais rigor. A constituicdo do Instituto Delfim Amorim, por isso, constitui-se um meio para implementar
acOes mais eficientes para a salvaguarda de suas ideias e obra, devolvendo aquele profissional o
respeito que sempre teve por nossa cidade e por nossa cultura. Prosseguindo os trabalhos, os
presentes fizeram elaborar o Estatuto Social do INSTITUTO DELFIM AMORIM - IDA, que aprovaram
por unanimidade, encaminhando-o para registro, devidamente firmado por todos os presentes, seus

sécios fundadores, cujo inteiro teor € 0 a seguir transcrito:



INSTITUTO DELFIM AMORIM - IDA
ESTATUTO SOCIAL

CAPITULO |
DA DENOMINACAO, SEDE, FORO E DURACAO

PRIMEIRA - O INSTITUTO DELFIM AMORIM, designado pela sigla “IDA”, é uma sociedade civil de
direito privado, sem fins lucrativos, com atuagdo em todo o territdrio nacional, com sede e foro na
Cidade do Recife, Capital do Estado de Pernambuco, Rua da Aurora, N° 547 no Bairro da Boa Vista,

regido pelo presente estatuto e pelas demais disposicdes legais aplicaveis.

SEGUNDA - O prazo de duracéo do instituto é indeterminado.

TERCEIRA - Sé&o objetivos do IDA:

I. O estudo, conservacao e divulgacdo da arquitetura e arte moderna em geral e a obra do Arquiteto
Delfim Amorim, em particular, implementando ac¢@es eficientes para a salvaguarda de suas ideias e
obra, devolvendo aquele profissional o respeito que sempre teve por nossa cidade e por nossa cultura;
Il. A realizacdo de cursos e seminarios de natureza cultural, social e educacional;

lll. A valorizac&o e incentivo a cultura luso-brasileira e a realizacao de projetos culturais;

IV. A producéo de livros, exposicdes, audiovisuais, videos, CD’s e similares;

V. O incentivo & cultura, com a divulgacdo da obra do Arquiteto Delfim Amorim e de outros
profissionais brasileiros e estrangeiros, vinculados a arquitetura e arte modernas, mediante a
realizacdo de exposicdes, debates, conferéncias, reunides, cursos e congressos;

VI. O ajuizamento de a¢cbes em defesa dos interesses arquitetbnicos, artisticos e histéricos nacionais;
VII. A celebracdo de convénios com entidades publicas ou privadas, nacionais, estrangeiras ou
internacionais, para a prestacdo de servicos de consultoria, pesquisa e ensino, capacitacdo e

profissionalizagéo.

QUARTA - O IDA néo distribui entre os seus socios ou associados, conselheiros, diretores,
empregados ou doadores, eventuais excedentes operacionais, brutos ou liquidos, dividendos,
bonificacdes, participacdes ou parcelas do seu patrimdnio, auferidos mediante o exercicio de suas
atividades, aplicando-os integralmente na consecucéo do seu objeto social.

QUINTA - O IDA é uma sociedade civil, constituida por tempo indeterminado, competindo aos sdcios
decidir, em Assembléia Geral, nos termos deste estatuto, sobre a sua extingao e sobre o destino a ser
dado aos seus bens, devendo o seu patriménio adquirido com recursos publicos durante o periodo
em que perdurar aquela qualificacao, ser contabilmente apurado e transferido a outra pessoa juridica

qualificada nos termos da Lei 9.790/99 - que dispbe sobre a qualificacdo de pessoas juridicas de



direito privado sem fins lucrativos como Organizagdo da Sociedade Civil de Interesse Publico

(OSCIP), - preferencialmente que tenha 0 mesmo objeto social.

SEXTA - No desenvolvimento de suas atividades, o IDA atendera a observancia dos principios da
legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade, economicidade e da eficiéncia e ndo fara

qualquer discriminag&o de raca, cor, sexo ou religido.

SETIMA - O IDA n&o remunera, sob qualquer forma, os cargos de sua Diretoria e do Conselho Fiscal,
bem como as atividades de seus socios, cujas atuagdes sao inteiramente voluntarias, adotando
pratica de gestao administrativa que coiba a obtenc¢do, de forma individual ou coletiva, de beneficios

ou vantagens pessoais em decorréncia da participacdo nos processos decisorios.

OITAVA - O IDA possui um conselho fiscal e consultivo dotado de competéncia para opinar sobre
relatérios de desempenho financeiro e contabil e sobre as operacdes patrimoniais realizados,

emitindo pareceres para 0s organismos superiores da entidade.

CAPITULO I
DOS SOCIOS, DA ORGANIZACAO E ADMINISTRACAO

NONA - O IDA seréa integrado por namero ilimitado de sécios, distribuidos nas seguintes categorias:

| — fundador;

Il — efetivo;

[Il — colaborador;
IV — honorério;

V — benemérito.

§ 1° - Sdo Socios Fundadores os que assinaram a Ata de Constituicdo, bem como aqueles que
vierem a ser admitidos, no prazo de 90 (noventa) dias, a contar da data de registro dos presentes
Estatutos.

§ 2° - S&o Socios Efetivos os admitidos no quadro social por aprovacdo de, no minimo, 2/3 (dois
tercos) dos Socios Fundadores;

§ 3° - S&o Sdcios Colaboradores os que contribuirem para a entidade com doacgdes financeiras
mensais para a manutencao da sociedade;

§ 4° - S30 Sécios Beneméritos os que contribuirem de forma direta ou indireta (legados financeiros ou
patrimoniais), tendo todos os direitos dos demais socios;

§ 5° - S&o Socios Honorarios os que vierem a se destacar por atividades ou posicionamentos na
sociedade, ao estudo, conservacéo e divulgagdo da arquitetura e arte moderna e da cultura brasileira,

admitidos por aprovacgéo dos socios;



§ 6° - Os sdécios ndo respondem, nem mesmo subsidiariamente, pelos encargos da instituigdo.

DECIMA - S&o deveres dos sécios:

| - cumprir as disposi¢des estatutarias e pagar as mensalidades;

Il - acatar decisdes da Diretoria;

[l - colaborar com os programas e atividades da sociedade;

IV - colaborar para a realizacdo dos objetivos da sociedade;

V - comparecer e acatar as decisdes da assembleia;

VI - exercer vigilancia critica sobre os 6rgéos da sociedade;

VII - tornar publico, de preferéncia por escrito, toda e qualquer ocorréncia que venha a prejudicar a

sociedade, zelar pelo seu patrimdnio, servigos e o bom nome da sociedade.

DECIMA PRIMEIRA - S&o direitos dos sécios:

| - frequentar as dependéncias da sociedade;

Il - dar sugestdes nas Assembleias;

Il - gozar dos beneficios e assisténcia proporcionados pela sociedade;

IV - defender seus direitos de sécio, individual ou coletivamente.

PARAGRAFO UNICO - O direito de votar e ser votado é inerente, exclusivamente aos sOcios
fundadores e efetivos.

DECIMA SEGUNDA - O IDA ser4 administrado pela seguinte estrutura organizacional: Assembléia
Geral, Diretoria Executiva e Conselho Fiscal e Consultivo.

§ 1° - A Assembleia Geral, 6rgdo deliberativo soberano da instituicdo, € constituida pela totalidade dos
s6cios em pleno gozo dos seus direitos estatutarios.

§ 2° - A Assembleia Geral reunir-se-a, em carater ordinario uma vez por ano, e em carater
extraordinario, sempre que o presidente julgar conveniente, ou por convocagao escrita de metade
mais um dos sdcios, limitando-se a matéria inserida na ordem do dia, constante da respectiva
convocacao.

§ 3° - A Assembleia Geral funcionar4 em primeira convocacdo com a presenca de, no minimo, a
maioria absoluta dos sécios e, em segunda e Ultima convocacdo, uma hora apds, com qualquer
namero e deliberara por maioria de votos dos presentes.

§ 4° - A convocacdo de que trata o paragrafo anterior sera feita, obrigatoriamente, através de
correspondéncia enderecada aos sécios, no prazo minimo de 05 (cinco) dias da data marcada para a

sua realizagéo.

DECIMA TERCEIRA - Compete a Assembleia Geral:



| - eleger a Diretoria Executiva e o Conselho Fiscal;

Il - deliberar sobre a admisséo e exclusao de sécios;

Il - deliberar sobre modificagdes ou emendas ao presente Estatuto;

IV - definir as diretrizes gerais e aprovar o programa anual de atividades propostas pela Diretoria
Executiva;

V - examinar e aprovar o balango do ultimo exercicio encerrado, observando o parecer do Conselho
Fiscal;

VI - decidir sobre a extin¢cdo da entidade;

VII - estabelecer critérios sobre a conveniéncia de alienar, transigir, hipotecar ou permutar seu
patriménio;

VIII - aprovar o Regulamento Interno.

DECIMA QUARTA - A Diretoria Executiva é composta pelo Presidente, Vice-Presidente e Diretor
Secretério, eleitos em Assembleia Geral Ordinaria, com mandato de quatro anos, ficando autorizada a

reeleigéo.

DECIMA QUINTA - Compete a Diretoria Executiva:

| - reunir-se, ordinariamente, uma vez por més e, extraordinariamente, quando convocada pelo
Presidente;

Il - formular o plano diretor e o programa anual das atividades e supervisionar a sua execucao;

lll - celebrar convénios de cooperacdo técnica e financeira com outras instituicdes, publicas ou
privadas, nacionais ou estrangeiras, firmar contratos de prestacdo de servicos de consultoria e
assisténcia técnica, de pesquisas e elaboracéo de projetos;

IV - opinar e decidir sobre projetos propostos pelos sécios, relativos a programas especificos, de
acordo com os objetivos do instituto;

V - administrar os recursos financeiros e zelar pela preservagéo e incremento do seu patrimonio;

VI - exercer a dire¢gdo executiva, utilizando os poderes necessarios a boa gestao administrativa;

VII - propor a excluséo de socios;

VIII - receber financiamentos, patrocinios e subvencoes;

IX - resolver os casos omissos nestes Estatutos.

DECIMA SEXTA - A Diretoria Executiva podera criar departamentos e assessorias diretamente
subordinados & mesma, ad referendum da Assembleia Geral, sendo da livre designacdo ou
exoneragao pelo Presidente da Diretoria Executiva, os titulares dos departamentos previstos neste

artigo.



DECIMA SETIMA - Para alienar, hipotecar, vender ou onerar bens iméveis, a Diretoria Executiva,

ouvido o Conselho Fiscal, necessitard da aprovacédo da Assembleia Geral.

DECIMA OITAVA - Compete ao Presidente:

| - representar o Instituto em juizo ou fora dele, ativa e passivamente, podendo constituir mandatario,
mediante aprovagéo da Diretoria Executiva;

Il - abrir, movimentar e encerrar contas bancarias, inclusive emitir, assinar e endossar cheques e
ordens de pagamento;

Il - aceitar, em nome da instituicdo, contribuices, doac¢bes e legados;

IV - presidir as reunifes da Diretoria Executiva e das Assembleias Gerais;

V - convocar elei¢cdes para Diretoria Executiva e para o Conselho Fiscal;

VI - praticar todos e quaisquer outros atos de gestao;

VIl - exercer outras atividades que lhe forem cometidas pela Assembleia Geral.

DECIMA NONA - Compete ao Vice Presidente:

| - Substituir o Presidente em suas faltas ou impedimentos;
Il - Prestar, de modo geral, sua colaboracdo ao Presidente;

Il - Assumir o mandato, em caso de vacancia, até o seu término

VIGESIMA - Compete ao Diretor Secretéario:

| - Assessorar o Presidente e Vice Presidente em suas funcdes;

Il - Secretariar as reunibes da Diretoria Executiva e da Assembléia Geral, redigindo as respectivas
atas;

1l - Dirigir, preparar e fiscalizar os servi¢os de secretaria;

IV - Exercer outras atividades correlatas e substituir o presidente nas suas auséncias, quando néo for
possivel a atuacdo do vice Presidente, inclusive podendo perante os érgdos tributarios e fiscais

representar o IDA mesmo sem a auséncia do presidente.

CAPITULO Il
DO CONSELHO FISCAL E CONSULTIVO

VIGESIMA PRIMEIRA - O Conselho Fiscal e Consultivo € composto de 03 (trés) membros, escolhidos
pela Diretoria Executiva, dentre pessoas que se tenham distinguido pela prestacdo de relevantes
servicos ao estudo, conservacdo e divulgacdo da arquitetura e arte moderna ou que tenham

contribuido, no exercicio de suas atividades, para este fim.



§ 1° - O Conselho Fiscal e Consultivo sera coordenado pelo Presidente do IDA renovado a cada 4

(quatro) anos, autorizada a reconducéo.

VIGESIMA SEGUNDA - Compete ao Conselho Fiscal e Consultivo:

| - dar parecer, em conjunto ou individualmente, sobre assuntos que lhe sejam submetidos pela
Diretoria Executiva ou Assembleia Geral;

Il - propor, sugerir e subsidiar a Diretoria Executiva ou a Assembleia Geral sobre qualquer assunto
gue respeite os interesses do IDA;

lll - apreciar, propor, assessorar ou acompanhar, em conjunto ou individualmente, os projetos e
atividades do IDA, inclusive junto a organismos nacionais e estrangeiros, por delegacdo executiva;

IV - colaborar com o Presidente, Vice Presidente e com a Diretoria Executiva na administracdo do
IDA.

V - exarar parecer prévio na prestacéo de contas da Diretoria Executiva;

VI - exercer auditoria contabil, patrimonial e administrativa - financeira da entidade;

VII - executar a tomada de contas da Diretoria Executiva, quando os prazos para apresentacao das
demonstrages financeiras ndo forem obedecidos;

VIl - propor & Diretoria Executiva ou a Assembleia Geral a adocdo das medidas necessarias ao
saneamento das irregularidades constatadas nos exames que realizar;

IX - propor a Assembleia Geral a ado¢do de medidas judiciais adequadas contra 0s responsaveis
pelas praticas irregulares na gestéo patrimonial da entidade;

X - realizar outras atividades, inclusive avaliagdes patrimoniais.

CAPITULO IV
DO PATRIMONIO

VIGESIMA TERCEIRA - O patriménio social € formado por:

| - contribuicao dos seus soécios;

Il - doagBes de recursos fisicos, humanos e financeiros ou pela prestacéo de servigos intermediarios
de apoio a outras organizacdes sem fins lucrativos e a 6rgdos do setor publico que atuem em &reas
afins, auxilios e legados, destinados a sua manutencdo ou a formacdo e ao incremento de seu
patrimonio;

Il - bens méveis representados pelos projetos e literatura do Arquiteto Delfim FernandesAmorim;

IV - rendimentos de bens patrimoniais e de aplica¢fes financeiras legalmente permitidas na legislagcéo
em vigor;

V - receitas provenientes da cobranca de custos de administracdo na execucdo de projetos,

pesquisas e realizacbes de eventos, receitas de saldos de exercicios financeiros anteriores.



VI - Venda de livros, CD-ROM'’s, objetos de design do arquiteto, direitos autorais dos projetos do

arquiteto.

VIGESIMA QUARTA - No caso de dissolucdo da Instituicdo, o respectivo patrimdnio liquido sera
transferido a outra pessoa juridica qualificada nos termos da Lei Federal n°® 9.790, de 23 de marco de

1999, preferencialmente que tenha o mesmo objetivo social.

VIGESIMA QUINTA - Na hipétese de a pessoa juridica perder a qualificacfo instituida pela Lei Federal
n° 9.790/99, o respectivo acervo patrimonial disponivel, adquirido com recursos publicos durante o
periodo em que perdurou aquela qualificagao, sera transferido a outra pessoa juridica qualificada nos

termo da mesma lei, preferencialmente que tenha as mesmas finalidades institucionais.

CAPITULO V
DAS CLAUSULAS PENAIS

VIGESIMA SEXTA - O sécio do Instituto que, durante o periodo de 6 (seis) meses consecutivos,
demonstrar desinteresse pela entidade, ndo comparecendo as reunides dos 6rgdos a que pertencer,
bem como se recusando a contribuir, financeiramente ou com o seu trabalho, para com a entidade,
em igualdade de condi¢cbes com os demais, podera ser excluido do IDA, por proposta da Diretoria

Executiva e aprovacdo da Assembleia Geral.

VIGESIMA SETIMA -Por proposta e segundo o critério exclusivo da Diretoria Executiva, a
Assembléia Geral podera decidir pela exclusdo de qualquer sdOcio, cujo comportamento seja

considerado prejudicial ao nome ou interesse da entidade.

VIGESIMA OITAVA - O s6cio que, voluntariamente ou n&o, for excluido do IDA, néo tera direito a

nenhuma indenizacdo ou compensacao financeira ou de qualquer outra natureza.

CAPITULO VI
DA PRESTACAO DE CONTAS

VIGESIMA NONA - A prestacéo de contas do Instituto, observara, no minimo:

| - os principios fundamentais de contabilidade e as Normas Brasileiras de Contabilidade;

Il - A publicidade, por qualquer meio eficaz, no encerramento do exercicio fiscal, do relatorio de
atividades e das demonstracdes financeiras da entidade, incluindo as certiddes negativas de débitos
junto ao INSS e ao FGTS, colocando-os a disposicéo para o exame de qualquer cidadao;

lll - A realizagdo de auditoria, inclusive por auditores externos independentes, se for o caso, da

aplicacdo dos eventuais recursos objeto de Termo de Parceria, conforme previsto em regulamento;



IV - A prestacado de contas de todos os recursos e bens de origem publica recebidos pelo Instituto, sera

feita conforme determina o Paragrafo Unico do Art. 70 da Constituicdo Federal.

CAPITULO VII
DISPOSIGOES FINAIS E TRANSITORIAS

TRIGESIMA - Qualquer sécio podera representar e ser representado por outro, através de procuracao

publica ou particular.

TRIGESIMA PRIMEIRA - Fica constituida uma Diretoria Executiva, que funcionara provisoriamente no
periodo maximo de um ano, a contar da data de registro destes Estatutos, para adotar as medidas
necessarias a implantacdo da entidade, exercer em sua plenitude todos os atos de gestdo, de
conformidade com estes Estatutos, bem como organizar a eleicdo da Diretoria Executiva e do

Conselho Fiscal e Consultivo e dar posse aos eleitos.

TRIGESIMA SEGUNDA - Os exercicios fiscal e social do Instituto coincidirdo com o ano civil, ambos

com inicio em 1° de janeiro e término em 31 de dezembro de cada ano.

TRIGESIMA TERCEIRA - O Instituto sera dissolvido por decisdo de Assembleia Geral Extraordinaria,
especialmente convocada para esse fim, quando se tornar impossivel a continuacdo de suas
atividades.

TRIGESIMA QUARTA - O presente Estatuto podera ser reformado a qualquer tempo, por decisdo da
maioria absoluta dos soécios, em Assembleia Geral especialmente convocada para esse fim, e entrara

em vigor na data de seu registro em Cartério.

TRIGESIMA QUINTA - Os casos omissos serdo resolvidos pela Diretoria Executiva e referendados
pela Assembleia Geral.

TRIGESIMA SEXTA - Este Estatuto entrara em vigor na data de registro em cartério de Titulos e
Documentos.

Procedida a votacao, foram eleitos, para compor a DIRETORIA os seguintes associados: Luiz

Manuel do Eirado Amorim, I B
1 | _____________________________________
I (Presidente); [
|
|
I (Vice Presidente); |
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(Diretor Secretario). Para compor o CONSELHO FISCAL E CONSULTIVO: TITULARES -

Para constar, eu Luiz Manuel do Eirado Amorim, na condicdo de Secretario da assembleia de
Constituicdo do Instituto Delfim Amorim - IDA, lavrei a presente ata que registra 0os eventos de
constituicdo da sociedade e posse de seus integrantes; a qual lida e achada conforme, vai assinada

por todos os presentes, como prova de livre vontade de cada um.

[y

1



Luiz Manuel do Eirado Amorim, |
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DELFIM AMORIM EM CASA

Entrada / Agenda / Delfim Amorim em casa

BEEOO0R

Data
2 de abril a 31 de maio

Horas
08h35

Local
Biblioteca Municipal

0 arquiteto Delfim Fernandes Amorim nasceu em Portugal, na freguesia de
Amorim, concelho da Pévoa de Varzim, em 2 de abril de 1917. O arquiteto emigrou
para o Brasil em dezembro de 1951, como consequéncia do recrudescimento
politico do regime Salazarista e da defesa vigorosa deste sistema politico de uma
arquitetura nacional. Delfim Amorim tornou-se num dos arquitetos mais atuantes
na Regido Nordeste do Brasil, entre 1952 e 1972. A sua marca principal € a
conciliagdo entre principios modernos e modos de fazer associados as culturas
regionais. A exposicao “Delfim Amorim em casa” inaugura o ano comemorativo do
centenario do seu nascimento e é fruto do esforgo conjunto da Camara Municipal
Povoa de Varzim, da Universidade Federal de Pernambuco e da Universidade
Federal da Paraiba. E organizada segundo uma narrativa expositiva que associa o
seu pensamento arquiteténico aos seus projetos destinados a moradia -
individual e coletiva.
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@ AVISO: ENCERRAMENTO TEMPORARIO DO MERCADO MUNICIPAL

Nos dias 1 de abril, segunda-feira, Dia do Anjo, e no feriado do 25 de Abril, quinta-feira, o Mercado Municipal estara encerrado.

Receba todas as informagdes, noticias e convites que a m ) ] e
Pévoa de Varzim tem para si. o S
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Vocé esta em: Inicio > Noticias > Exposicao Delfim Amorim em casa

Exposicdo ‘Delfim Amorim em casa’

2 de Abril a 31 de maio de 2017, Biblioteca Municipal Rocha Peixoto - Povoa de Varzim

A Biblioteca Municipal Rocha Peixoto, na Pévoa de Varzim, recebe até 31 de Maio a Exposi¢do 'Delfim Amorim em casa’,
comissariada pelos arquitectos Luiz Amorim e José Ribeiro, e que assinala o centendrio do nascimento [1917-2017] do
arquitecto Delfim Amorim.

A exposicdo 'Delfim Amorim em casa’ inaugura o ano comemorativo do centenario do seu nascimento e é fruto do esforco
conjunto da CAmara Municipal PAvoa de Varzim/Biblioteca Municipal Rocha Peixoto, da Universidade Federal de
Pernambuco e da Universidade Federal da Paraiba.

"E organizada segundo uma narrativa expositiva que associa o seu pensamento arquitetonico aos seus projetos destinados a
moradia - individual e coletiva. Trata, portanto, das casas de Amorim em sua casa, a Povoa de Varzim, mas contempla obras
relevantes projetadas para Guimaraes, Vila do Conde e Porto, algumas delas ainda desconhecidas dos estudiosos da
arquitetura moderna em Portugal. As obras realizadas em territdrio brasileiro permitem uma reflexdo sobre a permanéncia
da forma de pensar e de fazer ao longo da sua curta, mas proficua, carreira”.

0 arquiteto Delfim Fernandes Amorim nasceu em Portugal, na freguesia de Amorim, concelho da Pévoa de Varzim, em 2 de
abril de 1917. Estudou na Escola Superior de Belas Artes do Porto, onde obteve o titulo de arquiteto em 1947 e foi professor
assistente entre 1950 e 1951.

0 Concurso para Obtencgdo de Diploma de Arquiteto (CODA) do Arquitecto Delfim Amorim, intilulado 'A minha casa’,
encontra-se depositado e conservado no Centro de Documentacéo da FAUP. O documento esta disponivel para consulta de
acesso livre no Repositério Temadtico | Arquivo Digital da U.Porto.

Nesta plataforma € possivel consultar toda a documentagio relativa a série informacional CODA/Concurso para a Obtenc&o
do Diploma de Arquitecto (1935-1979 e 1983), num total de 369 processos, originalmente em suporte analégico, do Sistema de
Informacdo EBAP/ESBAP/Curso de Arquitectura, do Centro de Documentac&o da FAUP.

+ info
WWW.cm-pvarzim.pt

A

Fotografia do Arquitecto Delfim Amorim, DR.

Copyright 1996-2024 © Faculdade de Arquitectura da Universidade do Porto | Acessibilidade | indice A-Z | Livro de Visitas
Pdgina gerada em: 2024-03-23 as 19:46:41 | Politica de Utilizagao Aceitavel | Politica de Protecdo de Dados Pessoais | Denincias
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Delfim Amorim: Uma visita a sua obra

Com a presente exposicdo no Circulo de Artes Plasticas de Coimbra (CAPC),
sito na Sereia, dedicada a Delfim Amorim deseja-se revelar um distinto
quadro sobre a obra deste arquitecto que viveu entre duas das margens do
Atlantico. Naturalmente, trata-se de uma visita a sua obra, que se tem
consciéncia de ndo fazer jus & dimenséo e 4 grandeza dos muitos,
diferentes e importantes ensinamentos e préstimos que Delfim Amorim de
meados da década de quarenta ao inicio da de setenta do século XX foi, de
forma generosa, a todos oferecendo, primeiro, por terras portuguesas e,
depois, brasileiras. Conquanto tal condicéo, estima-se que a visita de
Delfim Amorim a Coimbra possa deveras iluminar o contexto das suas
intervenc¢des, em particular evidenciar a reflexfo critica que se lhes acha
subjacente. Por se crer que a sua Arquitectura é de hoje e sobremodo que o
seu pensamento decerto a todos motivara uma leitura e reviséo atentas,
em quatro espacos apresenta-se uma resumida perspectiva acerca de
alguns aspectos da actividade profissional de Delfim Amorim, que,
recorde-se, a 24 de Dezembro de 1951 emigrou para o Brasil, fixando-se no
Recife.

A Visita de Delfim Amorim a Coimbra
José Antonio Bandeirinha, Luis Miguel Correia, Carolina Coelho e Bruno
Gil

Circulo de Circulo Sereia
Artes Plasticas
de Coimbra 07/09/2018

1958-2018 29/09/2018
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Delfim Amorim
Uma visita a sua obra

Delfim Amorim: Uma visitaj@ sua obra -

Delfim Amorim:
Uma visita a sua obra

YUMPU — + [}

A ESEC TV conversou com Bruno Gil e Carolina Coelho, dois dos curadores
de «Delfim Amorim: Uma visita & sua obray, sobre a exposi¢gdo que pode
ser vista até dia 29 de setembro, sabado, no Circulo Sereia..

esec ‘Delfim Amorim: Uma visita a sua obra | CAPC ad
Compartilh...

Assistir no [ YouTube

Salal

Delfim Amorim em Casa

Coordenacgéo: Manuel Costa

Curadoria: Luiz Amorim e José Manuel Ribeiro

Montagem e produg¢édo dos contetidos expositivos: Biblioteca Municipal
Rocha Peixoto e Cdmara Municipal da Pévoa de Varzim



Titulo
Delfim Amorim: Uma visita a
sua obra

Data inicio
2018-09-07

Data fim
2018-09-29
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Circulo Sereia

Horario
14h00 - 18h00
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Marco da arquitetura modernista é demolido em Recife

Entidades lamentam demolicao 'as escondidas' de projeto assinado por Delfim
Amorim, um dos expoentes do modernismo no Brasil

[ ) 2 min de leitura l

( ’ Ouvir: Marco da arc ® 0:00 oudima |
000«
06/10/2020
REDACAO
06 Out 2020 - 14h44 | Atualizado em 06 Out 2020 - 14h48
< Anuncio veiculado por Goog!e

Opcoes de antncios | Enviar comentarios NG E e TIERE

Uma das casas modernistas de maior valor arquitetonico de Pernambuco virou p6. A
construgao historica no Recife, que por muitos anos serviu como sede da Agéncia
Estadual de Meio Ambiente, antiga Companhia Pernambucana de Recursos Hidricos
(CPRH), foi demolida entre o ultimo sabado (03) e domingo (04). De acordo com a
imprensa local, a acao foi rapida e mobilizou operarios com com retroescavadeiras e
caminhdes cacamba.

Marco da arquitetura modernista € demolido em Recife

ASSINE



A demolicdo da antiga casa de Miguel Vita causou revolta entre entidades ligadas a
arquitetura e preservacgao de patriménio. A Comissao de Patriménio Cultural do Instituto
dos Arquitetos do Brasil - Departamento Pernambuco (IAB-PE) emitiu uma nota de
repudio.

Maquinas trabalham na limpeza do terreno onde antes ficava a casa modernista (Foto:
Reproducdo/Docomomo Brasil)

No texto divulgado em seu site oficial, a entidade questiona “a legitimidade de uma agéo
de demoligdo que ocorre em tempo recorde, em um final de semana, sem placa de obra
e sabendo-se que o imovel em questao havia sido indicado por professores da UFPE,
especialistas em arquitetura moderna, para classificagdo como Imovel Especial de
Preservacao (IEP), previsto na (Lei n° 16.176/1996).”

"Concebido como residéncia particular, pertencente ao industrial pernambucano Miguel
Vita, o imoével reunia significativos atributos dos tragos modernistas, com estruturas em
balancos e coberta em empenas do tipo asas de borboleta", lamenta o 6rgao.
"Projetado pelo arquiteto Delfim Amorim, que também nos brindou com obras
arquiteténicas consideradas icones de nossa memdria arquitetdnica, reunia elementos
em muito exaltados pelos profissionais da area, pelos admiradores da nossa cultura
local e pela sociedade, em geral."



Segundo informacdes do coletivo Marco Zero Contetdo, a sede da Agéncia Estadual
de Meio Ambiente teve seu endereco alterado em janeiro de 2019 para um condominio
empresarial no mesmo bairro. A mudanca teria acontecido por conta de um desacordo
entre os herdeiros de Miguel Vita, que se recusaram a renegociar o contrato de aluguel
e priorizaram a venda para uma construtora.

Marco da arquitetura modernista é demolido em Recife (Foto: Reproducao/Docomomo Brasil)

Avaliada em R$ 15 milhdes, a casa localizada na esquina das ruas Sant’anna e Astério
Rufino Alves era tida como atracao turistica nos anos 60, atraindo visitantes curiosos
para contemplarem os tracos grandiosos e raros da arquitetura moderna em Recife.

Projeto assinado pelo arquiteto Delfim Amorim



A nota, entitulada "Mais um

obitué 10", é assinada também pelo
Departamento de Arquitetura e Urbanismo da UFPE; curso de Arquitetura e Urbanismo
da Unicap; Instituto Arqueoldgico Historico e Geografico Pernambucano; Programa de
Pos-graduacdo em Desenvolvimento Urbano da UFPE; Nicleo Pernambuco do
ICOMOS Brasil; Nucleo Pernambuco e Diregdao Nacional do DOCOMOMO- Brasil e
Nucleo Pernambuco e Direcao Nacional da Associacdo Brasileira de Arquitetos
Paisagistas.

Assine a nossa newsletter!

Fique por dentro das uUltimas noticias.

Assinando a newsletter vocé aceita receber e-mails da Casa Vogue. Vocé podera cancelar o
recebimento a qualquer momento.

Ultimas noticias
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Gildo A. Montenegro

Gildo Azevedo Montenegro € Arquiteto, Professor e Desenhador; ele tem curso de Especializagao
em Expressao Grafica e ensinou desenho nos cursos de Arquitetura e de Desenho Industrial na
Universidade Federal de Pernambuco; é autor de varios livros e tem ministrado cursos em varios
estados do Brasil. Publicou trabalhos em simpdsios e em revistas nacionais e em Portugal. Sua
linha atual de estudos € o desenvolvimento da mente, misturando inteligéncia, aprendizagem,
intuicao e criatividade.
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Com o apoio L<L-¥ Saiba mais

Siza entre 0s seus: um retrato intimo para o 90.°
aniversario

A Casa da Arquitectura faz este domingo a estreia de um novo documentario,
realizado pelo brasileiro Augusto Custodio. Um retrato mais intimista sobre o
legado do arquitecto “nas pessoas”.

Sérgio C. Andrade
25 de Junho de 2023, 7:41

Alvaro Siza fotografado no Porto, em 2021 PAULO PIMENTA
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E, para cada um deles,
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A partir de 1 de setembro, o jornal Publico vai langar uma colegao
sobre a vida e obra de Alvaro Siza. Um por um, dez dos seus
amigos mais proximos vao contar as histérias que marcaram a sua
vida.

AGUNAD VY-

Esta € a celebragao dos 90 anos do mais importante e mais premiado
arquiteto portugués numa colegé@o do Publico em parceria com a 100
Folhas, coordenada por Antonio Choupina. A edigao é bilingue (a
maior parte dos amigos que escrevem sobre Siza s@o estrangeiros),
composta por 10 volumes e com a oferta de uma caixa arquivadora.

A 1 de setembro, a edigao que inclui a contribuicao de Carlos Campos
Morais inclui a caixa arquivadora. A 8 de setembro é a vez de Marc
Dubois, a 15 de setembro Eduardo Souto de Moura, a 22 de
setembro Dominique Machabert, a 29 de setembro Francesco Dal Co,
a 6 de outubro Brigitte Fleck, a 13 de outubro Francois Burkhardt, a
20 de outubro Carlos Castanheira, a 27 de outubro Juan Miguel
Hernandez Ledn e finalmente a 3 de novembro Kenneth Frampton.

@ salvar M & (@
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Z2% % Conselho de Arquitetura
(A e Urbanismo de Pernambuco

EDITAL DE CHAMADA PUBLICA DE PATROCINIO N° 001/2023

O Conselho de Arquitetura e Urbanismo de Pernambuco - CAU/PE torna publica a abertura de
processo seletivo para escolha de projetos a serem patrocinados pelo CAU/PE no ano de 2023,
na modalidade "Concessao de patrocinio por selecdo™, consoante os termos deste Edital, além da
Resolucdo CAU/BR n° 94, de 07 de novembro de 2014, que regulamenta a concessdo de
patrocinios pelo Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Brasil (CAU/BR).

1. OBJETO

1.1 Esta Chamada Puablica de Patrocinio visa selecionar projetos para serem patrocinados pelo
CAU/PE, com contribuicdes relevantes para o desenvolvimento e promog¢do da Arquitetura e
Urbanismo, bem como para a imagem do CAU/PE perante seu publico de interesse, conforme as
disposicdes e especificacdes contidas neste Edital (Politica de Patrocinio).

2. APRESENTACAO DAS PROPOSTAS

2.1. O recebimento de projetos e documentos de habilitacdo ocorrera entre os dias 01 de Julho de
2023, a partir das 08:00 horas e se encerrara no dia 15 de julho de 2023, até 14 horas, na sededo
CAU/PE, mediante envio de e-mail e confirmacdo pela Assessoria do Gabinete (CAU/PE) —
endereco eletronico: assessorgabinete@caupe.gov.br.

3. FUNDAMENTACAO LEGAL

3.1. A concessdo de patrocinio esta prevista no Plano de Acdo do CAU/PE 2023, embasada pela
Resolucdo CAU/BR n° 94/2014, em conformidade com as Leis n° 12.378/2010, 13.019/2014, e
respectivas alteracoes, e com o Regimento Interno do CAU/PE. As normativas estdo disponiveis
integralmente no site http://www.caupe.gov.br.

4. RECURSOS FINANCEIROS

4.1. O valor de R$40.000,00 (Quarenta mil reais) destinado ao patrocinio de projetos, nos termos
deste Edital, esta previsto no planejamento orcamentario do CAU/PE para o Or¢camento do
Exercicio Financeiro de 2023,

Rua General Joaquim Inacio, 830, salas 1107 a 1112 — Ilha do Leite | CEP: 50070-270 - Recife/PE | Telefone: (81) 3040-4004
www.caupe.gov.br



Conselho de Arquitetura
e Urbanismo de Pernambuco

5.1. Poderdo participar pessoas juridicas legalmente constituidas, sem fins lucrativos, que nao
distribuam entre seus socios ou associados, conselheiros, diretores, doadores ou terceiros,
eventuais resultados, sobras, excedentes operacionais, brutos ou liquidos, dividendos, isencoes
de qualquer natureza e demais especificacOes legais, e que contenham, obrigatoriamente, em suas
normas de organizacao interna, as seguintes previsoes:

5.1.1. Obijetivos voltados a promocéo de atividades e finalidades de relevancia pablica e
social na area de Arquitetura e Urbanismo;

5.1.2. Que, em caso de dissolucdo da entidade, o respectivo patriménio liquido seja transferido
a outra pessoa juridica de igual natureza que preencha os requisitos deste Edital e cujo objeto
social seja, preferencialmente, 0 mesmo da entidade extinta;

5.1.3. Escrituracdo de acordo com os principios fundamentais de contabilidade e com as Normas
Brasileiras de Contabilidade;

5.1.4. Possuir:

a) Experiéncia prévia na realizacdo do objeto da parceria, ou de natureza semelhante, mediante
a execucao de atividades ou de projetos para a consecuc¢do de finalidades de interesse publico,
comprovados por meio de portfolios, planos de trabalho, relatérios de atividades, dentre outros
meios.

5.2. Somente sdo elegiveis projetos com datas de inicio e conclusdo (tanto da execucao
financeira, quanto da execucao do projeto propriamente dito) compreendidas entre 18 de julho a
17 de agosto de 2023 e 15 de outubro a 31 de dezembro de 2023. Ficando impedido assim 0
pagamento e execu¢do no periodo de 18 de agosto a 14 de outubro de 2023 devido ao periodo
eleitoral do Conselho.

5.3. As datas citadas no item 5.2 poderdo sofrer alteracbes de acordo com instrucdes do
calendario do CAU/BR, e eventuais novas deliberacdes havendo assim a possibilidade de
publicacdo de termo aditivo para alteracdo de cronograma.

5.4. Os projetos podem ser de ambito municipal, estadual, regional, nacional ou internacional,
desde que realizados em territorio pernambucano, e que disseminem informacdes e promovam
0 conhecimento e o fortalecimento da Arquitetura e Urbanismo. Considera-se 0 &ambito do projeto
0 alcance das informacdes e conhecimento compartilhados.
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5.4.1. O Proponente devera comprovar a efetividade da abrangéncia e ambito do projeto, como

condi¢do para obten¢io das cotas de patrocinio previstas no item 8 deste Edital.

5.5. Poderdo participar deste processo seletivo projetos que contemplem a realizacdo de:
5.5.1. Eventos: feiras, encontros profissionais, palestras, cursos, conferéncias, seminarios,

congressos, premiagdes e atividades afins;

5.5.2. Publicacdes: livros e outras publicagdes cujos conteudos colaborem para fomentar a

Arquitetura e Urbanismo e disseminar informagdes relevantes para o segmento;
5.5.3. Produgdes: audiovisuais e exposi¢oes.

5.6. Epossivel a apresentagiode projetos (eventos, palestras e outros) que possam ser realizados

de forma on line, desde que nio haja prejuizo a sua execug¢ao.

5.7. Nao serdo contemplados projetos cujo objeto seja de Assisténcia Técnica para Habitagdo de
Interesse Social de que trata a Lei n° 11.888, de 24 de dezembro de 2008.

6. CONDICOES DE HABILITACAO
6.1. Serdo habilitadas:

6.1.1. Pessoas juridicas legalmente constituidas, na forma do item 5.1., e que apresentem os
seguintes documentos em seus prazos de vigéncia:

- Pessoa Juridica:

a) CNPJ atualizado;

b) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da
Unido;

c¢) Certidao negativa de débitos trabalhistas;

d) Comprovante de regularidade junto ao FGTS;

e) Copia dos documentos constitutivos da empresa, registrados e autenticados (contrato social
ou estatuto social), devidamente atualizados e que identifiquem seu representante legal;

f) Copia da ata da reunido autenticada em que foram eleitos o atual presidente e a atual diretoria,
quando for o caso;

g) Que apresentem experiéncia prévia na realizagdo do objeto da parceria, ou de natureza
semelhante, mediante a execucdo de atividades ou de projetos para a consecug¢io de finalidades
de interesse publico, comprovados por meio de portfélios, planos de trabalho, relatérios de

atividades, dentre outros meios.
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- Dos representantes legais da pessoa juridica:

a) Copia da carteira de identidade (somente RG), CPF e comprovante de endereco residencial;
b) Certiddo Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Uni&o.

6.1.2. Em se tratando de Proponente que tenha recebido patrocinio do CAU/PE nos ultimos 02
(dois) anos, devera apresentar Declaracdo de Prestacdo de Contas, a ser emitido pelo CAU/PE,
na qual se atesta a inexisténcia de pendéncias ou irregularidades nas respectivas prestacdes de
contas;

6.1.3. Termo de Ciéncia e de Acordo, Anexo IV do presente Edital.

6.2. As certidGes emitidas na internet estdo sujeitas a verificacdo de sua autenticidade.

6.3. O Proponente devera manter a regularidade fiscal e da documentacdo de habilitacdodurante
0 processo seletivo até a prestacdo de contas do valor de patrocinio recebido e deverad se
responsabilizar em enviar ao CAU/PE nova documentagdo, em caso de vencimento ou alteracao
de algum dos documentos apresentados.

6.3.1. Na forma do art. 15, da Resolugdo CAU/BR n.° 94, de 07 de novembro de 2014, o
Proponente devera entregar toda a documentacgdo referida no item 6.1.1., acima, nos respectivos
prazos de validade, até a data da convocacédo para assinatura do instrumento juridico (convénio)
referido nesse Edital, que aperfei¢oara a concessdo do patrocinio.

6.4. Nao receberdo patrocinio as pessoas juridicas Proponentes:

| - Em desacordo com a misséo institucional e finalidade do CAU/PE;

Il - Que ndo evidenciem beneficios para a Arquitetura e Urbanismo;

Il - Que tenha prestacdo de contas de patrocinio anterior ndo aprovada, ou inconclusa, ou esteja
inadimplente perante 0 CAU/PE ou outros patrocinadores, qualquer que seja a motivagéo;

IV - Que seja impedida de contratar com a administracdo publica;

V - Que tenham apoio financeiro ou parcerias com algum CAU/UF no exercicio corrente;

VI - Cujos projetos que tenham como foco direto ou indireto a promocéo pessoal deautoridade
ou servidores publicos;

VIl — Cujos projetos sejam objeto de Assisténcia Técnica para Habitacdo de Interesse Social
de que trata a Lei n°® 11.888, de 24 de dezembro de 2008;

VIl — Cuja Pessoa Juridica, Dirigentes e/ou palestrantes anunciados possuam pendéncias com
afiscalizacdo do CAU/PE.

6.4.1. O CAU/PE podera recusar a concessdo de patrocinio sempre que, mesmo apresentadas as
contas de convénio anteriores e pendentes de exames, constate deficiéncias da execugédo do objeto
ou da propria prestacdo de contas.
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6.5. O Patrocinado que tiver suas contas reprovadas, nos termos do item 6.4, inciso Ill, ficard
impedido de participar da Chamada Publica de Patrocinio do CAU/PE, pelo periodo de 02 (dois)
anos consecutivos, independentemente da sua regularizacao.

6.6. N&o receberdo patrocinio projetos apresentados por pessoa juridica que nao seja
responsavel legal pelo projeto inscrito ou pela captacdo de recursos, ou, ainda, pelas
contrapartidas ofertadas.

6.7. Competira a Assessoria do Gabinete da Presidéncia do CAU/PE , a analise da
documentagdo de habilitacéo.

7. INSCRICAO DOS PROJETOS E ENVIO DO FORMULARIO (ANEXO I)

7.1. O ato de inscricdo compreende o preenchimento integral e a entrega do Formulério de
Solicitagdo de Patrocinio disponivel no site http://www.caupe.gov.br. acompanhado de todos os
documentos de habilitacdo e do projeto de patrocinio, observado o item 6.3.1., acima, € 0
seguinte:

7.1.1 Oinicio do recebimento dos projetos sera a partir do dia 01 de julho de 2023 e se encerrara
no dia 15 de julho de 2023.

7.1.2. A documentacdo requerida podera ser encaminhada ao CAU/PE pela Internet no endereco
assessorgabinete@caupe.gov.br desde que respeitado o prazo final do seu envio, 15 de julho de
2023.

7.1.3. O assunto do e-mail deve conter o titulo:
CHAMADA PUBLICA DE PATROCINIO — EDITAL N°001/2023 — CAU/PE.

a) Conteudo do e-mail:

Deverdo ser anexados ao e-mail: o Formulario de Solicitagdo de Patrocinio (Anexo 1),
Termo de Ciéncia de Acordo (Anexo V), A documentacéo relativa a Habilitacdo Juridica
e a Regularidade Fiscal, conforme estabelecida no item 6 (CONDICOES DE
HABILITACAO), podero ser apresentadas até o momento referido no item 6.3.1.

7.2. Deverdo ser utilizados e-mails separados no caso de envio de mais de um projeto de
patrocinio.

7.3. Documentos apresentados fora das especificagdes ou do prazo fixado neste Edital
culminarao na desclassificacao do projeto.

Rua General Joaquim Inacio, 830, salas 1107 a 1112 — Ilha do Leite | CEP: 50070-270 - Recife/PE | Telefone: (81) 3040-4004
www.caupe.gov.br



.~ Conselho de Arquitetura
e Urbanismo de Pernambuco

7.4. O CAU/PE nido se responsabilizara por extravios ou por atrasos ocorridos durante o

processo de envio da documentagao.

8. COTAS DE PATROCINIO E REPASSE DE RECURSOS
8.1. O Proponente devera indicar no Formulario de Solicitagdo de Patrocinio a cota de

patrocinio pleiteada respeitados os seguintes limites:

8.1.1. Para os participantes do Grupo CEAU-CAU/PE (Colegiado das Entidades Estaduais de
Arquitetos e Urbanistas do CAU/PE), serdo aportadas as seguintes cotas:

e Uma cota de RS 30.000,00 (Trinta mil reais);
¢ Uma cotas de R$ 10.000,00 (dez mil reais).

TOTAL GERAL DO GRUPO: RS 40.000,00 (quarenta mil reais).
OBS.: EXCLUSIVO PARA APRESENTACAO DE PROPOSTAS PELAS ENTIDADES
INTEGRANTES DO CEAU/PE.

8.2. A liberagdo de recursos sera condicionada ao atendimento do quanto disposto no Plano de

Agdo CAU/PE — 2023 e eventuais modificagdes posteriores.

8.3. Na divulgacdo do resultado final, o CAU/PE informara a cota a ser patrocinada, podendo
haver redugéo no valor da cota solicitada, ndo cabendo ao Proponente alterar o escopo do projeto
selecionado em decorréncia desse ajuste de valor. No caso de inviabilidade na execu¢do do
projeto, o Proponente encaminhara ao CAU/PE a justificativa de inviabilidade, que sera analisada
pelo Conselho Diretor do CAU/PE (CONDIR-CAU/PE), decidindo pela adequagdoou nao do

projeto selecionado.

8.4. O Proponente é responsavel pela execugdo das agdes necessarias a realizagdo do projeto, ndo
cabendo ao CAU/PE atribui¢des operacionais como divulga¢do, mobilizagdo de publico, cessado
de espago e/ou infraestrutura para realizar o evento, viabiliza¢do de palestras, coordenacdo de
rodadas de negdcios. O CAU/PE podera avaliar a oferta de tais itens como contrapartida, mas

nao como obriga¢do do patrocinador.

8.5. Os recursos de patrocinio do CAU/PE ndo podem ser destinados a aquisigio de bens de uso

permanente ou reformas em instalagdes.

8.6. Os recursos de patrocinio do CAU/PE, mesmo que tenham sido repassados parcialmente,

serdo devolvidos ao CAU/PE pelo Proponente, caso o projeto nido seja executado na integra e
totalidade.
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8.7. A selecdo da proposta ndo garante a formalizacdo do Convénio de Patrocinio, ndo gera
obrigacdo de parceria ou desembolso financeiro por parte do CAU/PE, seja pelo valor total
solicitado na proposta ou por valores que possam ser atribuidos pela comissao julgadora.

9. CONTRAPARTIDAS

9.1. Para concessao do patrocinio, 0 CAU/PE analisara as propostas de retorno institucional
baseando-se na relevancia das contrapartidas oferecidas e nos potenciais beneficios diretos e/ou
indiretos para a Arquitetura e Urbanismo, tais como:

9.1.1. Nos Eventos:
| - Cessdo de espaco para exposi¢cdo de empreendimentos de Arquitetura e Urbanismo;
Il - Desconto ou gratuidade para participacdo de arquitetos e urbanistas;

Il - Realizacdo de palestras sobre temas de interesse da Arquitetura e Urbanismo;

IV - Cessdo de espaco para o CAU/PE realizar palestras incluindo a mobilizacdo do publico
participante;

V - Cessdo de espaco para 0 CAU/PE realizar rodadas de negdcios, com infraestrutura;

VI - Cessdo de espaco para exposicdo em estande institucional, com infraestrutura;

VIl - Cessédo de espaco para veiculacao de videos do CAU/PE na abertura do evento, intervalos
e/ou na abertura de cada sesséo;

VIII - Cesséo de espaco para participacdo de representantes do CAU/PE na mesa de abertura
solene com direito a fala;

IX - Cessdo de espaco para participacdo de representantes do CAU/PE como palestrantes,
painelistas, mediadores etc.;

X - Aplicacdo da marca CAU/PE nas pecas de divulgacéo do evento ou agéo;

Xl - Exposi¢do da marca CAU/PE nos anuncios em jornal, televisdo, radio, revista, internet,
outdoor, outbus e outras midias;

XIl - Insercdo da logomarca CAU/PE nas pecas de comunicacdo visual do evento (banners,
cartazes e congéneres);

XIII - Exposicao da logomarca CAU/PE no site do evento;

XIV - Citagdo do CAU/PE na divulgagdo do evento ou agédo para a imprensa;

XV - Cessdo de cotas de inscri¢fes e/ou credenciais;

XVI - Contetdos que colaborem para fomentar e disseminar informacGes de interesse da
Arquitetura e Urbanismo;

XVII - Outras formas de contrapartida que deverado ser discriminadas em cada item.
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,, 9.1.2. Nas publicagdes:
| - Conteldo editorial relevante para a Arquitetura e Urbanismo;
Il - Acessibilidade de arquitetos e urbanistas ao contetdo editado, incluindo descontos ou
gratuidade;
Il - Cessdo de espacgo em livro para veiculacao de texto do CAU/PE;
IV - Exposicdo da logomarca CAU/PE;
V - Cesséo de cotas para 0 CAU/PE;
VI - Autorizacdo, dos autores ou quem de direito, para download, da publicagéo no site do
CAU/PE;
VIl - Cessdo de espaco para participacdo do CAU/PE na solenidade de lancamento;
VIII - Tiragem e estratégia de distribuicao;
IX - Outras formas de contrapartida, que deverdo ser discriminadas em cada item.

9.1.3. Nas a¢0es diversas:

| - Conteudo editorial relevante para a Arquitetura e Urbanismo;

Il - Acesso de arquitetos e urbanistas as atividades do projeto;

I11 - Outras formas de contrapartida, que deverdo ser discriminadas em cada item.

9.2. Para qualquer das modalidades das a¢6es, devera ser utilizada a logomarca CAU/PE.

9.2.1. O uso da logomarca do CAU/PE estara condicionado as normas constantes do Manual de
Identidade Visual do CAU/BR, a ser fornecido juntamente com o arquivo da marca do CAU/PE
(.cdr ou equivalente) pela Comunicacdo do CAU/PE.

10. DAS ETAPAS DE ANALISE DOS PROJETOS

10.1. A anélise técnica dos projetos com solicitacdo de patrocinio sera realizada pelo Conselho
Diretor do CAU/PE (CONDIR-CAU/PE), com apoio das comissdes afins aos respectivos
projetos, se necessario.

10.2. Para avaliagdo das propostas inscritas, serdo adotados os 04 (quatro) parametros abaixo:

Parametros Pontuagdo Maxima

a) Originalidade e inovacgéo do projeto:
e Projetos inéditos serdo analisados pelos aspectos de
originalidade pertinéncia em relagédo ao Edital; 1,5 (um virgula 5 pontos)

e Projetos com histérico de realizacdo serdo avaliados
pela relevancia das inovacdes propostas com foco no
Edital.
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b) Clareza e coeréncia do projeto:

e Ser4 analisada a clareza e a coeréncia do conteidodo 1,5 (um virgula 5 pontos)

Projeto e a viabilidade dos aspectos técnicos-
operacionais.

¢) Qualidade das contrapartidas:

e Serd analisada a acessibilidade dos arquitetos e
urbanistas as acdes propostas, otimizacdo dos
recursos com espacos e infraestrutura para a 3,0 (trés pontos)
participacdo do CAU/PE, a relevancia das
contrapartidas e seus desdobramentos para a atuacdo
do CAU/PE.

d) A relevancia do projeto para o desenvolvimento da
Arquitetura e Urbanismo:

e Potencial do projeto para a producdo e difusdo do
conhecimento para a Arquitetura e Urbanismo;

e Promocdo, desenvolvimento e fortalecimento do
ensino e do exercicio profissional da Arquitetura e
Urbanismo; 4,0 (quatro pontos)

e Potencializagéo, conquista e ampliacdo do campo de
atuacao profissional;

e Promocdo, articulacdo e fortalecimento das entidades
de Arquitetura e Urbanismo;

e Visibilidade institucional e fortalecimento da
imagem do CAU/PE.

10.3. A pontuacdo maxima de cada projeto sera de 10,0 (dez) pontos, sendo desclassificados
aqueles cuja pontuacdo total seja inferior a 6,0 (seis) pontos.

11. PROCESSO DE SELECAO

11.1. A selecdo observara os seguintes balizadores:

a) O projeto devera estar de acordo com o roteiro disponibilizado neste Edital;

b) Fortalecimento da marca CAU/PE (ampla divulgacdo da marca através das acdes doprojeto);
c) Visibilidade para a marca CAU/PE (contrapartidas de promocdo, comunicagédo, oferecidas
no projeto);

d) Analise orcamentaria. Compatibilidade entre as despesas e atividades necessarias & execucao
do projeto (orcamento com itens discriminados);

e) AcOes inovadoras do projeto para a Arquitetura e Urbanismo, bem como para o0s
profissionais Arquitetos e Urbanistas, de acordo com as diretrizes do Edital;
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g) Responsabilidade ética (a¢Bes que visam & promoc¢do da atuacdo profissional ética e acdes
aderentes vinculadas ao exercicio profissional);

h) Acg0Oes potenciais que ampliem a visibilidade da marca CAU/PE com destaque em toda a
comunicagéo do projeto.

11.2. A selecdo compreende a anélise dos seguintes itens:
| - Formulério;

Il - Propostas de projetos;

[l - Habilitaco juridica e regularidade fiscal.

11.3. O CAU/PE publicard no endereco www.caupe.gov.br resultado final de projetos
selecionados neste certame, que obtiverem maior pontuagdo, com a convocacao para a
negociacdo das contrapartidas, se necessaria e motivada pelo Conselho Diretor do CAU/PE
(CONDIR-CAUI/PE), e para a assinatura do convénio.

11.4. Aalteracdo de quaisquer dos parametros da versdo apresentada do projeto pelo Proponente
poderd implicar a sua desqualificacdo a qualquer tempo, a critério exclusivo do CAU/PE.

11.5. Durante as negociacdes, 0 processo de concessao do patrocinio podera ser interrompido,
sem repasse de recursos ao Proponente, caso seja constatado qualquer fato que comprometa a
imagem institucional do CAU/PE em decorréncia da vinculacdo de sua marca ao projeto.

11.6. O Proponente devera manter a habilitacdo juridica regular, bem como as certiddes
negativas de regularidade fiscal em seus prazos de validade para assinatura do convénio e para 0s
repasses dos valores relativos aos patrocinios e na prestacéo de contas.

12. REPASSE DE RECURSOS
12.1. A liberacdo de recursos de patrocinio esta condicionada ao cumprimento das clausulas
estipuladas.

12.2. O patrocinado deverd abrir e indicar conta corrente exclusiva para 0 repasse e
movimentacao dos recursos.
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patrocinio deverd abrir conta corrente especifica, com o mesmo CNPJ informado na inscrigéo,
na qual serdo efetuados os créditos referentes aos patrocinios aprovados.

12.4. Caso exista saldo restante ndo utilizado na conta especifica ao final da realizacdo do projeto
e encerramento da conta, o valor deverd ser restituido ao CAU/PE no prazo maximo de 10 (dez)
dias corridos constados da conclusao da prestacao de contas.

13. UTILIZACAO DOS RECURSOS
13.1. Os recursos destinados ao patrocinio ndo poderao ser utilizados para o pagamento de taxas
administrativas e pessoal da propria instituicdo Proponente.

13.2. Os servigos contratados e materiais adquiridos para a execucdo do projeto deverdo
apresentar os precos de mercado, prezando a economicidade no uso dos recursos publicos.

14. PRESTACAO DE CONTAS
14.1. A prestacdo de contas devera obedecer as seguintes disposicdes:

14.1.1. O Conselho Diretor do CAU/PE (CONDIR-CAU/PE) e a Comissdo de Orcamento,
Planejamento e Financas (COAFIN-CAU/PE) fiscalizardo os projetos patrocinados avaliando a
efetividade da parceria;

14.1.2. O Proponente devera comprovar, junto ao CAU/PE, a realizacdo do objeto patrocinado
e 0 cumprimento de todas as contrapartidas pactuadas, formalizando sua prestacdo de contas
conforme planilha (Anexo I1) e no prazo de 30 (trinta) dias corridos ap6s a conclusao do projeto,
juntamente com a apresentacdo dos seguintes documentos impressos e em arquivo digital:

| - Extratos da conta bancéria indicada pelo patrocinado nos termos do item 12.2, desde a data de
abertura até a data de encerramento, comprovando toda a movimentacdo financeira realizada;
I1- Notas fiscais no caso de pagamento de servi¢cos de pessoa juridica ou referente a aquisicéo
de materiais necessarios a realizagéo do projeto;

Il - Recibos de pessoa autbnoma que comprovem a adequada aplicagdo dos recursos
patrocinados;

IV - Amostras do material promocional, que demonstrem a divulgacdo das logomarcas do
CAU/PE;

V - Fotos/videos/matérias jornalisticas, que confirmem a realizacdo do evento/projeto;

14.1.3. No caso da apresentacdo de copia no lugar dos originais da documentacdo de prestacao
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de contas, as copias deverdo ser autenticadas.

14.1.4. Constatada a nregularidade dos documentos fiscais apresentados na prestagdo de contas,
os valores referentes a documento irregular deverao ser ressarcidos ao CAU/PE.

14.1.5. Feita a prestacdo de contas e constatada a falta de comprovacido de qualquer item
estabelecido como contrapartida ou a alocagdo de contrapartida em montante aquém do
estabelecido no instrumento juridico, implicara em redugido proporcional da participag¢do do

CAUY/PE, ficando o patrocinado obrigado a restituir o valor excedente.

14.1.5.1. Comprovagéo da realizagdo da iniciativa patrocinada e das contrapartidas previstas no

contrato de patrocinio.

14.1.5.2. Todos os patrocinados deverdo apresentar relatério de Prestagdo de Contas (Anexo II)
na periodicidade acordada no Contrato, com as seguintes informagdes:

a) Clipping de todas as matérias que veicularam o projeto (jornais, revistas, internet, radio ou
ainda TV);

b) Especificar e quantificar o publico beneficiado pelo projeto;

c) Especificar e quantificar a faixa etaria do publico atingido pelo projeto;

d) Quantidade de homens e mulheres;

e) 01 (um) exemplar de cada peca promocional e de divulgagido produzida para o projeto (exceto

banner, placa e faixa);
f) Fotos do projeto gravadas em CD ou DVD que comprovem a realiza¢do das atividades do

projeto e divulgag¢do da marca do CAU/PE no material de divulgagdo como camisas, banners,

placas, faixas e outros.

14.2. Nao serdo objetos de patrocinio os itens elaborag¢do/agenciamento do projeto, taxa de
administragdo, impostos, premia¢des, aquisi¢do de imoveis, de equipamentos e eletroeletronicos,
pro-labore, despesa de energia elétrica e de telefone. As tarifas bancarias referentes a conta usada
no projeto, também, ndo sdo objeto do patrocinio. Nenhum dos itens aqui citados sera aceito

como despesas na prestagdo de contas.

14.3. Sera obrigatoria ainda, até 30 (trinta) dias corridos antes do encerramento da vigéncia do
contrato de patrocinio, a apresentagdo do Relatério Final com a Planilha de Avaliagdo Final do
Projeto (Anexo VI).

15. DAS SANCOES

15.1. Quando a execug¢do da parceria estiver em desacordo com o plano de trabalho e com as
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FMas e clausulas estipuladas neste Edital, 0 CAU/PE podera aplicar & organizagdo conveniada
as seguintes sangoes:
| - Adverténcia, de carater preventivo a qual sera aplicada quando verificadas impropriedades
praticadas pela conveniada no ambito da parceria que nédo justifiquem a aplicacdo de penalidade
mais grave;
I1- Suspensdo temporéria a qual sera aplicada nos casos em que forem verificadas irregularidades
na celebracdo, execucdo ou prestacdo de contas da parceria e ndo se justificar a imposicao de
penalidade mais grave, considerando-se a natureza e gravidade da infracdo cometida, as
peculiaridades do caso concreto, as circunstancias agravantes ou atenuantes e os danos que dela
provierem para 0 CAU/PE. A sancédo de suspensdo temporéria impede aconveniada de participar
de chamamento puablico e celebrar parcerias ou contratos com 6rgdos e entidades da
administracao publica federal por prazo ndo superior a 02 (dois) anos;
I11 - declaracdo de inidoneidade que impedira a conveniada de participar de chamamento publico
e celebrar parcerias ou contratos com 6rgéos e entidades de todas as esferas de governo, enquanto

perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitacdo perante
a autoridade que aplicou a penalidade, que correra quando a conveniada ressarcir o CAU/PE
pelos prejuizos resultadas, e ap6s decorrido o prazo de 02 (dois) anos da aplicacdo da sancao de
declaracdo de inidoneidade.

15.1.1. Da verificacdo do fato que podera acarretar a aplicacdo das sancdes previstas no item
15.1., pelo CAU/PE, cabera defesa do interessado no prazo de 10 (dez) dias corridos, contado
da data de notificacdo do conveniado.

15.2. Da decisdo administrativa que aplicar as sanc¢des previstas nos incisos I a 11l do item 15.1.,
cabera recurso administrativo ao Plenario do CAU/PE, no prazo de 10 (dez) dias corridos,
contados da data da ciéncia da decis&o.

16. DOS ANEXOS

16.1. Constituem anexos do presente Edital:

Anexo | - Formulério de Solicitacdo de Patrocinio

Anexo Il — Formularios de Prestacao de Contas do Patrocinio
Anexo 111 - Minuta de Convénio de Patrocinio n® 002/2020
Anexo IV - Termo de Ciéncia e de Acordo

Anexo VI - Planilha de Avaliacdo Final do Projeto

Anexo VII - Check List da Documentacao.

17. DAS VEDACOES
17.1. E vedada a inscricdo, selecdo e a contratagdo de projetos que se enquadrem em qualquer
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um dos itens abaixo:

a) Possuam apelo politico-partidario;

b) Tenham natureza sectéria, isto €, vinculados a seitas;

c) Sejam contrarios as disposicdes constitucionais (ofensa aos direitos das minorias,

preconceitos de quaisquer espécies, outros);

d) Em desacordo com a missdo institucional e finalidade do CAU/PE;

e) Que ndo estejam alinhados com as diretrizes do CAU/PE (a exemplo dos que produzam
contetido ou ameacem as atividades dos profissionais da Arquitetura e Urbanismo, inobservancia
as leis e normas, especialmente aquelas vinculadas as atividades privativas);

f) Que ndo evidenciem beneficios para a Arquitetura e Urbanismo;

g) Cujo Proponente tenha prestacédo de contas de apoio anterior ndo aprovada, ou inconclusa, ou

h) esteja inadimplente perante 0 CAU/BR, qualquer que seja a motivacao;

i) Cujo Proponente seja pessoa fisica;

j) Realizado, organizado ou coordenado pelo préprio CAU/PE;

k) Que sejam voltados exclusivamente a pagamento de diarias, hospedagem, passagem,
alimentacdo, transporte, compra de equipamentos e locacao de espacos;

I) Que apresentem pendéncias referentes a projetos anteriormente patrocinados (contrapartidas,
prestacOes de contas, outros) junto ao CAU/PE;

m)Que infrinjam qualquer lei ou norma juridica vigente.

18. DISPOSICOES FINAIS
18.1. O ato de inscri¢do pressupde plena concordancia de todos os termos deste Edital.

18.2. Nos resultados do Processo de Selecdo ndo cabem recursos.

18.3. O CAU/PE podera modificar as datas de publicacao das fases de selecdo, sem aviso prévio,
néo cabendo recursos.

18.3.1. Fica estabelecido o endereco da internet www.caupe.gov.br para a divulgacdo de
quaisquer informacges publicas sobre o presente processo de selecdo, sem prejuizo da utilizacao
de outros veiculos de comunicacdo, oficiais ou ndo, de que o CAU/PE venha a dispor.

18.4. O CAUJ/PE reserva-se o direito de divulgar o patrocinio e de utilizar, quando julgar
oportuno, imagens e produtos do projeto em suas ac¢des e pecas de comunicagéo institucional, bem
como em seu portal na internet, sem qualquer dnus adicional a cota de patrocinio ajustada.
18.4.1. Para o fim de assegurar o cumprimento do item antecedente, 0s termos contratuais entre
o responsavel pelo projeto e os demais envolvidos devem contemplar a extensdo da cessdo de
direito de utilizacdo de imagens, ilustracdo, voz, fotografia, fotografado, fotografo e produtos
para as acdes de comunicacdo do CAU/PE, quando for o caso, obrigando-se a firmar o0s
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spectivos termos de licenca de uso ou cessdo quando apresentados.

18.5. Este Edital podera ser revogado por interesse do Conselho de Arquitetura e Urbanismo de
Pernambuco (CAU/PE), em decorréncia de fato superveniente, devidamente comprovado,
pertinente e suficiente para justificar o ato, ou anulado por vicio ou ilegalidade, a modo proprio
ou por provocacao de terceiros, sem que o Proponente tenha direito a qualquer indenizacao.

18.6. Fica eleito o Foro da Justica Federal, Secdo Judiciaria de Pernambuco, para dirimir
possiveis litigios decorrentes deste Edital.

18.7. Os casos omissos serdo dirimidos pelo Conselho Diretor do CAU/PE (CONDIR-
CAU/PE).

Recife/PE, 26 de junho de 2023.

Rafael Amaral Tendrio de Albuquerque
Presidente do Conselho de Arquitetura e Urbanismo de Pernambuco — CAU/PE
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PUBLICIDADE

conhega a nova edigcdo
impressa da Continente!

O que voceé procura? /O iy O

AREVISTA EDICAODIGITAL
LONTIUENTE
SECOES 4+ ARQUIVOCONTINENTE I —

Sejam bem-vindos a Continente! Somos uma revista
contemporanea de jornalismo cultural com periodicidade
mensal, produzida em Pernambuco desde 2000. Nascemos com
este século, fora do eixo Rio-Sdo Paulo e nos orgulhamos de
fazer parte das publicacdes brasileiras que vém resistindo as
oscilagdes editoriais do pais, sem perder o foco na exceléncia de
um contetido que extrapola as fronteiras pernambucanas,
oferecendo aos leitores do Brasil um contraponto 4 maré do
imediatismo jornalistico que nos dispersa todos os dias.

Disponivel atualmente nas versdes impressa, digital

(eBook) e online, a Continente é uma publica¢do atual, que

acompanha as transformagdes da cultura, da arte e do préprio
jornalismo, galgando seu compromisso com o adensamento de
pautas que levem ao pensamento critico e reflexivo. Ndo por
acaso, vem se destacando por sua qualidade ao longo desses



ciberterror, refugiados no Brasil, luta indigena, militincia LGBT,
amor, humor, felicidade, ciganos, cicloativismo, street art, arte e
loucura, kitsch, poesia. Falamos sobre o cinema pernambucano
contemporaneo, sobre o legado da arteterapeuta Nise da
Silveira, os novos museus, o centendrio do samba. Falamos de
cultura popular, cinema, musica, artes visuais, gastronomia,
literatura, teatro, danca, pera, circo.

Produzida pela Companhia Editora de Pernambuco (Cepe), a
Continente é uma publicacdo com os pés fincados por essas
bandas, mas com o olhar no horizonte. Aqui, a cultura é

abordada no sentido amplo, diverso e complexo da palavra, esta
mesma que nos atravessa em diferentes mapas e direcdes.

EXPEDIENTE > EDICAO ATUAL
EDICOES ANTERIORES > ONDE COMPRAR

ASSINE >
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PUBLICIDADE

Conhega a nova edicao

impressa da continente!

LONTILENTE

O que voceé procura?

O onRvo

AREVISTA EDICAODIGITAL

SECOES +  ARQUIVOCONTINENTE I .-~

Dentro das
sombras da
guerra

Cotado para vencer o
Oscar, documentario "20
dias em Mariupol", que
registra ataque russo a
cidade ucraniana, estreia
nos cinemas



e +

DERNAMBUCO  EDIGOES ARTIGOS ENTREVISTAS INEDITOS EXPEDIENTE ONDE  ACERVO
(60 ACHAR

BUSCAR . n W

CAPA

O ultimo broche de ouro de
Gabo

Numa ode a vida e & feminilidade, Garcia Marquez usa de toda sensualidade
caribenha sem se deixar cair em vulgaridades neste seu 1iltimo romance inédito,
publicado agora, dez anos depois de sua morte

PERNAMBUCO A gltima
aventura
amorosa

Garcia Marquez
exalta a liberdade
femininae a
sensualidade no

inédito romance

péstumo Em agosto

nos vemos




PERNAMBUCO A dltima |
. DERNAMBUC

. aventura phEl -‘W\B ‘

amorosa =\

Garcia Marquez
exalta a liberdade
feminina e a
sensualidade no

inédito romance

postumo Em agosto

nos vemos

\I/EDK;AO ASSINE

AVULSA

ENSAIO ARTIGOS RESENHAS

Tropecos de César Leal e o seu Munducuru sai da
Garcia Marquez interesse pelo clandestinidade
€1 llVI‘O PO stumo oulro HQ resgata a luta do major que
o ’ 5 . ; 3 liderou o batalhio dos pardos

escritor fez cinco versdes do Descobridor de geracdes,

na Confederacéo do Equador,

romance até entdo inédito Em autor langou e incentivou, por g
s : h4 200 anos, em Pernambuco.
agosto nos vemos, lancado décadas, poetas, escritores e
mundialmente em marco artistas pldsticos de
Pernambuco e de outros
estados

RESENHAS INEDITOS PERFIL
Ironia para Conto: Otelo Marcelo Mario de
cncarar o Alvaro Filho vai buscar no Melo
1atahsm0 - c;tléssico de William Poeta e militante politico,
. . N T, akespearse os elementos Marcelo M4rio de Melo traz
O gaucho insofrivel', Gltimo para trama policial . o
Tigro dis Hobares Bolshs srilteritaiaam Bupenmd] navida e na obra f:lc?trl'zes de
g quem sofreu a violéncia do
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ganha edi¢do brasileira pela
primeira vez, mais de 20 anos
ap6s a publicagido

alpicilaua il L vlluyar

quem sofreu a violéncia do
Golpe de 64

BANDIDOS, APOCRIFOS E
MALDITOS O TEATRO DA VERDADE

Na fotografia que o poeta José Indcio Vieira me A mesa do delegado esté coberta de armas. Contra a
enviou pelo WhatsApp aparecemos ao lado de claridade do dia, elas reluzem. Apesar do sol forte,
Milton Hatoum e Rubens Figueiredo. uma tempestade sacode as cortinas da chefatura.

ESPECIAL
Ceésar Leal:
formal, agudo e
linkado

Neste més de marco celebra-se
o centendrio de nascimento do
poeta, romancista, critico de
literatura e professor César
Leal.

ARTIGOS

Revista Literari...
53 mil uires

ESPECIAL
César Leal: os
primeiros tempos

Autor ia construindo a sua
poesia e os fundamentos da
sua critica literdria ao mesmo
tempo em que fazia
reportagens e traducdes,
atuava na politica e na satde
publica

ENTREVISTAS INEDITOS EXPEDIENTE ONDE
ACHAR

Revista Pernambuco de literatura, do livro e da leitura é uma publicagdo da Companhia Editora de Pernambuco
Rua Coelho Leite, 530 - Santo Amaro - Recife - PE CEP: 50100-140
Fones: (81) 3183.2700 / 0800.0811201
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