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RESUMO

OS ANUNCIOS NA IMPRENSA PERIODICA PORTUGUESA — DA GRANDE
DEPRESSAO A SEGUNDA GUERRA MUNDIAL

Hugo Miguel Bernardo Franco

PALAVRAS-CHAVE: histéria contemporanea; Estado Novo; cultura e mentalidades;
Diario de Noticias, O Século, publicidade.

A presente dissertacio de Mestrado versa sobre o tema da publicidade na imprensa
periédica portuguesa durante o primeiro periodo do Estado Novo. Inicialmente ¢
abordado o enquadramento histérico ao estudo, atendendo a envolvéncia tedrica da
publicidade, construindo-se descritores que foram utilizados numa amostragem de

publicagoes periddicas seleccionadas.

Num segundo momento, procura-se expor e analizar os dados resultantes da extragio
efectuada, apresentado elementos quantificaveis e absolutos, como também ilustrando
casos particulares considerados relevantes. Correlacionando os dados obtidos com

diferentes estudos de referéncia da historia contemporanea portuguesa.



ABSTRACT

THE ADS IN THE PORTUGUESE PERIODICAL PRESS: FROM THE GREAT
DEPRESSION TO THE SECOND WORLD WAR

Hugo Miguel Bernardo Franco

KEYWORDS: contemporary history; New State; culture and mentality; Diario de Noticias,

O Século, advertising.

This Mastet's thesis it’s about the issue of publicity in the press during the first Portuguese
New State. Initially it’s presented the historical background, attending to the theoretical
view of the surroundings of advertising, constructing descriptors that were used on a

sample of selected journals.

In a second phase, the thesis expose and analyze data resulting from the extraction carried
out, presenting absolute and quantifiable elements, as well as illustrating particular cases
considered relevant. Correlating these data with different reference studies of

contemporary portuguese history.
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