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GLOBALIZACAO E DIFERENCIACAO CULTURAL:
HEGEMONIA E HIBRIDISMO NA CONSTRUCAO
DAS (SUB)CULTURAS JUVENIS
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Resumo:

Pretende-se com o presente artigo reflectir em torno do processo de globalizagio e
dos seus efeitos na forma de pensar o consumo e a produgdo culturais nas sociedades
contemporineas. Contrariamente a perspectivas que tendem a opor global a local,
argumenta-se que qualquer fenémeno global é simultaneamente local. Num primei-
ro momento, serd examinada a nogio de globalizagio, discutindo-se algumas ques-
tdes que emergem directamente da prdpria tentativa de conceptualizaggo. Num segundo
momento, serdo avaliadas, de forma mais especifica, as consequéncias culturais do
processo. O que implica, antes de mais, avaliar o préprio conceito de cultura de modo
a interpretar adequadamente a globalizagdo cultural. Contestam-se duas interpreta-
¢oes da globalizagdo cultural: por um lado, a de que esta terd conduzido 2
homogeneidade cultural; por outro lado, a de que a mesma terd gerado simplesmente
sincretismo cultural neutro. Finalmente, toma-se o caso exemplar das (sub)culturas
juvenis para avaliar concretamente o alcance e o significado da globalizagio cultural.
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(sub)culturas juvenis

Introdugio

“Ocidentalizagio”, “americanizagio”, “imperialismo cultural” ou simplesmente
“McDonaldizagio”, sio algumas das formulagdes habituais do que supostamente terd
sido a principal consequéncia da globalizagio: a homogeneidade. As anteriores expres-
s6es traduzem ainda outra consequéncia importante: a homogeneidade estaria longe de
ser neutra, revelando, antes, a hegemonia ou dominagio de uma sociedade (ou conjun-
to de sociedades) em relago as outras. Certamente que a globalizagio terd gerado for-
mas de uniformizago a vdrios niveis e que estas nao sio alheias a tendéncias hegeménicas,
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contudo, dificilmente podemos pensar que a diversidade terd sucumbido 4 unificagio de
modos de vida e que viverfamos hoje num mundo homogéneo. O facto de os mesmos
programas de televiso, filmes, CDs, produtos alimentares, etc. poderem ser consumidos
em vérios pontos do planeta nio significa que o sejam necessariamente da mesma forma e
que tenham o mesmo significado para quem os consome. Nem que, por outro lado, te-
nham eliminado a totalidade da produgio local. Todos os produtos globalizados estao sem-
pre sujeitos aos contextos onde sdo apropriados que inevitavelmente os localizam. As formas
de sincretismo cultural e os produtos hibridos que dai resultam, traduzem precisamente a
possibilidade de contornar o que seria um efeito homogeneizador da globalizagio. Apenas
se tomdssemos o que sdo consequéncias (negativas) previstas da globalizagio por aquilo que
de facto acontece é que poderfamos subscrever o cendrio inicial. A complexidade do proces-
so em curso, a diversidade de planos ou esferas de actividade em que ocorre, as suas contra-
di¢bes e ambivaléncias, impedem-nos de fazer uma leitura simples e linear deste processo.

Apesar do cardcter multidimensional da globalizagio, discutiremos apenas as suas
consequéncias ditas culturais. Esta op¢do, contudo, encerra algumas limitagdes. Desde
logo, porque o nivel de integragdo global ndo serd seguramente o mesmo em todas as
esferas deste processo e, consequentemente, os problemas levantados nio assumirio os
mesmos contornos. Pense-se, por exemplo, na interdependéncia global dos mercados
financeiros ou nas tentativas de regulagio politica das relagdes entre os Estados, por
contraste com o que seria a criagio de uma cultura planetdria. Por outro lado, haveria
ainda de contar com a interdependéncia entre todas estas dimensdes e os efeitos cruza-
dos que pudessem gerar. Contudo, reconhecendo a existéncia de uma dimensio cultu-
ral da globalizagio, é sempre possivel trati-la com autonomia, ainda que relativa, e
equacionar de forma especifica alguns problemas gerais.

Assim, no primeiro ponto, comegaremos por definir a nogio de globalizagio e por
apresentar algumas questdes genéricas que emergem da prépria tentativa de conceptua-
lizagdo, para, seguidamente, colocar alguns problemas mais precisos a propésito das
consequéncias culturais do processo. Finalmente, tomaremos o caso exemplar das
subculturas juvenis para avaliar concretamente o significado dos problemas levantados.

1. Globalizaggo: algumas questdes preliminares

Seja por razbes econémicas, politicas ou culturais, seja com intuitos cientificos,
ideoldgicos ou burocrdticos, o termo globalizagdo parece ter entrado de forma definiti-
va na ordem do dia e por isso a sua utilizagdo, ou a discussdo acerca de como utilizar ou
nio este termo, apresenta-se incontorndvel. Nio &, contudo, apenas a constatagio ime-
diata deste facto que nos conduz a uma reflexdo sobre o tema, é também, e fundamen-
talmente, porque a compreensio das sociedades contemporineas nio pode ser dissociada
do processo de globalizagdo em curso. Independentemente da discussdo tedrica que se
tem gerado nos mais diversos 4mbitos, com propésitos por vezes irreconcilidveis, a
globalizagio apresenta-se como um facto emp#rico. Ou seja, ndo é apenas o resultado de um
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trabalho de abstracgio tedrica €, acima de tudo, um processo que se experimenta quotidi-
anamente. A percep¢io quotidiana deste facto € a sua constatagio, s3o, no entanto, varid-
veis, podendo assumir diversos contornos ou configurages, consoante os actores, instituigdes
ou esferas de actividade consideradas. Neste sentido, a avaliagio das diferentes teorias sobre
a globalizagao nio se encontra apenas na discussio dos seus pressupostos, mas também na
adequagdo entre estes e os processos sociais que pretendem designar.!

A discussdo acerca da globalizagio nasce, logo 4 partida, da origem do termo e dos
processos sociais que nos permitem falar da mesma. Os dois aspectos nio sé nio coin-
cidem como tendem a ser objecto de disputa tedrica permanente (Beck, 1998[1997];
Robertson, 1998[1992]). Quer se considere o processo de globalizagio relativamente
remoto (normalmente associado i esfera econdémica e 4 expansio do capitalismo e da
cultura ocidental), quer se considere o resultado de acontecimentos mais recentes (asso-
ciados, por exemplo, as novas tecnologias de informagio e comunicagio)?, o problema
de fundo permanece o mesmo: que significado atribuir ao processo em si mesmo, como
definir o seu universo conceptual?

Sao pelo menos trés os critérios que nos permitem definir o processo de globalizagio
em curso. O primeiro, diz respeito & desterritorializacio® dos processos sociais. O segun-
do, leva-nos a considerar a intensividade e extensividade dos fluxos globais. O terceiro e
tiltimo, permite-nos considerar a reflexividade do processo.

Vejamos o primeiro. A desterritorializagao dos processos sociais tem como ponto
de partida a ideia de que as relagdes sociais podem constituir-se 4 margem dos constran-
gimentos territoriais. Para isso terdo contribuido o desenvolvimento dos transportes e
das tecnologias de informagio e comunicagio, criando progressivamente o que poderi-
amos designar uma “sociedade em rede” (Castells, 2000[1996]). A possibilidade de
percorrer grandes distincias em pouco tempo e o acesso virtualmente ilimitado a acon-
tecimentos que ocorrem em Vérios recantos do planeta terd contribuido para a “compres-
sdo do espago-tempo” (Harvey, 1990) ou para um “distanciamento” do primeiro em relagio
ao segundo (Giddens, 1992[1990]). Seja qual for a forma utilizada para designar este pro-
cesso, a possibilidade de estabelecer trocas e constituir redes de relagdes para além da esfera
local, representa uma caracteristica central da globalizagio. As implicagbes culturais deste
facto sdo, como veremos, grandes.

Contudo, ndo é apenas a redugio do espago planetdrio que caracteriza o estado
actual da globalizagdo, é também a extensividade e a intensividade do processo. O que
nos remete para o aumento dos fluxos comunicacionais entre os vérios pontos do pla-
neta. Nio sé cobrem uma rede de interacgio cada vez mais vasta, como a inter-relagio
global ¢ cada vez maior, fazendo com que as modalidades de interconexdo sejam mais
complexas (Tomlinson, 1999). Poderfamos ainda acrescentar duas outras caracteristi-
cas: 0 aumento da velocidade dos fluxos globais e o impacto da inter-relagio global (Held,
McGrew, Goldblatt e Perraton, 2000[1999]).4

Se os dois primeiros critérios sio essencialmente de natureza objectiva, e
interdependentes, o terceiro ¢ eminentemente subjectivo. Chama-nos a atengio para o
facto de cada vez mais termos consciéncia de viver num mundo globalizado pautado
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pela circulagdo de informagio e comunicagdo, onde os processos sociais, culturais, po-
liticos e econémicos atingem uma escala que ultrapassa as fronteiras dos estados para se
situar a um nivel planetdrio.’ Neste sentido, coloca-se o problema da percepgio subjec-
tiva de um fenémeno e n3o apenas das suas caracteristicas objectivas (ainda que a pri-
meira possa ser considerada uma caracteristica inerente ao fenémeno) o que exige, por
nos parecer menos evidente, uma discussio mais pormenorizada.

No inicio deste ponto, avan¢dmos uma afirmagio que importa agora retomar: a de
que a percepgio quotidiana da globalizagio varia de acordo com os actores sociais, as
instituicbes e as esferas de actividade em causa. Nem todas as préticas quotidianas di-
zem respeito directamente 2 globalizagio e, mesmo quando dizem, isso ndo significa
necessariamente que se tenha consciéncia imediata desse facto. Por exemplo, adquirir
determinados produtos num supermercado de uma rede nacional ou internacional nio
implica obrigatoriamente que se saiba que se poderd estar a participar numa economia
global. Do mesmo modo, tomar uma refei¢io num restaurante de uma cadeia alimentar
que apresenta produtos idénticos em vérios pontos do planeta, ndo garante que quem
os consome se aperceba (ou sequer pense) nesse facto. O que ndo impede, contudo, que
possamos interpretar esse acontecimento, com algum fundamento objectivo, como uma
forma de participagdo na economia mundial, resultante da produgio alimentar indus-
trial que disponibiliza produtos padronizados a diferentes populagbes do mundo. A
complexidade das situagoes resulta, ainda, da ambivaléncia dos mecanismos de produ-
¢do/ consumo dos diferentes produtos/ mercadorias. Por exemplo, existirio produtos
onde nio sé ¢ possivel identificar a sua origem e o facto de fazerem parte de uma mes-
ma rede global (ainda que possam ser localmente produzidos), como tal facto constitui
uma estratégia de promogio dos mesmos, partilhando uma espécie de “patriménio sim-
bélico comum” que poderd ser identificado pelo eventual consumidor. Pelo contrério,
existirio casos em que se procura ocultar a origem (global) dos produtos de modo a
promover a ideia de “autenticidade” local.

Contudo, isto ndo impede que os mecanismos reflexivos sejam cada vez mais di-
versificados e assumam maior complexidade.® Desde logo, pelo préprio desenvolvimen-
to dos modernos meios de comunicagio que funcionam simultaneamente como um
veiculo efectivo da globalizagdo, promovendo a interconexdo planetiria, e como parte
integrante da percepgio do mundo enquanto global. Se a metéfora da “aldeia global” ¢
acolhida com entusiasmo, é porque de facto os meios de comunicagao funcionam como
forma de justificagdo da globalizagio mesmo quando n3o procuram fazé-lo. A percep-
¢ao quotidiana da ubiquidade dos acontecimentos, ¢ algo que sé poderia ser realizado
com o desenvolvimento e generalizagio dos modernos meios de comunicagio. Aconte-
cimentos distantes tornam-se presentes através de diferentes formas de mediatizagio.
Todavia, podemos sempre colocar a questio de saber como é que a percepgio de acon-
tecimentos distantes poderd ter efeitos locais, no préprio quotidiano. O que nos envia
para o problema dos efeitos praticos das representagdes do mundo e para a forma como
estas se produzem. Nio sendo a globalizagiao um processo unitdrio, também nio se pode
esperar que seja percebido de forma tinica. Nio sé porque se processa de diferentes modos,
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em diversas esferas de actividade, mas também porque a apreensdo do processo se faz de
diferentes formas, consoante os actores sociais € os seus recursos (econémicos, politicos,
simbélicos, etc.). O que nao significa que determinadas representagdes hegeménicas nao
se procurem (e se consigam) impor, quer enfatizando certos aspectos negativos do pro-
cesso, quer sublinhando outros positivos. Contudo, tanto os discursos e manifestagbes
anti-globaliza¢do como os discursos e posigbes pré-globalizagio fazem parte do mesmo
processo.

O que se tem estado a discutir poderd suscitar, no entanto, a confusio entre a
possibilidade (cada vez mais efectiva) de apreender reflexivamente o processo de
globalizagio (ainda que com significados diferentes) e as variagbes na concretizagio dessa
possibilidade. O primeiro aspecto depende das condigdes e processos técnicos de pro-
dugio de uma rede global, a segunda depende dos actores propriamente ditos, dos seus
recursos e das préticas através das quais tomam consciéncia do processo. Deste modo,
importa fazer uma distingdo do ponto de vista das prdticas quotidianas consumo de
produtos disponibilizados pelas diversas redes globais entre, por um lado, produtos/
mercadorias globalizadas cuja apropriagio local ndo implica necessariamente uma per-
cepgio da sua origem global e, por outro lado, produtos/ mercadorias globalizadas cuja
origem global ¢ manifesta e poderd ser percebida enquanto tal. O primeiro caso foi
exemplificado anteriormente através da hipotética compra de produtos num supermer-
cado. O segundo caso, poderd ser ilustrado pelo exemplo das cadeias de fast-food mun-
diais. Porém, temos outros exemplos um pouco mais complexos em que o “produto
consumido” nio sé é um resultado e um meio de globalizagio, como a0 mesmo tempo
intervém directamente no modo como o processo pode ser apreendido. Os produtos
medidticos, e a generalidade dos meios de comunicagio, possuem essa propriedade, pelo
facto de circularem i escala mundial, a0 mesmo tempo em que nos dao uma imagem da
prépria globalizagdo. Por exemplo, a cobertura televisiva de acontecimentos jornalisticos
mundiais ¢, em si mesma, uma forma de representar um evento distante, do ponto de
vista do meio de comunicagio em questdo, e uma prética quotidiana de consumo, do
ponto de vista da audiéncia, que permite de uma sé vez produzir/ter acesso a informa-
¢io globalizada e participar no préprio processo.

O que faz da produgio e consequente consumo medidtico um elemento central da
reflexividade da globalizagio. Podemos dizer, em termos genéricos, que as préticas quo-
tidianas de consumo medidtico poderio ser reflexivas relativamente  globalizagio em
dois sentidos: a) intrinsecamente reflexivas, pelo facto de os contetidos dos diferentes
media poderem representar acontecimentos remotos; b) reflexivas a partir do reconheci-
mento, no processo de apropriagio, do cardcter global dos acontecimentos
percepcionados. A questdo que se poderd colocar é, como aludimos atrds, a de saber
quais os efeitos da representagio de acontecimentos remotos na vida quotidiana.” A
resposta a esta questdo serd uma resposta s eventuais consequéncias da globalizagdo.

Tal como a circulagio de informagio por todo o planeta constitui simultaneamen-
te um factor de desterritorializagio e de reflexividade sobre o processo que desencadeia,
também a circulagio de pessoas, as diferentes formas de didspora, possui um papel se-
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melhante. Emigrantes, trabalhadores tempordrios, refugiados politicos, viajantes, turis-
tas, etc., todos se deslocam do seu territério de origem. Quer sejam pontuais, tempord-
rias ou definitivas, estas deslocages ém efeitos nio s6 imediatos e evidentes, que resultam
da deslocagio fisica efectiva no espago-tempo, como também implicages sociais que,
dependendo das razdes da prépria deslocagio (econémicas, politicas, lidicas, etc.),
poderio ser mais ou menos amplas. A deslocagio no espago (a prépria consciéncia
desse facto) e os contactos que se mantém com a regido de origem, constituem
elementos importantes da reflexividade do processo de globalizagdo. Por exemplo,
a emigragdo para outro pafs, os eventuais retornos ou visitas ao pais de origem, o
contacto regular mediado (por telefone, carta, etc.) em ambos os sentidos, s3o si-
multaneamente factores de globalizagdo, pela possibilidade de ultrapassar os cons-
trangimentos espago-temporais, ¢ um elemento reflexivo, pela consciéncia que
permitem ter dessa possibilidade.

Nio sendo a globalizagio um processo unitdrio, a percep¢ao subjectiva da mesma
depender4 igualmente da sua manifestagdo objectiva em diferentes esferas de actividade
(econdmicas, politicas, culturais, etc.) com uma autonomia relativa entre si. O facto de
as decisdes politicas mundiais condicionarem as decisdes econémicas, ndo apenas direc-
tamente através de politicas econémicas mas de forma mais genérica através, por exem-
plo, da seguranga, autoridade e formas de coer¢io que actuam a nivel mundial, e de
estas poderem influenciar as préticas culturais, s6 vem evidenciar a complexidade dos
processos sociais que a globalizagdo envolve. Estas diferentes dimensdes pressupoem
diferentes tipos de trocas inerentes is relagdes sociais que, nas vérias teorias sobre a
globalizagdo, traduzem formas diversas de conceber a relagio entre a organizagio social
e a territorialidade (Waters, 1999 [1995]). A maior ou menor vinculagio das relagdes
sociais aos contextos geograficos nio depende apenas da esfera de actividade em que
estas se processam mas também da natureza das trocas estabelecidas (“materiais” ou “sim-
bélicas”). Os obstdculos oferecidos 1 circulagdo de diversas mercadorias n3o serdo certa-
mente os mesmos que caracterizam as modalidades de comunicagdo entre vdrios pontos
do mundo, porém, nio podemos estabelecer uma relagao absoluta entre o dominio de
actividade e o tipo de trocas. Assim, por exemplo, as trocas culturais nio sio apenas
“simbélicas”, dado que as actividades culturais possuem um fundamento “material”
indiscutivel. Do mesmo modo em que as trocas econémicas ndo sio exclusivamente
“materiais”, na medida em que os fluxos econémicos podem actuar independentemente
da sua base material.® Neste sentido, ainda que os fluxos globais digam respeito a esfe-
ras de actividade diferentes ndo deixam de obedecar a um principio semelhante de
“desvinculagio” das relagdes sociais da sua base territorial.

A forma como as caracteristicas da globalizagio tém sido encaradas em diferentes
dominios de actividade e nos mais variados 4mbitos tedricos, tem suscitado diversas
interpretagbes que podemos articular em torno de alguns eixos oposicionais. Global tende
a ser oposto a local, assim como homagéneo a heterogéneo ou, ainda, unidade a diversida-
de. Estes eixos de discussio tendem a produzir diferentes leituras do seriam as conse-
quéncias da globaliza¢do em cada um dos dominios em que esta supostamente se
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processa.” Nos pontos que se seguem discutiremos esta questdo a partir das suas conse-
quéncias ditas culturais.

2. Globalizagdo cultural: definigao do problema

O modo como definimos cultura afecta directamente a forma de conceber a
globalizagdo cultural. Nao se pretende empreender qualquer inventdrio das multiplas
definigBes que este termo tem originado, contudo, seria impossivel falar das consequén-
cias da globalizagdo cultural sem comegar por definir de alguma forma o que se poderd
entender por cultura. Deste modo, por um lado, apresentam-se algumas criticas s prin-
cipais acepgbes do termo, por outro, propdem-se alternativas que possam servir de apoio
a presente discussio. ‘

2.1. Da substancializagio & diferenciagio: breve reflexio em torno do conceito de cultura

Basicamente, e reconhecendo a simplificagdo em que incorremos, podemos iden-
tificar duas grandes defini¢bes de cultura com consequéncias importantes na forma de
pensarmos a globalizagao cultural. Uma primeira defini¢do, que se aproxima do senso
comum, remete-nos para uma esfera limitada de cultura, associada a “alta cultura” ou
ao que poderfamos designar genericamente por “arte”. Assim, as pessoas que produzis-
sem ou adquirissem competéncias nesta esfera seriam “cultas”, por oposigio as outras,
que pela razdo inversa, o nio seriam. Pelo contrdrio, numa segunda acepgio, mais an-
tropolégica, cultura diz respeito a um modo de vida que pode ser observado em qual-
quer actividade comum da vida quotidiana (Williams, 1994 [1981]; 1998). Todavia, as
duas acepgBes nio se encontram isentas de problemas. Se adoptarmos uma defini¢io
hierdrquica e compartimentada entre diversas esferas de cultura (por exemplo, opondo
“alta cultura” a “cultura popular” ou “cultura de elite” a “cultura de massas”), teremos o
problema de nos encontrarmos perante uma defini¢do simultaneamente restritiva e
normativa (Santos, 1988; Storey, 1997). Pelo contririo, se adoptarmos uma definigio
ampla, concebendo cultura como um “modo de vida”, estaremos perante o problema
inverso: demasiada abrangéncia e neutralidade conceptual. Podemos, no entanto, sem
assumir as restri¢des da primeira ou a amplitude da segunda, pensar numa definigio de
cultura que torne possivel a compreensao das consequéncias da globalizago.

A dificuldade de conceptualizagio emerge, logo 2 partida, do facto de o préprio
termo cultura se apresentar de forma simultaneamente vaga e precisa, possuindo uma
multiplicidade de referentes empiricos e teéricos. Tanto pode incluir uma unidade ter-
ritorial de dimensdo varidvel (por exemplo, cultura europeia, americana ou japonesa),
como estar associada a grupos que partilham um ou vérios atributos (por exemplo,
cultura juvenil ou, o que seria ainda mais problemdtico, cultura juvenil delinquente),
como ainda aos meios ou &s formas através das quais ¢ especificamente produzida/ trans-
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mitida (por exemplo, cultura de massas, indtstria cultural). Porém, todas estas defini-
goes apresentam um problema semelhante: ainda que qualifiquem cultura de alguma
forma, fazem-no sem que se saiba exactamente o que querem dizer. Pense-se, por exem-
plo, nas diversas unidades geogrifico-administrativas (continentes, paises, regides, cida-
des, vilas, aldeias) que sio utilizadas para descrever diversas culturas, sem que nada
indiquem a respeito das préticas ou modos de vida que as caracterizam. Tais unidades
descritivas tendem a funcionar por oposi¢io (cultura europeia vs. cultura americana;
cultura portuguesa vs. cultura francesa), sem contudo resolverem o problema da
ambiguidade que encerram, reforcada, alids, pelo caricter tautolégico da prépria defini-
ao (por exemplo, designando cultura europeia como sendo a dos europeus). Por outro
lado, compreendem um elevado grau de homogeneidade e abstracgio, que mesmo a
desagregacdo em diferentes unidades ndo parece solucionar (substituir cultura europeia
por cultura portuguesa é passar de uma unidade homogénea para outra, sem resolver o
problema em si mesmo).

Da anterior discussio decorre, portanto, um primeiro problema: o fechamento do
conceito de cultura em torno de unidades auténomas associadas a designagbes que fi-
xam o seu significado. Este tltimo aspecto permite introduzir um outro problema: a
substancializacio do conceito, nio apenas sob a forma material, através de artefactos ou
objectos, mas também mediante ideias ou definigbes que o tornam igualmente tangivel.
Assim, se o primeiro problema define uma unidade, o segundo trata de lhe conferir
uma propriedade. Sendo auténomas e fechadas, as anteriores unidades tenderiam a as-
sumir alguma fixidez e imutabilidade. O que nos leva a um novo problema: cultura
parece caracterizar-se pelo seu cardcter estritamente local, contréria a qualquer possibi-
lidade de fluxo. Sendo a cultura local e circunscrita a determinado territério, as identi-
dades que produzisse seriam também elas préprias locais, permitindo distinguir as
diferentes unidades territoriais entre si. O que nos leva a formular outra questdo: como
incluir na anterior concepgao a possibilidade de fluxo cultural entre as vérias unidades
assim definidas e o que poderfamos designar por contexto cultural global? A resposta a
esta questdo passa por uma concepgio de cultura em que se esta nio é “aberta” terd pelo
menos contornos mais indefinidos e fronteiras por fixar de forma absoluta. Neste ulti-
mo caso, em vez de falarmos em identidades territoriais locais, falarfamos em formas de
identificagdo translocais que caracterizam culturas abertas e baseadas em fluxos globais
(Hannerz, 1996; Pieterse, 1995).

A concepgio translocal de cultura permite-nos introduzir a importincia da comu-
nicagio na compreensio dos fenémenos culturais. Podendo a cultura ser entendida como
comunicagio e esta, atendendo 2 dispersio e multiplicidade de referentes que enformam
as préticas culturais, apresentando-se de forma cada vez mais global, torna-se evidente a
desadequagio entre a acepgio estdtica e substancialista e qualquer tentativa de compre-
ender os fenémenos culturais. As implicagbes conceptuais de associarmos cultura a co-
municagdo nio se ddo apenas pela via global, através de fluxos comunicacionais
planetdrios, mas também, e essencialmente, a nivel interpessoal, através do quotidiano.
O que nos encaminha para uma defini¢ao em que “cultura pode ser entendida como a
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esfera da vida mediante a qual os seres humanos constréem significados através de pré-
tic..~ 4= renresentagio simbélica.” (Tomlinson, 1999: 18).1° Ou, dito de um modo mais
especifico, “(...) as formas através das quais as pessoas fazem as suas vidas, individual ou
colectivamente, significativas pelo facto de comunicarem umas com as outras” (ibid.).
Desta forma, o significado simbdlico das préticas de comunicagio seria simultaneamente
local (quotidiano) e global. E precisamente a inter-relagio entre estes dois planos, que
permite compreender as formas de interconexio complexa que caracterizam o estado
actual da globalizacio.

Quando afirmdmos inicialmente que os fenémenos culturais globais devem ser
entendidos sempre como locais, queriamos sublinhar a possibilidade de interdependéncia
entre estes dois planos, na medida em que os fenémenos culturais globais sio localizados
através das praticas culturais quotidianas e estas, por seu turno, poderio ter efeitos glo-
bais (Tomlinson, 1999). Em todo o caso, considerando a definigdo de cultura que te-
mos estado a discutir, a questdo central que se poderd colocar serd a de saber, face a um
cendrio de interconexio cada vez mais complexo, “(...) como € que a globalizagio altera
o contexto de construgio do significado: como € que afecta o sentido de identidade das
pessoas, a experiéncia do lugar e do Eu [se/f] em relagdo ao lugar, como ¢ que influencia
os significados, valores, desejos, mitos, esperangas e receios partilhados que se desenvol-
veram 2 volta de uma vida localmente situada?” (Tomlinson, 1999: 20). A resposta a
esta questdo serd uma resposta as consequéncias culturais da globalizacdo.

Do que foi exposto até a0 momento poderd ter ficado implicito que se toma par-
tido por uma acepgio de cultura em detrimento de outra. Sé parcialmente esta conclu-
sdo é verdadeira. De facto, parece-nos preferivel uma acepgio “fluida” do termo a uma
acepgio “substancialista’, tal como nos parece preferfvel uma acep¢io “democritica” a
uma definiggo “hierdrquica’. Porém, ndo podemos ignorar as limitagdes tanto de uma
como de outra acep¢des do termo. Na acepgio substancialista, cultura tende a ser apre-
sentada como uma unidade claramente definida e demarcada das restantes, seja por via
dos objectos ou artefactos que a materializam, seja por via das defini¢des que fixam o
seu significado. Na acepgio “fluida”, tende a sublinhar-se a interconexdo entre diferen-
tes culturas, porém, isso nio impede que estas sejam concebidas também como unida-

-des pré-estabelecidas. E por essa razio que a metéfora do “mosaico cultural” no parece
dar uma resposta cabal a0 problema da substancializagio a que o termo tem sido votado
(Friedman, 1995). Do mesmo modo, se opusermos a concepgio hierdrquica 2 concep-
¢io horizontal de cultura, temos um problema semelhante: a hierarquizagio dos vérios
niveis ou esferas de cultura, e a consequente valorizagio de objectos, artefactos e prati-
cas que produz, nio é resolvida satisfatoriamente pela indistingio entre priticas e pela
consequente inclusio de todas num mesmo modo de vida. Sendo a cultura, no sentido
proposto, uma forma de produzir significados e estes geradores de diferencgas, nio nos
parece que se possa ignorar esse facto e tratar de forma indistinta as diferentes préticas.
N3o podemos, contudo, tomar as avaliagdes produzidas no decurso das interacgdes como
uma propriedade objectiva das priticas que pretendem designar, ainda que fagam parte
intrinsecamente do processo de atribuicio de significado e, por isso, da prépria cultura.
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Assim, e para arrumar provisoriamente esta questio, podemos adoptar uma defi-
nigio de cultura nao como coisa estabelecida, dada  partida, mas como resultante das
préprias prdticas (Friedman, 1995). Esta concepgao permite equacionar a ideia de fluxo
como parte integrante dos fenémenos culturais, caracteristica intrinseca das prdticas
culturais, e ndo como inter-relagdo entre unidades predefinidas. O que significa que sdo
as prdticas culturais, através das quais se produzem e reproduzem as culturas, que deve-
ro ser objecto do nosso interesse e nao as defini¢des que 2 partida procuram estabelecer
os contornos dos fenémenos culturais. No nos parece, por isso, que seja a hierarquizagio
mas a diferenciacio, e os processos de producio dessas diferengas social e historicamente
situadas (Appadurai, 2000), que melhor nos poderd ajudar a analisar os fenémenos
culturais.!!

2.2. Entre a hegemonia e o hibridismo: refutando a tese da homogeneidade cultural,
contestando a neutralidade do sincretismo cultural

A intersecgdo dos eixos global-local e homogéneo-heterogéneo, tem suscitado in-
terpretages variadas. Na sua acep¢ao mais pessimista, o argumento tem sido apresenta-
do do seguinte modo: por um lado, num mundo globalizado, a cultura nio sé deixaria
de ter o seu referente territorial absoluto, podendo constituir-se a partir de uma
multiplicidade de referentes simbélicos que circulam 2 escala do préprio planeta, como
também tenderia a aglutinar-se em torno de um universo cultural homogéneo; por outro
lado, num mundo anterior  globalizagdo (admitindo essa possibilidade), a cultura seria
localizada e circunscrita a determinado territério nacional, regido, localidade, etc. A
diferenciagio cultural seria dada através da diferenciagio entre os Estados, e dentro destes,
entre as suas regides. Numa acepgio mais optimista, a globalizagio nao teria gerado
homogeneidade mas, pelo contrério, diversidade, na medida em teria permitido a
universalizagio de diversos particularismos. Por isso mesmo, nio existiria diferenga es-
sencial entre o perfodo anterior a globalizagio e o periodo em que o processo ocorre, na
medida em que a diferenciagdo seria uma caracteristica que prevaleceria nas duas etapas.
Quanto muito, seguindo esta perspectiva, a globalizagdo teria potenciado a diferencia-
¢do e gerado o sincretismo cultural. Fagamos, contudo, um exame mais atento destes
argumentos.

Em primeiro lugar, os defensores da tese da homogeneidade cultural tendem
confundir as pressées hegeménicas que actuam a nivel global com a homogeneidade
cultural que as primeiras supostamente geram. Por outro lado, em virtude das referidas
pressdes hegemdnicas'?, a globalizagio estaria longe de ser um processo neutro, tradu-
zindo, pelo contrdrio, a dominagdo cultural associada a certos interesses politicos e
econémicos que constituiriam uma forma de “imperialismo cultural” (Fehrenbach e
Poiger, 2000). O exemplo porventura mais radical e simplificado da ideia de imperialis-
mo cultural, encontra-se na tese da “McDonaldiza¢io” do mundo. Segundo esta tese, o
mundo globalizado seria caracterizado por uma convergéncia simbélica em torno de
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uma determinada cultura. Ou seja, progressivamente terfamos caminhado para a
univ>re~lizacio e unificagio de modos de vida, e, como consequéncia, todos os recantos
do planeta se deveriam integrar num mercado mundial onde a diversidade seria substi-
tuida pela unidade, concretizando assim uma espécie de “utopia negativa” (Beck,
1998[1997]). No entanto, mesmo admitindo que a globalizagio se processa de acordo
com uma légica desigual e nio neutra, ndo podemos pressupor que esta gera necessari-
amente homogeneidade cultural (Featherstone e Lash, 1995; Featherstone, 1997;
Tomlinson, 1999). As referidas pressdes hegemdnicas actuam em virias esferas ou di-
mensdes da globalizagdo e, por isso, os interesses que estas envolvem (econémicos, po-
liticos e culturais), ainda que interdependentes, nao coincidirdo necessariamente. Por
outro lado, devemos admitir que poderio existir pressdes hegemdnicas diversas, e mes-
mo opostas, dentro de cada dimensio, pelo que, mais uma vez, devemos admitir a
multiplicidade do global. A multiplicidade do global pode também ser vista no que res-
peita A necessidade de considerar vdrios centros impulsionadores desses interesses, pro-
venientes de diversos continentes e culturas, o que leva a redefinir a relagao
centro—periferia, mundo ocidental-mundo nio-ocidental, etc.’* Contudo, as tendénci-
as homogeneizadoras nio sdo contrariadas apenas pela multiplicidade de planos em que
estas se processam nem pela diversidade de centros de que emanam, mas sim, e funda-
mentalmente, pela globalizacio da diversidade, pela “mistura” entre formas culturais
diversas (Pieterse, 1995). Voltaremos a este tltimo ponto.

Segundo, deveremos considerar a prépria diversidade do local. Isto é, qualquer cul-
tura global é sempre localizada. O que poderd ter dois significados: num primeiro sen-
tido, porventura mais evidente, a localizagdo depende do contexto sécio-cultural em
que se processa a “recepgao” da cultura globalizada; num segundo sentido, a localizagio
depende da prépria actividade de “recepgio”. Veja-se o caso dos produtos culturais que
circulam através dos diferentes media. A apropriagio dos diversos contetidos por parte
das diferentes audiéncias constitui um elemento fundamental neste processo. A forma
como as vdrias audiéncias re-elaboram localmente um conteddo aparentemente
indiferenciado, permite-nos perceber um pouco melhor o significado da diversidade da
globalizagio (Ang, 1996; Thompson, 1998 [1995]; Lull, 2000; Simdes, 2001). Assim
se compreende que a globalizagio da comunicagio nio tenha anulado a importincia da
apropriagio/ produgio local da cultura, apenas tenha colocado a questio a outro nivel.
Como refere, a este propésito, Thompson: “A globalizagio da comunicagio néo elimi-
nou o carécter localizado da apropriagio, mas criou um novo tipo de eixo simbélico do
mundo moderno, que irei descrever como eixo da difusio globalizada e da apropriago
localizada. A medida que a globalizagio da comunicagio se torna mais intensa e exten-
sa, a importincia do eixo vai aumentando. Seu crescimento atesta o facto dual de que
a circulagdo da informagio e da comunicagio se tornou cada vez mais global, enquanto,
a0 mesmo tempo, o processo de apropriagio permanece intrinsecamente contextual e
hermenéutico.” (Thompson, 1998[1995]:155).

Terceiro, é também esta dualidade que nos impede de partilhar as opinides mais
pessimistas acerca da homogeneidade cultural que a globalizagio parece implicar. O facto
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de as culturas serem cada vez mais globalizadas, nao significa que se possa falar de uma
cultura global, unitéria. E a confusio entre estas duas ideias que tem suscitado alguns
equivocos acerca das consequéncias da globalizagio. Assim sendo, a constitui¢io de uma
-cultura global a partir do que seria a interconexio de vdrias culturas locais (Hannerz,
1990), nao se poderia dar simplesmente mediante a amdlgama das diversas culturas,
nem ter, por isso, como consequéncia a homogeneidade cultural. Como adverte
Robertson, “[...] deverfamos ser cautelosos para ndo igualar a interligacio comunicativa
e interactiva dessas culturas [locais] - incluindo formas assimétricas de comunicagio e
interacgdo, assim como ‘terceiras culturas’ de mediagio - com a nogdo de homogeneizagcio
de todas as culturas.” (1995: 31)." Pelo contrdrio, da intersecgdo entre os planos global
e local nascem culturas hibridas, resultantes da mistura entre universos culturais distin-
tos.

No entanto, tal como em virios discursos a homogeneidade cultural tende a ser
apresentada como consequéncia inevitdvel e negativa da globalizagdo, noutros o
hibridismo tende a ser considerado como uma “simples” mistura de culturas e, deste
modo, apresenta-se como uma solugdo “optimista” para o problema das consequéncias
da globalizagio. Tal como é equivoco considerar que a globaliza¢do conduz necessaria-
mente 2 homogeneidade, é também equivoco pensar no hibridismo como mera mistu-
ra, soma equitativa de virias partes. Nenhuma interpenetragio entre culturas se processa
de forma neutra, alheia as relagdes de poder. Como sublinha Pieterse, “as relagges de
poder e hegemonia inscrevem-se e reproduzem-se dentro do hibridismo (...)” (1995: 57)
e, por isso mesmo, a recombinacdo de culturas é sempre assimétrica. H4, porém, um
problema mais geral associado 3 nogio de hibridismo. Do mesmo modo em que a
globalizagdo cultural, na sua acepgio pessimista, se opde a “tradigdo”, também o
hibridismo se apresenta contrério 2 ideia de “cultura pura”. O argumento simplificado,
e alids j4 aqui apresentado de outra forma, seria o seguinte: num dado momento histé-
rico (anterior 2 globalizagdo) seria possivel conceber uma determinada cultura sem
ameagas exteriores e, por isso, permanecendo “intacta’. Terfamos, portanto, uma unida-
de formada por determinada cultura e territério. Num segundo momento, em virtude
do processo de globalizagao, ter-se-4 verificado uma quebra do lago que supostamente
existia entre cultura e territério e, consequentemente, terdo surgido formas culturais
hibridas. Este argumento parte, contudo, de um pressuposto questiondvel: o de que
existern culturas “puras”, fechadas sobre si mesmas. Como referem Morley e Robins,
tende a presumir-se “(...) a existéncia de uma cultura pura, internamente homogénea,
auténtica, cultura autéctone que ¢é subvertida ou corrompida por influéncias exteriores.
A realidade, contudo, ¢ que todas as culturas possuem elementos estranhos adquiridos
de fontes exégenas, que se ‘naturalizam’ gradualmente no seu interior” (1995: 129-130).
Embora considerando a diferenga qualitativa e quantitativa entre a fase actual da
globalizagdo e fases anteriores (e mesmo anteriores a este processo)', devemos admitir
que mesmo a um nivel local as culturas ndo permanecem imutéveis e fechadas sobre si
mesmas. Neste sentido, o hibridismo seria uma caracteristica intrinseca das préprias
culturas e, actualmente, estarfamos a assistir a um hibridismo de culturas elas préprias
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hibridas (Pieterse, 1995). Todavia, o facto de, em tltima andlise, todas as culturas serem
hibridas (e a prépria nogio de hibridismo) nio deixa de revelar algum essencialismo tao
ou mais problemitico do que a visio de cultura como substincia imutdvel e impenetrd-
vel. E pelo menos esta a ideia de Friedman quando afirma que “esta mistura de culturas,
a fusio que conduz supostamente a novos produtos, é uma metdfora que sé6 pode ser
bem sucedida nos termos de uma metdfora prévia, a de cultura como matéria, neste
caso, aparentemente, fluida.” (1995: 82).

Quarto, as desigualdades sociais inerentes ao préprio processo de globalizagio trans-
formam a suposta homogeneidade cultural da populagdo planetdria na homogeneidade
de apenas alguns (Bauman, 1999[1998]; Smith, 1990; Appadurai, 1990; Thompson,
1998[1995]). Ao mesmo tempo em que o processo de globalizagio cria novas formas de
mobilidade, essencialmente para os mais favorecidos do ponto de vista socioeconémico
(Bauman, 1999[1998]), mantém “localizada” uma grande parte da populagdo (menos
favorecida do ponto de vista socioeconémico). A discussdo acerca da globalizagio, e a
importincia conceptual que esta pode assumir, € assim questionada pelas desigualdades
que caracterizam o processo. Por isso mesmo, quando falamos de desterritorializagao
dos processos sociais, nio podemos ignorar as limitagoes reais que encerram, fruto da
complexidade e diversidade da globalizagdo. As limitagbes da desterritorializagao sio
também, deste modo, limitagdes da globalizagio e do seu interesse conceptual. E o que
nos diz, ainda que de forma cautelosa, Tomlinson: “Se a desterritorializagio é unica-
mente a descrigao das experiéncias dos sectores abastados, méveis e ricos em informagio
das partes do mundo mais desenvolvidas economicamente, no se torna por isso uma
descrigio invilida, mas, em certo sentido, perde grande parte da pretensio de ser uma
descrigao da experiéncia cultural globalizada.” (1999: 132). Contudo, continua
Tomlinson, o facto de a globalizagio ser um processo desigual que cria novas formas de
dominagio e subordinagio, nio invalida a aplicabilidade 4 grande maioria da popula-
¢do mundial do conceito. A questdo n3o € apenas a de vérias pessoas serem exclutdas do
processo, mas antes a da diferenciagao no acesso ao controlo dos acontecimentos dentro
do processo (bid.: 132).

Retomemos o exemplo dos media e do papel que estes desempenham na dimensio
cultural da globalizagdo para percebermos as implicagbes do que acabdmos de dizer. As
desigualdades na globalizagio ao nivel dos media tanto podem ser vistas através dos
diferentes padrées de acesso ao material transmitido pelas redes globais de informagio
e comunicagdo, como através da aquisi¢io (e respectiva utilizagio) dos recursos simbé-
licos necessérios 2 apropriagao cultural dos contetidos disponibilizados por essas redes.
Os préprios fluxos comunicacionais obedecem a uma légica desigual que se traduz desde
logo pela circulagao planetdria assimétrica dos produtos dos media. Tal facto, alids, ¢
inerente ao préprio processo de globalizagio da comunicagio cuja configuragio depen-
de tanto da forma como a rede técnica planetdria se formou (e forma), como dos impul-
sos econémicos e politicos dados aos fluxos de informagdo e comunicagio e A sua tentativa
de regulagio por parte dos poderes econémico e politico.'* Em todo o caso, ainda que
de forma desigual, o desenvolvimento e a implantagio das tecnologias de informagio e
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comunicagio geraram altera¢bes nas formas de produgio e consumo culturais e, conse-
quentemente, levaram a redefinir a relagao entre media e audiéncia. Contudo, tais alte-
ragbes estio longe de ser lineares. Se, por um lado, o modelo de difusio, centralizado e
unidireccional, que caracterizou os media a0 longo de grande parte do séc. XX, se modifica
substancialmente, tornando a relagio entre oferta e procura (ou entre produgio e con-
sumo) mais dificil de definir, por outro lado, estas alteragdes nao significam que se as-
sista hoje 2 um modelo de audiéncia inteiramente distinto dos anteriores (McQuail,
1997; Moores, 1997; Simdes, 2001). Nio sé porque subsistem algumas caracteristicas
do referido modelo de difusio, mas também porque o acesso as novas formas de comu-
nicagio, que caracterizam o que poderfamos chamar uma segunda era dos media (Poster,
2000[1995]), ¢ relativamente restrito.'” As desigualdades da globalizagio passam, deste
modo, pela diversificagio e complexidade das modalidades de comunicagio que carac-
terizam as sociedades contemporineas. O actual cendrio é caracterizado simultaneamente
por diferentes modos de organizar a comunicagio e de aceder 4 informacio. Estando a
globalizagdo da comunicag¢io dependente tanto de novos como de antigos media, pode-
riamos dizer que os limites de participagio na globalizagio sdo limites no acesso is
modalidades de comunicagio e informagio disponiveis. O que nio resolvendo o pro-
blema das desigualdades do processo, permite considerd-lo de forma mais complexa.
Nizo serd certamente o mesmo considerar o acesso a novas tecnologias de informagio
como a internet que pressupde recursos econémicos e simbélicos considerdveis e pensar
no acesso facilitado que a televisio, por contraste, representa.

Parece-nos, pois, indispensdvel evitar duas posi¢oes extremas sobre a globalizagio
cultural: por um lado, pensar as consequéncias da globalizagdo de forma univoca e line-
ar, concebendo um cendrio catastréfico onde todas as culturas acabariam por sucumbir
2 homogeneidade cultural, concretizando deste modo a “utopia negativa” de que faldva-
mos atrés e que tem sido proclamada através de designagdes como “imperialismo cultu-
ral”, “ocidentalizagio”, “americanizacio” ou “McDonaldizagio”. Por outro lado, pensar
que a globaliza¢io tem como efeito unicamente o sincretismo cultural neutro, mediante
o qual se teriam produzido culturas hibridas formadas de vérias partes equivalentes. A
complexidade dos fenédmenos culturais, a diversidade de recursos e formas de produgio
e consumo culturais existentes na actualidade, inviabilizam qualquer interpretagio sim-
ples e linear das consequéncias culturais da globalizagdo. Seguramente que o processo
de globalizagdo terd produzido alguma forma de homogeneizagio. Do mesmo modo
que os fluxos culturais entre as vérias regides do planeta terdo gerado “miscigenagio”.
Contudo, nem o primeiro nem o segundo processos sio quer neutros, indiferentes a
pressdes hegeménicas social e geograficamente localizadas, quer absolutos, com efeitos
previsiveis e necessdrios. Voltamos, por isso, & solugdo proviséria que tinhamos enunci-
ado no final do ponto anterior: para compreendermos as consequéncias culturais da
globalizagio parece-nos ser mais proficuo focalizarmo-nos nas préticas através das quais
as primeiras podem ser observadas, do que ficarmos por uma definigio prévia do que
seriam as consequéncias deste processo.
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3. Culturas globais, juventudes locais: ilustragiao do problema'®

Comegdmos por afirmar, na introdugio, que qualquer fenémeno global é simulta-
neamente local. Nos pontos seguintes, pudemos ver algumas implicacbes desta afirma-
¢do. Agora, podemos discuti-la de forma mais especifica através das chamadas culturas
juvenis. Ponto de partida: as culturas juvenis sio um fenémeno global, logo simultane-
amente local. Esta afirmagio coloca, no entanto, algumas questdes prévias acerca do
significado das culturas juvenis e da prépria juventude.

3.1. Juventude e (sub)culturas juvenis: definicoes e discussio de alguns pressupostos
de autenticidade

Comecemos pela nogio de juventude. A juventude é uma construgio social, pro-
duzida através de diferentes discursos e priticas, pelos mais variados actores sociais e
institui¢bes, em diversos momentos e ocasies. Sendo a categoria juvenil socialmente
construida, teremos sempre de contar com representagdes sociais alternativas, ou mes-
mo contraditérias, da realidade dos jovens. Existirdo, deste modo, acepgdes oficiais da
categoria juvenil, representagdes elaboradas pelos diferentes media, definigdes proveni-
entes de vérios grupos sociais, etc. Umas terdo, a dado momento, um papel
homogeneizador e regulador, outras constituirao o que poderemos chamar contra-defi-
nigoes. Teremos, por isso, representagdes hegemonicas que tenderdo a impor-se e repre-
sentagbes subalternas que tenderdo a permanecer marginais. Porém, nenhuma delas
corresponderd de forma absoluta 4 juventude que existe na realidade. Até porque, como
facilmente se poderd concluir, essa realidade € diversa.

No processo de construgio da juventude e das culturas juvenis, os media tém de-
sempenhado um duplo papel: por um lado, como se disse, produzindo representagoes
acerca dos jovens, dos seus interesses, actividades ou problemas; por outro, fornecendo
conteddos/ produtos que entram na construgio das préprias culturas juvenis ou, em
alternativa, incorporando elementos provenientes das préticas juvenis num circuito co-
mercial alargado. Enquanto representagio medidtica, a juventude e as culturas juvenis
sdo objecto de imagens fragmentadas, desestruturadas e contraditérias (Simaes, 1999).
Fragmentadas, porque surgem em diversos meios e, dentro do mesmo meio, em diver-
sos contetidos. Desestruturadas, porque nio podemos estabelecer uma relagio consis-
tente entre as diferentes formas de representagio dos jovens nos vérios medsa. Finalmente,
contraditérias, porque “[...] umas vezes vemos os jovens como simbolo de lazer, festivi-
dade e descontracgio e outras vezes como uma fonte de problemas, constituindo uma
ameaga para o conjunto da sociedade.” (Simdes, 1999: 169). Enquanto audiéncia dos
media, os jovens caracterizam-se por determinadas préticas e, através destas, formam
determinada cultura. Neste sentido, as chamadas culturas juvenis seriam o resultado de
um modo de vida associado ao consumo de produtos disponibilizados pelos media (Frith,
1984; Roberts, 1985a, 1985b). Pelo facto de as culturas juvenis se estruturarem em torno
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do consumo e das préticas de lazer, e estas serem, em grande medida, o resultado da oferta
medidtica, as culturas juvenis tém sido interpretadas como uma invengio dos préprios media.
Por esta razdo, um dos principais eixos de discusso deste problema tem sido mantido em
torno da “autenticidade”/ “inautenticidade” das culturas juvenis. Serdo uma criagio dos media
ou dos préprios jovens? A incorporagio medidtica das préticas juvenis, a que nos referimos
atrds, permite perceber que a relagio entre cultura juvenil e media estd longe de ser linear e,
por isso, a resposta a esta questdo ird requerer alguns esclarecimentos adicionais.

Assim, antes de tentarmos responder a esta questdo, levantemos um outro proble-
ma que, por sua vez, tem originado outro eixo de reflexdo: heterogeneidade us.
homogeneidade cultural da juventude. O problema da autenticidade das culturas juve-
nis poder4 ser equacionado 2 luz da suposta homogeneidade das préprias culturas juve-
nis. A homogeneidade das culturas juvenis deriva da pretensa homogeneidade da
juventude, normalmente associada a uma categoria etdria mais ou menos vaga e
indiferenciada & qual se faz corresponder um determinado modo de vida. No entanto,
esta indiferenciagio é apenas aparente, dado que a mesma categoria etdria pode compre-
ender uma diversidade de modos de vida que ndo poderio ser ignorados.!” Nio sendo
a juventude uma categoria social homogénea, também nio devemos pensar que as cul-
turas juvenis o sejam. A diversidade de contextos sécio-econémicos a que pertencem os
jovens, bem como a multiplicidade préticas a que se dedicam, sustentam esta afirmagio
(Pais, 1993; Roberts, 1985a, 1985b). Deste modo, nio podemos partir do pressuposto
de que os eventuais tragos de unidade da juventude® sio condigio suficiente para po-
dermos falar de homogeneidade cultural.

A heterogeneidade cultural da juventude pode melhor ser apreendida se conside-
rarmos o termo culturas ou subculturas juvenis. No primeiro caso, trata-se unicamente
de sublinhar que nio existe apenas #7m modo de vida jovem mas diversas maneiras de
viver a juventude. No segundo caso, sio necessdrias algumas explicagdes suplementares.
Se, por um lado, a nogo de subcultura refor¢a a ideia de diversidade cultural, tornando
patente a diferenciagio interna da sociedade, por outro lado, levanta o problema da
forma como se estabelece a relagdo entre as diferentes subculturas e a sociedade/ cultura
mais vasta da qual fazem parte. Particularmente neste tltimo caso, coloca-se o proble-
ma de interpretar o teor desta relagio. Como o prefixo “sub” parece sugerir, as subculturas
podem ser interpretadas como estando subordinadas, subalternas ou mesmo “subterra-
neas” relativamente 4 sociedade/ cultura onde se inserem (Thornton, 1997). O que pode
conferir ao termo um significado nio sé descritivo como normativo®. Apesar da diver-
sidade de definigbes que o conceito de subcultura tem suscitado, resultante da sua uti-
lizagdo nos mais variados contextos tedricos e empiricos, existe algum acordo entre os
vérios autores que se debrugaram sobre o tema em torno da ideia de “[...] que as
subculturas sio grupos de pessoas que tém algo em comum entre si (i. e., partitham um
problema, um interesse, uma prética)* que as distingue de um modo significativo dos
membros de outros grupos sociais.” (Thornton, 1997: 1).

A principal vantagem da definigao anterior é também a sua principal limitagio.
Por ser genérica, permite incluir uma diversidade de praticas, interesses, problemas co-
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muns a determinados grupos. Porém, nada nos diz a respeito dos critérios empiricos
que permitem definir uma subcultura. Por um lado, coloca-se o problema da
heterogeneidade das préticas com significados distintos. Como seleccionar entre uma
multiplicidade de actividades/interesses/problemas comuns os que podem dar origem a
uma subcultura? Por outro lado, pde-se o problema do envolvimento com as mesmas.
Como interpretar os diferentes niveis de envolvimento dos virios membros/ participan-
tes com uma subcultura?

Retomemos o problema da autenticidade das subculturas juvenis que nos ajudard
a responder as questdes anteriores. Simplificando a argumentagio, podemos afirmar que
uma subcultura “auténtica’, para assim poder ser considerada, deveria provir dos pré-
prios jovens, quer como forma de “resisténcia’® i cultura de massas/ cultura dominante
(Cohen, 1972; Hall e Jefferson, 1976), quer simplesmente como forma de expressar a
criatividade simbélica juvenil (Hebdige, 1979; Willis, 1990), e ndo ser criada pelos media,
pelo mercado ou pela “inddstria cultural”. Uma subcultura “inauténtica”, pelo contri-
rio, deveria caracterizar-se pela sua construgao medidtica ou comercial, transformando
as actividades, interesses e problemas juvenis numa mercadoria entre outras disponiveis
num mercado de bens simbélicos. Esta dicotomia é, no entanto, equivoca (Thornton,
1995). Por um lado, considera todas as subculturas da mesma forma, sem ter em conta
a sua diversidade e diferenciagdo interna. Por outro lado, apresenta a relagdo “auténti-
co”’/”inauténtico” sob a forma de uma oposigio, nio considerando as formas de
interdependéncia particulares entre subcultura e medsa. Sdo vérios os argumentos que
permitem elucidar esta questio.

Primeiro, se tomarmos as produgoes dos media (invertendo a sugestio anterior)
como “auténticas’, veremos que estas implicam sempre apropriagio (leia-se re-elabora-
¢do, re-interpretagio, re-utilizagdo) por parte dos jovens, tornando os contetdos “origi-
nais” num produto complexo com um grau de sincretismo varidvel. Tal facto, tanto
revela a “criatividade simbélica” (Willis, 1990) inerente ao consumo juvenil, como a
componente de “bricolagem” (Hebdige, 1979) que o pode caracterizar. O consumo
criativo de diversos contetidos e a amédlgama formada por vérios em torno de um estilo
particular, constituem os pontos de referéncia a partir dos quais se podem construir as
identidades juvenis. O pressuposto subjacente ao que acabdmos de afirmar € o seguinte:
mesmo conteddos que obedesam a uma produgio e distribui¢io padronizadas, nio
garantem que o consumo o seja. A Gnica certeza que podemos ter é a de que determi-
nados produtos/contetidos s2o disponibilizados a um vasto ptiblico em condigdes se-
melhantes, porém, nada sabemos a respeito das modalidades de apropriagio dos mesmos.
E esta razdo que nos impede de poder falar de audiéncia de massa em absoluto e, como
dissemos anteriormente, de subscrever a tese de que a globalizagdo tende a gerar
homogeneidade cultural. A prépria utilizagio das novas tecnologias de informagio e
comunicagio enquanto recurso para apropriar/ participar numa subcultura, permite por
em causa tal concepgio de audiéncia, na medida em que substitui um modelo
comunicacional centrado na “difusio” por outro centrado na “interactividade”. No pri-
meiro caso, a questdo da “autenticidade”/ “inautenticidade” seria discutida tendo em
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conta a separagio entre produgio e consumo culturais. No segundo caso, tal oposico
tenderia a esbater-se na medida em que os dois papéis poderiam sobrepor-se. O caso da
internet é exemplar a este nivel: os recursos necessdrios para se poder ser simultanea-
mente produtor e consumidor de uma subcultura® estio, em principio, ao dispor de
todos. O que tem consequéncias importantes na forma de concebermos as préticas ju-
venis. Por um lado, dissemina os centros de produgio, por outro lado, e 20 mesmo tem-
po, promove a interconexdo (link) entre os mesmos.”

Segundo, sendo a apropriagio parte importante da elaboragio de uma subcultura,
esta dependerd de todos quantos apropriarem um determinado conteddo e nio apenas
dos seus “criadores” (ainda que, como dissemos, estes possam coincidir)?*. Deste modo,
serd tdo “auténtica’ a mediatizagdo de determinada prética como a sua elaboragio no
selo de um grupo ou ainda a sua apropriagao por outros. O facto de as préticas juvenis
serem multiplas e poderem constituir-se através de diversos meios e com recursos vari-
ados, s6 vem contribuir para tornar a solugio da questio mais complexa. Tomemos o
exemplo da musica. H4 estilos musicais que podemos considerar mais “comerciais”,
divulgados através de um certo mainstream, e portanto, tanto produtores como consu-
midores fazem parte de um circuito comercial identificdvel e acessivel a todos (mesmo
aos nio jovens), a0 mesmo tempo em que existem estilos musicais “alternativos”, para
0s quais 0 acesso se apresenta mais restrito. Esta distingdo, no entanto, nio se coloca
apenas entre estilos, mesmo dentro de um mesmo estilo musical, encontramos estas
duas vertentes (veja-se, por exemplo, o caso da musica r2p, cujas vertentes comercial e
alternativa sublinham a sua heterogeneidade estilistica). O exemplo da musica de dan-
¢a, apresenta caracteristicas idénticas. Tanto existem discotecas de acesso geral (mais uma
vez, nio s6 a jovens), onde qualquer pessoa, em principio, pode entrar para dangar,
como locais de danca “alternativos” (como as rave parties), reservados apenas a quem os
conhece e de alguma forma j4 foi iniciado em determinada prética.”

Terceiro, se a apropriagio define a qualidade de participante numa subcultura, co-
loca-se a questdo da multiplicidade de subculturas a que poderdo pertencer os mesmos
individuos. Retomando os exemplos anteriores. Uma mesma pessoa tanto pode ouvir
um estilo musical “comercial” como um estilo “alternativo”, fazendo parte, deste modo,
e seguindo a mesma légica, de duas subculturas distintas. Do mesmo modo, poderia
frequentar tanto discotecas “convencionais” como rave parties. Tal complexidade, ¢ re-
forgada, ainda, pelos novos recursos tecnolégicos disponiveis para apropriar um deter-
minado conteddo. Por exemplo, um estilo musical tanto pode ser seguido através da
audigio de discos adquiridos numa loja (“real” ou “virtual”), como através de um
download de musicas acessiveis em determinado site, ou ainda através dos vérios féruns
de discussio sobre um mesmo estilo. Mesmo argumentando que existem diferentes ni-
veis de envolvimento com uma mesma subcultura (ou vdrias a0 mesmo tempo), coloca-
se sempre o problema de encontrar um critério objectivo e empiricamente observével
que permita distinguir os diferentes tipos de praticantes/ participantes. Os diversos ni-
veis de envolvimento com as mesmas préticas revelam, também, a diferenciagio interna
das subculturas. A heterogeneidade encontra-se, por isso, e consequentemente, no inte-
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rior da prépria subcultura. Pelo facto de as subculturas juvenis poderem compreender
uma multiplicidade de membros/praticantes com um nivel de envolvimento varidvel, a
relagdo entre subcultura e grupo (supostamente subjacente i primeira) apresenta-se pro-
blemdtica. Tal dificuldade, advém do préprio conceito de subcultura (como vimos atrds)
que tende a sugerir alguma fixidez, fazendo corresponder a determinada cultura um
determinado grupo de pessoas, com uma relagio mais ou menos estdvel entre si. Como
refere Bennett, “[...] o termo subcultura ¢ profundamente problemdtico por impor li-
nhas rigidas de diviso entre formas de sociagdo que, de facto, podem ser mais fluidas,
e em muitos casos arbitrdrias, do que o conceito de subcultura, com as suas conotagoes
de coeréncia e solidariedade, pode sugerir.” (Bennett, 1999: 603). Como consequéncia,
as identidades juvenis nio se constituem apenas por referéncia a um grupo, mas tendem
a constituir-se de um modo fragmentado através de uma multiplicidade de interesses/
locais que temporariamente lhes ddo corpo. Como sublinha uma vez mais Bennett, “[...]
o grupo deixa de ser o foco central para o individuo para passar a ser um, entre uma
série de ‘lugares’, dentro dos quais este pode seleccionar e desempenhar um papel ou
identidade tempordrios antes de mudar para outro lugar e assumir uma identidade di-
ferente.” (Bennett, 1999: 605).

Neste sentido, no contexto actual, caracterizado pela fluidez das relagdes sociais e
a dispersdo dos interesses, deixa de ser possivel considerar, sem qualquer exame critico,
que as virias actividades a que se dedicam os jovens formam um todo coerente. Assim
sendo, o principio de homologia que se supunha existir entre os diferentes elementos
(musica, vestudrio, etc.) que compunham um determinado estilo subcultural (Hall e
Jefferson, 1976; Hebdige, 1979), dever4 ser questionado (Bennett, 1999). A fluidez e
fragmentagio das relagbes sociais que caracterizam a contemporaneidade, ou no enten-
der de certos autores a pés-modernidade (Bennett, 1999; Muggleton, 1997; Maffesol,
1996[1988]), deveriam conduzir 4 utilizagio de novos conceitos que traduzissem de
forma mais adequada o modo de relacionamento dos jovens com os seus interesses,
actividades ou problemas. As nogoes de “tribo” ou “neo-tribo” tém sido apresentadas
como solugdo para esta questdo, precisamente por traduzirem, para vérios autores, de
forma mais adequada as préticas de consumo e socialidades® juvenis (Feixa, 1998;
Bennett, 1999). Como nota Maffesoli, o conceito de tribo “[...] nio apresenta a rigidez
das formas de sociagdo com as quais estamos familiarizados; refere-se mais a um certo
ambiente, um estado de espirito, expressando-se preferencialmente através de estilos de
vida que favorecem a aparéncia e a ‘forma’.” (Maffesoli, 1996[1988]: 98). Deste modo,
o cardcter fluido e desestruturado das préticas juvenis, aproxima-as mais de “tribos” con-
temporineas (ou pés-modernas)®” do que de culturas ou subculturas (Bennett, 1999).%°

Quarto e tltimo ponto, sendo as actividades, interesses e problemas juvenis objec-
to de representacdo permanente, particularmente pelos media, a “autenticidade” deverd
passar também pelo modo como a juventude é representada e essas representagdes apre-
endidas pelos préprios jovens. Isto é, para além das diferentes formas de construgio do
que ¢ a juventude e as culturas ou subculturas juvenis, teremos sempre de considerar a
percepgdo que os jovens possuem das mesmas. As modalidades de representagio da ju-



32 José Alberto de Vasconcelos Simdes

ventude nos media revelam o papel que estes tém desempenhado na constru¢o tanto
“negativa’ como “positiva’ das subculturas juvenis. Os meios de comunica¢ao tanto se
apropriam das subculturas (ou de certos elementos que as integram) de modo a
transformd-las em algo desejdvel e invejdvel pelo resto da sociedade (incluindo a gene-
ralidade dos jovens que delas ndo participam), como procuram produzir uma imagem
indesejdvel e negativa, espécie de ameaga para sociedade (Cohen, 1980 [1972]; Béethius,
1995; Garratt, 1997; Griffin, 1997; Simées, 1999). Desta forma, os media tém funci-
onado como um factor de consagragio das préprias subculturas. Particularmente, e tal-
vez de forma paradoxal, quando a imagem a transmitir € negativa esse efeito de
“autentificagdo” é mais notério: “De que outro modo, um lazer juvenil poderia ser trans-
formado em revolta, um estilo de vida em convulsio social, a diferenga em desafio?”
(Thornton, 1995: 6).3! A ambivaléncia da relagio entre media e subcultura é, pois, algo
que uma andlise aprofundada da juventude e subculturas juvenis ndo poderé dispensar.
A ambivaléncia da relagdo é acompanhada pela interdependéncia entre os dois pélos.
Os media tanto incorporam as préticas juvenis no seu seio, como produzem conted-
dos/ produtos que fazem parte das subculturas juvenis. O que torna mais complexa a
identificagio da génese de uma subcultura.

3.2. (Sub)culturas ou (neo)tribos? Modernidade, pds-modernidade e o problema

da adequagiio conceptual is priticas culturais juvenis

Fagamos o ponto da situagio. Na teoria subcultural “cldssica”, o problema a inter-
pretagdo das subculturas juvenis (e a prépria utilizagio do termo) dependia da convic-
¢do de que estas formavam um todo coerente que mantinha uma relagio nio sé de
diferenga mas também, e essencialmente, de oposigio em relagdo  cultura dominante/
cultura de massas (Cohen, 1997[1972]; Hall e Jefferson, 1976; Brake, 1985). A expli-
cagdo para essa oposigio era, fundamentalmente, estrutural. Os jovens das classes domi-
nadas (basicamente a classe operdria) “resistiam” simbolicamente (através das suas
préticas), e de forma colectiva, & hegemonia da classe dominante ou 2 cultura de mas-
sas’2, Tal principio justificava a posigio (e respectiva interpretacio) de que as subculturas
juvenis seriam “auténticas” e a cultura de massas seria “inauténtica’. A abordagem pés-
subcultural, particularmente na sua versio pés-moderna (Bennett, 1999; Muggleton,
1997), vem pdr em causa o teor desta oposi¢io. Para esta perspectiva, o facto de, por
um lado, se considerarem as subculturas como um todo coerente e homogéneo, e por
outro lado, se definirem como uma forma de resisténcia fundada na classe social dos
jovens, revela mais uma construgio ideolégica do que uma realidade empiricamente
observével. Construgio essa que evidencia o paradigma moderno (leia-se neo-marxista)
subjacente 2 anterior oposigio (Muggleton, 1997). Pelo contrério, os defensores de uma
perspectiva pés-moderna, advogam que as oposigdes “auténtico’/ “inauténtico”, “essén-
cia”/ “aparéncia”, “produgio”/ “consumo’, etc., se esbatem no contexto actual marcado
pela fluidez das relagbes sociais e a dispersio dos interesses (Bennett, 1999, 2000;
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Muggleton, 1997). Deste modo, um estilo subcultural nao se apresenta de forma una e
claramente demarcado dos restantes, mas ¢ antes composto de virios estilos com ele-
mentos provenientes de diferentes origens, traduzindo o caricter hibrido e ecléctico do
consumo nas sociedades contemporineas. O que sé é possivel porque, assumindo o
colapso das anteriores oposigdes, o estilo deixa de possuir os seus referentes fixos, para
passar a povoar um espago mais ou menos indeterminado. Como refere Muggleton,
adaptando McLuhan: “O estilo ¢ agora usado pela sua imagem, nfo por qualquer men-
sagem subjacente; ou antes, a imagem ¢ agora a mensagem.” (Muggleton, 1997: 194).
Nesta perspectiva, a globalizacio cultural sé veio tornar mais evidente esta caracterfsti-
ca: “A medida que se intensificam a produgio de mercadorias, as trocas e a apropriagao
criativa, os signos viajam até ao ponto em que se afastam irremediavelmente do seu
contexto cultural original.” (Muggleton, 1997: 194).

Se, por um lado, a perspectiva pés-moderna apresenta algumas criticas pertinentes
4 abordagem subcultural, por outro, ignora aspectos fundamentais das préticas juvenis.
De facto, 0 aumento da oferta de produtos/ contetidos medidticos e a alteragio das formas
de acesso aos mesmos, tornou o consumo mais fragmentado e contribuiu para a erosio
das barreiras que separavam as formas de producio das modalidades de apropriagio.
Como consequéncia, as fronteiras entre estilos juvenis nio se erguem de forma tdo evi-
dente como se supunha e, também, nio constituem uma unidade irredutivel. Porém,
tal dispersio ndo significa que as caracteristicas estruturais (como a classe social) nio
possam explicar as préticas culturais dos jovens. Apenas ndo devemos entender as pré-
ticas juvenis como uma “solugdo estrutural” (concebida racionalmente como “resposta
de classe”) para um problema de ordem social, nem pensar as subculturas de forma
homogénea. O problema (tedrico e empirico) que se coloca, é o de tentar identificar as
razbes de determinada prética, nio excluindo 4 partida, como parecem fazer os autores
pés-modernos, causas de tipo estrutural. A solugio para esta questio, provavelmente,
nio estard em tentar recusar ou aceitar a relagao linear entre determinadas préticas e as
caracteristicas dos praticantes, mas, pelo contrdrio, em identificar as possiveis
recombinagbes das segundas de modo a tentar compreender e explicar as primeiras. Caso
contrério, dificilmente apreenderemos o significado das subculturas juvenis. Por outro
lado, a énfase pés-moderna na auséncia de valores das subculturas juvenis, coloca-a no
extremo oposto da perspectiva subcultural, que encarava as prdticas juvenis como ideo-
logicamente motivadas (ainda que nada tivessem a ver com uma resposta politica). A
tentativa de “esvaziar” ideologicamente a préticas juvenis parece-nos tio desadequada
como a tentativa de mobilizagio ideolégica “forgada”. Na realidade, tanto existiram (e
existem) subculturas juvenis claramente politizadas (veja-se o caso do ressurgimento em
vérias capitais europeias de movimentos juvenis associados 2 ocupagio de casas, movi-
mentos ecologistas radicais, etc.)®, como subculturas cuja dimensio ideolégica é mais
ténue ou praticamente imperceptivel. Porém, em qualquer dos casos, existird sempre
alguma forma de elaboragio ideoldégica, mais que ndo seja sob a forma de representa-
gbes socials, que traduzird uma determinada justificagio das préticas. Tal dimensdo ide-
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olégica, nio é incompativel (pelo contririo, pode servir-lhe de justificagio) com a
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dimensio de consumo/ produgio que poderd caracterizar uma mesma subcultura. Por-
tanto, o “esvaziamento” ideolégico que os autores pés-modernos supdem caracterizar as
subculturas actuais, que apenas véem fundadas no consumo e este como algo efémero e
inconsequente, deve também ser questionado.

(Sub)culturas ou (neo-)tribos? O problema da escolha conceptual adequada ficard
por resolver de forma definitiva. Nao sé porque teremos de contar com uma
multiplicidade de préticas juvenis, como também com variados problemas teéricos e
empiricos sempre que procurarmos estudd-las. E por isso mesmo, a compreensio destas
préticas ndo nos parece que radique unicamente numa escolha terminolégica, mas na
adequagio entre a definigdo conceptual proposta e a realidade que se pretende abarcar.

3.3. Desterritorializagio e reterritorializacio: o “local” como critério de autenticidade
das prdticas culturais juvenis.

A principal consequéncia objectiva da globalizagio foi, como vimos, a de ter tornado
possivel a desvinculagio das relages sociais do espago geogréfico. Esta desterritorializagio
nio é, contudo, absoluta nem tio pouco uniforme (vimos atrds alguns dos seus limites). Em
todo o caso, a experiéncia de vida contemporinea nao pode ser dissociada da possibilidade
de contornar os constrangimentos territoriais, que tornou a circulagao de pessoas, mercado-
tias, simbolos, etc., ndo sé mais extensiva como também mais intensiva. As préticas cultu-
rais juvenis, sejam elas consideradas (sub)culturas ou (neo)tribos (vimos também algumas
implicagbes desta escolha conceptual), constituem-se por referéncia a esse espago
desterritorializado. Poderfamos mesmo dizer que a emergéncia e consolidagio das chamadas
culturas juvenis dependeram (e dependem) em grande medida da prépria globalizagao. Nao
s6 porque os produtos e as mercadotias supostamente juvenis integram um circuito comer-
cial global, como so objecto, por essa mesma via, de uma construgdo simbélica permanen-
te que alimenta (e se alimenta) (d)esse mesmo circuito.

A vocagio universal dos simbolos juvenis é correlativa da sua comercializagio e,
por isso mesmo, globalizagdo. A suposta homogeneidade da juventude e culturas juve-
nis funda-se na capacidade de circulagdo planetéria de objectos e respectivas formas de
representagio simbélica. Se hoje ouvimos falar de uma geragio M7V, Pepsi ou Coca-
Cola e se a associamos de imediato a descontracgio, convivialidade, lazer e estes a uma
categoria juvenil uniforme e indiferenciada, é porque de facto as modalidades de repre-
sentagio possuem uma qualidade tangivel que torna dispensédvel qualquer verificagio da
realidade representada (o mesmo poderia ser dito a respeito de formas negativas de re-
presentagio). O que nio invalida que o consumo da musica que se ouve e vé na MTV
seja preferencialmente realizado por jovens ou que quaisquer outros produtos também
o possam ser, contudo, estes constituem apenas tragos genéricos de unidade associados
a uma categoria demasiado vasta e indefinida para que possa gerar qualquer entendi-
mento das préticas culturais juvenis. ‘
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Como vimos, o facto de as préticas juvenis serem multiplas (e a prépria possibili-
dade de coexistirem diferentes formas de as praticar), bem como a possibilidade cres-
cente de os recursos materiais e simbélicos que entram na producio das subculturas
poderem ter origens simultaneamente remotas e préximas, tornam impossivel produzir
um discurso tnico a respeito da juventude e das suas préticas. Como discutimos antes,
precisamente porque todos os produtos, mercadorias ou simbolos globalizados que in-
tervém na construgdo das culturas juvenis estdo sujeitos a processos de apropriagio que
os localizam, a globalizagio nio pode gerar apenas homogeneidade cultural, mas uma
diversidade de respostas locais através das quais se produzem culturas “glocais” (Robertson,
1995) ou “reterritorializadas” (Lull, 2000). A “reterritorializagio” nio resulta apenas da
apropriacio de objectos e simbolos globalizados, as caracteristicas locais inscrevem-se na
actividade de produgio, gerando produtos hibridos através da tradugio local da cultura
globalizada. Assim, o contexto local molda nio sé o processo de apropriagio como tam-
bém de recriagio da cultura globalizada, de que o primeiro também faz parte. Vejamos
um caso que nos ajudard a compreender melhor esta ideia.

A musica rap e a chamada cultura hip-hop constituem um bom exemplo da
interdependéncia entre o global e o local e uma forma de discutirmos a desterritorializagio
das préticas culturais juvenis. O hip-hgp tem uma origem socio-histérica especifica, em
relagio 4 qual as vérias fontes parecem estar de acordo (Rose, 1994; Perkins, 1996;
Bennett, 2000, 2001), que marcou a sua emergéncia e condicionou a sua evolugéo: inicio
dos anos 70, Estados Unidos, cidade de Nova lorque, mais concretamente South Bronx.
Apesar da origem histdrica particular, o hip-hop transp6s a esfera local. De Nova Jorque
para outros contextos norte americanos e a partir de ambos para o resto do mundo.
Neste processo, a comercializagio desempenhou um papel central. O reconhecimento
do interesse comercial da cultura hip-hop desempenhou um papel decisivo na sua
globalizagdo e suscitou, dentro do préprio meio, uma discussio acerca da legitimidade
e autenticidade da mesma (Bennett, 2000, 2001).

Para alguns autores, apenas o hip-hap local e circunscrito aos afro-americanos dos
bairros desfavorecidos dos grandes centros urbanos seria auténtico (Rose, 1994), contri-
buindo para a mitificagio da “cultura de rua”, por oposigdo a outras formas ndo-genu-
inas ou ilegftimas de utilizagdo desta cultura. Estarfamos, por isso, perante uma
delimitagdo nio sé geogrifica como social. Pelo contririo, outros autores reconhecem a
autenticidade de manifestagbes da cultura hip-hop nao afro-americanas (Mitchell, 2001).
A circulagio planetdria desta cultura, seja através de antigas como de novas tecnologias,
e a sua implantagdo em diversos contextos nacionais um pouco por todo o mundo,
permite pdr em causa a posigao restritiva da primeira perspectiva. Este processo, contu-
do, nio ¢ linear. Se, por um lado, podemos encontrar semelhangas entre as diversas
manifestagdes da cultura hip-hop existentes no mundo, por outro, ndo podemos ignorar
as diferengas que encerram. Por exemplo, sdo notdrias as afinidades socioeconémicas e
étnicas existentes entre os contextos de produgio e consumo do hip-hop na maioria dos
paises europeus (essencialmente, mas nao exclusivamente, entre imigrantes de segunda
geragdo de origem africana e asidtica) e a populagio urbana norte-americana (pelo me-
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nos na sua fase inicial)* que se dedica as mesmas préticas (Mitchell, 2001). Todavia,
mesmo nos casos em que a realidade socioecondmica e étnica local aparenta ser a mes-
ma, ¢ preciso ter em conta as especificidades de cada lugar e a forma como estas se
traduzem no hip-hop localmente produzido. Sdo igualmente evidentes as afinidades entre
alguns paises europeus e o contexto norte-americano (Mitchell, 2001) no que respeita
as fungdes preenchidas por alguns subgéneros da musica rzp (nomeadamente quanto 2
sua utilizagdo como forma de protesto politico, ideoldgico, religioso ou racial). Contu-
do, ainda que cumpram a mesma fungio aparente, nio o fazem exactamente da mesma
forma, dado que as prioridades funcionais tendem a ser contextualmente estabelecidas
de acordo com assuntos/ questdes localmente relevantes (Mitchell, 2001, Bennett, 2000,
2001). Do mesmo modo, nio sendo a realidade socioeconémica e étnica exactamente
a mesma em todos os contextos nem as fungdes preenchidas pelas préticas hip-hop iguais,
nio se pode esperar que estilisticamente os subgéneros gerados sejam idénticos. Certa-
mente que existem caracterfsticas comuns a todos os géneros de musica rzp que circu-
lam A escala planetdria, resultantes de aproximagdes mais ou menos miméticas a
determinado modelo musical, contudo, os recursos musicais, linguisticos, etc. dos véri-
os contextos moldam inevitavelmente o 72p localmente produzido. Em termos “crono-
légicos” geralis, a situagdo poderia ser resumida da seguinte forma: numa primeira fase,
ter-se-4 assistido & adopgdo em virios paises do rap e da cultura hip-hop, traduzindo um
certo mimetismo em relagio a0 modelo norte-americano, numa segunda fase, nos paf-
ses onde o hip-hop se enraizou, ter-se-4 verificado a sua adaptagio ao contexto local,
incorporando as caracteristicas musicais e linguisticas desses contextos na produgio
musical (Mitchell, 2001: 11). A diversidade planetdria da cultura hip-hop conduz, deste
modo, a reavaliar os pressupostos que permitemn distinguir as suas manifestagbes supos-
tamente genuinas ou legitimas das nZo-genuinas ou ilegitimas. Deixa, por isso, de ser
possivel falar de autenticidade em termos absolutos e gerais, para passar a ser necessério
falar de autenticidade em termos relativos e locais. Poderfamos dizer, pois, que o hip-
hop produz uma certa convergéncia cultural, pela produgio de uma linguagem comum
e identificdvel enquanto tal, a0 mesmo tempo em que gera divergéncia cultural, pelo
facto dessa linguagem ser localmente adoptada e adaptada.

A inscrigdo local da musica rap e da cultura hip-hop pode, portanto, adquirir um
duplo sentido: por um lado, ¢ local porque localmente consumida, sujeita a processos
hermenéuticos de apropriagio, eles préprios dependentes das diferentes vias ou suportes
mediante os quais o consumo ocorre (CDs, programas televisivos, concertos, etc.) e da
diversidade de préticas que compreendem. Por outro lado, ¢ local porque localmente
produzida, dependente dos recursos disponiveis, dos interesses e das preocupagoes dos
artistas (social e geograficamente localizados), do mercado e industria discogréfica naci-
onais, bem como da forma como todas estas caracteristicas se conjugam de modo a
gerarem um produto “original”.

Assim, do ponto de vista do consumo, podemos falar de localizagio da musica
rap, de um modo mais imediato, pelo simples facto de este poder realizar-se em contex-
tos geograficamente distintos daqueles em que foi produzido, mas também, a um nivel
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menos evidente, pelos significados atribuidos no decurso do processo de apropriagio a
mu-ica ouvida, através dos quais se produzem mecanismos de identificagdo com o con-
tetdo e as caracterfsticas estéticas do objecto consumido (o que, naturalmente, varia de
acordo com os subgéneros ouvidos, as suas especificidades estilisticas e a prépria lingua
em que sdo cantados).” Neste processo de apropriagio gera-se também uma forma de
autentificagio e, por isso, legitimagao do objecto produzido. Tal legitimagio poderd ocorrer
de diversas formas,.consoante o consumo for mais ou menos superficial e as respectivas
préticas forem mais ou menos frequentes e diversificadas, o que depende da importin-
cia que o ptiblico consumidor lhes atribui em primeiro lugar.

Se as vias e os modos através dos quais o consumo se pode realizar sdo importantes
para compreendermos os mecanismos de legitimagdo da musica rap, as representagdes
produzidas pelos diferentes media nio o sio menos. A informagio e as imagens que
circulam acerca da musica n2p e dos seus protagonistas (tanto através de circuitos “ofi-
ciais” dos jornais e revistas especializados ou generalistas, como através de circuitos “al-
ternativos” como fanzines ou, na sua variante electrénica, e-zines), sao fundamentais no
processo de construgio simbélica do seu universo musical. A eventual inconsisténcia e
contradigio destas imagens dependem tanto dos mecanismos de representagio medidti-
ca e dos meios através dos quais estes se processam, como da prépria heterogeneidade
estilistica da misica em questdo. Da violéncia e misoginia proclamada pelo gangsta rap
ao protesto ideoldgico do message rap, passando pelo erotismo de algumas variantes “ro-
minticas”, de tudo um pouco é possivel encontrar no universo da musica 74p, ainda que
certas imagens possam prevalecer relativamente a outras.

Do ponto de vista da produgdo, a localizacio realiza-se também, a um nivel mais
evidente, porque a musica r2p pode ser produzida/criada em contextos geograficos di-
versos, bem como, a um nivel mais complexo, porque as caracteristicas desses contextos
podem inscrever-se no género musical produzido/criado. Nio sé através da lingua, com
a utilizagdo do verniculo local, mas também com referéncias explicitas 4 realidade em
que sio gerados. Ao ser integrado no contetido, o local de produgio/criagio musical
apresenta-se como um factor identitdrio primordial. No serd por acaso que as letras de
algumas musicas 74p e as préprias designagdes dos artistas e respectivos grupos, incluem
referéncias (cendrios, situagdes, pessoas, etc.) ao local de origem (Rose, 1994; Forman,
2000; Best e Kellner, 2001). Mais do que a um espago abstracto e indiferenciado, nestes
casos, a musica rap refere-se a um /ugar (uma cidade, um bairro) identificdvel e com o
qual os potenciais destinatdrios se poderdo identificar (Forman, 2000).

A localizagdo do r2p nio diz apenas respeito ao processo criativo e ao produto que
daf resulta, passa também pelas estratégias de comercializagio desse resultado (Negus,
1999). Neste sentido, nio ¢ possivel analisar a produg¢io de musica r2p apenas enquanto
prética cultural, hd que considerar a sua componente comercial e os seus efeitos na pré-
pria produgio/criagio musical (Negus, 1999). Das multinacionais da inddstria
discogrifica as pequenas editoras independentes, da criagdo amadora 2 actividade pro-
fissional, coexistem diferentes légicas de produgio com estratégias de comercializagio
igualmente diferenciadas. A estratégia de comercializagio passa igualmente pela ligagio
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a determinado lugar. Tal ligagio tanto pode ser real, inerente 4 localizagio efectiva da
criagao musical, como simbélica, associada 4 mitificagdo da “cultura de rua” enquanto
factor de promogio e divulgagio comercial. Este tltimo aspecto encontra-se na base da
discussio acerca da autenticidade das culturas juvenis e da oposigao entre “comercial” e
“nao-comercial”. No caso do hip-hop e da misica rap esta oposigdo revela-se particular-
mente problemdtica, na medida em que o consumo comercial é parte integrante da
produgio (veja-se o caso do sampling e a apropriagdo de elementos culturais pré-existen-
tes). Deste modo, dado que as mercadorias e produtos medidticos que integram a cul-
tura hip-hop antecedem a sua prépria comercializagio, serd sempre dificil fazer uma
distingdo absoluta entre “exploragio comercial”, por um lado, e “criatividade/originali-
dade”, por outro (Rose, 1994).3¢ O que revela novamente o problema da ambivaléncia
da relagdo entre cultura comercial ou de massa e cultura juvenil. Mais do que uma
oposigio, como sublinhdmos anteriormente, existe uma interdependéncia entre os dois
p6los que traduz o cardcter dialéctico da relagao. Podemos, por isso, como propée Negus
(1999), pensar no envolvimento da industria discogréfica na musica r#p tanto conside-
rando 0 modo como a “industria produz a cultura”, como concebendo o modo como
a “cultura produz a inddstria”. No primeiro caso, ndo seriam apenas os constrangimen-
tos organizacionais e os critérios comerciais a definir a actividade das empresas, mas
também a forma como a tarefa de “produzir” musica se insere num determinado “modo
de vida”, que inclui o préprio consumo, e, mais ainda, a forma como a produgio mu-
sical, enquanto prética discursiva, pode ser interpretada de diferentes formas de acordo
com situagdes sociais especificas (Negus, 1999: 490-491). No segundo caso, ndo seria
apenas a légica empresarial das editoras discograficas a criar as condicbes e critérios de
produgio musical, mas préticas e formagbes culturais especificas que existiriam fora do
controlo empresarial (id., 76id.).”’

Resumindo, apesar de a globalizagdo ter tornado possivel a desvinculagio das
relagbes e dos processos sociais da sua base territorial, verificamos que qualquer cultura
globalizada se encontra sempre sujeita a alguma forma de apropriagio/ produgio que a
localiza. As préticas culturais juvenis encerram por exceléncia o paradoxo de poderem
partilhar um recurso global (e a este nivel os géneros musicais sio exemplares), ao mes-
mo tempo em que sio (re)territorializadas. Seja por via da apropriagio seja por via da
produgio cultural propriamente dita, a reterritorializago realizada pelas préticas cultu-
rais juvenis funciona simultaneamente como forma de reconverter, legitimando-o, um
recurso global e originar diferenciagdo cultural. Pelo facto de resultarem da intersecgio
entre recursos globais e elementos locais, tais préticas ddo origem a produtos culturais
hibridos. Porém, como notdmos, esta mistura cultural ndo deverd ser interpretada de
forma neutra nem tio pouco equitativa. Reflecte, antes, a complexidade do processo de
globalizagdo. Os objectos e simbolos que integram o universo cultural juvenil nio cir-
culam globalmente de forma neutra, indiferentes aos mecanismos de dominagio econé-
mica e politica, nem possuem todos a mesma importincia e, desta forma, nio se pode
esperar que tenham todos o mesmo impacto global. A prépria tentativa de regulagio
dos fluxos culturais globais nio garante em absoluto a homogeneidade do consumo,
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quer pela diversidade de préticas que os mesmos produtos podem suscitar quer pelo
trahalho hermenéutico que envolvem da parte do eventual piblico consumidor. E por
isso mesmo que a localizagio, e o processo de reterritorializagio que esta compreende,
se apresenta como a contrapartida inevitdvel do processo de globalizagio. O facto de a
desterritorializagdo das préticas culturais ter como contrapartida a sua reterritorializagdo,
revela-nos que nio podemos separar em absoluto a comercializagao das formas de con-
sumo e produgio. E precisamente esta interdependéncia, o circuito formado pelo local-
global-novamente local-novamente global, que permite pér em causa a discussio em
torno do que ¢ ou nio genuino nas chamadas culturas juvenis, no sentido em que ao
longo deste processo existem elementos que se naturalizam e hibridam, tornando invivel
a tarefa de identificar o que faz parte da cultura “original”.

Conclusio

Ao longo deste artigo, procurou-se argumentar que qualquer tentativa de interpre-
tar a producio e o consumo culturais nas sociedades contemporaneas deverd passar ine-
vitavelmente pelo eixo global-local. Dado que, como procurdmos demonstrar, qualquer
fenémeno global é também simultaneamente local. Este pressuposto, possui duas im-
plicagdes importantes: primeiro, deverd impedir-nos de observar os fenémenos cultu-
rais de uma forma univoca e linear, quer seja enfatizando apenas as suas caracterfsticas
ditas globais, quer seja sublinhando o seu cardcter eminentemente local. Pelo contrério,
nem o local pode ser visto como fechado is influéncias globais, nem os fenémenos
culturais ditos globais o sao em absoluto. Segundo, na sequéncia do que dissemos, de-
verd ficar claro que a globalizagdo cultural, ao contrério do que sugerem as posigdes
mais “pessimistas”, ndo tende necessariamente para a homogeneidade cultural nem para
a “destrui¢do” das culturas locais. A apropriagdo local das culturas supostamente globais
é feita tendo em conta aspectos inerentes s préprias culturas locais, fazendo das primei-
ras uma parte indissocidvel das segundas. Apenas se admitissemos que as formas de
apropriagio local fossem todas idénticas é que poderfamos esperar encontrar
homogeneidade cultural. E, ainda assim, terfamos sempre de contar com a diversidade
de contextos socioeconémicos onde os mesmos contetdos culturais sio apropriados.

O caso das (sub)culturas juvenis permite-nos discutir de forma exemplar esta ques-
tdo. Se existem préticas que sempre foram globalizadas sdo as juvenis, constituindo a
prépria globalizagio uma caracteristica intrinseca das mesmas. Tanto sob a forma de
produtos que circulam 4 escala planetdria, como através de diferentes representagoes sobre
os interesses, actividades e problemas juvenis. A tendéncia para considerar de forma
homogénea a juventude e as suas préticas culturais, reflecte as leituras mais pessimistas
das consequéncias da globalizagio. Como procurdémos demonstrar, a circulagio a nivel
planetdrio de objectos e simbolos nao garante a uniformidade das préticas. Nio sé por-
que estas sio multiplas e tendem a constituir-se de formas variadas, mas também por-
que as formas de participagdo nas actividades e interesses juvenis sao igualmente diversas.
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O facto de as culturas juvenis compreenderem simultaneamente elementos remotos e
locais, de estarem sujeitas a processos de desterritorializago e de reterritorializagio per-
manentes e, deste modo, gerarem produtos culturais hibridos, através dos quais elemen-
tos “autéctones” e naturalizados se misturam com outros externos, sé vem tornar mais
complexa a andlise das préticas culturais juvenis.

A discussao mantida ao longo destas p4ginas permanecerd inevitavelmente em aber-
to, ndo s6 porque poderd ser concretizada de diferentes formas nos mais variados domi-
nios de andlise, dando origem a novas ramificagdes dos anteriores problemas, mas também
porque, dada a sua natureza ampla, ndo poderd obter qualquer espécie de solugio uni-
versal. Mesmo o facto de termos centrado a presente discussao na juventude e nas cha-
madas culturas juvenis, longe de resolver esta questio, veio evidenciar a complexidade
da globalizagdo cultural e consequentemente os problemas acerca do significado a atri-
buir as diferentes formas de produzit/ apropriar a(s) (sub)cultura(s) nas sociedades con-
temporaneas.

Notas

! A este propésito importa notar que no existe uma teoria tinica da globalizagdo, mas vérios autores que se

debrugaram por diversas razdes sobre o tema e que podemos agregar em dois grandes grupos: de um lado,
temos os optimistas, entusiastas da globalizagio e dos seus beneficios; do outro lado, temos os pessimistas, de-
nunciadores dos seus perigos e consequéncias. Estas duas posigdes, aqui apresentadas de forma extrema, tradu-
zem duas formas incompativeis de olharmos para a questao, mas que na realidade se apresentam de forma mais
complexa. Cf. Held e McGrew (2000).

% As diferentes teorias sobre o inicio da globalizagio podem ser resumidas em trés posigoes (Waters, 1999[1995]:
4): os que consideram que a globalizagdo remonta A aurora dos tempos, tendo vindo a aumentar a partir daf;
os que consideram que a globalizagio é contemporinea da modernizagio e do desenvolvimento do capitalis-
mo; finalmente os que consideram a globalizagio um fenémeno recente, associado A pés-modernizagio ou
pés-industrializagio. Em todos os casos, a época actual representa uma etapa de aceleragio deste processo.
Veja-se, para o caso da segunda perspectiva, Giddens (1992[1990]) e para tltima perspectiva a proposta de
sistematizagio apresentada por Robertson (1998[1992]). Cf. ainda para uma avaliagdo critica da questdo Beck
(1998[1997)).

O que distingue a globalizagio de outros conceitos aparentados (e por vezes utilizados como sinénimos), como
por exemplo o de internacionalizagio, é o facto de a dimensio territorial deixar de actuar através da unidade
estado-nagdo (como a prépria palavra inter-nacionalizagio parece sugerir), mas mediante processos simbélicos
que extravasam as fronteiras geogrificas nacionais.

Extensividade, intensividade, velocidade e impacto, constituem as dimensées espacio-temporais de qualquer
processo histérico de globalizagdo, correspondendo a caracteristicas gerais que poderiam ser confrontadas
empiricamente em cada época. A estas quatro dimensdes, Held, McGrew, Goldblatt e Perraton (2000[1999]),
acrescentam outras quatro de natureza mais especifica ou organizacional: as infraestruturas da globalizagdo, a
institucionalizagdo das redes globais e o exercicio do poder, o padrio da estratificagio global e, finalmente, o
modo dominante de interacgdo. No conjunto, estas oito dimensdes permitiriam compreender e comparar o
processo de globalizagdo ao longo de vérias épocas. Cf., para um desenvolvimento, Held, McGrew, Goldblatt
e Perraton (2000 [1999]).

E o critério de reflexividade que melhor explica porque razio em épocas anteriores  tomada de consciéncia do
mundo como um todo nio se poderia falar de globalizagio propriamente dita. Deste modo, a globalizagdo nio
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poderia ter surgido antes da revolugio copernicana, sécs. XV-XVI, na medida em que foi nesta época que o
mundo comegou a ser percebido como um todo. Cf. Waters (1999[1995]: 4). A pergunta: o que hd de novo
no processo de globalizagdo que nio existisse j4 em épocas anteriores? Alguns autores respondem precisamente:

a reflexividade (Beck, 1998(1997]; Robertson, 1998[1992]; Giddens, 1992[1990}).

Devemos fazer aqui uma distingdo entre reflexividade da vida quotidiana, que assenta em informagio que
permite avaliar e reformular a generalidade da nossa vida social, da reflexividade sobre o processo de globalizagio,
que assenta em informagdo especificamente sobre este processo e que permite simultaneamente tomar consci-
éncia e participar no mesmo. A primeira forma de reflexividade é comum toda a acgdo, a segunda é uma
consequéncia e um modo de participar na prépria globalizagdo que se terd intensificado com o desenvolvimen-
to dos modernos meios de comunicagio. Giddens (1992[1990]), por exemplo, fala do controlo reflexivo como
uma caracteristica comum de toda a acgdo humana, contudo, refere que a modernidade, e com esta a globalizaggo,
terd radicalizado essa caracterfstica.

Contudo, como a percepgio da proximidade dos acontecimentos nio é uma aproximagao dos acontecimentos
em si mesmos, devemos admitir que poder4 existir sempre um hiato entre as préticas e as representagdes das
prticas. Terfamos assim diferentes niveis de percepgio dos acontecimentos mundiais a partir de uma escala de
proximidade/ distanciamento, significativa do ponto de vista subjectivo.

Tese contriria 3 de Waters (1999(1995]), para quem apenas as trocas culturais sio simbélicas.

Ainda que na realidade as vdrias posigdes sejam mais complexas (e que a prépria realidade também o seja), o
facto ¢ que as interpretagdes do processo dependem dos mesmos mecanismos reflexivos que discutimos atrés,
e nfo apenas de uma avaliagio das suas caracteristicas objectivas.

Thompson (1999[1990]), identifica precisamente uma defini¢io simbélica de cultura, seguindo a contribui-
gdo de C. Geertz (1993[1973]), préxima da que aqui se apresenta, embora adopte uma definigdo “estrutural”

que, segundo o autor, d4 “...&nfase tanto ao cardcter simbélico dos fenémenos culturais como ao facto de tais
fenémenos estarem sempre inseridos em contextos sociais estruturados.” (Thompson, 1999[1990]: 181).

O que nio é o mesmo do que ignorar que as priticas culturais envolvem relagdes de poder e autoridade e que
a sua definigio e legitimagio obedecem a recursos assimetricamente distribuidos em cada sociedade. Cf. a este
propésito, Thompson (1999{1990]).

12 A hegemonia ndo diz apenas respeito 2 dominagio econdmica e politica, mas também & dominagio de natu-

reza ideolégica, com a qual as duas anteriores dimensdes se intersectam, e que se manifestam igualmente no
plano cultural. Esta capacidade de dominagio pode, portanto, ser vista em diversos planos (econémicos, poli-
ticos, culturais, etc.) das relagdes entre diferentes actores, instituigdes ou entidades (grupos, classes, estados,
etc.) em qualquer ponto do mundo. No entanto, como nota Lull (2000), a hegemonia nio traduz apenas
diferencas de poder ou dominagio, implica também um método para obter e manter esse poder. A este propé-
sito, jd no inicio do séc. XX, o filésofo A. Gramsci, tinha dado um contributo essencial sobre esta questio ao
desenvolver a ideia de que as instituigdes produtoras de ideologia de uma determinada sociedade, tendem a
perpetuar o poder pelo simples facto de controlarem o acesso e a difusio da informagio. Cf., para um desen-
volvimento desta questdo, J. Lull (2000).

Encontramos aqui uma critica 4 ideia de que a globalizagdo constitui uma consequéncia da modernidade
(Giddens, 1992 [1990]), pressupondo o ocidente como referéncia para este processo, quando, de facto, exis-
tem vérios caminhos de modernidade e formas de inter-relagio entre culturas (cf. Pieterse, 1995).

No seguimento deste problema, e como tentativa de superar as dicotomias global/local e homogéneo/hetero-
géneo, Robertson propde o conceito de “glocalizagio” (Robertson, 1995).

Tomlinson (1999) refere que nio devemos confundir os fluxos culturais pré-modernos, que caracterizam todas
as sociedades, com a desterritorializagio em curso, caracteristica da modernidade global. Cf. também a critica
de Pieterse (1995) ao facto de se associar globalizagio a modernizagio/ ocidentalizagdo.

Para um desenvolvimento destas questdes, particularmente no que toca i constituigdo da rede planetdria de
informagio e comunicagdo e i regulagio dos fluxos comunicacionais, ver Thompson (1998[1995]).

De acordo com um estudo de Novembro de 2000 (Nua - Internet Surveys), estima-se existir cerca de 407,1
milhées de utilizadores da internet no mundo (apenas 6,7% da populagio mundial). Destes, 3,11 milhes sio



42 José Alberto de Vasconcelos Simées

18

2

S

2

22

2.

@

2

&

25

de origem africana, 104, 88 milhdes de origem asidtica/pacifico, 113,14 mithdes de origem europeia, 16,45
milhoes provém da américa latina e finaimente 166,45 milhdes sdo origindrios dos Estados Unidos e Canadi.
Segundo a mesma fonte {citando, por sua vez, outra: JTU - Internet Host Data), dentro da Europa, Portugal
contaria apenas com cerca de 700000 utilizadores (6.97% da populagio nacional). Cf. http:// www.nua.com/
surveys/ how_many.online/index.html. Para o caso portugués, dispomos, também, de dados de caracterizagio
da populagio utilizadora da internet através do projecto Ciberfaces realizado pelo ISCTE em 1999. Segundo
este estudo, 78% dos utilizadores sdo do sexo masculino; 57% tém até 29 anos; 56% residem na regido de
Lisboa e vale do Tejo; 56% possuem o ensino superior; do ponto de vista profissional, 44% exercem activida-
des intelectuais e cientificas, 17% sdo quadros superiores e dirigentes, 30 % técnicos médios; 46% dos agrega-
dos familiares dos utilizadores possuem um rendimento mensal superior a 350 mil escudos. Cf. htep://
WWW.cav.iscte.pt.

Os pontos 3.1 e 3.2 reproduzem, com algumas alteragdes, uma parte do artigo “Globalizagdo e consumo:
reavaliando o conceito de audiéncia. O caso das (sub)culturas juvenis”, publicado anteriormente na Revista de
C jcagdo e Linguagens, n.° 30.

Os préprios limites etérios do que pode ser considerado como juventude sdo cada vez mais fluidos. Por um
lado, porque assistimos nas dltimas décadas a um aumento dos niveis de escolarizagdo que originou um alar-
gamento do perfodo de transigio para a “idade adulta®, por outro, porque a aquisi¢io dos atributos de “matu-
ridade” (inicio de actividade profissional, saida de casa dos pais, casamento, etc.) € cada vez mais tardia (Galland,
1984a, 1984b; Chamboredon, 1985; Baethge, 1985; Coleman e Husén, 1990; Pais, 1993).

Estes tragos de unidade passam por certos atributos “comuns” a todos os que partilham a mesma fase de vida,
nomeadamente um conjunto de tragos de dependéncia: familiar, educativa (encontram-se a estudar), e, por
essa razio, econémica (ndo se encontram a trabalhar) (Frith, 1984). No entanto, esta aparente unidade acaba
por ocultar a diversidade inerente A prépria juventude, as combinagbes possiveis dos atributos comuns e os
elementos especificos, na medida em que os jovens estdo integrados em grupos sociais diferentes e relacionam-
se de forma diferenciada com a realidade social. Cf. Galland (1984a, 1984b), Chamboredon (1985), Baethge
(1985), Coleman e Husén (1990), Pais (1993) e Simées (1999).

Neste sentido, terfamos duas formas principais de ver as subculturas como estando sob a sociedade/ cultura:
“Primeiro, os grupos estudados como subculturas sio geralmente posicionados por eles préprios e/ou pelos
outros como desviantes ou depreciados. [...] Segundo, os grupos sociais rotulados como subculturas tém sido
frequentemente vistos como inferiores na escala social devido a diferengas sociais de classe, raga, etnicidade ou

idade.” (Thornton, 1997: 4).

Grande parte da literatura sociolégica sobre culturas e subculturas juvenis tem-se circunscrito is préticas de
lazer dos jovens, delimitando as actividades, interesses e problemas comuns a uma esfera particular através da
qual as primeiras seriam mais claramente perceptiveis (Frith, 1984). Dentro deste dominio, a miisica e os es-
tilos musicais juvenis tém assumido um papel central, tanto nas abordagens subculturais cl4ssicas (cf. por exemplo
Hebdige, 1979), como nas abordagens actuais que entram em consideragio com o facto de as subculturas
serem cada vez mais globalizadas (cf. Bennett, 1999, 2000). Em qualquer dos casos, a musica tem-se revelado
um auténtico “signo juvenil geracional” (Pais, 1993: 104).

Para uma avaliagio critica da nogdo de resisténcia, tanto na cultura popular em geral como especificamente nas
subculturas juvenis, ver Best (1997).

Na literatura sobre a internet o conceito de subcultura nio é habitualmente utilizado. Em alternativa, fala-se
de “comunidades virtuais” para designar as diferentes modalidades de interacgdo entre pessoas com interesses
ou problemas comuns. No entanto, algumas das caracteristicas e problemas que se levantam a propésito das
subculturas sio idénticos a0s que emergem quando pensamos nas chamadas comunidades virtuais, razdo pela
qual o primeiro termo constitui uma alternativa conceptual 20 segundo. Veja-se, para uma avaliagio crftica do

conceito de comunidade, S. Jones. (1997, 1998), Wellman e Gulia (1999), Kollock e Smith (1999).

Esta dupla caracteristica levanta alguns aspectos essenciais & compreensio das subculturas que podemos resu-
mir em dois pontos: por um lado, torna acessiveis interesses e actividades simultaneamente remotas e dispersas
a um conjunto indeterminado e, em principio, aberto de pessoas, universalizando deste modo os particularismos
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subculturais; por outro lado, e consequentemente, conduz 4 fragmentagio de interesses e 3 multiplicagdo dos
referentes identitdrios. Para um desenvolvimento destas questdes, ver Simées (2001: 93-94).

2

N

As abordagens dos autores ligados ao Centre for Contemporary Cultural Studies de Birmingham preocupavam-
se exclusivamente com os “criadores” de um determinado estilo e ndo com os seus “seguidores”, revelando uma
certa postura elitista na abordagem de determinada subcultura. Veja-se o caso exemplar da andlise de Hebdige
(1979), bem como a obra organizada por Hall e Jefferson (1976).

77 Sarah Thornton, por exemplo, menciona o caso das club cultures britinicas, associadas a locais de danga urbana

cujo acesso € restrito. O conhecimento da existéncia desses locais, representaria para os seus detentores um
capital simbélico (capital subcultural) que os distinguiria de outros membros da mesma subcultura. Cf. Thornton

(1995).

O conceito de socialidade, como sugere Maffesoli, traduz a relagio empdtica entre pessoas, expressando uma
“sucessdo de ambientes, sentimentos e emogdes”, que caracterizam o neo-tribalismo pés-moderno, ao contré-
rio das relages racionais e individualistas que caracterizam a modernidade. Cf. Maffesoli (1996{19881).

2

%

29

A nogio de “tribo”, tal como foi proposta por Maffesoli (1996[1988]), tem sido interpretada de diversos modos.
Quer como uma forma de “tribo pés-moderna” ou “pseudo-tribo”, quer como “neo-tribo”. Cf. Bennett (1999)
no artigo j4 citado nestas p4ginas e Shields (1996) na introdugio 1 versio inglesa da obra de Maffesoli Le zemps
des tribus.

% Encontramos nestas propostas uma critica 2 concepgio de que as subculturas juvenis seriam uma espécie de

“solugdo simbélica” para um “problema estrutural”, nomeadamente a relagdo entre os jovens das classes domi-
nadas e a cultura das classes dominantes (Hall e Jefferson, 1976).

3

Sarah Thornton (1995), apresenta, para o caso britinico, o exemplo das cfub cultures — subculturas associadas
4 musica de danga urbana em contextos especificos, nomeadamente rave parties — e o modo como estas t2m
sido representadas pelos media e vistas pelos jovens. Segundo a autora, a representagio negativa das club cultures
gera uma aceitagio por parte dos praticantes, consagrando o seu cardcter “subterrineo”, ao passo que a repre-
sentagio positiva é desaprovada por lhes retirar “autenticidade”. Sdo, porém, os media a definir, ainda que pela
negativa, uma subcultura como “auténtica”.

32 A concepgio de que as subculturas juvenis consistem numa resposta colectiva para um problema social, neste

caso particular formulada simbolicamente e sob forma de oposigdo, encontra formulagdes anteriores na tradi-
3o sociolégica, nomeadamente no que respeita a estudos sobre o desvio e a delinquéncia juvenil. Cf., por

exemplo, a obra cldssica de Albert Cohen (1971[1955]).

% A mobilizagdo ideoldgica caracteristica de um conjunto de priticas juvenis associadas ao radicalismo ecolégico,

politicas de acgdo directa, novas experiéncias musicais, etc., é apresentada, para o contexto britinico, por McKay
(1998) na introdugio a uma colectinea de textos sobre o tema. Pela sua componente “anti-sistema”, estas pra-
ticas, também designadas Do It Yourself Cultures, constituitiam uma espécie de contra-cultura dos anos 90
(Mckay, 1998: 2). O mesmo pode ser dito a propésito do caso da cultura hip-hop e da misica rp na sua versio
de mensagem, onde o protesto e a mobilizagio ideolégica sio evidentes (Decker, 1994; Perkins, 1996).

3 A este propésito, Mitchell (2001:10) refere que a apropriagio do rap e da cultura hip-hop fora dos Estados
Unidos se aproxima mais das caracteristicas socioeconémicas dos primeiros rappers do que da actual geragio
daquele pafs.

3

v3

Ian Condry, a propésito da apropriagio da miisica 72p no contexto japonés, nota que a identificagdo com um
género musical pode realizar-se independentemente da compreensio total do contetido (neste caso, pelo des-
conhecimento da lingua em que a musica ¢ cantada), manifestando-se através da adesio ao estilo, imagem e
atitude subjacentes 2 musica. Cf. Condry (1999: 171).

3

&

T. Rose (1994), citando por sua vez Hebdige (1979), refere-se 2 utilizagdo que os media fazem das culturas
juvenis como o momento de incorporagdo ou recuperacio pela “cultura dominante” de uma “cultura domina-
da”. Este processo assume duas formas: por um lado, os simbolos subculturais convertem-se em objectos produ-
zidos pela cultura de massas, por outro lado, os comportamentos desviantes sio redefinidos e rotulados pelos
grupos dominantes.
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37 O facto de proliferarem editoras independentes cuja propriedade é dos préprios artistas, atesta a descentralizagio
na produgio da musica rzp. Contudo, o controlo do processo criativo proporcionado pelas editoras indepen-
dentes, nZo é incompativel com a comercializagio através de grandes editoras, alids as segundas podem assegu-
rar a divulgagio e promogio do produto final e deixar os aspectos criativos a cargo das primeiras (Negus, 1999:

496).
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