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Para Teresa



Tu verdad? No, la Verdad,
y ven conmigo a buscarla.

La tuya, guérdatela.

Anténio Machado
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“COMPLEXO ELEMENTAR” - PROGRAMA DE TELEVISAO SOBRE
CIENCIA

PEDRO CAVACO HORTA
RESUMO

O projecto de comunicacdo de ciéncia apresentado prop@e a criacdo de um programa de
televisdo dedicado a ciéncia. Com o titulo de Complexo Elementar, pretende-se preencher
a lacuna existente, a data de hoje, na televisdo generalista portuguesa, no que se refere a
divulgacéo cientifica. Os objectivos sdo triplos: contribuir para a literacia cientifica do
publico; promover a popularizacdo da ciéncia e, assim; construir e consolidar, na
sociedade portuguesa, a cultura cientifica. O programa serd& um magazine com um
alinhamento dinamico: mondlogo do apresentador na abertura do episodio, entrevistas
em estadio, reportagens de exterior, momentos de debate e fecho do programa com
momento de stand-up comedy protagonizado por cientistas. Trata-se de uma serie de 10
a 13 episodios, com programas semanais de 45 minutos, em que, a cada programa, se
pretendem abordar diferentes temas da ciéncia e sociedade. Na contextualizacdo teorica
do projecto, sdo inicialmente descritos 0s conceitos relativos a comunicacdo de ciéncia, a
que se sucede uma andlise da evolucdo da televisdo como meio de comunicacao, na forma
de se relacionar com o publico, de fazer televisao e de desenvolver novos formatos. A
contextualizacdo sobre comunicacdo de ciéncia e sobre televisdo converge,
posteriormente, num retrato histérico sobre a presenca da ciéncia na televisdo e na
compreensdo de como a televisdo tem contribuido para a construcdo de uma
representacdo social da ciéncia como sendo algo estanque focada nos resultados e gerador
de conhecimento inequivoco e inacessivel. No decorrer do projecto, foi ainda efectuada
a analise de producdes televisivas dedicadas a ciéncia, nacionais e internacionais. Nos
programas de producdo nacional, elencam-se os programas que desde o inicio da TV
portuguesa se dedicaram a abordar a ciéncia de forma multidisciplinar e para publicos
abrangentes, excluindo por isso os programas dedicados a apenas uma area cientifico-
tecnoldgica ou programas infantis. Assim, sdo descritos os programas: Cientificamente
(1976-1978); Ciéncia a cada passo, a cada passo ciéncia (1978-1979); Ciéncia, a
invencdo do futuro (1987); 2001 (1996-2001); 2010 (2001-2009); 4xCiéncia (2004-
2011); MegaCiéncia (2004); AB Ciéncia (2008) e Com Ciéncia (2010-2011). No que toca
aos exemplos internacionais, a amostra é constituida por trés programas contemporaneos
em trés paises: Alemanha, Espanha e Itélia, respectiavemente, MAITHINK X - Die Show,
Orbita Laika e Noos - L'avventura della conoscenza. Sobre o panorama televisivo
nacional, conclui-se uma fraca presenca da ciéncia na televisdo nos ultimos anos. Tal
factor da mote ao projecto, que reforga a sua pertinéncia com os dados do dltimo
Eurobarémetro sobre a percepcdo e atitude dos europeus face a ciéncia, em que 0S
resultados corroboram a vontade do publico ter em antena contelidos audiovisuais que 0
permitam manter-se informado sobre os desenvolvimentos mais recentes dos circuitos
cientifico-tecnoldgicos. Com o projecto apresentado, pretende-se abrir caminho para
redefinir o espaco ocupado pela ciéncia na televisdo portuguesa e eventualmente
impulsionar a aposta em mais formatos inovadores, regidos por uma abordagem acessivel
e cientificamente rigorosa.

PALAVRAS-CHAVE: Ciéncia nos media; comunicacdo de ciéncia; divulgacdo

cientifica; cultura cientifica.



“COMPLEXO ELEMENTAR” - ATV SHOW FOR SCIENCE

PEDRO CAVACO HORTA
ABSTRACT

This project proposes a television show about science. Under the title Complexo
Elementar, the aim is to fill the gap in science dissemination that currently exists on
Portuguese generalist television. The objective is threefold: contribute to the public's
scientific literacy; promote the popularisation of science; and consolidate the scientific
culture of Portuguese society. The TV show is a magazine with an initial monologue of
the host, in-studio interviews, on-location reports, debate segments, and a closing moment
featuring stand-up comedy performed by scientists. The first season of the show will have
10 to 13 episodes of 45 minutes, in which each programme aims to tackle different science
and society topics. In the theoretical part of this project, an initial description of science
communication-related concepts is provided, followed by an analysis of the television
evolution as a communication medium and its relationship with the public, the methods
of production, and the development of the new format. The discussion on science
communication and television converges into a historical overview of science present on
television, examining how television has contributed to shaping the social representation
of science as something static, result-driven, and provider of unequivocal and inaccessible
knowledge. During the making of the project, an analysis was also conducted of national
and international science TV shows. Among Portuguese productions, shows about
science in a multidisciplinary way and for broad audiences are listed, excluding those
dedicated to a single scientific area or kids' programming. Thus are described:
Cientificamente (1976-1978); Ciéncia a cada passo, a cada passo ciéncia (1978-1979);
Ciéncia, a invengdo do futuro (1987); 2001 (1996-2001); 2010 (2001-2009); 4xCiéncia
(2004-2011); MegaCiéncia (2004); AB Ciéncia (2008), and Com Ciéncia (2010-2011).
Regarding international examples, the sample consists of three contemporary
programmes from three European countries: Germany, Spain, and Italy. These are,
respectively, MAITHINK X - Die Show, Orbita Laika, and Noos - L'avventura della
conoscenza. Portuguese television has revealed a low presence of science in recent years.
This factor motivates this project and the latest Eurobarometer survey on European
perceptions and attitudes towards science reinforces the relevance of a science TV show.
The answers from Eurobarometer confirm the public's desire for audiovisual content to
be informed about the latest developments in scientific and technological fields. With this
project, the intention is to pave the way for redefining the role of science in Portuguese
television and potentially encourage investment in more innovative formats, characterised
by an accessible yet scientifically rigorous approach.

KEYWORDS: Science in the media; science communication; popular science; scientific

culture.
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Capitulo |
Introducao

A ciéncia ndo é — devemos lembrar-nos disso sempre — a verdade absoluta, mas a
verdade absolutamente relativa.

Fernando Pessoal

Neste trabalho desenvolvido no &mbito da obtencdo do grau de Mestre em
Comunicacéo de Ciéncia, pela Universidade NOVA de Lisboa, € proposta a concepcéo e

producdo de um programa de televisdo (TV) sobre ciéncia.

Com o projecto apresentado ao longo do relatorio, pretende-se que 0 mesmo abra
caminho para redefinir o espaco ocupado pela ciéncia na televisdo portuguesa e
eventualmente impulsionar a aposta em mais formatos inovadores, regidos por uma

abordagem acessivel e cientificamente rigorosa.

Motivacéo

Segundo a ultima andlise da Entidade Reguladora para a Comunicacdo Social
(ERC) e Instituto Gulbenkian da Ciéncia (IGC), feita em 2012, sobre a presenca de
ciéncia na televisdo portuguesa, os programas disponiveis na grelha dos quatro principais
canais generalistas predominavam no periodo 13h00-19h59 dos dias de semana e, durante
o fim-de-semana, no horério da manha (08h00-12h59). Além disso, todos 0s programas
enumerados na analise da ERC dedicavam-se a abordar principalmente temas de uma area
cientifica em concreto, estando o maior foco nas ciéncias da terra e ambiente; ciéncias

bioldgicas; ciéncias sociais e humanidades; engenharia e tecnologias, e ciéncias médicas.

! Textos Filosoficos. Vol. 1. Fernando Pessoa. (Estabelecidos e prefaciados por Antonio de Pina Coelho.)
Lisboa: Atica, 1968.- 224.



Apesar de, em Portugal, ja terem existido producgdes nacionais de divulgacdo
cientifica na televisao, como se podera constatar no Capitulo V - Programas de televiséao
sobre ciéncia, actualmente, esse espaco encontra-se por preencher. Em 2025, ndo existe,
na antena dos canais generalistas, nenhum programa de televisdo sobre ciéncia. Também
no quinto capitulo do presente relatério, sera ainda possivel encontrar elencados alguns
exemplos de outros paises europeus, como Alemanha, Espanha e Italia nos quais as suas

emissoras publicas transmitem presentemente, em horario nobre, magazines de ciéncia.

A fraca presenca da ciéncia na televisdo nacional, nos Gltimos anos, € o que da
mote ao projecto adiante exposto, alicer¢cado nos dados do ultimo Eurobarémetro sobre a
percepc¢do e atitude dos europeus face a ciéncia, em que os resultados corroboram a
vontade do publico portugués ter em antena contetdos audiovisuais que 0 permitam
manter-se informado sobre os desenvolvimentos mais recentes dos circuitos cientifico-

tecnoldgicos (Comissdo Europeia, 2025).

Objectivo

O programa esta projectado para ocupar o horario nobre (20h00-22h59) e tem
como objectivo criar, na televisdo nacional, um espa¢o dedicado, mais do que a
disseminacdo de resultados cientificos e promocdo da investigacdo nacional e/ou
realizada por agentes nacionais, ao debate de temas de interesse publico dependentes do

contributo da ciéncia e desenvolvimento do espirito cientifico-critico dos espectadores.

Estrutura do relatério

Ao longo dos proximos capitulos, sera efectuada uma breve introducdo de
conceitos tedricos fundamentais e estruturantes para 0 ambito do projecto e um
levantamento exploratorio de programas sobre ciéncia produzidos em toda a historia da
televisdo portuguesa, bem como exemplos dos programas analogos, hoje, em exibicao
noutros paises da Unido Europeia. Posteriormente, serd transmitida a conceptualizagdo

do projecto, bem como a proposta do seu plano de accéo.

Desta forma, no Capitulo Il — Ciéncia e Comunicacéo procede-se a exposi¢cdo dos
conceitos fundamentais e interligados a Comunicacéo de Ciéncia, entre eles o de literacia
cientifica e cultura cientifica, estabelecendo a base teérica do estudo.



No Capitulo Il — Eras da TV é tracada a evolucdo da televisdo como meio de
comunicacéo, debrucando a atencdo sobre as mutagdes na forma de se relacionar com o

publico, de fazer televisao e de desenvolver novos formatos.

No Capitulo IV — Ciéncia e Televisdo, a intencdo é analisar, numa perspectiva
histdrica, a presenca da ciéncia na televisdo, compreender de que forma a televisao tem
contribuido para a construcdo da representacdo social da ciéncia e como se caracterizam

essas representacoes.

O Capitulo V — Programas de Televisdo sobre Ciéncia concentra uma andlise de
produgdes televisivas dedicadas a ciéncia, nacionais e internacionais. Sobre os programas
de producéo nacional, elencam-se os programas que, desde o inicio da TV portuguesa, se
dedicaram a abordar a ciéncia de forma multidisciplinar e para publicos abrangentes,
tendo sido excluidos os programas dedicados a apenas uma area cientifico-tecnoldgica,
ou, por exemplo, programas infantis. No que toca aos exemplos internacionais, a amostra
é constituida por trés programas contemporaneos em trés paises: Alemanha, Espanha e

Italia.

No Capitulo VI — Complexo Elementar introduz-se a proposta do programa de
televisdo a ser desenvolvido. Detalhes sobre o titulo do programa, a idealizagdo do

estudio, objectivos e a estrutura do programa podem ser consultados neste capitulo.

O Capitulo VII — Plano de Accéao pretende delinear as etapas de producdo do

programa, as parcerias estratégicas e os planos de implementacgéo do projeto.

Por fim, no Capitulo VIII — ConsideracGes Finais, sdo elencadas as conclusées
deste trabalho, uma recomendacéo de ac¢Oes necessarias por parte de diferentes agentes
com influéncia para aumentar a presenca da ciéncia na televisao e, ainda, a proposta de

possiveis estudos e trabalhos futuros.



Capitulo 11
Ciéncia e Comunicacao

Neste capitulo, s@o introduzidos 0s conceitos essenciais para a area de Comunicagado de
Ciéncia. Assim, adiante compilam-se pequenos ensaios e a revisao de bibliografia sobre os termos:

“ciéncia”, “literacia cientifica”, “cultura cientifica”, entre outros.

A ciéncia esta presente em varias areas da sociedade, impactando-a, directa ou
indirectamente. Os progressos e conquistas nas areas da ciéncia e tecnologia exercem uma
influéncia consideravel na estabilidade politica, bem-estar pessoal e social, crescimento
econdmico e progresso. Além disso, a sua influéncia ultrapassa estes estratos técnico-
-sociais, acabando, também, por se manifestar nos aspectos intelectuais e morais da

civilizacdo contemporanea (Brake, 2010).

Assim, na sociedade moderna, caracterizada pelo forte impacto da ciéncia e
tecnologia nas suas varias esferas, a Comunicacéo de Ciéncia desempenha um importante
elo entre as comunidades cientificas, motores da producéo cientifica, e a sociedade civil,

beneficiaria dos produtos da ciéncia e tecnologia.

Porém, tal ndo reduz a Comunicacédo de Ciéncia & mera traducdo do discurso
cientifico para uma exposi¢cdo que o publico, na acep¢do mais vasta que se possa
considerar conceptualmente, consiga perceber. N&o se trata simplesmente de estimular os
cientistas a falar sobre o seu trabalho, nem de um ramo da area de comunicacao (Burns,
2003).

A Comunicacdo de Ciéncia é, por si, uma area muito vasta e, face a sua
multidisciplinaridade, ndo é facil compreender esta vastiddo num conceito e com uma
definicéo clara. Esta tarefa foi levada a cabo por Terry Burns (2003), que procurou obter
uma definicdo exacta e contemporanea para Comunicacao de Ciéncia. Para tal, analisou
e reuniu o significado de varios termos relacionados, mas que nao significam exactamente

0 mesmo, relacionando-os esquematicamente atraves da analogia da escalada (Figura 1).



Adiante, é exposto cada um desses conceitos, com principal foco nos que revelam
superior interesse para o presente trabalho. Antes de se proceder ao elenco de tais
conceitos — e por ser comum associar o objectivo de simplificar o discurso cientifico —,
abandonar-se-a, desde ja, a ideia de “simplificagdo”. Trata-se, antes sim, de adaptar a
mensagem. Sendo que simplificacdo pode implicar uma perda do valor cientifico do
conteddo transmitido. Ao adaptar este conteddo, mantém-se. Assim, e na verdade, estar-

se-a, doravante, a falar de adaptacéo do discurso a audiéncia.

Alto A § 8 & . ~ I
2SS Comunicacdo de Ciéncia
£ 98 inclui as ferramentas (para subir),
o o . A
% © © os meios para fazé-la (escadas),
© 'g g as actividades (o acto de subir),
g2 a e o didlogo (a coragem para subir).
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R 28 9
g1 253
N 2 =
k=] c <
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!a e . .
= k=] ﬁ Uma “montanha da literacia”
S S N
: % = Cultura para um aspecto
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= w g cientifica
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N 32
b4 S Outra “montanha
O da literacia”
Baixo

Dominio da literacia

Figura 1 — Analogia da escalada. Uma estrutura unificadora que integra a Consciencializagdo Publica da Ciéncia,
o0 Entendimento Publico para a Ciéncia, a Cultura Cientifica, a Literacia Cientifica e a Comunicacédo de Ciéncia
numa visao abrangente da ciéncia e da sociedade. Imagem adaptada de Burns, 2003.

Ciéncia

A tarefa de reduzir a ciéncia a um conceito € ingléria, uma vez gque a sua esséncia
ndo €, de todo, linear. Ndo o é, principalmente, porque o que se reconhece e identifica,
hoje, como ciéncia resulta de uma evolugdo ao longo de milhares de anos, tendo uma

origem bastante primordial a propria palavra que, agora, se emprega (Brake, 2010).



Essa evolucdo resulta da passagem por varias culturas e civiliza¢gdes, acabando
por sofrer metamorfoses consecutivas e que ndo pode ser excluida de qualquer ensaio

para obter uma definicdo concisa.

A ciéncia, como algo existente e cumprido, é a coisa mais objectiva
para a humanidade. Mas a ciéncia em desenvolvimento, como um fim
a ser alcancado, é tao subjectiva e condicionada pela mente como
qualquer outra actividade humana (Einstein, 1935).

Vasta é a lista de autores, internacionais e portugueses, que procuraram, ao longo
dos anos, abordar e transmitir a natureza evolutiva da ciéncia e o quanto se enreda com a
evolucdo da humanidade. Um desses autores ¢ Antonio Manuel Baptista (2024), fisico,
cientista, professor e divulgador de ciéncia. No seu livro A ciéncia no grande teatro do
mundo, o autor traga o caminho ancestral da ciéncia e as suas relagdes com 0 senso
comum, filosofia, matematica, ensino e poesia. Anténio Manuel Baptista aborda as raizes

daquilo que se considera hoje ciéncia no trabalho dos fil6sofos sofistas da Grécia Antiga.

E apenas no século XVII que a ciéncia assume autonomia extrinseca a outras
actividades humanas. Com isto, comega-se “a assistir a reinterpretacdo do conceito de
«ciéncia» que vem desembocar, durante o século XIX, no efectivo exterminio da
designacdo Filosofia Natural e, por conseguinte, na completa separacéo entre ciéncia e
filosofia” (Silva, 2011).

E durante o século XVII, com os avancos de Bacon, Galileu e Newton, que 0
conceito de ciéncia evolui para uma dependéncia da observacdo, inducdo e
experimentacao (Silva, 2011), em que a “validade do conhecimento cientifico ¢ garantida
sempre e apenas pela sua adequagdo aos resultados experimentais e de observagdo”
(Baptista A. M., 2024). Tal vai ao encontro da defini¢do do Panel on Public Affairs of the
American Physical Society, o que segundo Burns (2003), ¢ visto por muitos como “ciéncia
pura”, existindo ainda mais conceitos muitas vezes agrupados na algcada da ciéncia, como
por exemplo: a matematica, considerada a linguagem da ciéncia; a tecnologia e a
medicina, como aplicagfes da ciéncia pura; e a engenharia, tida como a ligacdo entre

ciéncia e tecnologia.



Burns conclui que no contexto da Comunicacéo de Ciéncia, a definicdo de ciéncia
abarca ndo sO o conceito de ciéncia pura, mas também a matematica, a estatistica, a

engenharia, a tecnologia, a medicina, e todas as areas do conhecimento conexas.
Consciencializacdo e Entendimento

A passagem por estes dois conceitos pretende-se breve, sendo o principal
objectivo vincar a distingdo entre “ter consciéncia de” e “entender tal”. Por um lado,
consciencializacdo significa, meramente, ter nocao de algo ou saber que existe, isto é, ndo
ser ignorante face a isso mesmo (Sykes J. B., 1985). Quanto ao entendimento, implica um
envolvimento mais profundo, estendendo-se ao desenvolvimento da compreensdo quer
do significado, quer das implica¢des de algum conhecimento, ac¢do ou processo baseado

em principios convencionados.

Literacia Cientifica

Sucedendo as mais remotas defini¢cbes de literacia cientifica, Benjamin Shen
(1975) prop0s trés categorias de literacia cientifica. A literacia cientifica préatica, formada
pelo conhecimento cientifico possivel empregar na resolu¢do de problemas reais. A
literacia cientifica civica, que permite ao cidaddo a consciencializacdo para a ciéncia e
questdes com esta relacionadas, de forma a empregar 0 seu senso comum sobre tais temas
e participar activamente na sociedade cada vez mais tecnoldgica. Por fim, a literacia
cientifica cultural, em que a ciéncia refor¢a a sua posi¢do como elemento fundamental da

civilizagcdo humana & imagem da arte, da filosofia e da literatura.

As definicbes contemporéneas compreendem a literacia cientifica como a
interligacdo entre contexto, competéncias, formas de pensar e formas de actuar. E o

exemplo da defini¢do de Hacking, Goodrum, & Rennie (2001):

A literacia cientifica € uma prioridade para todos os cidadaos,
promovendo o seu interesse e entendimento do mundo que os rodeia;
participagdo nos discursos sobre ciéncia; cepticismo e postura para
questionar afirmacBes sobre assuntos cientificos; capacidade de
identificar questdes, investigar e tirar conclusbes baseadas em
evidéncias, e tomada de decisGes informadas sobre ambiente, salude e

bem-estar.



Cultura Cientifica

No seu livro A ciéncia no grande teatro do mundo, Anténio Manuel Baptista

(2024), ao dissertar sobre cultura, refere:

Os homens estédo condenados a coabitar culturalmente, porque cultura
ndo é sendo o conjunto de habitos, gestos, pensamentos, tradigdes,
modo de viver, pensar e agir que as geracoes receberam das anteriores
e, acrescentando-se ou modificando-as, no exercicio de tudo o que €é
humano, podem deixar como legado a outras geracdes seguintes. Em
tudo quanto fazemos ou dizemos podemos contribuir para a cultura.
Podemos ignorar regides inteiras destes territorios culturais, mas, ao
fazé-lo, corremos riscos enormes, associados a quem dispensa, logo no
inicio da navegacdo, que é o viver, mapas e bussolas e outras
referéncias erguidas no proprio tempo ou legadas por geragdes
anteriores. Uma atitude tdo imprudente quanto aquela de reduzir a
navegacdo nova apenas ao que nos foi legado no passado, sem
inovacao e actualizacao constantes. Ninguém pode viver a nossa vida
por n6s e, mesmo como espectadores, 0 movimento dos outros serve,
pelo menos, para recordar as potencialidades que poderéo existir e 0

que faz falta exercitar.

“Em tudo quanto fazemos ou dizemos podemos contribuir para a cultura” e o
campo da ciéncia ndo é imune a tal afirmacdo. A ciéncia contribui ela propria para a

cultura, no sentido mais vasto da palavra, tal como constroi a sua propria cultura.

A cultura cientifica € um conceito amplo que vai além de deter o conhecimento
sobre as ideias e principios da ciéncia. Implica tirar partido desse conhecimento,
manuseé-lo, identificar as potencialidades, riscos e limitagdes da ciéncia. Aquilo que se
pretende é uma apurada capacidade para interligar e integrar os conhecimentos da ciéncia

com outros habitos, pensamentos e accoes.

Mais do que compreender a ciéncia, trata-se de usufruir do conhecimento
cientifico, tal como acontece com outros saberes como a literatura e a masica. E assim,
encarar a ciéncia com curiosidade, emocdo e desejo de explorar. O objectivo é a

apropriacdo da ciéncia, sendo mais do que um mero espectador.



Esta apropriacéo pressupde, claro esta, um conhecimento sobre a ciéncia, mas ndo
necessariamente um conhecimento especializado sobre diferentes disciplinas da ciéncia.
Basta conhecer e reconhecer o “organismo vivo” que € a ciéncia e a sua evolu¢do nao

linear:

Trata-se de conhecimentos sobre a forma como a ciéncia progride,
nunca linearmente mas com correcgdes e desvios constantes; sobre a
necessidade de hipdteses, de experiéncias, de confirmacdes e de
desilusdes; sobre a importancia da imaginacdo e da excentricidade;
sobre o valor da diferenca e a importancia do trabalho em equipa;
sobre a importéncia do debate vivo e aberto; sobre as regras e limites
do método cientifico; sobre a banalidade do erro, a frequéncia dos
enganos, os inevitaveis enviesamentos e as humanas fraudes, que
existem na ciéncia como em qualquer outra actividade humana; sobre
a objectividade da ciéncia mas também sobre o papel da subjectividade
nas suas conclus@es; sobre a intemporalidade da ciéncia mas também
sobre a forma como cada época gera as suas verdades provisorias;
sobre a universalidade da ciéncia mas também sobre a forma como o
contexto molda os consensos que constituem a “‘verdade cientifica”

(Granado & Malheiros, 2015).

Uma sociedade com cultura cientifica é uma sociedade com cidaddos proximos e
familiarizados com a ciéncia, com espirito critico e com confianca para questionar a
ciéncia. O amago da questdo ndo esta em desafiar a ciéncia, mas sim em como fazé-lo e
quais as motivacBes nas quais assenta a convicgdo de tais indagacBes e davidas.
Recorrendo a frase de Antonio Manuel Baptista (2024) e transpondo para este caso:

ninguém pode viver a ciéncia por nos.



Comunicacao de Ciéncia

A Comunicacdo de Ciéncia pode ser entendida como o conjunto de todas as
actividades para transmitir ciéncia (conhecimento cientifico, resultados de investigacéo
ou informacdo sobre como decorre a investigacdo) de forma acessivel e envolvente,
recorrendo a diferentes estratégias, meios e formatos para gerar impacto na sociedade
(Burns, 2003).

Burns (2003) adopta a analogia das vogais para definir o conceito como sendo as
actividades para gerar uma ou mais das seguintes reagdes em cada pessoa, em relacéo a

ciéncia:

e Consciencializacédo (do inglés Awareness), incluindo familiarizagdo com os
novos aspectos da ciéncia.

e Apreco (do inglés Enjoyment), ou outras respostas emocionais positivas,
como ver a ciéncia como entretenimento ou arte.

e Interesse (do inglés Interest), evidenciado pelo envolvimento voluntério da
pessoa com a ciéncia e a sua comunicacao.

e Opinides (do inglés Opinions) para formacdo, revisdo ou consolidacdo de
atitudes sobre temas cientificos.

e« Compreensdo (do inglés Understanding) da ciéncia, dos seus conteddos

cientificos, dos processos e do contexto social.

A Comunicacdo de Ciéncia pode, assim, envolver cientistas, mediadores e 0
publico em geral e ocorrer entre 0s proprios especialistas ou entre diferentes grupos da
sociedade e pode efectuar-se mediante diferentes modelos de comunicagdo. Os modelos
da Comunicacéo de Ciéncia distinguem-se em trés tipos dependendo principalmente da
forma como o publico em geral é visto aos olhos dos especialistas, como se concentra na
Tabela 1. O modelo de défice de informacdo baseia-se numa aprendizagem
unidireccional, no sentido da &rea cientifica para a esfera publica e é considerado
simplista, ineficaz e desajustado ao menosprezar o conhecimento e interesse do publico
(Stocklmayer & Bryant, 2012) (Suldovsky, 2016). O modelo do didlogo baseia-se numa
comunica¢do com o publico bidireccional em que a ciéncia ndo se limita a transmitir
conhecimento ao publico, mas ouve e tenta entender as necessidades deste de forma a dar

uma resposta e apresentar solucdes, ou seja, o poder de accdo continua na méo dos
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cientistas (Trech, 2008). Por Gltimo, no modelo participativo, publico e cientistas sdo

responsaveis por estruturar os problemas, debaté-los e negociar as possiveis solucdes,

através da promocédo da participacdo e envolvimento ativos do publico no processo

cientifico.

Tabela 1 — Modelos de Comunicacéo de Ciéncia. Adaptado de Trench, 2008.

Modelos basicos

de comunicacéo

Modelo dominante na Comunicacéo
Publica da Ciéncia e Tecnologia

Orientacdo da ciéncia para
0 publico

Disseminacdo

Défice

“O publico ¢ hostil, ignorante

e capaz de ser persuadido”

Diélogo

Diélogo

“Vemos as varias
necessidades do publico,
conhecemos a sua opiniao, o
publico responde e nds

assumimos a questao”

Conversa

Participativo

“Ambos formulamos a
guestdo, analisamos a agenda

e negociamos resolugdes”
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Capitulo I
Erasda TV

O terceiro capitulo € dedicado a evolucdo da televisdo enquanto um dos meios de comunicagéo
social a disposicdo da sociedade. Adiante sdo expostas as trés principais eras da televisdo —

paleotelevisdo, neotelevisdo e hipertelevisdo — e as caracteristicas de cada uma delas.

A televisdo, apontada como uma das grandes invencdes do século XX,
transformou por completo a forma como se consome informacéo e entretenimento. As
primeiras emissdes televisivas regulares remontam a década de 1930, mas foi apos a
Segunda Guerra Mundial que 0 meio se popularizou e assumiu um papel central na vida
quotidiana (BBC, s.d.).

A televisdo é em si, também, um produto da ciéncia e, como tal, fruto do trabalho
de diversos experimentalistas, empreendedores e organiza¢fes publicas investidos na
sustentacdo tedrica da televisdo — descobrir como poderia a eletricidade interagir com as
propriedades fotossensiveis dos elementos quimicos. Tal investigacdo teve contributos
mundiais desde a Franca, aos Estados Unidos da América (EUA), passando pela

Alemanha, Rassia e Hungria, desde o inicio do século XX (BBC, s.d.).

A 22 de Margo de 1935 arrancavam as primeiras transmissdes publicas e regulares
do mundo, a partir de Berlim. Nas palavras do diretor Eugen Hadamovsky era realizado
“um dos sonhos mais arrojados do Homem” (Uricchio, 1992). Ainda durante a década de
1930, sucederam-se & Alemanha, as inauguracdes das primeiras emissdes de televisdo na
Inglaterra, com o inicio das emissdes da British Broadcasting Corporation (BBC) a 2 de
Novembro de 1936, e EUA, onde as emissdes da National Broadcasting Company (NBC)
tiveram inicio a 29 de Abril de 1939. Nas décadas seguintes, sucederam-se a Franga,

Unido Soviética, México e Brasil (Xavier & Sacchi, 2000).

Segundo Lorenz Engell, investigador e professor de meios de comunicagao:
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O fim da Segunda Guerra Mundial marcou a ascensio meteorica da
televisdo nos Estados Unidos. Apds a guerra, a industria elétrica
americana, que tinha massificado a sua producao para dar resposta as
necessidades da guerra, tinha agora uma capacidade de produgédo
superior a procura. Direccionando, entdo, o seu foco para a producao

em série de televisores (Goethe-Institut, s.d.).

A grande transformacéo da televisao a nivel mundial deu-se entre as décadas de

1940 e de 1950, com a televiséo a conquistar o gosto popular (Tourinho, 2014).

Segundo Cardoso (1999), “vivemos na continuidade de um processo intimamente
associado aos diversos media que conhecemos ao longo da histéria da Humanidade, mas
cujos efeitos se aceleram com a introducdo dos primeiros Mass Media”, com a televisdo
a ser, desde a sua origem, um meio de comunicagédo social em constante evolucéo, em
que a sua historia se confunde com a historia da sociedade contemporanea, ao ser
responsavel por profundas transformaces sociais (Baptista C., 2025).

A televisdo tem a capacidade de difundir informacdo e permitir o acesso
democrético a essa informacédo (Chaparro, 2001), “reforgando o sentimento de pertenca a
uma determinada comunidade, através da difus&o quotidiana de valores, crencas e formas
de olhar o mundo” (Fonseca, 2012). Ou seja, a televisdo apresenta um papel essencial

para a criacdo e difusdo de imaginarios sociais.

A televisdo e, por conseguinte, o discurso televisivo tém sofrido alteracdes ao
longo do tempo, quer por intermédio da interagdo e influéncia dos restantes meios de
comunicagdo, quer pelas suas proprias dindmicas. A evolugdo da televisdo conduz a

categorizacao de diferentes eras na sua historia.

Umberto Eco (1993) ao analisar a historia da TV na Europa estabeleceu dois
grandes periodos distintos: a paleotelevisao e a neotelevisdo. A teoria evolucionista de
Eco (1993), sucede a teoria de Scolari (2008), que atribui a terceira etapa da TV o termo

de hiperteleviséo.
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Paleotelevisdo

A primeira fase da televisao na Europa é marcada por uma TV de dominio publico,
com influéncia do Estado, programagdo reduzida e emissdo limitada. E a era da “janela
aberta para o mundo” que irrompe o seio familiar, que passa a ver de sua casa 0S
acontecimentos de fora. A rotina das familias passa a organizar-se diariamente em funcéo
da televisdo, no que toca aos horarios para as refei¢cdes, para as conversas domeésticas e

para dormir (Tourinho, 2014).

A televisdo sobre a tutela do Estado possuia um registo paternalista e emanava um
discurso unidireccional, distante e indiferente a vontade do seu publico. Publico este
muito vasto, uma vez que o objectivo era comunicar para toda a familia. O seu discurso
paternalista pretendia ser pedagdgico para ensinar ao povo coisas inocentes, “mesmo a
custa de dizer mentiras” (Eco, 1986). A comunicacdo pedagogica da paleotelevisdo é
definida por trés caracteristicas (Casetti & Odin, 1990):

e Transmissdo de conhecimento: A comunicagdo pedagdgica tem como principal

objetivo a transmissdo de conhecimento.

e Comunicacdo unidirecional: O processo comunicativo ocorre num Unico
sentido, refletindo um carécter determinista e até directivo na forma como o

conteddo é apresentado ao receptor.

e Separacdo e hierarquizacéo de papéis: Existe uma distingdo clara entre aqueles

que detém o conhecimento e aqueles a quem esse conhecimento é transmitido.

Na paleotelevisao, a grelha de programacéo é apresentada como uma sucessao de
programas independentes uns dos outros, sem interligagdo ou mencdes de continuidade.
O fluxo de programas esta sujeito a esta grelha de programacao que desempenha o seu
papel estruturante. Publicada na imprensa, permite aos espectadores fazer as suas
escolhas (Casetti & Odin, 1990).

A paleotelevisdo impde ao espectador um horério especifico de exibicao,

fornecendo os meios necessarios para identificar facilmente o tipo de oferta, através de
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uma clara divisdo dos programas em géneros (ficcdo, noticias, desporto, programas
culturais, programas de entretenimento, etc.). Além disso, existe a segmentacdo do
publico em grupos especificos: criangas, idosos, entusiastas de carros e motos, amantes
de musica, amantes de animais e adiante. Os programas inserem-se numa estrutura
temporal rigida do canal, com uma periodicidade e regularidade bem definidas (e.g. um
dia é o dia das variedades, outro do cinema, passando pelo dia do desporto, com 0s nomes
dos programas a reflectir esta regularidade). Ao longo do dia, 0s programas sucedem-se

uns aos outros, denotando-se uma separacgéo clara entre eles (Casetti & Odin, 1990).

A paleotelevisdo predominou, na Europa, entre os anos de 1950 a 1970, sem
embargo de parte das suas caracteristicas terem transcendido esse periodo e perdurarem
até hoje (Cardoso, 2007).

Neotelevisdo

A neotelevisdo quebrou o modelo de comunicagdo pedagdgica da paleotelevisdo
(Casetti & Odin, 1990) e surgiu com o aparecimento dos canais privados, a diversificacao
de oferta com os canais por cabo e a introducédo de novas estratégias de programacéo para
captar audiéncias (Spera, Andrade, & Murriello, 2015). Nesta fase, assiste-se entdo a
desregulamentacdo televisiva, passando da esfera puramente publica e estatal para um
sistema de oferta publica e privada.

A era da neotelevisdo teve inicio na segunda metade dos anos 1970 (Verén, 1996;
Cardoso G., 2007; Scolari, 2008), na Europa. No caso de Portugal, esta fase arrancou,
apenas, na década de 90, com o aparecimento da Sociedade Independente de
Comunicacdo, S.A. (SIC), em 1992, e a Televisdo Independente, S.A. (TVI), em 1993,
(Tourinho, 2014).

Este é o periodo durante o qual se reforga 0 modelo de canais generalistas tentando
ao maximo captar a atencao de grandes massas com os seus contetdos (Nicolau, 2016),
através de um discurso de proximidade que coloca o espectador no centro da accéo, recusa
explicitamente uma comunicacao unidireccional e introduz nos seus conteudos dinamicas
interactivas, embora limitadas, em que o telespectador é consultado, desafiado e
encorajado a dar a sua opinido (Casetti & Odin, 1990; Aramayo, 2008).
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Segundo Umberto Eco (1993), contrariamente a paleotelevisdo, a neotelevisdo
deixa de ser janela para 0 mundo exterior e passa a falar de si propria e do seu contacto
com o publico, afirmando “nds somos vocés”. A veracidade comega a estar associada a
exibi¢do aberta da produgdo e ao “contacto” com o publico. E uma televisdo-espelho
(Spera, Andrade, & Murriello, 2015). Os géneros televisivos mais caracterizantes desta
fase sdo o talk-show e o reality-show, onde é o cidaddo comum que esta no centro das

emissdes (Cardoso, Cadima, & Cardoso, 2009).

A televisdo deixa de ser um espaco educativo para se tornar um espaco de
convivéncia. Ja ndo se trata de transmitir conhecimento, mas de dar espaco a troca e ao
confronto de opinides; as afirmacdes dao lugar a interrogacao, o discurso institucional ao
discurso individual. Nao importa se o participante ndo € especialista, nem mesmo se ndo
tem qualquer conhecimento sobre o tema — 0 essencial é falar sobre ele (Casetti & Odin,
1990). N&o hé receio da repeticao, da hesitacdo ou da gaguez. O discurso televisivo passa
a apresentar-se como uma extensdo da conversa quotidiana e os limites entre informagéo
e entretenimento tornam-se menos claros (Casetti & Odin, 1990; Spera, Andrade, &
Murriello, 2015). Eco (1986) afirma que “ndo importa o que diz ou do que fala (até porque
0 publico, com o telecomando decide quando deixa-la falar e quando passar para outro
canal). Para sobreviver a este poder de comutacio, procura entreter o espectador”. E neste
periodo que surge o zapping®. Segundo McLuhan (1964), o meio transforma-se na
mensagem. E uma televisdo que ndo se preocupa em esconder microfones, cAmaras ou a

redacéo.

No que concerne a programacéo, a grelha passa a ser continua, com emisséo
ininterrupta ao longo do dia. Os horarios tornam-se fixos para determinados géneros de
programas, permitindo a segmentacdo do publico e a captacdo de audiéncias especificas.
Uma das caracteristicas mais marcantes deste periodo é a autorreferéncia, em que 0s
intervalos sdo utilizados para promover a restante programacéo do canal, na tentativa de

reforcar a fidelizacdo do publico. Por outro lado, os conteddos de maior sucesso Sao

2 Prética do telespectador que muda frequentemente de canal por meio do telecomando, Dicionario
Priberam da Lingua Portuguesa, https://dicionario.priberam.org/zapping
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estrategicamente repetidos em diferentes horarios para maximizar a sua visibilidade e
impacto (Tourinho, 2014).

Hipertelevisdo

Na literatura sobre este mesmo periodo, surge, ainda, o termo “pos-televisdao”
(Moreira, 2016), adoptado, por alguns autores como é o caso de Piscitelli (1998) e
Ramonet (2002), numa continuidade da teoria evolutiva do meio de comunicacéo iniciada
por Umberto Eco (Tourinho, 2014; Spera, Andrade, & Murriello, 2015). Por sua vez,

Carlos Scolari (2008) propde o termo “hipertelevisao”.

Esta fase posterior a neotelevisdo € marcada pela multiplicacdo das telas, pela
crise da programagéo, com uma TV n&o-linear e servigos audiovisuais a pedido, do inglés
video on demand (VoD), caracteristica de plataformas como a Netflix, ou no caso de
servicos portugueses, a RTP Play, a OPTO SIC ou a TVI Player. S&o, ainda, atributos da
hipertelevisdo uma maior autonomia e poder de escolha do publico, com o consumo
assincrono dos contetdos, conduzindo a uma menor hierarquizagdo entre emissor e
receptor. Quanto a comunicacao, esta passa a estar focada principalmente na interaccao
com o consumidor, com a complexificacdo das narrativas utilizando varios meios de

comunicagdo para contar as histdrias — surge assim o conceito de narrativas transmedia.

Scolari (2008) da primazia ao termo “hipertelevisdo” por defender que a historia
da televisdo ndo pode mais ser vista como uma simples evolucéo linear e afirma que o
“sistema dos meios e as suas interfaces conformam uma rede sociotécnica muito
semelhante a um hipertexto. Em determinados momentos, alguns dos nodos sdo activados

e comegam a relacionar-se com outros, dando origem a novas configuragdes”.

Assim, a televisao é apenas mais um num mar de multiplos ecrds, com diferentes
niveis de portabilidade, no qual o mesmo produto audiovisual converge. Esta
transformacédo néo afeta apenas a relagdo do publico com o contetddo, mas também a sua
concepcao, a grelha de programacao, o marketing, a publicidade e a relagdo com 0s outros

meios de comunicacdo (Spera, Andrade, & Murriello, 2015).

Os meios de comunicagéo tiveram, portanto, de se adaptar aos novos espetadores,

sem implicar o desaparecimento das formas televisivas anteriores, que continuam a existir
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e coexistem com os novos formatos, dando origem a programas hibridos (Scolari, 2008).
A televisdo contemporénea destina-se a um publico de atencdo fragmentada, um
espectador némada que ndo precisa de um lugar fixo para assistir aos contetldos, mas que

interage com eles de forma intermitente e dispersa (Spera, Andrade, & Murriello, 2015).

Resumidamente, a era da hipertelevisdo marca a fragmentagdo da experiéncia
televisiva, impulsionada pela multiplicacdo dos canais, pela convergéncia digital e pela
possibilidade de escolha do espetador. Com o0 avanco da internet e dos dispositivos
moveis, 0 consumo de contetdos audiovisuais torna-se multi-ecrd, permitindo o acesso a
contetdo VoD e interacGes em tempo real. A televisdo deixa de ter o poder de ditar o que
¢ visto e quando é visto. O espectador assume um papel activo na sua experiéncia

audiovisual.

Até quando, televisédo?

N&o é de hoje, mas muito se tem falado no fim da televisdo (0 mesmo aconteceu
com a radio quando apareceu a televisao). No entanto esta “morte da televisao” ¢é
considerada por Eduardo Cintra Torres (2011) como sendo prematura uma vez que
continua o meio de comunicacdo mais utilizado de todo o mundo. Independentemente das
transformacdes de que tem sido alvo e a que tem assistido, hd uma coisa na esséncia da

televiséo que perdura e perdurara, como afirma Bourdieu (1997): “chega a toda a gente”.
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Capitulo IV
Ciéncia e Televisao

Neste quarto capitulo, é abordada a forte influéncia que a televisao tem tido, até aos dias de
hoje, no consumo de informacao sobre ciéncia por parte da sociedade e que tem para a representacéo
de ciéncia, apontada por vezes como simplista e estereotipada. A televisao, quer por equipamento de
TV ou através da internet, é a fonte de informac&o mais utilizada pelos europeus para estar a par dos

desenvolvimentos cientifico-tecnoldgicos.

Nos dois capitulos anteriores, o foco esteve, respectivamente, na historia e
evolugédo da comunicacédo de ciéncia e da televisdo. Adiante, concentra-se a atengéo, de
um ponto de vista igualmente historico e evolutivo, na interligacdo entre a ciéncia e a
televisdo, mais concretamente sobre o0 espago que a ciéncia tem encontrado (ou ndo) na

televiséo ao longo dos tempos.

Historia da ciéncia na televisao

Como referido previamente, a BBC foi um dos primeiros canais a iniciar as
emissdes regulares de televisdo. Da sua programacdo faziam parte producgdes sobre
ciéncia e historia natural, com um objectivo educacional, procurando ndo entreter o
publico, mas sim transmitir conhecimento. Programas como o Science Review, Matters
of Medicine ou os programas protagonizados por cientistas, como Julian Huxley e Jacob
Bronowski, sdo exemplos da aposta primordial da BBC em colocar a disposi¢ao dos seus
telespectadores o0s conhecimentos da ciéncia (LaFollette, Science on American
Television: A History, 2013).

Nos anos 50, os programas eram regularmente apresentados como se de uma sala
de aula se tratasse, no tom e na forma como eram expostos os temas (LaFollette, 1982).
Inserida na era da paleotelevisdo, a ciéncia mostrada aos telespectadores nessa altura

consistia numa intrusdo das camaras nos laboratdrios dos cientistas, sendo 0s programas
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filmados nos préprios ou em cenarios que os replicavam na perfeicdo. A ciéncia na fase
da paleotelevisdo abria as portas dos laboratérios a audiéncia que, assim, se sentia
convidada a conhecer o espaco, tal como caracteristica desta era (a abertura da janela para
0 mundo). Do outro lado do ecra, o publico assistia a um cientista distante, por vezes atras
de uma bancada deixando bem clara essa barreira. Assim, o cientista televisionado
preservava uma clara distingdo entre o professor e os aprendizes — o publico (LaFollette,
1982).

A vertente pedagdgica da televisdo comecaria rapidamente a perder espago para
as abordagens de entretenimento e diversdo mesmo nos programas educacionais, como
relataram os produtores da BBC, em 1953. O poder econdmico e cultura da televiséo
estava bastante assente na capacidade de prender a atencdo com dramas e esteredtipos
(LaFollette, 2013). Ainda nesta década, a televisdo norte-americana testemunhava a luta
pela atengdo do publico entre as palestras de professores de ciéncias, transmitidas nas
emissoras locais, e 0s episodios daquela que foi a primeira série de TV a introduzir um
professor de ciéncias na ficcdo, a série Mr. Peepers (LaFollette, 2013). A personagem
interpretada por Wally Cox, Robinson Peepers instalava o esteredtipo do cientista
desnorteado e desligado do mundo. Esta imagem, ndo sendo a mais fidedigna, conquistou
a simpatia do publico e foi acolhida com um alento que os especialistas profissionais ndo
o chegaram a ser (LaFollette, 2013). Assim, a televisdo comecava a deter o poder de
conseguir materializar um cientista sob a forma que mais aprouvesse 0s objectivos da

propria.

No artigo Mickey as Professor, Walt Disney (1945), declarava-se com atitudes
“fundamentalmente educativas, embora expressas sob a forma de entretenimento”,
através da animacdo e dramatizacdo. Disney defendia que as palestras televisivas dos
cientistas ndo podiam competir com a sua simpatica animacdo do rato Mickey. Os
programas de entretenimento que incorporavam historia natural, fisica, medicina e
espaco, incluindo muitos produzidos pela Disney ou influenciados por ela, depressa se
tornaram um veiculo da televisao para comunicar sobre ciéncia, para o bem e para o0 mal
(LaFollette, 2013).

Um outro formato que negou a abordagem de janela aberta para o laboratorio,
onde o cientista ensina, foi 0 dos documentarios sobre natureza e vida selvagem. E neste

tipo de formatos que se encontra o programa de ciéncia mais antigo da televisdo — Mutual
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of Omaha's Wild Kingdom — transmitido desde 1962 e que se mantém, até hoje, na antena
da cadeia norte-americana NBC (LaFollette, 1982). O formato, muito préprio dos anos
60, comprovou a sua intemporalidade e ainda hoje se mantém popular. Ao longo dos anos,
varios programas do mesmo género foram surgindo, como € o caso do BBC Vida
Selvagem (no original, BBC Wildlife Specials), com David Attenborough.

Este ultimo programa é apenas um exemplo do longo percurso que a BBC
apresenta no que toca a televisionar ciéncia, tornando-se indissociavel a sua histéria e a
historia da ciéncia na TV na Europa. A BBC teve grande influéncia no desenvolvimento
de programas de historia natural, desde os anos 1950, consequéncia da atencéo, na altura,
dada pelos naturalistas que viram no canal um meio de alargar a sua audiéncia. A
influéncia das ciéncias naturais na BBC era téo forte que se denota na forma como esses
conteldos eram produzidos, uma vez que a emissora contava com um departamento

préprio para o desenvolvimento deste tipo de programas (Boon & Gouyon, 2014).

Em contraste, os restantes programas da BBC sobre ciéncia e tecnologia foram
produzidos por diferentes departamentos, ao longo dos anos. A grande parte dos
produtores da emissora encarava a producdo de programas de ciéncia como a producao
de qualquer outro programa genérico, dai a parca existéncia, na década de 50, de
produtores com especializagdo em programas de ciéncia (Boon & Gouyon, 2014). James
McCloy e Aubrey Singer sdo, no entanto, rostos das excepg¢des a este cenario. No caso de
McCloy produziu Inventor's Club (1948-56), Frontiers of Science (a partir de 1956) e
Science is News (a partir de 1958). Por sua vez, Singer tornou-se a figura-chave para o
desenvolvimento da televisdo cientifica, principalmente ao dirigir, em 1961, o
Departamento de Ciéncia e Recursos da BBC. O produtor, mesmo sem qualificacbes ou
experiéncia em ciéncia, adoptou uma abordagem irreverente apds perceber que a ciéncia
nédo estava a ser tratada com vigor noutros locais e assim construiu a sua carreira com
base na ciéncia, criando formatos em torno dela (Boon & Gouyon, 2014), incluindo o
Tomorrow’s World (1965-2003) e Horizon (estreado a Maio de 1964 e em antena até

hoje).

Sobre o programa de televisdo Horizon, exige-se uma maior atencdo, uma vez que
representa o ramo dominante no que toca a presenca da ciéncia na antena da BBC nos
ultimos 60 anos. Desde 0 seu inicio, os produtores demonstraram sempre preocupacao

em cobrir os temas da ciéncia e tecnologia, partilhando os valores que orientam o
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jornalismo de investigacdo. O Horizon serve ainda como representacdo aproximada para
as mutacdes que a forma como a ciéncia é abordada em antena sofreu ao longo das ultimas
décadas. Se, nos anos 60, o programa transmitia uma visdo de progresso e prosperidade,
em larga escala, para a sociedade pelas méos da ciéncia e tecnologia, na década de 70 o
seu tom tornou-se mais critico, chegando a questionar o impacto do progresso nas
relacdes sociais do mundo laboral. Por sua vez, nos anos 80 e 90 do século XXI, marcados
pelo subito crescimento das tecnologias da informacdo e comunicacdo, 0 programa
afirmou-se com um papel critico face as consequéncias sociais e politicas das inovacdes
cientificas e tecnoldgicas. Ao mesmo tempo que foi alertando para os perigos das
actividades e inovacdes a aguardar por verificacdo e validacdo cientificas, o Horizon
introduziu e empenhou-se em defender, junto do publico, a ideia de que a ciéncia e a
tecnologia, quando desenvolvidas sob o rigor que as caracteriza, melhoram a condicéo
humana. Tal discurso, acompanhou a ascensdo do movimento de envolvimento publico e
responsabilizacdo democrética da ciéncia e dos cientistas, que ocorreu na Gra-Bretanha e

noutros locais nos anos 1990 (Boon & Gouyon, 2014).

Ao longo da sua histdria, a televisao tem fornecido produtos factuais e ficcionais
com imagens e informacdo sobre ciéncia. Atraves da televisdo, as atencOes de todos
viraram-se para um ecra para ver o instante em que Neil Armstrong alunou. Carl Sagan
guiou os seus telespectadores numa viagem pelo Cosmos, e Marlin Perkins e Jane Goodall
fizeram-no pela selva. O programa NOVA forneceu semanalmente contetdos sobre
ciéncia e engenharia. Na ficcdo, Star Trek exp6s dispositivos cientificos para espreitar o
futuro, tal como CSI: Crime Scene Investigation o fez para resolver elaborados crimes
(LaFollette, 2013). A industria multibilionaria da televisdo transformou a ciéncia em
entretenimento, incorporou-a no drama, dramatizou eventos relacionados com a ciéncia
e empurrou 0s programas educativos para os reconditos espacos da programacao diaria.
Do seu lado, os telespectadores revezaram-se entre programas cientificos divertidos e
relevantes, preferindo relevancia incorporada no entretenimento ficcional e a utilizacao

de abordagens para entreter nas pecas educativas. (LaFollette, 2013).
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Imaginérios de ciéncia na televiséo

Como referido acima, a televisao tem contribuido fortemente para a representacéo
social da ciéncia. Na Europa, nos EUA e na América Latina, varias pesquisas acerca da
percepcdo publica sobre ciéncia e tecnologia apontam a televisdo como o meio de
comunicacdo de referéncia para a construgdo desta representacdo, ndo obstante a
crescente influéncia da Internet (Spera, Andrade, & Murriello, 2015). A forma como a
ciéncia tem sido retratada na televisdo é frequentemente alvo de criticas (Brake &
Weitkamp, 2010), alegando uma representacdo monolitica, em que os temas que Sao

considerados de ciéncia, sdo-no segundo um viés de ciéncia pura.

O espac¢o dado a ciéncia em antena perpetua a separagdo criticada por Charles
Percy Snow (1959), no seu livro The Two Cultures and the Scientific Revolution, entre
duas culturas - a da ciéncia e a das humanidades. Snow advoga a necessidade de uma

terceira cultura assente na impulsdo do dialogo entre ciéncia e humanidades.

Segundo Collins (1987) a televisdo apresenta a ciéncia como um gerador de
conhecimento inequivoco e inacessivel. Os exemplos mais apontados para corroborar a
imagem unidimensional da ciéncia na televisdo sdo as pe¢as dos espagos noticiosos
usualmente introduzidas com “Cientistas descobriram...” ou a abreviagao estereotipada
utilizada na ficgdo popular do cientista de bata branca e com equipamento enigmatico.
Um dos outros erros na cobertura da ciéncia na TV é a auséncia de representatividade e
de diversidade de caras da ciéncia, com a tendéncia a concentrar todos os temas sobre a
area num numero reduzido de “génios da TV” que se transformam em cientistas

omnipresentes (Brake & Weitkamp, 2010).

Posto isto, ha problemas na forma como a ciéncia € retratada nos meios de
comunicagdo televisivos: com uma representacdo estanque focada nos resultados e
aplicacdes reais de um conhecimento abstracto sem utilizacédo real — aparente —, por outro
lado a tecnologia e engenharia s@o transmitidas através de uma visdo meramente
mercantilista. Acresce ainda, o desprezo da cobertura televisiva pelas ciéncias sociais e
humanas, que pouco espago tém na televisdo, e quando tém n&o sdo retratadas como

ciéncia.
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Ciéncia na televisdo: quem quer ver?

O ultimo do Eurobarémetro da Comissdo Europeia (2025) dedicado ao
conhecimento e atitudes dos cidaddos europeus sobre a ciéncia e a tecnologia é uma
chamada de atencdo para toda a comunidade cientifica nacional, para os lideres e
representantes politicos e para os agentes de decisdo nos 6rgaos de comunicacao social
portugueses. Os portugueses, apesar de menos informados e interessados em aprender
sobre ciéncia face aos dados aos dados de 2021, revelam, destacados da média da Uni&o
Europeia (UE), uma elevada confianga no processo cientifico, reconhecendo a sua

influéncia positiva na sociedade.

Um dos resultados mais surpreendentes do Eurobar6metro possa ser que o
principal meio de comunicacdo apontado pelos cidaddos europeus para consumir
informacdo sobre ciéncia e tecnologia é a TV (Figura 2), considerando quer por servico
de televisdo, quer transmissdo via internet (Comissdo Europeia, 2025). Numa altura em
que se apregoa o fim da era da TV (Torres, A Televisdo e o Servico Publico, 2011) e se
usa 0 argumento para o desinvestimento e fraca presenca da ciéncia na TV nacional, estes
dados vém reforcar a necessidade de garantir tempo de antena, com qualidade e

profundidade, dedicado a ciéncia.

FONTES PARA INFORMACAO SOBRE
DESENVOLVIMENTOS DE CIENCIA E TECNOLOGIA

I 2021
(. @t Q€: ( @ ( A

(-3pp) (+3pp) (-5pp.) (+2 pp.) (-2pp)

Enciclopédias online  Radio e podcasts Jornais Redes sociais Televisao

=
=
&

Figura 2 — Fontes de informac&o mais utilizadas pelos cidadaos dos estados-membros da Unido Europeia para ficar
a par dos desenvolvimentos cientifico-tecnolégicos. Dados do Eurobarémetro Especial 557 (Special Eurobarometer
557 — European citizens’ knowledge and attitudes towards science and technology, 2025).

Confrontando os dados entre a edicdo mais recente e anterior, divulgado em 2021,
existe um ligeiro decréscimo, de dois pontos percentuais (61%, em 2025, face aos 63%
de 2021), na expressao que a televisdo ocupa como principal fonte dos cidadaos para se

informarem sobre ciéncia e tecnologia. Apesar deste decréscimo, a TV apresenta uma
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larga margem para o segundo meio de comunicagao mais referido — as plataformas online,

que por sua vez denotam um aumento face a 2021.

A influéncia que a televisdo e redes online apresentam ter na garantia de cidadaos
informados sobre os desenvolvimentos cientifico-tecnolégicos, ndo deve colocar os dois
meios em oposicéo, justificando a aposta num em detrimento do outro. Deve, sim, ser
motor de uma aposta concertada nestes dois meios para o desenvolvimento de projectos
transmedia, com vida quer no mundo audiovisual, quer nas redes sociais e plataformas

online idénticas.

Portugal destaca-se da média da UE (61%) por ser o pais em que a televiséo
apresenta maior taxa de resposta (Figura 3). Dos cidaddos portugueses inquiridos no
relatorio do Eurobardmetro, 75% utiliza a televisdo como uma das duas principais fontes
de informacéo. A margem diferencial entre televiséo e as redes sociais online e blogs, que
em Portugal se mantém como segundo meio mais mencionado, € ainda maior face a média
dos 23 estados-membros (61%-31%, na EU, respetivamente, vs. 75%-21%, em Portugal).
Menos de um quarto dos portugueses indicou as redes sociais e blogs como fonte

principal, o que reforga o forte papel da televisdo no nosso pais.

QA2a. Of the following list of sources of information about developments in science and technology, please choose the two main sources that you use
(watch, read, or listen) the most. (MAX. 2 ANSWERS) (%)
EU27 AT BE BG CY CZ DE DK EE EL ES FI FR HR HU IE IT LT LU LV MT NL PL PT RO SE SI SK

00w -v®3AZT+NTT0NOSS IS0 we

Television, on a TV set or via the intemet 61 48 64 69 48 62 64 59 54 51 52 50 64 67 68 55 69 58 47 53 49 46 61 75 67 52 63 64
Online social networks and blogs (e.g. video hosting websites) 31 26 24 33 57 28 25 32 33 48 48 28 37 29 38 42 23 45 30 53 51 26 28 21 25 26 45 27
Newspapers, either online or in print 19 27 32 S S 19 25 34 21 14 15 38 16 18 8 20 16 15 32 11 24185 S 11 S 43 10 11
Radio, including podcasts 17 14 21 10 13 19 22 27 23 8 141422 17 1521 9 1318 20252213 6 9 29 13 22
Online encyclopaedias e.g. Wikipedia 10 16 7 11 151710 9 1527 4 1710101511 10121324 8 11 8 4 6 16 9 18
Magazines, either online or in print 9 1114 2 511138 8 5 41011108 4 10 7 11 7 1111 6 4 4 15 6 11
Scientific journals, either online or in print 8 1310 2 4 4 915 9 8 7 228 7 7 8 7 816 6 913 6 6 S5 10 8 7
Books, either in print or e-books 6 8 6 4 357 6 7567 7 4556 4104 6 8 4 3 6 5 6 5
You do not look for information about developmentsinscience S 13 2 11 2 4 3 0 S S 7 1 3 2 3 4 6 61 110 9109 015
and technology (SPONTANEOUS)

Other (SPONTANEOUS) 0O 000OO0OCOCOTI1 O110O0O0OO0OO0ODI1O0O0OO0OOOODODG OOOD0
Don't know 0O 001 0O010O0OO0OOOOOOI1 0OO0OOOOTI10O0OO0OLO0OT 0O

3rd Most Frequently Mentioned item

Figura 3 — Fontes de informacdo mais utilizadas pelos cidaddos de cada pais dos estados-membros da Unido
Europeia para ficar a par dos desenvolvimentos cientifico-tecnoldgicos. Portugal apresenta o valor mais elevado
quanto a utilizagéo da televisdo. Dados do Eurobarémetro Especial 557 (Special Eurobarometer 557 — European

citizens’ knowledge and attitudes towards science and technology, 2025).
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Capitulo V
Programas de televisao sobre ciéncia

Este capitulo é dedicado ao levantamento e comparacéo de outros exemplos de programas de
televisdo de cultura e divulgacéo cientifica. O levantamento divide-se em dois ramos de analise. Por um
lado, é efectuado um levantamento dos programas de televisdo sobre ciéncia produzidos em Portugal,
ao longo da histéria da TV nacional. Por outro, sdo analisados trés exemplos de programas
internacionais — Espanha, Itdlia e Alemanha — que, com maior ou menor longevidade, garantem

actualmente a sua presenca em antena.

Em Portugal

Em Portugal, desde o inicio das primeiras emissdes televisivas na década de 50,
ndo é muito vasta a lista de programas de Comunicac¢do de Ciéncia. Parca é também a
producdo académica e cientifica sobre a presenca da ciéncia na televisdo portuguesa: que
programas existem actualmente? Que programas foram produzidos ao longo da histéria
da TV portuguesa? Como é representada a ciéncia na televisao nacional? Qual o tempo
de antena dedicado? Estas sdo apenas algumas das questdes as quais seria de extrema
relevancia ter repostas claras e baseadas em dados de investigacdo. Porém o0 mesmo nao

se verifica de forma significativa, principalmente para os Gltimos dez anos.

Da pesquisa efectuada, os estudos que abordam a presenca da ciéncia na televiséo
portuguesa encontrados precedem 2015. Um dos estudos consultados foi o da Entidade
Reguladora para a Comunicacdo Social e do Instituto Gulbenkian de Ciéncia — Ciéncia
no Ecrd - A divulgacao televisiva da atividade cientifica —, divulgado em Novembro de
2012. O estudo sublinhava a auséncia de investigacdo, capaz de analisar e compreender,
0 modo como a televisdo mediatiza os conteudos cientificos e tecnoldgicos, deixando o

desafio para a realizacdo de tais trabalhos para dar espaco a reflexfes sobre o tema.

O estudo da ERC e IGC, referia apenas cinco estudos realizados até a data da sua

divulgagdo realizados em conformidade com os requisitos referidos. O mais antigo,
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remontava a 2003, altura em que Luisa Schmidt se debrugou sobre as questdes ambientais,

no servicgo publico de televisdo nacional.

Por seu lado, em 2005, um estudo para o 42 Congresso Associacdo Portuguesa de
Ciéncias da Comunicacdo debrucou-se sobre um conjunto de programas de divulgagéo
cientifica em televisdo entre 2004 e 2005 para analisar a sua mediatizacao.

Sardo (2007) analisou o contributo dos programas de televisao recreativos para a
aprendizagem informal de ciéncia, focando ndo em programas de divulgacéo cientifica,
mas na presenca de conteldos de caracter cientifico em programas de ficcdo e

entretenimento, nomeadamente infanto-juvenis, da altura.

Rosa (2008) realizou o levantamento dos programas com contetdo cientifico
transmitidos nos canais generalistas portugueses e tematicos de informacéo, comparando
a amostra de uma semana de Agosto 2007 e a semana de controlo de Setembro de 2008,
concluindo que “a transmissdo de programas de divulgagcdo cientifica ¢ quase
insignificante quando comparada com a totalidade dos programas emitidos (17 programas
semanais), verificando-se uma distin¢do entre a relevancia concedida a este tipo de
programacdo pelos canais publicos e pelos canais privados (14 dos 17 programas

analisados foram emitidos em canais publicos)”.

Carvalho (2011) dedicou atencdo a representacdo dos riscos associados as
alteracdes climaticas nos blocos informativos da noite dos quatro canais generalistas de

sinal aberto.

Posto isto, para efeitos do presente projecto e considerando o objectivo em
desenvolver um programa de televiséo de divulgacdo cientifica, foi efectuado um estudo
exploratério sobre os programas sobre ciéncia, com a pretensdo e tracar uma linha
cronoldgica com os programas de divulgacéo cientifica produzidos em Portugal ao longo

das mais de seis décadas da televisdo nacional.

Para a exposicao que adiante é apresentada, importa estabelecer a diferenca entre
programas sobre ciéncia e programas sobre disciplinas cientificas, dependendo se o
foco do produto audiovisual €, respectivamente, a ciéncia como um todo, ou apenas uma

determinada &rea da ciéncia (e.g., a biologia, a ecologia, a matemaética, etc.). O
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levantamento de programas desenvolvido no &mbito deste projecto pretendeu elencar os
programas sobre ciéncia, uma vez que 0 programa proposto se pretende também

multidisciplinar quanto as areas cientifico-tecnologicas a abordar no programa.

No grupo de programas sobre disciplinas da ciéncia, tem-se: Isto & matematica
(SIC Noticias), Biosfera (RTP 2), Bombordo (RTP 2), Impacto Verde (RTP 3). Do
levantamento foram, ainda, excluidos os programas infanto-juvenis, como € o caso de
programas e rubricas do espaco infantil da RTP 2, 0 Zig Zag, como o caso do Descomplica

e Adivinhas com ciéncia.

Assim foram considerados os programas: Cientificamente (RTP, 1976-1978);
Ciéncia a cada passo, a cada passo ciéncia (RTP, 1978-1979); Ciéncia, a inven¢ao do
futuro (RTP, 1987); 2001 (RTP, 1996-2001); 2010 (RTP, 2001-2009); 4xCiéncia (RTP,
2004-2011); MegaCiéncia (SIC, 2004); AB Ciéncia (RTP, 2008) e Com Ciéncia (RTP,
2010-2011).

No ambito do levantamento exploratoério abaixo detalhado, foram realizadas duas
reunides para conversar individualmente com anteriores apresentadores de alguns dos
programas mencionados: Vasco Trigo e Leonel Alegre. Com Vasco Trigo, apresentador
dos programas 2001, 2010 e Com Ciéncia, decorreu a 6 de Novembro de 2024 uma
reunido presencial. Com Leonel Alegre, co-apresentador do MegaCiéncia e AB Ciéncia,

foi realizada remotamente uma conversa, no dia 8 de Novembro de 2024.

Além disso, foram recolhidos os horarios de transmissdo através da consulta dos
guias de programacéo divulgados na impressa da altura correspondente a cada programa,
excepto para os programas Cientificamente; Ciéncia a cada passo, a cada passo ciéncia
e Ciéncia, a invencao do futuro. No caso dos programas dos canais generalistas, recorreu-
-se as edic¢Oes online do jornal diério Publico, a partir de 2001, e para 0s programas
anteriores a esta data foi obtido o seu horéario de exibi¢do através da consulta da versdo
impressa do mesmo jornal, consultadas na Hemeroteca Municipal de Lisboa. Para os
programas dos canais cabo, a imprensa consultada consistiu nas revistas Zapping e
CaboVisdo Magazine. Relativamente aos resultados audiométricos, foi possivel ter
acesso as audiéncias integrais para os programas MegaCiéncia; AB Ciéncia e Com

Ciéncia e parciais no caso do 2001; 2010 e 4xCiéncia.
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Do trabalho de pesquisa, fez ainda parte a visualizacdo de uma seleccédo de
episddios de cada programa mencionado, a excep¢do dos programas 2001 e 2010, que
por auséncia de entendimento entre as respectivas produtoras e emissora, nao se
encontram disponiveis no arquivo RTP. Quanto aos restantes programas do canal pablico,
possuem as suas temporadas, totais ou parciais, no arquivo da estacdo e estdo disponiveis
para consulta online em arquivos.rtp.pt. No caso do programa da SIC, o MegaCiéncia, a

consulta dos seus episddios foi possivel através da visita presencial ao arquivo da estacao.

Desta forma, abaixo é possivel encontrar uma breve exposicdo sobre as
caracteristicas de cada programa considerado, contando com a sua descri¢do, principais
responsaveis envolvidos, estrutura dos episodios e curiosidades de producéo.

Cientificamente

Cientificamente foi um programa de divulgacéo cientifica com autoria de Antonio
Terrinha, José Moura Nunes e Anténio Manuel Baptista, que pretendia dar a conhecer a
fisica nas suas diversas dimensdes, bem como a funcao das ciéncias e 0 método cientifico.
O programa foi transmitido na RTP1, com uma regularidade quinzenal, as segundas-
feiras. Ao todo, foram emitidos 45 episddios entre 14 de Outubro de 1976 e 2 de Outubro
de 1978. O programa esteve dois anos no ar, tendo sido posteriormente substituido por
um outro programa de divulgacdo cientifica — o Ciéncia a cada passo, a cada passo
ciéncia. A estrutura de cada episodio denotava uma comunicacdo unidireccional, propria
da era da paleotelevisdo, em que os apresentadores assumiam o papel de detentores do
conhecimento, com a responsabilidade de ensinar o publico sobre os topicos abordados.

Ciéncia a cada passo, a cada passo ciéncia

O programa Ciéncia a cada passo, a cada passo ciéncia teve a sua primeira
emissédo no dia 17 de Outubro de 1978. Na sua abertura, o apresentador do primeiro
episodio, Antonio Manuel Baptista, comegava por afirmar “Iniciamos, hoje, a segunda
fase dos programas cientificos da Radio e Televisdo Portuguesa. Cientificamente,
continuamos a falar de ciéncia” (RTP, 1978). O programa foi emitido, na RTP1, em

substituicdo ao programa Cientificamente. Tendo iniciado duas semanas ap06s o0 término
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do seu antecessor. A transmissdo passou a ser semanal, deixando de ser a segunda-feira

o0 dia de exibicdo, para passar a ser a terca-feira.

O primeiro episddio contou, também, com uma retrospectiva do programa
Cientificamente e a apresentacdo das diferencas que se poderiam identificar no Ciéncia a
cada passo, a cada passo Ciéncia a ponto de justificar a criagdo de um novo programa.
Entre as duas producbes a principal diferenca foi a abertura a novos temas além das

ciéncias exactas, abordando também as ciéncias sociais e humanas.

Nés ndo pensamos mudar muito a natureza do nosso programa. Em
todo o caso, a R&dio e Televisdo Portuguesa achou, e bem, que havia
que alargar o espectro dos nossos interesses. Que havia de associar as
ciéncias fisico-naturais, que constituiram fundamentalmente (digamos)
0 esqueleto dos nossos programas, algo que pertence mais as ciéncias

do Homem, as ciéncias sociais, as ciéncias politicas (RTP, 1978).

A sua producdo e realizacdo foi assegurada por José Manuel Tudela. A
apresentacdo foi assumida por Eduardo Cortesdo, Antdénio Manuel Baptista, Antonio
Terrinha e José Moura Nunes. Cada episodio era constituido por uma das rubricas do
programa dedicadas a um dos trés temas acima referidos com os titulos: Ciéncias Fisicas,
Ciéncias Naturais; Ciéncias do Homem e De S&o e de Louco Todos Temos um Pouco.

O programa de divulgacao cientifica nas vertentes da fisica, da natureza e das
ciéncias sociais, humanas e politicas contou com 36 episodios, com o seu Ultimo episodio

a ser emitido a 26 de junho de 1979.

Ciéncia, A Invencéo do Futuro

O programa Ciéncia, A Invencdo do Futuro apresentado pelo professor Anténio
Manuel Baptista e transmitido entre Julho e Outubro de 1987, abordou o impacto das
descobertas cientificas do passado para a construcdo do futuro da ciéncia e da tecnologia.
O programa foi transmitido na RTP1 e produzido pelo Instituto de Ensino a Distancia. O
programa contou com 13 episddios, transmitidos com uma periodicidade semanal, as
quartas-feiras, entre 22 de Julho de 1987 e 21 de Outubro de 1987. Cada episodio

denotava, num formato educativo, tal como caracteriza a paleotelevisdo, com o

30



apresentador a explicar os contetdos de forma didatica, frequentemente acompanhados

de visitas a locais relevantes para os temas abordados.

Ao longo dos episodios, foram analisadas figuras notaveis, como Albert Szent
Gy0rgyi, que descobriu a vitamina C; Niels Bohr, que contribuiu para a compreensao da
fisica quéantica, e Leonardo da Vinci, cuja obra influenciou multiplos campos do
conhecimento. Foram, também, abordados avangos cientificos e tecnolégicos, como o
desenvolvimento dos carros elétricos; a compreensdo do movimento de rotacdo da Terra

e a invencdo do transistor e suas aplicagdes.

2001

O programa 2001 foi transmitido inicialmente na RTP2, tendo a sua estreia a 5 de
Outubro de 1996, com um horario fixo aos sabados, ao final da tarde, apresentado por

Vasco Matos Trigo.

Durante essa fase inicial, os episodios foram exibidos entre as 19h25 e as 20h10.
A partir de 18 de Janeiro de 1997, o programa passou a ser transmitido na RTP1, mudando
significativamente de horario. Em vez do final da tarde, passou a ser exibido nas tardes
de sébado, geralmente por volta das 15h40. Esse periodo, na RTP1, durou até 7 de Junho
de 1997, quando a programacgéo voltou a sofrer alteragfes. Durante essa fase, houve

alguns episddios cancelados, indicando possiveis ajustes na estratégia de exibicao.

O programa retornou a RTP2 a partir de 15 de Novembro de 1997. Nessa nova
fase, manteve-se na faixa das 19h30 as 20h35, retomando o padréo inicial estabelecido
no primeiro ano de exibicdo. Esse retorno consolidou a presenca do programa nas noites
de sabado, garantindo uma base de espectadores mais fiel. O periodo entre 1998 e 1999
foi marcado por algumas variacbes no horario de exibicdo, mas manteve-se
maioritariamente dentro do intervalo das 19h00 as 20h40. Em 1999, o programa manteve
um horério relativamente fixo, mas com alguns cancelamentos esporadicos, devido a
eventos especiais transmitidos pela RTP2. No entanto, o programa continuou com uma

presenca regular na programacao do canal.

A partir do ano 2000, a exibicdo passou a ocorrer em horarios mais tardios,
frequentemente entre as 21h20 e as 23h30. No ano de 2001, o programa sofreu novas

31



mudancas de horario, com episodios exibidos as quartas e quintas-feiras. Ao longo de sua
trajetdria, 0 programa passou por diversas mudancas de horario e emissora, mas

conseguiu manter sua presenca na televisao portuguesa por varios anos.
2010

O programa 2010 foi o programa sucessor do 2001. Na verdade, e curiosamente,
ndo se trata completamente do término de um programa para ser substituido pelo outro.
Pode considerar-se 0 2010 uma continuidade do 2001. A transi¢cdo de um programa para
0 outro foi comandada pelo objectivo do programa ter uma abordagem futurista e assim

0 seu nome apontar para uma data longinqua.

Se, na altura de criacdo do primeiro programa, em 1996, o ano 2001 significava o
inicio de um novo seculo e era envolto de expectativas e perspectivas de futuro, atingida
essa data, o titulo do programa passaria rapidamente a ter uma ideia de passado. Havia
que projectar o nome do programa novamente para o futuro. Desta forma, foram
estudadas algumas hipéteses pela equipa responsavel tendo a escolha recaido sobre 2010.
Escolha essa que ndo foi propriamente em vao. O facto curioso, que justifica 0 novo
nome, é que tem por base o cddigo binario. Resumidamente, o cddigo considerando dois
bits tem a ordem [0;1], no caso de dois bits as possibilidades sdo [00; 01; 10; 11] (por esta

ordem). Ou seja, a escolha tornou-se 0bvia e ao 2001, deveria suceder o 2010.

Com o crescimento da actividade cientifica, que se fazia sentir na transicéo para
0 século XXI, o programa reforcou o seu foco na ciéncia. Tal como era anunciado na

altura da sua transicdo de um programa para 0 outro na imprensa:

Até ha bem pouco tempo, havia 0 2001, um magazine semanal dedicado
ao multimédia, as tecnologias de informacdo e comunicacédo e a
ciéncia. O programa foi substituido pelo 2010, que, apesar de seguir a
mesma linha do anterior, surge agora com um formato mais
actualizado que integra algumas novidades: é transmitido em directo,
de modo a permitir alguma interactividade com o publico — que pode
participar via telefone ou via Internet (neste Gltimo caso, por "e-mail"
ou "webcam") — e inclui entrevistas e debates. A apresentacéo continua

a cargo de Vasco Trigo (Publico, 2001).
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O programa chegou ainda a contar com a participacdo de Lucia Cavaleiro e Suely
Costa, em periodos distintos, para a co-apresentacdo do programa em conjunto com
Vasco Trigo. Por volta de 2004, o apresentador, também coordenador o programa,
assumiu a coordenagéo e apresentacdo do Jornal 2 na RTP2, o que permitiu incluir mais
temas cientificos nesse espaco, atingindo um publico mais amplo e ndo apenas aqueles ja

interessados no tema.

O 2010 comecou a ser transmitido na RTP2 em 2001 e manteve-se no ar até 2009,
contudo o seu horario de emissdo foi sofrendo alteracbes, como acontecera com o
programa 2001, oscilando entre o periodo da tarde e horarios maios tardios do periodo da
noite. O programa foi produzido pela Agéncia Portuguesa de Imagens, que foi titular, até
2017, da marca nominativa 2010. Em termos de apoios, contou com o financiamento da

agéncia Ciéncia Viva.

O programa teve o seu ultimo episddio exibido a 20 de Janeiro de 2009, chegando
ao fim um percurso com centenas de emissdes que acompanharam a evolucédo da ciéncia
em Portugal. O desfecho do programa acabaria por ndo ser o mais feliz apos a auditoria
da qual foi alvo culminar no processo de peculato instaurado a Agéncia Portuguesa de

Imagens (Arquivo Ciéncia Viva, 2016).
4xCiéncia

Na éarea da divulgacao cientifica, foi transmitido, na RTP N/ RTP Informacéo
(actualmente RTP 3), o programa 4xCiéncia, um debate semanal sobre temas de ciéncia,
com quatro cientistas residentes, que foram mudando ao longo do tempo, responsaveis
pela escolha de diferentes temas e convidados adicionais. O programa assumia-se como
pioneiro e garantia que “pela primeira vez as questdoes cientificas vao ser debatidas
regularmente em televisdo”. “Um debate aberto, em linguagem acessivel a generalidade
do publico, que trara a antena os inimeros investigadores portugueses, dando a conhecer

uma realidade pouco mediatizada, sobretudo na televisdo” (Cabovisdo Magazine).

O programa fez parte da grelha da RTP N desde o seu arranque a 31 de Maio de
2004 (O arranque: RTPN sucede a NTV, 2004).

Do painel residente de cientistas inicial fizeram parte, por ordem alfabética:
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e Alexandre Quintanilha — fisico. A altura dirigia o Instituto de Biologia

Molecular e Celular da Universidade do Porto e acabara de ser convidado
a integrar o conselho de investigagdo e exploracdo da National
Geographic.

e Manuel Sobrinho Simdes — médico. A altura, director do Instituto de

Patologia e Imunologia Molecular da Universidade do Porto
(IPATIMUP). Prémio Pessoa em 2002. Em Setembro de 2005, com a saida
de Manuel Sobrinho Simdes, é Henrique Barros quem passa a assegurar

0s temas sobre satde e medicina no painel.

e Nuno Crato — doutorado e professor de matematica. No semanario

Expresso possuia, na altura, uma coluna semanal sobre divulgacéo

cientifica.

e Teresa Lago — astrofisica. A data, directora do Centro de Astrofisica e

professora de Matematica Aplicada da Faculdade de Ciéncias da

Universidade do Porto.

Até 14 de Outubro de 2007, foi moderado por Andreia Azevedo Soares, jornalista
do Publico, eteve 150 edi¢bes. Sandra Inés Cruz passou a moderadora em 2008 e

apresentou 113 edicOes, até a Ultima emissdo deste programa a 14 de Abril de 2011.

O programa era emitido semanalmente. No seu ano de estreia, em 2004, ia para o
ar as tercas-feiras, pelas 23:00h. Em 2005, manteve a hora de emissao, mas transitou para
a quinta-feira (tendo repeticdo as sextas-feiras, pelas 13:00h, e domingos, pelas 11:00). A

partir de 2010, passou a ser emitido aos sabados. (Lopes, 2011).
MegaCiéncia

O MegaCiéncia foi exibido na SIC, entre julho e outubro de 2004. A estreia
ocorreu a 24 de julho, pelas 22h00, alcangando uma audiéncia média de 7,4% e um share
de 28,2%. Nesse dia, foi 0 nono programa mais visto, atingindo, nos primeiros minutos,
as 22h15, o seu pico, com 788.400 espectadores. Em termos de publico, o0 MegaCiéncia
teve maior afinidade com criancas de 4 a 14 anos e adultos entre 55 e 64 anos
(MediaMonitor, 2004).
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Inicialmente, foi transmitido durante horario nobre, nas noites de sabado, logo
apos o programa de humor K7 Pirata, apresentado por Nilton. O MegaCiéncia manteve
a sua exibicdo nas noites de sabado até ao seu quinto episodio, apesar da sucessiva perda
de quota de audiéncia. A resposta inicial da estacdo foi atrasar a sua emisséo do quarto e
quinto episédio, passando a exibir entre o K7 Pirata e o0 MegaCiéncia, a novela “A Cor

do Pecado”, mas sem sucesso.

Ao fim de cinco episddios, o programa acabou por transitar para o inicio das tardes
de domingo, logo ap6s o bloco noticioso das 13h00. A 29 de Agosto (domingo), o sexto
episodio do programa foi transmitido pelas 14h00, horério que ocupou até ao seu Ultimo
episodio, emitido a 17 de Outubro.

Desde o0 seu arranque, 0 programa assumiu-se como “o primeiro espectaculo de
ciéncia totalmente produzido em Portugal” (Pereira, 2004). O programa contava com uma
banda musical e plateia em estudio. No alinhamento eram ainda dedicados alguns
momentos a rdbulas humoristicas a cargo do actor Eduardo Madeira, que desempenhava
o papel do “Prof. Galheiro Simdes”, um professor atarantado com propostas de inovagoes
insolitas. Ao longo de cada episédio eram ainda reservados momentos para a
exemplificacdo de conceitos cientificos através de ilustragdes, com o artista Antonio
Jorge a desenhar em directo tais conceitos numa mesa digitalizadora com projecc¢do no

ecra do estudio.

No decorrer da conversa informal que aceitou realizar no ambito deste projecto,
Leonel Alegre referiu resumidamente o processo de seleccdo dos apresentadores do
programa. A equipa de producéo pretendia formar uma dupla de anfitrides, com uma
apresentadora e um apresentador. Quanto a apresentadora a escolha recaiu sobre Claudia
Semedo, seguindo-se uma fase de castings para a escolha do apresentador, que deveria
estar de alguma forma ligado a area cientifica, pelo que os testes de apresentacdo de
Leonel Alegre contaram logo com a presenca de Claudia Semedo para analisar a

interaccdo entre aqueles que viriam a ser o rosto do MegaCiéncia.

Da anélise dos episodios, realizada no decorrer do presente trabalho, torna-se
inevitavel identificar certos esteredtipos presentes no programa, sendo 0s mais criticos: a
representacdo de género, com o apresentador no papel do cientista detentor de

conhecimento, sendo a apresentadora o espelho da audiéncia ndo-especializada a ouvir o
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cientista e a perpetuagdo da imagem do cientista “maluco” durante os momentos de humor

levados a cabo por Eduardo Madeira.

Direccionado para toda a familia e com principal destaque experiéncias
cientificas, pretendendo tornar a ciéncia acessivel e divertida para os telespectadores —

tentativas essas que ndo convenceram a critica da altura.

O programa Megaciéncia (SIC, sabados) quis ser TV "popular de
gualidade”. Pressente-se a boa vontade de divulgar amplamente
conhecimentos cientificos. Mas é um "talk-show". Tem dois
apresentadores jovens, ele e ela, que debitam conhecimentos cientificos
enquanto curiosidades desligadas entre si, do tipo "acredite se quiser".
O cenario é igual aos de muitos "talk-shows" com a sua banda de
musica, com a sua bancada para o gentil publico, gente de meia-idade
e reformada que assim se entretém a passar a tarde e dando palmas as
experiéncias cientificas como se fossem truques de Luis de Matos.
N&o é caso para menos. Domina no programa o ponto de vista da
espectacularidade e da estranheza das leis cientificas quando
experimentadas. E o lado magico: oh! Palmas para a lei da gravidade!
Musica para a tensdo superficial! Palmas, caramba, para o sulfato de
sodio!

O programa revela a dificuldade de transformar o conhecimento em
imagens, a dificuldade de fazer televisdo. Os apresentadores 1éem no
teleponto, rindo muito, as explicagBes cientificas de factos que
conhecemos do quotidiano, mas ndo se percebe nada. Tém de rir,
porque a ciéncia num "talk-show" s6 pode ser divertida: ah!, ah!, a
formula quimica da dgua! Que vontade de rir que da a distribuicao de
peso! Ah! De certeza que o Newton era um bacano! E o Da Vinci?
"Ganda" maluco!

Este Megaciéncia ndo recorre ao entretenimento para divulgar
ciéncia. Recorre a ciéncia para fazer entretenimento. (Torres, Ciéncia

e literatura em imagens, 2004)

O programa foi realizado por Diogo Collares Pereira e contou com financiamento
do Ministério da Cultura. A producdo do programa foi responsabilidade da produtora
Fabrica das Ideias, sob a direcdo de Diogo Collares Pereira e Joseé Luis Carvalhosa, com

gravacdes realizadas nos estudios da Cinemate. O programa contou com 0 apoio de uma
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comissao cientifica, para a escolha de temas e elaboracdo de guibes, formada pelos
professores Carlos Fiolhais, Dias de Deus, Jodo Caraca, Manuel Collares Pereira e Nuno

Crato.

Além dos apresentadores, 0 programa contou com a participagdo regular do
humorista Eduardo Madeira e do ilustrador Ant6nio Jorge Gongalves. A cada programa
um convidado especial juntava-se aos apresentadores para a realizacdo de uma
experiéncia, é o caso de Marco Horacio, com a cama de pregos, ou da apresentadora

Fatima Lopes, na reproducéo do efeito das areias movedicas com amido de milho.
AB Ciéncia

O AB Ciéncia resultou da cedéncia de direitos do programa MegaCiéncia da
Fabrica de Ideias a Cinemate que transp6s o programa da SIC para a RTP 1. Contudo,
sendo gue os direitos de marca MegaCiéncia eram detidos pela SIC, o programa teve de

adoptar uma nova designagéo.

O programa contou com um total de 13 episodios, que foram emitidos na RTP 1,
sendo exibido entre Janeiro de 2008 e Abril do mesmo ano. Cada episddio tinha uma
duracdo de aproximadamente 30 minutos e o seu horéario de exibi¢cdo manteve-se sempre

regular, ocupando a faixa horéria entre as 12h00 e as 12h30, sensivelmente.

A estreia do programa aconteceu a 20 de Janeiro de 2008, pelas 12h00, alcangando
uma audiéncia média de 4,0% e um share de 21,9%. Ao longo das 13 semanas de
exibicdo, o programa conseguiu apresentar audiéncias relativamente estaveis. O
programa contou com a sua maior audiéncia ao décimo episodio, emitido a 23 de Marco
de 2008, com uma média de 4,3% e um share de 27,2%. Por outro lado, o episodio com
menos sucesso nos resultados audiométricos foi o sexto, emitido a 24 de Fevereiro de
2008, com uma audiéncia média de 3,0% e um share de 14,7%. No total dos seus

episodios, o programa contou em média com 338 mil espectadores.

Relativamente a escolha de apresentadores, conforme revelou Leonel Alegre, a
intencdo era manter o bindmio “homem cientista” e “mulher aprendiz”. Se no

MegaCiéncia a escolha primaria foi da apresentadora e posteriormente o apresentador e
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investigador, no caso do AB Ciéncia, Leonel manteve o lugar de anfitrido, sendo

realizados castings para a escolha da apresentadora, lugar atribuido a Carlota Crespo.

A estrutura dos espisodios era muito idéntica ao seu predecessor, baseando-se
muito numa coletanea de experiéncias para explorar a vertente sensorial da ciéncia em
detrimento do seu método e espirito critico. Do alinhamento do programa fazia parte a
rubrica “A cozinha ¢ um laboratorio”, com a presenca das investigadoras quimicas
Margarida Guerreiro e Paulina Mata. Outra presenca assidua em cada episodio era a do
matematico Nuno Crato, com o espago “Desafio N-igmatico”, onde langava uma questao
matematica no inicio do episédio e retomava posteriormente para explicar a solugdo do
enigma lancado. Os episddios contavam também com a participacao de figuras mediaticas
mas, contrariamente ao MegaCiéncia, no AB Ciéncia nao estavam presentes em estudio,
mas sim em videos previamente gravados em que era lancada uma questdo pelos rostos
conhecidos, que séo exemplo: o actor Nicolau Breyner, o realizador Leonel Vieira, 0 actor

Albano Jerénimo e a actriz Patricia Tavares.
Com Ciéncia

Vasco Trigo acabou por retornar a antena da estacéo de televisdo pablica com um
espaco de divulgacdo cientifica. Aquando do término de 2010, o apresentador deixava,

desde logo, a porta aberta a um novo formato:

E para que os portugueses nao fiquem érfaos de programas de ciéncia
depois do desaparecimento de “2010” das grelhas de programacdo,
pode estar na calha um novo projecto na mesma area. «Um programa
de Ciéncia e Tecnologia é fundamental no Servigo Publico. A RTP sabe
iSSO e, portanto, estou jd a preparar um novo projecto nessa drea’”,

garante o jornalista (Mendes, 2009).

Como resultado desta promessa surgiu 0 Com Ciéncia, emitido semanalmente, a
quarta-feira. Com uma duracdo de aproximadamente 30 minutos, os seus episodios
ocupavam parte da faixa horaria entre 19h00 e as 20h00. A data de estreia do programa é
sim curiosa, uma vez que o seu primeiro episodio foi emitido a 20 de Outubro de 2010

(20/10/2010) e o ultimo programa do apresentador sobre ciéncia fora o 2010.
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A estrutura do programa ndo diferia muito do seu antecessor, consistindo num
magazine de informacéo sobre ciéncia, tecnologia e inovacdo, em que no seu alinhamento
constavam entrevistas a investigadores, em estidio ou previamente gravadas, e

reportagens sobre o trabalho desenvolvido nos centros de investigacdo nacionais.

A Ultima emisséo do Com Ciéncia ocorreu a 21 de Dezembro de 2011. Em média,
0 programa contou com 66 mil espectadores, ficando abaixo dos 100 mil na maioria dos
seus 52 episodios, excepto em sete deles (27 de Outubro, 24 de Novembro e 22 de
Dezembro de 2010, bem como 19 de Janeiro, 16 de Fevereiro, 09 e 23 de Marco de 2011).
O resultado audiométrico ndo surpreende, tendo em conta que o0 programa competiu
durante toda a sua temporada num horéario que a data era monopolizado pela série infanto-

juvenil Morangos com Acucar (transmitida na TVI entre 2003 e 2012).

Exemplos internacionais contemporaneos

Para efeitos do presente projecto analisam-se em seguida trés exemplos de
programas produzidos noutros paises da Europa: Espanha, Italia e Alemanha, sendo dado
maior destaque aos programas dos dois primeiros paises pela proximidade cultural a

Portugal.

MAITHINK X - Die Show

O MAITHINK X - Die Show (em portugués, MAITHINK X - O Programa) ¢ um
magazine de divulgagéo cientifica, transmitido num dos canais da emissora publica alema
ZDF, 0 ZDFneo. O programa estreou em Outubro de 2021 e mantém-se em antena até
aos dias de hoje.

Contando ja com oito temporadas, cada uma com seis episodios, 0 programa é
apresentado por Mai Thi Nguyen-Kim. Mai é doutorada em quimica, jornalista e criadora
de contelidos para o seu canal de YouTube, que criou ainda durante o seu doutoramento

com o objectivo de falar sobre ciéncia (Stern, 2022).

Mai apresenta, a cada episodio semanal, um tema diferente. Desde entdo ja

abordou a homeopatia, a criptomoeda, as teorias da conspiracdo e 0s suplementos
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alimentares, sempre com uma abordagem cientifica sobre os temas, desfazendo mitos
associados e aplicando o método cientifico, com o objectivo de apelar ao sentido critico
dos espectadores. O que deixou claro desde o primeiro episddio, sobre liberdade de

expressdo, em que, com transparéncia, desafiou o publico:

N&o quero que confiem em mim cegamente, quero que sejam capazes
de categorizar o que eu digo sobre ciéncia (Stddeutsche Zeitung,
2021).

O programa conta com a participacdo de uma equipa editorial de ciéncia, que
colabora na preparacdo dos temas posteriormente apresentados por Mai em estidio. No
estdio, uma grande parede de LED envolve o palco em forma de X onde Mai de
posiciona, apresenta os factos e resultados de investigacdo e recebe os convidados,
sempre com humor ao longo dos 30 minutos de episddios (BTF).

MAITHINK X - Die Show assegura a sua presenca nas redes sociais, apostando
assim em estratégias transmedia. A sua pagina de Instagram (@maithinkx) tem 368 mil
seguidores e no X (anterior Twitter), onde conta com 30.800 seguidores. Além disso, o
facto de a anfitrid do programa ser previamente criadora de conteudos sobre ciéncia,
possuindo o seu proprio canal de YouTube, revela também a dimensao da hipertelevisao
no que toca aos produtos que surgem noutros meios de comunicacdo, neste caso nas redes

sociais, e acabam por ser transpostos para a televisao.

Mai é um dos rostos mundiais que mostra que a ciéncia também se faz mesmo néo
prosseguindo a carreira de investigacdo. Assim, a doutorada em quimica refere que,
apesar de ter percebido tarde que ndo pretendia seguir o caminho da investigagéo, se
rendeu por completo a ideia de divulgar ciéncia em diferentes plataformas, mas sempre
de forma cativante, procurando emporedar o publico ndo-especializado para ndo se deixar

ser excluido, nem se auto-excluir da ciéncia.

[a ciéncia] ndo devia ser um clube académico exclusivo, porque ha
muitas coisas maravilhosas na ciéncia. E estou muito contente por o
meu trabalho estar a ajudar a garantir que ndo é preciso estuda-la

para ter algo a ver com ela (Stern, 2022).
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Orbita Laika

A estacdo de televisao publica espanhola, pertencente a Radiotelevision Espariola
(RTVE), inclui na sua oferta audiovisual o programa de divulgacdo cientifica Orbita
Laika, transmitido no segundo canal, o La 2. Estreado em 2014, o programa tem-se
mantido em antena com temporadas anuais de 12 a 13 episddios. Recentemente,
completou dez anos em antena, com a sua 10% temporada a ser transmitida entre 01 de
outubro de 2024 e 07 de janeiro de 2025. Este é um late-night show sobre ciéncia que se
assume como um programa com rigor cientifico e ao mesmo tempo divertido e
surpreendente, repleto de humor e curiosidades. Conta com a co-producéo da fundagéo
espanhola para a ciéncia e tecnologia, a Fundacion Espafiola para la Ciencia y Tecnologia
(FECYT).

A ideia original, surgiu da “mente inquieta de José Antonio Pérez Ledo, que na
altura [2014] dividia o seu tempo entre os guides de Buenafuente e EI Hormiguero,
profissionalmente, e os monologos na plataforma cientifica Naukas, por ocupagao” (Polo,
Asi llegé a 100 programas Orbita Laika, el primer 'late night' cientifico: "El conocimiento
se disfruta mas cuanto mas sabes, como el Kamasutra™, 2023). Assim, o criador conseguiu
aliar os dois mundos que melhor conhecia: o entretenimento televisivo e a divulgagéo

cientifica.

Ao longo das suas temporadas, o programa tem sofrido algumas alteracdes como
os apresentadores, plateau, estrutura do programa, perfil dos episédios (com maior ou
menor carga humoristica) e dia e horario de exibigdo. O actual apresentador Eduardo
Séenz de Cabezon é matematico e investigador na Universidade de La Rioja, tinha ja
interesse no mundo do humor e do stand-up quando, em 2019, assumiu a conducdo de
Orbita Laika. Dos trés apresentadores, Eduardo Saenz de Cabezon é o primeiro cientista
a frente do programa, sendo que os dois apresentadores que lhe antecederam, Angel
Gomez (entre 2014 e 2015) e Goyo Jimeénez (de 2016 a 2018), eram actores e humoristas.

Da actual equipa fazem ainda parte especialistas e comunicadores de ciéncia
responsaveis por cobrir diferentes areas. A area de biologia é assegurada por Ricardo
Moure. Deborah Garcia Bello é 0 membro da equipa dedicada a quimica. José Miguel
Vifias debruca-se sobre meteorologia e estudos do clima. A geologia € a area de Nahim

Méndez. As ciéncias sociais também estdo presentes nos temas cobertos, com contetdos
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sobre psicologia por Laura Moran. Na salde, a genética estéa a cargo de Helena Gonzalez-
Burdn, Xurxo Marifio tem em maos os temas das neurociéncias e Marian Garcia dedica-
-se as ciéncias farmacéuticas e da nutricdo (Polo, Polémica en torno a la nueva temporada
de Orbita Laika: CCOO denuncia que RTVE "alimenta los beneficios de la productora”,
2023).

Cada episddio tem um tema proposto pelo realizador e cada membro do grupo de
especialistas é responsavel por adapta-lo a sua disciplina, investigando sobre o topico e
redigindo um guido proprio, para ser depois incorporado no guido final do episédio. A
cargo dos investigadores estd ainda a compilacdo de experiéncias para realizar no
programa. Por seu lado, a equipa de producgdo, tem o desafio e objectivo de reunir
contetdos para explicar e demonstrar processos cientificos complexos com humor e a
dose certa de espectaculo, tendo sempre em vista a transmissao de conhecimento. Ainda
nas caracteristicas do programa, o seu criador revela que o maior trunfo € a recusa em
utilizadar teleponto (Polo, Asi lleg6 a 100 programas Orbita Laika, el primer 'late night'
cientifico: "El conocimiento se disfruta mas cuanto méas sabes, como el Kamasutra™,
2023).

O recurso ao humor néo procura retirar rigor ao programa, mas sim quebrar o
esteredtipo dos cientistas intocaveis e distantes. Além disso, segundo o actual

apresentador, em entrevista ao El Mundo, “[o humor] cria comunidade”.

O programa aposta ainda na proximidade a sua comunidade ao garantir, através
das estratégias transmedia, a sua presenca noutros meios. O Orbita Laika esta presente
nas redes sociais com pagina propria no Instagram, onde a conta @orbitalaika soma 189
mil seguidores; no Facebook, com 185 mil seguidores; no X (anterior Twitter), com 114
mil seguidores. No YouTube, apesar de ndo possuir conta prépria, 0 programa tem o0s
seus contetidos disponiveis na conta do seu canal de exibicdo, o canal La 2, com uma lista
de reproducdo dedicada exclusivamente aos videos do programa, com 168 videos e mais
de 106 mil visualizacbes. Em 2016, foi lancada uma aplicacdo de telemdvel, para
dispositivos i0OS e Android, com notifica¢fes na altura de inicio de um novo episddio e
conversa em directo com os colaboradores do programa (Noticias de la Ciencia y la
Tecnologia, 2016). Em 2022, o programa chegou a ter ainda uma versdo podcast, que

contou com doze episodios.

42



Orbita Laika conta com um publico fiel e consolidado, com resultados de
audiéncias positivos e por vezes acima da média do canal La 2, onde € exibido. O
programa assume um importante papel na televisdo espanhola para inspirar novos
cientistas, na divulgacdo de contetdos utilizados em sala de aula e no combate a
desiformacdo. Porém, tudo isto ndo retiram ao seu criador, Perez Ledo, o olhar critico
sobre a franja de publicos que podem ndo estar a ser abrangidas: “O nosso publico ja esta
predisposto a acreditar na ciéncia; o que realmente importa € levar a divulgacao cientifica

ao telejornal .

No entanto, isto ndo reduz a importancia do programa em antena, tal como referiu,
no seguimento da estreia do programa em 2014, Juan Ignacio Pérez, na altura coordenador

da Cétedra de Cultura Cientifica da Universidad del Pais Vasco:

(...) este é um formato nunca antes experimentado. Ndo foi testado em
Espanha e, apesar de ter investigado sobre o assunto, ndo encontrei
registo de nada semelhante estreado no contexto internacional. (...) O
Orbita Laika ndo fara com que os espanhdis tenham mais cultura
cientifica em abril de 2015 do que tém agora. Na verdade, isso ndo sera
conseguido pelo Orbita Laika, nem, de forma significativa, por
qualquer outro produto de divulgacéo cientifica convencional, seja na
televis@o ou noutro meio. A cultura cientifica das pessoas depende,
acima de tudo, do sistema educativo e da sua eficacia em desempenhar
a sua funcdo. (...) Em resumo, o valor de Orbita Laika estd na sua
prépria existéncia, no facto da FECYT e a TVE terem apostado em
transmitir, num horario relevante, um programa de entretenimento
com conteudos cientificos, e de duas instituicdes terem arriscado com

um programa de formato inédito (Pérez, 2014).

Noos - L'avventura della conoscenza

Em Italia, estd actualmente no ar o programa Noos - L'avventura della conoscenza,
transmitido pela Rai 1 e com apresentacdo de Alberto Angela. O programa teve a sua
estreia a 23 de Junho de 2023.
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A cada episddio, o programa explora diversas areas do conhecimento, desde
arqueologia até avancos cientificos contemporaneos, combinando o rigor cientifico com

uma narrativa envolvente.

O produto da televisdo nacional italiana torna a ciéncia acessivel e interessante
para o publico em geral e destaca a importancia da divulgacao cientifica na promocéo da

cultura e do conhecimento.

O programa italiano cativa pelo seu estudio minimalista, composto por um ecra
curvo envolvente, com prolongamento para um chdo que também funciona como ecra,
criando a sensacao de imersdo na natureza ou no espaco. O espaco € amplo e dinamico,
permitindo transi¢des fluidas entre diferentes segmentos. O plateau que forma o elemento
central do cenario, com ligeira elevacao de cinco degraus, é formado por dois circulos
pouco afastados um do outro e com uma peguena jungdo no espaco entre ele (a imagem
da disposicdo celular na teléfase). O palco é constituido apenas por material transparente,
retro-iluminado, fornecendo uma envolvente tecnolégica e futurista. Neste espaco, o
apresentador Alberto Angela posiciona-se para apresentar cada tema e receber
convidados. O cenario esta ainda preparado para receber entrevistas e momentos de pivot
auxiliados por uma mesa em forma de amonite. A presenca de elementos visuais de alta
tecnologia, como animagdes e hologramas, reforca a sensacao de imerséo na jornada do

conhecimento guiada por Alberto Angela.
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Capitulo VI
Complexo Elementar

Neste capitulo é detalhada a proposta deste projecto — um programa de televiséo sobre ciéncia.
Ao longo do capitulo é detalhada a ideia, o titulo do programa, os seus objectivos e canais de
comunicacao. Sobre o programa é ainda descrito o alinhamento proposto para cada episédio com um
monologo inicial, entrevistas, reportagens, debates e o fecho do programa com momento de stand-up

por préprios cientistas.

A ideia do desenvolvimento de um programa de televisdo sobre ciéncia viu a sua
primeira centelha na tomada de conhecimento do programa audiovisual Noos —
L’avventura della Conoscenza, da estacdo de televisdo publica italiana Rail e
previamente descrito. Para a transi¢do entre a ideia e a proposta de um programa sobre
ciéncia para a televisdo portuguesa como projecto final de mestrado contribuiu
primeiramente a pesquisa inicial por programas idénticos produzidos em Portugal, ao
longo da histéria da TV nacional, e a rapida conclusdo de que actualmente ndo existe
nenhum programa idéntico na antena nacional. Auséncia que, com 0 projecto proposto,
se pretende colmatar. Por outro lado, os dados do mais recente Eurobarémetro, analisados
no Capitulo IV — Ciéncia e Televisdo, corroboram a predisposi¢do do publico portugués
para consumir formatos e contéudos cientifico-tecnolégicos em antena e reforcam a

pertinéncia do presente projecto.

Escolha do nome

O nome proposto para o programa é Complexo Elementar. Abaixo, expdem-se 0s
varios motivos para a escolha do nome, mas um motivo muito claro, desde o primeiro
momento, consiste no facto de a expressao nao conter a palavra ciéncia de forma ébvia

no nome, mas antes caracteristicas destas. Somando-se, a este facto, que o nome seja
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transmissor da esséncia da propria ciéncia. Assim, mesmo que ndo de forma explicita, o

nome do programa transmite as caracteristicas intrinsecas da ciéncia.

A ciéncia é, por natureza, e como asseverado no segundo capitulo, um jogo entre
o complexo e o elementar. O que parece dificil pode ser adaptado a conceitos
fundamentais e aquilo que tomamos como simples esconde, muitas vezes, uma intricada
rede de detalhes e conexdes invisiveis. O nome Complexo Elementar nasce, precisamente,

desta dicotomia.

A palavra "complexo™ comporta multiplos significados. Se, por um lado, tem um
emprego como adjectivo, transmitindo a ideia de algo que encerra varias ideias e, no
sentido figurado, que é dificil de resolver, por outro, tem na sua vertente substantiva o
significado de um conjunto de instalacdes ou edificios coordenados para facilitar o
desempenho de uma actividade. A ideia é, portanto, tirar partido quer do adjectivo, que
caracteriza a ciéncia, como exposto previamente, quer da utilizacdo substantivada, com a
intencdo do programa se afirmar como o espaco de referéncia na TV portuguesa para
abordar a actividade da ciéncia — um complexo cientifico do panorama televisivo
nacional. E exatamente isso que este programa pretende ser: um espaco televisivo

dedicado a descomplexificar a ciéncia e torna-la acessivel.

Ja "elementar” comporta consigo a nogdo de algo fundamental, béasico, facil de
entender. Mas também nos remete a famosa expressao de Sherlock Holmes — “Elementar,
meu caro Watson” — que traduz 0 momento em que algo dificil de perceber, se torna,
subitamente, 6bvio. Neste programa, a ideia € mesmo essa, revelar como a ciéncia pode
ser tanto complexa, como elementar, dependendo apenas da forma como é abordada e a
explicada. O complexo cientifico do panorama televisivo nacional, onde tudo se torna

elementar.

OMPLEX
ELEMENTAR

Figura 4 — Proposta de logétipo para o programa Complexo Elementar.
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O programa

Com o Complexo Elementar, pretende-se colocar na antena nacional um programa
de televisdo sobre ciéncia, onde o foco sera contribuir para a literacia cientifica do
publico, promover a popularizacdo da ciéncia e, assim, construir e consolidar, na

sociedade portuguesa, a cultura cientifica.

O programa ndo procura ser um espaco de divulgacéo de resultados cientificos ou
montra de promocao das instituicdes de ciéncia nacionais e internacionais. O objectivo é
mostrar e debater como a ciéncia se desenvolve, transmitir o seu caminho néo-linear,
dando a conhecer as varias caras que a constituem. Na perspectiva de fornecer a ciéncia
um estatuto na sociedade que hoje possuem a musica e a literatura, pretende-se que o
programa possua uma vertente de entretenimento, mas também informativa e educativa.
No entanto, ndo se procura que o programa seja uma referéncia pedagogica ou tenha uma
visdo paternalista do seu publico. Desta forma, o formato do programa pressupde-se ser
um magazine permitindo a flexibilidade suficiente para abordar diversos temas e através
de diferentes abordagens: entrevistas em estudio, reportagens de exterior, mondlogos do

apresentador e momentos de debate.

O Complexo Elementar sera um programa para toda a familia, ou seja, com
classificacdo [T] — programa destinado a todos os publicos — segundo a classificacdo de
programas de televisdo em Portugal estabelecido a 13 de Setembro de 2006 pela RTP,
SIC e TVI. O objectivo é realizar uma primeira temporada, constituida por sensivelmente
entre 10 e 13 episodios, cada um com duracéo de 45 minutos, seguindo a pratica comum
da induastria audiovisual para temporadas-piloto (Adalian, 2025). A periodicidade do
programa sera semanal, com transmissdo em horario nobre, num dia da semana
especifico. Os episddios serdo gravados, em estudio, semanalmente, preferencialmente

desfasados de um a dois dias da sua emissao.

Quanto ao proposito do programa, este € simples e ja acima referido: contribuir
para a cultura cientifica de Portugal. Neste caminho, ressalva-se que a ideia é promover
uma compreensao mais ampla e critica da ciéncia, muito além da divulgacao dos produtos

da ciéncia; aproximar a ciéncia da sociedade com o estimulo a reflexdo sobre como o
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conhecimento cientifico e tecnoldgico impacta a vida quotidiana. A intencédo é abordar os
temas cientificos de uma forma que dialogue com o publico, cultivando o seu espirito

critico sobre ciéncia e as suas implicacdes éticas, sociais e culturais.

O estudio

A sugestdo para o estudio do programa tem como inspiracdo principalmente dois
programas. Por um lado, o ja referido Noos - L'avventura della conoscenza (Rail, Italia),
na Figura 5, mas também um exemplo da televisdo portuguesa: o Programa Cautelar

(Figura 6), transmitido esporadicamente desde 2021, na RTP.

—
TIDANAFRILS

Figura 5 — Fotogramas do programa Noos - L'avventura della conoscenza, onde é possivel ter uma percepgao geral
do cenario. Direitos de imagem Rai 1.
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Figura 6 — Fotograma de um episddio do Programa Cautelar captando todo o cenario do estldio onde o programa é
gravado. Direitos de imagem RTP 1.

O objectivo é dar ao programa uma cenografia moderna e tecnologicamente
avancada, que permita o foco e destaque das informacdes transmitidas, reforcando a

credibilidade e o impacto dos contetidos apresentados.
Desta forma os elementos principais do cenario sao:

e Design moderno e tecnoldgico, com recurso a ecras digitais para exibir
graficos e contetdos visuais relacionados com os temas do programa, num
ambiente dindmico e interativo.

e Cores sobrias e contemporéaneas, apostando em tons neutros e frios
(como azul, branco, cinzento e preto), para transmitir seriedade e
profissionalismo.

¢ lluminacéo elaborada e sofisticada, para destacar os apresentadores,
convidados e os elementos gréaficos.

e Espaco funcional e adaptavel, com recurso maioritariamente a projeccao
para permitir diferentes enquadramentos e interacbes das pessoas em
palco.

e Foco na informacdo em que o cendrio serve de suporte para tornar a

informacdo interessante para o publico.
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Estrutura de episodios

Cada episaddio estara organizado em cinco momentos principais, além da abertura

e encerramento do programa, podendo ainda ocorrer a adicdo de diferentes momentos

caso se justifique. Os segmentos principais séo:

Monologo inicial do apresentador - Durante 5/7 minutos do programa, 0
apresentador faz uma analise da ultima semana focada na area cientifica
(artigos divulgados, temas da actualidade interligados a ciéncia e
personalidades da ciéncia em destaque).

Reportagem de exterior — Neste segmento do programa, o objectivo é
dar a conhecer ao publico actividades cientifico-culturais ou transmitir
entrevistas realizadas fora do estidio. A reportagem nao devera ter
duracéo superior a 10/12 minutos e idealmente sera transmitida entre duas
a trés partes ao longo do episddio. Para reportagens mais longas, podera
ser estudada a possibilidade de emitir em dois episédios diferentes.
Entrevista — Em todos os episodios, decorrera um momento de conversa
com uma personalidade ou grupo representante do sector cientifico, com
duracéo ndo superior a 10 minutos.

Debate — Consistira num espaco dedicado a um tema especifico a cada
semana, com a presenca de dois a trés convidados. N&o se pretende que
cada convidado defenda uma posicéo diferente, de modo a criar um debate
sobre o tema. Poderdo existir temas em que as opinides dos convidados
s80 consensuais e em que 0 objectivo do debate seja dissecar a questdo e
abordar os seus diferentes angulos. O tempo previsto rondard os 20
minutos.

Momento de stand-up — Este segmento esta pensado para ter um cientista
a fazer um solo de stand-up durante 5 a 7 minutos, inspirado no projecto
Cientistas em Pé. A ideia é mostrar uma outra vertente dos investigadores
e assim dar latitude ao imaginario colectivo que se possui sobre um

cientista criado pela televiséo.

50



Reportagem . Reportagem
12 parte Sl 2% parte

(5/6 min.) (D) (5/6 min.)

Mondlogo
(5/7 min.)

Debate Stand-up
(20 min.) (5/7 min.)

Figura 7 — Alinhamento do programa Complexo Elementar

Vertente transmedia

Como referido no decorrer do presente relatério — quer na contextualizacéo tedrica
sobre a evolucédo da televisdo, quer reforcado pela analise comparativa a programas de
televisdo sobre ciéncia contemporaneos — os produtos televisivos desenvolvidos
actualmente, na era da hipertelevisdo, ndo o podem ser sem considerar a sua presenca
noutros meios além da televisdo. Desta forma, serd crucial garantir a presenca do

programa Complexo Elementar noutras plataformas.

Em conformidade com as narrativas transmedia, serdo desenvolvidos conteidos
exclusivos para a web e redes sociais, como entrevistas inéditas e actividades de
interaccdo com os seguidores do programa, de forma a reforcar a sua comunidade.
Pretende-se, assim, que o programa seja também um veiculo para captar a atencdo de

mais publicos para os temas sobre ciéncia e melhorar a experiéncia da sua audiéncia.

O programa devera estar disponivel para visualizacdo em diferido, em plataformas
de contetdo a pedido, possuir conta propria numa seleccdo de redes sociais e
eventualmente possuir os seus episodios em versdo podcast, ou mesmo a criagdo de
episodios proprios neste formato. Tudo isto com o objectivo de garantir um maior alcance

e relacdo com o publico.

51



No que diz respeito as plataformas de visualizagdo de contetdo a pedido, em
Portugal todas as emissoras generalistas de sinal aberto possuem uma plataforma propria.
A estacdo publica tem na sua oferta a RTP Play, a SIC conta com a OPTO SIC e por
ultimo a TVI possui 0 TVI Player. As trés plataformas estdo disponiveis através de um
website individual, e ainda com aplicacdo para dispositivos moveis. Desta forma,
contando com a participacdo de um destes canais como parceiro para a emissao do

programa, sera possivel garantir a sua disponibilizacdo numa plataforma VoD.

E, ainda, de se referir que, caso um cenario menos feliz se comprove e ndo exista
interesse de uma das estagdes em apostar no programa, é possivel utilizar o YouTube
como plataforma VoD e ai disponibilizar todos os programas, mantendo, até, e numa
situacdo-limite, a sua emissdo semanal. Através de um canal de YouTube, é possivel
agendar a transmissao para a estreia de novos episddios, o que permite que se mantenha
a ldégica de um dia da semana especifico em que um novo episddio é disponibilizado.
Utilizando este método, a plataforma disponibiliza a ferramenta de chat em directo, onde
0s espectadores podem interagir uns com os outros e 0s moderadores do canal, pelo que
pode ser uma abordagem interessante para aumentar a interaccdo com a comunidade do

programa, dimens&o que se pretende construir com 0 mesmo.

Ainda no que concerne as redes sociais, & necessario ter em consideragdo quais as
redes que apresentam maior traccdo em Portugal, considerando o publico-alvo do
programa. Seguindo o mais recente estudo da Marktest (2024), sobre redes sociais, 0
Instagram € a rede social que os portugueses utilizam com mais frequéncia. A segunda
posicdo é ocupada pelo WhatsApp e em terceiro lugar aparece a rede Facebook. Esta
ultima caiu, pela primeira vez, do topo do podio, que ocupava ha mais de dez anos. Apesar
desta destituicdo, o Facebook mantém-se como a rede com maior penetragdo em Portugal,
com perto de 90% dos utilizadores de redes sociais no pais a possuir conta na rede

referida.

Ainda nas redes sociais, ndo tendo ainda a mesma expressdo de penetracdo, €
inegavel o crescimento que o TikTok tem apresentado nos Gltimos anos, contando ja com
3,6 milhdes de utilizadores ativos em Portugal (Comissdo Europeia, 2024). Sobre redes
em crescimento, 0 BlueSky tem observado nos ultimos meses também um aumento do
seu namero de utilizadores, se bem que mais timido do que comparado ao do TikTok.

Contudo, a rede detém relevancia para um programa sobre ciéncia, tendo em consideragdo
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que se tem imposto como alternativa ao X principalmente no seio da comunidade
cientifica, apds as alteracdes das politcas de controlo de contetdo do X (Mallapaty, 2024).
Desta forma, para o programa serdo criadas contas inteiramente dedicadas aos seus
contetidos, nas redes sociais acima mencionadas. Além da pertinéncia de uma conta de
YouTube como referido anteriormente, justifica-se uma forte aposta na partilha de
conteddos visuais e regulares junto dos publicos mais jovens no Instagram e TikTok e da
audiéncia acima dos 40-50 anos através do Facebook. A criacao de conta no BlueSky tera

como objectivo posicionar o programa proximo da comunidade cientifica.
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Capitulo VII
Plano de Accéao

No sétimo capitulo pode ser consultado o plano de ac¢do inicial para o projecto, desde a
calendarizacdo das varias fases de implementacdo, parcerias a desenvolver, questdes de orcamento e

financiamento e actividades necessarias para a execucao bem sucedida do projecto.

Parcerias

Para a realizagdo do programa, séo, abaixo, identificadas algumas instituicoes,
com elevado potencial de forjamento de parceria, distribuidas entre parcerias

institucionais e patrocinadores, bem como o media partner.

Parceiros institucionais

Através das parcerias institucionais estabelecidas pretende-se contar com o
contributo de entidades do tecido cientifico-tecnoldgico nacional e 0s seus agentes. Com
isto, 0 programa garantira o respaldo e a qualidade dos contetidos abordados a partir do
apoio de profissionais com conhecimento especializado, apoio institucional e maior
credibilidade.

Entre os potenciais parceiros identificam-se universidades, centros de
investigagdo, fundacdes e organizacfes ndo-governamentais, nomeadamente, e a titulo de
exemplo, a Ciéncia Viva - Agéncia Nacional para a Cultura Cientifica e Tecnoldgica, a

Fundacao Francisco Manuel dos Santos (FFMS) e a Fundacao Calouste Gulbenkian.

A Ciéncia Viva tem um longo historico de promogdo da cultura cientifica em
Portugal, organizando eventos como a Semana da Ciéncia e Tecnologia e os Centros
Ciéncia Viva, que podem facilmente ter espaco no programa. Por seu lado, a FFMS conta

no seu curriculo com a divulgacdo de varios estudos cientificos e sociais, através da

54



publicacdo de livros e promogéo de debates sobre temas relevantes para a sociedade. Por
fim, a Fundacédo Calouste Gulbenkian tem apoiado projectos de divulgacdo cientifica,
promovido programas educativos e colaborado com instituicdes internacionais. O
prestigio e a experiéncia dos parceiros identificados na comunicacéo de ciéncia reforcam

a sua importancia como parceiros estratégicos.
Patrocinadores

Nesta categoria, inserem-se as empresas e instituicdes com fins lucrativos
interessadas em patrocinar o programa e cujos valores e principios de actividade sejam
coerentes com os pilares do mesmo. N&o se pretende tornar o programa refém dos
patrocinadores, nem sobrecarregar a sua exibicdo de publicidade. Alguns patrocinadores
possiveis poderdo passar por empresas ligadas aos sectores tecnoldgico, das

telecomunicacdes, da salide ou energético.
Media partner

O media partner natural e preferencial para o projecto considera-se que seja a

RTP1, canal generalista e de maior audiéncia da Radio e Televisdo Portuguesa.

Actualmente, o servico publico de televisdo de Portugal ndo possui nenhum
programa, de produgdo nacional, sobre ciéncia em nenhum dos seus canais,
contrariamente ao que aconteceu em anos anteriores, em que chegou a incluir na sua
oferta mais do que um programa, com o 4xCiéncia, exibido na RTP N/RTP Informacao,
e 2010, na RTP 2, a coexistir em antena. Tal lacuna contraria o disposto na Clausula 62 -
Informacdo, do Contrato de Concessdo do Servigo Publico de Radio e de Televisdo
(CCSPRTV), assinado a 7 de Marco de 2025:

7. Os servigos de programas televisivos e radiofénicos de ambito

nacional, em conjunto, incluem:

a. Programas regulares ou espacos de debate aprofundado com
intervencdo de personalidades representativas da vida politica,
cultural, cientifica, econémica, desportiva e social portuguesa ou
internacional, num minimo anual de 208 (duzentos e oito) programas
em estreia (RTP, 2025).
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Tratando-se do servico publico, a RTP assume a responsabilidade de fornecer uma
programacdo variada, diferenciadora e abrangente, promotora de diversidade cultural,
determinada com autonomia. Desta forma, garantir em antena um programa de ciéncia

confluird para o dever da estacdo publica em:

e assegurar uma programacao variada, diferenciadora e abrangente;

e emitir programas de producdo e expressdo portuguesa;

e sensibilizar os telespectadores para a cidadania, na qual a ciéncia assume
relevo;

e ¢ transmitir programas de caracter cultural diversificado, neste ambito

promovendo a cultura cientifica.
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Calendarizagdo

Na tabela abaixo, apresentam-se as principais etapas do projecto orientadas

Tabela 2 — Calendarizacao das etapas de implementacéo do projecto.

cronologicamente. Cada fase inclui uma descri¢do sucinta das actividades a desenvolver.

Cronologia Etapa
Abril 2025 Arrangue do projecto.
Abril 2025 Es_bo,(;c_) da sinopse, estrutura e conteldos programaticos dos 13
episodios.
Abril 2025 Reunides iniciais c~om produtoras audiovisuais para escolha da
produtora de gravacao.
Definicdo conjunta e ajustes aos requisitos do programa: sinopse;
nota de intencBes; estrutura do projecto; estratégia de producdo e
Maio 2025 distribuicdo; previsdo de orcamento de producdo, montagem
financeira, e identificacdo de coprodutores, ou outras parcerias,
nacionais ou estrangeiras.
Participacdo na Consulta de Conteldos Audiovisuais da RTP
Maio 2025 (assumindo a realizagéo da edicéo de 2025 e considerando 0s prazos
idénticos a edi¢do de 2024).
Junho 2025 Arranque da producdo do projecto.
Pesquisa e redacdo dos guides dos segmentos independentes da
Junho 2025 - actualidade (entrevista, debate, reportagem de exterior, stand-up) de
- Setembro 2025 L ’ ’ ’
cada episodio.
Julho 2025 - Desenvolvimento do cenario e grafismo do programa.
- Setembro 2025
Pesquisa e redacdo dos guides dos segmentos dependentes da
Setembro 2025 actualidade (mondlogo inicial, debate e reportagem de exterior) de
cada episddio.
Outubro 2025 Arranque das gravacdes.
Outubro 2025 Estreia do programa em antena.
Novembro 2025 - | Gravacdo e emissdo do episddio semanal. Idealmente com um a dois

- Fevereiro 2026

dias de distancia, para edi¢do do episddio.

Fevereiro 2026

Fim da primeira temporada.

Margo 2026

Avaliacdo de continuacdo do projecto.
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Orgcamento

O orcamento abaixo apresentado detalha principalmente as despesas imputadas a
remuneracao dos recursos humanos fundamentais para a execu¢do do projecto. A rabrica
“Outras despesas” prevé os gastos como, por exemplo: cenario e deslocagdes das equipas

responsaveis pelas reportagens no exterior.

Tabela 3 — Orgamento do programa Complexo Elementar, com foco nas rabricas de recursos humanos.

Rubrica Meses de trabalho e Valores Valor total
De Abril de 2025 a Fevereiro de 2026
Coordenador 2000 € x 11 meses 22.000 €
. De Abril de 2025 a Fevereiro de 2026
Gestor do projecto 1.500€ x 11 meses 16.500 €
De Abril de 2025 a Fevereiro de 2026
Produtor 1.500€ x 11 meses 7.800 €
De Setembro de 2025 a Fevereiro de 2026
Apresentador 1.000E x 6 MeSes 7.800 €
Operador de cmara 1 De Setembro de 2025 a Fevereiro de 2026 7 800 €
1.300€ x 6 meses
De Set 2025aF i 202
Operador de cmara 2 e Setembro de 2025 a Fevereiro de 2026 7 800 €
1.300€ x 6 meses
Operador de cmara 3 De Setembro de 2025 a Fevereiro de 2026 7 800 €
1.300€ x 6 meses
) . De Setembro de 2025 a Fevereiro de 2026
Editor de imagem 1 1300€ x 6 meses 7.800 €
. . De Setembro de 2025 a Fevereiro de 2026
Editor de imagem 2 1300€ x 6 meses 7.800 €
Técnico de som De Setembro de 2025 a Fevereiro de 2026 7 800 €
1.300€ x 6 meses
Guionista 1 De Setembro de 2025 a Fevereiro de 2026 7 800 €
1.300€ x 6 meses
Guionista 2 De Setembro de 2025 a Fevereiro de 2026 7 800 €
1.300€ x 6 meses
Outras despesas 100.000€ 100.000€
TOTAL | 236.500€
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Financiamento

Face ao orcamento apresentado na seccdo anterior € de extrema necessidade
assegurar o financiamento e meios para o0 projecto, nomeadamente para a constituicdo de
uma equipa com dedicacdo parcial e a aquisicdo ou aluguer do equipamento técnico
necessario. A abordagem primordial para assegurar financiamento sera a aposta na
apresentacdo de candidatura a programas de apoio e incentivo ao desenvolvimento de

obras audiovisuais.

Uma das linhas de apoio identificadas é o Programa Europa Criativa 21-27, co-
financiado pela Unido Europeia e em que um dos objetivos é estimular o potencial
econdmico do sector audiovisual. O programa detém trés vertentes, sendo uma delas a
vertente MEDIA destinada aos produtos para cinema, televisdo, plataformas digitais,
videojogos e contetdo imersivo. O programa disponibiliza uma linha de financiamento
de apoio a produtores, cuja primeira fase decorreu até dezembro de 2024 e a segunda fase
esta prevista para o primeiro semestre de 2025. No entanto, esta linha de financiamento
exigiria uma ligeira reformulacéo do projecto para se adaptar a categoria de documentario
criativo, uma vez que apenas sao elegiveis actividades com uma das trés tipologias entre:

animacéo, documentario criativo ou ficgao.

A segunda linha de financiamento considerada, porém, ainda sem confirmacéo de
abertura de candidaturas, ¢ a Consulta de Conteudos Audiovisuais da RTP. Em 2024, a
divulgacdo da linha de apoio ocorreu a 10 de Abril, com periodo submissédo de
candidaturas entre dia 15 de Abril e o dia 30 de Maio. A edigdo de 2024 procurava por
projectos que pudessem ser desenvolvidos com financiamento da RTP. Considerando a
edigdo passada, o programa “Complexo Elementar” encaixar-se-ia nos objectivos, tendo
em conta que eram pretendidos “projetos de producdo de obras audiovisuais,
originariamente em lingua portuguesa, criativas e/ou originais” (RTP, 2024). Uma das
areas em que 0s projectos apresentados se poderiam inserir era exactamente na tipologia
dos magazines com duracdo de 30 ou 50 minutos dedicados a temas nacionais e

relacionados com ciéncia (RTP, 2024).
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Pacotes de trabalho

Pacote de trabalho 1

No primeiro pacote de trabalho sdo identificadas as actividades necessarias para a

operacionalizacdo do projecto, incluindo ainda as tarefas financeiras e logisticas que

garantem a sua execuc¢do. Além disso, sdo detalhadas as etapas fundamentais para a

realizacdo, producdo, edi¢éo e pds-producédo do programa de televisao.

Tabela 4 — Detalhe do pacote de trabalho 1

PT1 Gestdo e coordenacdo do projecto
Lideres: Gestor e coordenador do projecto
NUmero de participantes: Gestor e coordenador do projecto — 2 ETI
Obijectivos: A responsabilidade do gestor seré assegurar a administracao do projecto, garantir
a correcta distribuicdo de recursos e execucao de cada etapa conforme planeada, mitigando
contratempos que possam comprometer o projecto. Ao coordenador cabera o papel na
supervisdo das actividades diretamente relacionadas com a produc¢éo do programa de
televisdo.
Tarefas (T) Entregaveis (E) Data de inicio | Data de fim
T1 El . .
Levantamento de | Lista de produtoras potencialmente 1 de Abril de 5 de Abril de
. 2025 2025
produtoras interessadas.
Reunises corm E2 10 de Abril de | 20 de Abril de
Resumo e anélise das reunides 2025 2025
produtoras
el de E3 20 de Abril de | 30 de Abril de
. Indicacdo da produtora parceira 2025 2025
produtora parceira
T4
Candidatura a E4 . .
Consulta de Submissdo da proposta a Consulta 02 de;(l;gglo de | 30 dezcl;gglo de
Contetdos de Contetdos Audiovisuais RTP
Audiovisuais RTP
T5 E5 1 de Abril de 30 de Margo
Gestdo do projecto Relatério de contas e actividades 2025 de 2026
T6
Definicdo da lista | B 1de Abril de | 30 de Abril de
de parceiros Lista de parceiros estratégicos e
e i . 2025 2025
estratégicos e financeiros
financeiros
T7
Agendamento de E7 1 de Junho de 15 (_Jle
. - D « Fevereiro de
reunides de redagéo Reunides de redagdo 2025 2026
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T8
Acompanhamento E8 15 de
do trabalho Coordenacdo da producéo, edicdo e 1 deé]gggo de Fevereiro de
editorial e de p6s-producdo do programa 2026
concepcéao
T9
Lancamento do E9 16 de Outubro i
Arranque do programa de 2025
programa
T10 E5
Agendamento de Promocdes do proarama na 1 de Setembro | 16 de Outubro
acles de promocao MOCOES do prog o de 2025 de 2025
televisdo, radio e redes sociais.
do programa
Tabela 5 — Diagrama de Gantt para o pacote de trabalho 1
Tarefas 2025 2026
PT1 Abr | Mai | Jun | Jul | Ago | Set | Out | Nov | Dez | Jan | Fev | Mar

T1
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Pacote de trabalho 2

O pacote de trabalho 2 compreende a producéo dos programas da parte conceptual

a técnica. Também integra a realizacdo das reportagens, elaboracdo dos guides, edicdo e

po6s-producéo.

Tabela 6 — Detalhe do pacote de trabalho 2

PT2 Produgdo dos episodios

Lideres: Produtor e coordenador

NuUmero de participantes: Coordenador, produtor, apresentador, 3 operadores de camara, 2
editores de imagem, 1 técnico de som, 2 guionistas — 11 ETI

Objectivos: Garantir a producédo (contactos com convidados, cientistas e instituicdes, e com
os locais de gravacao de exteriores) e concepg¢do do programa: realizagdo das reportagens de
exterior, gravacdes em estudio, redacdo de guides e a edi¢cdo das imagens.

Tarefas (T) Entregaveis (E) Data de inicio | Data de fim
T1 15de
Escolha dos temas Relatérioslfii Proaresso 1 de;gggo de Fevereiro de
e convidados g 2026
T2 E2 1 de Outubro 15 de
Garantir a produgdo | Contactar todos 0s intervenientes e Fevereiro de
) - x de 2025
do programa combinar horarios de gravacdo 2026
T3 E3 1 de Junho de 15 de
Preparacdo de ix . Fevereiro de
: Guido das entrevistas 2025
entrevistas 2026
Prepa-r;A(f;éo de Guiso dlg: debates 1 deélgggo de Fevi?e(ijr% de
debates 2026
Pre a-rl;lséo de ES 10 de Outubro Fevi?e?ri) de
parag Guido do mondlogo de abertura de 2025
mondlogo 2026
T6~ E6 1 de Junho de 15 (.je
Preparacéo de -« . Fevereiro de
Guido de reportagens de exterior 2025
reportagens 2026
T7
Gr_avagao, E7 14 de Outubro 13 (.je
realizagdo de Episddios do programa de 2025 Fevereiro de
guides e edi¢do dos P prog 2026
episddios




Tabela 7 — Diagrama de Gantt para o pacote de trabalho 2

Tarefas

2025

2026

PT2

Abr

Mai

T1

T2

T3

T4

Ago

T5

T6

T7

Mar
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Pacote de trabalho 3

O terceiro pacote de trabalho foca-se na comunicagédo do projecto, com a criagédo

de um plano de comunicacao interno e externo, bem como uma estratégia para promover

0 programa.

Tabela 8 — Detalhe do pacote de trabalho 3

PT3 Comunicagédo

Lideres: Coordenador

NUmero de participantes: Coordenador, comunicador e criativo — 3 ETI

Obijectivos: Elaborar um plano de comunicagdo interna e externa e definir a estratégia de

promocdo do programa.

Tarefas (T) Entregaveis (E) Data de inicio | Data de fim
T1
Elaborar plano de El 1de Maiode | 1deJunho de
comunicacao Plano de comunicacdo interna 2025 2025
interna
T2
Elaborar plano de E2 1de Julhode | 20 de Agosto
comunicacao Plano de comunicacdo externa 2025 de 2025
externa
E3 18 de
T3 . Publicacdes de cada episddio nas 1 de Setembro Fevereiro de
Redes Sociais . de 2025
redes sociais 2026
T4 E4 1 de Agosto de 30 de
Actividades de Press releases, contactos com o0s g Setembro de
. N X s 2025
divulgacdo outros meios de comunicacao 2025
T5 30 de
Tracar estratégia de - ES x 1 de Agosto de Setembro de
N Estratégia de promocéo 2025
promocéao 2025
T6
Estabelecer E6 L 1 de Setembro 18 (.je q
arcerias de Teasers promacionais nos de 2025 Fevereiro de
P o diferentes horéarios da grelha. 2026
comunicacéo
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Tabela 9 — Diagrama de Gantt para o pacote de trabalho 3

Tarefas

2025

2026

PT3

Abr

T1

T2

Ago

Mar

T3

T4

T5

T6
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Pacote de trabalho 4

O pacote de trabalho quatro pretende certificar o rigor de cada episddio e que o

projecto responde aos objetivos definidos.

Tabela 10 — Detalhe do pacote de trabalho 4

PT4 Avaliacdo interna

Lideres: Coordenador do projecto

NUmero de participantes: Coordenador, gestor e produtor — 3 ETI

Obijectivos: Garantia da qualidade dos episodios.

Tarefas (T) Entregaveis (E) Data de inicio | Data de fim
T1
Avaliacéo dos
) El 18 de
conteudos (texto e ) ) 16 de Outubro )
] o Edigdo e correcdo dos contetdos Fevereiro de
imagem) editorial e ) o de 2025
(texto e imagem) dos episodios 2026

cientificamente dos

episodios.

T2

Assegurar a

E2

Contratacdo de empresa de

1 de Fevereiro

1 de Marco de

realizacdo da o de 2026 2026
o auditoria externa
avalla(;ao externa
Tabela 11 — Diagrama de Gantt para o pacote de trabalho 4
Tarefas 2025 2026
PT4 Abr | Mai | Jun | Jul | Ago | Set
T1
T2
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Pacote de trabalho 5

Este pacote de trabalho destina-se a avaliacdo realizada por uma empresa de
auditoria externa.

Tabela 12 — Detalhe do pacote de trabalho 5

PT5 Avaliacdo externa

Lideres: Empresa de auditoria

NUmero de participantes: Auditores externos

Objectivos: Avaliacdo da gestdo do projecto.

Tarefas (T) Tarefas (T) Tarefas (T) Tarefas (T)
T1
- Tl -
Avaliacdo de todas ) . 1de Marcode | 1de Abril de
o Avaliagdo de todas as actividades e
as actividades e 2026 2026
despesas
despesas
T2
T2 ]
Execucéo do ) . 1 de Margo de | 1de Abril de
- Execucéo do relatorio de contas
relatorio de contas ) 2026 2026
] final
final

Tabela 13 — Diagrama de Gantt para o pacote de trabalho 5

Tarefas 2025 2026

PT5 Abr | Mai | Jun | Jul | Ago | Set | Out | Nov | Dez | Jan | Fev | Mar

T1

T2
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Pacote de trabalho 6

O sexto e ultimo pacote de trabalho visa avaliar o impacto, sustentabilidade e

escalabilidade do projecto para outras temporadas.

Tabela 14 — Detalhe do pacote de trabalho 6

PT6 Sustentabilidade e Impactos

Lideres: Gestor e coordenador do projecto

NUmero de participantes: Gestor e coordenador do projecto — 2 ETI

Objectivos: Avaliagdo do impacto das temporadas, sustentabilidade do projecto e renovacéao
para uma segunda temporada.

Tarefas (T) Entregaveis (E) Data de inicio | Data de fim
T1
~ El -
Redacdo do Plano N 1 de Margo de | 1de Abril de
. Plano de Sustentabilidade e
de Sustentabilidade 2026 2026
Impacto
e Impacto
T2
E2 ]
Elaboracédo dos . o o 1de Margcode | 1de Abril de
) Relatorios Intermédios e Relatdrio
Relatorios ) 2026 2026
) ) Final
Intermeédios e Final

Tabela 15 — Diagrama de Gantt para o pacote de trabalho 6

Tarefas 2025 2026

PT6 Abr | Mai | Jun | Jul | Ago | Set | Out | Nov | Dez | Jan | Fev | Mar
T1
T2
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Analise SWOT

FORCAS

e Formato inovador
um magazine variado que combina
entrevistas, reportagens e debates.

e Abordagem diferenciada
além de divulgacao cientifica, pretende
uma reflex&o critica sobre ciéncia.

e Acessivel a todos os publicos
Programa familiar

e Horério nobre
Exibicdo ap6s 0 espago noticioso garante
maior visibilidade.

e Equilibrio entre entretenimento e
informacéo

Ciéncia tratada de forma cativante.

FRAQUEZAS

¢ Risco de nicho
Pode ndo atrair o grande publico
acostumado a formatos mais populares.
e Producdo exigente
Gravagéo semanal requer planeamento
rigoroso e custos operacionais elevados.
e Desafio na linguagem
Necessidade de equilibrar o rigor
cientifico com acessibilidade sem

banalizar os temas.

OPORTUNIDADE

¢ Aumento do interesse pela ciéncia
Publico cada vez mais interessado em
temas cientificos e tecnoldgicos.

e Parcerias estratégicas
Possibilidade de apoio de universidades,
fundacBes e empresas de tecnologia.

o Expansado multiplataforma
Potencial para desdobramentos em

podcasts, redes sociais e streaming.

AMEACAS

e Concorréncia com formatos mais
comerciais
Outros programas de entretenimento
podem desviar audiéncia.

e Sustentabilidade financeira
Dependéncia de financiamento continuo
para manter a qualidade.

e Recepcéo do publico
Risco de ser visto como demasiado
especializado ou elitista.

e Mudancas na programacao do canal
Alteragdes na grelha podem prejudicar a

visibilidade do programa.
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Capitulo VI
Consideracoes finais

No decorrer deste trabalho de projecto foi analisada a presenca da ciéncia na
televisdo e de que forma esta é representada no ecrd. Constata-se a existéncia de uma
fraca regularidade da ciéncia no espaco televisivo, que por vezes é duplamente ingrato
para a ciéncia, uma vez que além de diminuta a sua presenca em TV, quando existe,
perpetua estere6tipos, uma ideia de processo fechado gerador de conhecimento

inequivoco e fora do alcance de qualquer um.

Para garantir uma maior presenca da ciéncia na televisao e fortalecer o seu papel
na sociedade, sdo urgentes as ac¢des para uma comunicacdo de ciéncia ainda mais
musculada, efectiva, transparente e proxima das pessoas e de diferentes publicos. O
problema exige acc¢des efectivas e (preventivas) do poder politico, 6rgdos de comunicacao

social (OCS), comunidade cientifica e cidad&os.

Dos decisores politicos, exige-se uma visdo verdadeiramente construtiva para a
ciéncia do pais, que estd em falta desde os tempos de José Mariano Gago, ministro do
primeiro Ministério da Ciéncia e Tecnologia (1995), cargo que desempenhou em mais do
que um Governo Constitucional. Mariano Gago foi promotor de vérias actividades de
cultura cientifica, como a criacdo da agéncia Ciéncia Viva, que apoiou, como referido
anteriormente, alguns projectos audiovisuais de divulgacdo cientifica. Parte dos
programas, contaram, também, com o incentivo ndo sé do ministério responsavel pela

ciéncia e tecnologia, mas também do Ministério da Cultura.

Por parte dos responsaveis dos orgdos de comunicacdo social nacionais deve
existir uma consciencializacao sobre o estado actual das suas grelhas de programacéo e a
oferta pouco variada que disponibilizam aos seus telespectadores. A rotina da televiséo
tem se visto cada vez mais refém de longas horas de contetdos sensacionalistas e
voyeuristas, que resvalou do formato de reality-show para a prépria informacao,

assistindo-se a exploracdo de temas até a exaustdo mascarado de conteddo informativo.
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Se uma noticia se pretende breve, entdo telejornais de duas horas estdo a entregar mais

do que isso, e na maior parte dos casos ja ndo séo noticias, ja ndo é informacao.

Os espacos antes e entre 0s momentos informativos da tarde e da noite séo
maioritariamente ocupados pelos chamados programas do daytime, em que mudam o0s
protagonistas, mas no fim as historias sdo as mesmas. A programacdo que procede o
espaco informativo da noite, é onde ainda se consegue encontrar variedade ao longo da
semana, mas apenas na antena da estacdo publica. Nas estacdes privadas esse periodo €

totalmente ocupado por episddios das novelas.

N&o se pretende, em momento algum, advogar pelo fim de uns contetidos em
detrimento dos outros. Trata-se de defender uma grelha diversificada quanto aos formatos
e contetidos colocados no ar. E, assim, importante que as estacdes de televisdo reinam
esforcos para garantir esta diversidade de programacdo ou até imiscuir diferentes
contéudos sobre ciéncia, com o rigor e qualidade necessarios, em formatos a primeira
vista distantes, de forma a chegar a novos publicos. Tudo dependera da forma de
execucdo, mas € importante ndo sé garantir programas de ciéncia, mas também a ciéncia
ser abordada onde estdo grandes franjas de audiéncia. Assumir que a audiéncia ndo quer
saber sobre ciéncia, serd sim um erro. Pode parecer arriscado e incerto, mas essa também
é umas das vertentes maravilhosas da ciéncia — explorar hipoteses mesmo quando as

certezas s&o muito poucas!

No decorrer do presente projecto, foi efectuado um levantamento ndo exaustivo
dos programas audiovisuais de producdo nacional sobre ciéncia. N&o sendo a vertente
investigacional o foco do trabalho de projecto, a exposi¢do do Capitulo V — Programas
de televisdo sobre ciéncia esboca as producdes desenvolvidas em Portugal, no entanto,
outros programas ficaram certamente por mencionar, e sobre os mencionados ainda muito
ha a ser escrito e até descoberto. Posto isto, existe a intencdo por parte do autor para
realizar um objecto literario sobre ciéncia e televisdo em Portugal, compilando e
analisando os programas de ciéncia produzidos a nivel nacional, bem como dar luzes
sobre o futuro da ciéncia na televisdo. A obra literaria tem o titulo (provisorio) de Ciéncia

na caixa magica.
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ANEXOS



Anexo A - Horario do programa '"2001" (recolha guia tv do jornal Publico)

Hora de
Emissora Dia Inicio Horade Fim
RTP2 05/10/1996 19:30 20:00 Estreia deste magazine de cibernética.
RTP2 12/10/1996 19:35 20:05 Magazine da cibernética.
RTP2 19/10/1996 19:35 20:05 Magazine da cibernética.
RTP2 26/10/1996 19:35 20:05 Jogue na bolsa pela internet, semcorrector...
RTP2 02/11/1996 19:30 20:00 Atecnologia digital dominara o futuro.
RTP2 09/11/1996 19:30 20:05 Atecnologia digital dominara o futuro.
RTP2 16/11/1996 19:35 20:05 02001 traz destavez algumasdicas para quem pretende comprar um computador ou fazer um upgrade do equipamneto que possui.
RTP2 23/11/1996 19:35 20:05
RTP2 30/11/1996 19:35 20:00 Nao perca o perfil do pirata informatico portugués.
RTP2 07/12/1996 19:25 19:50
RTP2 14/12/1996 19:40 20:05 Magazine da cibernética.
RTP2 21/12/1996 19:35 20:05 Magazine da cibernética.
RTP2 28/12/1996 19:30 20:00
RTP1 18/01/1997 15:40 16:05 O ano 1996 emretrospectiva, e o0 que aconteceu de mais relevante no sector das telecomunicacoes.
RTP1 25/01/1997 15:40 16:05 O ano 1996 emretrospectiva, e 0 que aconteceu de maisrelevante no sector dastelecomunicacgoes.
RTP1 01/02/1997 15:35 16:00 Osjardins de infancia da era digital ja chegaram a Portugal. Aguerra da Microsoft e Netscape continua em 1997.
RTP1 08/02/1997 16:15 16:40 O Super-Homem e a historia da civilizagao Maia em CD Rom. E ainda uma visita a Unica fabrica portuguesa de CD's.
RTP1 15/02/1997 - -
RTP1 22/02/1997 16:30 17:00 Os efeitos especiaisno cinema e a histéria da Segunda Guerraem CD-ROM sao ainda alguns dos temas emfoco.
RTP1 01/03/1997 16:10 16:55 Magazine de informatica.
RTP1 08/03/1997 16:15 16:40 Magazine de informatica.
RTP1 15/03/1997 16:15 16:40 Magazine de informatica.
RTP1 22/03/1997 16:40 17:10 Magazine de informatica.
RTP1 29/03/1997 - -
RTP1 05/04/1997 16:25 16:55 Magazine de informatica.
RTP1 12/04/1997 15:45 16:10 Magazine de informatica.
RTP1 19/04/1997 15:15 15:45
RTP1 26/04/1997 15:35 16:10 Supercomputadores que cabem na palma da mao e o funcionamento do simulador de voo instalado na base aérea de Beja.
RTP1 03/05/1997 15:20 15:55 O acordo entre a Portugal Telecom e a British Telecom e as vantagens para os consumidores portugueses.

Um programa feito emterra, no mar e no ar: cartdes magnéticos para todos os gostos, da banca aos combustiveis, passando pela identificacdo na empresa; um curso de

RTP1 10/05/1997 15:45 16:20 navegacao avel,em CD-ROM; os simuladores de voo da Forca Aérea. Apresentacao de Vasco Trigo.
RTP1 17/05/1997 - -
RTP1 24/05/1997 17:00 17:30 Magazine de cibernética. Apresentacao de Vasco Trigo.
RTP1 31/05/1997 15:00 15:30 Emfoco, esta o projecto governamental de colocar um computador e um ponto de acesso a Internet em cada escola secundaria.
RTP1 07/06/1997 16:40 17:40 Asnovastecnologias nassalasde cinema e o mundo dastelecomunicag¢des estao hoe emdestaque.

O DVD ("digitalvideo disk") acaba de chegar a Portugal, e traz consigo a morte anunciada das cassetes VHS. O 2001foi testa-lo. Também nesta edi¢do, uma visita guida
pela Cléo ao famoso Media Lab de Boston, onde se inventa todos os dias o futuro da multimédia. Saiba ainda como vai funcionar o video on demand que em breve vai estar
RTP1 14/06/1997 16:50 17:20 disponivel na TV Cabo. Apresentac¢ao de Vasco Trigo.
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18:00 Asnovastecnologias aplicadasno ensino a distancia permitem criar umescola do tamanho do mundo.
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Magazine de cibernética.

Foi anunciado na seccao de "Televisao" do segmento "Artes & Ocios" do jornal "Publico" (sexta-feira anterior) mas ndo no TVHoje do jornal do dia da suposta emissao.
Foi anunciado na seccao de "Televisdo" do segmento "Artes & Ocios" do jornal "Publico” (sexta-feira anterior) mas ndo no TVHoje do jornal do dia da suposta emissao.
Foi anunciado na seccao de "Televisao" do segmento "Artes & Ocios" do jornal "Publico" (sexta-feira anterior) mas ndo no TVHoje do jornal do dia da suposta emissao.

Magazine de cibernéticav, apresentado por Vasco Trigo.

O magazine de informatica.
O magazine de informatica.
O magazine de informatica.

Programa semanal dedicado ao impacto das novas tecnologias da informacao no quotidiano das pessoas.
Programa semanal dedicado ao impacto das novas tecnologias da informagao no quotidiano das pessoas.

Novidades do mundo dos computadores.
Novidades do mundo dos computadores.
Novidades do mundo dos computadores.
Novidades do mundo dos computadores.
Computadores

Novidades do mundo dos computadores.
Novidades do mundo dos computadores.



RTP2
RTP2
RTP2

RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2

RTP2

RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2

25/04/1998
02/05/1998
09/05/1998

16/05/1998
23/05/1998
30/05/1998
06/06/1998
13/06/1998
20/06/1998
27/06/1998
04/07/1998
11/07/1998
18/07/1998
25/07/1998
01/08/1998
08/08/1998
15/08/1998
22/08/1998
29/08/1998
05/09/1998
12/09/1998
19/09/1998
26/09/1998

03/10/1998

10/10/1998
17/10/1998
24/10/1998
31/10/1998
07/11/1998
14/11/1998
21/11/1998
28/11/1998
05/12/1998
12/12/1998
19/12/1998
26/12/1998
02/01/1999
09/01/1999
16/01/1999
23/01/1999
30/01/1999

19:30
19:30
19:35

19:35

19:35
20:10
19:40
20:50
19:30
19:30
19:30
20:30
19:55
19:30

Interrégnio

20:05

20:05
20:05
19:35
19:35
20:05
19:30
19:35
19:40
19:40
19:45
19:35
19:35
19:40
19:40
19:40
19:10
19:10

20:05 Novidades do mundo dos computadores.
20:05
20:10 Novidades do mundo dos computadores.

20:10 Oultimo grito em novas tecnologias de telecomunicacdes utilizadas na Expo 9. Saiba ainda quais sao as ultimas novidades em software educativ, produzido em Portugal.
Nao foi emitido para emissao da final do torneio de Toulon

20:10 Magazine de informatica.

20:40 Magazine de informatica.

20:15

21:20 Magazine cientifico.

20:05 Magazine cientifico.

20:00

20:00

21:05

20:25

20:00

Depois do periodo de férias 0 2001 esta de regresso. Este programa continua a ser o Unico na televisao portuguesa sobre multimédia e novas tecnologias de comunicagao
e informacao. Para alémdas ultimas noticias neste dominio vamos ver o que vai acontecer ao Pavilhdo da Realidade Virtual e ao Pavilhao do Conhecimento dos Mares
20:30 quando orecinto da Expo reabrir a 16 de Outubro.
Esta semana vamos conhecer os segredos dos IRC - Internet Relay Chat - os tais canais da Internet onde tudo se discute e que sao, na pratica, auténcticas comunidades
20:30 virtuais. Também em foco estara uma visita a um servico de urgéncias para computadores.
20:30
20:05 Asnovidades no mundo dos computares, apresentadas por Vasco Trigo.
20:05
20:40
20:00
20:15
20:05
20:15
20:15
20:00
20:05
20:15
20:15
20:15
19:40
19:55



RTP2

RTP2

RTP2
RTP2

RTP2
RTP2
RTP2
RTP2

RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2

RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2

06/02/1999

13/02/1999

20/02/1999
27/02/1999

06/03/1999
13/03/1999
20/03/1999
27/03/1999

03/04/1999
10/04/1999
17/04/1999
24/04/1999
01/05/1999
08/05/1999
15/05/1999
22/05/1999
29/05/1999
05/06/1999
12/06/1999
19/06/1999
26/06/1999
03/07/1999
10/07/1999
17/07/1999

24/07/1999
31/07/1999
07/08/1999
14/08/1999
21/08/1999
28/08/1999
04/09/1999
11/09/1999
18/09/1999
25/09/1999

19:05

19:05

19:25
19:25

20:00
19:10
20:05
19:10

18:50
19:05
19:10
19:50
19:10
18:55
18:45
18:55
18:55
18:25
naoteve
17:55
18:40
20:30
18:50
18:50

naoteve
19:05
19:05
18:55
18:35
18:35
19:55
18:55
18:55
18:55

19:40

19:40

19:55
19:55

20:35
19:45
20:40
19:45

19:25
19:40
19:45
20:25
19:40
19:25
19:20
19:25
19:30
19:00

18:25
19:10
21:00
19:25
19:20
Mundial de

basquetebo
(

19:35
19:35
19:35
19:05
19:00
20:00
19:30
19:30
19:30

Esta edicao foi gravada em Setubal, cidade que esta a entrar para o clube das "cidades digitais". Destaque para as aplica¢des das novas tecnologias nas industrias de
moldes e de mobiliario. Apresentacao do programa Formware, de ensiono a distancia via Internet. este programa foi desenvolvido no CET - Centro de Estudos de
Telecomunicacgdes de Aveiro.

Num programa gravado no Algarve, fala-se de varias utilizacdes de Ssitemas de Informacao Geografica (SIG) nesta regiao: para controlar a Ria Formosa, para gerir o
Parque Natural da Ria Formosa e para garantir a perservacao do centro historico de Faro.

Esta edicdo do 2001 é dedicada a utilizacao das novas tecnologias na aeronautica. Foi a oportunidade para visitar a Base Aérea de Monte Real, onde estao estacionados
os F-16, os mais sofisticados e velozes aparelhos da Forca Aérea Portuguesa. Experimentam-se os simuladores de voo e conversa-se com alguns pilotos.

Esta edicdo, dedicada genericamente a utilizacdes de tecnologias da informacao na area da saude, foi gravada nas Termas de Sao Pedro do Sul. Anove meses da data
fatal, 0 2001 fez uma visita ao site da Camara Municipal, bem maiscompleto do que o das proprias Termas, para ver asimplicagoes do bug 2000 nos aparelhos médicos.

Em cada 100 familias portuguesas apenas trés estdo ligadas a Internet. E um sinal de atraso de Portugal no acesso as tecnologias de informac&o e comunicacao, que
também se constata no facto de apenas existir um computador para cada cinco pessoas. O 2001 vai falar sobre a utilizagao das tecnologias no ensino e exibir uma
reportagem sobre o | Férum de Audiovisuais e Software Educativo, que decorreu ha dias em Lisboa.

Magazine cibernético.

Magazine cibernético.

Magazine cibernético.

Magazine cibernético.

Magazine cibernético.

Magazine cibernético.

Programa apresentado por Vasco Trigo
Este é umespaco semanal dedicado ao impacto das novas tecnologias de informacao no quotidiano das pessoas. Programa apresentado por Vasco Matos Trigo.

Espaco semanal dedicado ao impacto das novas tecnologias de informacdo no nosso quotidiano, apresentado por Vasco Matos Trigo.

???S6 5 mninutos? - pelo de sexta internacional diz "19:40 - 20:10"

Magazine 2001



RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2

02/10/1999
09/10/1999
16/10/1999
23/10/1999
30/10/1999
06/11/1999
13/11/1999
20/11/1999
27/11/1999
04/12/1999
11/12/1999
18/12/1999
25/12/1999
01/01/2000
08/01/2000
15/01/2000
22/01/2000
29/01/2000
05/02/2000
12/02/2000
19/02/2000
26/02/2000
04/03/2000
11/03/2000
18/03/2000
25/03/2000
01/04/2000
08/04/2000
15/04/2000
22/04/2000
29/04/2000
06/05/2000
13/05/2000
20/05/2000
27/05/2000
03/06/2000
10/06/2000
17/06/2000
24/06/2000
01/07/2000
08/07/2000
15/07/2000
22/07/2000
29/07/2000

20:05
19:05
19:00
19:05
18:55
19:05
19:10
19:10
19:05
19:05
19:05
19:05
18:35
19:05
18:55
19:05
20:50
20:50
19:20
20:50
19:20
20:50
19:20
19:30
19:30
19:30
21:20
19:20
19:20
19:20
19:25
19:30
19:25
19:30
19:20
19:30
18:15
17:15
21:50
22:50
22:50
22:50
22:50
22:50

20:35
19:35
19:30
19:40
19:30
19:40
19:40
19:35
19:40
19:40
19:35
19:35
19:05
19:35
19:30
19:35
21:20
21:20
19:50
21:30
19:50
21:20
19:50
19:55
20:00
20:00
21:50
19:55
19:50
19:55
20:00
20:00
20:00
20:05
20:00
20:00
18:50
17:50
22:25
23:30
23:25
23:25
23:25
23:25

Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001
Magazine 2001

- Magazine sobre novas tecnologias.

- Magazine sobre novas tecnologias.
- Magazine sobre novastecnologias.

- Magazine sobre novas tecnologias.

- Magazine sobre novastecnologias.
- Magazine sobre novas tecnologias.
- Magazine sobre novas tecnologias.

- Magazine sobre novas tecnologias.
- Magazine sobre novastecnologias.
- Magazine sobre novas tecnologias.

- Magazine sobre novastecnologias.



RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2

05/08/2000
12/08/2000
19/08/2000
26/08/2000
02/09/2000
09/09/2000
16/09/2000
23/09/2000
30/09/2000
11/10/2000
18/10/2000
25/10/2000
01/11/2000
08/11/2000
15/11/2000
22/11/2000
30/11/2000
06/12/2000
13/12/2000
20/12/2000
27/12/2000
03/01/2001
10/01/2001
17/01/2001
25/01/2001
01/02/2001
08/02/2001
15/02/2001
22/02/2001
01/03/2001
08/03/2001
15/03/2001
22/03/2001
29/03/2001
05/04/2001
12/04/2001
19/04/2001
26/04/2001

21:50
22:50
22:50
22:50
22:40
22:50
22:50
21:30
22:50
19:45
19:00
19:00
19:00
20:30
19:30
19:00
01:05
19:00
19:00
19:00
19:00
19:30
19:30
19:00
20:50
20:55
20:50
20:50
20:50
21:00
20:50
20:50
20:50
20:55

20:40

22:25
23:25
23:25
23:15
23:15
23:20
23:25
22:00
23:25
20:15
19:30
19:35
19:35
21.00
20:00
19:30
01:35
19:40
19:30
19:35
19:35
20:00
20:00
19:30

Magazine 2001

Magazine 2001

Magazine 2001

Magazine 2001

Magazine 2001

Magazine 2001 - Magazine sobre novastecnologias.
Magazine 2001

Magazine 2001 - Magazine sobre novas tecnologias.
Magazine 2001

Magazine 2001

Magazine 2001

Magazine 2001

Magazine 2001 - Magazine de novas tecnologias.
Magazine sobre novas tecnologias.

Nao deu?Deu so arepeticao?

Magazine sobre novas tecnologias.
Magazine sobre novastecnologias.

21:50 2001 Especial

21:50
21:50
21:50
21:50
21:50
21:50
21:50
21:50
21:50

21:50

Um programa dedicado as novas tecnologias de informacao e comunicacao (TIC) e ao multimedia. Um magazine apresentado por Vasco Trigo.
Um programa semanal dedicado as tecnologias da informacao.

Ultimo programa.

Comunicacao e multimédia

Ultimo episédio desta rubrica semanal dedicada as novas tecnologias de informacao e comunicacéo (TIC) e ao multimedia, apresentada por Vasco Trigo.
Rubrica dedicada as novas tecnologias de informacao.

Magazine semanal dedicado ao multimédia, as tecnologias de informacao e comunicacao e a ciéncia. Apresentacao de Vasco Trigo.

Vi



Anexo B - Horario do programa "2010" (recolha guia tv do jornal Publico)

Emissora
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2

Dia

03/05/2001
10/05/2001
17/05/2001
24/05/2001
31/05/2001
07/06/2001
14/06/2001
21/06/2001
28/06/2001
05/07/2001
12/07/2001
19/07/2001
26/07/2001
02/08/2001
09/08/2001
16/08/2001
23/08/2001
30/08/2001
06/09/2001
13/09/2001
20/09/2001
27/09/2001
04/10/2001
11/10/2001
18/10/2001
25/10/2001
01/11/2001
12/11/2001
19/11/2001
26/11/2001
03/12/2001
10/12/2001
17/12/2001
24/12/2001
31/12/2001
04/01/2002
11/01/2002
18/01/2002
25/01/2002
01/02/2002
08/02/2002
15/02/2002
22/02/2002
01/03/2002
08/03/2002
15/03/2002
22/03/2002
29/03/2002
05/04/2002
12/04/2002
19/04/2002
26/04/2002
03/05/2002
10/05/2002
17/05/2002
24/05/2002
31/05/2002
07/06/2002
14/06/2002
21/06/2002
28/06/2002
05/07/2002
12/07/2002
19/07/2002
26/07/2002
02/08/2002
12/08/2002
16/08/2002
23/08/2002
30/08/2002
06/09/2002
13/09/2002
20/09/2002
27/09/2002
04/10/2002
11/10/2002

Hora de Inicio
20:50
20:50
20:50
20:55
20:50
20:50
21:00
20:50
20:50
20:50
21:00
21:00
20:50
20:45
20:45
20:50
Seminformacao
20:50
20:35
20:50
20:50
20:50
20:45
20:40
19:00
20:55
20:55
00:35
00:35
00:35
00:35
00:35
00:50
00:40
00:45
19:15
19:15
19:00
19:20
19:20
19:20
19:25
19:15
19:15
18:40
18:50
19:00
19:00
19:15
19:15
19:05
19:10
19:15
19:15
20:50
19:15
19:15
19:15
20:45
19:20
19:20
19:15
19:00
19:00
19:00
19:05
01:30
19:20
19:40
19:00
19:20
19:25
19:00
19:00
19:00
19:00

Horade Fim
21:50
21:45
21:45
21:45
21:45
21:45
21:45
21:45
21:45
21:45
21:50
21:55
21:55
21:55
21:55
21:45
Seminformacgao
21:45
21:45
21:45
21:45
21:45
21:45
21:45
19:55
21:50
21:50
01:30
01:30
01:35
01:30
01:50
01:50
01:40
01:40
20:15
20:15
20:00
20:15
20:15
20:15
20:20
20:15
20:15
19:40
19:45
20:00
20:00
20:20
20:10
20:10
20:10
20:10
20:10
21:35
20:10
20:10
20:15
21:45
20:15
20:15
20:10
20:00
20:00
20:00
20:15
02:25
20:20
20:40
20:00
20:15
20:20
20:00
20:00
20:00
19:30

vii



RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2

18/10/2002
25/10/2002
01/11/2002
08/11/2002
15/11/2002
22/11/2002
29/11/2002
06/12/2002
13/12/2002
20/12/2002
27/12/2002
03/01/2003
10/01/2003
17/01/2003
24/01/2003
31/01/2003
07/02/2003
14/02/2003
21/02/2003
28/02/2003
07/03/2003
14/03/2003
21/03/2003
28/03/2003
04/04/2003
11/04/2003
18/04/2003
25/04/2003
02/05/2003
09/05/2003
16/05/2003
23/05/2003
30/05/2003
06/06/2003
13/06/2003
20/06/2003
27/06/2003
04/07/2003
11/07/2003
18/07/2003
25/07/2003
01/08/2003
08/08/2003
15/08/2003
22/08/2003
05/09/2003
12/09/2003
19/09/2003
26/09/2003
03/10/2003
10/10/2003
17/10/2003
24/10/2003
31/10/2003
07/11/2003
14/11/2003
21/11/2003
28/11/2003
05/12/2003
12/12/2003
19/12/2003
26/12/2003
03/01/2004
10/01/2004
17/01/2004
24/01/2004
31/01/2004
07/02/2004
14/02/2004
21/02/2004
28/02/2004
06/03/2004
13/03/2004
20/03/2004
27/03/2004
03/04/2004
10/04/2004
17/04/2004
24/04/2004

19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
20:30
17:00
19:00
20:30
19:00
19:00
19:00
19:00
20:30
19:00
19:00
19:00
19:30
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
20:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00

20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
21:30
18:00
20:00
21:30
20:00
20:30
20:00
20:00
21:05
20:00
20:00
20:00
21:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:10
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
21:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00

viii



RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2
RTP2

01/05/2004
08/05/2004
15/05/2004
22/05/2004
29/05/2004
05/06/2004
12/06/2004
19/06/2004
26/06/2004
03/07/2004
10/07/2004
17/07/2004
24/07/2004
31/07/2004
07/08/2004
14/08/2004
21/08/2004
28/08/2004
04/09/2004
11/09/2004
18/09/2004
25/09/2004
02/10/2004
09/10/2004
16/10/2004
23/10/2004
30/10/2004
06/11/2004
13/11/2004
20/11/2004
27/11/2004
04/12/2004
11/12/2004
18/12/2004
25/12/2004
01/01/2005
08/01/2005
15/01/2005
22/01/2005
29/01/2005
05/02/2005
12/02/2005
19/02/2005
26/02/2005
05/03/2005
12/03/2005
19/03/2005
27/03/2005
02/04/2005
09/04/2005
16/04/2005
23/04/2005
30/04/2005
07/05/2005
14/05/2005
21/05/2005
28/05/2005
04/06/2005
12/06/2005
19/06/2005
26/06/2005
03/07/2005
10/07/2005
17/07/2005
24/07/2005
31/07/2005
07/08/2005
14/08/2005
21/08/2005
28/08/2005
04/09/2005
11/09/2005
18/09/2005
25/09/2005
02/10/2005
09/10/2005
16/10/2005
23/10/2005
30/10/2005

19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
18:30
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
18:45
18:45
18:45
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
Seminformacéao
Seminformacao
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
00:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
17:15
19:00
19:00
19:00
14:00
14:00
13:30
14:00
14:00
14:00
14:00
Seminformacao
14:00
14:00
14:00
14:00
14:00
14:00
14:00
14:00
14:00
14:00
14:00
14:00
14:00

20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
19:30
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
19:30
19:30
19:30
20:00
19:45
19:45
19:45
19:45
19:45
19:45
19:45
19:45
19:45
19:45
19:45
19:45
Seminformacéao
Seminformacao
19:45
19:45
19:45
19:45
19:45
20:00
19:45
19:45
19:45
19:45
19:45
00:30
19:45
19:45
19:45
19:45
19:45
19:45
18:00
19:45
19:45
19:45
15:00
15:00
14:30
15:00
14:30
14:30
14:30

15:00
15:00
15:00
15:00
15:00
15:00
15:00
15:00
15:00
15:00
15:00
15:00
15:00



RTP2 06/11/2005 14:00 15:00

RTP2 13/11/2005 14:00 15:00

RTP2 27/11/2005 14:00 15:00

RTP2 04/12/2005 14:00 15:00

RTP2 11/12/2005 14:00 15:00

RTP2 18/12/2005 14:00 15:00

RTP2 08/01/2006 14:00 15:00

RTP2 15/01/2006 14:00 15:00

RTP2 22/01/2006 14:00 15:00

RTP2 29/01/2006 14:00 15:00

RTP2 05/02/2006 14:00 15:00

RTP2 12/02/2006 14:00 15:00

RTP2 19/02/2006 14:00 15:00

RTP2 26/02/2006 14:00 15:00

RTP2 05/03/2006 14:00 15:00

RTP2 12/03/2006 18:45 19:30

RTP2 19/03/2006 14:00 15:00

RTP2 26/03/2006 14:00 15:00

RTP2 02/04/2006 14:00 15:00

RTP2 04/04/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia comVasco Matos Trigo e Suely Costa.

RTP2 11/04/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia comVasco Matos Trigo e Suely Costa.

RTP2 18/04/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia.

RTP2 25/04/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia.

RTP2 02/05/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia.

RTP2 09/05/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia.

RTP2 16/05/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia.

RTP2 23/05/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia.

RTP2 30/05/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia.
Magazine semanal sobre os beneficios e asimplica¢des da ciéncia e da tecnologia na
vida quotidiana. Neste programa, apresentado por Vasco Matos Trigo, esta em
destaque umtrabalho feito na Faculdade de Ciéncias Médicas da Universidade Nova

RTP2 06/06/2006 19:00 19:45 de Lisboa sobre o tratamento de doentes com sida.

RTP2 13/06/2006 19:00 19:45 Conhecga uma nova espécie de dinossauro descoberta na Alemanha por uma equipa que integra umpa

RTP2 20/06/2006 19:00 19:45 Emdestaque, o conceito de eficiéncia energética de edificios.

RTP2 27/06/2006 19:00 19:45

RTP2 04/07/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia comVasco Matos Trigo e Suely Costa.

RTP2 11/07/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia comVasco Matos Trigo e Suely Costa.

RTP2 18/07/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia.

RTP2 25/07/2006 19:00 19:45

RTP2 01/08/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia.

RTP2 08/08/2006 Sememissao

RTP2 15/08/2006 19:00 19:45

RTP2 22/08/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia.

RTP2 29/08/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia.

RTP2 05/09/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia. ComVasco Matos Trigo e Suely Costa.

RTP2 12/09/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia.

RTP2 19/09/2006 Seminformacao

RTP2 26/09/2006 19:00 19:45

RTP2 03/10/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia.

RTP2 10/10/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia.

RTP2 17/10/2006 19:00 19:45 Magazine semanal.

RTP2 24/10/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre os beneficios e implicacdes da ciéncia e da tecnologia na vida quotidiana.

RTP2 31/10/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre os beneficios e implicacdes da ciéncia e da tecnologia.

RTP2 07/11/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre os beneficios e implicacdes da ciéncia e da tecnologia na vida quotidiana.

RTP2 14/11/2006 19:00 19:45

RTP2 21/11/2006 19:00 19:45 Magazine semanal com Vasco Matos Trigo e Suely Costa.

RTP2 28/11/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre os beneficios e implicacdes da ciéncia e da tecnologia na vida quotidiana.

RTP2 05/12/2006 19:00 19:45

RTP2 12/12/2006 19:00 19:45

RTP2 19/12/2006 19:00 19:45 Magazine semanal sobre os beneficios e implicacdes da ciéncia e da tecnologia na vida quotidiana.

RTP2 26/12/2006 19:00 19:45 Os beneficios e implicag6es da ciéncia e da tecnologia

RTP2 02/01/2007 19:00 19:45

RTP2 09/01/2007 19:00 19:45

RTP2 16/01/2007 19:00 19:45

RTP2 23/01/2007 19:00 19:45 Magazine semanal.

RTP2 30/01/2007 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia. ComVasco Matos Trigo e Suely Costa.

RTP2 06/02/2007 19:00 19:45 Magazine semanal sobre ciéncia e tecnologia. ComVasco Matos Trigo e Suely Costa.

RTP2 13/02/2007 19:00 19:45

RTP2 20/02/2007 19:00 19:45

RTP2 27/02/2007 19:00 19:45

RTP2 06/03/2007 19:00 19:45

RTP2 13/03/2007 19:00 19:45

RTP2 20/03/2007 19:00 19:45

RTP2 27/03/2007 19:00 19:45

RTP2 03/04/2007 19:00 19:45 Destaque para os problemas de audicdo e o Inteo, o primeiro aparelho com audicao integrada. Fala-se

RTP2 10/04/2007 19:00 19:45

RTP2 17/04/2007 19:00 19:45

RTP2 24/04/2007 19:00 19:45
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Anexo C - Horario do programa '""MegaCiéncia' (recolha guia tv do jornal Publico)

Hora de Inicio Hora de Fim

Emissora Dia

SIC
SIC
SIC
SIC
SIC
SIC
SIC
SIC
SIC
SIC
SIC
SIC
SIC

24/07/2004
31/07/2004
07/08/2004
14/08/2004
21/08/2004
29/08/2004
05/09/2004
12/09/2004
19/09/2004
26/09/2004
03/10/2004
10/10/2004
17/10/2004

21:45
21:45
21:45
22:45
23:00
14:00
14:00
14:00
14:00
14:00
14:00
14:00
14:00

22:45
22:45
22:45
23:45
00:00
15:00
15:00
15:00
15:00
15:00
15:00
15:00
15:00
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Anexo D - Horario do programa ""AB Ciéncia" (recolha guia tv do jornal Publico)

Hora de Inicio Hora de Fim

Emissora Dia

RTP1
RTP1
RTP1
RTP1
RTP1
RTP1
RTP1
RTP1
RTP1
RTP1
RTP1
RTP1
RTP1

20/01/2008
27/01/2008
03/02/2008
10/02/2008
17/02/2008
24/02/2008
02/03/2008
09/03/2008
16/03/2008
23/03/2008
30/03/2008
06/04/2008
13/04/2008

12:00
11:55
12:00
11:55
12:00
11:55
12:00
11:55
12:00
11:55
11:55
11:55
11:55

12:30
12:30
12:35
12:35
12:30
12:35
12:30
12:35
12:30
12:35
12:35
12:30
12:35

Xiv



Anexo E - Horario do programa "Com Ciéncia" (recolha guia tv do

Emissora Dia Hora de Inicio Hora de Fim
RTP2 20/10/2010 19:20 19:57
RTP2 27/10/2010 19:20 19:52
RTP2 03/11/2010 19:20 19:53
RTP2 10/11/2010 19:20 19:54
RTP2 17/11/2010 19:20 19:59
RTP2 24/11/2010 19:20 19:55
RTP2 15/12/2010 19:20 19:53
RTP2 22/12/2010 19:20 19:52
RTP2 29/12/2010 19:20 19:53
RTP2 05/01/2011 19:20 19:54
RTP2 12/01/2011 19:20 19:50
RTP2 19/01/2011 19:20 19:50
RTP2 26/01/2011 19:20 19:52
RTP2 02/02/2011 19:20 19:52
RTP2 09/02/2011 19:20 19:53
RTP2 16/02/2011 19:20 19:52
RTP2 23/02/2011 19:20 19:53
RTP2 02/03/2011 19:20 19:53
RTP2 09/03/2011 19:20 19:52
RTP2 16/03/2011 19:20 19:52
RTP2 23/03/2011 19:20 19:53
RTP2 30/03/2011 19:20 19:53
RTP2 06/04/2011 19:20 19:53
RTP2 13/04/2011 19:20 19:54
RTP2 20/04/2011 19:20 19:53
RTP2 27/04/2011 19:20 19:55
RTP2 04/05/2011 19:20 19:56
RTP2 11/05/2011 19:20 20:00
RTP2 18/05/2011 19:20 19:54
RTP2 25/05/2011 19:20 20:00
RTP2 01/06/2011 19:20 20:00
RTP2 08/06/2011 19:20 19:55
RTP2 15/06/2011 19:20 19:54
RTP2 22/06/2011 19:20 19:53
RTP2 29/06/2011 19:20 19:55
RTP2 06/07/2011 19:20 19:53
RTP2 13/07/2011 19:20 19:55
RTP2 14/09/2011 19:23 19:54
RTP2 21/09/2011 19:30 20:02
RTP2 28/09/2011 19:39 20:11
RTP2 05/10/2011 19:30 19:59
RTP2 12/10/2011 19:33 20:02
RTP2 19/10/2011 19:30 20:00
RTP2 26/10/2011 19:31 20:00
RTP2 02/11/2011 19:31 20:00
RTP2 09/11/2011 19:31 20:01
RTP2 16/11/2011 19:39 20:13
RTP2 23/11/2011 19:31 20:04
RTP2 30/11/2011 19:32 20:03
RTP2 07/12/2011 19:30 20:00
RTP2 14/12/2011 19:27 19:56

RTP2 21/12/2011 19:26 19:55
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2010 Universo
rat% rat# shr%
RTP1 sic v Tot Cabo Outros _ RTP1 SIC i Tot Cabo Outros _ RTP1 SIC ™ Tot Cabo Outros.

Data Canal Programa Hora Inicio Hora Fim Duragdo T __ Typol.1

Pais Produgdo

071052001 RTP2 2010 125737 135022 00:51:32 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL
214021 00:50:59 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES PRODUCAO NACIONAL

Giéncia e Técnica

211052001
211052001

00:56:25 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,
00:56:25 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

00:49:32 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,
00:53:42 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

040612001 RTP2 2010 023000 030605 00:34:59 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciénciae Técnica PRODUCAO NACIONAL

00:55:03 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

111082001 RTP2 2010 125953 135352 00:53:21 CULT.GERALCONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

214937 00:55:22 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

00:53:45 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,
00:53:41 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

010772001 RTP2 2010 262037 26:30.00 00:09:23 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

020772001 RTP2 2010, 023000 032215 00:50:27 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL 00 49 14,

090772001 RTP2 2010 023000 031835 00:46:53 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL
1200712001 00:51:27 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES PRODUCAO NACIONAL

Giéncia e Técnica

00:57:03 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,
00:56:58 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,

Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

020812001 RTP2 2010 204722 214027 00:52:33 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

050812001 RTP2 2010, 252958 262426 00:52:30 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL 03 26 48

13082001 RTP2 2010 023000 023311 00:03:11 CULT.GERALCONHEC MAGAZINES, Ciénciae Técnica PRODUCAO NACIONAL
00:54:25 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES PRODUCAO NACIONAL

Giéncia e Técnica

214051 00:53:31 CULT.GERALCONHEC MAGAZINES,

00:18:14 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

020912001 RTP2 2010 260555 26:30.00 00:24:05 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

030912001 RTP2 2010, 023000 025503 00:23:51 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL 00 38 19,

100912001 RTP2 2010 0230:10 025650 00:26:40 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL
00:51:38 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES PRODUCAO NACIONAL

Giéncia e Técnica

00.02.08 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,
00:53:41 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

041012001 RTP2 2010 204106 214016 00:55:48 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

081012001 RTP2 2010, 030609 040305 00:55:48 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giénciae Técnica PRODUCAO NACIONAL 00 o7 04

18/10/2001 RTP2 2010 19.01:46 195359 00:48:15 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL
00:48:07 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES PRODUCAO NACIONAL

Giéncia e Técnica

011172001 00:51:59 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,

00:26:46 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

Ciénciae Técnica PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

11/11/2001 RTP2 2010 2446:17 25:38.09 00:50:28 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

13/11/2001 00:50:15 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

25112001 RTP2 2010 243731 253332 00:53:38 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

2711172001 131218 00:53:29 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

244332 00:52:57 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,

00:52:48 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

231212001 RTP2 2010 244725 253857 00:50:28 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

00:54:39 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

08012002 RTP2 2010 REPETICAQ 140922 150612 00:55:40 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

11/01/2002 RTP2 192439 00:48:58 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

1801/2002 RTP2 00:49.03 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,

00:48:56 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

2010- REPETICAQ PRODUCAO NACIONAL

2710172002 RTP2 2010 REPETICAQ, 234753 244425 00:54:01 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciénciae Técnica PRODUCAO NACIONAL

20012002 RTP2 2010- REPETICAQ 131037 140637 00:54:00 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL 04 383 23

05022002 RTP2 2010 REPETICAQ, 125754 135616 00:53:44 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL
00:51:37 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES PRODUCAO NACIONAL

Giéncia e Técnica

12/02/2002 RTP2 130327 00:51:29 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,

00:50:49 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

221022002 RTP2 2010 19:15:49 200938 00:52.04 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

2410212002 RTP2 2010- REPETICAQ 254731 26:30.00 00:40:57 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL 03 23 87

01032002 RTP2 2010 192219 201135 00:48:10 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL
03032002 RTP2 2010- REPETICAQ 251228 260151 00:48:02 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL 02 158 27

100372002 RTP2 2010 REPETICAQ 250700, 26:00:47 00:52:47 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL
2010- REPETICAQ 00:51:13 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, PRODUCAO NACIONAL

1910372002 RTP2 2010 REPETICAQ, 133644 142914 00:50:38 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

00:50:45 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

260032002 RTP2
200032002 RTP2

00:50:39 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,
00:50:27 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

Ciénciae Técnica PRODUCAO NACIONAL

190511 1957:16 Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

02042002 RTP2 2010 REPETICAQ, 1337:16 142855 00:50:18 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciénciae Técnica PRODUCAO NACIONAL

050042002 RTP2 2010, 19:1832 201031 00:49:33 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL 19, 97 38,

12/04/2002 RTP2 2010 19:16:43 2007:29 00:47:14 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL
14/04/2002 RTP2 00:46:37 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES PRODUCAO NACIONAL

Giénciae Técnica

19/04/2002 RTP2 2010 19:16:59 201153 00:53:10 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

210412002 RTP2 00:50:43 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

19:1320 00:51:33 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,

00:48:31 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

030512002 RTP2 19:1353 00:52:58 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,

00:30:37 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

100572002 RTP2 2010 19:15:58 200911 00:51:48 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

12005/2002 RTP2 00:23:31 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

17/05/2002 RTP2 212601 00:39:14 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,

00:28:04 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

240512002 RTP2 00:52:27 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,

00:37:33 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

310512002 RTP2 2010 19:1441 200939 00:52:42 CULT.GERALCONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

00:50:52 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

0710612002 RTP2 00:51:28 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,

00:12:07 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

14/06/2002 RTP2 212612 00:36:25 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,

00:13:00 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

210612002 RTP2 2010 19:19:16 201101 00:50:31 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

00:24:51 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

19:13:12 00:52.04 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,

00:25:55 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

050772002 RTP2 2010 19:1520 200849 00:51:38 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

0710712002 RTP2 2010- REPETICAQ 252604 261916 00:51:38 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL 02 185 39,

14/07/2002 RTP2 2010 REPETICAQ, 255020 26:30.00 00:37:43 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL
15/07/2002 RTP2 2010- REPETICAQ 00:14:53 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES PRODUCAO NACIONAL

Giéncia e Técnica

210772002 RTP2 2010 REPETICAQ,

2010- REPETICAQ

00:52.09 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,
00:52:02 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

29072002 RTP2 2010 REPETICAQ, 023000 024333 00:13:33 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

300712002 RTP2 2010- REPETICAQ 16:18:40 17.07:53 00:48:35 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL 03 2776 33

060812002 RTP2 2010 REPETICAQ, 153210 162557 00:52:49 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL
11/08/2002 RTP2 2010- REPETICAQ 00:48:33 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES PRODUCAO NACIONAL

Giéncia e Técnica

16/08/2002 RTP2 192324 00:51:30 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES,

00:48:14 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

00:48:16 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES, Ciéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

XVii



2010- REPETICAQ
2010 REPETICAQ

010912002 RTP2 2010- REPETICAQ

2010 REPETICAQ

17/09/2002 RTP2

2410912002 RTP2

18/10/2002 RTP2

091172002 RTP2

15/11/2002 RTP2

221112002 RTP2

241172002 RTP2
29112002 RTP2

2711212002 RTP2

030172003 RTP2

17/01/2003 RTP2

310172003 RTP2

14/02/2003 RTP2

2800212003 RTP2

14/03/2003 RTP2

280032003 RTP2

11/04/2003 RTP2

25042003 RTP2

090512003 RTP2

23052003 RTP2

040772003 RTP2

18/07/2003 RTP2

0110812003 RTP2

15/08/2003 RTP2

17/08/2003 RTP2

3110812003 RTP2

14/09/2003 RTP2

2800912003 RTP2
031012003 RTP2

311012003 RTP2

091172003 RTP2
14/11/2003 RTP2

231172003 RTP2

12/12/2003 RTP2

040172004 RTP2
13/01/2004 RTP2 2010(R) .
17/01/2004 RTP2
2010(R)

21012004 RTP2 2010(R) .

2710112004 RTP2

10/02/2004 RTP2 2010(R) .

14/02/2004 RTP2
2010(R)
18/02/2004 RTP2 2010(R) .

2410212004 RTP2

13/03/2004 RTP2
2010(R)
17/032004 RTP2 2010(R) .

31032004 RTP2

13/04/2004 RTP2

211042004 RTP2

2010(R)

18/05/2004 RTP2

19:11:20,

19:21:45

192345

19:15:23

12:19:42

19.01:32

035114
174711

00:48:16 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:48:15 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:49:46 CULT GERALICONHEC MAGAZINES

00:49:43 CULT GERALUCONHEC MAGAZINES

00:53:24 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:53:07 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:25:44 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:58:29 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:53:43 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:24:55 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:53:27 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:53:57 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:50:43 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:10:19 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:52:48 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

01:00:22 CULT GERALUCONHEC MAGAZINES

00:07:52 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00157:30 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:52:11 CULT GERALUCONHEC MAGAZINES

00:05:19 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:57:45 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:55:47 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:58:32 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:58:31 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

01:00:02 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:52:11 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:52:10 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:49:00 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:53:37 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:56:04 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:56:13 CULT GERALICONHEC MAGAZINES

00:58:18 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:57:59 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:58:00 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:58:26 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:51:02 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:34:23 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:50:40 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:52:42 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:52:45 CULT GERALICONHEC MAGAZINES
00:52:31 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:51:27 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:51:27 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:53:24 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:55:58 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:55:58 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:52.22 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:53:37 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:53:37 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:53:31 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:54:19 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:54:15 CULT GERALICONHEC MAGAZINES

00:57:09 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:57:09 CULT GERALICONHEC MAGAZINES
00:53:44 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:56:08 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:85:27 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:55:29 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

01:00:44 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:58:33 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:58:33 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:53:48 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:58:11 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:86:37 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:56:36 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:58:12 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:58:45 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:58:45 CULT GERALICONHEC MAGAZINES

00:52.01 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:54:30 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:59:36 CULT GERALUCONHEC MAGAZINES

00:55:58 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:53:48 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00153:12 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:55:33 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:58:46 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:54:41 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:58:25 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:85:55 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:50:14 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:58:37 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:53:57 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:52:25 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:57:53 CULT GERALICONHEC MAGAZINES
00:57:53 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:52:08 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:56:10 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:56:56 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:56:59 CULT GERALICONHEC MAGAZINES

00:54:51 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:54:51 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:54:32 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:51:34 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:51:33 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:51:34 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:50:54 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:50:53 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:49:32 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:49:31 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:53:11 CULT GERALUCONHEC MAGAZINES
00:53:11 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:86:55 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:56:57 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:55:25 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:55:25 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:56:27 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:56:28 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:59:07 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:58:07 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:58:07 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

01:01:32 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:42:39 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:18:53 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:58:51 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:58:51 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:51:31 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:53:49 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:53:50 CULT GERALICONHEC MAGAZINES

00:59:32 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:59:32 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:56:15 CULT GERALICONHEC MAGAZINES

Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

xviii




220612004 RTP2 2010(R) .

2010(R)
300612004 RTP2 2010(R) .

2010(R)
07/07/2004 RTP2 2010(R) .

10/07/2004 RTP2
2010(R)
14/07/2004 RTP2 2010(R) .

17/07/2004 RTP2
2010(R)
21072004 RTP2 2010(R) .

240712004 RTP2

2010(R)

2210112005 RTP2

19/02/2005 RTP2

19/03/2005 RTP2

16/04/2005 RTP2

14/05/2005 RTP2

210512005 RTP2

10/07/2005 RTP2

0710812005 RTP2

15/01/2006 RTP2

04042008 RTP2

2010(R)
24/05/2006 RTP2 2010(R) .

11/07/2006 RTP2
2010(R)
12/07/2006 RTP2 2010(R) .

18/07/2006 RTP2

2600772006 RTP2

14:07:33

14:07:39,

19.01:42

00:56:15 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:57:37 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:40:08 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:17:30 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:30:31 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:59:26 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:49:42 CULT GERALUCONHEC MAGAZINES

00:57:01 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:57:01 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:55:33 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:37:33 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:86:47 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:56:47 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:31:33 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:53:43 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:53:43 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:41:11 CULT GERALUCONHEC MAGAZINES

00:49:40 CULT GERALICONHEC MAGAZINES

00113:39 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:42:51 CULT GERALUCONHEC MAGAZINES
01:02:53 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:08:01 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:54:53 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:53:02 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:57:56 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:48:18 CULT GERALICONHEC MAGAZINES
00:05:43 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:5427 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00113:45 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:40:42 CULT GERALUCONHEC MAGAZINES
00:52:31 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:38:23 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:04:50 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:49:38 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:47:33 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:04:35 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:56:38 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:49:22 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:08:31 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:55:38 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:35:58 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:51:48 CULT GERALICONHEC MAGAZINES
00:51:48 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:49:31 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:31:32 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:17:58 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:52:08 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:52:08 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:50:03 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:57:04 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:56:22 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:51:56 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:86:42 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:47:16 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:54:11 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:50:09 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:53:12 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:51:32 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:52:44 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:50:04 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:51:37 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:45:22 CULT GERALICONHEC MAGAZINES
00:43:04 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:44:40 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:48:19 CULT GERALICONHEC MAGAZINES

00:47:38 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:47:49 CULT GERALUCONHEC MAGAZINES
00:47:30 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:50:02 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:46:55 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:49:33 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:46:46 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:48:49 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:48:29 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:50:33 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:50:13 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:51:51 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:47:29 CULT GERALICONHEC MAGAZINES
00:50:34 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:44:32 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:47:53 CULT GERALICONHEC MAGAZINES

00:50:17 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

0014912 CULT GERALICONHEC MAGAZINES
00:48:26 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:50:07 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

0014819 CULT GERALICONHEC MAGAZINES
00:50:23 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:47:14 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:46:41 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:48:13 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:42:08 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:42:08 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:27:18 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:42:08 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:42.08 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:40:45 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:40:40 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:06:41 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:33:08 CULT GERALICONHEC MAGAZINES

00:42:43 CULT GERALICONHEC MAGAZINES
00:02:13 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:40:31 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:00:41 CULT GERALICONHEC MAGAZINES
00:41:51 CULT GERALUCONHEC MAGAZINES
00:41:56 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:41:18 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:40:43 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:42:36 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:42:36 CULT GERALUCONHEC MAGAZINES
00:43:10 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:42:14 CULT GERALICONHEC MAGAZINES
00:37:33 CULT GERALICONHEC MAGAZINES

00:24:51 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:16:28 CULT GERALICONHEC MAGAZINES
00:41:26 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:33:22 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:40:58 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:40:58 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

01:08:31 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:40:38 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:00:17 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:40:45 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:39:42 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:41:52 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

00:41:52 CULT GERALUCONHEC MAGAZINES
00:41:33 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

Xix




1857:05, 00:43:04 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

19/09/2006 RTP2 2010(R) .

00:42:47 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:29:11 CULT GERALUCONHEC MAGAZINES
00:13:36 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

2010(R)
2710912006 RTP2 2010(R) .

00:09:37 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

17/10/2006 RTP2 00:39:51 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:10:30 CULT GERALICONHEC MAGAZINES

00:29:22 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

2010(R)
18/10/2006 RTP2 2010(R) .

2411012008 RTP2

00115:24 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:26:39 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:42:56 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

01112006 RTP2

00:11:55 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:40:13 CULT GERALUCONHEC MAGAZINES
00:08:02 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

14/11/2006 RTP2 2010(R) .

211172008 RTP2 00:41:29 CULT. GERALICONHEC MAGAZINES
00:25:37 CULT GERALUCONHEC MAGAZINES

00:15:53 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

2010(R)
22112006 RTP2 2010(R) .

281172006 RTP2

00:04:19 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:36:43 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:42:38 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

00:03:28 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:43:47 CULT GERALUCONHEC MAGAZINES
12/12/2006 RTP2 2010(R) .

19/12/2006 RTP2 193746

00:42:54 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES
00:42:53 CULT GERALCONHEC MAGAZINES
00:41:05 CULT GERALCONHEC MAGAZINES

2711212008 RTP2 00114:34 CULT.GERALICONHEC MAGAZINES

as audiéncia refletem o comportamento do visionamento em direto

Conceitos utilzados
Audiéncia Média (Rating)

Trata-se da Audigncia Média por Minuto. Para o seu calculo, cada individuo &
ponderado relativamente a0 tempo de contacto com o programa/ suporte

Audiéncia Média (Rating) = Total de Minutos Contactados
Duragéo do periodo

Quota de Audiéncia (Share)

Quota de audiéncia de cada canal/suporte/programa calculada a partir do tempo total
despendido a ver esse canalsuporte/programa relativamente a0 tempo  total
despendido a ver televiséo

Giéncia e Técnica PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

Fonte: Marktest-audimetria/MediaMonitor
dados retirados da YUMI Analytics Desktop
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Font: Marktest audmetsa/MedaMontor
s retiaces da YUMI Ay Deskon
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Trtese da Auténse Ve por Wi, Bas 0 Seu ceuc, cala iduo &
ponderaco etamert a0 1m0 cortacn o o progran a/ s

Suen: 2 Mata (Ritng = 123 deincs Contactages
e

220 0 o

XXV



Oustade Audiencia (share)

ceralupEpEra abvarenls 2

Py el

XXVi



Data Canal Programa Hora Inici Hora Fim Duragao_Typol.1

ogre Typol.2
24/07/2004 SIC. MEGA CIENCIA 23:09:21 00:48:14 DIVERTIMENTO

Typ Pais Produgio
INFOTAINMENT

PRODUCAO NACIONAL

00:45:16 DIVERTIMENTO PRODUCAQ NACIONAL

MEGA CIENCIA. 00:51:01 DIVERTIMENTO INFOTAINMENT PRODUCAO NACIONAL

00:4553 DIVERTIMENTO PRODUCAO NACIONAL

05/10/2004 SIC
10/10/2004 SIC

MEGA GIENCIA,
MEGA CIENCIA

004509 DIVERTIMENTO
00:47:30 DIVERTIMENTO
00:58:32 DIVERTIMENTO
00:50:14 DIVERTIMENTO

INFOTAINMENT
INFOTAINMENT

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL

24/10/2004 SIC. MEGA CIENCIA (R) INFOTAINMENT

00:40:37 DIVERTIMENTO
00:47:18 DIVERTIMENTO
00:45:58 DIVERTIMENTO
00:41:49 DIVERTIMENTO

1411172004 SIC MEGAGIENCIA (R) __ INFOTAINMENT,
211112004 SIC MEGAGIENCIA (R) __
281112004 SIC MEGAGIENCIA (R) __
05/12/2004 SIC MEGA CIENCIA (R)

)

PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

1401113 INFOTAINMENT

as audiéncia refletem o comportamento do visionamento em direto

Fonte: Marktest-audimetria/MediaMonitor
dados retirados da YUMI Analytics Desktop

Conceitos utilzados
Audiéncia Média (Rating)

Trata-se da Audiéncia Media por Minuto. Para o seu cdculo, cada individuo &
ponderado relativamente ao tempo de contacto com o programa/ suporte

Autiéncia Média (Rating) = Total de Minutos Contactados
Durag4o do periodo

Quota de Audiéncia (Share)

Quota de audiéncia te cada canalisuporte/programa calculada a partir do tempo total
despendido @ ver esse canalsuportefprograma  relatvamente a0 tempo  total
despenido a ver televisa

Universo
rat# shr% rat%

RTP1 RTP2 i Tot Cabo Outros
25

rat#
RTP1

. RTP2

™I

1664900,0

shr%
Tot Cabo Outros _RTP1

Tot Cabo Outros
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AB CIENCIA

Data Canal Programa Hora Inici Hora Fim Duragao_ Typol.1

00:32:39 CULT GERALICONHECIN MAGAZINES
00:31:22 CULT.GERALICONHECIN MAGAZINES

ABCIENCIA

27/01/2008 RTP1

00:29:25 CULT.GERALICONHECIN MAGAZINES

ABCIENCIA
00:28:55 CULT.GERALICONHECIN MAGAZINES

00:29:34 CULT GERALICONHECIN MAGAZINES
00:29:55 CULT GERALICONHECIN MAGAZINES

ABCIENCIA

11:56:18 122652 00:30:34 CULT GERALICONHECIN MAGAZINES
as audiéncia refletem o comportamento do visionamento em direto

ABCIENCIA

Conceitos ut
Audiéncia Média (Rating)

Trata-se da Audiéncia Média por Minuto. Para o seu céculo, cada individuo &
panderaio relativamente a0 tempo de contacto com o programa/ suporte

Audiéncia Média (Rating) = Total de Minutos Cortactados
Duragéo do periodo
Quota de Audiéncia (Share)

Quota de audiéncia de cada canalisuporte/programa calculada a partr do tempo total
despendido a ver esse canalsuporte/programa  relativamente a0 tempo total
despendido a ver televis&o

Pais Produgao
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL
PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

PRODUCAO NACIONAL

Fonte: Marktest-audimetria/MediaMonitor
dados retirados da YUMI Analytics Desktop

Universo

rat#
RTP2

Tot Cabo Outros _

sic

Tot Cabo Outros

shr%

_RTP2

sic

Tot Cabo Outros

Xxviii



COM CIENCIA

rat%
Data Hora Inici Hora Fim Duragao_ Typol.1 Typol.2
19:23:37 00:26:44 CULT GERAL/CONHECI MAGAZINES
00:18:27 CULT .GERAL/CONHECI MAGAZINES
00:08:17 CULT.GERAL/CONHECI MAGAZINES

Typol3

Giéncia e Técnica

Pais Producao
PRODUCAQ NACIONAL

PRODUCAQ NACIONAL

00:08:19 CULT GERAUCONHECH MAGAZINES

PRODUCAQ NACIONAL

00:05:36 CULT GERALCONHECH MAGAZINES PRODUCAQ NACIONAL

COM CIENCIA(R).

11/11/2010 RTP2
17/11/2010 RTP2
1711112010 RTP2
24/11/2010 RTP2

00:20559 CULT GERALICONHECH MAGAZINES
00:29557 CULT GERALICONHECH MAGAZINES
00:29557 CULT GERALUCONHECH MAGAZINES
00:29:50 CULT.GERALICONHECH MAGAZINES

PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL

COM CIENGIA (R}
COM CIENCIA
COM CIENGIA(R).
COM CIENGIA

Giéncia e Técnica

Ciéncia e Técnica,

1921:18 Ciéncia e Técnica

R)
COM CIENCIA

PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL

00:30:12 CULT. GERAUCONHECH MAGAZINES

15/12/2010 RTP2

Ciéncia e Técnica

15/12/2010 RTP2

00:12:12 CULT GERALCONHECH MAGAZINES
00:30:36 CULT GERALICONHECH MAGAZINES

Ciéncia e Técnica

22/12/2010 RTP2 Ciéncia e Técnica

05/01/2011 RTP2
0600172011 RTP2
1200112011 RTP2

COM CIENCIA
COMCIENGIA(R). _ .
COM CIENGIA

1921:10

00:29:21 CULT GERALICONHECH MAGAZINES
00:29:22 CULT GERALCONHECH MAGAZINES
00:29:50 CULT.GERALICONHECH MAGAZINES

Giéncia e Técnica PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL

PRODUCAQ NACIONAL

Ciéncia e Técnica,

1921:19 195118 Ciéncia e Técnica

190112011

PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL

RTP2

00:02:26 CULT GERAUCONHECH MAGAZINES

00:30:34 CULT GERALICONHECH MAGAZINES
00:01:28 CULT GERALICONHECH MAGAZINES

26001/2011 RTP2

COM CIENCIA(R).

020022011 RTP2
0310212011 RTP2

COM CIENGIA (R]
COMCIENGIA(R). _ .

022651

00:03:09 CULT GERALCONHECH MAGAZINES
00:27:39 CULT GERALCONHECH MAGAZINES

PRODUCAQ NACIONAL

00:30:50 CULT.GERALCONHECH MAGAZINES, PRODUCAQ NACIONAL

1700212011

PRODUCAQ NACIONAL

RTP2

00:30:28 CULT.GERAUCONHECH MAGAZINES

PRODUCAQ NACIONAL

00:30:43 CULT GERALCONHECH MAGAZINES
00:29:49 CULT. GERALICONHECH MAGAZINES,
00:29:48 CULT. GERALUCONHECH MAGAZINES

PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL

Ciéncia e Técnica,

Ciéncia e Técnica

1710312011 RTP2 Ciéncia e Técnica,

00:28:46 CULT GERALCONHECH MAGAZINES

PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL

Ciéncia e Técnica

00:29:20 CULT GERALICONHECH MAGAZINES
00:29:19 CULT GERALICONHECH MAGAZINES

Giéncia e Técnica

07/04/2011 RTP2 COM CIENCIA(R), Giéncia e Técnica

PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL

1410412011

RTP2

00:24:22 CULT GERALUCONHECH MAGAZINES
00:30:11 CULT.GERALICONHECH MAGAZINES
00:11:09 CULT.GERALUCONHECH MAGAZINES
00:19:04 CULT.GERAUCONHECH MAGAZINES,

COMCIENGIA(R). _ .
COM CIENGIA
COMCIENGIA(R). _
COM CIENGIA(R)_

Ciéncia e Técnica

200042011 RTP2 Ciéncia e Técnica,

Ciénciae Técnica

211042011 RTP2

RTP2

PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL

00.28:16 CULT GERALUCONHECH MAGAZINES

051052011 RTP2

00:31:37 CULT GERALCONHECH MAGAZINES
00:14:43 CULT GERALICONHECH MAGAZINES

111052011 RTP2

00:19:48 CULT GERALCONHECH MAGAZINES

PRODUCAQ NACIONAL

00:18:52 CULT.GERAUCONHECH MAGAZINES PRODUCAQ NACIONAL

RTP2

PRODUCAQ NACIONAL

00:15:25 CULT GERALICONHECH MAGAZINES

Giéncia e Técnica
00:16:10 CULT GERALICONHECH MAGAZINES
00:13:04 CULT GERALICONHECH MAGAZINES

Giéncia e Técnica

Giéncia e Técnica PRODUCAQ NACIONAL

RTP2

PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL

00:10:22 CULT.GERALICONHECH MAGAZINES,
00:31:11 CULT.GERALUCONHECH MAGAZINES,
00:31:11 CULT.GERAUCONHECH MAGAZINES,
00:28:17 CULT GERAUCONHECH MAGAZINES

Ciénciae Técnica,

2200612011 RTP2
RTP2

COMCIENCIA(R). _ Ciéncia e Técnica

COM CIENCIA

1921:26 Ciénciae Técnica

06/07/2011

PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL

RTP2

00:30:39 CULT GERALICONHECH MAGAZINES

Giéncia e Técnica

00:31:05 CULT GERALICONHECH MAGAZINES
00:29:40 CULT GERALICONHECH MAGAZINES

Giéncia e Técnica

COM CIENCIA(R)

141092011 RTP2 COM GIENCIA 19:53:24 Giéncia e Técnica

21/09/2011 RTP2
2200912011 RTP2

PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL

COM CIENGIA (R]
COMCIENGIA(R). _

00:14:07 CULT.GERALCONHECH MAGAZINES,
00:13:27 CULT.GERAUCONHECH MAGAZINES
00:29:36 CULT.GERAUCONHECH MAGAZINES,
00:27:24 CULT GERAUCONHECH MAGAZINES

Ciéncia e Técnica,
Ciénciae Técnica
2810912011 RTP2

COM CIENGIA(R)_ Giéncia e Técnica

06/102011 RTP2

Giéncia e Técnica

PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL

COMCIENCIA(R)_
COM CIENCIA

00.2653 CULT GERALICONHECH MAGAZINES
00:2809 CULT GERALICONHECH MAGAZINES
00:28:10 CULT GERALICONHECH MAGAZINES
00:2807 CULT GERALCONHECH MAGAZINES

Giéncia e Técnica

Giéncia e Técnica

19102011 1931:17. Giéncia e Técnica

261102011

PRODUCAQ NACIONAL

RTP2 193114 00:27:02 CULT.GERALUCONHECH MAGAZINES,

Ciénciae Técnica
Ciénciae Técnica
00:28:39 CULT. GERAUCONHECH MAGAZINES

Ciéncia e Técnica PRODUCAQ NACIONAL

09/11/2011 RTP2

COMCIENCIA(R). _ PRODUCAQ NAGIONAL
COM CIENCIA
COM CIENGIA (R),

COM CIENCIA

00:29.02 CULT GERALICONHECH MAGAZINES

Giéncia e Técnica
00:27:42 CULT GERALICONHECH MAGAZINES
00:27:35 CULT GERALICONHECH MAGAZINES

Giéncia e Técnica PRODUCAQ NACIONAL

PRODUCAQ NACIONAL

23/11/2011 RTP2 Giéncia e Técnica

301112011 RTP2

PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL
PRODUCAQ NACIONAL

COMCIENGIA(R). _
COM CIENGIA
COM CIENCIA(R)_
COM CIENCIA

255247

00.27:33 CULT.GERALUCONHECH MAGAZINES,
00:27:14 CULT.GERAUCONHECH MAGAZINES
00:27:14 CULT GERAUCONHECH MAGAZINES
00:27:43 CULT. GERAUCONHECH MAGAZINES

Ciénciae Técnica

07/1212011 RTP2
14/12/2011 RTP2

Ciénciae Técnica

1927:23 Ciéncia e Técnica

00:26:46 CULT GERALICONHECH MAGAZINES
as audiéncia refletem o comportamento do visionamento em direto

R)
COM GIENCIA (R), Ciénciae Técnica PRODUCAQ NACIONAL

22/12/2011 RTP2

Fonte: Marktest-audimetria/MediaMonitor
dados retirados da YUMI Analytics Desktop

Conceitos utilzados
Audiéncia Média (Rating)

Trata-se da Audiéncia Média por Minuto. Para o seu cdculo, cada individuo &
ponderado relativamente ao tempo de contacto com o programa/ suporte

Audiéncia Média (Rating) = Total de Minutos Cortactados

Duragéo do periodo

Quota de Audiéncia (Share)

Quota de audiéncia de cada canalisuporte/programa calculada a partr do tempo total
despendido a ver esse canalsuportelprograma relativamente a0 tempo total
despenido a ver televiséo

rati#

shr%

Tot Cabo_ Outros

rat#
RTP1

sic

Tot Cabo Outros

shr%
RTP1

Tot Cabo Outros
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