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Resumo

A Internet, em especial por intermédio das plataformas de redes sociais, tem cada vez
mais desempenhado um papel como meio de organizagdo, divulgagao e exposicdo das
mobiliza¢des sociais ao redor do mundo. Tem igualmente sido alvo de interesse em
estudos académicos, embora a maioria destes adote abordagens fundamentadas em
préticas tradicionais. No Brasil, os protestos de junho de 2013 geraram, de certa
forma, uma mudanga de postura em massa por parte dos brasileiros perante a parti-
cipagdo politica. Dois anos apds as manifestacdes que marcaram a histéria do pafs,
os brasileiros foram novamente para as ruas (nos dias 15 de marco, 12 de abril, 16 de
agosto e 13 de dezembro de 2015) descontentes com a gestdo presidencial de Dilma
Russeff, com os escandalos de corrup¢do e com o baixo crescimento econdmico do
pais. Neste contexto, propomos um estudo experimental a partir dos Métodos Digi-
tais procurando compreender o 15 de Marco através das redes sociais — mais concre-
tamente o Facebook — confrontando as paginas de mobilizagdo direta dos protestos
e com uma de teor mais cdmico. Para tal, dividimos o artigo em quatro partes: i) o
duo movimentos sociais e redes sociais e respetivas relacdes, debates e percepcoes de
estudo; ii) os protestos no Brasil numa breve contextualiza¢do das Jornadas de Junho
(2013) e dos movimentos Anti-Dilma em 2015; iii) o guido metodolégico; por fim,
iv) andlise dos resultados.

Palavras-chave: 15 de Marco; protestos Anti-Dilma; Brasil; métodos digitais; Face-
book.

1. O duo movimentos sociais e redes sociais

A ligagdo entre movimentos sociais e plataformas de redes sociais assinala uma nova forma
de mobilizacdo social; mais rapida e eficaz na sua capacidade de reunir, divulgar e denunciar.
A expressao massiva (ou pontual) dos valores coletivos em prol de interesses comuns faz destas
redes, mais do que ferramentas de agrupamento e organiza¢o, novos meios para a participacao
civica e politica. Estudar as mobilizacdes no Facebook ou Twitter, por exemplo, conduz-nos a
identificacdo de narrativas coletivas (seus principais atores e topicos de discussdo) e permite-nos
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compreender e analisar a opinido e os atos politicos sobre um tema especifico. Na medida em
que dio voz, fazem ruido e geram mudancas, os SRS ! sdo uma nova forma de fazer politica.

Entendemos o duo movimentos sociais € SRS a partir de trés pressuposicdes: i) os SRS sdo
parte integrante dos movimentos sociais, ferramentas que os moldam e desenvolvem algumas
de suas capacidades (Tufekci, 2014); ii) podem também ser objecto de critica, de acordo com
Rogers (Digital Methods Initiative, 2015, 1 Junho) e podem constituir uma forma alternativa de
jornalismo ? (Poell e Borra, 2011; Malini ®, 2014; 2013, 14 Junho; Cardoso e Di Fétima, 2013);
iii) devemos ter em conta a contribuicdo dos Métodos Digitais (Rogers, 2013), pelo destaque
que dao as carateristicas Unicas das plataformas de redes sociais (Rogers, 2015; Rieder et al.,
2015).

Ainda assim, hd que ter em conta que esta nova fonte de poder e mobilizacdo social pode ter
um impacto menos significativo por comparagio com formas mais tradicionais de contestacao.
Tomando em conta as trés dimensdes dos movimentos sociais propostas pelo soci6logo Char-
les Tilly #, podemos classificar as atuais formas de participagdo civica, segundo a proposta de
Tufecki (2014, e Zuckerman, 2014), entre uma atuag@o mais profunda [thick] (que engloba os
trés aspectos ponderados por Tilly) e outra mais superficial [thin]> (que se limita aos dois pri-
meiros aspectos). Sintetizando, o ato de participar num protesto em massa pode ser superficial
e exigir pouco do cidaddo — assinar uma peticdo, mudar a foto de perfil na plataforma, perspe-
tiva defendida por Zuckerman (2014) — mas as novas formas de participacdo (através das redes
sociais) podem igualmente ser profundas: “the engagement is thick, in fact, almost overly thick.
Every one of them aspires to be an empowered individual, and many cherish this empowerment”
(Tufekci, 2014, p. 204).

As mobilizacdes que sacudiram o Brasil (em 2013 e 2015) parecem ndo fugir a tendéncia
corrente; fortes em organizacdo, ajuntamento e mobilizacdo, mas aparentemente menos poten-
tes nas mudancgas politicas. Nesse contexto, recorrendo aos métodos digitais (Rogers, 2013),

1. Ainda que consideremos preferivel o termo “plataforma” (cf. Helmond, 2015), mantemos ocasionalmente a
sigla mais comum, SRS (“sites de redes sociais”).

2. “Alternative journalism, which includes the media of protest groups, dissidents, and fringe political organiza-
tions, can be seen as an attempt to counterbalance the dynamic of mainstream reporting” (Atton and Hamilton, 2008,
p-1; Harcup, 2003, p.371 apud Poell and Borra, 2011, p. 698).

3. Apesar de Malini ndo utilizar a expresséo “jornalismo alternativo” nestes artigos, podemos dizer que a sua
proposta de pesquisa condiz com a nossa, pois o autor apresenta os SRS como fonte alternativa para fundamentacéo
do ocorrido nos protestos, divulgando noticias que contrapdem ou corrigem as noticias “simplificadoras” dos media
tradicionais. O mesmo € corroborado por Cardoso e Di Fatima (2013).

4. Tilly (2004, pp. 3-4) identifica as seguintes dimensdes comuns aos movimentos sociais desde a Revolucdo
Francesa: i) empenho publico em torno de reivindicagdes coletivas perante as autoridades; ii) uso de diferentes
formas de ag@o politica para demonstrar o posicionamento coletivo (ex. reunides publicas, peti¢des, uso dos media,
protestos, etc.; iii) representa¢ao publica dos participantes de forma concertada, de acordo com o seu mérito, unidade,
ndmero e responsabilidades.

5. A dicotomia entre atuag@o profunda e superficial é aqui inspirada na proposta de Ethan Zuckerman em “The
Thick and Thin of Participatory Civics”: “in thin forms of engagement, your job is simply to show up to the rally,
to sign the petition, to change your profifile picture. In thin engagement, someone else, presumably, has done the
thinking and concluded that what’s needed to persuade or to make a point is mass participation. In thick engagement,
your job is to figure out what needs to be done. Someone organizing a thick campaign knows they have a problem to
solve and recruits participants as a way of finding possible solutions, as well as people capable of carrying out those
solutions” (2014, p. 158).
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tomaremos neste artigo a plataforma do Facebook como fonte de informagdo, como terméme-
tro socio-politico-cultural, e como ferramenta de pesquisa, andlise e critica para indagar acerca
do tipo de participagdo (profunda ou superficial) nos eventos de 15 de Marco, bem como para
apurar quais os principais topicos de discussdo gerados nas redes sociais.

2. Protestos no Brasil

Ao considerar as plataformas de redes sociais como fonte, e para melhor direcionar a nossa
pesquisa, comegamos por destacar o modo como os protestos ocorridos no Brasil tém sido estu-
dados. E predominante o foco no impacto da web e das redes sociais nos movimentos sociais e
na atuacao politica dos cidaddos. Uma outra perspetiva tem sido a percep¢do dos protestos a par-
tir da andlise de palavras ou hashtags especificas ou dos principais tépicos de discussdo gerados
em paginas no Facebook, consoante o nivel de envolvimento® dos utilizadores nos posts’ (cf.
Omena, 2015). Comum também é a monitorizagdo em tempo real e a comparacio do contetido
publicado nas redes sociais com o exposto pelos meios tradicionais, legitimando o papel, uso,
importancia e impacto das redes sociais nos movimentos sociais. Deve contudo enfatizar-se que
as pesquisas guiadas por dados sdo ainda timidas por comparag¢do com os estudos de ambito
tedrico e que recorrem a métodos tradicionais. Em Portugal, por exemplo, de janeiro de 2011
a agosto de 2014, a maior parte dos estudos de comunicagdo sobre o Facebook adotou métodos
tradicionais de pesquisa (Omena e Rosa, 2015).

2.1. As Jornadas de Junho, Brasil 2013

Um movimento “espontaneo” (Cardoso e Di Fatima, 2013) sem personificacdo de uma li-
deranca ou partido e alimentado por formas horizontais de decisdo: assim é definida a série
de mobilizagdes que ocorreram no més de junho de 2013, no Brasil. Apesar de considerados
como atos inesperados pelos governantes politicos® de todos os partidos, imprensa, cronistas
politicos e cientistas sociais (Vainer, 2013), as Jornadas de Junho s3o consequéncia de outras
microrrevoltas ocorridas no pais (Malini, 2013, 4 ago).

“A ‘fagulha’ das manifestagdes de junho ndo surgiu do nada: foram anos de consti-
tuicdo de uma nova geracdo de movimentos urbanos — o MPL, a residéncia urbana,
0s movimentos sem-teto, os movimentos estudantis —, que, entre ‘cartapacos’, ocupa-
¢des e manifestagdes foram se articulando em redes mais amplas, como os Comités
Populares da Copa e sua articulagdo nacional, a Ancop” (Rolnik, 2013, p. 9)

6. O nivel de envolvimento traduz a soma de “gostos”, comentdrios e partilhas que um utilizador pode fazer em
uma determinada publicagio.

7. Especialmente no dia 20 de junho de 2013 (seis pdginas foram analisadas) um dos principais tépicos de
debate no Facebook deu-se através de um meme e de um video, produzidos em resposta ao infeliz comentdrio do
ex-futebolista Ronaldo Fendmeno (entdo membro do Conselho de Administragdo do Comité Organizador da Copa
do Mundo): “Copa se faz com estddios, ndo com hospitais”.

8. Por exemplo o ex-presidente Lula: http://gl.globo.com/politica/noticia/2013/08/protestos-foram-surpresa-
para-esquerda-e-direita-diz-lula.html
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A onda revoluciondria tem a sua faisca inicial na Cidade de Sao Paulo, e entre 3 a 13 de
junho, “os atos reuniram diariamente cerca de 5 mil pessoas que marcharam sob o lema ‘3,20 é
um roubo’”” (Cardoso e Di Fatima, 2013, p. 159). As mobiliza¢des organizadas pelo Movimento
Passe Livre ° tomam outra dimensio & medida que a repressio policial 1 (principalmente sobre
jornalistas) atrai a cobertura medidtica. O problema das tarifas de transporte ptiblico passa a
fazer parte de uma lista maior de reivindicagdes, basicamente a luta por direitos fundamentais
assegurados pela Constitui¢do Brasileira, como o direito a dignidade da pessoa humana (Art.
1.°, inciso III), a educacdo (Artigos 6.° € 205.°) e a saide (Art. 196.°).

O cientista politico e ex-porta-voz de Lula, André Singer (2013) !, identifica os manifestan-
tes como basicamente compostos pela classe média e precariado '2, e divide o movimento em
trés fases a partir do cardter ideoldgico dos participantes, divisdo que confirma a autenticidade
e espontaneidade das Jornadas de Junho: i) o inicio € marcado pelo que chama “fio condutor
ideolégico” do movimento: a luta do MPL contra as tarifas equivale a luta contra o capitalismo,
sistema regido pela “l6gica de mercado”; ii) num segundo momento, a “atuacdo do centro” fun-
cionou “como uma espécie de inesperado generalizador do programa espontaneo das ruas” (p.
36) e que ndo apenas assumiu as duas bandeiras (direita e esquerda), mas as ressignificou '3; iii)
e, a ultima fase, o auge das manifestacdes (20 de junho) com a reunido das diversas correntes
ideoldgicas nas ruas. Como resposta as manifestacdes, a presidente Dilma Rousseff propds a
prefeitos e governadores a criagdo de cinco pactos nacionais: responsabilidade fiscal, reforma
politica, combate a corrupcdo, melhoria da sadde e transporte publico de qualidade.

2.2. Protestos Anti-Dilma, 2015

Desde a vitéria conquistada nas eleicdes presidenciais de 2014 '#, o segundo mandato de
Dilma Rousseff tem sofrido a ameaca de impeachment (impugnacio): foram quatro mobiliza-
¢des sociais ao longo do ano de 2015, somando-se 34 pedidos de impeachment ' entregues ao

9. O MPL iniciou-se como movimento estudantil e tem como lema a luta “o transporte como direito”, fun-
damental “para a efetivacdo de outros direitos, na medida em que garante o acesso aos demais servigos publicos”
(Movimento Passe Livre-SP, 2013, p.16). E “um movimento horizontal, autbnomo, independente e apartiddrio” e
“sua politica deliberada de baixo, por todos, em espagos que ndo possuem dirigentes, nem respondem a qualquer ins-
tancia externa superior” (p. 15). O MPL organizou a Revolta do Buzu em Salvador, em 2003, e alguns anos depois a
Revolta da Catraca em Floriandpolis, 2004 e, desde 2013, é sempre correlacionado com os protestos de junho.

10. Os confrontos com a Policia Militar sdo captados e divulgados na web (YouTube, Twitter, Facebook) pelos
manifestantes, coletivos independentes (como o Midia Ninja € o Anonymous Brasil) e movimentos como o MPL,
VPRB, entre outros.

11. Analisa dados de pesquisas publicados pelo Datafolha em Séo Paulo e pelo Ibope em oito cidades: Sdo Paulo,
Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Porto Alegre, Recife, Fortaleza, Salvador e Brasilia.

12. Trabalhadores desqualificados e semiqualificados que entram e saem rapidamente do mercado de trabalho,
“trata-se dos trabalhadores, em geral jovens, que conseguiram emprego com carteira assinada na década lulista (2003-
2013), mas que padecem com baixa remuneracdo, alta rotatividade e mds condigdes de trabalho” (Singer, 2013, p.
27).

13. O ato de “ndo transformar a reivindicagdo de hospitais e escolas ‘padrdo FIFA’ em um verdadeiro combate ao
capitalismo, como quer a esquerda, nem a perseguicdo aos corruptos em uma obsessdo vingativa a esquerda, como
propde e a direita” (Singer, 2013, p. 36).

14. Definida no segundo turno com resultado final de 51,64% contra 48,36% (favor do candidato Aécio Neves).

15. Eduardo Cunha recebeu um dos pedidos de impugnagao no dia 2 de dezembro de 2015.
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presidente da Camara dos Deputados, Eduardo Cunha '®. Em setembro deste mesmo ano, o

Ibope divulgou a avaliacdo do governo, revelando que a popularidade da presidente foi a mais
baixa em 27 anos de pesquisa !”. A impopularidade reflete uma crise econémica '8, “a mais grave
desde o comego dos anos 90” (Singer, 2015), e politica. Por um lado, os protestos demonstra-
ram a insatisfacdo com o governo de esquerda (hd mais de 12 anos no poder) e reivindicaram
a modernizacdo da politica brasileira; por outro, a contesta¢do pré-Dilma diz que ndo hé prova
capaz de dar lastro juridico a um pedido de impugnacio '°. Por esta e outras questdes, a cla-
que favordvel a Dilma concorda com a opinifo do cientista politico André Singer, que diz ser
desfavordvel a proposta de impeachment, por ser uma proposta golpista: “qL}ando vocé ndo tem
uma estabilidade politica, os agentes econdOmicos ndo sabem a que se ater. E preciso parar esse
processo” (2015).

Os protestos antigovernamentais de 2015 sdo agora comandados pela oposi¢ao, tém lideres
nomeados e usam as redes sociais como meio convocatério, de comunicacio e dentincia. Trés
grupos supostamente apartiddrios, de entre os quais iremos analisar os dois primeiros, sdo co-
mummente indicados como organizadores dos protestos de 2015 no Brasil: 0 Movimento Brasil
Livre (MBL), Vem pra Rua Brasil (VPRB) e Revoltados Online.

3. O 15 de Marco e a pesquisa guiada por dados

O 15 de Marco foi o primeiro de uma sequéncia de mais trés protestos antigovernamentais no
Brasil %, e envolveu pelo menos 160 cidades e mobilizou entre 2,3 milhdes de pessoas (segundo
a Policia Militar) e 2,9 milhdes (segundo os organizadores) (G1, 2015, 15 mar). A cidade de
S0 Paulo reuniu o maior nimero de manifestantes, mil milhdes 2.

A pesquisa guiada por dados a partir dos Métodos Digitais (Rogers, 2013 e 2015) serd o
nosso guido de estudo. Os Métodos Digitais fazem uso de “born-digital data” e de métodos
“native to the medium”, isto é, sdo uma prética de pesquisa que presta especial atencio ao ca-
rter funcional e técnico 2% dos dispositivos, e ndo apenas dos dados (Big Data&Society, 2014,
Junho 10). Tomamos como base quatro aspectos a explorar: i) que indicadores sobre os protestos
podem ser percebidos ao rastrear a rede de likes entre paginas; ii) andlise de paginas no Face-

16. O politico € suspeito de ter participado do esquema de corrup¢éo que atuou na Petrobras e € investigado na
Operacao Lava Jato.

17. www.ibope.com.br/pt-br/noticias/Paginas/Avaliacao-negativa-do-governo-federal-permanece-inalterada-em-
setembro.aspx

18. Que na verdade j4 apresentava sinais desde o final de 2012 quando houve uma queda na taxa de lucro (Singer,
2015).

19. Por exemplo, as Pedaladas Fiscais estdo entre as principais acusa¢des, mas referem-se ao dltimo ano do
primeiro mandato da presidente (em 2014) e ndo a gestdo atual.

20. Que ocorreram nos dias 12 de abril, 16 de agosto e 13 de dezembro de 2015.

21. O protesto apresentou-se de forma peculiar no Twitter; por exemplo, quer os apoiantes do governo quer os
oposicionistas criaram uma estrutura baseada em perfis-robds, “cuja funcio é mencionar e replicar “lideres”, inflar
publicacdes de RTs e criar um efeito manada no publico” (Malini, 2015 abr). Para Malini os bots e os bots vivos
(militantes pagos ou ndo pela rede) contribuiram para a artificializacdo do movimento.

22. Por exemplo, as possibilidades e limitacdes das APIs, aspecto essencial para o estudo das redes sociais pois
ajudam a reconhecer as oportunidades analiticas advindas dos dados coletados (Rieder, 2015).


http://www.ibope.com.br/pt-br/noticias/Paginas/Avaliacao-negativa-do-governo-federal-permanece-inalterada-em-setembro.aspx
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book: topicos de discussdo analisados a partir do nivel de envolvimento nos posts e comentarios;
iii) participagdo: pode identificar-se o tipo de participacdo civica dos protestantes (profunda ou
superficial) ou a autenticidade e o debate ideolégico? E possivel considerar o 15 de margo um
movimento auténtico ou espontineo 2*>? Que os outros debates ideolégicos surgem para além do
discurso do impeachment? Ha “anti-grupos”, isto é, desfavordveis a causa maior dos protestos?

Os dados foram extraidos no periodo de 10 a 20 de margo de 2015, utilizando o Netvizz para
coleta de dados e o Gephi e o Excel para visualizacdo e andlise. No Facebook, confrontdimos
paginas de mobilizacdo direta dos protestos (Movimento Brasil Livre >* ¢ Vem Pra Rua Bra-
sil 2) com uma de teor mais cémico (Dilma Bolada 2°). Para a anélise de paginas no Facebook,
adotdmos como guido as diregdes metodologicas sugeridas por Rieder et al. (2015) e Omena
(2015)?7, que inclui uma visio geral da p4gina e andlise dos utilizadores; o papel dos tipos de
posts; a andlise temporal da atividade dos utilizadores, e a andlise de comentarios.

4. Page Like Network no Facebook: clusters, popularidade, atividade
e debate na rede

Tomamos como guia a visualizacdo da rede de “gostos” com as profundidades 1 e 228,
assumindo “Dilma Bolada” como uma rede e “Movimento Brasil Livre” e “Vem Pra Rua Brasil”
como outra. A rede de likes das péginas foi analisada através da identificacdo de clusters e da
percepcdo da rede no que respeito a popularidade, recorrendo a métrica indegree (quantidade
de “gostos” recebidos), a atividade da pédgina, recorrendo & métrica outdegree (quantidade de
“gostos” feitos), e ainda ao nimero de pessoas a falar sobre uma pagina, recorrendo a métrica
talking about count®.

Dilma Bolada gostava, no momento da recolha de dados, de quatro paginas (“Deboas na
Revolucao”, “Quebrando o Tabu”, “Jefferson Monteiro” e “Hogwarts vai virar Cuba”), e recebia
sete “gostos” (“Hogwarts vai virar Cuba”, “Ruth Sheherazade”, “Brizola Comenta”, “Revolta-
dos Offline”, “Trave a Batalha da Comunicagdo”, “Memes de Esquerda”, “Jandira Feghali”’). Em

23. Questionamos aqui se a oposi¢do tomou proveito da espontaneidade dos protestos de 2013 para construir ou
conduzir um discurso capaz de gerar o mesmo tipo de impacto nas ruas, redes sociais, no governo, € na imprensa
nacional e internacional.

24. 204223673035117. A partir de agora iremos citar esta sequéncia numérica ou alfanumérica para identificar
o ID de pdginas, posts e comentdrios. Para ter acesso a informacéo, basta anteceder a URL do Facebook e “/” a
sequéncia descrita.

25. 344408492407172. Importante esclarecer que estd pdgina ndo é¢ a mesma “Vem pra Rua” (154216741431519)
das manifesta¢des de 2013.

26. 106696649469001.

27. A pesquisa feita na dissertagdo de mestrado de Omena (2015) incluiu, de forma exploratéria, os pontos
metodoldgicos sugeridos sistematicamente por Rieder et al. (2015) para andlise de paginas no Facebook: i) visdo
geral da pdgina e andlise dos utilizadores; ii) o papel dos tipos de posts; iii) andlise temporal da atividade dos
utilizadores; e, iv) analise de comentarios.

28. Isto é, os “gostos” da pagina-fonte (profundidade 1) e gostos das paginas conectadas pela mesma (profundi-
dade 2). Cf. https://apps.facebook.com/netvizz/

29. Mede as diferentes a¢des do utilizador relacionadas com a pdgina, incluindo publicacdes, “gostos”, comentd-
rios, partilhas, e men¢des a pagina. Cf. https://developers.facebook.com/docs/graph-api/reference/page/


https://apps.facebook.com/netvizz/
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15 de Marco: “O brasil foi pra rua” — de novo! - Estudos dos protestos nas redes sociais 55

profundidade 2, temos uma rede mais extensa composta basicamente pelas conexdes feitas pelas
paginas “Deboas na Revolu¢do”, “Quebrando o Tabu” e “Trave a Batalha da Comunicagdo”, que
formam quatro clusters.

Por ordem descrescente, o primeiro cluster tem um perfil de esquerda3° e revolucionrio
e corresponde as conexdes feitas por “Deboas na Revolucido”, contendo quer perfis oficiais (ex.
“PCdoB — Partido Comunista Brasileiro™) quer paginas com um tom mais satirico (ex. “Loucas
pelo Lula”3%) ou personagens ficticias (ex. “Sr. Coxinha”33). O segundo cluster, a rede da
péagina “Quebrando o Tabu” 34, agrupa figuras ptblicas, celebridades (misicos, atores, apresen-
tadores de TV) e organizacdes sem fins lucrativos, e o terceiro, centrado na pagina “Revoltados
Offline” 3 tem conexdes com o Partido dos Trabalhadores, personagens ficticias com memes
de teor politico (p. ex., com alusdo a Harry Potter 36) artistas (ex. “Pirikarte”), jornalistas (ex.
“Socialista Morena”), e a causas (ex. “Travesti Reflexiva”, “Po Serra”). Por fim, a dltima comu-
nidade tem vinculos com o partido socialista3’, por exemplo o Movimento dos Trabalhadores
Sem Terra (“MST”) 3, com coletivos de ativismo nos media e figuras publicas (ex. “Deputado
Estadual Marcelo Freixo”) e cartoonistas e artistas independentes (“Vitor Teixeira” 39 ¢ “Ribs™).

Ao explorar a rede de “gostos” de “Dilma Bolada”, podemos tanto caracterizar a represen-
tacdo politica das suas conexdes como identificar novas fontes para o estudo do evento de 15 de
Marco, em particular coletivos independentes, figuras publicas, politicos, artistas, personagens
ficticias, e perfis politicos marcados pela critica com humor. A amostra de posts que se segue,
integrantes da rede de “gostos” de “Dilma Bolada”, mostra o apoio ao governo e a opinido dos
brasileiros pré-Dilma.

31

30. 200234660093102

31. www.facebook.com/Vandalismo-é-Art-459737237463611/
32. 847674635257888

33. 1613029802311943

34. 165205036869225

35. 144205978939296

36. 819540581473049 e 131028637033550

37. 131269027034740

38. 111746705564719

39. 232492200226611


https://www.facebook.com/Vandalismo-�-Art-459737237463611/
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Figura 1. O 15 de Marco através da rede de gostos de “Dilma Bolada” no Facebook.
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A imagem a seguir mostra a rede de “gostos” do “Movimento Brasil Livre” (MBL) e do
“Vem Pra Rua Brasil” (VPRB) com profundidade 24°; o tamanho dos nds representa o grau
de conexio e as cores identificam clusters. A analise inicial da rede permite identificar cinco
aspectos importantes: i) a existéncia de muitas paginas (locais e regionais) MBL, talvez como
forma de descentralizacdo do ativismo online ou de reforcar a presenca do movimento nas redes
sociais: das 74 paginas existentes com o rétulo MBL, 68 foram criadas no ano de 2015, cinco
em 2014 e uma em 2013; ii) a pagina oficial do MBL, logo seguida da de Sdo Paulo e da de
Andpolis (GO), detém o maior grau de atividade e de conexdes na rede (apenas superado por “La
Banda Loka Liberal”) #!, sendo por isso a fonte dos clusters mais densos; iii) a rede de gostos de
VPRB mantém as mesmas ligagdes quer se observe com 1 ou com 2 graus de profundidade — ha
conexdo direta com representantes do movimento em Goids, Sdo Paulo, Recife e Rio de Janeiro,
e indireta com a Alianca Nacional dos Movimentos Democraticos; iv) os dois autoclassificados
como organizadores do 15 de Marc¢o ndo tém conexdes reciprocas no Facebook — VPRB recebe
“gostos” de paginas regionais do MBL (Andpolis, GO, Blumenau, e Joinville, GO), mas nio o
faz em retorno; v) ao comparar todas as paginas do MBL com “Vem pra Rua Brasil”, verificamos
contudo que esta ultima gera ligeiramente mais debate na rede: hd 133.459 pessoas a falar sobre
os contetdos da pagina (“people talking about page”), contra pouco mais de 111.000 a comentar
sobre o conjunto de paginas do MBL.

40. A rede de gostos do MBL em profundidade 1 € basicamente composta por pdginas do movimento (oriundas
de diferentes localidades no Brasil) e os lideres nacionais (30 nds no total). Em oposi¢do, a rede do VPRB contém
apenas quatro conexdes representantes do movimentos nas cidades do Recife, Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Goids.

41. Em pormenor: a pdgina oficial do MBL € a mais popular na rede (métrica indegree), por receber maior
quantidade de “gostos”, e a pagina “La banda Loka Liberal” é a mais ativa (métrica outdegree), por ter feito o maior
nimero de “gostos” na rede.
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Figura 2. Rede de “gostos” no Facebook do “Movimento Brasil Livre” e de “Vem Pra Rua Brasil”.
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No grafo *? acima o tamanho dos nés exibe o niimero de conexdes de uma péagina, calculado
através da métrica degree (soma de “gostos” feitos e recebidos). O cluster verde® é essenci-
almente representado pelas piginas do MBL de diferentes localidades no Brasil e conta com
lideres do movimento como Fernando Holiday, Fabio Osterman, Kim Kataguiri e outros repre-
sentantes politicos. A verde-musgo ** estd uma espécie de subgrupo de paginas do MBL que se
ligam a principal, mas sem reciprocidade. O grupo integra também figuras ptblicas como Fe-
lipe Moura Brasil (colunista da revista Veja), Matheus Faria (Procurador da Fazenda Nacional)
e Paulo Eduardo Martins (jornalista do SBT). O cluster azul*> é composto por um dos lideres
do movimento (Rubens Nunes Filho) e politicos. Sete pdginas do MBL, inclusive a oficial, tém
conexdo direta com o deputado estadual do Partido Progressista Marcel van Hattem *°, o politico
com maior grau de conexdes no grupo. Outros exemplos de paginas conectadas a do MBL sdo
as comunidades “Pétria Amada Brasil” %7, com noticias sobre politica, de oposicdo ao governo
Dilma, e que retine o maior niimero de pessoas a falar ou interagir na rede; “Tenho Vergonha” *%;

42. A direcionalidade é representada pela orientagdo da curva, devendo ser lida no sentido dos ponteiros do
relégio.

43. “Talking about count”: Movimento Brasil Livre (97075); Rajnath Singh (74441); Voluntad Popular (62232);
Jornal do Commercio (57835); Haddad Suvinil (29343); Kim Kataguiri (14665).

44. “Talking about count”: Felipe Moura Brasil (104546); Matheus Faria (97401); Ben Shapiro (70115); O
Antagonista (45407); Garota Reaga (33046); Paulo Eduardo Martins (19889).

45. “Talking about count”: Patria Amada Brasil (294069); Ronaldo Caiado (168844); Luciano Pires (106306);
Tenho Vergonha (83280); Aécio Neves (73724); Jornal NH (69631).

46. 186189258069658

47. 305475896323085

48. 198855266906078
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e a pagina oficial do Partido Democrata®®. O pequeno grupo a vermelho** é a rede de gostos
de VPRB e do “Movimento Brasil Livre — RN”. E curiosa a auséncia de ligacio de VPRB com
politicos da oposicdo como Aécio Neves que, juntamente com outros deputados, tiveram videos
publicados na pagina convocando os brasileiros para a manifestacdo de 6 de dezembro de 2014
no MASP3! em Sido Paulo2. O cluster a roxo>> orbita em torno da rede de “gostos” de “La
Banda Loka Liberal”, que tem como primeira publica¢do (no dia 17 de margo de 2015) um vi-
deo da banda a entoar, a 15 de Marco, uma marchinha sugestiva: “Chora petista, bolivariano.
A roubalheira do PT t4 acabando. Tua conduta é imoral. Fere principios da CF nacional. Ol
olé, olé olé. Estamos na rua pra derrubar o PT! OI€ olé, olé olé. Estamos na rua pra derrubar o
PT!” >4,

5. O Brasil foi pra rua — de novo!

O estudo das paginas do “Movimento Brasil Livre”, “Vem Pra Rua Brasil” e “Dilma Bolada”
deu-se em trés etapas: i) visdo geral e andlise dos utilizadores; ii) papel dos tipos de posts e
topicos de discussdo; e por fim, iii) andlise de comentarios.

49. 181779198501724

50. Talking about count: VPRB (133459); Movimento Liberal Acorda Brasil (25902); Alianca Nacional dos
Movimentos Democrdticos (7355); Vem Pra Rua Goids (5172); For¢ca Democratica RN (3745); Vem Pra Rua Sampa
(1436).

51. Museu de Arte de Sao Paulo Assis Chateaubriand.

52. VemPraRuaBrasil.org/posts/357690644412290

53. Talking about count: Dr. Ben Carson (1368062); Danilo Gentili (648102); Implicante (229350); Herman Cain
(207445); Carly Fiorina (135157); Socialista de iPhone (88371).

54. 1621229191425971 e labandalokaliberal/videos/vb.1621229191425971/1643623439186546/?type=2&thea
ter
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5.1. Visao geral das paginas e analise dos utilizadores

Tabela 1: Resumo geral das paginas no Facebook (posts, utilizadores, género e lingua).

Péagina Posts Utilizadores Género Lingua
MBL 353 15.599 Homens: 73.98%  pt_Br: 89.95%
(desde 2013) Post-page: 23 Acdes: 330 Mulheres:23.43%  en_US: 5.54%
(+ de 230 mil likes) Post-user: 330  Ativos: 15.269 Posts: 2.59% null: 2.46%
en_GB: 0.88%
others: 1.17%
VPRB 99 199.669 Homens: 47.29%  pt_Br: 95.77%
(desde 2014) Post-page: 99  Acdes: X Mulheres:52.48%  en_US: 2.56%
(+ de 660 mil likes;  Post-user: X Ativos: 199.669  Posts: 0.23% pt_PT: 0.56%
a 13 de marco: en_GB: 0.37%
300 mil likes) others: 0.74%
Dilma Bolada 18 218.391 Homens:42.16% pt_Br: 91.65%
(desde 2012) Post-page: 18  Acdes: X Mulheres:57.62%  en_US: 5.21%
(+ de um milhdo Post-user: X Ativos: 218.391  Posts:0.21% en_GB: 1.39%
de likes) pt_PT: 0.39%

others: 1.36%

No periodo entre 10 e 20 de marco de 2015, VPRB foi a pagina mais ativa (99 posts)
somando 199.669 utilizadores a interagir através de likes, comentdrios e partilhas, enquanto
“Dilma Bolada” atraiu mais utilizadores, quase 220 mil, com apenas 18 publicacdes. Em ambas
as péginas, o utilizador ndo tem permissdo para publicar, acdo apenas permitida na pdgina do
MBL. O nimero de acdes dos utilizadores corresponde ao ato de produzir (um ou mais) posts
na pédgina, considerando-se como ativos aqueles que gostam, comentam ou partilham. A parti-
cipacdo quanto ao género € equilibrada em todas as paginas, com exce¢do do MBL, cuja grande
maioria dos utilizadores ativos € composta por homens.

O resumo estatistico a seguir apresenta dois aspectos relevantes na pagina MBL; primeiro,
a quantidade de posts indica que os utilizadores sdo mais ativos a publicar; segundo, o contraste
entre um grupo que constitui a grande maioria de utilizadores (menos envolvidos) versus um
grupo menor em nimero, porém com intensa participagao.
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Tabela 2. Resumo estatistico da reacdo dos utilizadores em relagdo aos posts

Acdes: Comentdrios 3 Gostos Partilhas *°

Péginas MBL VPRB Dilma | MBL VPRB Dilma | MBL VPRB Dilma
Bolada Bolada Bolada

Média 10,65 278 1.820 | 77,61 6941 21.536 | 70,22 47706  8.162

p25

(quartil 0 90 932 0 2290 12.228 0 553 1.583

inferior)

p50 0 174 1.326 0 4599 19.582 0 2.045  3.187

(Mediana)

p75

(Quartil 0 373 1.649 0 8973  22.851 0 5262  4.300

superior)

p90

(Decil 1 672 3.865 2 13.188 31.961 0 13.040 20.340

superior)

P99

(Percentil 213 1.169 6475 | 1.562 36421 76.572 | 1.126 26.968 57.158

superior)

Valor

Maximo | 1.272 1317  6.582 | 3.741 48.233 82.766 | 11.509 53.792 63.912

Na pagina VPRB vé-se um grupo razoavel de utilizadores ativos quanto a “gostos” e parti-
lhas, com comentdrios em menor escala. Em MBL e VPRB a quantidade maxima de partilhas
ultrapassa a de likes, o que demonstra interesse e identificacdo com os contetddos publicados. Em
“Dilma Bolada”, os utilizadores sdo vivamente ativos através dos trés principais meios de inte-
racdo disponiveis na interface do Facebook, e a quantidade total de adeptos a comentar, gostar
ou partilhar conteddos ultrapassa inclusive as paginas do MBL e do VPRB, dando a impressao
de que os brasileiros foram mais propensos a debater o 15 de margo através do humor critico.

55. O resumo estatistico dos comentarios refere-se aos comentdrios existentes e ndo aos contados pelo Facebook
(comments count).

56. De acordo com Rieder (2015), até ao inicio de 2015 a API do Facebook apenas fornecia valores para posts
publicos que tenham sido partilhados mais de 10 vezes. Quando a quantidade € inferior a 10, ndo hd indicacéo do
valor no campo “partilha”.
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Figura 3. Andlise temporal das atividades dos utilizadores e da padgina do MBL a partir das publicacoes
didrias e envolvimento >’

Movimento Brasil Livre
Andlise temporal das actividades (utilizadores e pagina)

Publicades

15000

O gréfico acima mostra um aspeto adicional, de especial relevincia por ser inesperado e até
em aparéncia contraditério, na atividade da padgina MBL.: os utilizadores, além de serem mais
ativos do que a pégina, praticamente nao interagem entre si, mas apenas com os posts do MBL,
que estdo concentrados nos dias com maior nivel de envolvimento; 19 e 20 de margo (os posts
tipo video e foto sdo os mais populares). A média de publicagdes é de 44 posts por dia, mas
curiosamente 0 MBL ndo publica no dia 15 de Marco, que também nio representa o dia com
maior nimero de publicacdes feitas pelos utilizadores.

5.2. O papel dos tipos de posts e os topicos de discussao
Movimento Brasil Livre

A andlise dos tépicos de discuss@o limitou-se aos dias 19 e 20 de Margo, devido ao sig-
nificativo envolvimento dos protestantes. Para cada um desses dias, tomdmos os cinco posts
com maior nimero de likes, comentdrios, partilhas, envolvimento e popularidade, resultando
numa lista de temas em comum (ver imagem abaixo): um video de um membro da MBL que
é coagido por um coronel da Policia Militar, em Goiania>®, enquanto tentava protestar contra a
presidente Dilma >, a fazer barulho com panelas (“Panelaco”); a divulgacio da loja virtual do

57. A aplicagdo Netvizz indica a soma de gostos, comentarios e partilhas de cada post através da varidvel “enga-
gement”, termo que € aqui traduzido como “envolvimento”.

58. A 15 de margo a presidente Dilma Rousseff foi a Goidnia para assinar a ordem de servi¢o que daria inicio
as obras do BRT Norte-Sul, um corredor de autocarro de 21 km de extensdo. Segundo a Folha de Sdo Paulo,
um pequeno grupo de manifestantes tentou aproximar-se do local do evento, mas saiu logo apds a chegada da
presidente (www 1.folha.uol.com.br/poder/2015/03/1605401-tucano-governador-de-goias-faz-discurso-exaltado-em-
defesa-de-dilma.shtml)

59. 204223673035117/posts/290005994456884


http://www1.folha.uol.com.br/poder/2015/03/1605401-tucano-governador-de-goias-faz-discurso-exaltado-em-defesa-de-dilma.shtml
http://www1.folha.uol.com.br/poder/2015/03/1605401-tucano-governador-de-goias-faz-discurso-exaltado-em-defesa-de-dilma.shtml
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MBL e de produtos como camisas e autocolantes °*; um comunicado oficial apresentado por um
jovem integrante do MBL a esclarecer que o movimento é contrario a reforma politica proposta
pelo PT e a favor do impeachment a Dilma Rousseff®'; um post de dentincia que diz que a
prefeitura de Goidnia reservou autocarros para transportar militantes “petistas” %% para o evento
que contou com a presenca da presidente; um post que esclarece que a razao dos protestos nao
foi direcionada para a reforma politica, pois, para o MBL, o PT (Partido dos Trabalhadores), o
PMDB (Partido do Movimento Democratico Brasileiro) e o PSDB (Partido da Social Democra-
cia Brasileira) tentaram desvirtuar a razdo de ser das manifestacdes das mobilizagdes ©3. Trés
dos cinco posts citados convocam uma segunda mobilizag@o contra o governo (para 12 de abril);
pedem ajuda financeira para “luta contra o PT” através do site Paypal; e divulgam a loja virtual
do movimento (‘“compre nossos produtos e ajude a tirar o PT do poder”).

Figura 4. Publicagdes do MBL e de utilizador com video de protestantes a cantar o Hino Nacional

== Movimento Brasil Livre § i " N "y
R n Michele Girardi » Movimento Brasil Livre

EXCLUSIVO: POLICIA DE GOIANIA IMPEDE PANELAGO ANTI-DILMA
EM AREA PUBLICA. Em baixo de chuva forte a galera de Floripa compareceu em peso. Por um

Brasil melhor...!!! #BrasilPelaLiberdade

Nossos corajosos membros do Movimento Brasil Livre - GO organizaram
um panelago no dia de hoje durante um evento com a presenca da
presidente Dilma na cidade de Goiania, e foram impedidos pela policia
local mesmo em uma area pablica. O evento ja contou com um imenso
cercado para proteger a presidente, e ajuda da prefeitura para transporte
dos militantes.

Assista o video!

N&o vamos desistirl

12/04. Vai ser maior.

Link do evento Oficial:
htips:/iwww.facebook.com/events/1583540421903127/

Ajude na luta contra o PT

https //www.paypal. com/cgi-bin/webscr

Compre nossos produtos e ajude a tirar o PT do poder
http/Awww.movimentobrasillivre.org/#lloja-virtual/cwdc

No dia do protesto, 13 foi a soma mdxima de envolvimento conquistada pelos 37 posts
produzidos pelos utilizadores — a maioria continha a transmissio dos protestos em tempo real %4
de diferentes regides do pais (principalmente com videos dos manifestantes nas ruas a cantar o
hino nacional ®). Entre os tépicos secunddrios, mensagens de descontentamento com a situacio
politica e econémica do pais %°, de suporte as mobilizacdes ®’ e, em menor escala, humor 8 e
noticias jornalisticas (desfavoraveis ao governo %° e sobre o 15 de margo 7°).

60. 204223673035117/posts/290018584455625

61. 204223673035117/posts/290122217778595
62. 204223673035117/posts/290008977789919

63. 204223673035117/posts/290021787788638

64. ex. 204223673035117/posts/957314280946945
65. ex. 204223673035117/posts/777630082306011; 204223673035117/posts/10202322752828911
66. ex. 204223673035117/posts/289496577841159
67. ex. 204223673035117/posts/289516514505832
68. 204223673035117/posts/1618601865042453
69. 204223673035117/posts/10205172627067744
70. 204223673035117/posts/10205618897528034
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Vem Pra Rua Brasil

Verifica-se uma participacio intensa e continua em todo periodo por parte dos utilizadores,
que até ao dia do protesto interagiram basicamente com posts tipo foto (467.368 acdes ’!) e video
(424.792 agdes), ainda que apods o 15 de Margo se verifique uma queda no interesse por videos,
seguido de uma redug@o na participacdo dos utilizadores. O destaque dado aos posts tipo link
(35.078 acgdes) no dia 16 de margo remete, principalmente, para um artigo da revista Epoca >
(que somou 25.600 acdes ao post) constatando que as manifestagdes anti-Dilma entraram para a
histéria pois reuniram 2 milhdes e 200 mil pessoas nas ruas do Brasil.

Figura 5. “Vem Pra Rua Brasil” — Envolvimento dos utilizadores nas publica¢des didrias
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Para a andlise dos t6picos de discussdo, cridmos uma lista recolhendo os posts com maior
nivel de envolvimento, sendo selecionadas duas publicagdes por dia (20 no total). O resultado
da andlise mostra, primeiramente, o quanto o movimento foi bem organizado e planeado. As
temadticas discutidas sdo basicamente pautadas por trés momentos: 1) as convocatdrias, bem
produzidas e articuladas pelo VPRB 73, lideradas principalmente por celebridades 7; ii) a mobi-
lizagdo em massa gerada pelos protestos °; 3) respostas 4 proposta de Reforma Politica do PT
e informacdes pautadas por acontecimentos recentes no congresso, como a saida do Ministro da

71. Agdes: soma de gostos, comentdrios e partilhas no periodo especificado.
72. 344408492407172/posts/408203486027672
73. 344408492407172/posts/407066592808028
74. 344408492407172/posts/405225109658843
75. 344408492407172/posts/408081489373205
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Educagio 7% e a participagio do ministro Dias Toffoli (ex-advogado do PT) no julgamento da
Operagio Lava Jato 7.

Figura 6. Vem Pra Rua Brasil convoca para o 15 de Mar¢o
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Por favor, ajudem-nos compartilhando esta imagem.
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Curtir Comentar Compartilhar Curtir Comentar Compartiihar

As convocatdrias do VPRB, sempre em tom educativo, sublinhavam a ideia de seguranca
para os protestantes, ao afirmar que o 15 de Mar¢o contaria com apoio dos bombeiros e da policia
militar e sugeriam também o uso de roupas em verde e amarelo. J4 as convocatdrias feitas pelas
celebridades, a reclamar direitos bdsicos e utilizando o jargdo “Basta de Impunidade! Basta de

corrupg¢io! Vem pra rua!”, de uma forma geral soam pouco naturais ou legitimas ’3.

Dilma Bolada

Com poucas publicagdes (18 posts num periodo de vinte dias), “Dilma Bolada” foi con-
tudo capaz de mobilizar mais de 200 mil pessoas, que somaram um total de 655.217 acdes. A
quantidade de likes ultrapassa a de partilhas (o oposto das paginas anteriormente analisadas) e
¢ bastante elevado o nimero de comentarios (32.752). Publicacdes tipo foto e link atraem mais
os utilizadores em comparacdo com os conteidos de video e status. Para analisar os princi-
pais topicos de discussdo, seleciondmos os dois posts com maior nivel de envolvimento por dia,

76. 344408492407172/posts/409462972568390

77. 344408492407172/posts/409688472545840

78. Resumo de videos da convocatdria de celebridades e cidaddos para o 15 de Marco: www.youtube.com/
watch?v=bu43HtbMvzY


https://www.youtube.com/watch?v=bu43HtbMvzY
https://www.youtube.com/watch?v=bu43HtbMvzY
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considerando também o periodo em que a pagina fez apenas uma publicagado (entre 16 a 20 de
Marco).

Figura 7. Exemplos de publicagdes com maior nivel de envolvimento em “Dilma Bolada”
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CARLA PEREZ NAO | - NAOTENHONEM 3%

MESES DE MANDATO|
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MAMAETAMA \fDCl-_' S!
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@« ”
o Curtir Comentar Compartilhar

“Dilma Bolada” apropria icones da cultura e musica popular brasileira (ex. musica do grupo
“E 0 Tchan!”, acima) ’°, dos novos media e da cultura digital (ex. conversas no WhatsApp %;
reutilizacdo de cenas cldssicas de novelas com acréscimo de legenda), gastronomia tradicional,
bem como o linguajar préprio do povo. Trocadilhos com estereétipos politicos, como a receita de
coxinha®' gourmet 32, sio saidas ironicas e com bastante humor elaboradas pela pagina. Além
do teor cémico, hd também um tom autoritdrio em Dilma Bolada, no bom estilo “barraqueiro” e
popular do ditado “quem manda aqui sou eu, obedece quem tem juizo”. Estas sdo caracteristicas
notdrias no post do dia 13 de margo 83 (acima), uma resposta clara as movimentacdes para o 15
de Mar¢o; Dilma Bolada recorda que foi reeleita ha apenas trés meses e que o Brasil é dirigido
por vereadores, prefeitos, deputados federais, senadores e governadores, e que por isso ndo pode
ser culpada pela situacdo do pais; por fim, encerra defendendo a Reforma Politica e diz “Parem
de mimimi e me deixem governar, porra!”.

79. 106696649469001/posts/567874460017882

80. 106696649469001/posts/566852496786745

81. “Coxinha” é uma giria paulistana que se tornou o apelido assumido pelos manifestantes antigoverno, e des-
creve uma pessoa ‘certinha’ que preza pela imagem, tem héabitos burgueses, postura politica conservadora e aprecia
o padrdo de vida de custo elevado.

82. 106696649469001/posts/565763650228963

83. 106696649469001/posts/568696129935715
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Um trecho de cena tragicémica da telenovela Mexicana 8 Maria do Bairro é adaptado para
o contexto do 15 de Marco, mostrando a reagdo de uma mae revoltada, pois a filha bloqueou-a
no Whatsapp: a filha € pr6-Dilma e a mae é a favor do impeachment. O melodrama incluiu
clichés utilizados pela oposi¢do, como “vocé vai afundar o pais”, “Fora Dilma! Fora PT!” ou
frases como “o Aécio € nossa salvacdo”. H4 ainda mencdes aos movimentos organizadores
(Revoltados Online), ao “panelaco” e a crise econdmica — “com esse dollar ndo posso ir mais a
Miami, a culpa € sua!”. Outro enfoque dado pela pagina é o agucado desdém politico em relacio
a Aécio Neves 8 e uma dentincia através do tweet 80 de @marianabritos (“Socialate Morena™):
“Mores, alguém de Recife afim de trabalhar numa panfletagem pré-manifestacdo, na quinta,
sexta e sabado, pela manha, ganhando R$ 10 por hora?”

Figura 8. “Word cloud” das hashtags utilizadas por “Dilma Bolada”

TucanoJosé
MimimiEterng MenosOdioMaisDemocracia

TaPuxado EsperoQueAssineACarteira DilmaisVocé
DlVaDOPOVOOuEn:aSeDeGdE : : VDuComer!B
BolsaProtesto i 3
PauQueNasceTortoNuncaSeEndireita RalnhaDaNa(;aO UmnLivroDeHistoriaPraEssePovo DDmlngnEDlaDePrala

i s AceitaQueDo6iMenos MenosOdioMaisDemocracia
Disazon # SoPodeSerAmorEncubado AécioNever

*52 MIMIMIDAY  puacueren HeBbimen
Oa il uUCanQ CLomingoElaNaoVai
ImpitimanEoCacete vestce*
miDilma  SoberanaDasAmericas imae

As hashtags (acima) mostram as reagdes da personagem ficticia ao 15 de Marco: passa a
idéia de que Dilma Bolada ndo “bota fé” nas mobilizacdes ao dizer que a situagdo é um #Mimi-
miEterno ou #ImpitimanEoCacete; goza com a oposicio, especialmente Aécio Neves — #Voa-
Tucano, #S6PodeSerAmorEncubado; enaltece a imagem da presidente como #RainhaDaNacao
e #DivaDoPovo e, por fim, defende a Reforma Politica.

5.3. Analise de comentarios: Vem Pra Rua Brasil e Dilma Bolada

Uma segunda estratégia consistiu numa anélise detalhada dos comentdrios. Para isso, sele-
ciondmos as duas publica¢des mais comentadas por dia; depois, isoldmos os dois comentarios
com maior nimero de “gostos”. Observdmos assim cada comentdrio, em busca dos padrdes (e
suas excecdes) no posicionamento dos brasileiros sobre o 15 de Marco.

No geral a participagdo de celebridades com videos convocatérios, em VPRB, é bem rece-

» e

bida e apoiada, com exce¢do do cantor Latino (“se ele for eu vou ficar em casa”, “esse cara
s6 serve pra tirar a credibilidade da campanha..”) 8. J4 num comentério que 1nstru1 as pessoas

84. 106696649469001/posts/569722786499716
85. 106696649469001/posts/567051706766824
86. 106696649469001/posts/566684810136847
87. 406742519507102_406743569506997, 406742519507102_406746066173414
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sobre como comportar-se nos protestos, constatamos a regra de nao usar vermelho (cor do PT) e
o alerta sobre a infiltracdo de militantes do partido. J4 a ideia da proposta de “manifestacdes su-
prapartidarias” é argumentada através das divergéncias no posicionamento ideoldgico e politico
(figura abaixo). Por um lado, hd um forte discurso de reafirmacio, ou mesmo esclarecimento,
de que ndo € a “elite branca” que estd a frente dos protestos, e sim o povo brasileiro em toda a
sua heterogeneidade, inconformado com a corrupg¢do — cf., por exemplo, os comentdrios a um
post com um manifestante de cor negra a desmitificar o debate e convocar todos para o 15 de
Marco 8 Por outro lado, o “partidarismo com deboche” (“Quem tem boca vaia Dilma”), e a
oposi¢cdo ao PT também estdo presentes nos comentdrios, gerando uma certa tensio entre os
utilizadores e troca de ofensas (abaixo).

Figura 9. Comentdrios apartidarios x partiddrios ou Anti-Dilma x Pré-democracia

I Wanderson Cruz Perfeito! Falar em elite Branca no Brasil, que tem um
| povo exiremamente miscigenago @ no minimo uma lentativa de manipular Nei Franceschi To procurando se acho o FHC no video, vai que é ele que
as massas e tentar criar um clima de "nds contra eles”. A elite que existe escondido falando pro povo vaiar - * QUEM TEM BOCA VAIA DILMA".
neste pais é das pessoas honestas e que pensam, independente de cor, Curtir - Responder - ¢ 474 7
género ou credo. Das pessoas que trabalham para pagar os impostos que
sfo sangrados diariamente pela comupgio! Somos todos Brasileiros e

dizemos ndo A comupqdo @ &s mentiras deste govemol ! Edison Déo claudinei vc & um verdadeiro cego fi estamos fazendo
Gurlir - Responder - 225 manifestagbes politoicas estamos querendo s6 nossos direitos de
Maria Ana G. Daboit Wanderson a efite Branca no Brasil séo cnd-a@&c por vc fi vem pra rua tbm esqueca seu partido vire um
exclusivamente Lula, Dilma e o DONO DA FRIBOI que 6 o filho do Brasilgiro
Lula..s6 Curtir - Responder - ¢y 10

Curtir - Responder - (15
Ricardo Dias Comentario mais idiotaaaaaa esse teu

43 Zuleica Jacomelis Damas Faou tudo!!
Curlir - Responder - ¢ 1 Curtir - Responder

“ Nei Franceschi Nao entendi Edison Déo, por acaso vc esta defendo
a dilma?7?? pq eu nao, sou contra dilma, comentario sem nogao
@ Eliana Pires "Ndo é sb a elite branca que esta vaiando o governo. Nio sdo esse teu.
50 0s ricos. E uma massa gigantesca de trabalhadores, de empresérios e Curtir - Responder - fy2
assalariados, de gente gue produz e contribui. E quer saber? Essa gente
esté pouco se lixando para o PSDB ou para o Aécio Neves. Essa gente ndo Nei Franceschi J& chegou os pt para defender a corja.
é patrocinada pela oposigio, ndo & mobilizada pela midia burguesa e A
1ampouco estd indignada porque a classe média viaja de avido. Essa gente Curtir - Responder - (56 - 1 4
esti vivendo mal no Brasil." (David Coimbra)
Curtir - Responder - ¢ 335

s |
w

§ Wanderson Nacimento A Dilma se afundo s6 n&o preciso de
ninguém so ela e a quadrilha petista #FATO

‘» 20 Respostas Curtir - Responder - 42

() Adriana Costa Mouco Muito bom!!l Disse tudo: “Quando quem manda " Kilza Cristina kkkkkkkkkkk bem feito toma sua anta
perde a vergonha, quam obadece parde o respeto.” Dia 15 comega a quada ~ Curtir - Responder - ¢y 1+ 1
dessa corja
Curtir - Responder - i 96 & Marcos Paulo Leme da Silva Estuprador de likes!
n Seby Sandra Parabens, muito bom " Curtir - Responder - 1+ 1
Curtir - Responder - (") 42
. Emilio Martins Thans Thans KKKK. Mas o boneco inflavel pede pra
'S Herick Figueiredo Mto bom|l! Estamos juntos nessa!ll Por um Brasil sem levar,
cormupgiolll :
Curtir - Responder - ¢ 41 Curtir - Responder - (51 1

Religido e politica sdo também temas presentes nos comentdrios. Uma manifestante sugeriu
fazer a oracdo do Pai Nosso antes do inicio dos protestos 3 (com 445 likes) tendo replicas a favor
(ex. “E isso ai Deus em primeiro lugar!”) e discordantes (ex. “Ndo é um movimento religioso,
mas politico. Rezar na igreja”). Outro exemplo faz critica aos relatdrios oficiais do Datafolha
sobre o nimero de participantes no 15 de Margo *° (com 402 “gostos”): “Segundo a biblia, na
multiplicagdo de pdes estavam presentes mais de 5 mil pessoas. Segundo o Datafolha, sé tinha
Jesus e os 12 discipulos!”. Este obteve respostas como “O Datafolha é comprado defende o
governo sem restricdes”. Logo a seguir a agenda politica, as reservas dos manifestantes quanto a

88. 405489929632361_405557159625638
89. 407065876141433_407069926141028
90. 408154692699218_408155016032519



68 Janna Joceli C. de Omena & Jorge Martins Rosa

Reforma Politica proposta pelo PT reuniram o maior niimero de “gostos” em comentario; 679 .
Por fim, um dltimo tépico a ser considerado nos comentdrios € a divulgacdo das mobilizacdes
do dia 12 de abril de 2015 (abaixo), seguido do questionamento dos utilizadores ao VPRB sobre
a participagdo nos futuros protestos. Apesar de inicialmente nao confirmar, o grupo envolveu-se
com o 12/04 e convocou os brasileiros para as ruas.

Figura 10. Questionamento dos utilizadores ao Vem Pra Rua Brasil sobre o 12/04

Kaue Poliche Vocés estaréo presentes no protesto que esta sendo
organizado para o dia 12/047
Curtir - Responder - /1, 213
W André Lulz de Colla Chega a beira da ridiculo, nessas alturas do
-ﬂ campeonato, nos virmos aqui pedir, praticamente implorar & vocés, se
unirem ao resto do Brasil no dia 12/04. Nio vio nem ao menos se

Fernando Cano Vamos fazer uma outra MUITO MAIORI!! posicionar?
Curtir - Responder ‘h‘ 148 Curtir - Responder - ¢ 154

B Jeanne Abuhid Dia 12/04 tem mais! Nao vamos descansar enquanto ela nao
i_ vazar......
Curtir - Responder - 4318

& Roodney Marques Queremos saber dia 12/04/2015 teremos outra edicio?
Parece que a Dilma e o Governo ndo entenderam o recado, precisamos falar

Jéssica Moreira 12/04 VAl SER MAIOR #VemPraRuaVem. el
@l Curtir- Responder - 3239 - 18 de margo s 17:52 Curtir - Responder -4 191

Em “Dilma Bolada”, os comentdrios analisados estao nos posts onde hd uma “disputa de
poder” entre esta personagem ficticia e “Aécio Never” (abaixo). A troca de farpas ocorre no
WhatsApp; o opositor procura saber se Dilma Bolada estd pronta para “surpresinha do dia 15”
(abaixo), e, apds os protestos, se a Bolada estaria pronta para rentincia °>. Os utilizadores res-
pondem com mensagens de apoio: “Puro recalque Diva”?? , “Dilma Bolada é demais!” %, e
condenam o posicionamento de Aécio Neves sobre o 15 de Margo: “E que se o Golpe der certo,
ele quer aparecer como o salvador da patria. Se der errado, ele ndo quer ser visto como o golpista
a ser cacado nas ruas pelo povo” %3 (963 “gostos”, no dia 12 de marco).

91. 408319232682764_408321712682516
92. 572257209579607_572259002912761
93. 566850083453653_566856633452998
94. 566850083453653_566854976786497
95. 567051706766824_567053740099954
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Figura 11. Disputa de poder: Dilma Bolada x Aécio Never

seaco VD F LB 1B ERE

< Voitar Aécio Never

" Fala levyanalll

| .=
N&o vai responder nfo,
marrentinha? Bolada por
causa da surpresinha gue
estamos preparando pra vocé
' dia 157

—
Que que é, encosto? To
trabalhando, nfio tenho sua
vida! Ainda t4 nessa? Acorda,
querido! Naoc & pq vc perdeu
que o pals tb precisa perder.
Em vez de apolar ato de
impeachment pgq ndo assinou
a CPl do HSBC? O que me
diz sobre Fumas? Nada né?
Democracia ndo € futebol de
menino mimado que ao perder
quer acabar com o jogo.
Respeite o voto das pessoas
porque em 2018 tem mais! Bjs

Curtir | Comantar
Dilma Bolada

* Eundo estou mals aguentando ¢ insuportavel do Abcio
Never no whatsapp! Que cara chatolll

a | Francinete Venancio Dilma Bolada & demais!!|
\a Curtir - Responder - ¢ 440 - 11 de margo &s 2233
“+ Ver mais 1 resposta
Dilma Bolada Verdade! Obrigada! @
™ Curtir - Responder - ¢ 278 - 11 de
Rivera Lisandro Guianze Se a real fosse a metade...
Curtir - Responder - (52 11 -
‘ Vitéria Lima Bombou!!!!
Curtir - Responder - 12 de ma

e
i

Grey i Puro recalque Diva
.« Curtir - Responder - ¢y 626 + 1 N 223

Dilma Bolada Como sempre...
= Curtir - Responder - 4387 - 11

“» Ver mais respostas
z Nathdlia Mansur Silenciar por 1 ano
Curtir - Respender - ¢4 77 1

Dilma Bolada Silenciar por 13 anos...
-
Curtir - Responder - ) 158

“+ Ver mals respostas

Brasil, pitria que manda o papo reto.

Marina Ayumi Dilmée a senhora é uma rainhal samba na cara do tucano
ADns VisUaREMCOr 08 aocim kikk
R Gurtir - Responder - ¢ 96

“+ Vor respostas anteriores

© 24,070 pessoas curliram isso, Principais comentinos 9 Dilma Bolada Rainha & assim mesmo néd more
4

3,786 compartinamantos Curtir - Responder - ¢ 51 - 11 da marg

O tom sarcéstico, comico e, por vezes, autoritirio de “Dilma Bolada” é bem recebido pelos
seus simpatizantes, que reforcam o apoio a presidente em comentarios como: “Ensina a fazer
um Tucano Assado!” % (no post em resposta ao “panelaco” ocorrido no dia 8 de marco, durante
o discurso da presidente na rede nacional), ou, ao dizer que Aécio perderd as eleicdes novamente
em 2018°7 (762 gostos), dessa vez para Lula. Entre os comentirios com mais “gostos” estio
o das utilizadoras Liliane Costa e Deise Martins (abaixo), que comentam o post onde Dilma
esclarece que o governo tem uma larga composi¢ao estrutural, e por isso o que acontece no pais
ndo é de responsabilidade tinica da presidente. Muitos utilizadores tornam-se fas da personagem
ficticia (ex. “Te amo mais bolada”; “estamos com vocé Dilméie”; “Dilma a senhora é uma
rainha!” °®) que sempre responde aos comentirios (ex. “Rainha é assim mesmo né more”).
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Figura 12. Comentdrios com mais gostos e os “fas” de Dilma Bolada

Liliane Costa Enfim um post coerente! J4 tava ficando irrtada com esse
lisdll povo que acha que Dilma sozinha vai resalver alguma coisa, que tudo que
acontece de ruim nesse pais & culpa dela, qus vai Domingo manifestar por
um impeatchment mas no sabe coml funciona o sistema politica no Brasil

que acha que 0s prefeiios. 580 santos
@ qua Aécio Nevas & o salvador da pamn
Curtir - Aesponder - ¢ 2.201

- ., Deise Carvatho Figueiredo Marting Domingo eu vou mas & ao cinema
*dl assistic um bom fiime. Beijos Dilm&e.
Curtir - Regpondaer - 4 3.208 - 1
£ Dilma Bolada Insurgente estreia quando?
Curtir - lespander - ¢, 2,032

4+ Ver mals respostas

u Antonia Muradas Te amo mais bolada

9 Diima Bolada Curtir - Respander « /% 73
4
E fol assim que eu ful recepcionada hoje na minha chegads 4 paniico

a Rio Branco! Obrigads, dimetes! £ Diima Boiada @

Curll - Respander - ¢ 31
Serk que vai passar mais tasde no Jomal Nacional? Serd

“+ Var mals respostas
qua vai ser manchate na Felha? Acho que nio

Rosa Udaseta #Diat 30MDeLut
#RainhaDaNagio #DvaDoPy ESl a1 30MDeLuta

#Dilmae ATmDIlma #impit

aranaDasAméricas

Gurtir - Responder - ¢ 42

Cacele

£} Diima Bolada Dia do uta, dia do

¥ Clairion Gomes Jre Principais comentarios
Gulras 15.364 pessoas curliram isso.

¥ 4.561 compartihamentos

Fobson Maceda Parque o Brasi no & 56 0s baimos nobres de SP. O Brasil
| vai muito aiém #, Estamos com voch Dilmae
Curtir - Responder - ' 494
Ocultar 65 respostas
9 Dilma Bolada You winiil
" Curtir - Responder - )53

Juliana Borges Beyoncé se rasgando de mqanms 4,32
Gurtir - Responder - ¢ 608 w Ver mals respostas

Curtir + Rlespander - ¢ 234

Daniel Foka Domingo & dia de iritar umas coxinhas & comer!

Ocultar 55 respostas
i Curtir - Responder - ¢ 162 13

Dilma Bolada WHO RUN THE WORLD???
- -

Ver tradugio £ Dilma Bolada Adoro coxinhas!

Curtir - Responder - ¢ 363 ™ Curtir - Respander - ¢ 61

Na véspera dos protestos e no dia das mobilizagdes, o tom sarcdstico estende-se aos comen-
tarios, por exemplo, “Adeus a Mac, a partir de hoje sé vai usar Mary Kay kkkkkkk”%® (695
“g0stos”) ou com comentarios como “Pelo menos as camisas, apitos, bonés etc... que compra-
ram para comemorar a copa, esta servindo para alguma coisa” 1% (990 “gostos™); “eu devia ter
ido vender coxinha na Paulista!” 1! (369 “gostos”).

6. Discussao

De forma geral, sentimos que MBL e VPRB, através das suas paginas, elaboraram um dis-
curso que apresenta a impugnacgdo da presidente Dilma Rousseff como tnica solugdo para os
problemas do Brasil e que a corrupg¢ao do pais se concentra num tnico partido, o PT, em ambos
os casos confirmando o que descrevemos em 2.1.: a transformac¢io de um movimento esponta-
neo, apartidario e transversal num outro partidarizado e com uma agenda especifica.

Contudo, a atuagdo dos responsdveis por cada uma destas paginas difere: o MBL busca
estrategicamente povoar a rede (74 pdginas “regionais” existentes no Facebook) mas ndo atrai
participagdo, e muito menos parece conseguir autenticar ou legitimar o movimento; ao contra-

99. 569722786499716_569731266498868
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101. 570504169754911_570511149754213
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rio, VPRB segue uma estratégia que poderiamos descrever como mais “profissional” do que a
do MBL, detetdvel nio sé nos contetidos (em especial os videos com celebridades e nos apelos
de seguranga), como em pormenores como ter maior regularidade e diversidade nas suas publi-
cacdes, ndo permitir que os utilizadores publiquem, e, embora possa ter um efeito negativo, um
maior controlo sobre a sua rede de likes. Na andlise de comentdrios, € aparente que, mesmo
defendendo as duas pdginas a mesma bandeira anti-Dilma e anti-PT), na do VPRB se formam
subgrupos com discursos mais radicais, € muitas vezes superficiais, e outros com discursos mais
bem fundamentados sobre a situacdo politico-econdémica do pafs.

J4 quanto a pagina “Dilma Bolada”, é de destacar que a sua abordagem humoristica nem
por isso deixa de ser compativel com um claro apoio a Dilma Rouseff, e que os seus seguidores
aparentam de modo geral ser também os da presidente. Por fim, seja ou ndo a maioria dos
seguidores constituida por apoiantes no sentido politico, a estratégia de recorrer ao humor, e a
um tipo de humor que apropria unidades culturais como forma de criticar a atual crise politica
no Brasil, em tudo parece ser aquela que conduz ao envolvimento de um maior nimero de
utilizadores e que provoca também maior participagdo politica, mesmo que mais superficial — no
sentido de C. Tilly — por comparagdo com as dos movimentos opositores.
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