Errata

P. 3: Onde se 1é “Para Bourdieu (1997) (2), “ha uma propor¢do muito importante de
pessoas que ndo lIéem nenhum jornal, que estdo devotadas de corpo e alma a televisdo
como fonte unica de informagoes” leia-se “Para Bourdieu (1997: 23-4) (2), “ha uma
propor¢do muito importante de pessoas que ndo léem nenhum jornal, que estdo

devotadas de corpo e alma a televisdo como fonte tinica de informagdes”.

P.4: Onde se 1€ “Nelson Traquina (1999) defende que “as noticias sdo o resultado de um
processo de producdo, definido como percepcdo, seleccdo e transformacdo de uma
matéria-prima (0s acontecimentos) num produto (as noticias)” leia-se “Nelson Traquina
(1999: 167) defende que “as noticias sdo o resultado de um processo de producio,
definido como percepgdo, seleccdo e transformacdo de uma matéria-prima (0s

acontecimentos) num produto (as noticias)”.

P.4: Onde se 1€ “J4 Sousa (2000) afirma que ‘““as noticias sdo um artefacto construido
perla interaccdo de varias forcas, que podemos citar o estrato social das pessoas, 0
sistema social, a ideologia, a cultura, 0 meio tecnoldgico e a historia” leia-se “Ja Sousa
(2000: 21) afirma que “as noticias sdo um artefacto construido perla interac¢do de varias
forcas, que podemos citar o estrato social das pessoas, o sistema social, a ideologia, a

cultura, o meio tecnoldgico e a histéria”.

P.5: Onde se 1€ “Nelson Traquina (1999) descreve que 0S “jornalistas ndao sdo
observadores passivos, mas participantes activos no processo de construcdo da
realidade. E as noticias ndo podem ser vistas como emergindo dos acontecimentos do
mundo real; as noticias acontecem na conjugagdo de acontecimentos e de textos.
Enquanto o acontecimento cria a noticia, a noticia cria o acontecimento” leia-se “Nelson
Traquina (1999: 167) descreve que 0s “jornalistas ndo sdo observadores passivos, mas
participantes activos no processo de construcdo da realidade. E as noticias ndo podem
ser vistas como emergindo dos acontecimentos do mundo real; as noticias acontecem na
conjugacdo de acontecimentos e de textos. Enquanto o acontecimento cria a noticia, a

noticia cria o acontecimento”.



P.5: Onde se 1¢é “Goulart (2004) reitera a caracteristica de a noticia ser um produto
construido. O autor argumenta que “noticia pode ser entendida como o resultado do
processo produtivo de informacGes, tendo, inclusive, natureza semelhante a da
informacdo, implicando veracidade, objectividade, honestidade, exactiddo e
credibilidade. Nesse sentido, o jornalismo seria a apuragéo, seleccdo e organizacdo de
informagdes transformadas em noticia num processo recheado de critérios e
procedimentos padrdo. Assim, a noticia contém informacéo. Por outro lado, nem toda a
informacdo pode ser noticia. A noticia é pensada para um publico que podera utiliza-la
para tomar decisfes e se inserir na vida social” leia-se “Goulart (2004: online
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/precisamos-definir-esse-termo)

reitera a caracteristica de a noticia ser um produto construido. O autor argumenta que
“noticia pode ser entendida como o resultado do processo produtivo de informacdes,
tendo, inclusive, natureza semelhante a da informacdo, implicando veracidade,
objectividade, honestidade, exactiddo e credibilidade. Nesse sentido, o jornalismo seria
a apuracdo, seleccdo e organizacdo de informacgdes transformadas em noticia num
processo recheado de critérios e procedimentos padrdo. Assim, a noticia contém
informacdo. Por outro lado, nem toda a informacdo pode ser noticia. A noticia é pensada

para um publico que poderé utiliza-la para tomar decisdes e se inserir na vida social”.

P.6: Onde se 1€ “Segundo Luciana Bistane ¢ Luciane Bacellar (2005) a “imagem ¢é uma
representacdo do real. Ao transmiti-la, a televisdo transforma o espectador em
testemunha”: “A imagem tem um valor imensuravel. O jornalista bem pode fazer passar
a mensagem de um facto, mas se ele ndo tiver uma imagem “apelativa” que sirva de
suporte para montar uma reportagem que fidelize o publico, a noticia provavelmente
nunca chegara a acontecer” leia-se “Segundo Luciana Bistane e Luciane Bacellar (2005:
41-84) a “imagem ¢ uma representagdo do real. Ao transmiti-la, a televisdo transforma o
espectador em testemunha’: “A imagem tem um valor imensurdvel. O jornalista bem
pode fazer passar a mensagem de um facto, mas se ele ndo tiver uma imagem
“apelativa” que sirva de suporte para montar uma reportagem que fidelize o publico, a

noticia provavelmente nunca chegara a acontecer”.

P.6: Onde se Ié “Contudo, Francois Jost (2004) tem uma opinido diferente referindo que

“o telejornal, embora pretenda falar da realidade, observa-se que frequentemente ele a


http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/precisamos-definir-esse-termo

reduziu ao visivel, ao ponto de, as vezes, a existéncia dos acontecimentos depender da
sua capacidade de ser visualizado” leia-se “Contudo, Frangois Jost (2004: 84) tem uma
opinido diferente referindo que “o telejornal, embora pretenda falar da realidade,
observa-se que frequentemente ele a reduziu ao visivel, ao ponto de, as vezes, a

existéncia dos acontecimentos depender da sua capacidade de ser visualizado”.

P.7: Onde se Ié “Nesta perspectiva, questdes delicadas e fundamentais, como verdade,
informatividade, e referencialidade, adquirem novos e instigantes contornos”.(4)” leia-
se “Nesta perspectiva, questdes delicadas e fundamentais, como verdade,

informatividade, e referencialidade, adquirem novos e instigantes contornos”. (Leal: 11)

(4)”.

P.8: Onde se 1€ “A dificuldade em definir noticia foi discutida por Sigal (in Vizuete e
Marcet, 2003) (5): “Ninguém sabe o que s&o [as noticias]. O outro problema é que
ninguém sabe o que significam”. Desta forma, nota-se a “auséncia de um critério
compartilhado universalmente para distinguir o que as noticias sdo do que elas nao sdo”.
“As noticias sdo o que os jornalistas definem como tal. Essa tese raramente é
explicitada, visto que parte do modus operandi dos jornalistas € que 0s eventos ocorrem
‘fora’, e os primeiros limitam-se, simplesmente, a relata-los” leia-se “A dificuldade em
definir noticia foi discutida por Sigal (in Vizuete e Marcet, 2003: 55)(5): “Ninguém
sabe o que sdo [as noticias]. O outro problema ¢ que ninguém sabe o que significam”.
Desta forma, nota-se a “auséncia de um critério compartilhado universalmente para
distinguir o que as noticias sdo do que elas ndo sdo”. “As noticias s3o o que o0s
jornalistas definem como tal. Essa tese raramente é explicitada, visto que parte do
modus operandi dos jornalistas € que os eventos ocorrem ‘fora’, e os primeiros limitam-

se, simplesmente, a relata-los”.

P.8: Onde se Ié “Desta forma, nota-se a “auséncia de um critério compartilhado
universalmente para distinguir o que as noticias sdo do que elas ndo sdo”. “As noticias
sdo 0 que os jornalistas definem como tal. Essa tese raramente é explicitada, visto que
parte do modus operandi dos jornalistas ¢ que os eventos ocorrem ‘fora’, € os primeiros
limitam-se, simplesmente, a relata-los” leia-se “Desta forma, nota-se a “auséncia de um
critério compartilhado universalmente para distinguir o que as noticias sdo do que elas

ndo sao”. “As noticias sdo o que os jornalistas definem como tal. Essa tese raramente ¢



explicitada, visto que parte do modus operandi dos jornalistas € que 0s eventos ocorrem

‘fora’, e os primeiros limitam-se, simplesmente, a relata-los.” (Altheide in Wolf: 196)”.

P.8-9: Onde se 1é “Deparamo-nos com Vvarios acontecimentos diariamente e € preciso
seleccionar e escolher quais os acontecimentos que devem ser noticiados. Schudson (in
Correia, 1997) (6) refere que “... a criacdo das noticias é sempre uma interacgdo de
reporter, director, editor, constrangimentos da organizacdo da sala de redaccéo,
necessidade de manter os lacos com as fontes, os desejos da audiéncia, as poderosas
convencdes culturais e literarias dentro das quais os jornalistas frequentemente operam
se as pensar” leia-se “Deparamo-nos com Varios acontecimentos diariamente e é preciso
seleccionar e escolher quais os acontecimentos que devem ser noticiados. Schudson (in
Correia, 1997: 133) (6) refere que ... a criagdo das noticias é sempre uma interacgdo de
reporter, director, editor, constrangimentos da organizacdo da sala de redaccdo,
necessidade de manter os lacos com as fontes, os desejos da audiéncia, as poderosas
convencgdes culturais e literarias dentro das quais os jornalistas frequentemente operam

Se as pensar”.

P.9: Onde se 1€ “Noticiabilidade apresenta-se, segundo Gislene Silva (2005) como “todo
e qualquer factor capaz de agir no processo de producdo da noticia, desde caracteristicas
do fato, julgamentos pessoais do jornalista, cultura profissional da categoria, condicdes
favorecedoras ou limitantes da empresa de midia, qualidade do material, relacdo com as
fontes e com o publico, factores éticos e ainda circunstancias historicas, politicas,
econdmicas e sociais” leia-se “Noticiabilidade apresenta-se, segundo Gislene Silva
(2005: 96) como “todo e qualquer factor capaz de agir no processo de producdo da
noticia, desde caracteristicas do fato, julgamentos pessoais do jornalista, cultura
profissional da categoria, condi¢des favorecedoras ou limitantes da empresa de midia,
qualidade do material, relagdo com as fontes e com o publico, factores éticos e ainda

circunstancias historicas, politicas, econdmicas e sociais”.

P.9: Onde se 1é “Wolf (1994) defende que “as exigéncias organizativas e estruturais e as
caracteristicas técnico-expressivas proprias de cada meio de comunicagdo de massa séo
elementos fundamentais para a determinacdo da reproducdo da realidade social
fornecida pelos mass media” leia-se “Wolf (1994: 166) defende que “as exigéncias

organizativas e estruturais e as caracteristicas técnico-expressivas proprias de cada meio



de comunicacdo de massa sdo elementos fundamentais para a determinacdo da

reproducéo da realidade social fornecida pelos mass media”.

P.10: Onde se 1é “Nelson Traquina (2001) refere que “o jornalismo ¢ também um
negocio” leia-se “Nelson Traquina (2001: 158) refere que “o jornalismo ¢ também um

negocio”.

P.10: Onde se 1€ “(7) Hackett, 1984/1993 apud Traquina, 2011 leia-se “(7) Hackett,
1984/1993 in Traquina, 2011: 63”.

P.10: Onde se 1€ “White cita Lewin que diz que “os gatekeepers sdo regidos por regras
imparciais ou por um grupo (no poder) de tomar a decisdo de ‘deixar entrar’ ou
‘rejeitar’ uma noticia. A comunicacdo de [noticias] ¢ extremamente subjectiva e
dependente de juizos de valor baseados na experiéncia, atitudes e expectativas do
gatekeeper” leia-se “White (in Traquina, 1999, p.142) cita Lewin que diz que “os
gatekeepers sdo regidos por regras imparciais ou por um grupo (no poder) de tomar a
decisdo de ‘deixar entrar’ ou ‘rejeitar’ uma noticia. A comunica¢do de [noticias] €
extremamente subjectiva e dependente de juizos de valor baseados na experiéncia,

atitudes e expectativas do gatekeeper”.

P.10: Onde se 1€ “Wolf refere Donohue, Tichenor e Olien (1972) que defendem que “o
gatekeeping nos mass media inclui todas as formas de controle da informacdo, que
podem estabelecer-se nas decisdes acerca da codificacdo das mensagens, da seleccdo, da
formag@o da mensagem ou das componentes” leia-se “Wolf refere Donohue, Tichenor e
Olien (1972: p.43 in Wolf, 1992, p.161) que defendem que “o gatekeeping nos mass
media inclui todas as formas de controlo da informacdo, que podem estabelecer-se nas
decisbes acerca da codificacdo das mensagens, da seleccdo, da formagdo da mensagem

ou das componentes”.

P.11: Onde se 1€ “Assim, “os valores-noticia sdo usados de duas maneiras. Sao critérios
para seleccionar, do material disponivel para a redac¢édo, os elementos dignos de serem
incluidos no produto final. Em segundo lugar, eles funcionam como linhas-guia para a
apresentacdo do material, sugerindo que deve ser enfatizado, o que deve ser omitido,

onde dar prioridade na preparagao das noticias a serem apresentadas ao publico. (...) os



valores-noticia sdo a qualidade dos eventos ou da sua construgcdo jornalistica, cuja
auséncia ou presenca relativa os indica para a inclusdo num produto informativo.
Quanto mais um acontecimento exibe essas qualidades, maiores séo as suas chances de
ser incluidos” leia-se “Assim, “os valores-noticia sdo usados de duas maneiras. Sao
critérios para seleccionar, do material disponivel para a redaccéo, os elementos dignos
de serem incluidos no produto final. Em segundo lugar, eles funcionam como linhas-
guia para a apresentacdo do material, sugerindo que deve ser enfatizado, 0 que deve ser
omitido, onde dar prioridade na preparacdo das noticias a serem apresentadas ao
publico. (...) os valores-noticia sdo a qualidade dos eventos ou da sua construcdo
jornalistica, cuja auséncia ou presenca relativa os indica para a inclusdo num produto
informativo. Quanto mais um acontecimento exibe essas qualidades, maiores sdo as

suas chances de ser incluidos” (Golding e Elliot in Wolf: 203)”.

P.11: Onde se 1€ “Como refere Amaral (1982), “se um cachorro morde um homem, nao
é noticia, mas se um homem morde um cachorro, ai entdo é noticia, e sensacional” leia-
se “Como refere Amaral (1982: p.40), “se um cachorro morde um homem, ndo ¢

noticia, mas se um homem morde um cachorro, ai entdo é noticia, e sensacional”.

P.11: Onde se 1€ “Bonner (2004) explica que “a abrangéncia de um fato, a gravidade de
suas implicacdes, seu caracter histdrico e o contexto em que se da (seu peso relativo, em
comparacdo com os demais daquele dia) sdo critérios de selec¢do primarios. Servem
para separar aquilo que sera publicado daquilo que provavelmente ndo sera” leia-se
“Bonner (2009: p.105) explica que “a abrangéncia de um fato, a gravidade de suas
implicacdes, seu caracter historico e o contexto em que se da (seu peso relativo, em
comparagdo com os demais daquele dia) sdo critérios de seleccdo priméarios. Servem

para separar aquilo que sera publicado daquilo que provavelmente ndo serd”.

P.11: Onde se 1€ “Segundo o autor “o primeiro consiste na capacidade de justificacdo
dos valores-noticia de referéncia perante as esferas de validacéo dos valores-noticia, isto
é, as expectativas da audiéncia e o interesse publico. O segundo consiste na capacidade
de implementacdo dos valores-noticia de referéncia pela organizacdo. Na primeira esta
em jogo a qualidade jornalistica do produto da organizacéo; na segunda estd em jogo a
eficiéncia da propria organizagdo” leia-se “Segundo o autor “o primeiro consiste na

capacidade de justificagdo dos valores-noticia de referéncia perante as esferas de



validacao dos valores-noticia, isto €, as expectativas da audiéncia e o interesse publico.
O segundo consiste na capacidade de implementacdo dos valores-noticia de referéncia
pela organizagdo. Na primeira estd em jogo a qualidade jornalistica do produto da
organizacdo; na segunda estd em jogo a eficiéncia da propria organizagdo” (Guerra,
2003: p. 199)”.

P.12: Onde se 1¢ “Relativamente a isto, Stephens (1988) afirma que “é surpreendente
que a esséncia das noticias pareca ter mudado tdo pouco? A que outros assuntos se
poderiam as noticias ter dedicado? Podemos imaginar um sistema de noticias que
desdenhasse o insélito em favor do tipico, que ignorasse o proeminente, que dedicasse
tanta atencdo ao datado como ao actual, ao legal como ao ilegal, & paz como a guerra, ao
bem estar como a calamidade e & morte?” leia-se “Relativamente a isto, Stephens (1988)
afirma que “¢ surpreendente que a esséncia das noticias pareca ter mudado tdo pouco? A
que outros assuntos se poderiam as noticias ter dedicado? Podemos imaginar um
sistema de noticias que desdenhasse o insolito em favor do tipico, que ignorasse o
proeminente, que dedicasse tanta atencdo ao datado como ao actual, ao legal como ao
ilegal, a paz como a guerra, ao bem estar como a calamidade e a morte?” (in Traquina,

2002: p.178)”.

P.12: Onde se 1€ “Relativamente aos valores-noticia de selecgédo, Traquina refere ainda a
divisdo feita por Wolf: os critérios substantivos que dizem respeito a “avaliagdo directa
do acontecimento em termos da sua importancia € ou interesse como noticia (...) € os
valores contextuais que dizem respeito ao contexto de producdo das noticias” leia-se
“Relativamente aos valores-noticia de selec¢do, Traquina (2002: p.86) refere ainda a
divisdo feita por Wolf: os critérios substantivos que dizem respeito a “avaliagdo directa
do acontecimento em termos da sua importancia e ou interesse como noticia (...) € 0s

valores contextuais que dizem respeito ao contexto de producao das noticias”.

P.13: Onde se 1€ “As diferentes formas dos impérios, as mudancgas, 0s movimentos, 0s
afazeres da guerra e da paz, as causas das guerras, 0s planos, as batalhas, as derrotas, as
estratégias, as novas leis, os julgamentos, os cargos politicos, os dignatarios, 0s
nascimentos e mortes dos principes, as sucessfes em um reino, as inauguracdes e
cerimonias publicas que parecem se instituir novamente ou que parecem mudar ou que

sdo abolidas, o dbito de vardes ilustres, o fim de pessoas impias” leia-se “As diferentes



formas dos impérios, as mudancas, 0s movimentos, os afazeres da guerra e da paz, as
causas das guerras, os planos, as batalhas, as derrotas, as estratégias, as novas leis, 0s
julgamentos, os cargos politicos, os dignatarios, os nascimentos e mortes dos principes,
as sucessbes em um reino, as inauguracdes e cerimonias publicas que parecem se
instituir novamente ou que parecem mudar ou que sdo abolidas, o 6bito de varbes

ilustres, o fim de pessoas impias” (Tobias Peucer (2004, p.28 e sgts))”.

P.13: Onde se Ié “A existéncia de um acontecimento na actualidade ja transformada em
noticia pode servir de ‘news peg’, ou gancho (...) para outro acontecimento ligado a
esse assunto” (Traquina, 2008) leia-se “A existéncia de um acontecimento na
actualidade ja transformada em noticia pode servir de ‘news peg’, ou gancho (...) para

outro acontecimento ligado a esse assunto” (Traquina, 2008: p.81)”.

P.17: Onde se 1€ “Donald Shaw (1979) afirma que "em consequéncia da accdo dos
jornais, da televisdo e dos outros meios de informacdo, o publico sabe ou ignora, presta
atencdo ou descura, realca ou negligencia elementos especificos dos cenarios publicos.
As pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir dos seus préprios conhecimentos
aquilo que os mass media incluem ou excluem do seu proprio contetido” leia-se
“Donald Shaw,1979 (in Wolf, 2001: 144) afirma que "em consequéncia da ac¢do dos
jornais, da televisdo e dos outros meios de informacéo, o publico sabe ou ignora, presta
atencdo ou descura, realca ou negligencia elementos especificos dos cenarios publicos.
As pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir dos seus proprios conhecimentos

aquilo que os mass media incluem ou excluem do seu proprio conteudo”.

P.17: Onde se 1€ “Manuel Piedrahita (11) afirma que “a maioria dos cidaddaos bebe a
informacao exclusivamente no chamado topicamente ‘pequeno ecra’, o qual, no entanto,
eu denominaria ‘grande’ pela influéncia que exerce. A torneira que regula e doseia a
informagdo atua como manipulador com uma precisdo assustadora, mesmo para quem
se considere imune a qualquer espanto” leia-se “Manuel Piedrahita (1996: p.162-3)(11)
afirma que “a maioria dos cidaddos bebe a informagéo exclusivamente no chamado
topicamente ‘pequeno ecra’, o qual, no entanto, eu denominaria ‘grande’ pela influéncia
que exerce. A torneira que regula e doseia a informacgdo atua como manipulador com

uma preciséo assustadora, mesmo para quem se considere imune a qualquer espanto”.



P.18: Onde se 1€ “Os promotores de noticia sao aqueles que, cito Nelson Traquina,
“identificam e tornam observavel uma ocorréncia como especial”’ leia-se “Os
promotores de noticia sdo aqueles que, cito Nelson Traquina (in Skrotzky, 2009: p.27),

“identificam e tornam observavel uma ocorréncia como especial”.

P.18: Onde se 1€ “Os news assemblers sdo os profissionais que “transformam um
perceptivel conjunto finito de ocorréncias promovidas em acontecimentos publicos
através de publicagdo radiodifusao” (Molotch e Lester, 1974/1993)” leia-se “Os news
assemblers sdo os profissionais que “transformam um perceptivel conjunto finito de
ocorréncias promovidas em acontecimentos publicos através de publicacdo
radiodifusdo” (Molotch e Lester, 1974/1993 in Traquina, 2001, p.21)”.

P.18: Onde se 1€ “Molotch e Lester defendem que as pessoas tém interesses diferentes,
reflexo de “culturas, origens sociais e situacdes especificas” diferentes” leia-se
“Molotch e Lester (in Traquina, 2001: p.22) defendem que as pessoas tém interesses

diferentes, reflexo de “culturas, origens sociais e situacdes especificas” diferentes”.

P.18: Onde se 1€ “McCombs e Shaw (1972) redefinem agendamento dizendo que este
conceito “é consideravelmente mais que a classica assercdo que as noticias nos dizem
sobre 0 que pensar. As noticias também nos dizem como pensar nisso. Tanto a selec¢do
de objectos que despertam a atengdo como a seleccdo de enquadramentos para pensar
esses objectos sdo poderosos papéis de agendamento” leia-se “McCombs e Shaw, 1972
in Traquina, 2003, p33) redefinem agendamento dizendo que este conceito “é
consideravelmente mais que a classica assercdao que as noticias nos dizem sobre o que
pensar. As noticias também nos dizem como pensar nisso. Tanto a selec¢do de objectos
que despertam a atencdo como a selec¢do de enquadramentos para pensar esses objectos

sdo poderosos papéis de agendamento™.

P.19: Onde se 1€ “Bernard Cohen e McCombs (2009) referem que “os veiculos
noticiosos podem ndo ser bem sucedidos em dizer as audiéncias o que dizer, mas sao
surpreendentemente bem-sucedidos em dizer as audiéncias sobre o que pensar” leia-Se
“Bernard Cohen e McCombs (Cohen, 1963, in McCombs, 2009, p. 19) referem que “os
veiculos noticiosos podem nédo ser bem sucedidos em dizer as audiéncias o que dizer,

mas séo surpreendentemente bem-sucedidos em dizer as audiéncias sobre o que pensar”.



P.19: Onde se 1é “Contudo, vinte anos ap0s 0s primeiros artigos sobre este tema,
McCombs resume o efeito do agendamento como “os atributos enfatizados pelo campo
jornalistico podem influenciar directamente a direccdo da opinido publica. Tanto a
seleccdo das ocorréncias e/ou das questdes que constituirdo a agenda, como a selec¢éo
dos enquadramentos para interpretar essas ocorréncias e/ou questbes sdo poderes
importantes que o conceito de agendamento agora identifica de mais de vinte anos de
vida intelectual” leia-se “Contudo, vinte anos ap0s os primeiros artigos sobre este tema,
McCombs, 1992 (in Traquina (2001, 43) resume o efeito do agendamento como “os
atributos enfatizados pelo campo jornalistico podem influenciar directamente a direc¢do
da opinido publica. Tanto a seleccdo das ocorréncias e/ou das questdes que constituirdo
a agenda, como a seleccdo dos enquadramentos para interpretar essas ocorréncias e/ou
questdes sdo poderes importantes que o conceito de agendamento agora identifica de

mais de vinte anos de vida intelectual”.

P.29: Onde se 1€ “J4 Gislene Silva (2005) referia que a noticiabilidade vai depender das
“caracteristicas do fato, julgamentos pessoais do jornalista, cultura profissional da
categoria, condi¢des favorecedoras ou limitantes da empresa de midia, qualidade do
material, relacdo com as fontes e com o publico, factores éticos e ainda circunstancias
historicas, politicas, econdomicas e sociais” leia-se “Ja Gislene Silva (2005: p.96) referia
que a noticiabilidade vai depender das “caracteristicas do fato, julgamentos pessoais do
jornalista, cultura profissional da categoria, condi¢es favorecedoras ou limitantes da
empresa de midia, qualidade do material, relagdo com as fontes e com o publico,

factores éticos e ainda circunstancias historicas, politicas, econémicas e sociais”.

P.30: Onde se 1€ “Alias, como dito por Nelson Traquina (2001) “o jornalismo é também
um negdcio” e acaba por interferir na produg¢do do contetdo noticioso” leia-se “Aliés,
como dito por Nelson Traquina (2001: p.158) “o jornalismo ¢ também um nego6cio” e
acaba por interferir na producdo do contetido noticioso”.

P.32: Onde se 1& “O Jornalismo em Directo veio situar-se no coracio do jornalismo. E
um espaco de informagao privilegiado nos nossos dias. Mais do que “encher chourigos”
— como se diz na giria —, o direto desempenha um papel extremamente importante no

dominio da televisdo, sendo que se trata de uma estratégia de eliminar qualquer



possibilidade do publico desconfiar da veracidade dos acontecimentos”(12)” leia-se “O
Jornalismo em Directo veio situar-se no coracdo do jornalismo. E um espago de
informacao privilegiado nos nossos dias. Mais do que “encher chourigos” — como se diz
na giria —, o direto desempenha um papel extremamente importante no dominio da
televisdo, sendo que se trata de uma estratégia de eliminar qualquer possibilidade do
publico desconfiar da veracidade dos acontecimentos” (Evora, 2004: online -
http://nosmedia.wordpress.com/2004/11/19/o-jornalismo-em-directo-reflexao-da-
semana/ (12)”

P.32: Onde se 1¢& “Como refere Cordeiro (2003), a Internet tem vindo a “implantar-se”,
reunindo cada vez mais adeptos, “redefinindo estratégias de comunicagdo, criando
novos modelos e forcando todos os meios de comunicacao a servirem-se dela enquanto
suporte para se fortalecerem” leia-se “Como refere Cordeiro (2003: 219), a Internet tem
vindo a “implantar-se”, reunindo cada vez mais adeptos, “redefinindo estratégias de
comunicacgdo, criando novos modelos e forcando todos os meios de comunicacdo a

servirem-se dela enquanto suporte para se fortalecerem”.

P.34: Onde se 1€ “Como refere Diana Andringa (2008), “apesar dos portugueses nao
verem mais televisdo do que os outros povos, a televisdo é a sua principal fonte de
informacdo e adquiriu uma importancia fundamental para a vida politica e para a
difusdo de factos e ideias normativas do comportamento individual e social” leia-se
“Como refere Diana  Andringa  (2008: online -  http://menina-da-
lua.blogspot.pt/2005/11/em-jeito-de-concluso-do-relatrio-de_10.html), “apesar  dos
portugueses ndo verem mais televisdo do que os outros povos, a televisdo € a sua
principal fonte de informacdo e adquiriu uma importancia fundamental para a vida
politica e para a difusdo de factos e ideias normativas do comportamento individual e

social”.

P.35: Onde se 1€ “Como diz Correia (2001), sem um acompanhamento qualificavel, “os
jornalistas da jovem geracdo perderiam algo da esséncia da missdo que Ihes competia”
leia-se “Como diz Correia (2001: p.2), sem um acompanhamento qualificavel, “os

jornalistas da jovem geracdo perderiam algo da esséncia da missdo que lhes competia”.


http://nosmedia.wordpress.com/2004/11/19/o-jornalismo-em-directo-reflexao-da-semana/
http://nosmedia.wordpress.com/2004/11/19/o-jornalismo-em-directo-reflexao-da-semana/
http://menina-da-lua.blogspot.pt/2005/11/em-jeito-de-concluso-do-relatrio-de_10.html
http://menina-da-lua.blogspot.pt/2005/11/em-jeito-de-concluso-do-relatrio-de_10.html
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