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TVision: Proposta de plataforma digital no ambito do jornalismo de cinema e séries

para TV/Web
[TVision: Proposal for a digital platform in cinema journalism and series for TV/Web]
MARGARIDA RODRIGUES PINHAL
Resumo

O publico pretende estarinformado. Desde a sua apari¢ao que o cinema sempre foi um
tema favorito de leitores e jornalistas, num jornalismo cultural que atualmente pouco
se fazimpresso, e que vem partindo para o mundo online e para a super plataforma que
é a Internet. Nos Ultimos dez anos, deu-se o boom das séries de TV/Web; a globalizagdo,
a passagem de informac¢dao intercontinental em direto, o aumento do video em
streaming que, por conseguinte, criou uma necessidade a ser preenchida: websites
dedicados a conteldos sobre séries de TV/Web. Atualmente ja existem diversas
plataformas online centradas em produzir conteudos sobre séries indo para além do
cinema, apesar do aumento de conteldos estrangeiros sobre estas tematicas. Em
Portugal ja é visivel algum desenvolvimento neste assunto, ainda assim pouco
profissional e interativo, uma vez que o jornalismo cultural, onde se inserem estes
conteldos, tem vindo a baixar drasticamente nas nossas redacdes. Foram estas as
principais raz0es que incentivaram este projeto. Foi efetuado um benchmarking a
websites com conteldos dedicados a cinema e séries de TV/Web, assim como um
inquérito a uma amostra representativa de 405 pessoas. Por fim, foi desenvolvido um
prototipo de um website de jornalismo cultural que se dedica a estas tematicas e

responde as expetativas dos consumidores, preenchendo uma necessidade identificada.
Palavras Chave: Jornalismo Cultural, Cultura no Digital, Cinema, Séries de TV, Consumo
Abstract

The public wants to be informed. Since cinema’s appearance has always been a favorite
theme of readers and journalists, where cultural journalism isn’t printed, and is leaving
for the online world and the super platform that is the Internet. Over the past decade,
there has been a boom in TV series; globalization, the intercontinental passage of
information on direct, the increased video streaming which therefore created a need to

be filled: websites dedicated to content about TV/Web series. Presently there are



already several online platforms focused on producing content on series going beyond
the cinema, despite the increase of foreign content, these topics. In Portugal, is already
visible some development in this matter, yet unprofessional and not interactive, since
cultural journalism, which are part of these issues have been a serious decrease in our
newsrooms. These were the main reasons that encouraged this project. It was done a
benchmarking to websites with content dedicated to cinema and TV/Web series, as well
as a survey of a representative sample of 405 people. Finally we developed a prototype
of a cultural journalism website dedicated to these issues that meets the needs and

expectations of consumers.

Keywords: Cultural Journalism, Digital Culture, Movies, TV Series, Consumption
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Introducao

A ideia deste projeto surge ha seis anos devido a uma paixao por séries de
TV/Web, concebidas para serem transmitidas na televisdo ou via Web. O gosto pela
televisdo e pelo cinema desenvolveu-se cedo, sempre adorei sentar-me em frente ao
ecra, qualquer que fosse o tamanho. Era realmente notdrio, uma vez que o pior castigo

que me podiam dar era ficar sem ver televisao.

Quando em 2011 entrei para o curso de Ciéncias da Comunica¢do no ISCSP, o
meu objetivo era entrar no mundo da televisdo, mas apercebi-me de que ndo iria ser
facil. Cheguei, por isso, a candidatar-me a estagios em diversas revistas de moda, como
alternativa. Acabei por ir parar ao mundo cor-de-rosa do Correio da Manha, tendo
iniciado a minha “carreira” no website da Revista Vidas. Depois de muito sangue, suor e
lagrimas, a licenciatura estava terminada e, apesar das criticas feitas ao meu relatério

de estagio, entrei no mestrado em Jornalismo na FCSH/NOVA.

Jornalismo Cultural tornou-se a minha disciplina favorita e quando descobri que
podia escrever sobre o que mais gostava de ver, decidi que era isso que queria ser
qguando fosse “grande”. A vida correu de outra forma e, atualmente, ainda ndo estou a
desempenhar funcdes na area, estando a trabalhar para uma empresa de outsourcing

na PT Comunicagdes.

A televisdo e o cinema ja foram reconhecidos por identificar os mecanismos
cognitivos e sdcio afetivos neles envolvidos, alterando os modos de viver de muitos

jovens.

Em janeiro deste ano a Netflix, servico de streaming de filmes e séries,
ultrapassou a barreira dos 75 milhGes de utilizadores, estando disponivel em mais de
130 paises. Chegou a Portugal em outubro de 2015 e ja faz furor entre os portugueses.
Atualmente, 78% dos portugueses ja ndo consomem televisdo em “direto” passando
cerca de quatro horas por semana em stream, onde as séries de televisdo representam
metade desta visualizacdo (Paz, 2014). E visivel que palavras como streaming e on

demand chegaram para ficar no léxico portugués.

O presente projeto tem como objetivo principal a criacdode um protétipo de um

website responsive — TVision — focado em criticas e reviews de séries de TV/Web e



cinema que preencha uma necessidade nao satisfeita do publico que consome estes

bens culturais.

No capitulo inicial faz-se o enquadramento tedrico. E feita uma analise ao
jornalismo cultural no geral e a migracdo do mesmo para o mundo online. De seguida é
dada uma nogao de cinema e desenvolvido o termo jornalismo de cinema, onde se
referem opinides diversificadas de varios jornalistas sobre esta tematica. O conceito de
séries para TV/Web é evidenciado posteriormente assimcomo a conce¢do de consumo

das mesmas.

Segue-se o capitulo da metodologia. Foi escolhida uma metodologia mista,
integrando dados qualitativos e quantitativos. Neste ambito foi realizado um estudo de
benchmarking, no qual se realizou uma andlise a treze websites sobre séries de TV/Web
e cinema com base em quatro varidveis de anadlise especificas. Foi também aplicado um
questionario online sobre habitos de consumo, preferéncias e expetativas de potenciais
consumidores do projeto TVision com recurso a plataforma Google. Foram obtidas 405

respostas.

O capitulo final inclui o protétipo do website a que se propde este trabalho. Com
base nos topicos do Business Model Canvas, de Alex Osterwalder (2010), foram
elaborados os diversos pontos-chave que um negécio necessita para serlangado, assim
como uma analise SWOT, descrevendo as principais forcas, oportunidades, fraquezas e

ameacas que possam vir a surgir no futuro.

Para a construcdo do protdtipo propriamente dito, comecou-se por desenhar o

basico na plataforma wireframe.com. Esse mesmo rascunho foi passado para um

programa de macbook denominado Sketch, onde foi dada forma e cor ao protétipo. Por
fim, para que ele tivesse, ainda que muito bdsica, alguma interatividade e dinamismo,
foi inserido numa plataforma online, denominada Marvel App, criando a possibilidade

de se aceder ao futuro website.

Para terminar, so falta referir o titulo dado ao projeto. Apds alguma reflexao

sobre o assunto, o mesmo surgiu, curto, conciso e fica no ouvido: TVision.



Este projeto pretende criar um website dedicado a cinema e séries de TV/Web,
e por se considerar visiondrio, tenta juntar um pouco de cada plataforma analisada

numa so, com interatividade, dinamismo e multimédia.



I. Enquadramento tedrico

Quando se fala de cultura, pensa-se muitas vezes em tradigées e costumes, relacionando-se a cultura mais a histdria
do que as questdes do futuro e do desenvolvimento. Neste sentido, o conceito de cultura parece um conceito virado

para o passado.

(Hanenberg, 2014)

I.I Questdes do jornalismo cultural

Foram varios os autores que se aventuraram numa defini¢ao de jornalismo
cultural. Para Dora Santos Silva, a concecdo de jornalismo cultural ndo é unanime nos
media mundiais, isto porque ha publicacdes que preferem optar por uma abordagem
mais ‘classica’, outras por uma “cultura de tendéncias alargada aos produtos das

industrias culturais” (Silva, 2012, p.69).

I.1.1 Jornalismo Cultural

A definicdo de “jornalismo cultural” ndo é facil dada a complexidade do termo
cultura, como refere Santos Silva: “a definicdo de jornalismo cultural foi, evoluindo
paralelamente a de cultura, ajustando-se as suas duas concec¢des bdsicas: a “ilustrada”
(que se restringia ao campo das belas-artes) e a antropoldgica, criada por E. B. Tylor e
desenvolvida posteriormente por Richard Williams e outros estudiosos dos Cultural
Studies”. Atualmente é representada ndo so pelas manifestacdes artisticas referidas,

mas também pela prépria sociedade (2009, p.91).

“Cultura é, portanto, a forma que os individuos encontram para se
orientarem e exprimirem e para garantir a pertenga a um grupo que lhes
permite viver um interesse comum, seja ele nacional, regional ou local, seja
profissional, geracional (a culturados jovens), de género, de uma determinada
tecnologia(aculturadigital), de umaclasse ou de qualqueroutraformaem que
individuos se associam para a vivéncia de objetivos partilhados.” (Hanenberg,

2014, p.11)*

1 Peter Hanenberg, Diretor do Centro de Estudos de Comunica¢do e Cultura, Universidade Catdlica
Portuguesa. Citagdo retirada do artigo Geragdo 2020 - O futuro de Portugal aos olhos dos universitdrios



Para as autoras Silva & Silva, o jornalismo cultural é um campo complexo e
hibrido, que tem vindo a evoluir para uma transformacdao da definicdo e ambito da
cultura, conceito complexo e heterogéneo devido ao uso comum da palavra nos
contextos mais varidveis, como na politica ou, tecnologia, e em disciplinas e campos
como antropologia, filosofia, semidtica, comunicacao, incluindo patrimdénio e os modos

de vida (2014, p.171).

Por sua vez Carmo (2006, p.2) denomina ‘jornalismo cultural’ como a
“especializacdo da profissdo jornalistica relacionada com a cultura, local, nacional e
internacional, nas suas diversas manifestacdes como musica, cinema, teatro, artes

pldsticas, televisdo, ou folclore”.

No quarto capitulo, “Jornalismo Cultural — Trajetdrias e Reflexdes” do livro
Mapeamento do Ensino de Jornalismo Cultural no Brasil em 2008 Segura, Golin e
Alzamora referem-se ao jornalismo cultural como mediador do consumo: “esta
manifestacdo jornalistica caracteriza-se pela emergéncia de uma nova linguagem,

fundada em deslocamentos do literario para o jornalistico” (2008, p.7).

Na opinido dos mesmos autores, as publicacdes culturais sdotao diversas quanto
as concecgdes de cultura, dedicam-se as “grandes reportagens, ensaios e critica
especializada, e proliferam-se no segmento do entretenimento e do lazer, constituindo
um mosaico bastante significativo das tendéncias de cada época” (Segura, Golin &

Alzamora, 2008, p.8).

Por outro lado, Silva menciona que o jornalismo cultural segue duas grandes
tendéncias: subordinacdo a agenda de eventos e ao mercado das industrias culturais. A
autora sublinha a coexisténcia de textos jornalisticos no jornalismo cultural, desde um
suplemento de um didrio a uma revista académica e, por fim, as diferentes perspetivas
de cultura que os media praticam: elite vs. massa, cultura especializada vs. cultura

popular, tradicdo vs. modernidade (2014, p.70).

Num outro artigo, a mesma autora refere ser inevitavel uma visdo do jornalismo
cultural ligada as indUstrias culturais e criativas, como evidenciadas duas delas neste
trabalho — cinema e televisdo — conciliando uma abordagem cldssica e popular e uma

visdo antropoldgica e consumista (2013, p.41).



De uma outra perspetiva, Kristensen reporta que o conceito de jornalismo
cultural se subdivide em trés campos principais: “o desafio constante de demarcacao de
jornalismo cultural e a critica cultural, incluindo a inter-relacdo entre ambos os
conceitos; a dialética, por um lado a padronizacdo cultural da globalizacdo, e por outro
a especificidade das culturas locais e nacionais e por fim o panorama dos media digital”.?
Para a autora este ultimo conceito deve fazer repensar ou até mesmo redefinir o

jornalismo cultural e o seu principal género, a critica (2015, p.2).

Um dos géneros nobres do jornalismo cultural é a critica. Silva alega, no entanto,
gue o termo tende a ser hoje usado erradamente, uma vez que é diferente do conceito
de review; a critica tradicional ndo perdeu qualidade, mas tem vindo a ser substituida
por dois subgéneros muito comuns do jornalismo cultural: a review e o roteiro. “As pecas
gue lemos hoje em dia e que facilmente conotamos como criticas ndo sdo mais do que
reviews ou comentarios estruturados sobre aforma de guias, inseridos numa nova légica

performativa do jornalismo cultural” (Silva, 2013, pp.40-44).

A review ou resenha, em portugués do Brasil, pode ser considerada um
subgénero da critica. Tem como objetivo dar uma ideia em resumo da obra em questao
para que o publico possa tomar uma decisdo, o seu principal propdsito é informar. A
auséncia de juizos de valor é a caracteristica diferenciadora da resenha, uma vez que
numa critica ndo pode estar apenas explicito se ‘gostou’ ou ‘ndo gostou’: “a
argumentacdo da sua avaliacdo é feita com base na contextualizacdo da obra e da sua

perspetivacdo artistica e histérica, dai a necessidade de o bom critico ter uma sélida

formacgao cultural” (Silva, 2013, p.45).

Christopher P. Jacobs menciona que a review inclui impressdes e avaliacoes
pessoais sobre o conteldo e técnicas de um filme. Refere que uma boa resenha pode
ser subjetiva ainda que refira tépicos superficiais, que poderiam ser explorados com

mais detalhe (s.d., p.1).

E em que termos se encontra o jornalismo cultural atualmente? Kristensen alerta

para o facto de que a cobertura cultural estd cada vez mais proxima de jornalismo de

2 Tradug3o feita por mim



servicos, onde o entretenimento e o consumo sdo o foco. Dito de outra forma, o

‘jornalismo de servico’ tem vindo a substituir a critica cultural (2015, p.3).

O que Kristensen censura, Gonzalez enaltece. A autora afirma que o jornalismo
cultural contemporaneo possibilita que se agregue mais campos na darea do
entretenimento como a televisdo, a muisica, a moda e, especialmente, a vida de
celebridades. Para Gonzalez, o “entretenimento apresenta-se como um dos valores mais
importantes da sociedade da informacgdo”; no entanto, no jornalismo, ndo o estabeleceu
como um objeto de pesquisa, sendo considerado uma forma de diversdo e evasdo do

mundo real (2009, p.2).

Da mesma forma Kristensen afirma que o termo jornalismo cultural é usado para
relatar e debater assuntos culturais como as artes, a politica de valores, a cultura
popular, as industrias culturais, e o entretenimento. No entanto, alguns editores
culturais aplicam uma abordagem mais ampla marcando o seu campo de estudo mais
restrito, envolvendo-se em dreas muito especificas, que a autora exemplifica como a
critica de cinema ou de séries de televisao, topicos principais a serem discutidos mais a

frente neste trabalho (Kristensen, 2015, p.3).

Desde a divulgacdo das producdes de Hollywood a divulgacdo de musicas e aos
conceitos divulgados em eventos de moda, Gonzalez refere que a industria cultural criou
uma imprensa virada para a divulgacdo detalhada de uma agenda ligada a espetaculos
e lancamentos de filmes, mostrando cada vez mais as suas influéncias comportamentais

e econdmicas (2009, p.3).

Ainda que o jornalismo cultural tenda a optar por um conceito mais restrito de
cultura, concentrando-se no entretenimento, Cavalcanti & Lucas colocam uma questdo
deveras pertinente: “afinal, quais sdo os assuntos que devemos abordar? O grande
blockbuster que vai sair no cinema ou a exposi¢dao de arte?” Para os autores a resposta
estd dependente do grau de tolerancia e critica da equipa de jornalistas, acabando por
estar também relacionado com os interesses editoriais, politicos e financeiros da
publicacdo. A grande maioria das vezes é que as tematicas escolhidas vdo de encontro
ao que chama mais a atencdo do publico como, perfis sobre cantores, resenhas de
filmes, tornando-se alternativas para satisfazer um publico em massa, desviando o

padrao editorial (Cavalcanti & Lucas, 2013, p.11).



E relevante ainda destacar o papel que a web tem vindo a desempenhar ao longo
dos ultimos anos: “A digitalizacdao é uma perspetiva quase inevitdvel na fase em que o
jornalismo vive atualmente, mais especificamente a pesquisa sobre jornalismo

cultural”3 (Kristensen, 2015, p.5).

I.1.2 O jornalismo no ambiente digital

Entre o langamento da sigla “www” de World Wide Web em 1991 e a base de dados de quase
14.000 noticias online publicagdes em todo o mundo, em 2001, é justo dizer que testemunhdmos o fim da

primeira década do jornalismo online.*

Deuze, 2003

A crise na imprensa escrita tem sido bem visivel assim como a preferéncia dos
leitores pelos meios de comunicacado digital em detrimento dos media tradicionais. O
facto de o acesso aos media digitais ndo terem custos é um fator que pesa na hora de o
leitor escolher um dos formatos, digital ou papel, dando origem a “crise do papel”

(Mandim, 2012, p.32-33).

“Devem os media tradicionais migrar por completo para formato digital?”. Para
Mandim as opiniGes dividem-se: hd quem acredite que a imprensa vai desaparecer,
outros alegam que a morte esta prevista para daqui a vinte anos. O que é facto é que a
emergéncia do digital é bem visivel, e que, cada vez mais, o que importa é o peso
econdmico das publicacbGes. Ao que parece, tanto para o jornalismo como para o

publico, a solugao para fazer face a crise € mesmo recorrer ao digital (2012, p.34).

Jochen Wegner revela que a sociedade foi obrigada a desenvolver um novo
modelo de negdcio, para contornar a crise que a imprensa atravessa atualmente. O
jornalista do website alemao Zeit Online assegura que a evolugdo do jornalismo depende
da cooperagdo, ja que todos os meios de comunicagdo enfrentam os mesmos

problemas.>

3 Tradug3o feita por mim
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5 “Se ndo podes vencé-los,junta-te a eles” in Ligateamedia



Ha assim uma evolugdo crescente das publicacdes em suporte eletrénico, e
segundo a autora, os portugueses compram menos 29 mil jornais generalistas
diariamente. Uma vez que os jornais ja ndo dao lucro, é cada vez mais evidente que estes
continuam atualmente a existirgracas ao auxiliodado por grupos econédmicos. A mesma

autora refere que 56% da comunicacdo mundial é na web. (Mandim, 2012, p.37-38).

Os dados de um estudo da Associagdo Portuguesa para o Controlo de Tiragem e
Circulacdo revelou que entre janeiro e outubro de 2014 as assinaturas digitais dos
diarios nacionais cresceram 116%, ao contrario do formato em papel que tém vendas a

decrescer.®

Pela visdo de Mark Deuze, o jornalismo online: “pode ser diferenciado
funcionalmente, dos outros tipos de jornalismo por usar as componentes tecnoldgicas

II'

como fator determinante, em relacao a sua definicdo operacional”. O jornalista digital
tem de tomar decisdes a respeito do formato em que ird transmitir a histéria
(multimédia), considerar as opg¢des para o publico responder e interagir (interatividade),
e pensar em maneiras de conectar essa mesma histéria a outros conteudos como;

arquivos e recursos através de hiperlinks (hipertextualidade) (2003, p.2).

Por outro lado, o fundador dos European Newspaper Awards, Norbert Kipper,
afirma que o futuro dos jornais em papel nunca esteve em causa, mas que ficard
marcado por cinco tendéncias: simplicidade visual dos diarios, minimalismo e clareza
visual; a emergéncia das narrativas multimédia; o storytelling visual e, por fim, o

jornalismo de dados.’

Karlsson & Sjovaag referem que a digitalizagcdo do jornalismo implica mudancgas
ontolégicas que tém provocado desafios para quem estuda jornalismo e pretende
construir uma epistemologia apropriada: “a nossa esperanca é que esta colecdo de
artigos que oferecem novas abordagens para a producdo, distribuicdo, conteludo e
consumo de noticias pode servir de inspiracdo para os que estudam dentro e fora do
campo jornalistico e que pode fornecer caminhos para futuros desenvolvimentos de

métodos e teoria” (2015, p.6).

6 In Didrio deNoticias, janeirode2015
7 “Existe um futuro para os jornais empapel?” In Ligateamedia



Anja Kroll tenta explicar a era do jornalismo digital numa frase: “os jornalistas
agora trabalham com a participacdo do publico”. Esta colaboragdo inclui: jornalismo
cidadao, interatividade, wikis, blogues, e redes sociais, ndo como add-ons, mas como

uma parte essencial da produgdo de informagao e distribuigdo em si (2015, p.9).

E importante referir também que tanto a cultura como o jornalismo cultural tém
vindo a sofrer mudancas significativas, devido principalmente a migra¢do do jornalismo
para o digital: “existem, assim, novos comportamentos e tendéncias que necessitam de
ser explicados e compreendidos; impGe-se perceber como é que os média estdo ainovar
em ambiente digital e, em particular, em relagdo a cobertura da cultura” (Silva, 2016,

p.12).

I.1.3 Jornalismo de Cinema

Os filmes s@o entretenimento. Filmes sGo documentos do seu tempo e local. Os filmes
sdo formas artisticas de autoexpressdo. Filmes, nds vemos nos cinemas, na televisdo. Eles contam histdrias

sobre personagens que passam por muitas experiéncias.®
(Jacobs, [s.d.])

Pelo Dicionario da Lingua Portuguesa, “cinema”, refere-se ao processo de
projetar imagens numa tela em movimento, considerada uma arte que utiliza este fator

como meio de expressao.

Lopes define jornalismo de cinema como um estilo jornalistico, inserido dentro
da drea do jornalismo cultural, que se centra no cinema e nas suas vertentes.
Caracteriza-se pela critica cinematografica, sendo esse género o principal diferenciador

perante outros tipos de jornalismo (2013, p.3).

Dentro da nogdo de jornalismo cultural encontramos vdrias tematicas
especificas. O jornalismo cinematografico é hoje considerado um dos mais importantes,

e sobre o qual o leitor possui mais informacao.

Este debate deve ser iniciado com a referéncia a Teoria da Industria Cultural

apresentada por Adorno e Horkheimer que procurava compreender a cultura nas
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relacdes quotidianas. Os autores afirmam entdo que o modo de producao industrial da

cultura conduz a padronizacdo e homogeneizacio (1975), de que é exemplo o cinema®.

Silva refere que, no nosso pais, a cultura estd diretamente ligada a duas artes
superiores, na qual o cinema e a musica sdo produtos culturais massivos por exceléncia
tornando-se protagonistas. A autora nao tem duvidas de que aindustria cinematografica
é um dos setores com mais noticias nas paginas culturais dos meios de comunicagao
portugueses: “o impacto que o cinema tem no jornalismo cultural tem a ver com a
maquina de marketing que estd por tras deste setor, que alimenta celebridades, implica

estratégias de comunicacdo e faz uma divulgacdao muito eficaz” (2009, pp.96-98).

Para Camila Guedes, falar de cinema é quase uma obrigacdo quando se discute
jornalismo cultural. Desde que foi criado, o cinema sempre foi visto como algo
fantastico. Comegou como forma de entretenimento e foi conquistando cada vez mais
publico. Atualmente é considerado uma das maiores, sendo a maior forma de
entretenimento (2013, p.9). A mesma autora considera que o espaco para a reproducao
de jornalismo de cinema tem vindo a diminuir “ainda que existam diversas criticas nas
paginas de cadernos culturais em jornais impressos, blogues ou websites na internet”

(Guedes, 2013, p.10).

Para diversos autores, o discurso usado para falar de cinema acaba por ter um
caracter publicitdrio e mais opinativo que o discurso jornalistico em geral. Penafria
afirma que a critica cinematografica tem como objetivo “avaliar ou atribuir um juizo de
valor de um filme” em relagdo a uma caracteristica como o contributo na discussao de

um tema, ou a sua cinematografia (Penafria, 2009, p.2-3).

Com foi referido anteriormente, o jornalismo de cinema é feito através da critica
cinematografica. Pelo Diciondrio Teérico e Critico do Cinema, o termo “critica” define-
se como o exercicio que consiste em examinar uma obra para determinar o seu valor
em relagdo a um fim. Designa-se também pelos julgamentos e comentarios de quem
escreve, tendo a dupla funcdo de informar e avaliar. A profissdo vai desde o critico de
jornal onde o objetivo é informar até ao critico da revista mensal especializada onde a

intervencdo esta mais proxima da analise (2001, p.69).

9 Culture Industry Reconsidered by Theodor W. Adorno (translated by Anson G. Rabinbach)



Ao encontro do mesmo assunto vai a escritora Sonny Bunch, do Sydney Morning
Herald, no artigo “What is the film critic's real role?”, publicado em abril deste ano.
Bunch revela que a critica ndo serve para persuadir as massas aficarem casaou a gastar
dinheiro para ver filme X ou Y, mas sim que a mesma serve para iniciar uma conversa,

com cinéfilos e cineastas a par (2016).

Stephen McNeice, redator do website “Newstalk”, afirma no artigo “Do film
critics still matter? Of course they do” que a critica importa. Mais especificamente,
afirma que os criticos profissionais sdo importantes na era dos meios de comunicacao
social. O autor acredita que hd muito “barulho” nos media atualmente, e que a critica é

essencial para ajudar a orientar os telespetadores dvidos no meio do caos!® (2016, p.04).

O mesmo autor afirma que “ndo ha nada como ler uma critica depois de ver um
filme e receber uma verdadeira e inteligente introspecdo sobre o que faz sentido sobre
essamesma questdo. Algumas das criticas ‘mais iluminadas’ conseguem seraquelas com
as quais ndo concordamos, especialmente se o escritor for completamente apaixonado
pelo tema do filme”. 1*No entanto, nada do que foi descrito acima é, para o autor dizer

II.II

gue a paisagemda critica atual é 'idea existem muitas pessoas que escrevem sobre
filmes, profissionalmente, e isso pode fazer flutuar descontroladamente os niveis de
qualidade, especialmente quando falamos de blockbusters”?. Stephen refere, por fim,
gue a critica cinematografica pode ser desconcertante e hiperbdlica, embora sugira a

ideia de que a mesma concede a certos filmes ‘prestigio’ mais facilmente13.

Ronald Bergan, jornalista do “The Guardian”, repreende no seu artigo “What
every film critic must know” a forma como é tratado o cinema nos media em geral,
revelando uma deterioracdo: “essencialmente descritiva, aneddtica e subjetivamente
avaliativa em vez de analitica”!4. Refere que a maioria dos criticos lida apenas com o
contetudo de um filme, alegando que dessa forma qualquer pessoa pode escrever sobre
0 mesmo, ao invés de trabalhar o estilo ou ser feita uma andlise. Ronald justifica isso

pelo facto de ndo haver conhecimento necessario para fazer a critica como esta deve

10 Traduzido por mim
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serfeita, “uma pessoa deve ter os requisitos minimos antes de poder reivindicar ser um

critico de cinema, ndo porque ‘acham que sabem muito sobre cinema’” (2007, p.03).

Quando nos referimos a critica de cinema em Portugal, a autora Andreia Mandim
afirma que esta ndo se pode referir a falta de revistas especializadas ou a blogues
dedicados ao tema. O que nasceu como um espaco informal sobre uma arte que no
nosso pais ndo tem industria é hoje muito mais que um passatempo, é também um
cartdo-de-visita para muitos que sonham escrever profissionalmente sobre cinema.
Apesar de considerar que ainda é feita muita critica cinematografica portuguesa por
parte dos media tradicionais, como os suplementos culturais dos jornais PUBLICO e
Expresso, ou o programa de televisdao Janela Indiscreta, os blogues representam

também um papel fundamental na divulgacdo do cinema (Mandim, 2012, p.66).

Antes de fechar o capitulo, é necessdrio fazer uma referéncia a critica
cinematografica digital. Charles Taylor, na sua crénica “The Problem with Film Criticism”
publicada na Dissent Maganize Online, refere que “publicamente, as criticas de filmes
sao estabelecidas para sereminseridas nas publicacdes online, porisso é dito que a web
deu uma nova casa a critica cinematografica.” Para a autora muitas desses criticos
transmitem que o trabalho deles depende dos cliques/visualiza¢des dadas aquela peca”

(2011, p.10). 15

Paul Brunick, da slantmagazine.com, menciona no seu artigo “It's Alive!: The Top
Film Criticism Sites: An Annotated Blog Roll, Part One” que “a polémica a volta do termo
familiar ‘morte da critica cinematografica’ é preferida pelos autores ao invés de
enquadrar a degradacdo de qualidade em fun¢do da quantidade, nesta era digital: a
saturacdo dos meios de comunicacdo e a sobrecarga de ficgdo nos contetdos” (2010,

p.07).16

A critica cinematografica esta vincada nos meios de comunicacdo. Ainda que o
mesmo género seja criticado por diversos autores, é importante revelar que se faz muito

sobre cinema, deixando o jornalismo de séries de TV/Web para tras.

15 Traduzido por mim
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1.1.4 Jornalismo de séries TV/Web

Hd centenas de séries de todos os géneros e para todos os gostos. Mas quantas é que

conseguimos acompanhar? Ha um limite? Conseguimos memorizar as histdrias e os enredos?
(David, SAPO, 2015)

Desde que existe, a televisdo é o centro da casa. Cria influéncias nos gostos,
atitudes para estabelecer moral e padrdoes de comportamento; é vista como algo que
relaxa e estimula a imaginacdo. Permite conhecer outras realidades, sociedades,
culturas e paises; possibilita o acesso a sensagdes e vivéncias sensoriais gratificantes e é
considerado um instrumento informativo, introduzindo o espetaculo e a cultura

(Branco, 2004, p.30-31).

De uma outra perspetiva, reconhecemos que a televisdo é um meio de
comunicacdo central das sociedades contemporaneas, porque satisfaz necessidades,
cognitivas, afetivas, pessoais, sociais ou culturais, sem se sair de uma atmosfera intima.
A evolugdo tecnoldgica fez com que este meio se tenha tido de adaptar aos novos
tempos, “procurando formas de articular a linguagem online, com o publico cada vez
mais interativo e disseminando-se, por novas plataformas de divulgacdo, ndo perdendo,

o seu papel dominante no espac¢o da comunicag¢ao” (Sobral, 2009, p.14).

Para Francisco, a televisdao é um reflugio em detrimento de espetdculos culturais
como o teatro ou exposicoes, principalmente nos momentos de menor disponibilidade
economico-financeiras: “apresenta-se assim como a alternativa barata em tempo de
contencdo econdmica; e serd, portanto, de admitir que, quem tem maior
disponibilidade financeira frequenta mais os espacgos culturais e vé menos televisao”

(2012, p.112).

“Nés vivemos na época de ouro da televisdao, o entretenimento televisivo esta
em ascensao nos media tradicionais e digitais”, referem Nielsen & Sambrook, no seu
estudo da Reuters Institute: “What is happening to television news?”. Embora a
televisdo continue a ser um meio importante, e assim permanecerd nos préximos anos,
verifica-se uma incapacidade de reconhecer e interagir com as mudancgas acentuadas na

industria que esta a levar os mais jovens, a gastar cada vez menos tempo com a televisao



tradicional. Por exemplo, a visualizacdo de televisdo no Reino Unido e nos EUA cairam

de 3% a 4% ao ano, em média desde 2012 (2016, p.5).

E 0 que gostam as pessoas de ver na televisdo? Pelo Dicionario online norte-
americano podemos definir séries de TV/Web como um grupo de episédios de um

programa de televisao transmitido por temporadas com varios episédios.

Para Jost, as séries representam a vontade de aprender sobre os momentos
criticos por que passa o ser humano: “o sucesso das séries explica-se menos pela sua
capacidade de refletir de forma realista sobre o nosso mundo do que pelas suas
condicdes de fornecer uma compensacao simbdlica”. O autor afirma ainda que é preciso
observar estas séries de televisdao como sintomas de aspira¢des das pessoas e de tudo o

gue elas possam dizer sobre a humanidade (Jost, 2011, p.7 a 9).

Silva Barreto afirma que os personagens de uma série sdo bem definidos desde
o primeiro capitulo, para que o espetador crie empatia por ele e queira acompanhar os
capitulos seguintes. O formato ‘série’ repousa na repeticio, no retorno das
personagens, temas e situagdes, redundancia de didlogos e da banda sonora com a

imagem mas também com mecanismos narrativos (2014, p.240).

O autor, revela ainda, que estamos perante uma “cultura de séries”: sofisticacao
das formas narrativas, o contexto tecnoldgico que permite uma ampla circulacao digital
(online ou ndo) e os novos modos de consumo, participacdo e critica textual. Silva
Barreto refere que, esta cultura fomenta interesses que ndo se restringem ao
envolvimento de comunidades de fas com obras especificas; indicama formacdo de um

repertério transnacional histérico em torno desses programas (2014, p.240).

Nancy Banks-Smith, critica de programas de televisdao do jornal inglés “The
Guardian”, revela num artigo publicado: “Our critics' advice” que qualquer um que
consegue serum critico de TV durante um més, depois disso, é preciso resisténcia: “eu
consegui este trabalho porque tinha uma televisdo que ndo era estritamente

necessaria” (2008, p.7).

“Niguém te vai dizer que programa tu tens de escrever, e se o fizerem

ficade ‘mauhumor’. O programa escolhe-se asi préprio, mesmo que tutenhas



de arrancar o DVD da empresa que o produziu. ‘Juntos’ irdo criar o que Alan

Titchmarsh chamaria de algo hibrido, impressionante e que venda”. ¥’
(Banks-Smith, 2008)

Kathryn Flett foi critica de programas de televisdodurante 10 anos no jornal “The

Observer”, e conta a sua experiéncia:

“No incio, vou ser honesta, ndo sabia o que estava a fazer. Mas assim
gue comecei, sabiaque ndo queriafolhearlistas de programas, escolheralguns
aleatdoriamente e revé-los novamente. Ndo, eu decidi fazer uma critica mais
complexa (e interessante) aoverimensatelevisdo. Paraa) aprender mais sobre
elae b) ter acesso a temas pontuais com os quais poderia construir uma tese

em web sobre The Way We Live Now.”1®
(Kathryn Flett, 2009, p.12)

Antes de concluir o capitulo dedicado ao jornalismo de séries de TV/Web, devo

ainda destacar, as séries em web.

Servigos de streaming como a Netflix, ou Hulu que tém vindo a aumentar de dia
para dia, ndo precisam de uma parabdlica ou de uma box, ou até mesmo de um aparelho
de televisdo. Video em streaming é hoje um cenario natural para o argumento das ditas
17 P ) ’ . . ~ s N

séries de televisao”. O publico, hoje, ndo tem de se sentar no sofa em frente a TV para
assistir programas de qualidade. Com acesso a um computador, tablet ou smartphone
com internet, acedendo a um bom servico de streaming, é possivel ver internet TV

shows.19

Um bom exemplo desta realidade é o facto de certos argumentos de séries
televisivas que estdo ao abrigo de grandes cadeias de televisdo como a FOX ou a CBS,
gue acabam por ser canceladas por falta de fundos ou audiéncia, e migram para servigos

como a Netflix.

“‘The Mindy Project’ foi cancelada, mas pode ter nova vida na internet: A Fox
cancelouasua comédiamédica"The Mindy Project" aofim de tréstemporadas. A 24 de

mar¢o foi emitido aquele que agora se sabe ter sido o episddio final, mas ha

17 Traduzido por mim
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possibilidade de a série continuar na internet. O servico de streaming Hulu estd em
conversagdes com o estudio Universal Television, que produziu a série, e coloca-se a
hipdtese de ahistériade Mindy e companhia continuar. Estamudanca, a acontecer, ird
de encontro as opinidesjdanteriormente defendidas pelainternetde que "The Mindy

Project" se enquadraria melhor como uma série online do que televisiva.”?°

7

Para além desta questdo é ainda possivel fazer referéncia a séries lancadas

exclusivamente no online:

“Ellen DeGeneres lan¢a série online de danga: “tWitch & Allison’s Dance
Challenge” estard apenas disponivel online. Ellen DeGeneres vai juntar duas das suas
paixdes, a danga e ajudar criangas, na sua nova série de televisdo online, “tWitch &
Allison’s Dance Challenge". O novo projeto da apresentadora vai acompanhar seis
criangas, entre os 10 e os 14 anos, que tém de mostrar o que valem na danga para
conseguirem atuarao vivo notalk show "The Ellen DeGeneres Show". Os oito episddios
serdo apresentados por Stephen "tWitch" Boss e Allison Holker e vao ser partilhados

exclusivamente online no EllenTube, website de videos de Ellen.”?!

O autor da peca: “How Many TV Series Can Your Brain Take?” refere que com
centenas de roteiros de séries para assistirseja na televisao ou servigos de streaming,
alguns espectadores estao a ter dificuldade em manter o controlo de dezenas de
personagens e histdérias complexas; este aumento de argumentos de séries de televisdo
s6 pode significarque a preferéncia por histérias evoluiu como uma forma de se adaptar

a situacdes da vida real e antecipar eventos similares (Jurgensen, 2015, p.6).

I.I.5 As mudangas no consumo das séries de TV/Web

Os media dedicam cada vez menos tempo e espago a cultura. Todos repardmos no
desaparecimento de nomes como a Prémiere, a Total Film ou a Empire. E importante frisar que passou a

haver um desinteresse por parte dos leitores e uma passagem e dedicagdo a Internet e pirataria online.

(Gargdo, 2014, blogger)
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E como sdo consumidos os filmes e as séries de TV/Web? Com o passardos anos,
houve uma transicdo da televisdo para a Internet, mas que do ponto de vista de Silva
Barreto é algo que esta longe de ser consolidado. O autor dd o exemplo do Brasil:
embora a televisdo por cabo seja muito popular atualmente, esta longe de ter uma
oferta mais ampla dos pacotes mais bdsicos aos canais premium (Silva Barreto, 2014,

p.242).

Lopes da Silva alerta para o conceito de binge-watching, que significa “assistir
compulsivamente”, que atualmente é uma pratica cultural de seassistira conteidos em
streaming, € um novo habito comportamental e uma tendéncia no consumo medidtico

(2015, p.11).

A noticia do New York Times “In an Era of Streaming, Cinema Is Under Attack”
de A. O. Scott e Manohla Dargis alega que os filmes ja ndo sdo vistos sé em salas de
cinema ou em casa no sofa: “se ha acesso a Internet e a um dispositivo mével com o
streaming vemos filmes onde e o quando quisermos”. Scott e Dargis, autores desta peca
alegam ainda que “estamos cada vez mais capazes de ver filmes onde quer que

estejamos e principalmente para o conforto da nossa casa” (2016, p.4).22

Partindo de um estudo da Reuters Institute “What is happening to television
news?”, Nielsen & Sambrook referem que o consumo de televisdo tradicional tem vindo
a diminuir, e que por sua vez o consumo de videos online tém aumentado: “a ascensdo
dos videos na Internet coloca a televisdo e os media digitais em concorréncia direta”. A
conectividade, os dispositivos e formatos de arquivo tém tornado esta competicao cada

vez mais intensa, para os dois autores (2016, p.6).

Por exemplo, no Reino Unido, o nimero médio de minutos vistos de televisdo
diminuiu de 241 minutos por dia em 2012 para 216 minutos por dia em 2015, um
declinio de 10% em apenas trés anos, assimcomo a percentagem de casas que possuem

um aparelho de TV, decresceu pela primeira vez na histdéria (Nielsen & Sambrook, 2016,

p.8).

O mesmo estudo menciona ainda o facto de que a erosdao do tempo gasto por

guem assiste a televisdo tradicional e o crescimento em on-demand, distribuida através
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de varias formas de video online, é significativamente mais pronunciada quando se trata
de pessoas mais jovens. Nos EUA, o tempo de visualizacdao de TV por jovens entre os 18
e os 24 anos de idade, teve uma queda de 29% em 2012. No ano de 2015, Nielsen
estimou que os americanos mais jovens passavam quase tanto tempo a ver videos
através de, computadores, tablets e smartphones como costumavam ver televisdo
tradicional. Com tudo o que foi evidenciado os autores concluem que o “futuro da

Internet é a TV” (Nielsen & Sambrook, 2016, p.9 a 12).

Nos EUA, o nimero de assinantes de televisdo por cabo tem vindo a diminuir, no
entanto, os numeros de servicos de video on demand onde os conteiddos como
programas de televisdaoou filmes estdo disponiveis em streaming aumentam de dia para
dia. Por exemplo, a Hulu Plus conta atualmente com mais de 2 milhGes de subscritores,
e a Netflix com mais de 30 milhdes de subscritores. Com esta ampliacdo de formas de
produgao e consumo audiovisual e embora a televisdo ainda esteja consolidada no
modelo tecnolégico de transmissdao de sinal o que implica uma experiencia
dominantemente nacional e em fluxo ao que o autor chamou de “cultura de séries” é o
resultado dessas novas dindmicas em torno das séries de televisdo, principal mente as

de cariz americano, como ja tinha sido visto anteriormente (Silva Barreto, 2014, p.243).

Gerbarg & Noam designam este fendmeno com Internet Television que definem
como a forma de convergéncia digital que reune televisao, telecomunicac¢des, Internet,
aplicagOes e jogos: “este movimento poderd ter consequéncias em muitos aspetos da
sociedade e economia, semelhantes ao impacto do automdével quando este substituiu

bicicletas e vai decerto afetar a forma do que agora chamamos televisao” (2004, xxi).

Do mesmo artigo, mas pelas palavras de Noll, a transmissdo de programas de
televisao é cada vez mais digital, de modo que atransmissao de video em formato digital
promove alnternet dada asua base mais ampla. Por outro lado, a tecnologia da exibicao
do recetor de TV e de um computador sao, atualmente muito semelhantes, e ambas
tém a tendéncia para vir a convergir. Para o autor os media pregam a palavra de que a
‘Internet é tudo’, a rotina de ontem era o download de programas através da internet,

a de hoje sdo os videos em streaming (Noll, 2004, p.1-2).

O ambiente digital tem criado condi¢des para a formagdo de uma nova gera¢ao

transnacional de espectadores capazes e interessados em ver séries na Internet, através



de sistemas de transmissdo em streaming, simultaneamente a exibicdo nos paises de
origem, e de download, via torrent, disponibilizados em website e féruns especializados

(2014, p.246).

Torna-se, no entanto, necessario reforcar a questao da pirataria - qualquer tipo
de circulagao virtual de objetos culturais que ndo estejam sob a guarda dos direitos de
autor - a partir daquilo que é mais “baixado” em servigos de troca de arquivos como o
BitTorrent. Aqui podem ser dados dois exemplos relativamente ao combate a pirataria
por parte das produtoras de séries de televisdo: “Canal AMC adota ferramenta para
travar pirataria”, a noticia da seccdo Mag — especializada em TV e cinema - do website
portugués Sapo.pt, conta que o canal que lanca produgdes como “The Walking Dead”,
pretende “incorporar marcas d’agua digitais nos episédios que sdo previamente
distribuidos. A nova ferramenta que visa combater a pirataria é desenvolvida pela
Civolution e NexGuard”. Na noticia é revelado que a nova tecnologia ndo impede que os
conteudos sejam partilhados e copiados ilegalmente, no entanto com as marcas d'agua,
o canal por cabo ird conseguir identificar as fontes responsaveis pela divulgacdo das
séries. Steve Pontillo, diretor da drea de tecnologia da AMC, alega mesmo para o facto

de ser “fundamental proteger os conteudos produzidos” (Sapo Mag, 2016).

Numa outra peca sobre o mesmo tema publicada no website TV Series Finale:
“Hannibal: Produtor executivo culpa pirataria pelo cancelamento da série da NBC”,
mostra-nos até que ponto a pirataria pode prejudicar quem produz as séries de TV/Web.
A publicacao refere que a produtora executiva Martha de Laurentiis alega que a pirataria
dos episddios da série contribuiu para o seu cancelamento: “afetou o budget da
producdo de Hannibal, uma vez que um terco da audiéncia provém de websites piratas,
independentemente do facto da disponibilidade do download legitimo seja liberto no
dia seguinte”. De Laurentiis refere que se uma série é roubada, acaba por se tornar dificil
compensar quem trabalha para amesma, “em 2013 Hannibal foia quinta série com mais

downloads ilegais” (Jessica Pena, 2016).

Ao terminar este enquadramento tedrico é possivel retirar as primeiras
conclusdes. A complexidade do jornalismo cultural faz com que os temas discutidos na
area sejam um misto que pode ir desde a arte até a pintura ou escultura, a televisdoe a

prépria internet.



A crise nas redacgdes leva a que o jornalismo cultural seja posto de parte havendo
menos tempo e espago para escrever sobre estes temas. Nos ultimos anos, a imprensa

tem vindo gradualmente a migrar para o mundo online.

A emergéncia da internet e da multimédia alterou por completo o paradigma e

a realidade dos jornalistas tendo o0 mesmo de se adaptar as circunstancias.

A industria cinematografica, desde o seu aparecimento inundou as pdaginas
culturais dos didrios da altura, houve um “boom” em revistas dedicadas a cinema,

tornando-se um dos principais temas a ser debatidos.

O aparecimento das séries de TV/Web tém vindo a alterar nos ultimos anos esse
mesmo padrao. A realidade do publico alterou. Apesar de ainda se considerar um nicho
de mercado os fas de séries de TV/Web tém aumentado de dia para dia, havendo cada

vez mais mercado para dar vazao a plataformas com contetdos sobe estas tematicas.



Il. Metodologia

IL.I Objetivo, Método & Técnicas

E neste capitulo que s3o apresentadas as vdrias etapas do trabalho, neste caso o
desenho de pesquisa que permite que a investigacdo seja concretizada: os objetivos, os
métodos e as técnicas. E no capitulo dedicado a metodologia que estdo os pormenores

sobre as op¢Oes adotadas na investigacdo (Silvestre & Araudjo, 2012, p.226).

O projeto tem como objetivo principal criar o protétipo de um website responsive
— TVision — focado em criticas e reviews de séries de TV/Web e cinema que preencha
uma necessidade ndo satisfeita do publico que consome estes bens culturais. Para
atingir este objetivo, foi realizado, além da revisdo de literatura, um benchmarking, isto
é, uma analise sistematica de websites sobre séries de TV/Web e cinema com base em
unidades de analise especificas, e aplicado um questiondrio a cerca de 405 potenciais
utilizadores do website TVision, com o objetivo de perceber quais sdo as suas principais
necessidades, expetativas e preferéncias. Foi, assim, utilizada uma metodologia mista,

uma vez que sao utilizados métodos quantitativos e qualitativos.

ILIl Questionario aplicado: estrutura e respetivos resultados

A recolha de dados é uma etapa fundamental no processo de pesquisa que faza
ligacdo entre o enquadramento tedrico que o pesquisador elegeu e os resultados a que
vai chegar, contribuindo deste modo para a producdo cientifica (Costa, 2012, p.141).
Para responder aos objetivos apresentados acima, foi utilizada a técnica por
questiondrio a 405 inquiridos com perguntas abertas e fechadas. Esta “permite por
exemplo, medir comportamentos, atributos ou preferéncias, por contagem simples
e/ou escalas”. A vantagem do recurso a esta técnica de recolha de dados é a
possibilidade de atribuir uma expressdo numérica, a um conceito, facilitando a

comparac¢ao de dados entre os sujeitos de pesquisa (Costa, 2012, p.157).

Um inquérito é formado por um conjunto estruturado de perguntas previamente
definidas na sua ordem e conteuldo, inscritas num formuldrio, onde o pretendido é uma
forma de obter dados com menos profundidade de forma extensiva. Foi entdo que, com

o auxilio dos formularios Google, foi elaborado um guido por questionario que contava



com cerca de dez questdes abertas e fechadas. Com perguntas de natureza aberta
(abundancia e riqueza de informacdo) e natureza fechada com uma categoria de
respostas prévia (processo de mais rapido de introducdo dos dados) (Costa, 2012,

p.159).

ILIIl Benchmarking: unidades de analise e resultados

Seguidamente foi efetuada a técnica de andlise. Foram escolhidos doze
plataformas para estudo sobre o tema tratado no projeto: cinco websites de lingua
portuguesa (quatro portugueses e um brasileiro), trés websites norte-americanos, uma
base de dados internacional, uma newsletter do new York Times, uma pagina de Youtube
e, por fim, uma aplicacdo criada por um francés para smartphone. Para investigacdo dos
mesmos, foram entdo tidas em conta as varidveis de analise apresentadas na tabela a

baixo:

Publicagbes/Posts

Alinhamento SecgOes e subsecgdes, rubricas, especiais
editorial e outras funcionalidades

Envolvimento do Técnicas para envolver os utilizadores
publico (além da presenca nas redes sociais)
Redes Sociais Quais e numero de seguidores

Géneros Noticias, reviews, criticas, reportagens,
Jornalisticos perfis, entrevistas, entre outros

Tabela 1: Variadveis de andlise

ILIILL1 Anadlise de Websites

Neste ponto é feita a analise a websites de conteldos culturais, mais
precisamente cinema e séries de televisdo. Estes podem servir de guia para a
concretizacdo deste projeto. Foram analisados no total doze plataformas em que quatro
sdo websites portugueses, um ¢é brasileiro e trés sdo norte americanos. Depois é

elaborada a andlise de plataformas como IMDb, a pagina de Youtube Emergency



Awesome e a newsletter Watching, também estas de cariz norte americano. Por fim é
ainda analisada uma aplicacdo para smartphone para amantes de séries de televisdao —

TV Show Time.

Foram escolhidos estes exemplos e ndo outros porque representam o que
atualmente se faz sobre séries e cinema, apesar de alguns se focarem apenas no tema

“séries de televisdao”.

Optamos por analisar websites portugueses dedicados a conteudos culturais,
que tivessemcomo destaque séries de TV/Web e cinema. Os websites norte americanos
foram escolhidos tendo em conta os subscritores na pagina de Facebook, as
visualizagdes da pagina, assim como a sua principal caracteristica diferenciadora, por
exemplo, o website Metacritic tem como objetivo dar pontuacGes a filmes e episddios;

ja no SpoilerTV, o tema principal sdo os spoilers.

A. Espalha-Factos

O primeiro website a seranalisado neste projeto considera-se “um érgdo digital
de informagao especializada na drea da cultura e do entretenimento”. Falamos de

Espalha-Factos: Arte. Entretenimento. Vida.

NOME: ESPALHA-FACTOS

LEMA: Arte. Entretenimento. Vida
INiClO: 3 de setembro 2005

REDES SOCIAIS: Facebook: 23.210 likes

Twitter: 1.777 seguidores | 19.7 mil tweets
Instagram: 989 seguidores

WEBSITE: https://espalhafactos.com/

Tabela 2: Espalha-Factos


https://espalhafactos.com/

Constituido por um diretor, uma editora chefe, a redacdo é alargada, com trés
editores de conteudos de Cinema, dois de Mudsica, uma editora da secc¢ao
Palcos&Letras, dois editores de conteldo integrante de TV&Media e por fim um editor

da seccdo Vida.

1. Alinhamento Editorial

Tendo em conta o seu estatuto editorial este website tem como objetivo
oferecer informacdao completa e atualizada sobre toda a atividade cultural e artistica

desenvolvida no nosso pais e no estrangeiro.

Considera-se um projeto interativo que permite o envio de textos pelos leitores
e acolhimento constante de novos colaboradores tendo a pretensdao de ser um meio de
formacgao jornalistica, acolhendo estudantes e outros que se interessem por jornalismo,

cultura e entretenimento.

No total, conta com a participacao e colaboracdo de mais de cinquenta redatores
e mais de quinze fotdgrafos. No final da sua pagina para além de apresentar o seu
estatuto editorial e a sua ficha técnica, deixa ainda um convite a quem queira fazer parte
da equipa, apesar de a data de redagdo deste projeto, ndo estar em fase de

recrutamento.
1.1 Secgodes

O website divide-se em seis sec¢des: no seu Inicio apresenta todas as pecas
recentes de cada tema; Cinema é a secgdo seguinte, com pecgas como estreias de filmes,
festivais de cinema, reportagens entre outros. Seguidamente TV&Media que, para além
de ter conteldo sobre séries norte-americanas, desenvolve temas sobre o que é
apresentado da televisdao portuguesa, como novelas e programas e respetivos graficos
de audiéncia. Continua com a seccao Musica e Palcos&Letras e, por fim, a sec¢do Vida,

com conteudos lifestyle.

1.2 Outras funcionalidades

Costuma publicar novos conteudos de segunda a sexta-feira, em todas as

seccbes, ndo havendo separacdo entre as mesmas, por subsseccdes. Opta por



desenvolver reportagens e algumas breves na secgcdo Cinema assim como em
TV&Media, que apresenta ainda algumas criticas a episédios de séries num estilosdbrio
com pouca imagem. S3o poucas ou nenhumas as funcionalidades que envolvam o

leitor/utilizador, destacando-se apenas o banner Instagram no canto inferior direito.

2. Envolvimento do Publico

Para além de estar presente emvarias redes sociais diferentes, o Espalha-Factos
envolve o leitor pelo design do seu website; ainda que sdébrio chama a atencdo pelas

diversas caixas de imagens espalhadas ao longo do scroll down.

Quando é aberta uma pagina, surgem-nos varias pecas com titulo, autor e data
com uma imagem a esquerda e lead em baixo. O utilizador tem de efetuar um terceiro

clique para chegar ao conteudo pretendido.

Sem galerias de imagens e conteudos interativos como a narrativa multimédia,
Espalha-Factos é um website de conteudos culturais pouco dindmico do ponto de vista

do utilizador.
3. Redes Sociais

Com ja foi evidenciado na tabela 2, este website esta presente em redes sociais
como o Facebook, Twitter e Instagram, apostando muito nas mesmas ao longo da

apresentacdo do seu website.

Publica conteudos (muitas vezes repetidos) de duas em duas horas na rede social
Facebook; opta por publicar uma a duas fotografias por dia no Instagram e faz um

“Tweet” de trés em trés horas mais ou menos.
4. Géneros Jornalisticos

No que toca aos géneros jornalisticos, os principais deste website sdo mesmo a
noticia e a breve. Apesar de contar com reportagens, peca por nao utilizar a critica

jornalistica, ou até mesmo a review a filmes ou episddios de séries de TV/Web.



B. TVDependente

Este website portugués apresenta-se como TVDependente, onde a televisdo é
levada a sério: um sitio com informacao didria sobre o mundo da televisdao — noticias,

criticas e episodios.

NOME: TVDEPENDENTE
LEMA: Onde a televisdo é levadaasério
INiClO: 15 de setembro 2007

REDES SOCIAIS*: | Facebook: 2222 likes
Twitter: 703 seguidores | 15.1 mil tweets

WEBSITE: http://tvdependente.net/

Tabela 3: TVDependente

1. Alinhamento Editorial

Com quase dez anos de existéncia, o TVD surgiu como blogue da plataforma Sapo
e “tornou-se um sitio de paragem obrigatdria para muitos dos amantes de séries de
televisdo”. Passado um ano considera-se atualmente “um blogue/website com
informacao didria sobre o mundo da televisao, criticas a episddios de mais de cinquenta
séries por temporada e um espaco idilico para a troca de opinides entre os aficionados

da pequena caixa magica”.

Apresenta-se como um website que segue exemplos como Ain’t Cool News ou
Television Without Pity tentando sempre “sair fora do padrao tradicional dos websites
de comunicagdo e divulgagdo noticiosa, primando pela irreveréncia e criando discussao

em torno dos assuntos que aborda”.

Ja tendo recebido varios prémios pelo TCN Blog Awards, “uma iniciativa criada

pelo blogue Cinema Notebook, e organizada em parceria com a Take Cinema Magazine,

23 www.aintitcool.com
http://www.televisionwithoutpity.com/



http://tvdependente.net/
http://www.aintitcool.com/
http://www.televisionwithoutpity.com/

onde se premiava aquilo que de melhor se fazia pela blogosfera nacional de cinema e

televisdo” foi nos anos de 2010 a 2013 considerado o melhor blogue de cinema/TV.
1.1 SecgOes
Divide-se em dez secc¢bes, exclusivamente dedicadas a séries de TV/Web:

a) Animé, onde sdo desenvolvidos contetidos sobre episédios de séries como
“Dragon Ball Z” ou “Attack on Titan” (séries de cariz japonés);

b) BD na TV, pecas sobre personagens de banda desenhada que servem de
inspiragao para futuras séries de televisao;

c¢) Crénicds, a ‘cronica’ de cada redator do TVD, com um tema diferente todas as
semanas;

d) Guia TV, um calendario com as temporadas e o episddio de diversas séries;

e) Hot&Not, seccdo divida por episddios, fornece artigos de opinido sobre temas
televisivos da atualidade;

f) Noticias subdivide-se em:

- Audiéncias, desatualizado desde de 2013, apresenta rankings de audiéncia das
diversas cadeias televisivas norte-americanas;

- Cancelamentos, as pegas tratam o tema de quais as séries que serao renovadas;

- Castings, os novos membros/atores que irdo integrar série x;
- Elenco, quem entra e sai da série de tv;

- Grelhas de programacao, apresentadas tabelas com o dia/hora do episddio de

tal série (foca-se em séries norte-americanas);
- Off-topic, prémios recebidos, e outros assuntos fora de ambito das séries;

- Noticias da manhi/tarde/noite, novidades sobre temas como séries de

TV/Web, programas e atores;

- Novas séries, estreias de novas séries, com classificacdo e citacdes;

- Prémios: dividido em Golden Globes e Emmys, nomeados e vencedores de cada
gala anual;

- Pilotos, tudo sobre os primeiros episédios de novas séries;

- Renovacgdes, em parceria com Cancelamentos trata temas sobre a renovagao

dos programas para novas temporadas;

- Spoilers, o que vai acontecer, e



- Varios, outros temas que ha para discutir mas que nao se enquadram em

nenhuma das secc¢les diretamente.

g) Pilot Season, a classificacdo e analise do primeiro episddio de cada série;

h) Podcast, os redatores passama locutores onde o principal tépico de discussao
é a televisao;

i) Rubricas estd também subdividida em treze tépicos:

- 31 dias, 31 séries, um tema mensal diferente, uma peca sobre o mesmo durante

31 dias;

- Balanco da temporada, analises e classificagao quando termina a temporada

de uma série;

- Bandassonoras, analise a musica por temporada/episddio que da vida aos plots

das séries a que assistimos;

- Cantinho dos visitantes, opinido dos fas;

- Cinema vs televisao, com apenas duas pecgas publicadas, faz um paralelismo

sobre um tema que é desenvolvido por ambos, tv e cinema;

- Listas, tops e rankings tratados topicos como: “10 melhores séries de 2015”;

-Mesa redonda, debate de varios temas com cinco participantes/ comentadores,

sao feitas algumas perguntas que merecem a reflexao por parte de qualquer aficionado
por televisdo;

Y

- Pelos caminhos de Westeros, rubrica dedicada exclusivamente a série de

sucesso Game Of Thrones;
- QTVQTV, (quem te viu e quem tv) um espaco, onde sao respondidas diversas
guestdes sobre séries e televisdo;

- Regresso ao passado, conteudos sobre séries mais antigas;

- Ronda de criticas, andlises curtas sobre episddios;

- Sensual TV, os atores e atrizes de séries de tv ‘como nunca os vimos’;

- Séries aos quadradinhos, com apenas quatro publicacGes o tema é banda

desenhada que acabam por ser séries de televisao, e

- Vamos falar de..., com tépico como: ‘perguntas da temporada’ e pequenos

textos sobre temas televisivos.



A ultima secgdo, j) Tabela de estreias, trata quais as séries que vale a pena

espreitar, quais os episddios que mais deram que falar.
1.2 Outras funcionalidades

No que toca a outras funcionalidades, pode ser referida a interatividade do
website. A pagina principal apresenta uma galeria dindmica com as ultimas pecas
publicadas. Logo abaixo em rodapé, é visivel um top 10 de pontuag¢des dadas pelos
utilizadores a episddios de séries. O utilizador pode ainda contar com o top 5 feito pelos
colaboradores do TVDependente, assim como os comentdrios mais recentes dos

leitores.
2. Envolvimento do Publico

Tendo em conta com o que foi descrito acima, percebe-se que o website conta
com subseccdes a mais. Umas ja ndo tém manutencdo desde 2013, e acabam por
sobrepor-se muito, sem necessidade. Onde por um lado vemos sobriedade em Espalha-
Factos, o TVDependente peca por conteudo repetido e, por vezes, com pouco interesse,

uma vez que acaba por ir buscar conteddos dos anos 80.

No que toca ao envolvimento do publico, é muito mais dindmico que o website
analisadoanteriormente. O publico vé um website que mexe, que interage consigo, uma
que é uma boa estratégia para chamar a atengao. Quando se entra numa peca, o banner
dindmico das pontuagGes que se vé inicialmente mantém-se no inicio da pagina.

III

Optando pela review, é visivel “o melhor”, “o pior”, a “avaliacdodo autor” e a “avaliacdo
do visitante” a x episédio de y temporada, sé com scroll down é que vemos um texto

com seis paragrafos que faz a critica em si.
3. Redes Sociais

Em relacdo as redes sociais (tabela 3), as mesmas sé sdo visiveis no final de cada
pagina quando se entra na pega em si, para que o utilizador possa partilhar no seu
Facebook ou Twitter. Presente em nove redes sociais, no entanto em falta no Instagram,
publica dois novos conteudos na rede Facebook por dia. Tal como se repara nos

“tweets”, um por dia é o publicado pelo website TVDependente.



4. Géneros Jornalisticos

A review e a crénica sao os géneros com principal destaque apesar de haver
destaque nas breves e no texto de opinido por parte dos colaboradores. Ao contrario do
gue foivisto acima, o TVD opta por desenvolver muito texto e apostar pouco em imagem

e video.

C. Sériesda TV

O terceiro website a ser analisado neste capitulo denomina-se Séries da TV, o
refugio dos seridlicos, “uma equipa jovem e dindmica com uma paixao por séries
televisivas e por partilhar essa paixdao com os apaixonados pela arte do pequeno ecrd”.

Tal como o website anterior, o Séries da TV dedica-se Unica e exclusivamente a séries

de televisao.
NOME: SERIES DA TV
LEMA: O refugio dos seridlicos
INiCIO: Margo de 2008

REDES SOCIAIS*: | Facebook: 13.733 likes
Twitter: 1.162 seguidores | 32 mil tweets
Instagram: 1252 seguidores

WEBSITE: http://www.seriesdatv.pt/

Tabela 4: Sériesda TV

1. Alinhamento Editorial

Uma comunidade portuguesa que se dedica as séries que passamna TV, aqui é
possivel encontrar “informacdes, novidades e conteldos obtidos através de recolha
informacdes de fontes conhecidos e fidveis; apresenta videos, grelhas com programacao
dos canais americanos/portugueses, novidades de ultima hora, cancelamentos e
renovagdes e entre outras noticias”. Atualmente fazem parceria com alguns canais de

séries portugueses como a FOX, AXN, MOV e SYFY.


http://www.seriesdatv.pt/

Comecou por ser um férum de discussdo online (marco de 2008); foi convertido,
depois, numa pagina de Facebook (maio de 2011) para poder chegar a mais publico;
tendo vindo a crescer ao longo dos Ultimos anos, “seja em fds, conteddos ou

reconhecimento”, passou a website em novembro de 2013.

Contando com pouco mais de 25 colaboradores, afirma que todo o conteldo
apresentado no website “esta protegido pela legislacao pertinente, pelo Cédigo dos
Direitos de Autor e dos Direitos Conexos”. Tem como fontes principais websites
estrangeiros: TVLine, E!Online, Spoiler TV (website analisado posteriormente), entre

outros.
1.1 Secgodes

O website tem dois menus; o primeiro apresenta seccdes como Newsletter,
Reviewers, Contactos e Sobre SDTV. No menu principal contamos com Inicio, Noticias,
Jornal, Rubricas, Especiais, Renovadas/Canceladas onde é dada uma previsdo e mais
tarde feitas pecas sobre as séries que se mantém ou que terminam. Reviews esta
subdividida por cada série que os colaboradores do website analisam e classificamde 0
a 10, separando-se por episédio/temporada. Em Passatempos o fa/subscritor/seguidor

pode ganhar souvenirs da sua série favorita se participar.
A seccdo Noticias subdivide-se em:

a) audiéncias, ranking semanal das audiéncias por série;

b) estreias 15/16, todo o calendario por série/temporada;

c) destaques TV Portuguesa, rubrica mensal com a programacao da televisdoem

Portugal;
d) novas séries, noticias sobre o que ha de novo na TV,

e) novidades de elenco, atores que vdo integrar as séries;

f) videos e posters, os Ultimos trailers e cartazes de promocdo a séries;

g) prémios, nomeados e vencedores de premiacdes estrangeiras como por
exemplo os prémios BAFTA; por fim outras, factos importantes que acabam por ndo se

encaixar em nenhuma das subdivisdes.

A secgdo Jornal (sem atualizagdo desde outubro de 2015), trata-se de uma

primeira pagina de um jornal online com as principais noticias do SDTV.



Rubricas, subdivide-se em sete secgdes:

a) 7 razbes para, as sete razO0es para ver determinada série (sem recente

publicacdo desde outubro de 2015);

b) atores de primeira a segunda feira, rubrica dada em direto no Facebook, em

que é destacado um ator por semana;

c¢) crénicasda TV, pecas de opinido com temas atuais como por exemplo, ‘serd

gue as audiéncias sdo sindonimo de qualidade?’;

d) sugestdao do més, rubrica mensal com sugestdes sobre uma série em voga;

e) vale a pena traduzir, (sem publicaces recentes desde outubro de 2015),

rubrica com tops, teorias e momentos sobre séries;

f) reviews as cegas, (sem recente peca desde julho de 2015), rubrica que analisa

e classifica episédios que se destacaram.
A seccgao Especiais esta subdivida por:

a) as séries dos famosos, inativa desde 2013, tinha como objetivo questionar a

personalidades portuguesas as séries que gosta de ver e porqué;

b) Comic Com Portugal, tudo sobre o maior festival cultural realizado no nosso

pais;

c) Comic Com San Diego, tudo sobre o maior festival de séries do mundo,

realizado uma vez por ano, na Califdrnia, EUA;

d) curiosidades, as séries recentes e os cancelamentos;

e) Nemmy’s, votacdo feita pelos fas com categorias e vencedores como ‘melhor
série’;

f) na tua opinido, o website lanca perguntas e com as respostas dos fas a peca é

escrita (sem nova publicacdo desde junho de 2015);
g) sexys da TV, votagdo dos fas sobre as personagens mais sexy das séries;
h) os nossos fas, numa Unica publicagdo é dada a opinido que os fas tém sobre o

SDTV.
1.2 Outras funcionalidades

Mais dinamico e completo que os dois exemplos vistos anteriormente, apesarde

apresentar demasiadas subsecgdes que ficam sem atualizagdo nos contetdos. O Séries



da TV apresenta um template ativo e que envolve o utilizador, com varias caracteristicas
bem visiveis em websites estrangeiros, como vai serpossivel verificar mais a frente neste
mesmo capitulo. Um dos melhores exemplos é o menu principal; ao ser feito scroll down
o utilizador ndo perde o menu, este ‘corre atras do rato’ a medida que se navega no

website, sendo sempre possivel clicar numa das secgdes disponiveis.
2. Envolvimento do Publico

Da destaque no ecra principal as ultimas noticias que sairam sobre séries,
tentando estar sempre em cima do acontecimento. Envolve o utilizador pela
interatividade da galeria inicial, assim como nas imagens e titulos que escolhe que
chamam a atencéo e cativam o utilizador para a leitura. E permitido ainda subscrever a
newsletter do website, denominada Newsletter SDTV, sendo assim possivel ficar a par

de todas as novidades ligadas ao mundo das séries.

Para além da escrita soft e facil de compreender, os colaboradores do Séries da
TV apostam também em galerias de imagens e videos representativos do tema da

noticia, o que permite ao utilizador ficar com outra perspetiva do mesmo.
3. Redes Sociais

Com evidencia a tabela 4, este website esta disponivel no Facebook, dois a trés
conteudos por hora; na rede social Instagram saem dois conteudos por dia, com as
novidades que sairam de novo no website. S3o feitos “tweets” de hora a hora durante

o dia.

Sempre em atualizagdo, o Séries da TV consegue ter uma presenga ativa nas
redes sociais, dando destaque para as mesmas no seu website e vice versa, destacando
0 seu website nas suas redes sociais, o que lhe permite ter mais seguidores e

visualiza¢des/cliques na pagina.

Acabam por envolver o utilizador, na medida em que publicam nas suas redes
sociais fotografias atuais sobre temas de interesse fazendo furor junto dos aficionados

por séries de televisdo.



4. Géneros Jornalisticos

No que diz respeito aos géneros jornalisticos dominantes, sdo a critica/review e
a noticia. Com cerca de seis paragrafos, conceitos a bold, tags e tops o leitor em dez
minutos consegue ficar a saber o essencial, sobre diversos assuntos, numa escrita
simples, clara e concisa, que muitas vezes é o ponto de partida para outros conteldos

mais dinamicos que prendem o publico ao computador.

D. APS Portugal

Em quarto lugar é analisado um website parado desde 2014, chegando apenas
aos fas pela rede social Facebook. APS Portugal, os “noctivagos seriamente ativos” e
onde todos os posts vdo dar a um tema: SERIES. Pertencente a plataforma sapo.pt,
portal de noticias portugués que pertence a Portugal Telecom e que detém algumas

parcerias.

NOME: APS PORTUGAL

LEMA: Noctivagos seriamente ativos
INiCIO: Fundado em 2010

REDES SOCIAIS*: Facebook:41.346 likes
Twitter: 213 seguidores | 7.163 tweets

WEBSITE: http://apsportugal.blogs.sapo.pt/

Tabela 5: APS Portugal

1. Alinhamento Editorial

Os redatores do APS Portugal consideram-se administradores das Paginas de
Séries Portugal, referem-se como “uma organizacdo sem fins lucrativos que nasceu ha
cinco anos na rede social Facebook”, e onde hoje possuem uma vasta comunidade. O
principal objetivo de oferecer a todos uma “plataforma online que lhes permitisse estar

cientes/opinar/explorar todas as novidades das suas séries favoritas em portugués”.

No ano de 2014 o grupo era constituido por mais de uma centena de pessoas,
gue diariamente se dedicavam “de forma altruista e incansavel” a levar a mais de 400
mil pessoas as ultimas novidades do mundo da TV. Atualmente na pdgina de Facebook
alberga cerca de 38 paginas individuais, 39 com a ‘pagina mae’ referentes as séries mais

medidticas da televisdo, de modo a que cada seguidor possa estar ligado apenas ao
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grupo da(s) sua(s) série(s) favorita(s): “esta é uma das nossas imagens de marca, uma
permite aos seus utilizadores a possibilidade de seguir apenas o feedreferente a serie(s)

das quais sdo fas”.

Tendo ganho o prémio de melhor site/portal, em 2013, pelos TCN Blog Awards
e dada a crescente afluéncia ao que é feito por websites como este, o mundo da
blogosfera que entretanto ja terminou tinha a pretensdo de ser “a extensao daquilo que
ja tem vindo a ser desenvolvido na nossa pagina mde e desde a sua criacdo, tendo
surgido também como um possivel meio de combate aos contantes cortes ao nivel do
alcance dos posts de pdaginas do Facebook, permitindo aos fas ter acesso a uma

plataforma alternativa, onde possam acompanhar todo o trabalho”.

1.1 SecgOes

O menu principal conta com o Inicio, onde é deixada uma mensagem aos fas:
“em manuteng¢do, a aventura nos blogues pdra por agora, mas fiquem atentos”. Na
seccdo de Quem Somos explica o objetivo do site; a seccdo Noticias possui pecas sobre
séries, caracterizando-se pelo pouco texto, grandes imagens e pelos tags. Na seccdo
Analises observa-se um banner de cada série que abre o link na mesma pagina com

andlises aos episddios portemporada. A seccdao Rubricas divide-se em duas: ultimas da

TV e Pilotos 2013/2014: Ranking APS Portugal; a primeira subsec¢do detém varias
noticias sobre séries que saem em websites estrangeiros como E!Online, TVLine,
TVGuide. Na segunda sao feitas fichas técnicas com informacao sobre o piloto de cada

série, havendo uma analise a mesma sendo apresentado um top five ou top ten.

Finalmente contamos ainda com as sec¢bes, Contactos dos membros da
comunidade APS, Passatempos, Prémiose por fim Parceiros como, Magazine.HD, Séries

da TV, TVDependente, Servisoft, Teelook e Gato K Ladra.



1.2 Outras funcionalidades

De referir que o site possui uma lista lateral de /inks com mais de 50 séries para
ser mais facil aos seguidores lerem apenas conteldos sobre as séries que mais lhe

interessam.
2. Envolvimento do Publico

Um website pouco interativo mas que acabava por chamar a atencdo do publico
pela cor e pelos conteudos variados. A pagina inicial apresentava as Ultimas noticias
sobre as diversas séries, o utilizador podia sempre partir para outro conteddo noutra
pagina com conteudos dedicados apenas as séries de TV/Web que segue, sendo sempre

encaminhado para as redes sociais, principalmente para o Facebook.
3. Redes Sociais

Presente no Twitter e no Facebook (tabela 5) a sua rede social de eleicdo, o APS
Portugal ndo estd ainda presente no Instagram. Dedicados aos “tweets” (a volta de 10
por dia) o APS chega a muitos fas pelas redes sociais, visto que atualmente sao as nestas

plataformas que estdo presentes e expdem “conteddos”.

As paginas de Facebook apresentam trés publicagdes por dia a partir das 21

horas, sendo intercalado com publica¢cdes sobre séries e publicidade a pagina APS.
4. Géneros Jornalisticos

Acaba por ndo serum website de contelddos noticiosos mas sim um blogue com
diversos posts, ainda que recorra a analise, cronicas e a propria noticia, nao se revela o

estilo critica e review.

Pouco texto, com algumas imagens pelo meio do texto, opta por nao publicar

outros conteudos multimédia como videos ou galerias.



E. Minha Série

O préximo website considera-se o melhor para vocé que tem paixdo por séries de
TV. Um website brasileiro que faz parte de um grupo de media - Grupo NZN (abreviacdo
de No Zebra Network), empresa brasileira fundada em 2002 que administra websites

como por exemplo o Baixaki.

NOME: MINHA SERIE
LEMA: O melhor para vocé que tem paixdo porsériesde TV
INiCIO: 1 de julho de 2008
REDES SOCIAIS*: Facebook:118.968 likes

Twitter: 33.8 mil seguidores | 25 mil tweets
WEBSITE: http://www.minhaserie.com.br/

Tabela 6: Minha Série

1. Alinhamento Editorial

Com o objetivo de cobrir as ultimas noticias sobre “o universo dos seriados de
televisdo”, este website conta com novidades sobre episddios, bastidores das producées
e curiosidades sobre celebridades e ainda alguns contelidos sobre cinema. E feita a
divulgagdo aquando um langamento de videos e imagens promocionais, alertando os

leitores sobre estreias de televisdo nacional (Brasil) e internacional.
1.1 Secgoes

O Minha Série caracteriza-se como um website dindmico com um menu superior
com apenas trés seccdes, um campo de pesquisa e outro de registo. A primeira seccao
Novidades da a conhecer, as ultimas do mundo das séries e do cinema. Depois é sao
apresentadas As mais lidas, noticias que sdo da pagina principal por ordem de mais
visualizagdes/cliques. Finalmente na secgdo Séries divide-se por trés subseccgdes: séries
populares, top semanal das séries com mais visualizagdes, aqui o utilizador ao sobrepor
o cursor em cima de alguma série que lhe interesse e a sinopse da mesma surge de

imediato. Podemos também optar por aceder as séries de A a Z ou por género:



http://www.minhaserie.com.br/

acdo/aventura, comédia, drama, ficcdo/fantasia, mini série, terror/suspense e reality

shows.
1.2 Outras funcionalidades

Plataforma com poucas seccdes e subsecc¢des, acaba por pecar em originalidade,

ndo tanto em visualizacdes e comentarios, uma vez que nao existe conteldo repetido.

Este website oferece também um “guia de episddios completo e atualizado com
centenas de seriados de televisdo, onde os leitores tém a possibilidade de ficar
informados e comentar os acontecimentos de cada episddio”. O utilizador tem a
possibilidade de se registar sendo que o Minha Série compromete-se a zelar pelas
informacgdes pessoais que possam ser fornecidas pelos fas. Primeiramente os redatores
do website obtém e arquivam estatisticas das paginas mais visitadas pelos utilizadores,
assim como o tempo gasto em cada secc¢do. Posteriormente recolhem informacdo
fornecida durante o registo ao website como pesquisas, promog¢des, tudo para o layout
do website estar construido para que o leitor consiga dirigir-se a informacao pretendida

sem muito esforgo.
2. Envolvimento do Publico

Este website envolve o utilizador na medida em que consegue ser dinamico e
interativo. A pdgina inicial é sébria em termos de cores, mas mexe. O utilizador pode

aceder a conteudos que ficaram para tras a distancia de um clique.

Para além de se ter acesso as ultimas novidades das séries, e as criticas no dia
seguinte a saida do episddio, o leitor pode contar ainda com outras pecas de interesse,

como filmes, conteldos sobre streaming e programacao dos episddios.
3. Redes Sociais

Ndo estando ainda presente na rede social Instagram, destaca ao longo da sua
pagina principal o Facebook e o Twitter. Com é possivel de ver na tabela 6 os redatores
do Minha Série optam por “twittar” frases e mensagens tipicas sobre aficionados por

séries, preferindo os gifs em vez de imagens.

No que toca ao Facebook selecionam os conteudos mais vistos do website e

publicam dois a trés posts normalmente depois das 21 horas.



4. Géneros Jornalisticos

Relativamente a géneros a noticia e critica sdo os mais visiveis, apesar de nao
haver dinamismo no que toca aimagens, e videos, os textos sdo curtos, concisos e muito

faceis de ler no bom portugués do Brasil.
F. Spoiler TV

Seguidamente é analisado um website estrangeiro (oriundo dos EUA) com

conteudos exclusivamente dedicados a séries de TV/Web e cinema. Spoiler TV: “History,

Facts and Figures”.

NOME: SPOILERTV
LEMA: History, Facts and Figure
INicIO: Fundadaem 2007

REDES SOCIAIS*: | Facebook:34.606 likes
Twitter: 58.8 mil seguidores | 275 mil tweets

Instagram: 1.600 seguidores

WEBSITE: http://www.spoilertv.com/

Tabela 7: SpoilerTV

1. Alinhamento Editorial

Nasceu em 2007 pelo seu criador Andy Page e pela sua paixdo pela série “Lost”.
Apds 175 milhdes de visitas Andy resolveu aumentar a sua base de dados com e depois
de ter acesso as votagdes dos fas, a Spoiler TV ndao parou de crescer, atualmente ja

ultrapassou as 460 mil visualizagdes.

Com mais de 10 colaboradores que cobrem virtualmente o argumento da
“American Primetime television show” assim como do Reino Unido, tem como objetivo

dar aos leitores as ultimas noticias, spoilers e reviews, mas também conteldos originais

acerca de séries e filmes.

Com leitores de todo o mundo e mais de 300 séries disponiveis a debate, o

principal propdsito é mesmo “we bring you TV because we love, just like you!”.


http://www.spoilertv.com/

1.1 Secgodes

De referir que o Spoiler TV é o website mais completo e complexo de analisar
uma vez que possui diversos conteudos diferentes. Tem no seu menu principal nove
seccoes:

a) Start que se divide em, Columns, Reference, Features, Comunity e por fim

Need help?; cada um destes esta subdivido, em:

- Columns s3o apresentadas pecas como “Performance of the month”;
- Reference ha conteldos sobre “Primetime 2015/2016”;

- Features os ‘especiais’ onde observamos Image Gallery ou Episodes

Database.

- Comunity e Need Help? é apresentada a comunidade redatora do
website e em que redes sociais estdo presentes assim como um link que
vai de encontro as mesmas; a Ultima apresenta os contactos e perguntas

frequentes.

b) Broadcast, esta divida pelos nomes das principais cadeias televisivas norte
americanas, como a FOX, ABC ou CBS.

c) Cable (A-N) as séries estdao dividas por canais como MTV, FX ou AMC,
posteriormente a Cable (S-U), apresenta as séries de canais como SyFy ou Starz;

d) Streaming, tem conteudos sobre as séries sdo distribuidas por Netflix, Hulu e
Amazon;

e) Misc Shows and UK, seccao onde os primeiros conteldos sdo acerca de séries

de televisdo animadas ou séries de sucesso produzidas noutros paises, como é o caso

de “American Dead”, “The Royals” ou “Sherlock”.

As trés ultimas seccdes sdo Features, havendo aqui destaque para a lista dos
especiais; Help e por fim Movies, esta Ultima estd subdivida em nomes de 18 filmes

recentes e mais populares.



1.2 Outras funcionalidades

Com uma base de fas sdlida, a Spoiler TV conta com mais de 1.500 comentdrios
por dia as suas publica¢des, por issoesse factoneste momento desenvolve a sua prépria
base de dados por episddio. Esta base de dados permite aos utilizadores terem acesso
a conteudos de mais de 600 séries de televisdo de todo o mundo, 24.000 episddios e
classificagbes dos mesmos, havendo a vantagem de comparar datas, canais e
temporadas, assim como o facto de haver acesso a todo o conteldo que é publicado de

um episddio ainda por estriar.
2. Envolvimento do Publico

De ter em conta que tudo o que foi referido acima e que se subdivide, no que
toca aos conteludos que os redatores considerem mais importantes, estao a distancia de
um clique logo na pagina inicial do website, sendo importante mencionar o facto das
barras laterais fazerem referencia a lista de séries por ordem alfabética, as séries
canceladas e renovadas e por fim os especiais do website. Muitas funcionalidades ndo

visiveis nos websites portugueses analisados anteriormente.
3. Redes Sociais

A alusdo as redes sociais é feita apenas quando o utilizador entra numa peca que
pretenda ler, mas depois a poder republicar. Apesar de estar presente nas trés redes
sociais que mais destaque tém entre o publico, ndo existe referéncia as mesmas ao

longo da primeira pagina.

Como é visivel na tabela 7, a Spoiler TV presenteia os seus quase 35 mil
seguidores na rede social Facebook com duas publicacdes novas todas as horas. Utiliza
o Twitter para chamar a atengdo de novas pecas disponiveis no website fazendo um a
dois “tweets” por hora. O Instagram fica um pouco aquém uma vez que a data da

elaboracdo deste projeto, a ultima publicacdo tinha sido em janeiro de 2016.
4. Géneros Jornalisticos

Com nove anos de existéncia as reviews feitas pelos colaboradores do website,
tem vindo a ter destaque em varias promos na televisdao norte americana assim como

em DVD e Blu-Ray. Andy diz mesmo: “ este conceito estd a comecar a atrair interesse



pelas grandes companhias televisivas dos EUA, e outros websites na internet que
ajudam a promover as séries e os artigos desenvolvidos”. O género jornalistico em
destaque é mesmo a critica, sendo complementado com a prépria interatividade e

dinamismo do website, onde é possivel aceder a diversos conteddos multimédia.
G. Metacritic

Metacritic, website agora apresentado, comegou a ser idealizado em 1999,
quando os trés membros fundadores, ex-advogados, pensaram no simples facto que
“uma Unica pontuagdo conseguia resumir varias reviews dadas a um filme ou até mesmo

um jogo”. Um website onde a critica de cinema, televisao e jogos é rainha.

NOME: METACRITIC

LEMA: (semlema)

INicClO: Lancado em 2001
REDES SOCIAIS*: Facebook:72.109 likes

Twitter: 43.2 seguidores | 14.4 mil tweets

WEBSITE: http://www.metacritic.com/

Tabela 8: Metacritic

1. Alinhamento Editorial

Foi assimque foi lancado em 2001 um website que tem evoluido ao longo da
ultima década que “reflete sua experiéncia que ‘purifica’ a voz de muitos criticos numa
Unica média ponderada das reviews feitas pelos criticos mais respeitados” sejam estes

online ou impressos.

Os colaboradores de Metacritc alegam ter a missdo de ajudar/informar os
consumidores a tomar uma decisdo sobre como gastar seu tempo e dinheiro em
entretenimento: “acreditamos que varias opinides sao melhores do que apenas uma,
que as vozes dos utilizadores sdo tdao importantes quanto as dos criticos e as opinides

devem ser registadas para ser mais facil de usar”.


http://www.metacritic.com/

1.1 Secgodes

A barra principal do website conta com, Movies, Games, TV, Music e Features.
Da a possibilidade ao utilizador para se registar sendo que sé assim é que consegue dar

opinido e pertencer a contagem das metascores.

A seccdo Movies esta subdivida por quatro subseccdes: In Theaters, DVD/Blu-

ray, Coming Soon e Trailers. Ao entrar surge uma nova barra superior igual para todas

as subsecc¢Oes onde sdo dadas metascores:

a) New Releases, feita a media ponderada dos filmes mais recentes;

b) Coming Soon ‘pré review’ de filmes que ainda ndo estriaram, permite ao

utilizador saber se vale a pena ver ou nao;
c) High Scores filmes com a maior pontuacao;

d) Browse A-Z inclui todas as pontuacdes de todos os filmes por ordem

alfabética;

e) Publications refere as criticas de outros websites;

f) Critics aponta o que os criticos dizem e de que meio social fala;

g) People, o critico é o f3;

h) e por fim, Trailers.

Em TV, surge uma pagina com a pontuacdo dada aos ultimos episddios que
sairamdas séries de mais sucesso. Nao esta dividida por subseccdes, apresenta apenas
a barra superior, da mesma forma que Movies. Comec¢a com:

a) Shows, e como foi visto acima, é feita a média ponderada das séries em curso;

b) High Scores inclui as séries com as maiores metascores;

c) Browse A-Z, onde é possivel a distancia de um clique, escolher a série para ter

acesso a sua pontuacao;
d) Publications inclui criticas de outros media;
e) Critics, em que criticos de séries de TV/Web, opinam e em People, o f3

interpreta o papel de critico; e Trailers com videos e promos.

Por fim vale a pena destacar a sec¢ao Features, onde sdo redigidas pecas com

novidades dos varios temas culturais discutidos ao longo de todo o website.



1.2 Outras funcionalidades

Criara ‘especialidade’ do website — Metascores, € um processo complicado: “nos
reunimos cuidadosamente um grupo de criticos respeitados mundialmente e atribuimos
pontuacdes as suas reviews” depois é aplicada uma média ponderada para resumir o

intervalo das suas opinides.

O resultado é um Unico numero que capta a esséncia da opinido critica num
metascore, “cada filme, jogo, programa de televisdao ou dlbum no Metacritic recebe um

metascore quando forem recolhidos comentarios de pelo menos quatro criticos”.

A cada metascore é atribuida mais ou menos importancia tendo em conta alguns
criticos e publicacbes, com base na sua qualidade e estatura global. As medias
ponderadas variam de 0-100, onde os valores mais altos indicam ser melhor na maioria
dos comentdrios. As metascores estao divididas em trés cores “de modo a que o
utilizador possa comparar de imediato: verde para opinides favoraveis, amarelo para

criticas mistas, vermelho para comentarios desfavoraveis.
2. Envolvimento do Publico

Para além das metascores, este website oferece ao utilizador dinamismo e
interatividade, com muitos conteddos multimédia a mistura. O video e as fotografias
sdoa imagem de marca para além da cor recebida pelas metascores, que quase obriga

o leitor a fazer clique nos conteudos.

Um website diferente que evidéncia tanto graficos como esquemas que ajudam

o utilizador desde logo a perceber se vale a pena ver aquela série ou filme.
3. Redes Sociais

A referéncia as redes sociais s é feita quando o utilizador acede a noticias ou
reviews que pretende ler. Com é possivel verificar na tabela 8, este website ndao esta
representado na rede social Instagram, apesar existir uma pdagina dedicada a videojogos

mas que tem poucas publicacdes e seguidores.

Os “tweets” dependem normalmente dos assuntos emvoga mas sao publicados

todos os dias normalmente de hora a hora ou de cinco em cinco horas. Ja& o Facebook



nao reconhece tanta aten¢do, uma vez que nao sao publicados conteldos novos todos

os dias, normalmente é efetuado um novo post de dois em dois dias.
4. Géneros Jornalisticos

Este website é diferente de todos os analisados até agora, uma vez que se trata
de um modelo de critica irreverente. E uma ideia muito bem conseguida, dado que se
trata de um género desigual, o utilizador ndo tem de ‘perder tempo a ler um grande
texto ou a ver um video de mais de 10 minutos para saber o que pretende. Sendo no

entanto, a review o género primordial.

H. TV Fanatic

TV Fanatic é o nome do website analisado seguidamente. Considera-se uma das
“principais fontes da Internet com conteudos exclusivamente sobre televisdao, como:
reviews, spoilers, fotografias e promos”. Faz parte de uma empresa de marketing da

Internet, Mediavine Inc., especializada em websites de entretenimento e cultura.

NOME: TV FANATIC

LEMA: (semlema)

INiCIO: Lancado em 2001
REDES SOCIAIS*: Facebook: 875.285 likes

Twitter: 40.5 seguidores | 28.6 mil tweets

WEBSITE: http://www.tvfanatic.com/

Tabela 9: TV Fanatic

1. Alinhamento Editorial

A equipa de redatores e programadores de TV Fanatic “trabalha em contra
relégio para levaraos leitores as Ultimas noticias, fotos e citacdes das séries de televisao

mais populares”.

Uma das principais diferencas deste website para os que foram descritos acima
é o facto de que para além de presentear os cibernautas com spoilers, imagens dos
préximos episédios, clips, opinides e citacdes o utilizador tem aqui a oportunidade de

ver todo o episddio em streaming.


http://www.tvfanatic.com/

1.1 Secgodes

Em termos de template, ndo tem barra superior com sec¢Ges, apresenta apenas
as principais noticias numa primeira péagina dindamica e facil de envolver o utilizador
havendo ainda a oportunidade, de na barra lateral se poder procurar conteudos por
stars, shows e networks. As sec¢des sé surgem ao passar com o cursor do rato sobre um

simbolo:

a) Spoilers, onde o utilizador pode ler pecas sobre as novidades dos episddios

que ndo vieram para o ar;

b) Exclusives, com reportagens e entrevistas com conteudos exclusivos sobre as
séries que estdo para sair, incluindo vdrias imagens e videos, ao longo do scroll down

pelo texto;

¢) Report Cards, uma espécie de boletim com reviews dos episddios importantes
da temporada de uma série, como: pilots, midseason finale, e season finale aqui o

utilizador é presenteado com textos e gifs animados sobre o episddio;

d) Watch TV Online, servico streaming do website TV Fanatic que transmite o
episddio apds o mesmo ter saidona televisdo. Os cibernautas tém de puxar pela carteira
para conseguirem assistir ao episddio podendo escolher um dos cinco players: Amazon
e Amazon Prime; iTunes; CBS; Xfinity e AT&T U-verse;

e) Photo Galleries, acesso a diversas galerias de fotos e imagens de séries, com
conteudos exclusivos ou de episddios que ainda ndo sairam ou recaps de temporadas

anteriores.
1.2 Outras funcionalidades

O utilizador pode dar uma cotacdo até cinco estrelas a cada episédio. Tem
oportunidade de saber o que vai para o ar todas as noites: programas, episddios de
séries, com hora e canal (hordrios nos EUA). Possui um banner com os programas

recomendados para cada utilizador, uma vez que é dada a possibilidade de registo.
2. Envolvimento do Publico

Da a oportunidade ao utilizador, tal como em todos os websites analisados até
agora, de participar, comentar, classificar e dar a sua opinido sobre as suas séries

favoritas.



A principal caracteristica de TV Fanatic é mesmo o facto de ser um website soft
mas com muita informac¢ao, sem pesara leitura. A abundancia de imagens, gifs e videos,

envolve o utilizador e é por isso que é um dos websites mais populares dos EUA.
3. Redes Sociais

As redes sociais s6 surgem no fim da pagina inicial, sendo dado um incentivo ao

utilizador de seguir o TV Fanatic no Facebook.

Como é possivel de verificar na tabela 9 o Instagram ndo faz parte das redes

sociais de eleicdo deste website, estando apenas disponivel no Twitter e Facebook.

Trés “tweets” por dia é o postado pelos colaboradores do website, sendo que se
tratam sempre de conteldos que podem ser vistos com mais pormenores no link do
website. S3o feitas também trés publicacdes por dia na rede social Facebook, sendo

postada, por norma, uma de manh3, outra a tarde e uma a noite.
4. Géneros Jornalisticos

Um website que oferece uma critica completa ao leitor. Ao que chamam de
review, é possivel identificar que a critica se trata do género principal, complementada
por imagens, galerias e videos em todas as pecas, num texto coeso, simples mas com
muita informagdao. Comega com a histéria do episddio, rematando com referéncias as
falas das personagens, terminando a pedir a opinido do utilizador, despoletando

inUmeros comentarios.

I. IMDb

E tratada agora uma plataforma digital de cinema, séries e celebridades mais
conhecida mundialmente — IMDb, Internet Movie Database, base de dados online de
informacdes sobre filmes, programas de televisdo, séries de TV/Web e jogos, que inclui
elenco, equipas de producdo, personagens, biografias, sinopses, curiosidades e

rankings.

Da empresa mae Amazon.com, uma multinacional de comércio eletrénico norte

americana em que o seu principal objetivo é vender produtos na Internet, o IDMb tem



atualmente 3,6 milhdes de filmes e 7 milhdes de personalidades na sua base de dados,

assim como mais de 65 milhdes de utilizadores registados.

NOME: IMDB

LEMA: (semlema)

INicIO: Outubro de 1990

REDES SOCIAIS*: Facebook: 6.582.034 likes

Twitter: 2.37 mil seguidores | 20.1 mil tweets
Instagram: 380.000 seguidores

WEBSITE: http://www.imdb.com/

Tabela 10: IMDb

1. Alinhamento Editorial

Considera-se como sendo a plataforma “mais fidvel com conteudos de cinema,
TV e celebridades”. Sdo langados novos conteldos todos os dias assim como, fotos,

curiosidades, noticias da industria, e recaps.

Diz ser “uma compila¢dao de informacdo e conteldo sobre cinema e televisao,
tentamos catalogar todos os detalhes pertinentes sobre um filme ou programa de TV,
desde quem participa a quem o produz, localizacbes privilegiadas, testes, noticias,

casting e filmagem” (IMDb, website).
1.1 Secgodes

A barra principal divide-se em Movies, TV & Showtimes, que por sua vez se

subdivide por cada um dos titulos:
A) Na seccdo Movies encontra-se:

- In Theatres;

- Showtimes and Tickets;
- Latest Trailers;

- Coming Soon;

- Release Calendar;

- Top Rated Movies e por fim


http://www.imdb.com/

- Most Popular Movies
B) A seccdo TV & Video subdivide-se em:

- TV Picks;

- Top Rated TV Shows;

- Most Popular TV Shows;

- On Tonight;

- Most Popular;

- Watch Now on Amazon, e por fim

- DVD e Blu-ray.

Na mesma janela encontramos ainda Charts & Trends, com Box Office, Oscar
Winners e Most Popular by Genre; por fim, Special Features dividido por XRay for Movies

& TV, IMDb Picks, Best of 2015 e Scary Good.
A segunda seccdo, Celebs, Events & Photos, também esta dividida em Celebs:

- Born Today;
- Celebrity News e

- Most Popular Celebs.

C) Events contém pecgas dos principais prémios do mundo do cinema e da

televisdo, como:

- Cannes;
- Comic Com;

- Emmy Awards.
D) Photos conta com Latest Stills, Latest Posters e Photos we Love.

A ultima seccdo, News & Community, divide-se por ambos os termos. Podemos

escolher os conteudos que queremos ver como:

- Top News;
- Movie;
- Indie News;

-TV e Celebrity News.



Em Community podemos optar por Message Boards, Contributor Zone, e Polls
(votagbes). Sendo que na mesma janela observamos as Latest Headlines. O website

permite ainda ao utilizador guardar a sua “Watchlist” a partir da base de dados IMDb.
1.2 Outras funcionalidades

O website sé permite ao utilizador votar, numa escala de estrelas de 0 a 10, se o
mesmo se registar, havendo uma ponte entre varias redes sociais. E possivel pesquisar
por séries e filmes na barra principal, com o objetivo de ver o ranking, a sinopse ou os

atores protagonistas.
2. Envolvimento do Publico

O modo principal que este website usa para cativar o utilizador é mesmo o facto
de ser uma das maiores bases de dados da internet. Ajuda o publico a decidir se vale ou

ndo a pena ver uma série ou filme, dependendo da sua cotacao.

Um website muito cheio, com conteldos diferentes muito espalhados, com
pouca interatividade e dinamismo. O utilizador acaba por se perder no meio de tanta
informacdao, havendo alguma dificuldade em aceder facilmente ao contelddo

pretendido.
3. Redes Sociais

E a plataforma em andlise que mais seguidores tem nas redes sociais, como é
visivel na tabela 10. Faz referéncia ao Facebook, Twitter e Instagram na sua barra

superior, logo apds o campo de pesquisa.

Faz publicagbes na sua pagina de Facebook, alusivas a algumas pecas ja
publicadas em imdb.com, sendo a sua frequéncia por norma de duas em duas horas. D3
a mesma atencdo ao Twitter, publicando, por norma, de duas em duas horas, optando
pelos videos e imagens. O Instagram é, como tem sido verificado ao longo da anadlise, a

rede social menos cuidada, segue o modelo de duas publicagdes por dia.
4. Géneros Jornalisticos

N3do é considerado um website de jornalismo, mas sim uma plataforma que

também tem conteldos noticiosos, sendo a noticia o principal género usado, uma vez



gue a caracteristica principal é mesmo os rankings e a base de dados que o website

proporciona.

J. Watching

De seguida é feita uma andlise a uma newsletter. Watching faz parte do jornal
New York Times e é escrita por Margaret Lyons, ex jornalista do jornal cultural Vulture

e editada por Gilbert Cruz, da secgao de TV do Times.

NOME: WATCHING (NEWSLETTER NYT)
LEMA: “Retirao principal doteuecrd”
INicIO: 2016

REDES SOCIAIS: Facebook:102.780 likes

Twitter: 98.8 mil seguidores | 21.3 mil tweets

WEBSITE: http://www.nytimes.com/newsletters/watching

Tabela 11: Watching (Newsletter NYT)
1. Alinhamento Editorial

Os peritos do New York Times pretendem com Watching dar a conhecer aos fas
e subscritores recomendacdes “sobre o que ha de melhor na TV e no cinema”. A
newsletter faz a cobertura do conteldo das grandes cadeias de streaming, assim como

recomendag¢des, noticias e comentdrios sobre cinema, séries e programas de tv.

Sendo uma newsletter ndo recorre a secc¢Oes para fazer a divisdo, dado que os

temas tratados sao sempre diferentes, seja sobre séries ou cinema.

1.1 Outras funcionalidades

E lancada duas vezes por semana: a 62 feira o subscritor pode contar com
recomendacdes e sugestdes para o fim de semana. A 22 feira, recebe a newsletter com

0 que vai acontecer nessa semana ao nivel das séries de televisdo e cinema.


http://www.nytimes.com/newsletters/watching

2. Envolvimento do Publico

Envolve o publico ao longo do scroll down pelos titulos chamativos e em bold;

pelas imagens e pelo estilo de escrita.
3. Redes Sociais

Faz referéncia as redes sociais no final de cada crénica. No Facebook surgem
posts de certas breves da newsletter, acabando por haver uma repeticdao de conteudos
e imagens. Dois a trés conteudos por diasdo publicados no Facebook enquanto o Twitter
acaba por ser a rede social mais completa com publicacdo de novos posts a toda a hora,

sendo, no entanto, retirados do texto da newsletter.
4. Géneros Jornalisticos

Escrito na primeira pessoa do singular, Lyons desenvolve um texto facil de ler e
perceber, dando constantemente a sua opinido, ao estilo crénica, sobre tal episddio, o
gue ainda ndo teve oportunidade de ver, incentivando sempre o leitor a juntar-se a ela

na discussao.

“Dear Watchers” é o pontapé de partida como se de uma carta se tratasse.
Comeca por explicar o porqué de gostar de uma ou outra série, sendo sempre essa a
mensagem inicial. Ao longo desta ‘carta’ a redatora, puxa sempre o fa para ver os
episodios, para além de refletir sobre os mesmos. Uma newsletter interessante que se
trata basicamente de uma calendarizacdo das séries mais faladas e de mais sucesso em

texto.

K. Emergency Awesome

Uma pagina de Youtube, denominada Emergency Awesome, da
responsabilidade de Charlie Schneider, youtuber profissional de Los Angeles, EUA com

|II

uma “paixao por séries, filmes e cultura pop no gera



NOME: EMERGENCY AWESOME BY CHARLES SCHNEIDER

LEMA: Geekout onall the best TV, moviesand Pop Culture wiht me
INicIO: 12 de outubro de 2012

REDES SOCIAIS*: | Facebook:45.139 likes

Twitter: 64.1 mil seguidores | 24.2 mil tweets

Instagram: 18.5 mil seguidores
Youtube: 1374 070 subscritores | 274.779.494 visualizacoes

WEBSITE: https://www.youtube.com/user/emergencyawesome

Tabela 12: Emergency Awesome

1. Alinhamento Editorial

Esta pagina trata de temas de séries de TV como Game Of Thrones, Doctor Who,
Sherlock, Walking Dead, Arrow, Flash, entre outros, e filmes do universo Marvel, DC
Comics e outros. E um blogue em video, que os utilizadores denominam como vlog, e
que atualmente, tem feito feito furor entre os cibernautas. Explica os assuntos mais

facilmente, e é escolhido entre os textos escritos e imagens estaticas.
1.1 Secgoes

Todas as paginas da plataforma Youtube possuem as mesmas sec¢des: Inicio, em
gue estaoexpostos os ultimos videos postados na pagina; Videos por ordem cronolégica
de carregamento; Listas de reproducgao, por exemplo cada review em video de cada
série organizado em lista. Em Canais obtemos informacdo sobre outras pdaginas do
mesmo youtuber, paginas seguidas por ele ou apenas paginas que tem o mesmo género
de conteudos. Na seccdo Discussao podemos comentar o canal e pedir ao viogger para
fazer um video deste ou daquele tema. Por fim na sec¢ao Acerca de, podemos recolher

informacdo sobre a pagina assim como do apresentador da mesma.


https://www.youtube.com/user/emergencyawesome

1.2 Outras funcionalidades

No final de cada video, Charlie presenteia o espetador com alusdao a outros
videos sobre o mesmo tema, ou videos dentro do mesmo universo que possam ser de

interesse para o subscritor.
2. Envolvimento do Publico

Da perspetiva do utilizador, como subscritora da pagina em questdo, sigo este
vlogger porque existem algumas séries de dificil percecdo uma vez que se baseiamem
livros ou comic books com muitas personagens e histérias. Para além de gostar de
assistira reviews em video consigo ter acesso a extras sobre os personagens, e algumas

teorias do que pode voltar a acontecer.
3. Redes Sociais

Para além do Youtube, que acaba por ser o canal que emite os videos do volg
analisado, como é visivel na tabela 12, a pagina apresenta conteudos no Facebook,
existindo videos que o subscritor sé consegue aceder nessa mesma rede social, e sdo
publicados novos conteudos de duas em duas horas, com os novos videos lancados na
pagina. Charlie usa e abusa das redes sociais para conseguir subscritores na sua pagina

principal de Youtube.

Lanca “tweets” constantes ao longo de cada episddio de cada série que analisa
na sua pagina, estando em constante contacto ndo sé com os seus subscritores como
também com os atores e produtores das séries, apanhando qualquer informacao que os

mesmos possam dizer, e que muitas vezes escapam aos utilizadores.

Por fim a rede social Instagram é atualizada todos os dias de 22 a 62 feira, e ha

por norma, uma publicacdo por dia.
4. Géneros Jornalisticos

Ndo tem um género jornalistico especifico uma vez que ndo é um jornalista que
da a sua opinido em video. E feita uma espécie de crénica agregada com review que da
ao espectador outros aspetos e informagdes as quais ndo percebeu no decorrer do

episodio.



L. TV Show Time

A andlise seguinte é feita a uma aplicacdo para smartphone Android e iOS (para

utilizadores de Windows Phone, aplicacdo ainda ndo esta disponivel) lancada em 2011.

NOME: TV SHOW TIME

LEMA: Get notified when your new episodes are out
INiClO: 2011

REDES SOCIAIS*: Twitter: 14.7 seguidores | 7.829 mil tweets

Facebook: 80.378 likes
APLICACAO (ANDROID; 10S) | https://www.tvshowtime.com/pt PT

Tabela 13: TV Show Time

1. Alinhamento Editorial

TV Show Time é uma aplicacdo online centrada em séries de televisdo, que
permite aos utilizadores obter informagdes, comentdrios e sinopses sobre as séries que
seguem, e sao notificados cada vez que sai um novo episédio, ou mesmo com as datas
de lancamento. Considera-se “a aplicacdo para quem se reconhece viciado em séries”.
De origem francesa, criada por Antonio Pinto em Paris, a aplica¢do ja conta com mais de

1.000.000 downloads através do Google Play e da Apple Store.

Nao detém nenhum género jornalistico especifico uma vez que ndo se trata de
um meio de comunicagdo tradicional, nem um website em si. Esta permite ao utilizador
ter controlo das séries e episddios que quer seguir, tendo outras caracteristicas que o

envolvem positivamente, mencionadas seguidamente.
1.1 Secgodes

Cada utilizador que se regista fica com um perfil; nesse perfil temos Calendario,
Para Ver e Feed. O primeiro refere que séries vao sair em cada dia da semana, assim
como o numero, atemporada, o titulo do episédio, a hora a que sai e o canal. Na seccao
Para Ver vemos quantos episddios estdo em atraso e qual a respetiva série. Por fim no

Feed cada comentario feito pelo utilizador é agrupado numa lista na sua pagina de perfil.


https://www.tvshowtime.com/pt_PT

1.2 Outras funcionalidades

O acesso aos comentarios de outros utilizadores vai depender da marca¢ao do
episodio como visto, o que impede o publico ler spoilers indesejados. Na pagina de perfil
o utilizador é seguido e segue amigos. A aplicacdo permite ainda sincronizacdo com as

redes sociais Twitter e Facebook.
2. Envolvimento do Publico

Apods o utilizador fazer ‘check’ no episddio visto pode comentar o mesmo no
Feed, permitindo também que os utilizadores votem no seu personagem favorito e
escolher entre seis ‘emocdes’ de acordo com sua reac¢do ao episédio: Good, Fun, Wow,
Sad, Soso e Bad. Por fim a aplicacdao oferece ainda um recurso que permite aos

seguidores explorar e descobrir novas séries de acordo com o género e popularidade.

Dependendo do que o utilizador vé e subscreve, a aplicacdo recomenda outras
novas séries dentro do mesmo género que possam ser do agrado do fa. O perfil do
utilizador apresenta algumas estatisticas, como por exemplo um reldgio que regista o
tempo gasto a ver séries de TV/Web, um tempo que é estimado com base nos episddios

marcados como assistidos e a sua duragao.

Outras caracteristicas sdo os Emblemas/Crachas, as “recompensas” que cada
utilizador obtém quando utiliza a aplicacdo. Divididos em duas categorias principais:

emblemas de descoberta e emblemas vicio. Os primeiros sdo dados quando o utilizador

faz uso de recursos da aplicacdo pela primeira vez. Os emblemas vicio sdo ganhos

quando para o utilizador interage com programas de TV. Estes emblemas sdo:

- serial emotioner,

- quick watcher,

- serial actor voter,

- serial commentator e

- marathoner.

Cada emblema é ganho quando ha uma interacdo repetida trés vezes.



3. Redes Sociais

Como podemos verificar na tabela 13, a aplicacdo TV Show Time esta disponivel,
no Facebook e Twitter. O utilizador ao adquirir a aplicacdo tem a possibilidade de se
registar individualmente ou pode optar por deixar os contactos de uma destas redes

sociais.

Tanto no Facebook como no Twitter, as publicagdes sdao alusivas a diversas séries
sejam elas atuais ou que ja tenham terminado o seutempo de antena. Basicamente sdo

lancados posts em que apenas um verdadeiro fa de séries de televisdo ird perceber.

As publicacbes na rede social Facebook estdo dependentes quer se trate de um
dia em que sairam muitos episddios novos ou n3do. Se sim sao efetuadas cerca de trés
publicacbes por dia, se ndo, apenas é feita uma publicacdo. O mesmo se passa com a
rede social Twitter, onde a grande maioria dos “tweets” sdo alusivos a estreia de um

episédio a hora x em canal y.

Il.IIl.1a Conclusdes — Tendéncias dos websites analisados

Primeiramente é de referir que a tendéncia do alinhamento editorial é diferente
em todos os websites analisados, uma vez que cada um tem um objetivo de informacao
especifico. Por exemplo Espalha-Factos dedica-se a conteudos culturais no geral e,
apesar de compreender muita informacado sobre séries de televisao e cinema, acaba por

envolver pouco o leitor.

Nota-se uma diferenca muito grande entre o que é feito sobre cinema e séries
de TV/Web em Portugal e no estrangeiro. Os websites portugueses estdo muito aquém

comparativamente aos websites estrangeiros analisados.

Em Portugal hd muita oferta para pouca procura. Os fas optam muitas vezes por
aceder a conteudos estrangeiros, uma vez que os portugueses ndo tém qualidade

suficiente, seja em texto critico seja em interatividade.

Isto ndo significa que os conteldos dos websites nacionais ndo sejam bons, até
existe alguma boa cobertura respeitante a estes temas; no entanto, acabam por existir

tematicas introduzidas nas secg¢des que sdo esquecidas e deixadas para trds sem razao



aparente e se os mesmos nao tinham resposta por parte do publico o mais vidvel é essa

mesma sec¢ao ser retirada e ndo haver conteudo repetido.

O que é sébrio e pouco dinamico nos websites portugueses, ha excessoem certas
plataformas estrangeiras. O Spoiler TV e o IMDb s3ao exemplos de muita quantidade que
nem sempre significa muita qualidade. Sdo dois websites 6timos em termos de
conteddos com uma vasta base de dados, mas onde o utilizador por vezes se perde com

tanta informacao.

ApOs esta analise é importante ainda referir a diferenca abismal que existe na
interatividade e multimédia entre as plataformas nacionais e as norte-americanas.
Tanto o TVDependente como o APS Portugal nao dinamizam as suas plataformas, ndo
ha video, galerias deimagens rotativas, torna-se aborrecido para o utilizador mexer com
o mesmo. Atualmente sé o texto e aimagem estatica ndo enchem as medidas do publico
e isso pode ser um fator importante quando se escolhe a plataforma a aceder, para

saber determinada informacao.

No que concerne as redes sociais, € de mencionar que ha presenca nacional nas

mesmas, assim como estrangeira, apesar de ndao estar em constante atualizagao.

Ai ja cabe aos colaboradores do website o discernimento das publicacdes uma
vez que ja ninguém acede a websites para ler noticias. Hoje é a informacdo que vai até
ao publico, e nada melhor que aproveitar as redes sociais para obter mais

cliques/visualizagGes na pagina.

Por fim, pode ainda concluir-se que ha conteldos nacionais sobre os temas
cinema e que tém vindo a aumentar os websites exclusivos de séries de TV/Web, mas
gue ainda estdo muito aquém das expectativas, seja em interatividade, multimédia e

dinamismo.

E bem visivel que a grande maioria dos contetdos publicados n3o é redigida por
jornalistas profissionais, uma vez que temas como séries de televisdoquase nem entram
no planeamento dos grandes meios de comunica¢do tradicional. O tema “cinema” é
visivel em certas sec¢des de cultura de jornais como o Publico ou o Diario de Noticias,
mas as séries de TV/Web ficam para tras, deixando essa temdtica para quem queira

escrever sobre ela.



ILIV Inquéritos por questionario

O inquérito por questionario foi lancado a dia 4 de fevereiro de 2016 por
intermédio dos formuldrios Google. Constituido por onze questdes de cariz inquisitorio
sobre os habitos culturais dos questionados e por trés questdes sociodemograficas. Este
inquérito foi disseminado via online pela rede social Facebook. Difundido em diversas

paginas e por diversas conversas, contou com mais de 400 respostas.

1. Perfil demografico e habilitagées literarias

Em relacdo ao perfil demografico dos inquiridos, 72% dos mesmos sdo do sexo
feminino e 28% do sexo masculino; 46,5% respondentes estdo entre os 20 e os 25 anos
de idade, logo de seguida de 26% estdo entre as idades de 15 a 20 anos; depois temos
14,4% questionados com 25 a 30 anos, e mais de 13,1% questionados tém mais de 30

anos de idade.

Relativamente as habilitagdes literarias, 38,4% sao licenciados, 33,2% tém o
12%no, 12,9% dos inquiridos tém o grau de mestrado terminado e apenas 11,4% dos

guestionados tém menos do que 122 ano de escolaridade.

2. Perfil do inquirido

O inquérito por questiondrio comegava pela pergunta que move todo este
projeto: “é espectador de séries para TV/Web?”. Como é visivel no Grafico 1, 98,5% de
respostas do total de 405 inquiridos alega que sdo espectadores assiduos de séries de

TV/Web; apenas 6 questionados alegam ndo serem totalmente fas de séries.

E espectador de séries para TV/Web?
1.5%

B Sim ¥ Nao

Gréfico 1: 12 Pergunta: “E espectador de séries para TV/Web?”

60



3. Consumo de séries para TV/Web

Serespondeu “sim” a pergunta anterior, quantas séries para TV/Web vé por semana?

120 26,7%
100 23% 22,5%
19,6%

80

60

40 8,2%

0
1 ou apenas 2a3 42a5 6a8 maisde 10

esporadicamente

Grafico 2: 22 Pergunta: “Se respondeu ‘sim’ a pergunta anterior, quantas séries para TV/Web vé por semana?”

A segunda pergunta partia da primeira questdo: “se respondeu ‘sim’ a pergunta

anterior, quantas séries para TV/Web vé por semana?”.

Tendo em conta o grafico abaixo (Grafico 2), é possivel verificar que 8,2% dos
inquiridos veem apenas uma série ou episédios da mesma esporadicamente. Das mais
de 405 respostas, 26,7% inquiridos e a grande maioria deste graficoveem “2 a 3” séries
por semana; cerca de 23% dos inquiridos (93 respostas) seguem “4 a 5” séries por cada
sete dias; 19,6% respostas alegam que veem “6 a 8” episodios de séries por semana. Por
fim e com a segunda maior percentagem, 22,5% correspondente a 91 inquiridos

respondem seguir “mais de 10 séries” por semana.
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4. Plataforma de consumo

Relativamente a pergunta “Onde vé séries para TV/Web?” O Grafico 3 mostra
que 64,6% dos inquiridos optam por assistir aos episédios das suas séries favoritas por

“websites online”; logo atras, encontramos 62,4% inquiridos que preferem ver séries

por “canais por cabo”, como, por exemplo, a FOX ou o AXN.

Pela terceira resposta mais escolhida, vemos 43,1% dos questionados veem
séries a partir de downloads ilegais. No fim da tabela, vemos o “Netflix”, operadora por

streaming de séries e filmes, com 14,1% respostas; e com 10,9% das respostas temos os

canais generalistas como TVI, SIC ou RTP.

Onde vé séries para TV/Web?

Ooutro B 2%

Por Torrent (downloads ilegais) h

ey 13,1%

Websites Online \

_ I TR
N-Play .2'7% °

Netfix IS 14,1%

Canais por Cabo (AXN, FOX, MOV, etc.)
— o
Canais Generalistas (TVI, SIC, RTP) —A4 10,9% ) 62,4%
0
>0 100
150
200 250
Grafico 3: 32 Pergunta: “Onde vé séries para TV/Web?” 300

Na questdo seguinte “E leitor(a) de criticas as séries que vé?”, 60,1% das
respostas foram positivas; apenas 39,9% alegam ndo serem leitores assiduos de criticas

ou reviews de séries para TV/web.
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A quinta pergunta pretendia saber diretamente se os inquiridos seguiam algum
blogue associado a conteudos de séries. 61,1% dos inquiridos responderam “Nao”
paralelamente a 38,9% que dizem seguirblogues ou websites que contenham conteudos
acerca de séries de TV/Web. Na pergunta seguinte, era pedido aos inquiridos que
tinham indicado seguir blogues tematicos, para enunciarem o mesmo ou 0s mesmos.
Destacaram-se vdrias respostas como “Tuga Pop”, “TV Line”, “Tumblr”’, “Minha Série”,
“Movie Quotes”, “Paginas APS”, “Ciné Addiction”, “Magazine HD”, “IMDB”, “TV

Dependente”, “Fantastic Tv” ou redes sociais como “Twitter” ou “Facebook”.

Qual é asua opinido sobre a cobertura profissional (criticas,
noticias, reportagens) relativamente a séries de TV?

4,7%
2,2% = Muito boa
= Boa
13,1% Indiferente
Ma
= Muito ma

= Nao tenho opinido

Grafico 4: 72 Pergunta: “Qual é a sua opinido sobre a cobertura profissional (criticas, noticias
reportagens) relativamente a séries de TV?”

A sexta questdo, representada no Grafico 4, pedia ao inquirido qual a sua opinido
geral acerca da cobertura jornalistica sobre conteludos acerca de séries de TV. Mais de
150 inquiridos, 38,1%, consideraram “boa” a cobertura nacional tendo em conta o tema
“Séries de TV”. 29,2% dos questionados dizem ser “indiferente” ao mesmo; cerca de
15,3% dizem ter uma “ma” ou “muito ma” opinidao sobre os conteldos jornalisticos
sobre séries de TV/Web. 12,6% dos inquiridos revelam n3o ter opinido formada sobre o
assunto e, por fim, 4,7% das respostas alegam ter uma impressao “muito boa” sobre a

cobertura feita a séries de TV/web.
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Posteriormente era pedido ao inquirido que classificasse numa escalade 1 a 10
0 quanto gostaria de ter disponivel uma plataforma digital dedicada exclusivamente a
séries e cinema, sendo 1 “ndo gostava nada” e 10 “gostava muito”. Observa-se pelo
Grafico 5, que quase 40% do universo estudado, um total de 156 respostas, alegam que

gostaria muito de ter acesso a uma plataforma com o objetivo deste projeto.

De 1 a 10 classifique o quao gostaria de ter uma plataforma digital dedicada
a séries de TV e cinema?

38,6%

J 12.5% 11,1%  10,6%
1% 1,7% 4,5% 2% _i 4% 6,2% praiad 0%
9 1

1 2 3 4 5 6 7 8 0

Grafico 5: 82 Pergunta: “De 1a 10 classifique o qudo gostaria de ter uma plataforma digital dedicada a
séries de TV e cinema?”

Na 92 pergunta: “se houvesse uma plataforma dedicada exclusivamente a séries
de TV/Web e cinema, que contetdos gostaria que fossem privilegiados?” O Grafico 6
mostra que a grande maioria dos inquiridos opta por preferir a “calendarizacdo das
séries e filmes” que estdo para estrear; de seguida verificamos que 40,6% dos
questionados opta por pretender que a plataforma digital tenha um pouco de cada

conteudo, desde noticias a reviews e criticas, entrevistas e perfis dos atores.
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Se houvesse uma plataforma dedicada exclusivamente aséries de TV e cinema, que conteudos gostaria que
fossem privilegiados?

Outro L 2,7%

Todas as anteriores | 40,6%

Galerias de imagens 12,6%

Reviews em video - 18,3%

Calendarizaggo das séries/filmes ) 49,5%
Entvevistes pertsdos atores [ 57,1
Notics  crticss GGG -

0 50 100 150 200 250

Grafico 6: 92 Pergunta: “Se houvesse uma plataforma dedicada exclusivamente a séries de TV e cinema, que
conteudos gostaria que fossem privilegiados?”

Quanto a 102 pergunta “Quantas vezes por més vai ao cinema”, como podemos
verificar no Grafico 7, apenas 1,5% das pessoas vao mais do que cinco vezes por més ao
cinema, em comparac¢do com 57,7% que visitam menos de uma vez por més as salas de

cinema portuguesas.

Quantas vezes vai ao cinemapor més?
1,5%

<]
"la2
"3a4

mais de 5

Grafico 7: 102 Pergunta: “Quantas vezes vai ao cinema por més?”

Na ultima questdo do inquérito - “que género de filmes prefere?”- 64,4% dos

inquiridos preferem “agdo/aventura”, géneros mais aclamados. Seguidamente temos

[ e L




com 53,2% o género “thiller/ficcdo cientifica”. A “comédia” ganha com 60,1% de
respostas, de seguida o “drama” com 44,8% de adeptos e por fim o “romance”
com39,9% de respostas, “terror’, 24,5% de respostas e “musical”, com 17,1% de

respostas.

5. Conclusoes

Feita a andlise ao inquérito por questionario efetuado a uma amostra
representativa de 405 respostas, podemos concluir que existe mercado suficiente para
ser langcada uma plataforma online focada em criticas e reviews de séries de TV/Web e

cinema.

A forma de como sdo consumidas as séries de TV/Web e filmes é quase
exclusivamente online. A Internet é uma grande parte da vida das pessoas atualmente,
tudo se faz num computador, tablet ou smartphone, por isso seria importante projetar
uma website multiplataforma. Parcerias com empresas como a Netflix ou a FOX seriam
importantes uma vez que a visualizagdo de séries e filmes tem aumentado nestas

plataformas.

A maioria dos inquiridos alega ler criticas sobre o que vé (filmes e séries de
TV/Web), no entanto n3do sdo seguidores de blogues, o que pressupde que preferem ler
essas criticas em websites especializados de cariz cultural que se centrem em séries de
TV/Web e filmes. As redes sociais sdo outra grande aposta. Tudo é mais facilmente
difundido quando se publica seja no Facebook ou Twitter, apesar de se poderem tornar
uma ameaca no sentido em que todas as figuras participantes em séries e filmes sejam
eles atores, produtores ou staff tém paginas nas redes sociais, acabando por ter o poder

de publicar informacdes diretamente para o publico sem ser por intermédio dos media.

Por fim, deve ser considerada uma plataforma digital que coordene noticias,
criticas, entrevistas aos atores, reviews em video, galerias de imagens, mas que se foque
essencialmente na calendariza¢dao, uma vez que os interesses propagam-se por diversas
séries, e filmes, todos eles diferentes, onde estreiam novidades, e entre novos

argumentos, prequelas e sequelas tornando-se dificil acompanhar tudo.



I1l. Protoétipo

A business model describes the rationale of how an organization creates, delivers, and captures
value.

A. Osterwalder (2012)

Este trabalho de projeto passa também por apresentar um protétipo de um
website responsive dedicado a conteudos de cinema e séries de televisdao. Apds uma
revisdao de literatura e benchmarking de alguns websites e plataformas representativas
do que se faz sobre TV e cinema em Portugal e no estrangeiro, apresenta-se um projeto

gue tenta colmatar as falhas identificadas no capitulo de analise de websites.

A ideia inicial era criar um website de conteudos culturais em geral, com
contelddos como musica, moda ou design para além de cinema e séries. No entanto dado
que as séries de televisdao constituem um tépico que tem vindo a crescer nos ultimos
anos, e que a informacdo em Portugal por vezes é escassa, optou-se por elaborar uma

plataforma dedicada a dois temas: Cinema e Séries.

O nome “TVision” é curto, conciso e fica no ouvido. Parte ndo sé do facto de ser
um website dedicado a séries de televisdao, mas também por ser visionario, tentando
juntar um pouco de cada plataforma numa sd, em interatividade, dinamismo, dedicacdo
as redes sociais, calendarizacdo individual de séries de televisdo e filmes e um modelo

de negécio direcionado ao cliente.

lil.I Business Model Canvas

Assim primeiramente foi criado um modelo de negdcio, a partir do Business
Model Canvas. Proposto por Alexander Osterwalder, baseando-se na sua anterior
pesquisa e “obcecado em elaborar estratégias, inovacdo e empreendedorismo simples,
pratico e aplicavel”, trata-se de uma ferramenta que permite fazer um esbogo/descricdo
de um modelo de negdcio novo ou ja existente. Trata-se de um mapa visual pré-
formatado em nove blocos, que comenta o entendimento, a discussao, a criatividade e

a andlise.



Osterwalder criou um modelo tdo diversificado que pode ser aplicado em
qualquer tipo de negdcio. O mesmo acaba por ter nove pontos chave de um protétipo

aplicavel sendo uma forma de ajuda no planeamento de uma ideia.

Responde ao “o qué?” pelo ponto Value Propositions; ao “como?” pela
classificacdao Key Partners, Key Activities e Key Resources; A questdo “para quem?” é
replicada nos segmentos Costumer Relationships, Costumer Segments e Channels. Por

fim os pontos Cost Structure e Revenue Streams referem-se a pergunta “quanto?”.

Comeca-se por formular um Problema ao darinicio ao protétipo do website: para
alémda crise na imprensa escrita e o jornalismo cultural impresso em declinio, verificou-
se um aumento do interesse do publico e por consequéncia uma necessidade de
mercado para tematicas especificas, como é o caso de séries de TV; tanto o crescimento
do jornalismo online, como os conteudos em streaming requerem uma revolugcdo

daquilo que se faz no jornalismo em Portugal.

Para solugdo a este problema temos como Missao oferecer uma multiplataforma
online, virada para as redes sociais, de conteudos exclusivos, focado em cinema e séries
de TV. Para um Publico-Alvo entre os 16 e os 35 anos, dirigimos a nossa plataforma a

todos os dependentes em cinema e séries de televisao.

Para atingir sucesso, iriam ser necessdrias aliancas de negdcios para
complementar o nosso trabalho. Os nossos Parceiros seriam a Sapo, o IMDb, as redes
sociais como o Facebook, e outros websites dedicados a conteldos de cinema e séries.
A Sapo seria um parceiro deste projeto dado que é quase uma plataforma de divulgacao
de outros websites e blogues parceiros, assim como o IMDb que iria ser um apoio em
termos de base de dados de séries e filmes. Por fim as redes sociais, porque é onde tudo
se passa, desde publicacdes de atores e produtores, a outras noticias e informacdes.
Estas iriam otimizar e tornar o crescimento mais econdmico, assim como reduzir o risco

e a incerteza.

Como mostra a tabela 14, o modelo de negdcio baseado no pré-formatado

Business Model Canvas de Alex Osterwalder iria basear-se em:



Parceiros:
® Sapo
e |MDb

® Redes Sociais: Facebook,
Instagram; Twitter

Atividades:

Oferecemos uma multiplataforma
com conteudos exclusivos,
calenddrio e vlogs sobre cinemae
sériesde TV/Web.

Recursos:
Diretor

® Editores
Jornalistas

® Vloggers

Relacdo Cliente: Gestao de CRM
e Fidelizar

e Rentabilizar

® Marca

Valor: Qualitativo
Website: www.TVision.com

Segmento Cliente: Nichode
Mercado

Pessoas entre 0os 16 e os 35 anos

Custo:

e Diretor—1.277 €
e Editores—1.154 €
e Jornalistas —724 €
® Vloggers — 635 €

e Dominio/Alojamento
12€/180€ por ano

e Webdeveloper — 735 €

® Designer—735 €

e Acconut—1.928 €

Canais:

InformagdoviaOnline;
Smartphone e Tablet

Receita: Areceitasera
recorrente

e CPC-Custo PorClique
e CPM - Custo por Impressao

Por sistema os conteudos ndosdo
cobrados aocliente.Servigo de
streaming ou conteudos
exclusivos (fotografias por ex.) é
gue sao pagos.

lILII Analise SWOT

Forgas:

Tabela 14: Modelo de Negdcio TVision

Fraquezas:

Website responsive dedicado a dois grandes
temas: cinema e séries.

Tatica diferenciadora de interatividade,
dinamismo e proximidade ao cliente/leitor.

Ndo nos limitamos a escrever, trabalhamos para
comunidade exigente pretende

uma que

informacdo original, out of the box.

Dificil conseguir informagdo exclusiva uma vez
que as séries mais vistas sdo estrangeiras e essa
informacdo ja estd disponivel em websites
estrangeiros.

Fuso de horario: as criticas s podem sair no dia

seguinte ao ter saido o episddio.

Oportunidades:

Aumento da comunidade geek o que antes
poderia ser um segredo é agora um motivo

de orgulho.

Publico recetivel a conteldos online sobre
cinema e séries, assim como o aumento do

video em streaming.

Figura 1: Andlise SWOT

Ameagas:

J4 existe alguma oferta no que toca a este tema

Bloggers muito virados para o cinema eséries de

TV.
Concorréncia estrangeira.

Nicho de mercado que pode ndo ser suficiente

para manter a plataforma.



Por fim, para além da elaboracdo de um modelo de negécio, para este capitulo
do protétipo foi ainda escrito um briefing e preparado um esquema representativo do

website a representar.

lILIIl Briefing: Protétipo Website

Conceito e Ideias: A criacdao de uma plataforma em que o principal foco sdo as

séries de TV/Web e o cinema. “TVision” tem como objetivo levar os aficionados da caixa
magica e da grande tela: criticas/reviews e pontuacdes de episddios e filmes, galerias de
imagens, calendarizacdo de programas, os ultimos trailers e promos e muito mais,

destacando sempre a imagem e os conteldos em video.

Este website tem a ambicdao de chegaraos fas pela sua poderosa base de dados
e pelos seus contetudos exclusivos. As duas principais sec¢cbes seriam “Séries” e “Filmes”
que depois se subdividiam em “Explora e Avalia”, com perfis, criticas/reviews e scores;
“Informa-te”, por canal, temporada ou estreias; e por fim “Atualiza-te”, spoilers,
galerias, promos e trailers. Esta subdivisdo deve-se ao que mais atrai o publico, que

prefere comentar, avaliar e saber novidades que ler textos longos.

Seria inserido nas redes sociais Facebook, Twitter, Instagram, Tumblr, Pinterest,
Youtube e por fim TV Show Time, um dos pontos-chave para envolver o publico, para

além dos videos, galerias de imagens e interatividade.

Audiéncia: A plataforma dirige-se a um publico compreendido entre os 16 e os

35 anos de idade, aficionados por cinema e séries de televisao.

Pesquisa: Foi efetuada uma pesquisa intensiva a varios websites distintos,
portugueses e estrangeiros, onde podem ser retiradas ideias tipo a aplicar no nosso

prototipo.

Metas: Dar ao publico aquilo que se tem tornado uma necessidade de mercado
com o aumento de fas de séries de televisdao, avidos de informacdo, curiosidades e

pontuacdes que os ajude a decidir a préxima série ou filme a ser devorado.

A estratégia de lancamento seria para além da criacdo de conteldos para as

redes sociais, mobile apps e o website em si, o marketing direto e o e-marketing que



promova o conceito assim como o buzz que seria aproveitado por parte da publicidade

nas redes sociais e noutros meios de comunicagao social parceiros.

Perfis
Reviews/Criticas
. Scores
Explora e Avalia
Séries de TV ‘ Por canal
eries de Informa-te Por temporada
Atualiza-te Spoilers
Menu/Inicio Promos/Trailers
Galerias
. Perfis
G Explora e Avalia Reviews/Criticas
Inema Scores
Informa-te Estreias
Atualiza-te Curiosidades
Promos/Trailers

Figura 2: Seccdes/Subsec¢bes do Website

IV TVision

1. Logotipo e visualizagao do website

De seguida, sdo apresentadas varias figuras com a visualizacdo de paginas
do website, que refletem a arquitetura de conteldos proposta. Estas visualiza¢Ges

podem ser vistas com uma maior resolugcdo nos anexos.

IVANTO)4

Figura 3: Logdtipo do projeto




2. Wireframes

3. Sketch
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Figura 4: Wireframe, 12 pagina
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Figura 5: 12 pagina em Sketch
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Figura 6: 22 e 42 paginas em Sketch
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Figura 7: 32 e 52 pdaginas em Sketch
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O protétipo elaborado pelo programa Sketch elucida esta visualizacao, para que
sejamais facil ao utilizador aceder aos conteldos. Na primeira pagina o destaque é dado
aos dois temas principais deste website: cinema e séries de TV/Web. Neste caso o
utilizador escolhe o que pretende ver, se clicar em “Filmes”, surge uma pdgina de
diversos conteudos, que por sua vez ird dar a todos os conteldos sobre o filme que o

mesmo pretende pesquisar.

Se optar por clicar em “Séries” a pagina apresenta-se da mesma forma, mas ja

ira ser escolhida um conteudo relativo a série.

O objetivo das secc¢bes passa pelo que foi concluido apos a analise a amostra
inquirida que alega preferir conteldos sobre a calendarizacdo de séries e filmes, assim

como as proprias reviews em video.

No final de cada pagina, sdo apresentadas as redes sociais ao qual o website esta

associado, havendo a hipdtese do utilizador interagir com as mesmas sempre que assim

o desejar.
4. Marvel
m,——mg Upgrade Projects People Explore e
TVision: Protc’)tipo 1 of Add collaborators!  x e ‘ >
» Download Play Share
4 Addimages Canvas L

iy AEES - E@en

t:gswu.q ETI A58 2

- YT

il TRy
B S e T ——

13453276_173328944691347... 13441520_173328942691347... 13441657_173328940358014... 13396608_173328939691347...

Figura 8: Formatacdo de paginas no programa Marvel
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Conclusao

TVision tinha a pretensdo de expor um protétipo de um website responsive em
que fossem discutidos dois pontos principais: cinema e séries de TV/Web. E porqué um

website dedicado a estes dois temas?

Atualmente sdo visiveis as grandes alteracdes no jornalismo, destacando-se,
neste trabalho de projeto, aquelas que implicam o jornalismo cultural. O campo que
sempre foi dificil de distinguir dado a complexidade do termo cultura, que sempre tratou
temas dedicado as artes como pintura, teatro, literatura, musica, e mais tarde, cinema
e televisdo, tem vindo a transformar-se. Essa mudanca de paradigma deveu-se
principalmente aos temas culturais cobertos e, gradualmente, tém-se vindo a
desvanecer nos principais meios de comunicagao social impressos, e ganho nova vida na

World Wide Web.

A realidade dos jornalistas mudou, e estes tém de se adaptar aos novos meios
qgue a Internet oferece. O fim da passividade do publico, a interatividade e as redes

sociais trouxeram um novo papel ao jornalismo e aos meios de comunicagao.

O cinema, considerado a 72 arte, sempre esteve presente nas paginas culturais
dos media, assimcomo em revistas especializadas. Com a chegada da Internet, essas
revistas passaram a blogues, e essas paginas foram substituidas por pequenas reviews
online ao invés da critica cinematografica, diminuindo cada vez mais o destaque a

cultura.

Nos ultimos anos, surgiu outro tema considerado de cariz cultural que requer
atencado por parte dos jornalistas, uma vez que tem feito furor entre o publico. Apesar
de ainda ser considerado um nicho de mercado, os admiradores de séries de TV/Web
tém vindo a aumentar. Os contetdos VOD (video on demand) e streaming sao agora
uma realidade que compete com os canais generalistas e privados da televisdo

portuguesa.

O desejo do publico passa por poder aceder a conteudos em qualquer
plataforma, sejatelevisao, computador, tablet ou smartphone, a qualquer hora sem que
seja preciso assistir a anuncios ou esperar que os mesmos estejam disponiveis. Servicos

como o Netflix ou a Hulu vieram para ficar, e ja tém muitos seguidores.



E possivel desde ja concluir que existe mercado para uma plataforma dedicada a
conteudos sobre séries de TV/Web e cinema, uma vez que o publico quer ter acessoa

tematicas exclusivas seja sobre episddios, atores e produgdes.

Para justificar esta premissa foi efetuado um inquérito por questiondrio a uma
amostra representativa com cerca de 400 respostas. Foi deduzido que a forma de como
sdo consumidas séries de TV/Web e filmes, é quase exclusivamente online. Tudo é feito

na Internet e por isso foi projetado um website multiplataforma.

Concluiu-se que a maioria dos questionados afirma ler criticas sobre o que vé
(filmes e séries de TV/Web que segue), centrando a sua preferéncia em websites de cariz

cultural especializados com contetdos dedicados a séries de TV/Web e cinema.

As redes sociais sdo outra grande aposta. Hoje tudo é difundido por Facebook ou
Twitter. Podem, no entanto, ser consideradas uma possivel ameaca no sentido em que
todas as figuras publicas que entram em séries e filmes sejam eles atores, produtores
ou staff tém pdginas nas redes sociais, acabando por ter o poder de publicar

informagdes diretamente para o publico sem ser por intermédio dos media.

TVision prop0s-se portanto a ser uma plataforma digital que coordene noticias,
criticas, entrevistas, reviews em video, galerias de imagens, havendo sempre um
enfoque na calendarizagdo e programacdo de séries de TV/Web e filmes, uma vez que

os interesses propagam por em diversas séries, e filmes, todos eles diferentes.

Foi ainda feita uma recolha de informacgdo sobre o que é feito, tanto em Portugal
como no estrangeiro. Foram escolhidas doze plataformas, em que quatro sdao websites
portugueses dedicados a contelddos culturais, sendo trés deles com conteludos
dedicados Unica e exclusivamente a séries de TV/Web; um é brasileiro e trés sdo norte-
americanos. Para alémdisso, foi feita uma andlise de plataformas como IMDb, a pagina
de Youtube “Emergency Awesome” e a newsletter “Watching”, e uma aplicagao para

smartphone, TV Show Time.

Pode concluir-se que em Portugal ndo se faz nada especializado sobre séries de
TV/Web. Existe uma diferenca abismal entre os websites estrangeiros e portugueses

analisados.



Em Portugal a interatividade e o dinamismo ficam aquém comparativamente a
analise de conteldos norte americanos verificados. Assim como a pouca oferta para a
muita procura. O publico opta por pesquisar e aceder a textos estrangeiros, dado a falta
de qualidade da critica dos portugueses. Nao é pretendido com isto dizer que o que é
feito no nosso pais € mau, uma vez que existem meios que destacam estas tematicas;
no entanto, acaba por se tornar insuficiente comparativamente ao que se faz no

exterior.

A principal conclus3o retirada é mesmo a desigualdade verificada no que toca a
multimédia, interatividade e envolvéncia do utilizador. Ndo ha dinamismo, é dada muito
pouca utilizacdo ao video e as galerias de imagens, ndo sendo suficiente e acabando por
se tornar um fator determinante no ato de decidir que site escolher para aceder aos

conteudos.

O projeto deste website propunha-se entdo a ser a voz profissional portuguesa
no que toca a conteldos sobre séries de TV/Web e cinema, dado que as séries ainda
ndo sdao material destacado a entrar nas sec¢des culturais dos meios de comunicagdo

tradicionais.

Com a missdo de oferecer uma multiplataforma online, com destaque nas redes
sociais, de conteludos exclusivos, focado em cinema e séries de TV/Web, para um
publico-alvo entre os 16 e os 35 anos, foi elaborado um modelo de negdcio com base

no Business Model Canvas.

Concluimos que o aumento desta comunidade e de um publico recetivo a
conteudos online sobre cinema e séries de TV/Web sdo uma oportunidade de langar
este negdcio. Com a forca de ter uma tatica diferenciadora de interatividade, dinamismo
e proximidade ao cliente/leitor, e de ter a pretensdo de se tornar uma plataforma
especializada, os pontos a favor iriam derrotar fatores como a restante oferta de

conteudos sobre estas tematicas, concorréncia estrangeira ou a ndo adesdo do publico.

Por fim, é importante ainda referir que a realizagdo deste projeto poderia
despoletar uma pandplia de outros temas, como o estudo das séries de TV/Web nas
redes sociais. Neste momento, sdo uma ferramenta essencial no jornalismo, e ja se
destacam sem ser por intermédio dos préprios jornalistas, estando a acontecer uma

auténtica revolugdao que tem todo o potencial para ser estudada.
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problem-with-film-criticism

Trento, F. (2013). A construcdo de mundos online: Uma andlise da comunidade de fas
de Lost, Darkufo. Dissertacdao de Pés-Graduagao em Imagem e Som da
Universidade Federal de S3ao Carlos. Acedido a 9 de Dezembro de 2015.

Disponivel em: https://repositorio.ufscar.br/handle/ufscar/5613
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Websites objeto de benchmarking

Espalha-Factos: Acedido a 10 de margo de 2016. Disponivel em:

https://espalhafactos.com/

TVDependente: Acedido a 11 de marco de 2016. Disponivel em:

http://tvdependente.net/

Emergency Awesome: Acedido a 10 de margo de 2016. Disponivel em:

https://www.youtube.com/user/emergencyawesome

Minha Série: Acedido a 10 de marco de 2016. Disponivel em:

http://www.minhaserie.com.br/

APS Portugal: Acedido a 10 de marco de 2016. Disponivel em:

http://apsportugal.blogs.sapo.pt/

Séries da TV: Acedido a 1 de margo de 2016. Disponivel em:

https://www.seriesdatv.pt/

Whatching: Acedido a 5 de mar¢o de 2016. Disponivel em:

http://www.nytimes.com/newsletters/watching

IMDb: Acedido a 10 de mar¢o de 2016. Disponivel em: http://www.imdb.com/

Metacritic: Acedido a 8 de mar¢o de 2016. Disponivel em:

http://www.metacritic.com/

TV Fanatic: Acedido a 10 de marco de 2016. Disponivel em:

http://www.tvfanatic.com/

TV Show Time: Acedido a 4 de maio de 2016. Disponivel em:

https://www.tvshowtime.com/pt PT
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Anexos

1. Questiondrio — Projeto Tvision

Ola. O meu nome é Margarida Rodrigues Pinhal e sou a terminar a minha tese de
mestrado em Jornalismo pela FCSH — UNL. Este questionario faz parte do meu projeto.
A sua participacdo € um ponto fulcral no projeto, e confirmo que as respostas sdo

anonimas e confidenciais, apenas para fins académicos.

O inquérito demora aproximadamente 5 minutos a responder. Agradeco desde ja a

disponibilidade.

Em caso de duvida contacte: margarida.pinhal.93@gmail.com

Sériesde TV

1 - E espectador assiduo de séries de TV?
a) Sim

b) Nao

2 — Quantas séries de tv vé?
a)2a3

b)4a5

c)6a8

d) mais de 10

3 — Onde vé séries de tv?

a) canais generalistas (TVI, SIC, RTP)
b) canais por cabo (AXN, FOX)

c) Netflix

d) N-Play

e) websites online

f) por torrent


mailto:margarida.pinhal.93@gmail.com

4 - E leitor(a) assiduo de criticas as séries que vé?

a) Sim

b) Nao

5 — Costuma seguir blogs dedicados a contetidos culturais (séries de tv e cinema)?
a) Sim

b) Ndo

6 —Qual é a sua opinidao sobre a cobertura profissional (criticas, noticias, reportagens)

relativamente a séries de tv?
a) Muito boa

b) Boa

c¢) Indiferente

d) Ma

e) Muito ma

f) Nao tenho opinido

7 - De 1a10classifique o quao gostaria de ter uma plataformadigital dedicada a séries

de tv e cinema?

8 — Se houvesse uma plataforma dedicada exclusivamente a séries de tv e cinema o

que gostaria que a mesma apresentasse?
a) Noticias e criticas

b) Entrevistas/ perfis dos atores

c) Calendarizacdo das séries/filmes

d) Reviews em video

e) Galerias de imagens

f) Todas as anteriores

9 — Quantas vezes vai ao cinema por més?

a)la?2



b)3a4

c) mais de 5

10 — Que género de filmes prefere?
a) acdo/aventura

b) thriller/ficcdo cientifica
c) romance

d) comédia

e) musical

f) drama

g) terror

h) outro

11 - Idade

a)15-20

b) 20 — 25

c) 25-30

d) Mais de 35

12 — Sexo

a)F

b) M

13 - HabilitagOes Literarias
a) Menos que 129

b) 122 ano

c) Licenciatura

d) Mestrado



2. Websites/blogs a analisar:

2.1. Espalha-Factos - Arte. Entretenimento. Vida. - https://espalhafactos.com/

Q PESQUISAR & LIGAR/ADERIR

ESPALHA
FACTOS

INic1O CINEMA TV & MEDIA MUSICA PALCOS & LETRAS VIDA

PELOS P Q DIA MUNDIAL DO TEATRO: AS

ABRIL = e St O MENSAGENS DE QUEM PISA O
o PALCO

ESPALHA- FACTOS x MAR 27, 2016

TERESA SERAFIM x MAR 27, 2016

2.2 TVDependente | Onde a televisdo é levada a sério - http://tvdependente.net/

HOME  ARQUIVOS

9 DESTAQUES Paixonetas televisivas (1/2) v f & ™

ANIME BDNATV CRONICAS GUIATV HOT & NOT NOTICIAS PILOT SEASON PODCAST RUBRICAS TABELA DE ESTREIAS
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2.3 Séries da TV | O refugio dos seridlicos - https://www.seriesdatv.pt/

NEWSLETTER REVIEWERS CONTACTOS ~ SOBRE SOTV

INicio NOTICIAS JORNAL RUBRICAS ESPECIAIS RENOVADAS/CANCELADAS REVIEWS PASSATEMPOS

2.4 APS Portugal - http://apsportugal.blogs.sapo.pt/ (parado desde 2014)

Segunda-feira, 03.11.14

2.5 Minha Série - http://www.minhaserie.com.br/

[ www.minhaserie.com.br

b minha série NOVIDADES ~ MAIS LIDAS  SERIES CADASTRE-SE

Colton Haynes e Emily Bett Rickards, de Arrow, dangam ao
som de ‘Shake it Off’ em video m minha série

SHAKE IT OFF POLEMICA JENNIFER LAWRENCE THE FLASH UL ¥ Folow @minhaserie

MAIS RECENTES
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2.6 Emergency Awesome (pdgina de youtube) -

https://www.youtube.com/user/emergencyawesome

-svuuibeq G ¥ fip

Subscrito

1158377

Emergency Awesome

Acerca de

Inicio Videos Discussdo

Listas de reproducdo Canais

Check Out My Friends

0 que ver a seguir

Captain America Civil War Hope Trailer E Charlie Streams
9 £ Subscrever
SR Bt )
N TRAILER i i . Nerdist
Batman v Superman Justice League Deleted Sl
Scene Breakdown
de Emergency Awesome Geek & Sundry
alizagdes Ha 1 dia Subscrever
™Y Batman v Superman Ending and Justice Beyond The Trailer
B | eague Explained “§  Subscrever

de Emergen

@a Vsauce
ko)  Subscrever

de Emergency Awesome 83 349 visualizagdes Ha 14 horas The Indie Machines

2.7 SpoilerTV (website estrangeiro) - http://www.spoilertv.com/

Start Broadcast Cable (A-N) Cable(S-U) Streaming MiscandUK Features Help Movies

What's HOT!
See What's Trending

Premiere Calendar

See when your shows return

Configure Site

Setup your site preferences

Photo Gallery
View over 200,000 Images

Episode Database
Ratings, Titles and Airdates

Chrome Extension

Install our Chrome Extension

Pilot Watch
Latest Pilot News

Cancellation Table

See if your show is safe!

Android App
Try our Android App

Meet the Team
So who are SpoilerTV?

Full Ratings Tables

This Seasons full ratings

Reviews

Read our reviews

Movies

Movie News and Trailers

TV Scorecard

Status of your shows

Submit Scoop

Send us some spoilers!

Ratings News
Full TV Ratings

What's On Tonight
Simple TV Calendar

Social

Full A to Z Show List

TRENDING NOW!
Arrow - Episode 4.17 - Beacon of Hope - Promo

Cancelled/Ended Shows



https://www.youtube.com/user/emergencyawesome
http://www.spoilertv.com/

2.8 New York Times Newsletter: “Watching”-

http://www.nytimes.com/newsletters/watching

= secTions @ HoME Q seArcH @])pNﬂumork@imgg m o

Watching

Get the most out of your screen time with movie
and TV recommendations, news and commentary
from New York Times experts.

2.9 Plataforma Digital: IMBD - http://www.imdb.com/

EEEEE - - - v

- Watchlist (1) ~ Margarida Rodrigues ~

Movies, TV Celebs, Events News &
& Showtimes ~ & Photos > Community

o
'@\

Opening This Week

O Livro da Selva Showtimes
Criminoso Showtimes
Barbershop: The Next Cut

\»
‘ Green Room

Fan

2 s Sing Street Limited
Doctor Strange The Birth of a Nation The Neon Demon

World Premiere Trailer Teaser Trailer Trailer #1 .
Vergine giurata Limited

B e more trail
Rio, Eu Te Amo Limited

"No Small Parts" IMDb Exclusive: Gwendoline Christie

Un tango mas Limited
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2.10 Website “Metacritic” - http://www.metacritic.com/

@metacritic Movies ¥ Games® TV Music Features

EDITORS' PICKS

THIS WEEKEND'S NEW MOVIES ~ CAPTAIN AMERICA: CIVILWAR  KIMMY SCHMIDT RETURNS METASCORES VS BOX OFFICE

Log In | Sign up

40 50 60 70 80 90 100 ‘
Metascore

Find scores and trailers for today’s new Early reviews—-good ones--are in for the The second season of Tina Fey's Do good movies routinely outperform
films, including The Jungle Book, Green  third Captain America movie, which acclaimed comedy Unbreakable Kimmy  bad ones at the box ofice? We look at
Room, Sing Street, and more opens on May 6th Schmidt is now streaming on Netflix. 10 years of data to find out.

New and Notable Movies  Games @B  Music

2.11 Website “TV Fanatic”- http://www.tvfanatic.com/

= WY7FANATIC

et 1\ ' { B
Quotes of the Week: Outlander, Orphan Black, Vikings & More!
0000

Recent Episode Reviews

Watch Now \

e Q

What's New Tonight

8:00 PM CBS 10:00 PM CBS
Recommended For You

11 TV Couples We
; Wish Could Be a
\ Thing
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2.12 TV Show Time (App) - https://www.tvshowtime.com/pt PT

GET NOTIFIED WHEN YOI
NEW EPISODES ARE OU

& IPHONE # ANDROID

& LOG IN

Hannibal
SO3E01

SOSE09

. Game of Thrones

=53] Orange Is the New Black

SO3E01

True Detective
502€01
LN

The Last Ship

3. Protétipo em wireframes: https://wireframe.cc

wireframe|cc

G
SAMSUNG

© w & & 1300

Q & = A

Episodes Friends
4538 watched 261 added

ALL TIME FAVORITES

QOO0

72N
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4. Prototipo em Programacgao Sketch:

EXPLORA E

INFORMA-TE
AVALIA

*Perfis *Por Canal
*Reviwes/criticas  *Por Temporada

*Scores

ATUALIZATE EXPLORA E
AVALIA
*Spoilers *Perfis
*Promos/Trailers *Reviwes/criticas
*Galerias *Seores

HOPBO 0

INFORMA-TE

*Estreias

Aminha conta | Favoritos | Agendados

ATUALIZA-TE

*Promo e Traillers

*Curiosidades

[




Aminha conta | Favoritos | Agendados
Search |

FILMES
SERIES

I \Vamprre Dires|

Switched

Birth

HPBO 0

Next page...
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FILMES

SERIES

Aminha conta | Favoritos | Agendados

Search |

Next page...

100



FILMES

SERIES

*Reviwes/criticas
*Scores

*Por Canal

*Por Temporada
*Spoilers
*Promos/Trailers

*Galerias

Aminha conta | Favoritos | Agendados

Search |

*Reviwes/criticas

6° Temp.
5° Temp.
4° Temp.
3° Temp.
2° Temp.

H: s

1°
1
41 |5 [6
7| 8|9
10

HPBO 0
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FILMES

SERIES

*Reviwes/criticas
*Scores

*Estreias
*Promo e Traillers

*Curiosidades

Aminha conta | Favoritos | Agendados

Search |

S
af2faAm

*Reviwes/criticas

102



4. Protétipo na Marvel App: https://marvelapp.com/

M Jpgrade Projects People Explore @
TVision: Protdtipol % Add collaborators!  x @ 4 >
» Download Pla e
+ Addimages Canvas ®

W‘Lﬂ % 5 ﬁﬁaa
twnu&.ﬁ A i 5

R ma.‘é‘ .E; I .!ﬂai‘.“ﬁ
R L - 5 A

13453276_173328944691347... 13441520_173328942691347... 13441657_173328940358014... 13396608_173328939691347...

Website de Protétipo TVision: https://marvelapp.com/22a4b84

5. Logotipo desenvolvido em lllustrator

119K
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