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NAO SO CIENCIA: PLANEAMENTO DE UM FESTIVAL DE ASTRONOMIA
COM OUTROS ELEMENTOS CULTURAIS

CAROLINA LOBAO DE JESUS FIGUEIRA

[RESUMO]

PALAVRAS-CHAVE: Astronomia, comunicacdo de ciéncia, evento cultural, festival,

Instituto de Astrofisica e Ciéncias do Espaco.

O presente relatdrio resulta de um estagio de trés meses no Grupo de Comunicacgéo
de Ciéncia do Instituto de Astrofisica e Ciéncias do Espaco. Aqui é apresentado o trabalho
desenvolvido durante o periodo de estagio, tanto no que respeita a participacdo nas
atividades regulares do grupo, como ao planeamento de um festival de Astronomia com
outros elementos culturais relacionados & tematica. E também apresentada a instituicdo
de acolhimento e a fundamentacéo teorica que sustenta todo o trabalho desenvolvido no

estagio.

De forma a planear o festival, aplicaram-se diversas metodologias no decurso
deste trabalho. Foram realizados questionarios presenciais e online ao potencial publico
da iniciativa e dinamizou-se um grupo de foco multidisciplinar para apoiar o
desenvolvimento de possiveis atividades para o festival. Foram ainda estudados outros
festivais recorrendo, sempre que possivel, a realizacdo de entrevistas aos responsaveis
pela sua organizacdo. Com este trabalho foi possivel definir uma proposta de festival, que
define a sua estrutura, objetivos, conceito, posicionamento e canais de comunicagéo e

avaliagcdo de impacto.



NOT ONLY SCIENCE: PLANNING OF AN ASTRONOMY FESTIVAL WITH
OTHER CULTURAL ELEMENTS

CAROLINA LOBAO DE JESUS FIGUEIRA

[ABSTRACT]

KEYWORDS: astronomy, science communication, cultural event, festival, Institute of

Astrophysics and Space Sciences.

This report is the result of a three-month internship in the Science
Communication Group of the Institute of Astrophysics and Space Sciences. Here is
presented the work developed during the internship period, both regarding the
participation in the groups’ regular activities, and the planning of an Astronomy festival
with other cultural elements related to the theme. It also presents the host institution and

the theoretical foundation that supports all the work developed during the internship.

In order to plan the festival, several methodologies were applied in the course
of this work. Questionnaires were implemented in person and online to the potential
public of the initiative and a multidisciplinary focus group was arranged to support the
development of possible activities that can make up the festival. It was also studied other
festivals using, whenever possible, interviews with those responsible for its organization.
With this work, it was possible to define a festival proposal, which defines its structure,

objectives, concept, positioning and communication channels, and impact evaluation.
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“l want you to live forward, but see backward”

(Katie Mack)

vii



INDICE

INEFOTUGED ...t bbbttt bbbt er e 1
Parte | — ComuNICAGA0 A8 CIBNCIA .....c.uviueeieeiieieiie ittt 2
1. Aevolugdo da comuniCaGao de CIBNCIA........ceveriririiieieiee e 2
2. Modelos e paradigmas em Comunicag¢ao de CIENCIa..........cevvevvereereeriesieeseerienns 5
2.1, LiteraCia ClentifiCa.......coueviiiece et ene s 6

2.2. Compreensdo PUblica de CIENCIA..........ccviveieiicic e 7

2.3. Envolvimento Publico com a Ciéncia e Tecnologia...........cccovvveveveciieiesieeseseecnene 8

3. Pdublicos de atividades de comunicagao de CIBNCIA .........cocvevrererieiieieieceeeie 9
4. Estratégias de envolvimento do publico com a Ciéncia........cccceeevvverviveeeiennen, 12
4.1, Contacto com a ciéncia em contexto informal ..........c.ccccoevvievi v, 14

4.2. Projetos participativos e envolvimento da comunidade ............cocoovvereneneiieineinnnnns 17

4.3. Associacdo da ciéncia a outras formas de cultura.........cc.ccovcvvveveiie e, 19

5. OS feStiVaiS 0 CIBNCIA .......eeiveeieiie et nre s 22
5.1. CaracteristiCas d0S TESHIVAIS. ........couerieieiiise s 22

5.2. Objetivos, pablicos e impactos dos festivais de CIENCIa.........c.cccccvvvveeiiiieieiecienn, 25

5.3. Os festivais A& AStIONOMIA. .........crverieieieiiisese et eesesrenreas 30
Parte Il — A comunicagdo de CIENCIA N0 TA ..o 32
1. A relevancia da comunicacdo de ciéncia nas unidades de investigacéo................ 32
2. A comunicagao de Ciéncia em ASIIONOMIA ........ccerireiirieieieie e 34
3. O Instituto de Astrofisica e Ciéncias do ESPaCO ........ccccevveerereieiererieinc e 35
4. A comunicacao de CIENCIA N0 TA ... 36
4.1, PEerspetiva NISTOTICA. ......c.civeiiuiiieieie ettt 36

4.2. MiSSA0, VISA0 € ODJELIVOS.....c.ccviiiiiie i se ettt 36

5. Atividades de comunicagdo de CIENCIa N0 TA.........ccooiiiiieieie e 40
5.1, Atividades PEriOAICAS .......cevverierieieieieieiee sttt eenesnenneas 40

5.2. 0Outras atividades € PrOJEOS .......ccccueiiiieiirieie ettt 41

5.3. Experiéncia do IA em festivais € mostras de CIENCIA .........ccovevveereniererererieieenneas 43

viii



Parte 111 — Contributo para as iniciativas do Grupo de Comunicacéo de Ciéncia do 1A

......................................................................................................................................... 45
1. ProduGa0 08 TEXIOS. ....ceiteiitiitisieeii ettt 45
1.1. Noticias e comunicados de IMPIeNSA ..........ccueervrerireririerisie et 46
1.2, TextOS de diVUIGAGAD......c..cveieiieieiiiite e 48

2. Apoio a preparacdo e execugado de OfiCINAS........ccceevviveeriere e 48
P I NN YT =Tl oI T S SP 49
2.2. Com as estrelas entre 0S ABAOS ........coevviriiirine e 54
2.3. VISOBS (B TUZ ...ttt 56

3. ADPOIO @ BVENTOS ...ttt bbbttt bbbt 59
4. Apresentagies INSILUCIONAIS. .......c.oiveiiiiririeieie et 63
5. FOIrmMAacOES € SEMINAIIOS. .....ccueeiveieeitiereeeesteesteeeesieestesseesteesteseesaeessesseesreeneesneesreas 65
6. OULIas AIVIAAAES .......ccverieieieiie e e 67
Parte IV — Planeamento de um festival de Astronomia............cccovveiininiiinicnenn, 70
1. Estudo de potenciais PUDIICOS .........ccooeiriiiiiiiiesee e 70
1.1. Metodologia de implementac&o e analise dos QUESLIONATIOS. ...........covrvevreiiieenine 71

I (=TS U] o [0SR 76
1.3. DiSCUSSA0 A0S FESUITAUOS .......vveveeiieeiieie ettt st be e 86

2. Grupo de foco MUItIdiSCIPINGT .........cceiiiiieecece e 89
% Y =1 (oo (o] [o o - USSP SR 89
2.2. PrinCiPaiS reSUITATOS .......vveeeeiiieie e e e 92

3. EStudO de OULrOS TESIVAIS .....c.veveieiieiiiiieieieie e 96
3.1. Dark SKy Party AlQUEVA..........coeiuiieiiiiiisiisiesie st 98
3.2, Lumina — FeStiVal da LUZ ..........oooviiiiiiiie et e e e 100
3.3. Noite Europeia dos INVESTIGAUOIES...........cviiririerieieieeeeeee st 102
3.4, BIUBHOL FESLIVAL......ccuvieieie ettt 104
3.5. Cheltenham Science FEStIVaL...........cccoiiriiii e 105
3.6. CLICKI FESHIVAL ..ottt 107
3.7 RESUMO ittt bt she e sttt et e e be e s b e e sbn e nneenneere e 108

4. Objetivos do festival de ASIrONOMIA .........ccceiiiiiiiieieee e 110
5. EStrutura do feStIVal.........ccooveiiei s 111



6. Conceito e posicionamento de COMUNICAGAD ........c.ecveeruerieerreereeseesieerieseeseeeeenns 114

7. Canais de COMUNICAGAD .......ooververiiriiriieieeiei ettt se bbb 116
8. Planeamento da avaliacdo de impacto do festival ...........cccooeieiiiiiiiiiiicicen, 120
CONCIUSAOD. ...ttt bbbttt bbb r e e e 124
Referéncias BibliografiCas ..........cccccvieiiiii i 125
AANIEXOS ...t h bt h b an e annes 139



INTRODUCAO

O presente relatorio de estagio foi produzido no ambito da componente ndo-letiva
do Mestrado em Comunicacgéo de Ciéncia da Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas
e do Instituto de Tecnologia Quimica e Bioldgica Antonio Xavier da Universidade Nova
de Lisboa, sendo o resultado de um estéagio de trés meses (Outubro de 2018 a Janeiro de
2019) no Grupo de Comunicacdo de Ciéncia do Instituto de Astrofisica e Ciéncias do
Espaco (I1A).

A vertente de estagio curricular foi escolhida sobretudo pela componente préatica
que o estagio possibilita, sendo que a minha integracdo no Grupo de Comunicacdo de
Ciéncia do 1A permitiu-me consolidar de forma pratica o conhecimento adquirido no
Mestrado em Comunicagdo de Ciéncia. Lado a lado com excelentes profissionais, tive a
oportunidade de conhecer novas realidades e viver o dinamismo de uma equipa que

procura sempre alcancar mais e melhor.

Foi com este sentido de ambicao que surgiu a ideia do projeto que, a par com 0
acompanhamento da atividade regular do grupo, me propus a realizar no meu periodo de
estagio: o planeamento de um festival de Astronomia. Neste relatorio, sdo descritas as
atividades do 1A que acompanhei, o processo de planeamento do festival de Astronomia

e a fundamentacdo tedrica que sustenta todo o trabalho desenvolvido no estagio.

Na Parte | — Comunicacéo de Ciéncia, faz-se uma contextualizacdo teorica da
disciplina de Comunicacdo de Ciéncia, dos publicos de atividades de comunicacdo de
ciéncia e das estratégias utilizadas para os envolver, com enfoque nos festivais de ciéncia.
Na Parte 11 — A Comunicacao de Ciéncia no IA, é apresentada a instituicdo e a sua pratica
de comunicacdo de ciéncia, assim como a relevancia da comunicacgdo de ciéncia nas

unidades de investigacdo e da comunicacdo em Astronomia.

Na Parte Il — Contributo para as iniciativas do Grupo de Comunicacdo de
Ciéncia do IA, sdo descritas as atividades regulares do 1A que acompanhei, desde a
producdo de comunicados de imprensa & dinamizagédo de oficinas. Por ultimo, na Parte
IV — Planeamento de um festival de Astronomia, sdo descritas as diversas metodologias
que serviram como base para o planeamento do festival e sdo propostos a estrutura,
objetivos, conceito, posicionamento e canais de comunicacao e avaliagcdo de impacto do

festival.



PARTE | - COMUNICACAO DE CIENCIA

Nesta primeira parte do relatério de estagio curricular pretende-se resumir
algumas das bases tedricas subjacentes a disciplina de comunicacdo de ciéncia e
estratégias utilizadas para envolver o pablico com a ciéncia. De entre os topicos descritos
nesta seccdo, encontram-se a evolucdo do conceito de comunicacdo de ciéncia, 0S
modelos em comunicacéo de ciéncia, 0s publicos de atividades de comunicacéo de ciéncia
e as possiveis estratégias de envolvimento destes publicos. Por ltimo, em ligacdo com o
trabalho de projeto desenvolvido no estagio, € feita uma contextualizacdo da relevancia

dos festivais de ciéncia para a comunicacao de ciéncia.

1. A evolucdo da comunicagédo de ciéncia

A comunicacdo entre a comunidade cientifica e o publico ndo-especialista ndo é
um fendmeno recente. A evolucéo da ciéncia foi sendo sempre acompanhada pela pontual
disseminacdo do conhecimento especializado, tanto através de atividades publicas como,
apos a invencdo da imprensa no século XV, da publicacdo de livros. No entanto, apesar
de o conhecimento estar disponivel, durante algum tempo este esteve acessivel apenas a
um nucleo restrito de eruditos, ja que inicialmente os textos de divulgacdo eram escritos

em latim, considerada a lingua das elites (Fayard, Catapano & Lewenstein, 2004).

Apenas mais tarde, estudiosos e filésofos passaram a escrever em linguas mais
vulgares, acessiveis a um maior numero de pessoas, relegando o latim. Por exemplo,
Galileo Galilei, filosofo e astronomo, desde 1613 que escreveu grande parte das suas
obras em italiano ao invés de latim (Celenza, 2017). Outro exemplo significativo desta
pratica ocorreu no século XVIII, aquando da publicacéo da Enciclopédia de Denis Diderot
e Jean d’Alembert que procurou compilar todo o conhecimento que a humanidade tinha
produzido até entdo, disponibilizando-a a todos. A produgdo deste texto envolveu
centenas de filosofos europeus e foi redigida numa lingua vulgar (francés), em oposi¢éo
ao latim (Fayard et al., 2004).

Embora ja se verificasse a disseminagdo do conhecimento cientifico, pensa-se que

0 primeiro compromisso institucional do envolvimento do publico com a ciéncia tenha



surgido em 1799, data da fundacéo da Royal Institution no Reino Unido (Science for All
Expert Group, 2010). Esta institui¢do foi criada ndo s6 como “laboratério” mas também
com o objetivo de “educar jovens trabalhadores” e foi palco de algumas das primeiras
apresentacdes publicas de popularizacdo da ciéncia por Humphrey Davy e Michael
Faraday (Bowater & Yeoman, 2013). Estas primeiras atividades institucionais de
comunicagdo de ciéncia ocorrem ainda antes da defini¢ao do termo “cientista”, que surge
apenas em 1835 num encontro da Associagdo Britanica para o Desenvolvimento da
Ciéncia (Science for All Expert Group, 2010).

Um dos periodos importantes na histdoria da comunicacgéo de ciéncia ocorre apos
a Il Guerra Mundial, uma época em que surgiram movimentos publicos contra a ciéncia
e a tecnologia, como campanhas contra a producao de energia nuclear. Este periodo, por
um lado, suscitou na sociedade uma conotacdo negativa da ciéncia mas, por outro,
incentivou os cientistas a explicar a ciéncia contemporanea e 0s seus beneficios ao
“homem comum” cada vez mais literato e com niveis superiores de educagao, marcando
assim um ponto fulcral no reconhecimento da importancia de comunicar ciéncia (Bucchi
& Trench, 2008; Turney, 2008).

O interesse na pratica de comunicacdo de ciéncia motivou a proliferacdo de
iniciativas de promocao da cultura cientifica e tecnoldgica por todo o Mundo sendo que,
em 1992, foi criada a publicacdo cientifica Public Understanding of Science, a primeira
dedicada a estudos de investigacdo em comunicacdo de ciéncia (Bucchi, 2008). Dai para
ca, desenvolveram-se aperfeicoamentos de conceitos, indicadores e estratégias, incluindo

do proprio conceito de “Comunicagdo de Ciéncia” (Costa, Avila & Mateus, 2002).

O termo “comunicagdo de ciéncia” surge regularmente associado a todas as
atividades que envolvem a transmissdao de conhecimento cientifico, das areas ou
ferramentas envolvidas no processo cientifico, qualquer que seja o publico da
comunicacdo. Neste contexto, o termo engloba a comunicacao cientifica (comunicagdo
entre cientistas), mas também a comunicacgédo de temas cientificos por parte de pablicos
cientificos a ndo-cientificos (Granado & Malheiros, 2015). De acordo com Burns,
O’Conner e Stocklmayer (2003), a comunicacao de ciéncia pode ser definida como o uso
apropriado de competéncias, meios de comunicagdo social, atividades e dialogo para
produzir uma ou mais respostas pessoais face a ciéncia, que podem variar desde um
aumento da familiaridade com determinados aspectos cientificos até a compreensao do

conteddo, processos e fatores sociais da ciéncia.



Talvez esta ultima seja a definicdo mais consensual de comunicacao de ciéncia,
mas as suas diversas caracteristicas e fun¢fes ndo permitem chegar a uma unanimidade
na definicdo, que varia entre paises e até entre instituicdes do mesmo pais (Bultitude,
2011). Por exemplo, em algumas situagdes, o termo “comunicagao de ciéncia” ¢ utilizado
para descrever apenas uma transmissdo de conhecimentos unidirecional entre os cientistas
e 0 publico, utilizando-se o termo “public engagement” quando se pretende referir tipos
de comunicacdo bidirecional (Bultitude, 2011). No presente relatério serd adotada a

defini¢do mais genérica de “comunica¢ao de ciéncia”, proposta por Burns et al. (2003).

Apesar de o conceito de “comunicagdo de ciéncia” ainda nao estar bem definido,
como ja discutido € reconhecida a importancia da comunicacdo de ciéncia. Geoffrey e
Durant (1987) indicaram os principais beneficios que a comunicacgéo de ciéncia pode ter
para a ciéncia, para a economia, influéncia e poder nacionais, para o publico, para o
governo democratico e para a sociedade como um todo, assim como as vantagens
intelectuais, estéticas e morais da comunicacao de ciéncia. Mais recentemente, seguindo
0 mesmo raciocinio, Bultitude (2011) resume as principais razdes que levam as
instituicGes e 0s paises a promover a comunicacdo de ciéncia. Sdo destacadas as razbes
utilitarias (o publico ira adquirir competéncias e conhecimentos Uteis no dia-a-dia), as
razes econdmicas (a ciéncia aumenta significativamente os resultados econémicos de
um pais porque a economia atual exige uma forca de trabalho especializada), as razdes
culturais (a ciéncia representa uma heranca cultural) e as razGes democraticas (é
importante o publico ser capaz de interpretar informacdo cientifica porque a ciéncia afeta

as principais decisdes a tomar numa sociedade).

Em Portugal, durante muitos anos, a comunidade cientifica ndo teve as condigdes
sociais e politicas que permitissem uma relacdo de proximidade com a sociedade
(Oliveira & Carvalho, 2015). Foi apenas em 1967, aquando da cria¢do da Junta Nacional
de Investigacdo Cientifica e Tecnoldgica (JNICT), que a comunicacdo de ciéncia em
Portugal comecou a ter mais expressao, ja que uma das principais fungdes da JNICT era
a de promogdo de iniciativas que visassem a divulgacdo da ciéncia e da tecnologia
(Oliveira & Carvalho, 2015). Hoje em dia, existem indicag0es que apontam para a
importancia atribuida @ comunicacao de ciéncia em Portugal e assiste-se a um esforco
crescente da academia na promoc¢do da cultura cientifica e no envolvimento dos

investigadores em estratégias de aproximacéo da ciéncia a sociedade (Entradas, 2015).



Em 2014, é criada a Rede SciCom.Pt - Rede de Comunicacdo de Ciéncia e
Tecnologia de Portugal, uma rede de profissionais de comunicacdo de ciéncia em Portugal
que promove a sua aproximacao e a discussao de metodologias e resultados de projetos
na area da comunicacéo de ciéncia em Portugal. A criacao desta rede confirma assim o ja
grande volume de projetos e investigacdo no campo da comunicagdo de ciéncia e 0

crescente progresso da mesma em Portugal.

2. Modelos e paradigmas em Comunicacdo de Ciéncia

A relagéo do publico com a ciéncia tem evoluido ao longo do tempo e a literatura
tende a assinalar o desenvolvimento de trés formas de pensamento dominantes, ou
paradigmas, com as seguintes denominagoes: “Literacia Cientifica” (Scientific Literacy),
“Compreensao Publica de Ciéncia” (Public Understanding of Science) e “Envolvimento
Publico com a Ciéncia ¢ a Tecnologia” (Public Engagement with Science and
Technology), também referido por alguns autores como “Ciéncia e Sociedade” (Bowater
& Yeoman, 2013).

Apesar de muitas vezes apresentados numa sequéncia temporal que ilustra os
periodos em que os paradigmas surgiram e/ou tiveram predominancia simbolica, cabe
notar que estes paradigmas coexistem na atualidade, em muitos casos de forma
combinada, dependendo dos contextos socioculturais, econémicos e politicos de cada
sociedade (Oliveira & Carvalho, 2015). Com uma clara relacdo com estes paradigmas
tedricos, é possivel encontrar modelos de comunicacdo que permitem representar ou
modelar o processo da comunicagao. Aqui, destacam-se dois modelos distintos: 0 modelo

do défice cognitivo e 0 modelo do dialogo (Bowater & Yeoman, 2013).

No modelo do défice cognitivo, o pablico é visto apenas como um recetor de
informagdo, que flui de forma unidirecional da comunidade cientifica para a restante
sociedade (de “cima” para “baixo”). Neste modelo, assume-se que 0 publico tem um
défice de conhecimento cientifico que precisa de ser colmatado e apenas o saber cientifico
é valorizado, sendo os outros minorizados (Burns et al., 2003). O modelo do défice
cognitivo surge associado ao paradigma de ‘“Literacia Cientifica” e foi o modelo
prevalecente também no paradigma “Compreensao Publica de Ciéncia”, com origem no
Relatorio Bodmer, um influente documento publicado pela Royal Society of London
(Oliveira & Carvalho, 2015).



Jano modelo do didlogo, que surge com o paradigma “Envolvimento Publico com
a Ciéncia e Tecnologia”, ¢ incentivada uma comunicagao bidirecional entre a comunidade
cientifica e a sociedade, envolvendo processos de dialogo, consulta e negocia¢do. Com
este modelo, pretende-se o envolvimento da sociedade nas praticas e politicas cientificas
considerando as preocupac0es e prioridades sociais (Oliveira & Carvalho, 2015). Embora
ambos os modelos se mantenham atuais e a sua utilizacdo dependa dos contextos de cada
sociedade, tem-se vindo a privilegiar estratégias de comunicacdo baseadas no modelo do

dialogo, que permite uma maior participacdo e envolvimento do publico.

2.1. Literacia Cientifica

Estima-se que o paradigma “Literacia Cientifica” tenha surgido em 1960 e se
tenha prolongado como forma predominante de abordagem da comunicacdo de ciéncia
até meados dos anos 80. Este paradigma esta assente no conceito de literacia cientifica e
sugere que o publico deve possuir um conjunto de conhecimentos cientificos passiveis de
ser testados. Assume-se que a ignorancia cientifica e/ou politica pode levar a uma maior
alienacdo e extremismo e que por isso, num contexto democratico, o publico s6 pode
participar no processo de decisdo politica se for cientificamente literato (Bauer, 2008;
Bowater & Yeoman, 2013).

Em 1983, John D. Miller propds uma defini¢ao de “literacia cientifica” com quatro
componentes principais: a) conhecimento de conceitos cientificos basicos; b)
compreensdo dos métodos da ciéncia como o desenho experimental; ¢) apreciacdo dos
aspetos positivos da ciéncia e da tecnologia para a sociedade e d) rejeicao da “supersticao”
(Bauer, 2008). Foi esta defini¢do que inspirou a administracdo de inquéritos quantitativos
ao “conhecimento cientifico” dos cidadaos, originando intimeros relatorios que retratam
0 publico como “ignorante”, com um défice de conhecimento que apenas poderia ser
suplantado pela educacdo. O foco na importancia da literacia cientifica do publico e na
transmissao de conhecimentos de forma unidirecional através da educacdo, faz com que
o paradigma da Literacia Cientifica seja considerado uma expressao do modelo do défice

cognitivo (Bauer et al., 2007).

A mais importante recomendacéo deste paradigma diz respeito a importancia
concedida a educacgdo, sendo que nesta fase se assistiu a um aumento do esforco na

educacéo de criangas e adultos, com repercussdes em anos futuros (Bowater & Yeoman,



2013). Por outro lado, esta abordagem sugere que um publico “ignorante” ndo deve
participar em decisdes politicas e que a esséncia da ciéncia é apenas o conhecimento dos
seus factos (Bauer et al., 2007). Numa época de falta de confianca na ciéncia, os criticos
deste paradigma apontam que os indicadores de “conhecimento cientifico” sao
irrelevantes e que o que tem, de facto, importancia é o conhecimento do individuo no
contexto da sociedade em que esté inserido, motivado pelas suas préprias controvérsias e

preocupac0es (Bauer, 2008).

2.2. Compreensdo Publica de Ciéncia

E possivel relacionar a origem deste paradigma com a publicacdo do relatério
“Public Understanding of Science” pela Royal Society of London, em 1985. O relatorio
foi produzido por um comité liderado por Sir Walter Bodmer e, por essa razao, é também
conhecido como Relatério Bodmer (Bowater & Yeoman, 2013). Este documento veio
marcar o inicio de uma nova abordagem na comunicacdo de ciéncia em que, mais do que

a literacia cientifica do pablico, importa a atitude do mesmo face a ciéncia.

A semelhanca do que se verifica no paradigma da Literacia Cientifica, na
“Compreensao Publica de Ciéncia” ¢ reconhecido um défice de conhecimento do publico,
mas este concentra-se agora, ndo apenas na aquisicao de factos cientificos, mas também
nas atitudes para com a ciéncia. O publico era visto como ndo tendo atitudes
suficientemente positivas em relacdo a ciéncia e a tecnologia, como sendo demasiado
cético ou até anti-ciéncia (Bauer, 2008). Uma das principais premissas do ‘“Relatorio
Bodmer” ¢ de que um aumento da compreensdo de ciéncia pelo publico significa um
aumento das atitudes positivas em relacdo a ciéncia e, consequentemente, 0 aumento do
apoio do pablico a ciéncia. A correlacdo entre conhecimento e atitude estabelece assim o
foco principal nesta abordagem a comunicacao de ciéncia, assente na ideia de que “quanto

mais se sabe, mais se gosta” (Bauer et al., 2007).

O Relatério Bodmer propiciou um maior interesse em atividades relacionadas com
a compreensdo da ciéncia pelo publico, apelando a uma mobilizagdo da comunidade
cientifica para a educacédo e partilha do conhecimento cientifico com a restante sociedade
(Bowater & Yeoman, 2013). No entanto, esta abordagem da comunicacdo de ciéncia

continua assente em grande parte no modelo do défice cognitivo, ja que assume que as



atitudes negativas face a ciéncia resultam de falta de conhecimento ou mau discernimento

do publico.

A existéncia da relagdo conhecimentos/atitudes ndo é consensual, sendo que, por
exemplo, Bauer (2008) destaca que os estudos feitos nesta area ndo identificam uma
correlacéo entre o conhecimento cientifico e o entusiasmo pela ciéncia. Em alguns casos,
especialmente no que respeita aos topicos cientificos mais controversos, a “familiaridade
gera desprezo” (Bauer, 2008). Também Nisbet e Scheufele (2009) argumentam que o
desconhecimento dos factos ndo é a raz&o dos conflitos entre a ciéncia e a sociedade: as
atitudes dos cidaddos em relacéo a ciéncia sao influenciadas também pelas suas proprias

experiéncias e visoes culturais e religiosas.

2.3. Envolvimento Publico com a Ciéncia e Tecnologia

O movimento “Envolvimento Publico com a Ciéncia e Tecnologia”, também
referido como “Ciéncia e Sociedade” por alguns autores, € a terceira e atual abordagem
da comunicacéo de ciéncia. O surgimento deste movimento pode ser identificado com o
relatorio da House of Lords do Reino Unido, de 2000, intitulado “Science and Society”
que critica 0 modelo do défice cognitivo até ai preconizado (Bowater & Yeoman, 2013).
A principal critica ao modelo do défice cognitivo é que, ao contrario do que este sugere,
constata-se que um maior conhecimento de ciéncia ndo garante uma maior confianca dos
cidaddos na ciéncia nem nas decisfes politicas relacionadas com o tema (Bauer, 2008).
O paradigma “Envolvimento Publico com a Ciéncia e Tecnologia” ¢ assim sustentado

num modelo distinto do modelo do défice cognitivo.

Este paradigma utiliza o modelo do dialogo, em que tanto a ciéncia como a
sociedade sdo agentes ativos numa comunicacdo bidirecional. A relacdo entre a
comunidade cientifica e o publico passa a ser vista como uma relacdo horizontal de
dialogo e discusséo, envolvendo a sociedade nas decisdes cientificas com impacto social
(Costaetal., 2002). Nesta abordagem, mais participativa, o enfoque ja ndo esta na difusao
do conhecimento cientifico, mas sim na sua apropriacdo: na integracdo do conhecimento

com outros saberes e na sua utilizagdo na tomada de deciséo (Oliveira & Carvalho, 2015).

Apesar da reconhecida importancia do modelo do dialogo para o envolvimento do

publico com a ciéncia, uma das principais criticas apontadas é a dificuldade em



desenvolver eventos de comunicacdo de ciéncia assentes neste modelo (Bowater &
Yeoman, 2013). No entanto, como destacado por Bowater e Yeoman (2013), ndo é
necessario que isto aconteca, desde que continuem a existir oportunidades para 0s

cidadaos participarem nas discussdes e decisdes cientificas.

3. Publicos de atividades de comunicacdo de ciéncia

Ao organizar uma atividade de comunicacdo de ciéncia, € importante pensar quem
podera ser o possivel publico que ird usufruir da atividade e receber a mensagem que se
quer passar, de forma a aumentar a eficiéncia da rece¢do da mensagem e afinidade do
publico com a mesma (Bowater & Yeoman, 2013). Alguns autores defendem a utilizagéo
do termo “publico” num sentido restrito, como sendo um conjunto de pessoas que t€ém
pelo menos um interesse comum e agem de forma ativa em determinado contexto (por
oposi¢do ao termo “audiéncia”, utilizado para pessoas passivas em relagdo a algo)
(Livingstone, 2005; Warner, 2002). No entanto, de uma forma mais alargada, o “ptblico”

pode ser definido como sendo todas as pessoas na sociedade (Burns et al., 2003).

Em linha com esta Gltima definicdo, o publico ndo é homogéneo: € uma mistura
complexa de individuos de diferente idade, género, raca, posi¢cdo socioeconémica e
experiéncias a nivel educacional e cultural. Dado esta diversidade, é reconhecido que 0s
eventos de comunicagdo de ciéncia com maior “sucesso” (alcangando audiéncias para
além das ja interessadas em ciéncia) dirigem-se ndo ao “publico” generalizado, mas a um
subgrupo especifico do “publico” (Rose et al., 2017). Os subgrupos podem ser definidos,
por exemplo, consoante os dados demograficos dos individuos, as suas atitudes em
relacdo a ciéncia ou até as suas préaticas de lazer e frequéncia de espacos (relacionado com
o local da atividade de comunicacdo de ciéncia) (Bowater & Yeoman, 2013; Burns et al.,
2003).

Grande parte dos estudos de publicos de atividades de comunicacdo de ciéncia
define os subgrupos consoante as atitudes em relacdo a ciéncia. Estas sdo normalmente
estudadas a partir de dados obtidos de inquéritos nacionais, o que pode dificultar a
sistematizacdo dos resultados e comparagdo com outros paises, ja que o pais influencia a
propria definicdo de ciéncia e por isso é um fator que pode ser determinante na relacao

dos individuos com a mesma (Nolin, Bragesjo & Kasperowski, 2003). No entanto, é



possivel notar algumas semelhancas entre paises na definicdo dos grupos atitudinais em

relacdo a ciéncia. Na Tabela 1 é apresentada uma sistematizacdo de estudos feitos no

Japdo, no Reino Unido e em Portugal que procuravam caracterizar os publicos

relativamente as suas atitudes em relacao a ciéncia.

Tabela 1 - Sistematizacdo dos estudos de caracterizagdo do publico face as suas atitudes em relagdo a

ciéncia.

Estudo

Grupos atitudinais

Posicéo do publico em relagéo a politicas

de ciéncia (Japao; Okamura, 2016)

- Envolvidos (vontade de se envolver de
forma ativa no processo de decisdo politica
de ciéncia e tecnologia)

- Interessados (interesse moderado em
ciéncia e tecnologia, deixando para 0s
especialistas a decisdo politica)

- Residuais (interesse minimo em ciéncia e

tecnologia).

Atitudes do puablico em relacdo a ciéncia
(Reino Unido; IPSOS Mori, 2011)

- Preocupados  (visdes  extremas
relativamente as limitacGes da ciéncia)

- Indiferentes (tendem a pensar que a
ciéncia ndo € para eles e aceitam-na como
algo neutro)

- Adotantes tardios (ndo gostavam de
ciéncia na escola mas, em adultos,
interessam-se pelo tema)

- Envolvidos confiantes (ttm a relacdo
mais positiva com a ciéncia, interessando-
se e confiando nos cientistas)

- Envolvidos desconfiados (interessados
por ciéncia mas com falta de confianga nos
cientistas)

- Ceticos nédo-envolvidos (com limitado
entendimento da ciéncia e preocupados

com o seu futuro)
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Relacdo de leitores de revistas de [ -Envolvidos (relagdo intensa com a
divulgagdo cientifica com a ciéncia | ciéncia)

(Portugal; Costa et al., 2002). -Consolidados (de ligagdo menos intensa
gue o grupo anterior mas tendencialmente
mais prolongada)

-Iniciados (relagdo com a ciéncia de carater
inicial, por exemplo em contexto escolar)
-Autodidactas (menor proximidade com a
ciéncia que 0s grupos anteriores)
-Indiferentes (relagdo quase ausente com a
ciéncia)

-Benevolentes (distantes na relagdo com a
ciéncia mas reconhecem 0s seus aspectos
positivos)

-Retraidos (grupo mais radicalmente

distanciado da ciéncia)

Burns et al. (2003) adota uma estratégia ligeiramente diferente das ja
apresentadas, identificando os publicos de comunicagdo de ciéncia em oito tipos que, ao
invés de serem exclusivos, podem sobrepor-se na sociedade, mediante os seus interesses,
atitudes e niveis de conhecimento: cientistas (das instituicGes cientificas e de ensino,
indUstria e governo), mediadores (comunicadores de ciéncia, jornalistas, professores e
agentes de opinido publica), decisores (politicos, instituicdes de ensino e cientificos),
publico em geral (engloba as categorias anteriores, as pessoas comuns com ou sem
formacdo em ciéncia e outros grupos de interesse), publico interessado (pessoas
interessadas em ciéncia mas ndo necessariamente bem informadas), publico atento
(publico interessado e razoavelmente bem informado em ciéncia), pablico leigo (néo-
especialistas num determinado dominio, podendo incluir também cientistas) e
comunidade cientifica (pessoas diretamente envolvidas com a ciéncia) (Burns et al.,

2003). Esta sera a terminologia adotada no presente relatorio.

Em alguns casos, o publico de uma atividade de comunicacdo de ciéncia pode ser
0 publico que frequenta o espaco onde a referida atividade € dinamizada,

independentemente da sua atitude perante a ciéncia (Bowater & Yeoman, 2013). Esta
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questdo é particularmente relevante quando se utiliza um espaco publico sem associa¢des
cientificas, como pracas ou centros comerciais. Neste caso, para além do publico que se
dirige de forma intencional ao local para participar na atividade, existe uma parte
significativa de visitantes que se depara com a atividade por ter como habito frequentar
aquele local nos seus tempos livres, como acontece por exemplo nos festivais de ciéncia
(Bultitude & Sardo, 2012). Bowater e Yeoman (2013) apresentam alguns dos possiveis
locais utilizados para atividades de comunicacdo de ciéncia e o publico que é esperado

em cada um deles.

4. Estratégias de envolvimento do publico com a Ciéncia

O envolvimento do publico com a ciéncia pode ser promovido atraves de diversas
atividades, sistematizadas, por exemplo, por Bowater e Yeoman (2013). O presente
relatério é focado no envolvimento do publico através de atividades presenciais de
comunicacdo de ciéncia em que o publico escolhe participar de forma voluntéria
(excluindo-se assim, entre outras, atividades em contexto escolar). Mesmo num mundo
cada vez mais digital, os eventos ao vivo, em que ocorre interacdo direta com o publico,
tém um papel importante ja que o contexto social influencia a apreensdo de contetdos
(Durant et al., 2016).

Neste tipo de atividades ha uma participacdo voluntaria do publico e esta ocorre,
salvo casos particulares, aguando do seu tempo livre. Tendo isto em conta, quando se
pensa em estratégias de envolvimento do publico, julgo relevante considerar a literatura
relacionada com as praticas de lazer ou de tempos livres. Segundo diversos estudos em
museologia, lazer, sociologia, psicologia e comportamento do consumidor, as seis
principais motivacgdes subjacentes a escolha de uma atividade para ocupacgédo no tempo de
lazer sdo: estar com outras pessoas/interacao social; fazer algo que “vale a pena”; sentir-
se confortavel e a vontade no espaco que o rodeia; ter o desafio de novas experiéncias;

ter a oportunidade de aprender algo e participar ativamente na atividade (Hood, 1983).

Estas motivacGes sugerem que o publico concede uma maior relevancia a
experiéncia em si, por oposicao ao servi¢o ou produto. De facto, a literatura reconhece a
importancia da experiéncia no envolvimento do publico, especialmente no que concerne
a criacdo de memodrias (Diek, Jung & Rauschnabel, 2018; Pine & Gilmore, 1998). Pine e

Gilmore (1998) descrevem as dimensdes que devem ser atendidas aquando do
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desenvolvimento de experiéncias memoraveis. Os autores consideram que é possivel
caracterizar e definir uma experiéncia tendo em conta o nivel de participacdo do publico
(passiva ou ativa) e o seu nivel de envolvimento (absorc¢do ou imersdo), exemplificando
este Ultimo ponto com a comparacgao entre assistir a um desporto nas bancadas junto ao

campo (imersdo) ou nas bancadas mais distantes do campo (absorcéo).

Estas quatro dimensdes vao servir como base a quatro tipos de experiéncias
principais: de entretenimento, educacionais, escapistas e estéticas, de acordo com a
sumarizacdo gréafica desenvolvida pelos autores (Figura 1; Pine & Gilmore, 1998). Por
exemplo, uma experiéncia educacional tende normalmente para uma participacdo ativa
dos consumidores e para uma absorcéo da experiéncia. Segundo Pine e Gilmore (1998),
as experiéncias mais ricas e memoraveis englobam aspetos das quatro dimensdes do

espetro.

The Four Realms of an Experience

Absorption
]

Entertalnment Educational

Passive | ] W Active
participation participation

Esthetlc | Escaplst

Immersion

Figura 1 - As quatro dimensdes de uma experiéncia (Pine & Gilmore, 1998)

Outro ponto importante na criagdo de experiéncias memoraveis € gerar interesse
no publico. O interesse é definido como o entusiasmo, espanto e surpresa, resultado da
interacdo entre o publico e algum contetdo particular (Fenichel & Schweingruber, 2010).
A literatura reconhece a importancia das emocdes relacionadas com o interesse para
influenciar a atencdo, os niveis de aprendizagem e a memoria a longo-prazo do publico
e, consequentemente, a apropriagdo da informagdo transmitida (Fenichel &

Schweingruber, 2010; Hidi & Renninger, 2006). O interesse inicial pode ser motivado
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pelo ambiente em que a atividade ocorre, sendo que ambientes estimulantes que
promovem uma sensacao inicial de surpresa podem suscitar o interesse que motiva depois
a participacao ativa do publico na atividade (Allen, 2004; Fenichel & Schweingruber,
2010).

A informacdo aqui apresentada, baseada em literatura de variadas areas, pode
servir como um ponto de partida para criar uma atividade de comunicacdo de ciéncia
memoravel e que promova a participacdo do publico. Seguidamente, serdo abordadas
estratégias de envolvimento do publico mais especificas e adaptadas a area da
comunicacdo de ciéncia nomeadamente o contacto com a ciéncia em contexto informal,
a participacdo da comunidade em atividades de comunicacédo de ciéncia e a integracéo da

ciéncia com outras areas da cultura.

4.1. Contacto com a ciéncia em contexto informal

Vaérios autores tém vindo a argumentar que a comunicacao de ciéncia deve ir mais
longe que as tradicionais atividades em contexto formal, procurando envolver o publico
através de atividades em ambientes informais, muitas vezes designadas de atividades de
aprendizagem informal de ciéncia (Jensen & Buckley, 2014). Este é um termo alargado
que engloba todas as atividades que ocorrem fora do sistema de educagdo formal,
podendo dar-se em ambientes tdo diversos como museus, bibliotecas, centros de ciéncia
ou programas extra-curriculares como clubes de ciéncia amadores (Fenichel &
Schweingruber, 2010; Fogg-Rogers et al., 2015; Stroud et al., 2007). Recentemente, foi
desenvolvido um programa que pretende mapear e estudar estas atividades informais
(SySTEM 2020, 2019).

A literatura evidencia que os ambientes de contacto informal sdo veiculos
importantes para a aprendizagem de conteudos cientificos, sendo esta a fonte primaria de
aprendizagem em adultos (Falk, Storksdieck & Dierking, 2007; Falk & Dierking, 2010).
Por exemplo, foi demonstrado que os astrbnomos amadores possuem bons niveis de
conhecimento sobre Astronomia e que a sua participacdo em clubes amadores e atividades
de divulgacdo publica sdo melhores indicadores do seu conhecimento do que a

aprendizagem formal em ciéncia ou em Astronomia (Falk et al., 2007).

14



Embora os estudos sobre contacto com a ciéncia em ambientes informais se
foquem, tradicionalmente, na aprendizagem cognitiva, foram também identificados
outros impactos, nomeadamente impactos afetivos e sociais (Archer et al., 2016; Bell et
al., 2009). A literatura sugere que, por exemplo, as experiéncias em contexto informal
promovem o processo de questionamento critico e a sensacao de que a aprendizagem da
ciéncia pode ser pessoalmente relevante e gratificante (Bell et al., 2009). Isto sugere que,
para alem de promover a apreensdo de conceitos cientificos, o contacto com a ciéncia em

ambientes informais pode contribuir para a compreensao do processo cientifico.

A importancia das atividades de ciéncia em ambiente informal emerge das
caracteristicas que definem este tipo de atividades, em que a participacdo do publico é
tipicamente voluntaria em variadas frentes (por exemplo, a escolha de ir & atividade e o
permanecer ou nao durante toda a atividade). A experiéncia é guiada pelo publico numa
logica de “escolha livre”, mesmo que exista mediagdo por parte de, por exemplo, um
comunicador de ciéncia (Bell et al., 2009). O ambiente informal incentiva assim a
exploracdo, o questionamento e a curiosidade (Fenichel & Schweingruber, 2010). Por
ultimo, sendo a atividade escolhida nos tempos livres do publico, este aborda-a num
estado mental diferente do que em contextos formais, em que o objetivo implicito é a

aprendizagem (Fenichel & Schweingruber, 2010).

Como ja referido, as atividades de ciéncia em ambiente informal podem ocorrer
numa grande diversidade de espacos, sendo que alguns destes estdo ja associados a
atividades cientificas (como museus e centros de ciéncia). Estes sdo 0s espacos
tradicionais onde acontecem este tipo de atividades, no entanto, embora populares, tém
limitacGes no que concerne a sua audiéncia, tendendo a ndo atrair pessoas sem interesse
em ciéncia ou que se sentem intimidados pela mesma (Sardo & Grand, 2016). Cabe notar
também que ndo é apenas o interesse no tema que influencia a decisdo de visitar um
espaco, mas também as influéncias da familia e pares, a educacdo e as origens sociais do
publico (Bultitude & Sardo, 2012). Os espacos informais associados a ciéncia sdo muitas
vezes considerados “elitistas” refletindo os valores e praticas dos grupos dominantes na
sociedade e, consequentemente, 0s grupos minoritarios podem sentir que nao pertencem
ao espaco (DeWitt & Archer, 2017).

De forma a atrair um publico mais diverso, tém sido desenvolvidas novas
estratégias, como a exploracéo de outro tipo de espacos para acolher atividades de ciéncia

em contexto informal. “Ir de encontro as pessoas onde elas estdo” ¢ uma expressao que
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estd geralmente relacionada a abordar o publico de acordo com 0s seus niveis de
conhecimento, mas, neste caso, serve também como estratégia para aumentar a
diversidade do publico das atividades de comunicagdo de ciéncia, levando-as onde as
pessoas passam o seu tempo livre (Bultitude & Sardo, 2012; Streicher, Unterleitner &
Schulze, 2014). Surge assim o conceito de “espacos genéricos”, locais familiares como
cafés, bares, pracas e centros comerciais, onde o publico se junta naturalmente para

ocupar os seus tempos livres (Bultitude & Sardo, 2012).

No livro “The Great Good Place”, Ray Oldenburg apresenta o termo “terceiro
local” (o espaco social diferente da “casa” e do “trabalho’) para denominar os espagos
genéricos e reflete na sua importancia para a criagdo de lagcos numa comunidade. Segundo
Oldenburg, estes espagos existem em terreno neutro ndo havendo muitas barreiras a sua
entrada a nivel econdmico ou social. Assim, estes espa¢os agregam individuos de diversos
contextos tendo a funcéo vital de nivelar os seus ocupantes em termos de condicao social.
O “terceiro local” é marcado por um ambiente lidico em que a principal atividade ¢ a
conversagdo, contrastando com o envolvimento mais sério noutras esferas, como o
trabalho (Oldenburg, 1999).

A utilizacdo de espacos genéricos para atividades de comunicacdo de ciéncia, para
além de ajudar a atingir um publico mais diverso, pode promover o envolvimento do
publico com as atividades. As expectativas e reacfes do publico sdo significativamente
influenciadas pelo local em que os eventos ocorrem e a atmosfera de familiaridade e
relaxamento dos espacos genéricos, vistos pelos participantes como locais neutros (ndo
associados a ciéncia) permite que estes se sintam mais confiantes e dispostos a
envolverem-se na atividade (Bultitude & Sardo, 2012; von Roten & Moeschler, 2007).
Isto vai de encontro ao que ja foi discutido, de que uma das principais motivacdes para a
escolha de uma ocupacado no tempo de lazer é o facto da pessoa se sentir confortavel e a

vontade no espaco (Hood, 1983).

Diversos projetos por todo o mundo fazem uso dos espagos geneéricos para
aproximar a ciéncia da sociedade, podendo ocorrer em espacos fechados como bares e
cafés e em espacos abertos como parques publicos (a denominada “street science”,
maioritariamente no contexto de festivais) (EUSCEA, 2005). Os eventos de ciéncia em
cafés surgiram em 1998, em Leeds, com o primeiro “Café Scientifique”, um evento
gratuito em ambientes casuais (pubs e cafés) baseado numa conversa com um cientista

sobre determinado tdpico. Estes eventos ocorrem por todo o mundo dinamizados por
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varias instituicdes, inclusive em Portugal (por exemplo, UBI, 2019). Existe liberdade para
cada organizador adaptar o formato e nome do evento as necessidades da sua audiéncia
OU ao pais em que se encontra, sendo alguns dos nomes mais usuais “Science Pub”, “Ask

a Scientist” e “CaféSci” (sciencecafes.org, 2019).

Este formato serviu de base a criacdo de outros eventos semelhantes tais como:
“Astronomy on Tap”, evento mensal onde ndo so cientistas mas também escritores,
artistas e educadores falam sobre Astronomia num bar (Astronomyontap.org., 2019);
“Pint of Science”, evento pago onde durante dois dias por ano, cientistas apresentam a
sua investigacdo num bar (pintofscience.com, 2019) e PubhD (Pub + PhD), evento
mensal onde investigadores de doutoramento apresentam a sua investigacdo num bar
(pubhd.wordpress.com, 2019). Em Portugal, existe o formato “Pint of Science” desde
2018 e o formato “PubhD” desde 2015. O Exploratoério - Centro Ciéncia Viva de Coimbra
dinamiza também um evento mensal em que cientistas conversam com o publico

acompanhados de cerveja artesanal: “Pontos nos iii”.

O uso de espacos genéricos pode ser benéfico também quando nao existe interagdo
direta com cientistas, como sugere o caso da exposi¢do “From Earth to the Universe”,
uma exposic¢do internacional de imagens de Astronomia a ser exibida em espagos como
parques publicos, estagcdes de metro, centros comerciais, bibliotecas e prisfes. Os autores
da exposicao, desenvolvida no @mbito do Ano Internacional da Astronomia (2009),
concluiram que o contacto com o conteldo cientifico neste tipo de locais ajuda a inspirar

o publico e promove “pequenos ganhos a nivel da aprendizagem” (Arcand & Watzke,
2010).

4.2. Projetos participativos e envolvimento da comunidade

Na secc¢édo anterior foram apresentadas algumas barreiras ao nivel do espaco onde
a atividade de comunicacéao de ciéncia ocorre, mas existem outras barreiras a considerar.
A apreensdo de conteudos cientificos ndo se desenvolve no vacuo, sendo um processo
cumulativo e que é influenciado pelas memodrias, interesses e preocupagdes do publico,
tanto como com o encontro com a atividade de comunicacdo de ciéncia em si (Bowater

& Yeoman, 2013). No entanto, por vezes a atividade de comunicagéo de ciéncia ndo vai
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de encontro aos interesses do publico, o que faz com que a atividade nao tenha relevancia

para este.

Na literatura da &rea da museologia é reconhecida a diferenga critica entre
visitantes e ndo-visitantes de museus: 0s ndo-visitantes explicam que ndo sentem que o
museu se preocupe com o facto de eles o visitarem porque ndo colocou a sua mensagem
em termos que lhes sejam relevantes (Hood, 1993). Também na &rea da Comunicacéo de
Ciéncia se identificam problemas relacionados com a maneira como a mensagem é
transmitida. Num estudo que procurou compreender as motivacbes para a nao-
participacdo das minorias étnicas e individuos de meios desfavorecidos em atividades de
comunicacdo de ciéncia, um dos problemas identificado foi que as minorias étnicas ndo
se reconheciam nas mensagens disseminadas pelos organizadores da atividade e, muitas
vezes, nem sabiam da existéncia da atividade pois a mensagem ndo lhes chegava
(Dawson, 2018). Em jeito de conclusdo, Dawson (2018) refere que um modelo de
comunicacdo de ciéncia inclusivo deve envolver multiplas vozes, espacos e publicos de

forma equitativa.

Uma das formas de o fazer € promover ativamente a participacdo da comunidade,
ou de determinados grupos inseridos na mesma, na organizacdo da atividade. Desta
forma, a atividade pode ficar mais rica pois ha a introducédo de diferentes perspectivas e
interpretagdes. Promove-se ainda uma maior valorizagdo da comunidade ao incluir na
atividade elementos que lhe sdo relevantes, ajudando a um maior envolvimento e
sentimento de pertenca (Carvalho, 2016). Apesar de ja hd muito se saber que uma das
principais motivac@es subjacentes a escolha de uma ocupacédo no tempo de lazer é o facto
da pessoa poder participar ativamente na atividade (Hood, 1983; Hood, 1993), a

importancia da participacdo da comunidade tem vindo a ganhar maior expressao.

No que concerne a pratica museoldgica, a participacdo € considerada uma das
grandes tendéncias no mundo dos museus (Carvalho, 2016). Na ciéncia, é também clara
uma mudanca em direcdo a participacéo publica onde as comunidades séo cada vez mais
vistas como fonte de saber coletivo, por oposicdo ao modelo de défice cognitivo que antes
prevalecia (Rock, McGuire & Rogers, 2018). Assim, também na &rea da Comunicagao
de Ciéncia tem-se vindo a adotar modelos mais participativos e de co-criagdo, de forma
a acompanhar estas tendéncias crescentes de participacdo na interface ciéncia - sociedade
(Rock et al., 2018). Esta ndo é uma idea nova sendo que, ainda em 2010, a colaboragdo

foi proposta como uma das trés abordagens-chaves que toda a atividade de comunicacao
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de ciéncia deve envolver: transmitir, receber e colaborar (Science for All Expert Group,
2010). Para as instituicbes que promovem a participagao ativa da comunidade nas suas
atividades, as motiva¢des podem ser variadas: diversificar publicos, construir uma viséo
mais representativa da realidade, aumentar o envolvimento emocional do publico ou a

sustentabilidade do projeto (Carvalho, 2016).

A participagdo da comunidade nas atividades pode ser incentivada de diversas
formas e em diversas areas de atuacdo, mediante 0s objetivos da instituicdo e o nivel de
participacdo que se pretende. O envolvimento do pablico pode dar-se, de forma mais
acentuada, na fase inicial do projeto, numa logica de co-criacdo em que o publico trabalha
lado-a-lado com a institui¢do no desenvolvimento da atividade, criando “de raiz” uma
atividade que va de encontro aos seus interesses (Carvalho, 2016). No caso da ideia partir
apenas da instituicdo que organiza a atividade, ainda no processo do seu desenvolvimento,
é possivel que o publico assuma a fungdo fundamental de consultoria, dando a sua opinido
em fases determinantes do processo, através de metodologias como grupos de foco
(Dowell, 2017). Outra das formas de incentivar a participacdo do publico, e uma das mais
utilizadas, ¢ denominada “co-desenvolvimento” e pode incluir o publico fornecer ideias
para atividades (programacéo) e participar em concursos promovidos pela institui¢éo (por

exemplo para fazer o design do cartaz da atividade) (Alexander & Jaakkola, 2015).

Para além do incentivo a participacdo de membros individuais do publico, pode
também existir a colaboracdo com associacdes que representem o grupo de pessoas que
se quer alcancar com a atividade, de forma a disseminar a mensagem de forma mais eficaz
e promover o envolvimento do grupo especifico. Para isso, € vantajoso trabalhar com
individuos-chave, representantes do grupo que se pretende alcancar e que podem apoiar
a promocado e a defesa do projeto dentro da comunidade (Dowell, 2017). Na minha
opinido, seja na criacdo, no desenvolvimento ou durante a atividade em si, 0 importante
é que o publico da atividade ndo sinta que é apenas um espectador de uma atividade

desenvolvida exclusivamente pela instituicdo, mas sim uma parte integrante da mesma.

4.3. Associacgdo da ciéncia a outras formas de cultura

A relagéo da ciéncia com a cultura tem sido descrita de duas formas distintas:

“ciéncia na cultura” e “ciéncia como cultura” (Forgan, 1998). A visao “ciéncia na cultura”
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tem a desvantagem de tratar a cultura como uma entidade totalmente separada e
essencialmente ndo-cientifica com a qual a ciéncia pode ou ndo estar associada. Por outro
lado, examinar “ciéncia como cultura” evita o problema anterior e permite tratar a ciéncia
como parte da cultura da sociedade, definida na area da sociologia como o sistema de
linguagens e praticas, de simbolos e significados, de artefactos e instituicGes que 0s
grupos sociais foram desenvolvendo ao longo do tempo (Costa et al., 2002; Forgan,
1998). Esta ultima perspectiva promove uma maior compreensdo da ciéncia ja que
compreender ciéncia significa também, em parte, desenvolver admiracdo pela mesma

como empreendimento cultural (Felt, 2003).

As nossas sociedades estdo firmemente enraizadas e dependentes da ciéncia e da
tecnologia e as descobertas e avancos cientificos sdo tao passiveis de moldar os individuos
e a sua visao do mundo como o contacto com a filosofia, arte ou humanidades (Falk et
al., 2007). Para além disso, fazendo parte das conquistas culturais da humanidade, a
ciéncia deve ser familiar aos membros de uma sociedade baseada no conhecimento (Falk
et al., 2007). No entanto, os cidaddos geralmente consideram a ciéncia como um campo
fora do seu meio de acdo, que ndo diz respeito ao seu quotidiano e que lida com assuntos
qgue ndo entendem e tém a tendéncia a considerar a ciéncia e a cultura como coisas
diferentes e paralelas (se ndo concorrentes) entre as quais se pode escolher (Grobstein,
2005).

A problematica da ciéncia na cultura ndo é uma questdo nova, tendo inspirado o
cientista e escritor C.P. Snow que, em 1959, chamou a atencdo para o que ele chamou de
“duas culturas” descrevendo duas visdes inconciliaveis de ver o mundo: a das ciéncias e
a das humanidades (Grobstein, 2005). Numa tentativa de diluir a margem entre estas
“duas culturas” e promover a apreensdo da ciéncia como parte integrante da cultura, ha
uma necessidade, tanto dentro da ciéncia quanto na cultura em geral, de atividades menos
divisivas que oferecam uma perspectiva mais abrangente da ciéncia. A relagdo da ciéncia
com outras formas de cultura aparece assim como questdo fundamental (Costa et al.,
2002; Grobstein, 2005), que pode ser promovida tanto pelas institui¢des cientificas como

pelas instituicdes que trabalham outras formas de cultura.

Tem-se assistido a um maior esforco por parte de festivais culturais ja
estabelecidos para incluir ciéncia na sua programacgdo. Por exemplo, os festivais
Cheltenham incluiram um festival de ciéncia na sua programacdo em 2002, que

acompanha os ja existentes festival de musica (desde 1945), festival de literatura (desde
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1949) e festival de jazz (desde 1996) (Cheltenham Festivals, 2019). Para além dos
festivais, desde cedo que alguns museus ndo associados a ciéncia utilizam as suas
colecGes habituais para introduzir os visitantes a conceitos cientificos relacionados com
as mesmas. Por exemplo, a Galeria de Arte de Dulwich promove visitas guiadas em que
determinados quadros servem como mote para discutir os componentes de diversos
materiais como a tela ou os pigmentos utilizados (Sudbury, 1992). Também a Fundacao
Calouste Gulbenkian promove uma visita guiada intitulada “Descobrir a matematica na

arte” que utiliza os quadros da exposi¢ao para introduzir diversos conceitos matematicos

(Gulbenkian Descobrir, 2019).

Da mesma forma que as institui¢Oes culturais estdo a introduzir a ciéncia na sua
programacao, também as instituicdes associadas a ciéncia usam outras disciplinas para
aumentar a relevancia da ciéncia para um publico mais alargado. Uma dessas instituicdes
é o Exploratorium, na Califérnia, que emprega artistas e cientistas e tem um programa
dedicado a usar a arte para “inspirar a curiosidade e promover uma abordagem
interdisciplinar de ver e compreender o mundo” (Exploratorium, 2019). J& o World
Science Festival, um festival dedicado ao envolvimento do publico com as descobertas
cientificas, pretende “levar a ciéncia para o centro da cultura popular” promovendo
debates com artistas e performances artisticas sobre ciéncia (World Science Festival,
2019). Também algumas instituicbes de investigagdo em Portugal, como o Instituto de
Astrofisica e Ciéncias do Espaco, o Instituto de Tecnologia Quimica e Bioldgica Antonio
Xavier - Universidade Nova de Lisboa e o Instituto Gulbenkian de Ciéncia tém vindo a
fomentar a ligacdo entre ciéncia e arte, promovendo residéncias artisticas nas suas

instalacOes.

A utilizacdo da arte tem sido reconhecida como uma boa estratégia para aumentar
0 interesse e o0 envolvimento do publico com a ciéncia, e recentemente verificou-se o
aparecimento da sigla STEAM (Science, Technology, Engineering, Arts, Mathematics)
que inclui as artes na ja existente sigla STEM (Science, Technology, Engineering,
Mathematics). Segundo Brook (2017), a arte envolve as pessoas emocionalmente, torna
a informac&o cientifica mais memoravel e promove processos de didlogo e participacao.
Para além disso, as imagens que a arte proporciona sdo Uteis para criar um ponto de
referéncia partilhado com o publico, quebrando inicialmente a suposta inacessibilidade
da ciéncia (Brook, 2017). De todas as atividades de comunicacao de ciéncia, os festivais

de ciéncia sdo das mais privilegiadas para explorar a juncdo entre arte e ciéncia.
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5. Os festivais de Ciéncia

Como ja discutido na Parte | — 2. Modelos e paradigmas em Comunicagdo de
Ciéncia, o paradigma da “Compreensdo Publica da Ciéncia” foi sendo substituido por
modelos que promovem um maior envolvimento e participacao do publico nas atividades
cientificas. Neste contexto, 0s eventos presenciais de comunicagdo de ciéncia, como as
semanas e festivais de ciéncia, tornam-se atores significativos, ao possibilitarem o
contacto direto entre cientistas, publico e decisores politicos (Rose et al., 2017). Em
particular os festivais de ciéncia, apesar de recentes no panorama das iniciativas de
comunicacdo de ciéncia, sdo cada vez mais predominantes a nivel internacional (Jensen
& Buckley, 2014).

Os festivais de ciéncia exemplificam a combinacdo de objetivos e métodos que
definem a pratica contemporanea de envolvimento pablico com a ciéncia (Jensen &
Buckley, 2014). Alguns dos métodos utilizados pelos festivais de ciéncia ja foram aqui
mencionados como a promocao da participacdo e interacdo do publico, a associacdo da
ciéncia a outras areas da cultura e a utilizacdo de ambientes informais. Nos festivais de
ciéncia estas estratégias sdo muitas vezes adotadas em conjunto com formatos mais
convencionais como palestras, de forma a existirem atividades que agradem a todo o
publico (Bowater & Yeoman, 2013; Jensen & Buckley, 2014). Para além disso, o impacto
proporcionado pelos festivais € maior do que numa série de eventos individuais
(Bultitude, 2014), o que esta relacionado com as proprias caracteristicas que definem os
festivais, que serdo discutidas de seguida.

5.1. Caracteristicas dos festivais

De uma forma mais simples, os festivais podem ser definidos como “mega-
eventos” compostos por varios eventos mais pequenos que, por sua vez, sao constituidos
por varias atividades (Bowater & Yeoman, 2013). No entanto, ha que destacar que as
caracteristicas particulares dos festivais, como a sua importancia na comunidade e o foco
na celebracéo, requerem defini¢cbes mais especificas. Numa perspectiva antropoldgica, 0s

festivais foram definidos por Falassi, em 1987, como um tempo sagrado ou profano de
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celebracdo. Esta é uma definicdo bastante abrangente que mais tarde foi modernizada por
Getz, que definiu festivais como celebragdes publicas e teméticas (Getz, 2010). Estas séo
apenas algumas das possiveis defini¢des, sendo que ndo existe uma definicdo amplamente

aceite do termo “festival” (Getz, 2010).

Apesar de sem definicdo amplamente aceite, é possivel estabelecer algumas das
caracteristicas que definem um festival. Uma das caracteristicas definidoras do festival é
o seu teor de celebracdo de um tema especifico ou de valores e ideologias de determinada
comunidade, sendo assim celebracGes de uma cultura comum (Getz, 2010; Sardo &
Grand, 2016). Os festivais estdo ligados a culturas e locais, tendo tido um papel historico
importante na ligacdo das pessoas as suas comunidades (Getz, 2010). A celebracdo em
comunidade, proporcionada pelos festivais, incorpora a0 mesmo tempo experiéncias
intelectuais, comportamentais e emocionais, influenciando naturalmente as dinamicas da
comunidade e incentivando os sentimentos de pertenca e partilha dentro de um mesmo
grupo (Getz, 2010). Esta ligacdo a comunidade permite pensar nos festivais como locais
de encontro, movimento, interacdo e troca de ideias (Sardo & Grand, 2016).

Os festivais sdo definidos também por serem celebracdes transitorias, que podem
ocorrer periodicamente, mas sempre por um curto periodo de tempo, induzindo uma
experiéncia mais intensa no publico, pela expectativa criada antes do festival e pela ampla
gama de atividades proporcionadas num curto periodo de tempo (Jensen & Buckley,
2011). Para além disso, o facto de geralmente ser periédico, gera um aumento de
confianca no publico a cada vez que o festival se concretiza, motivando assim a sua
fidelidade (Jensen & Buckley, 2011). Os festivais, embora com programas e estilos muito
diversos, tendem a oferecer uma grande diversidade de atividades e muitos envolvem
diretamente a comunidade onde ocorre o festival (Getz, 2010; Jensen & Buckley, 2014;
The Audience Agency, 2018).

No que se refere aos locais em que os festivais ocorrem, segundo Sardo e Grand
(2016), estes podem ser divididos em dois tipos: ‘festival-in-a-field’ - que ocorre num
local fora da experiéncia normal do publico - e ‘urban festival’ - que ocorre num centro
urbano e envolve as pessoas enquanto estdo no seu dia-a-dia. Por um lado, os ‘festival-
in-a-field’, que constituem grande parte dos festivais de musica em Portugal, permitem
uma maior evasdo do publico e acentuam a separacdo entre a rotina e as experiéncias de

lazer (Sardo & Grand, 2016). No entanto, a visita a este tipo de festivais é resultado de
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uma tomada consciente de decisdo por parte do pablico em visitar o festival, que ja tem

que estar previamente interessado na tematica do mesmo.

E importante destacar que, como a experiéncia do festival abarca diversos
significados a nivel pessoal, social e cultural, os festivais devem ser vistos, acima de tudo,
como construgdes sociais que variam de area para area e ao longo do tempo. Assim, um
festival num pais pode ser percecionado de forma diferente de festivais noutros paises
(Getz, 2010). Também a palavra “festival” pode ser apreendida de forma diferente e
denota um evento especial para os visitantes, criando uma expectativa maior no publico,
que espera um evento diferente do que encontra durante o resto do ano (Jensen &
Buckley, 2011).

As dindmicas que se verificam no ambiente caracteristico destes mega-eventos
tém motivado inumeros estudos especificos de festivais, na literatura de diversas areas
como a gestdo de eventos, turismo, antropologia ou sociologia. A maior parte destes
estudos refere-se as principais motivacGes para a ida a festivais (Getz, 2010). O estudo
das motivagdes dos visitantes de festivais € importante por trés razbes principais: adequar
a oferta a necessidade, gerar satisfacdo e perceber os processos de decisdo dos
frequentadores de festivais (Crompton & McKay, 1997). Ainda que os festivais sejam
diversos em termos de temas e programagcéo, Yolal et al. (2012) atestam que a literatura
existente sobre as motivacfes dos frequentadores de festivais apresenta resultados

similares.

Em 2008, Uysal e Li fizeram uma revisao de varios estudos acerca das raz0es que
motivam a frequéncia de festivais e identificaram como mais mencionadas as seguintes
motivacOes (por ordem decrescente de frequéncia): socializacdo, estar em familia,
novidade do evento, escape a rotina, exploracdao cultural, entretenimento e excitacao
(Yolal et al., 2012). O estudo revela ainda que a socializacdo parece exercer maior

influéncia na coesao e noutros beneficios relativos a comunidade (Yolal et al., 2009).

Cabe notar que diferentes visitantes de um mesmo festival podem ter diferentes
motivagdes: o publico mais jovem parece dar maior importancia a socializagdo como
motivacgdo a participagcdo em festivais e o enfoque na socializacdo vai decrescendo com a
idade (The Audience Agency, 2018; Yolal et al., 2009). A socializagdo tem um papel tdo
significativo na escolha de atividades de lazer, que Morgan (2006) sugeriu até que a

atividade em si muitas vezes serve apenas como pretexto para desfrutar da companhia de
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amigos, portanto devem ser proporcionados lugares para relaxar e conviver no local da

atividade.

Para além destas motivacOes, sabe-se que existem outras mais particulares que
variam de festival para festival, mediante o seu tema (Yolal et al., 2009; Yolal et al.,
2012). A individualidade de um festival, o seu significado simbdlico para uma pessoa ou
para a comunidade no geral, o envolvimento emocional do publico e as imagens que o
festival evoca também podem influenciar a frequéncia do mesmo (Gursoy, Spangenberg
& Rutherford, 2006). Assim, e considerando as barreiras a ciéncia ja aqui discutidas, ha
necessidade de estudar os festivais de ciéncia como um caso especifico dentro do universo

dos festivais.

5.2. Objetivos, publicos e impactos dos festivais de ciéncia

Pensa-se que o primeiro festival de ciéncia contemporaneo surgiu em Edimburgo
(Festival Internacional de Ciéncia de Edimburgo), em 1988, embora haja autores que
defendem que o primeiro exemplo reconhecivel de um festival de ciéncia ocorreu muitos
anos antes, em 1831, organizado pela British Association for the Advancement of Science
(Bultitude et al., 2011; Rose et al., 2017; von Roten & Moeschler, 2007). Nos Gltimos
anos, os festivais de ciéncia expandiram em tamanho e em nimero e atualmente existem
festivais de ciéncia espalhados um pouco por todo o mundo e organizados a nivel
internacional, nacional, regional e local (Jensen & Buckley, 2014; von Roten e
Moeschler, 2007).

Tal como acontece com o termo “festival”, também nao existe uma defini¢ao
acordada de “festival de ciéncia” (Bultitude et al., 2011). Isto acontece porque os festivais
de ciéncia s&o um fendmeno diverso, variando em tamanho, tema e financiamento e tém
caracteristicas unicas que refletem a regido em que o festival ocorre (Bevc, Young &
Peterman, 2016; Bultitude et al., 2011; Bultitude, 2014). No entanto, ha algumas
caracteristicas comuns que definem os festivais de ciéncia: em termos gerais, consistem
num conjunto de eventos que ocorrem ao longo de algum tempo na mesma localizagéo

geografica, geralmente com um tema (Rose et al., 2017).

Na minha opinido, a definigdo mais completa de “festivais de ciéncia” ¢

apresentada por Bultitude et al. (2011) que retrata os festivais de ciéncia como tendo

25



quatro caracteristicas definidoras: (a) celebram ciéncia, tecnologia, engenharia ou areas
relacionadas; (b) envolvem publico ndo-especialista em conteudo cientifico; (c) sédo
eventos limitados no tempo que se repetem anualmente ou bienalmente e (d) ttm um tema
comum que unifica todas as atividades que compdem o festival. Para além destas
caracteristicas identificadas por Bultitude et al. (2011), € reconhecido que um festival de
ciéncia oferece uma experiéncia pessoal e flexivel, dando ao publico a oportunidade de
identificar o seu proprio caminho de envolvimento com o conteudo cientifico (Bultitude,
2014).

Em relacdo aos objetivos dos festivais de ciéncia, um dos mais frequentemente
mencionados ¢ “aumentar a consciéncia publica da ciéncia” (Fogg-Rogers et al., 2015).
“Promover a celebragdo da ci€ncia” e “envolver publicos ndo-especialistas” também sao
tidos como uns dos principais objetivos dos festivais de ciéncia (Bultitude, 2014).
Frequentemente, os festivais referem ainda como objetivos educar o publico, construir
relacbes entre as instituicdes cientificas e a comunidade, aproximar a ciéncia da
sociedade, demonstrar as conquistas da ciéncia, recrutar jovens para carreiras cientificas,
transmitir a importancia da ciéncia para o quotidiano do publico e criar interesse,
entusiasmo e curiosidade pela ciéncia (Rose et al., 2017; EUSCEA, 2005).

Apesar da diversidade de objetivos apontados por variados festivais de ciéncia,
muitos deles podem também ser alcancados com a mesma eficacia noutro tipo de
atividades de comunicacao de ciéncia. No entanto, Jensen e Buckley (2014) sugerem que
“criar interesse” e inspirar a curiosidade na ciéncia estdo muito relacionados a experiéncia
de contacto com a ciéncia no ambiente altamente social e celebratorio que distingue o0s
festivais de outros contextos de envolvimento do publico com a ciéncia. De uma
perspectiva mais tedrica, os objetivos que predominam em festivais foram definidos por
Irwin (2008) como objetivos de envolvimento publico de “primeira ordem”, que procura
aumentar a consciencializacdo, inspirar, educar ou criar interesse nos publicos num tépico

especifico.

De forma a alcancar os objetivos a que se propdem, os festivais de ciéncia adotam
diversas atividades de envolvimento com a ciéncia, umas consideradas mais
“convencionais” que outras (Jensen & Buckley, 2014). Bultitude et al. (2011) estudou 51
festivais de ciéncia e verificou que todos os festivais tinham na sua programacgéo
atividades “maos-na-massa” que incluiam oficinas, atividades laboratoriais, quizzes e

exposicdes interativas. Este é o tipo de atividades mais comuns em festivais de ciéncia,
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seguido de palestras (presentes em 90% dos festivais estudados) que, apesar de mais
convencionais, sao populares entre o publico dos festivais de ciéncia (Bultitude et al.,
2011). Os festivais de ciéncia modernos tém vindo a incluir ainda performances artisticas
na sua programacao que podem variar de espetaculos de comédia a teatro, danca e cinema
(Bowater & Yeoman, 2013; Comerford, 2017; Jensen & Buckley, 2014).

A diversidade de atividades presentes num festival € uma das suas caracteristicas
definidoras. Geralmente, a diversidade conseguida num festival de ciéncia é resultado de
um esforco colaborativo entre multiplas instituicdes de areas diferentes (por exemplo
museus, centros de investigacao, associacOes artisticas e escolas), da participacdo da
comunidade local e do staff que faz parte da organizacao do festival, inclusive voluntarios
(Jensen & Buckley, 2011; Wiehe, 2014). O publico dos festivais de ciéncia tende a ser
multigeracional, por isto a diversidade de atividades é importante para assegurar que
existem atividades que agradem a todos, permitindo uma variedade de estilos de

envolvimento com a ciéncia (Bowater & Yeoman, 2013; Fogg-Rogers et al., 2015).

Embora seja reconhecidamente dificil estudar as caracteristicas do publico que
frequenta um festival em espaco publico (Bultitude et al., 2011; Bultitude & Sardo, 2012),
pensa-se que a maioria dos visitantes dos festivais de ciéncia se deparem com o festival
de forma inesperada, atraidos por uma grande variedade de razdes incluindo a presenca
inesperada das atividades e a movimentacdo caracteristica de um festival (EUSCEA,
2005; Bultitude & Sardo, 2012). Os que visitam deliberadamente os festivais de ciéncia
apontam como principais motivacfes para o fazer o interesse geral em ciéncia e a
aprendizagem de conteudos cientificos, sendo estas motivagdes consistentes em todos 0s
estudos e relatorios consultados (British Science Association, 2018; Bultitude & Sardo,
2012; Chen, 2014; Comerford, 2017; Fogg-Rogers et al., 2015; Manning et al., 2013;
Rose et al., 2017).

Posto isto, os festivais de ciéncia tém potencial para atingir um publico diverso e,
consequentemente, apoiar a participacdo de grupos sub-representados, em comparagéo
com outros contextos de contacto informal com a ciéncia. No entanto, Kennedy et al.
(2018) alertam que, no caso de trés grandes festivais de ciéncia do Reino Unido, 0s
eventos estdo a atingir desproporcionalmente publicos economicamente privilegiados e
instruidos ja interessados em ciéncia, ao contrario de amostras diversificadas e
representativas do publico local. Também Manning et al. (2013), num estudo que

envolveu quatro festivais de ciéncia, identificam que o publico é altamente instruido e
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cerca de metade trabalha ou estuda numa area relacionada com ciéncia. Sendo assim,
Kennedy et al. (2018) aconselham que os festivais deverdo adotar novas ferramentas e
abordagens de comunicacdo sustentadas por uma avaliagdo mais regular e rigorosa, de

forma a identificar solugdes para atingir um publico mais diversificado.

No entanto, a avaliacdo, seja do publico ou dos impactos dos festivais de ciéncia,
é um dos maiores desafios que esta a limitar o desenvolvimento nesta area (Bultitude et
al., 2011; Wiehe, 2014; Rose et al., 2017). Estima-se que a audiéncia de um festival de
ciéncia varie entre um minimo de 120 pessoas e um maximo de 3 milhdes, o que dificulta
a avaliacdo do publico no ambiente de festivais (Bultitude et al., 2011). Apesar da maioria
dos festivais estudados por Bultitude et al. (2011) realizarem avaliagdes internas, formal
ou informalmente, muitas destas avaliacbes ndo chegam a literatura disponivel nas
revistas cientificas. Os poucos estudos existentes sao frequentemente limitados a nivel
metodoldgico (por exemplo utilizando apenas inquéritos de resposta fechada) e focados
em eventos individuais especificos dentro do festival. A avaliacdo de eventos individuais
oferece uma visdo limitada da experiéncia geral da visita de um festival, que envolve
participar em variados eventos num ambiente de celebragdo distinto (Jensen & Buckley,
2014).

Apesar de pouco estudados, da literatura existente, sabe-se que os festivais de
ciéncia tém impacto ndo sé no publico que frequenta o festival, mas também nos
voluntarios que fazem parte da organizacao e nos proprios cientistas que participam no
festival (British Science Association, 2017; Jensen & Buckley, 2011). Na tabela 2, sdo
apresentados alguns dos impactos identificados no publico frequentador de diferentes
festivais de ciéncia (Tabela 2). Os impactos mais frequentemente apontados sdo o
aumento do interesse em ciéncia e a aprendizagem de conteudos cientificos (Fogg-Rogers
et al., 2015). O aumento do interesse em ciéncia leva a outros impactos como a maior
probabilidade de os participantes frequentarem futuros eventos e atividades de
comunicacéo de ciéncia e de procurarem mais informagcéo relativa a ciéncia (Manning et
al., 2013).

Tabela 2 - Compilacdo de impactos de diferentes festivais de ciéncia no publico frequentador dos mesmos.

Estudo ou relatorio de avaliacdo de impacto Impactos do festival de ciéncia no

publico
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British Science Festival, Reino Unido, em 2018.
Foram inquiridos 3261 participantes (British
Science Association, 2018).

-Interesse em ciéncia
-Probabilidade de
futuros eventos e atividades de

frequentar

comunicacdo de ciéncia

Fife Science Festival, Escécia, em 2017. Foram
inquiridos 221 participantes (Fife Science
Festival, 2017).

-Interesse em ciéncia
-Aprendizagem
-Consciencializacdo da relevancia

da ciéncia no dia-a-dia

British Science Festival, Reino Unido, em 2017.
Foram inquiridos 2825 participantes (British

Science Association, 2017).

-Interesse em ciéncia
-Probabilidade de

futuros eventos e atividades de

frequentar

comunicagéo de ciéncia
-Conhecimento da investigacdo

atual

Quiatro festivais de ciéncia nos Estados Unidos
da Ameérica, em 2011 e 2012. Foram inquiridos
8577 participantes (Manning et al., 2013).

-Interesse em ciéncia
-Aprendizagem
-Conhecimento da investigagéo
local
-Probabilidade  de

futuros eventos e atividades de

frequentar

comunicagéo de ciéncia
-Probabilidade de,

utilizar informacdo adquirida no

no futuro,

festival

Cambridge Science Festival, Reino Unido, em
2009. Foram
(Jensen & Buckley, 2014).

inquiridos 957 participantes

-Interesse em ciéncia

-Aprendizagem

Thailand,
Tailandia, em 2002. Foram inquiridos 3000
participantes (Chen, 2014).

National Science Festival of

-Aprendizagem
-Entretenimento

-Compreenséo publica da ciéncia
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Nos festivais de ciéncia, o publico valoriza a oportunidade de contactar com
cientistas num ambiente informal (Jensen & Buckley, 2014). Esta interacdo é considerada
como a maior causa de impactos positivos nos frequentadores de festivais de ciéncia
(Jensen & Buckley, 2014; Manning et al., 2013). Outra das caracteristicas valorizadas
pelo publico em festivais de ciéncia é a oportunidade de encontrar diferentes tipos de
atividades destinadas a adultos, criangas e familias (Jensen & Buckley, 2014). A interacdo
com voluntarios entusiasmados, presentes na organizacdo de grande parte dos festivais
de ciéncia, tem também um papel fundamental nos impactos positivos do publico (Jensen
& Buckley, 2011).

Por outro lado, os voluntarios ganham competéncias e experiéncia ao participarem
na organizacao do festival (Jensen & Buckley, 2011). O envolvimento do publico com
cientistas tem também impactos significativos nos préprios cientistas, aumentando a sua
confianga na interagdo com o publico (Manning et al., 2013). Por sua vez, o aumento da
confianca encoraja a participacdo dos cientistas noutros projetos de comunicagdo de
ciéncia ao longo do ano (Wiehe, 2014). Esta informacéo sugere que os festivais de ciéncia
podem ser uma forma ideal de os cientistas e voluntarios praticarem as suas competéncias
de comunicacdo enquanto partilham o seu entusiasmo e envolvem o publico na ciéncia
(Wiehe, 2014).

5.3. Os festivais de Astronomia

A beleza do céu noturno e a imensidao do Universo tém a capacidade de estimular
0 interesse do publico, sendo a Astronomia uma das areas mais atraentes em eventos de
comunicacdo de ciéncia (EUSCEA, 2005). O fascinio pelo desconhecido e a
acessibilidade do céu levaram ao aparecimento de encontros de observacdo do céu
noturno, também conhecidos por “star party” ou “astro party”. Tipicamente, estes
encontros tém como objetivo primordial a observagdo de corpos celestes, ocorrem em
zonas sem poluicdo luminosa e sdo organizados regularmente por astronomos amadores
ou por instituicdes associadas a ciéncia. Normalmente em espagos publicos e de duracéo

variavel, estes encontros podem promover atividades para além da observagdo do céu,
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como oficinas e palestras relacionadas com Astronomia, promovendo o envolvimento do

publico com a Astronomia.

O encontro na celebragcdo da Astronomia ajuda ainda a transmitir a ideia de unido
entre paises, povos e culturas, como demonstra o projeto global “StarPeace” que, no
ambito do Ano Internacional da Astronomia, organizava ‘“star parties” nas fronteiras entre
dois paises (Russo & Christensen, 2010). As motivagdes do publico para frequentar “star
party” sdo pouco estudadas, mas Curtis (2003) sugere que estdo relacionadas com
aprender algo novo ou colocar em pratica novos conhecimentos para ter a oportunidade
de explorar o céu autonomamente. Estas sdo motivagdes semelhantes as encontradas para
frequentar festivais de ciéncia no geral, sendo neste caso enfatizada a aplicacdo do
conhecimento apreendido. Tendo em conta as suas caracteristicas, e segundo a defini¢do
proposta por Bultitude et al. (2011), no presente relatorio as ‘“star party” serdo

consideradas festivais de Astronomia.

Numa escala maior do que as “star party”, a Astronomia tem inspirado a criagdo
de festivais interdisciplinares que, utilizando temas da Astronomia como mote,
apresentam um variado leque de atividades culturais. Geralmente, estes sdo festivais
pagos e organizados por instituicGes sem associacao a ciéncia, embora estas possam fazer
parcerias com instituicdes cientificas no desenvolvimento do festival. Sdo exemplos 0s
festivais Starmus e Bluedot. O festival Starmus celebra a cada edicdo um tema
relacionado com a exploracdo espacial num festival com atividades como palestras,
concertos e projecBes de filmes, maioritariamente dentro de edificios na cidade
(Starmus.com, 2019). J& o festival Bluedot ocorre ao ar livre, num espaco designado para
o efeito, e celebra a Astronomia e a “cultura cosmica” juntando artistas e cientistas. Este

ultimo festival sera discutido de forma mais detalhada na Parte 1\V-3.4. Bluedot Festival.
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PARTE Il - A COMUNICACAO DE CIENCIA NO 1A

A segunda parte do relatorio de estagio curricular visa apresentar a instituicdo de
acolhimento, o IA - Instituto de Astrofisica e Ciéncias do Espago, e a sua atividade de
comunicacéo de ciéncia. Optei por fazer inicialmente uma contextualizac¢éo da relevancia
da comunicacdo de ciéncia nas unidades de investigacdo e da comunicacdo em
Astronomia. De seguida, é feita uma breve caracterizacdo do IA e da sua atividade de
comunicacgédo de ciéncia, tendo maioritariamente por base entrevistas realizadas a dois
membros do Grupo de Comunicagdo de Ciéncia do IA: Jodo Retré (coordenador do

grupo) e Sérgio Pereira.

1. A relevancia da comunicacédo de ciéncia nas unidades de investigacédo

Um dos ultimos inquéritos Eurobardmetro constata que a maior parte da
populacdo portuguesa (54%) considera que as pessoas mais bem qualificadas para realizar
tarefas de comunicacdo de ciéncia séo os cientistas das instituicdes de investigacdo
(European Commission, 2013, pag. 46). Efetivamente, sendo os principais atores no
processo de investigacdo, os cientistas sdo fundamentais na disseminacgédo de informacao
cientifica e ha uma crescente necessidade de envolvimento dos cientistas na comunicacéo
publica de ciéncia. Bultitude (2011) sublinha alguns dos fatores sociais e culturais que
exemplificam esta necessidade: a perda de reconhecimento da autoridade dos cientistas
por parte do publico, a mudanca no processo de producdo de conhecimento cientifico, a

proliferacdo de fontes de informacao e a existéncia de um défice democratico.

Apesar da reconhecida importancia do envolvimento dos cientistas na
comunicacdo de ciéncia, estes demonstram muitas vezes resisténcia a participacédo, que
pode depender de uma combinacdo de fatores sociais e culturais. Alguns investigadores
mostram uma atitude negativa em relacdo a comunicacdo de ciéncia e sentem que nao
tém as competéncias necessarias para desempenhar essa funcdo eficazmente (Poliakoff
& Webb, 2007). Nunca ter participado antes em atividades de comunicacdo de ciéncia
inibe o envolvimento nas mesmas e, quando a participacao nao € comum entre os colegas,
é transmitida a ideia de que a comunicacdo de ciéncia ndo é uma tarefa relevante (Bauer
& Jensen, 2011; Poliakoff & Webb, 2007).
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Ja em relacdo aos cientistas que participam em atividades de comunicacao de
ciéncia, estes fazem-no por diversas razdes como informar o publico, tornar a sua area de
investigacdo mais conhecida, encorajar os alunos a aprender contetdos cientificos e
justificar a sociedade o financiamento fornecido as unidades de investigacao (Jensen et
al., 2008). No entanto, mesmo o0s cientistas motivados podem sentir-se alvo do “efeito
Sagan” - a percecdo de que a popularidade do cientista com o publico € inversamente
proporcional a quantidade e qualidade da sua investigacao (Jensen et al., 2008).

Um estudo de Jensen et al. (2008) veio contradizer este efeito, comprovando que
0s cientistas mais ativos na comunicacdo de ciéncia tém tendéncia a ter um melhor
desempenho a nivel académico. De facto, muitos cientistas relatam que a interagdo com
0 publico aumenta as suas capacidades de comunicacdo e mesmo a sua investigacdo
(\Varner, 2014). Para motivar a participacdo ativa em a¢fes de comunicacgéo de ciéncia,
estes beneficios pessoais e profissionais devem ser comunicados aos investigadores. Para
além disso, a instituicdo onde os investigadores trabalham deve encontrar formas de
recompensar e reconhecer 0 envolvimento dos cientistas nas atividades (Poliakoff &
Webb, 2007).

Apesar da relutancia na participacdao de alguns investigadores, € notdrio que o
namero de acdes de comunicacao de ciéncia nas unidades de investigacdo tem aumentado.
Entradas (2015) estudou 406 unidades de investigacdo e desenvolvimento (I&D) em
Portugal em relacéo as suas atividades de comunicacdo publica de ciéncia desenvolvidas
entre 2013 e 2014 e verificou que 90% das instituicdes inquiridas realizaram acdes de

comunicacéo de ciéncia no periodo do estudo.

Entradas (2015) analisou ainda as motivagdes das referidas unidades de 1&D para
comunicarem com o publico ndo-especializado. As principais motivacdes referidas pelas
instituicdes sdo a disseminacdo dos resultados cientificos (61,8%) e a resposta as politicas
nacionais de promocdo de ciéncia (16,7%). Ja& a necessidade de ouvir e envolver 0s
cidaddos com a ciéncia e a tecnologia ndo parece ser uma questdo tao relevante, ja que
apenas 6,4% das instituicdes inquiridas a referiu como principal motivacdo (Entradas,
2015).

O aumento das atividades de comunica¢do de ciéncia nas unidades de
investigacdo pode ser uma justificacdo para o surgimento de gabinetes de comunicagéo
nas instituicdes, com colaboradores especializados dedicados as tarefas de comunicacao

de ciéncia. Estes gabinetes podem desenvolver comunicacdo dentro e para fora da
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instituico e muitas vezes aliam a comunicacdo de ciéncia a tarefas de “relacdes
publicas”, fomentando assim ndo so a visibilidade da ciéncia, mas também da propria

instituicdo (Carver, 2014).

2. A comunicacdo de ciéncia em Astronomia

Por ser uma combinacdo Unica de ciéncia, tecnologia e cultura, a Astronomia
desempenha um papel importante na sociedade e desde cedo o Universo suscita a
curiosidade do publico, independentemente da sua cultura (IAU, 2012). Esta
universalidade e acessibilidade faz da Astronomia uma “base-comum” entre paises, que
pode catalisar um maior sentido de comunidade e cidadania global (IAU, 2012;
Gongcalves & Russo, 2007).

Ao combinar ciéncia com inspiracao, a Astronomia pode desempenhar um papel
crucial na introducdo das criancas e adolescentes as ciéncias exatas, estimulando
frequentemente os alunos a embarcar numa carreira cientifica (IAU, 2012). No entanto,
apesar de ser um bom veiculo para a educacéo, a presenca da Astronomia como disciplina
na educacéo formal ndo tem sido constante ao longo do tempo, tendo esta area muito mais

expressao no setor da educacdo informal (Stroud et al., 2007).

A Astronomia tem ainda servido como inspiracdo a diversas areas, sendo possivel
encontrar exemplos da influéncia desta area em variados contetdos da cultura popular
como letras de musicas, poesia, pecas de teatro e filmes (Fraknoi, 2015). Por ser uma area
inspiradora e transversal, a Astronomia motiva a colaboragdo entre artistas e cientistas
como estratégia de comunicacdo de ciéncia, o que acontece por exemplo no projeto Keys

to the Stars, uma colaboracdo entre dois pianistas e um astrénomo (Barthel, 2011).

A importancia e diversidade das atividades de comunicacdo de Astronomia
desencadearam 0 surgimento de uma revista com revisdo por pares dedicada a
comunicacdo de Astronomia (Capjournal.org, 2019) assim como uma conferéncia
internacional (Communicating Astronomy with the Public Conference), que ocorre de
dois em dois anos, para discutir as atividades e estratégias utilizadas pelas institui¢oes
que fazem comunicacdo de Astronomia. Algumas destas sdo institui¢des de investigacao,
sendo que a comunicacdo de ciéncia entre astronomos tem ja uma longa tradicédo
(Entradas & Bauer, 2018).
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Entradas e Bauer (2018) estudaram os padrdes de comunicacao entre astronomos
e verificaram que 87% dos inquiridos participavam em atividades de comunicagéo
publica de ciéncia, com uma média de 18 atividades por ano por astrGnomo. Estes sdo
numeros bastante superiores ao que se verifica em outras areas cientificas, o que pode
indicar que a tradi¢do de comunicacao de ciéncia entre astronomos leva a sua motivacao
e participacdo ativa em atividades de envolvimento do publico com a Astronomia
(Entradas & Bauer, 2018).

3. O Instituto de Astrofisica e Ciéncias do Espago’

O Instituto de Astrofisica e Ciéncias do Espaco (IA) é uma estrutura de
investigacdo em Astronomia, Astrofisica e Ciéncias do Espaco. Tem uma dimensédo
nacional, resultando da fusdo, no fim de 2014, das duas unidades de investigacdo mais
relevantes nas areas supracitadas em Portugal: o Centro de Astronomia e Astrofisica da
Universidade de Lisboa (CAAUL) e o Centro de Astrofisica da Universidade do Porto
(CAUP). Atualmente, o IA é a maior unidade de investigacdo na area em Portugal,
contando com 127 cientistas, entre investigadores, colaboradores e alunos de

doutoramento.

Na sua avaliacdo mais recente (2014), coordenada pelo Ministério da Ciéncia,
Tecnologia e Ensino Superior, o IA foi classificado como “Excelente” e referido como 'a
mais importante instituicdo de investigacdo na area de Astronomia e Ciéncias do Espaco
em Portugal'. De facto, o IA é responsavel pela maioria da produgdo nacional em revistas
cientificas internacionais da area das Ciéncias do Espaco. Esta é uma das &reas cientificas
em que o fator de impacto por artigo é maior em Portugal do que noutros paises da Unido
Europeia (DGEEC, 2014) e tem a média mais alta de citacdes por artigo, um dos

parametros que avalia o impacto de um artigo cientifico.

Esta investigacdo de ponta é possibilitada pela lideranga em projetos e missdes
estratégicas internacionais relacionados com os tépicos investigados no IA, que estdo na
vanguarda da investigacdo em Astrofisica e Ciéncias do Espago. Os topicos de

investigacdo estdo estruturados em trés Grupos de Investigagdo - “Origem e Evolugao de

! salvo indicacdo contraria, a informacéo aqui presente foi obtida no website do IA: http://www.iastro.pt

35



Estrelas e Planetas”, “Galaxias, Cosmologia e evolu¢do do Universo” e “Instrumentagao
e Sistemas” - e cinco Linhas Tematicas - “A detecdo e caracteriza¢do de outras Terras”,
“Rumo a um estudo abrangente de estrelas”, “A historia da formagdo de galéxias
resolvida no espago e no tempo”, “Revelando a dindmica do Universo” e “Sistemas e

Tecnologia”.

O IA pretende fomentar investigacdo com elevado impacto com o objetivo de
alcancar a lideranca internacional em areas chave da astrofisica e das ciéncias do espago,
beneficiando da participacdo nacional na Agéncia Espacial Europeia (ESA) e no
Observatorio Europeu do Sul (ESO). Para além da investigacao, o IA tem também como
objetivos apoiar o ensino e formacéo (em colaboragdo com as Universidades de Lisboa e
do Porto) e promover atividades de comunicacdo de ciéncia, area com reconhecida

importancia para o IA.

4. A comunicagéo de ciéncia no 1A

O IA é um instituto de investigacdo que valoriza a comunicacdo de ciéncia,
fazendo parte da sua missdo “promover amplamente atividades de comunicagdo de
ciéncia que aumentam a compreensao do publico acerca do Universo e do nosso lugar
nele, assim como a consciéncia da importancia da investigagao neste dominio” (iastro.pt,
2019). A importéncia dada a comunicacdo de ciéncia é notoria na existéncia de um grupo
dedicado a esta area constituido por 9 pessoas, 0 Grupo de Comunicacéo de Ciéncia do
IA (GCC-IA).

Com o mote “O Universo ao alcance de todos”, o GCC-IA pretende aproximar a
sociedade e a investigacao cientifica, particularmente a realizada no 1A. Nesta seccdo €
apresentada uma contextualizacdo histérica da comunicacdo de ciéncia no IA e uma
caracterizacdo dos principais objetivos do GCC-IA, tendo por base, maioritariamente,

entrevistas feitas a dois dos seus membros.

4.1. Perspetiva historica?

2 A informacéo acerca do CAAUL presente neste capitulo foi obtida numa entrevista a Jodo Retré, e a
informacdo relacionada com o CAUP foi obtida através de informacéao disponibilizada por Daniel Folha.

36



Apesar de o Instituto de Astrofisica e Ciéncias do Espaco (IA) ter surgido
recentemente, no fim de 2014, o 1A resulta da fusdo das unidades de investigacdo Centro
de Astronomia e Astrofisica da Universidade de Lisboa (CAAUL) e do Centro de
Astrofisica da Universidade do Porto (CAUP). Ambas as instituicdes de investigacdo ja
tinham atividades de comunicacao de ciéncia antes de se tornarem IA, por isso faz sentido

considerar essa experiéncia na area.

O CAUP, desde a sua formacdo em 1989, tem como um dos seus objetivos
promover a Astronomia através da divulgacao da ciéncia e da cultura cientifica, iniciando
atividades de comunicacdo de ciéncia atraves do seu Nucleo de Divulgacdo. Estas
atividades envolviam ndo sO investigadores, mas também estudantes de Astronomia,
contribuindo para a sua formacdo em comunicacdo de ciéncia. Esta foi uma visédo
estratégica de Teresa Lago, Diretora do CAUP desde a sua fundacdo até 2006 (hoje

Secretaria Geral da Unido Astrondmica Internacional), continuada pelos seus sucessores.

Em 1990 o CAUP inicia o programa "Astronomia nas Escolas”, sessdes nas
escolas com planetério portatil, observacdes com pequenos telescépios e palestras. Em
1994 cria um ciclo de palestras, o “Astronomia as 21!” e em 1997 ¢ criada e aberta ao
publico a "Astroteca”, um centro de recursos multimédia em Astronomia para apoio as

atividades de divulgacao e ensino da area.

O CAUP tem um papel crucial na criacdo do Planetario do Porto - Centro Ciéncia
Viva (CCV), que abre ao publico com sessbes regulares em 1998. O CAUP assegura,
desde o inicio, a orientacdo cientifica do Planetario do Porto CCV, sendo também
responsavel pela sua programacdo e atividades. Mais tarde, tem inicio o ciclo de
observacgdes com telescopios "Mais Perto das Estrelas”, que junta mensalmente dezenas
de participantes para observar o céu noturno. Em 2013 o CAUP assume adicionalmente

a responsabilidade pela administracdo do Planetario do Porto CCV.

Inicialmente, 0o CAAUL delegava a sua comunicacgéo de ciéncia no Observatério
Astronomico de Lisboa (OAL), a que estava fortemente associado pela partilha das
instalagdes. O OAL tinha j& uma longa tradi¢do em comunicagao de ciéncia, promovendo
atividades publicas como observagdes do céu, palestras e atividades em contexto escolar,

em que os investigadores do CAAUL participavam ativamente.

Uma das atividades de comunicagdo mais notorias do OAL, com inicio em 1994,

foi as palestras publicas. As palestras, com diferentes oradores (incluindo investigadores
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do CAAUL) eram de entrada gratuita e ocorriam no espa¢co do OAL na ultima sexta-feira
de cada més. Outra das atividades que teve expressao entre 1995 e 2006 foi a publicacéo
mensal do boletim “O Observatorio”, redigido por astrofisicos numa linguagem acessivel
e disponibilizado gratuitamente a mais de 800 escolas do pais. No
website http://www.oal.ul.pt/oobservatorio/ podem ser consultadas as publicacdes

arquivadas.

No inicio de 2009, no &mbito do Ano Internacional da Astronomia, é dinamizado
um formato de palestras mais interativo, no espaco exterior do OAL, em que a
comunicacdo do orador era intercalada com observacdes noturnas com telescopios. O
formato teve sucesso e, no fim de 2009, estas palestras foram reconfiguradas sob o titulo
“Noites no Observatorio”. A par do projeto “Noites no Observatério”, foi criado o
“Programa de Monitores” (atualmente “Viver Astronomia”) que recrutava jovens para
colaborar voluntariamente na organizacdo e gestdo das atividades de comunicacdo de
ciéncia do CAAUL/OAL.

E em 2011, fruto da visdo e incentivo de José Afonso (atual coordenador do 1A),
que o CAAUL comeca a ter uma acdo mais direta na comunicacao de ciéncia nacional,
com a criacdo do Gabinete de Mediacdo Cientifica, coordenado por Jodo Retré. Nessa
altura, a internacionalizacdo foi uma das estratégias adotadas para a comunicacdo de
ciéncia do CAAUL, através da participacdo em conferéncias internacionais e da criacdo
de projetos e parcerias com instituicdes estrangeiras. A imagem, visibilidade e presenca
do CAAUL na sociedade consolidaram-se, muito devido ao projeto “Noites no
Observatorio” que alcanca milhares de pessoas por ano. A diversidade e envolvimento
dos participantes nesta atividade motivaram o surgimento de parcerias e assim 0

desenvolvimento da comunicacédo de ciéncia do CAAUL.

Tanto o CAAUL como o CAUP possuem uma tradicdo muito antiga e forte na
comunicag¢do com o publico e, em particular através do CAUP, com escolas, fruto da
ligagdo ao Planetario do Porto - Centro Ciéncia Viva. Assim, aquando da fusdo do
CAAUL com o CAUP, uniram-se os esforcos de comunicagdo das duas instituicdes,
dando origem ao Grupo de Comunicacdo de Ciéncia do IA. Desde ai, o 1A tem assistido
a um crescimento constante em termos de visibilidade publica, nacional e
internacionalmente. Atualmente o 1A tem um alcance presencial anual de mais de 80000
pessoas e € membro da rede de parceiros oficiais de divulgacdo do Observatorio Europeu
do Sul (ESO).
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4.2. Missdo, visdo e objetivos

O Grupo de Comunicacdo de Ciéncia do IA (GCC-IA) pretende aproximar a
sociedade da investigagdo cientifica, particularmente a realizada no IA. Com o mote “O
Universo ao alcance de todos”, o GCC-lA desenvolve estratégias para envolver e
incentivar a participacdo do puablico no conhecimento cientifico produzido pelo IA
(divulgacao.iastro.pt, 2019). Para além destes objetivos, disponiveis online, foi possivel
auscultar outros objetivos mais especificos e estratégias a explorar pelo GCC-1A no
futuro, através de uma entrevista estruturada realizada separadamente a dois membros do

GCC-1A (Anexo I): Jodo Retré (coordenador do grupo) e Sérgio Pereira.

Esta entrevista serviu principalmente para apoiar o desenvolvimento do projeto
de estagio (festival de Astronomia), identificando necessidades e objetivos da institui¢do
e outras informacdes pertinentes para o trabalho a desenvolver. Apresento abaixo algumas
dessas informagdes agrupadas em quatro categorias principais: a) desafios e
oportunidades da comunicacédo de Astronomia; b) objetivos do GCC-IA a longo prazo; c)

publicos a explorar em futuras atividades e d) estratégias a explorar em futuras atividades.

Desafios e oportunidades da comunicagdo de Astronomia: 0s principais desafios
identificados foram a suscetibilidade da Astronomia ser mal interpretada e divulgada, ja
que € um tema complexo e dificil de explicar com muitos lugares-comuns incorretos, e a
confusdo com a palavra “astrologia”. As oportunidades da comunicagdo de Astronomia
sdo o facto de esta ser uma &rea acessivel e comum, o fascinio do publico pelo
desconhecido, a atragdo pelas imagens de Astronomia e o facto de ser uma area propicia

a estabelecer ligacdes com outras areas da cultura.

Objetivos do GCC - IA a longo prazo: aumentar a literacia cientifica na sociedade;
fomentar o conhecimento e interesse acerca da ciéncia e em especial da Astronomia; criar
a proxima geracdo de cientistas; atingir os decisores politicos e entidades de
financiamento; ser a instituicdo de referéncia na promocdo de comunicacdo de

Astronomia e aumentar a visibilidade e presenca do IA na sociedade.

Publicos a explorar em futuras atividades: “publico geral”; publico escolar; publico em

contextos socioculturais delicados; publico com necessidades especiais; artistas.
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d) Estratégias a explorar em futuras atividades: ir diretamente aos locais em que estdo as

comunidades; fazer parcerias; atividades inclusivas; atividades participativas.

5. Atividades de comunicacdo de ciéncia no 1A

O Grupo de Comunicacdo de Ciéncia do IA (GCC-IA) promove diversas
atividades e projetos de comunicacdo de ciéncia para atingir publicos distintos: adultos,
criancas e alunos universitarios de diferentes areas. Para além das pontuais acfes em
escolas e esclarecimentos aos meios de comunicacdo social, o GCC-IA organiza
atividades periddicas de comunicacdo publica de ciéncia. A cultura colaborativa, de
internacionalizacdo e de abertura a comunidade praticada pelo GCC-IA, tem permitido
ainda o estabelecimento de parcerias com outras entidades, fomentando o

desenvolvimento de projetos inovadores.

5.1. Atividades periddicas®

Ignite 1Astro - A digressdo Ignite IAstro tem como objetivo levar a investigacédo
do IA a locais longe dos grandes centros urbanos (Lisboa e Porto). A cada evento, entre
oito e dez investigadores do 1A apresentam a sua investigacdo em cinco minutos cada,
permitindo apresentar uma variedade de temas em menos de uma hora. Os slides das
apresentacdes dos investigadores avancam automaticamente a cada 15 segundos. O
projeto ja alcangou cerca de 2300 pessoas em 15 distritos do pais e na Regido Autdnoma
dos Acores.

Noites no Observatorio (Lisboa) - O projeto Noites no Observatdrio ocorre desde
2009 no ultimo sabado de cada més e pretende contribuir para a literacia em Astronomia.
Cada sessao das Noites no Observatdrio é constituida por uma palestra de um investigador
do IA e observagdes do céu com telescopios. As sessfes sdo gratuitas, organizadas em
parceria com o Planetario Calouste Gulbenkian — Centro Ciéncia Viva e tém uma média
de 320 pessoas por sessao, sendo a maior atividade mensal de divulgacdo de Astronomia

em Portugal.

3 A informacdo aqui presente foi obtida no separador ‘Divulgacio’ do website do IA,
em http://www.divulgag&o.iastro.pt
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Mais Perto das Estrelas (Porto) - Este € um projeto que promove sessdes de
observacdes astronomicas nas segundas quinta-feira de cada més. As sessdes sdo gratuitas
e tém inicio com uma breve demonstracao no interior da ctpula do Planetario do Porto -

Centro Ciéncia Viva, seguida de observacao do céu noturno com telescopios.

Cursos de Astronomia e Astrofisica - Estes cursos sdo dirigidos ao publico
interessado em “satisfazer a curiosidade natural” nas areas da Astronomia e astrofisica.
Os cursos sdo orientados por investigadores do 1A e professores da Universidade de
Lisboa e tém duracdo variavel. Atualmente existem nove cursos disponiveis em temas
que vao desde a evolucdo das estrelas as técnicas de observacdo e imagem com software

especializado.

IAstro Junior - Este é um evento dirigido sobretudo a criancas dos 7 aos 12 anos
que pretende inspirar jovens e adultos para as areas da Astronomia, astrofisica e ciéncias
do espaco. Esta é uma iniciativa do IA em parceria com a revista Visao Junior e é formada
por sessdes em Lisboa e no Porto. Cada sessdo comecga com trés investigadores do 1A que
fazem apresentacOes curtas, acessiveis e interativas. De seguida, 0s participantes na
sessdo podem fazer perguntas aos investigadores. As perguntas que ndo forem
respondidas no evento, sdo posteriormente respondidas pelos investigadores na revista

Visdo Junior.

5.2. Outras atividades e projetos*

Ler+ Espaco - Este é um projeto recente que resulta de uma parceria entre o 1A,
0 Plano Nacional de Leitura 2017-2027 (PNL2027) e a Faculdade de Ciéncias da
Universidade de Lisboa (FCUL). Com este projeto, os alunos do ensino bésico e
secundario sdo convidados a ler uma obra de ndo-ficcdo ou literaria ligada ao tema do
Universo, escolhida de uma lista de leituras recomendadas, elaborada em conjunto pelo
IA e pelo PNL2027. Depois, em equipa, séo convidados a transpor o que aprenderam com

o livro, noutros formatos como modelos tridimensionais, com o apoio cientifico do IA.

Viver Astronomia - Este é um programa de educacdo informal em Astronomia,

que pretende reforcar o conhecimento cientifico formal e estimular o desenvolvimento de

4 A informacdo aqui presente foi obtida no separador ‘Divulgacio’ do website do IA,
em http://www.divulgag&o.iastro.pt
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capacidades de comunicacdo. Desde o inicio do projeto, em 2009, ja passaram pelo
programa mais de 300 jovens (do ensino superior e secundario). Com este programa, 0s
alunos recebem formacgdo mensal em topicos de Astronomia e comunicagéo de ciéncia e
posteriormente colocam em pratica 0os conhecimentos em atividades de divulgacao
publica, onde tém um papel ativo na organizacdo dos eventos e na interacdo com o

publico.

Astronomia e Design - Este projeto resulta de uma colaboragéo informal entre o
IA e a coordenacdo do mestrado em Design de Comunicacdo e Novos Media da
Universidade de Belas-Artes da Universidade de Lisboa. O objetivo do projeto é a
producdo de conteudos educativos ou produtos de comunicacdo em Astronomia, de
diferentes formatos e temas da Astronomia, a ser utilizados no &mbito do projeto Literacia

em Astronomia.

Astronomia e Cinema de Animacdo - Este projeto resulta de uma colaboracao
informal entre 0 1A e a coordenacdo da licenciatura em Animacéo Digital da Universidade
Lusofona. Com este projeto, 0 GCC-IA acolhe alunos para estagios curriculares com o
objetivo final de produzir curtas-metragens de animacdo sobre diversos topicos da

Astronomia a ser disponibilizadas gratuitamente para o projeto Literacia em Astronomia.

Marte 2030 - Ciclo de quatro conversas com investigadores de diferentes areas
sobre a pesquisa de vida e exploracdo de Marte. As conversas, em interagdo com o
publico, foram moderadas por conhecidos jornalistas de ciéncia. Pretendia-se com este
ciclo divulgar a pertinéncia das viagens tripuladas no espaco, mostrar que a ciéncia €
produto da colaboracdo e dialogo entre diferentes areas e divulgar o trabalho feito em
Portugal em astrofisica e ciéncias do espaco e como ele se articula com outras ciéncias.
Este ciclo resultou de uma parceria entre o 1A, o Instituto de Tecnologia Quimica e
Biologica Anténio Xavier da Universidade Nova de Lisboa (ITQB-NOVA) e o Centro
Cultural de Belém (CCB).

CoAstro: um condominio de Astronomi@ - Este projeto, junta professores de 1°
ciclo do ensino basico, um investigador em Astronomia do IA e um comunicador em
Astronomia do IA. O objetivo do projeto é aumentar a compreensdo de conteudos e
processos associados a Astronomia através da disponibilizacdo aos professores de
recursos, iniciativas e projetos na area. Este projeto pretende atingir, atraves dos

professores, alunos de 1° ciclo do ensino basico e as suas familias.
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Projetos internacionais - a) Literacia em Astronomia - em parceria com a
Universidade de Leiden, o projeto visa definir objetivos globais de educacdo em
Astronomia para serem aplicados nos curriculos escolares a nivel mundial e produzir
conteudos educacionais de Astronomia; b) PLOAD (Grupo Luso6fono de Astronomia para
0 Desenvolvimento) - projeto que pretende promover nos paises e comunidades de lingua
oficial portuguesa, a utilizacdo da Astronomia e da exploragdo do Universo no

desenvolvimento cientifico e tecnoldgico.

5.3. Experiéncia do IA em festivais e mostras de Ciéncia®

Ao longo do tempo, 0 GCC-IA tem vindo a organizar inimeras “star party” com
um grande namero e diversidade de atividades como speed dating com cientistas,
palestras, concursos e debates com investigadores. Estas “star party” tém sido recorrentes
e atraem milhares de participantes. A ampla experiéncia de organizagdo das “star party”
junta-se a experiéncia de organizagdo de “star party” em conjunto com outras entidades,
como é o caso da Dark Sky Party Alqueva e da Starlight Party. O 1A tem ainda uma
grande tradicdo de presenca em festivais e mostras de ciéncia como a Mostra da
Universidade de Lisboa, a Mostra da Universidade do Porto e a Noite Europeia dos

Investigadores, onde participa anualmente de forma ativa.

Em 2018, o IA associou-se ao Lumina - Festival de Luz, um festival que expde
criagdes artisticas explorando a luz e a cor ao longo de um percurso publico pelas ruas de
Cascais. A participagdo do IA baseou-se principalmente na dinamizagdo da oficina
“Navegar no Céu”, sobre estrelas e constelacfes, para alunos do 5° ano. O trabalho
resultante dessa oficina foi exposto no festival Lumina. Esta oficina sera discutida de

forma detalhada na Parte 111-2.1. Navegar no céu.

Com a colaboragdo com o Lumina - Festival de Luz, pretende-se sensibilizar para
a importancia da luz na compreensdo do Universo, dar visibilidade aos instrumentos e
infraestruturas internacionais que sdo necessarios para estudar essa luz e alertar para a
poluicdo luminosa e a necessidade de proteger os “céus escuros”. Em 2018, o Lumina

alcancou mais de 200 000 visitantes. A participagdo em mais festivais, de Astronomia ou

SA informagao aqui presente foi obtida numa entrevista a Jodo Retré, coordenador do GCC-IA.

43



outras areas, € uma das estratégias que o GCC-IA pretende adotar de forma mais regular,

atingindo novos e diversificados publicos.
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PARTE Il - CONTRIBUTO PARA AS INICIATIVAS DO GRUPO DE
COMUNICACAO DE CIENCIA DO IA

Durante os trés meses de estagio curricular no Grupo de Comunicagao de Ciéncia
do Instituto de Astrofisica e Ciéncias do Espaco (GCC-IA) tive oportunidade de
acompanhar vdrias atividades inerentes ao seu trabalho regular. A minha participacio
nestas atividades proporcionou o desenvolvimento e consolidacao de competéncias, nao
sO pessoais, mas também associadas aos conhecimentos curriculares adquiridos no

Mestrado em Comunicagado de Ciéncia, um dos principais objetivos do estagio curricular.

De seguida ¢ apresentada uma descrigao detalhada das atividades e projetos que
acompanhei durante o periodo de estagio. De forma a facilitar a compreensao, as tarefas
realizadas foram organizadas em diferentes secgdes, apesar de algumas das tarefas
inevitavelmente se sobreporem ja que, por exemplo, parte das tarefas associadas ao apoio

a eventos dizem respeito a execucao de oficinas.

1. Produgédo de textos

Grande parte do trabalho de comunicagao de uma institui¢ao de investigacao passa
pela comunicagdo externa ou publica (comunicacdo feita de dentro para fora da
institui¢do). Este tipo de comunicagdo pode ser feito de forma direta ou de forma indireta,
sendo que a comunicagdo publica indireta envolve a realizagdo de atividades de
comunicagdo para massas € mediadas a distancia (Bowater & Yeoman, 2013). Algumas
destas agdes indiretas incluem comunicados de imprensa, newsletters, produgdo de
conteudos informativos, como brochuras, e comunicag¢ao através de canais, como as redes

sociais.

Apesar de a comunicagdo publica indireta possuir algumas desvantagens, como
uma maior dificuldade em compreender a reagdo do publico @ mensagem que se pretende
comunicar, a presenca deste tipo de atividades permite atingir audiéncias com maiores
dimensdes, despendendo menos recursos humanos e financeiros. Ja que grande parte
destas atividades indiretas de comunicacdo de ci€ncia recorre a comunicagao escrita, a
producdo de textos claros para diferentes tipos de publico ¢ uma ferramenta essencial. Em

baixo destaco os textos que produzi ao longo do estagio divididos em duas categorias:
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“Noticias e comunicados de imprensa” e “Textos de divulgacao”. Para além da produgao
de textos, contribui com a traducdo e revisdo de diversos textos, dirigidos a diferentes

publicos.

1.1. Noticias e comunicados de imprensa

O Grupo de Comunica¢ao de Ciéncia do IA (GCC-IA) tem como uma das
atividades recorrentes a preparagdo e envio de comunicados de imprensa, ou press
releases. Os comunicados de imprensa permitem a institui¢do informar os orgaos de
comunicagdo social e podem ser utilizados em diversas circunstancias, como para
partilhar resultados cientificos, anunciar um evento ou divulgar prémios e méritos. Os
comunicados de imprensa sdo artigos curtos, escritos seguindo as metodologias do texto
jornalistico, entre elas a utilizagdo do modelo da pirdmide invertida. Este modelo
pressupoe a apresentagdo da informagao por ordem decrescente de relevancia, permitindo
avaliar mais rapidamente se o texto ¢ relevante e facilitando o trabalho do jornalista, que

percebe de forma imediata o que podera interessar ao leitor.

No decorrer do estdgio escrevi dois comunicados de imprensa para anunciar
eventos publicos de comunicagao de ciéncia. Foram depois revistos pelos orientadores na
instituicao e posteriormente enviados por e-mail para os contactos de imprensa utilizados
habitualmente pelo GCC-IA. O envio dos comunicados de imprensa para as redacdes foi
feito com uma semana de antecedéncia em relacdo ao evento, seguindo o fluxo de
producdo de comunicados de imprensa habitual do IA: rece¢do da informagdo sobre o
evento, entrevista aos responsdveis ou pessoas envolvidas no evento, escrita do
comunicado de imprensa, envio do comunicado de imprensa ao responsavel do evento
para revisao, envio do comunicado de imprensa internamente (aos membros do GCC-IA)
para contribui¢des, envio do comunicado de imprensa para a coordenagdao do IA,
contactos de imprensa privilegiados e parceiros da institui¢do e, por ultimo, envio do
comunicado de imprensa para os restantes contactos de imprensa (nacionais ou

internacionais).

O comunicado de imprensa intitulado “Vida extraterrestre no planeta vermelho
abre ciclo no Centro Cultural de Belém” (Anexo II) teve como objetivo divulgar a

primeira sessdo de um ciclo de conversas com investigadores, em interagdao com o
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publico, sobre a pesquisa de vida e a exploragao de Marte, intitulado “MARTE 2030”.
Este ciclo resultou de uma parceria entre o Instituto de Astrofisica e Ciéncias do Espago
(IA), o Instituto de Tecnologia Quimica e Biologica Antonio Xavier da Universidade
Nova de Lisboa (ITQB-NOVA) e o Centro Cultural de Belém (CCB). Para este
comunicado de imprensa, seguindo o fluxo de produ¢ao de comunicados de imprensa do
IA acima descrito, formulei questdes aos oradores do evento, e escolhi as citagdes mais

relevantes a incluir no comunicado de imprensa.

Colaborei também na escrita do comunicado de imprensa intitulado “Festa das
Estrelas: uma noite de celebracdao da Astronomia” (Anexo III) com o objetivo de divulgar
a “Star Party - Um Céu para Todos”. Este foi um evento organizado pelo GCC-IA e
enquadrado nas 100 Horas de Astronomia, uma das iniciativas globais com que, ao longo
de 2019, a Unido Astrondmica Internacional (IAU) celebra os seus 100 anos de existéncia.
A redagao deste comunicado de imprensa permitiu-me praticar a organizagao de texto de

forma articulada, j& que este era um evento composto por muitas atividades distintas.

Escrevi ainda uma noticia para o sitio web do IA, referente ao Grande Prémio
Ciéncia Viva Montepio 2018 atribuido a Teresa Lago, membro do IA. Esta noticia exigiu
uma pesquisa prévia detalhada em diversos canais de comunicagdo, de forma a elabora-
la do ponto de vista da ligacdo da premiada ao IA. Apos validacdo interna, a noticia foi
publicada no separador “Noticias” do sitio web do IA, onde também se encontram todos
os comunicados de imprensa, sob o titulo “Teresa Lago premiada pela promocao da

cultura cientifica” (Anexo IV).

Com a realizacdo destes textos, foi possivel conhecer o fluxo de produgdo de
comunicados de imprensa seguido pelo IA e compreender melhor a importancia dos
mesmos para a instituigdo de investigagdo: os comunicados de imprensa permitem a
instituicdo oferecer novos pontos de vista, que o jornalista pode ndo conhecer, e
aumentam a probabilidade de os 6rgdos de comunicagdo social relatarem a informagao
fornecida pelo comunicado de imprensa. Isto, por sua vez, pode aumentar a visibilidade
e atrair o interesse publico tanto nos resultados e processo da investigacdo como na
propria instituigdo. Estas tarefas permitiram-me pOr em pratica os conhecimentos
adquiridos na disciplina “Jornalismo de Ciéncia” do Mestrado em Comunicagdo de
Ciéncia, mais concretamente no que respeita a producao de noticias e as ferramentas que

nos permitem contar boas histdrias de ciéncia.
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1.2. Textos de divulgagao

Com o objetivo de contribuir para a divulgacao do ciclo de conversas “MARTE
20307, desenvolvi quatro textos de divulgacdo, um para cada sessdo do ciclo. Cada um
dos textos tem uma extensao de aproximadamente 2 000 caracteres (espagos incluidos) e
descrevem, de forma apelativa e rigorosa, os temas a discutir nas diferentes sessoes do
ciclo. As sessdes abordaram varios aspectos como a procura de vida em Marte, os desafios
que uma viagem interplanetaria comporta, as possiveis formas de sobrevivéncia dos seres

humanos no planeta vermelho e os proximos destinos para as viagens interplanetarias.

A produgdo destes textos marcou uma das minhas primeiras interagdes com a
ciéncia planetaria e a exploragdo espacial, envolvendo bastante pesquisa prévia sobre
Marte em manuais de Astronomia e plataformas online. Este exercicio permitiu-me
desenvolver capacidades de recolha e selecdo da informacdo credivel e fidedigna
(especialmente sendo um tema muito proximo da ficgdo cientifica), e de apresentar a
informagdo de forma concisa, ja que a extensdo do texto era condicionada. Para a
producao destes textos, coloquei-me no lugar do recetor da mensagem de modo a perceber

as perguntas que o publico poderia querer ver respondidas nas diferentes sessoes.

Para além disso, durante o processo de revisdo dos textos com os meus
orientadores na instituicdo, compreendi o desafio que € criar textos com linguagem clara
e acessivel, sem menosprezar o rigor da informacdo cientifica. Destaco ainda a
importancia de manter ligagcdes proximas com os investigadores, pois estes tém um papel
fundamental na revisdo cientifica de textos produzidos pela equipa de Comunicagdo de
Ciéncia. Apo6s validagdo dos textos pela equipa responsavel pelo evento, estes foram
divulgados na folha de sala do Centro Cultural de Belém, e online no sitio web do Centro
Cultural de Belém. No Anexo V ¢ possivel consultar um dos textos produzidos, assim

como uma ligagdo para a folha de sala completa, em formato digital.

2. Apoio a preparagdo e execucao de oficinas

As oficinas, ou workshops, sao frequentemente uma forma de educacao informal
e uma das principais estratégias de comunicagdo publica direta, um processo que permite

estimular a aprendizagem através da interacdo (Bowater & Yeoman, 2013). Apesar de
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este tipo de agdes exigir uma maior logistica no que respeita, por exemplo, a
disponibilidade de tempo, recursos humanos e financeiros, este tipo de acdes tem

vantagens em relagdo a comunicagdo publica indireta.

A comunicag¢ao publica direta permite o contacto direto do publico com o cientista
ou com comunicador de ciéncia e, consequentemente, com a institui¢cdo, fazendo com que
estas atividades tenham tendéncia a ser mais motivadoras para ambas as partes € com
resultados mais significativos. Para além de privilegiar o contacto interpessoal,
possibilitam compreender as reagdes do publico permitindo assim adequar a mensagem
e o tom que se utiliza, quase de forma instantanea, de forma a tornar a informacao mais

relevante para aquele publico especifico.

Ao longo do meu estdgio curricular, tive oportunidade de participar na preparagdo
de varias oficinas e na sua execu¢dao em diversos eventos com diferentes publicos-alvo.
Segue-se uma breve descrigdo de cada uma das oficinas em que colaborei, assim como as

principais conclusdes que retirei destas experiéncias.

2.1. Navegar no céu

A oficina “Navegar no Céu”, sobre estrelas e constelagdes, surgiu de uma proposta
do Grupo de Comunicagdo de Ciéncia do [A (GCC-IA) para a participagao na 7* Edi¢ao
do Lumina - Festival de Luz. O Lumina ¢ um festival que expde criacdes artisticas
explorando a luz e a cor e ¢ visitado por cerca de 400 mil pessoas a cada edi¢do, sendo
que a participagdo neste festival poderd aumentar a visibilidade do IA e ajudar a atingir
novos e diversificados publicos. A oficina foi desenvolvida pelo GCC-IA para os alunos
do 5° ano da Escola Bésica e Secundéria de Carcavelos no ambito do programa Cascais

Capital Europeia da Juventude, e o resultado final da oficina foi exposto no Lumina.

Na oficina “Navegar no Céu” pretende-se que os alunos recriem parte do céu
noturno, com as principais constelacdes visiveis durante o festival. Esta atividade utiliza
um pano de feltro de 2x2 metros para mimetizar o céu noturno, materiais fluorescentes
para simbolizar as estrelas, e luz “negra” (luz junto a extremidade violeta do espectro da
luz visivel). A atividade pratica € o ponto de partida para explicar diversos conceitos
relacionados com estrelas e constelacdes como, por exemplo, a diversidade de estrelas e

as suas diferentes cores e como utilizar as constelacdes como instrumentos de
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“navegacdo”. Acrescento que, antes da realizagdo da oficina com os alunos, procedeu-se
a uma sessao de “ensaio” com participantes do programa Viver Astronomia (ver Parte II
- 5.2. Outras atividades e projetos) que deram sugestdes relativas a apresentacdo da

oficina e aos conteudos a ser comunicados aos alunos.

Acompanhei de perto todo o desenvolvimento desta atividade desde a preparagao
dos materiais ao resultado final exposto no Lumina. A minha colaboragdo incluiu a
preparacdo e recolha do material necessario a atividade, apoio a sessdo de ensaio e as
sessdes com os alunos do 5° ano, montagem do resultado final da oficina no Lumina e

visita ao festival para observar a interacdo do publico com a peca.

Durante a oficina com os alunos do 5° ano da Escola Bésica e Secundaria de
Carcavelos constatei que, tanto os alunos como os professores que os acompanhavam,
estavam bastante interessados (Figura 2; Figura 3). No fim da oficina foi perguntado aos
alunos o que “levavam” da atividade e as respostas denotam maioritariamente a
aprendizagem de conceitos relacionados com as estrelas e as constelagdes. Destaco de
seguida algumas das respostas dadas pelos alunos: “aprendi as diferencas entre as

»

estrelas: temperatura, brilho e cor”, “aprendi a utilidade das estrelas antes e agora” e

“aprendi como nos orientarmos” .

Atentando aos comentérios dos professores entre si ao longo da atividade, foi
possivel apreender que estes acharam-na bem planeada e que mantinha os alunos ativos.
Comentaram também que a Astronomia era uma area versatil e Util a outras disciplinas.
Por exemplo, uma das professoras referiu as constelagdes como uma boa maneira de
abordar as cores e linhas nas aulas de Educacao Visual. Outra professora comentou que
esta era uma boa atividade para iniciar as criangas nos conceitos de estrelas e

constelagdes, que fazem parte do programa escolar do 7° ano.
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Figura 2 - Apoio a oficina com os alunos do 5° ano da Escola Basica e Secundaria de Carcavelos. Créditos:
Lumina - Festival de Luz
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Figura 3 - Fotografia com o resultado final da oficina com os alunos do 5° ano da Escola Basica e Secundaria
de Carcavelos. Créditos: Lumina - Festival de Luz

No final da oficina, o “mapa do céu” que as criancas construiram em equipa foi
exposto no Lumina - Festival de Luz (Figura 4). Acompanhei a montagem do material e
assisti a inauguracao do festival o que me permitiu observar a interagdo do publico com

a peca final e fazer a cobertura fotografica da mesma (Figura 5).
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Figura 4 - Resultado final da oficina exposto no Lumina - Festival de Luz. Créditos: Carolina Figueira

A peca esteve junto do Museu do Mar, em Cascais, um local acessivel, e grande
parte das pessoas que por la passou tirou fotografias a peca ou a elas proprias com a pega.
Esta desencadeou ainda conversas entre membros do publico que tentaram adivinhar o
nome das constelacdes representadas. Posteriormente, em conversa informal com uma
das pessoas responsaveis pela organizagao do festival Lumina, foi possivel perceber que
houve alunos da Escola Bésica e Secundaria de Carcavelos que visitaram o festival com
as suas familias de propdsito para ver a peca que tinham feito na oficina desenvolvida

pelo IA.
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Figura 5 - Interacéo dos participantes no Lumina com a peca final, resultado da oficina "Navegar no Céu".
Créditos: Carolina Figueira

Envolvendo varios niveis de producao (oficina com os alunos e exposi¢ao do
resultado final), esta oficina permite tecer consideragdes a varios niveis. Em relagdao aos
alunos foi possivel perceber, de forma informal, que estes sentiram que aprenderam
alguns conceitos relacionados com estrelas e constelagdes. Possivelmente, para alguns
dos alunos, este foi o primeiro contacto que tiveram com a tematica, sendo que a nivel
curricular, os alunos so6 sdo introduzidos aos conceitos no 7° ano de escolaridade. Destaco
também que esta atividade permitiu a alguns dos professores presentes perceber as

potencialidades da Astronomia como area interdisciplinar.

Saliento que esta ¢ uma oficina que resulta num produto final visualmente
apelativo, o que pode ajudar a disseminagdo do nome e imagem do [A. De facto, uma das
principais aprendizagens com o meu envolvimento nesta oficina ¢ a importancia de
manter o nome e o logotipo da institui¢do visivel em todas as etapas do processo. Neste
caso, o logétipo do IA esteve patente na roupa dos moderadores da sessdo, nos folhetos
informativos que os alunos levaram apds a oficina, na peca final exposta no festival e na

descricdo junto a peca. Tendo em conta que a peca final exposta foi alvo de véarias
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fotografias durante o festival, seria interessante criar uma hashtag para que o publico
pudesse partilhar as fotografias que tirou e escrever um pequeno texto a expor junto a
peca que incentivasse a captacdo e partilha de fotografias. Desta forma, para além de
aumentar a visibilidade do IA, permitiria ao GCC perceber melhor qual a opinido do
publico em relagao a peca, através do numero de fotografias partilhadas, das descrigcoes
das fotografias ou até dos comentarios a cada fotografia. Gostaria ainda de destacar que
esta parceria com o festival Lumina foi vantajosa para ambas as partes (aumento da
visibilidade do IA, mais publico escolar para o festival Lumina) e desencadeou novas

ideias para futuras atividades com os responsaveis pela organiza¢ao do Lumina.

2.2. Com as estrelas entre os dedos

A semelhanga da oficina “Navegar no Céu”, “Com as estrelas entre os dedos” é
uma oficina sobre estrelas e constelagdes, produzida pelo GCC-IA a partir de um
protocolo de atividade criado pela Astronomical Society of the Pacific. A oficina dura
cerca de 45 minutos e os participantes tém a oportunidade de construir um modelo a trés
dimensdes de uma constelacdo, que podem posteriormente levar para casa. Com esta
atividade pratica pretende-se comunicar a ideia de que as estrelas, mesmo fazendo parte
da mesma constelacao, estdo a distancias diferentes umas das outras. Antes da atividade
pratica, ¢ feita uma pequena introducgao acerca da diversidade de estrelas e das suas cores.
Durante o estdgio curricular fui responsavel pela preparacao e inventario dos materiais
para as sessOes (criando um ficheiro editdvel na ferramenta Google Sheets) e pela
dinamizagao desta oficina em diferentes eventos, tanto em contexto escolar como em

eventos abertos ao publico.

Em contexto escolar, a oficina foi realizada com dois tipos de publico diferentes:
a) alunos do 7° ano da Escola Bésica 2,3 Ferreira de Castro em Mem-Martins, no ambito
do programa Cientificamente Provavel (Figura 6), uma iniciativa conjunta da Secretaria
de Estado da Educacdo e da Secretaria de Estado da Ciéncia, Tecnologia e Ensino
Superior que visa contribuir para uma aproximagdo entre as instituicdes de ensino
superior ¢ as escolas basicas e secundarias, com a intermediagao das bibliotecas escolares
e b) alunos da licenciatura em Fisica, da Faculdade de Ciéncias da Universidade de

Lisboa.
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Foi interessante notar que, em contexto escolar, as dindmicas de grupo sao mais
acentuadas, ja que os estudantes se conhecem e estdo a-vontade uns com os outros. Assim,
a implementag@o da oficina em contexto escolar exigiu um maior acompanhamento por
parte dos dinamizadores de forma a manter os alunos focados na atividade,
principalmente com os alunos de 7° ano. Os alunos da faculdade mostraram uma grande
interacao enquanto estavam a fazer a oficina, conversando uns com os outros enquanto
produziam o modelo a trés dimensdes. Esta foi uma interacdo incentivada pelos
dinamizadores, tornando-se este um momento, mais do que de aprendizagem, de

descontragao.

) P

Figura 6 - Realizacdo da oficina "Com as estrelas entre os dedos" pelos alunos da Escola Bésica 2,3 Ferreira
de Castro em Mem-Martins. Créditos: Carolina Figueira

A oficina “Com as estrelas entre os dedos” foi também realizada em dois eventos
abertos ao publico: a “Noite Europeia dos Investigadores 2018 e a ““Star Party - Um Céu

para Todos” (ver Parte IIl - 1.1. Noticias e comunicados de imprensa). E relevante

8 £ possivel encontrar mais informagio sobre o evento “Noite Europeia dos Investigadores 2018” no website
do mesmo em https://noitedosinvestigadores.org.

55



destacar que, sendo esta uma oficina demorada (cerca de 45 minutos), ¢ necessario que
os participantes tenham disponibilidade para se envolver na atividade. A importancia
deste fator ¢ notavel quando se compara o envolvimento do publico com a oficina nos
dois eventos. Na “Noite Europeia dos Investigadores 2018, que tem um grande niamero
de atividades e em que os participantes nao passavam muito tempo em cada stand, houve
duas criancas que iniciaram a atividade, levando o restante material para casa para
completar. Na “Star Party - Um Céu para Todos” em que a participacdo na atividade
estava sujeita a inscri¢do (gratuita) com um tempo alocado a cada sessao, todas as sessdes

estiveram completas.

Este tipo de eventos publicos pressupde que os participantes estdo, a partida,
interessados na atividade e, especificamente na “Star Party - Um Céu para Todos” foi
curioso reparar que os visitantes interessados na oficina tinham idades muito diferentes,
desmistificando a ideia de que estas oficinas sdo direcionadas para criangas. Foi também
neste evento que, como resultado da interacdo com esta oficina, surgiram convites para

duas futuras parcerias importantes para o IA.

Em conclusdo, esta ¢ uma oficina que se adapta facilmente a diferentes publicos e
que tem a duracdo ideal para eventos em contexto escolar (ja que € idéntica a duracgdo de
uma aula) e para eventos publicos em que seja possivel ter um tempo especifico dedicado
a atividade. Para eventos sem inscri¢dao, o nivel de compromisso que a oficina exige
impossibilita o envolvimento do publico, devendo optar-se por atividades mais curtas. E
de destacar que, em todos os eventos, os participantes ficaram satisfeitos por poderem
levar o modelo que construiram para casa. Este ¢ um facto relevante para o
desenvolvimento de futuras atividades e vai de encontro ao que EUSCEA (2005)
descreve: dar aos participantes algo para levarem para casa aumenta a possibilidade de
que se lembrem da atividade. Numa perspetiva institucional, ¢ importante que o objeto
que os participantes levam para casa tenha o log6étipo ou nome da instituicdo (como se
verificou nesta oficina) para manter a instituicdo presente na mente do publico, muito

depois do evento terminar.

2.3. Visoes de luz

“Visdes de Luz” ¢ uma oficina que surgiu de um dos projetos do Grupo de

Comunicacdo de Ciéncia do IA em parceria com o Mestrado de Design de Comunicagao
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e Novos Media da Faculdade de Belas-Artes da Universidade de Lisboa - “Astronomia e
Design”. Este ¢ um projeto que pretende produzir materiais de divulgacdo cientifica com
qualidade e, simultaneamente, sensibilizar os futuros designers para a comunicagio de
ciéncia. O material para a oficina “Visdes de Luz” consiste numa impressdo em formato
A3 do planisfério celeste em que as estrelas sdo representadas por circulos e podem ser
pintadas com as suas cores reais. Durante o estagio curricular, dinamizei esta oficina em
trés ocasides distintas: na “Noite Europeia dos Investigadores 2018 (Figura 7), na “Star
Party - Um Céu para Todos” (Figura 8) e numa aula de alunos da licenciatura em Fisica,

da Faculdade de Ciéncias da Universidade de Lisboa.

Esta ¢ uma oficina com bastante sucesso ja que ndo consome muitos recursos e
adapta-se a diferentes tipos de eventos e a diferentes publicos. Para além da sua duragao
variavel, permite diferentes niveis de envolvimento mediante o interesse dos participantes
e/ou o objetivo da instituicdo: o objetivo da oficina pode ser apenas identificar as
constelagdes que se sabe, pintar as estrelas, ou identificar todas as constelagdes na
impressao (com o auxilio de variados instrumentos de pesquisa). No fim da oficina, os
participantes levam o material com eles, o que por um lado, como j& mencionado, ¢ uma
vantagem a nivel institucional e por outro, permite que os participantes completem o
desafio ao seu ritmo. Na “Star Party - Um Céu para Todos” foi mesmo explorado, com
sucesso, o carater de “desafio” da oficina (““Quantas constelacdes consegue identificar?”),

motivando os participantes a envolver-se na mesma.
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Figura 7 - Dinamizag&o da oficina "Visdes de Luz" na Noite Europeia dos Investigadores 2018". Créditos:
Carolina Figueira

Figura 8 - Dinamizacdo da oficina "Visoes de Luz" na "Star Party - Um Céu para Todos". Créditos: Catarina
Leote
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3. Apoio a eventos

Um dos objetivos iniciais do estadgio curricular era acompanhar as atividades do
Grupo de Comunicagdo de Ciéncia do IA, sendo que uma parte significativa destas
atividades sdao eventos publicos. Os eventos permitem um contacto direto da institui¢ao
com o publico e sdo uma 6tima oportunidade para aumentar a visibilidade e o acesso a
instituicdo, tanto em eventos organizados pela instituicdo como em eventos organizados
por parceiros em que a instituicdo € convidada a participar. Ao longo do estagio,

disponibilizei-me para cooperar em diversos eventos, tentando sempre participar em

diferentes tarefas.

Para facilitar a compreensdo, apresento numa tabela, por ordem cronolégica, o
conjunto de eventos em que participei durante o periodo de estagio e uma breve descri¢do
das principais atividades desenvolvidas (Tabela 3). Acrescentarei por baixo da tabela

algumas consideracdes sobre eventos ou atividades especificos.

Tabela 3 - Cronograma dos eventos em que participei e as atividades desenvolvidas em cada evento

Evento Data Principais tarefas

Noite  Europeia  dos | 28 - Reunido de visita ao espaco do stand;

Investigadores 2018 setembro - Apoio na montagem e desmontagem do
2018 stand;

- Cobertura fotografica do evento;
- Acompanhamento das atividades “Com as
estrelas entre os dedos”™, “Visoes de Luz” e

painel “Importancia da Astronomia”

Noites no Observatério - | 29 - Distribuicao de senhas;

Mais perto do inatingivel [ setembro - Validagdo das inscrigdes dos participantes
2018

Ignite IAstro - Sessdo | 09 - Reunido para planeamento do evento;

Especial Conferéncia | novembro | - Acompanhamento dos oradores;

Academia Ciéncia Viva | 2018 - Apoio ao evento

para professores
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Marte 2030 Sessao 2 - Ir | 17 - Montagem e desmontagem de material de
para Marte novembro | filmagem,;
2018 - Apoio ao live streaming da palestra;
Noites no Observatorio - |24 - Acompanhamento dos convidados da
Cacgador de Planetas novembro | sessdo ao local da palestra
2018
Noites no Observatorio - | 22 - Preparacdo do quiz de Natal com
Um Natal fora da Terra dezembro | perguntas relacionadas com a palestra;
2018 - Assisténcia a iluminagao;
- Assisténcia a selecdo das perguntas do
quiz
Star Party - Um Céu para | 11 janeiro | - Produgdo do comunicado de imprensa;
Todos 2019 - Contributo no planeamento da
programacao;
- Responsavel pelas oficinas “Com as
estrelas entre os dedos” e “Visdes de Luz”;
- Montagem e desmontagem de material
Noites no Observatério - [ 26 janeiro | - Preparacdo dos badges de identificagdao
Planetas ao Som das|2019 dos monitores do programa Viver
Estrelas Astronomia;
- Distribui¢ao de senhas;
- Validagdo das inscrigdes  dos
participantes;
- Compilacdo de listas dos visitantes
presentes
Descobre a ULisboa 29, 30 | - Montagem do stand,
janeiro - Representagdo do IA e esclarecimento
2019 (maioritariamente a alunos do secundario)

relativamente a investigagao e atividades de

comunicacao de ciéncia no IA;
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- Responsavel pelo painel “Importancia da
Astronomia”

- Cobertura fotografica do evento

O painel “Importancia da Astronomia”, referido na tabela acima nos eventos
“Noite Europeia dos Investigadores 2018 (Figura 9) e “Descobre a ULisboa”, ¢ uma
atividade em que, recorrendo a posts-its, os participantes sdo convidados a responder a
questdo “Em que € que a Astronomia ¢ 1til para a sociedade?”. Esta foi uma atividade
com sucesso em ambos 0s eventos, ja que ¢ uma atividade rapida de concretizar. Permite
ainda que os participantes reflitam na utilidade da Astronomia e, por outro lado, pode
servir como ferramenta de avaliacao e reflexdo para o Grupo de Comunicagdo de Ciéncia
do IA. Sugiro que, em futuras atividades, os post-its possuam cores mais vivas e
diversificadas (ao invés de serem apenas amarelos) de modo a incentivar a participagdo

dos visitantes, ao tornar a atividade visualmente mais apelativa.

, .

o éutil para a sociedade?

Em que éque @ Astronomi

Figura 9 - Interacdo dos participantes com o painel "Importancia da Astronomia”, no evento "Noite
Europeia dos Investigadores 2018". Créditos: Carolina Figueira
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No evento “Descobre a ULisboa” (Figura 10) tive oportunidade de representar o
IA e de contactar diretamente com alunos do ensino secundario (publico maioritario) que
me deram algumas informac¢des que pode ser interessante considerar para o
desenvolvimento de futuras atividades para este publico. Grande parte dos alunos
abordados que ndo estavam interessados em seguir uma carreira em Astrofisica referiam
que “a Fisica e a Matematica sao demasiado dificeis”. Muitos deles referiram a rede social
Instagram como a rede social que mais utilizam, podendo ser uma plataforma importante
a adotar pelo IA. Um dos alunos a quem apresentei as atividades do A na “Descobre a
ULisboa” participou, com dois amigos, na edicdo do més seguinte das “Noites no
Observatorio”, pela primeira vez. Apesar de ndo se ter feito uma avaliacdo formal da
presenca do IA na “Descobre a ULisboa”, isto denota uma manifestacao de interesse

causada por este evento.
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a Astronom
eAstrofisica
roflsiea  nacional

Figura 10 - Presenca no evento "Descobre a ULishoa". Créditos: Jodo Retré

A primeira sessao do ciclo Marte 2030, que estava esgotada ha semanas, foi adiada

devido as condicdes climatéricas adversas, poucas horas antes do inicio do evento. Este
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foi um momento frustrante que acabou por se tornar num momento de aprendizagem, ao
observar a forma como os coordenadores do ciclo lidaram com a situagdo. Nestes casos
inesperados, ¢ importante agir de forma célere e eficaz, contactando imediatamente com

os responsaveis das instituigdes envolvidas, parceiros e oradores envolvidos na atividade.

A participagdo nestes eventos foi bastante enriquecedora e permitiu-me
desenvolver capacidades de organizagao de atividades de comunicagao de ciéncia, assim
como competéncias de comunicagdo, ¢ a adequacao do discurso a diferentes publicos.
Acima de tudo, com a participacdo em eventos publicos, reconheci a importancia de
manter uma postura cuidada ja que, no momento do evento, estava a representar a

institui¢ao.

4. ApresentagOes institucionais

Durante o estagio fui convidada pelos meus orientadores na instituigdo a fazer
duas apresentacdes, uma sobre o meu trabalho na instituicdo até ao momento, ¢ um
workshop sobre um tema a minha escolha relevante para a comunicagado de ciéncia. Tendo
duracdes, objetivos e publicos-alvo diferentes, a preparacdo e execucdo destas

apresentagdes permitiu-me desenvolver diversas competéncias de comunicagao.

“Astronomy in Culture” foi a primeira apresentagao que fui convidada a fazer, no
dia 16 de outubro, no ambito da conferéncia interna do IA, “TA-ON5”, uma conferéncia
anual que junta todos os membros do instituto. Nesta conferéncia apresentei o trabalho
que tinha desenvolvido até ao momento no meu estagio no Grupo de Comunicacao de
Ciéncia assim como os planos para o futuro, incluindo o planeamento do festival de
Astronomia. Esta apresentacao durou dez minutos, foi apresentada em inglés e tinha como
principal publico investigadores da area de Astrofisica. Estes mostraram-se interessados
no projeto, tendo feito questdes logo apos a apresentacao e sugerindo atividades para o
festival, que serdo consideradas. Noutros momentos da conferéncia apos a apresentagao,
fui abordada por alguns investigadores que gostariam de saber mais sobre o festival e em
como poderiam contribuir com atividades. O elevado interesse por parte dos membros do
IA ¢ um bom sinal e, de certa forma, justifica a realizacdo de uma atividade deste tipo

organizada pelo IA.
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Fui também convidada a preparar e dinamizar um workshop para os participantes
do programa Viver Astronomia, no dia 22 de dezembro. Foi-me dada liberdade para
escolher um tema relevante para a area da comunicagao de ciéncia e para o publico-alvo.
O workshop que desenvolvi intitula-se “Como navegar num mundo de Fake News” e teve
como principais temas os tipos de desinformagdo que existem, os problemas sociais que
emergem de fendmenos como as fake news, € como ¢ possivel verificar se o que estamos
a ler ¢ verdadeiro ou se sdo fake news. Abaixo apresento o resumo divulgado antes da

Sessao:

A enchente de publicidade, rumores e fake news com que somos confrontados
todos os dias fazem com que seja cada vez mais dificil separar os factos da fic¢do.
Neste workshop vamos viajar pelo universo das fake news e aprender métodos
para descobrir se o que estamos a ler é realmente verdade, ou se estamos a ser

enganados...

ApoOs uma apresentacdo de aproximadamente 45 minutos, em que incentivei a
participacdo do publico com questdes, seguiu-se um breve exercicio em que 0s
participantes foram convidados a criar as suas proprias fake news sobre Astronomia, em
grupo. Para além de ser um exercicio divertido e descontraido, ao criarem as suas proprias
fake news, os participantes tiveram um envolvimento proativo tornando-se mais
conscientes da problematica. Esta estratégia, muitas vezes denominada “teoria da
inoculacdo” tem sido discutida como uma possivel forma de consciencializagdao e

combate a desinformagao (Roozenbeek & Sander van der Linden, 2018).

Os participantes mostraram-se surpreendidos pelo alcance que as fake news tém
na sociedade. Apds a apresentacdo, alguns dos participantes continuavam a discutir o
assunto, o que demonstra interesse e, provavelmente, suscitara uma maior atengao em
futuras ocasides em que terdo de avaliar a informacdo com que se deparem. Ha que
destacar que o meu interesse na problematica das fake news despoletou apds ter
desenvolvido um projeto para alunos do ensino secundario sobre a tematica na disciplina

“Ciéncia e Sociedade” deste Mestrado em Comunicacgao de Ciéncia.
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5. Formagdes e Seminarios

Ao longo do meu estagio procurei sempre oportunidades de aprendizagem que me

permitissem aprofundar competéncias, ou ter contacto com areas diferentes, que ainda

nao tivesse explorado. A alargada oferta do IA em termos de seminarios ¢ formagoes

possibilitou-me participar em varias ag¢des tanto na area da Comunicagao de Ciéncia como

na area da Astrofisica. A maioria dos seminarios de Astrofisica a que assisti sdo

organizados regularmente pelo IA e destinam-se a investigadores. No entanto, considero

que a minha presen¢a nos semindrios permitiu-me ter um maior conhecimento sobre os

desafios, métodos e resultados da investigacdo de ponta que se faz em Astrofisica em

diferentes instituicdes de investigacdo internacionais. Simultaneamente, possibilitou

aproximar-me mais dos investigadores e da investigacdo do IA. Apresento abaixo uma

tabela com os seminarios a que assisti, ordenados cronologicamente (Tabela 4).

Tabela 4 - Cronograma dos seminarios assistidos durante o periodo de estgio.

Titulo do Semindrio Nome do orador Data  (ano
2018)
Clouds and aerosols in the atmospheres of the | S. Perez-Hoyos 11 outubro
Solar System
The Fourth Paradigm in Astronomy: from [ Alberto  Krone- | 18 outubro
ESA/Gaia and beyond Martins
Condominio de Astronomia (CoAstro) [lidio André P. M. | 24 outubro
Costa
Synergy  between  asteroseismology and | Tiago J. L. C. E. |25 outubro
exoplanet science: an outlook Campante
Black Hole Binary Recoil Kicks Christopher J. [ 08
Moore novembro
Universo desconhecido Diogo Castelao 24
novembro
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From Mars Express to ExoMars: Why is Mars so | Alejandro 07

important? Cardesin Moinelo | dezembro

Investigating the molecular gas content of [ Federica Loiacono | 12

galaxies in ALMA deep fields dezembro

Back to school (or why research centers should [ Nayra Rodriguez- | 17

participate in science education) Eugenio dezembro

No que respeita a formagoes, participei numa formagao pratica em técnicas de
montagem e manuseamento de telescopios no dia 27 de outubro, no ambito do programa
Viver Astronomia. Esta foi uma das minhas primeiras experiéncias na utilizagdo de

telescopios e espero no futuro poder aprofundar os meus conhecimentos nesta area.

Foi também possivel comparecer em formagdes diretamente relacionadas com
comunica¢cdo de ciéncia, dinamizadas por Sérgio Pereira, membro do Grupo de
Comunicacdo de Ciéncia do IA. A formacao “Introducdo a elaboracdo de projetos em
comunicagdo de ciéncia”, no dia 19 de outubro, focou varios aspetos essenciais para o
planeamento de atividades e projetos, como a distingdo entre plano, programa e projeto e
a que perguntas se deve procurar responder quando se esta a desenvolver um projeto de
comunicac¢do de ciéncia. Esta formagdo foi particularmente util para o planeamento do

festival de Astronomia.

Na formacgao “Introdugdo as tecnologias web”, no dia 23 de novembro, foram
abordados os principios basicos da linguagem HTML (linguagem de marcacdao de
hipertexto) e foi feito um exercicio utilizando essa linguagem no software “Brackets”. Ja
na formacao “Introdugdo ao fluxo de produ¢do de comunicados de imprensa no [A”, no
dia 27 de novembro, foi possivel compreender qual o procedimento adotado pelo IA na
producdo de um comunicado de imprensa, desde 0 momento em que um artigo cientifico

¢ aceite até ao envio do comunicado de imprensa aos drgaos de comunicagdo social.

Para além das formacdes e seminarios, assisti a toda a conferéncia interna do 1A
(“IA-ON5”), nos dias 15 e 16 de outubro, onde tive oportunidade de fazer uma
apresentacao sobre o meu trabalho no IA (Parte I1I-4. Apresentagoes institucionais). Com
a participacdo nesta conferéncia, para além de ficar a conhecer a investigag¢do que se faz

no IA, pude compreender melhor a institui¢do, o seu modo de funcionamento e
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comunicacdo interna. Destaco o exercicio conjunto SOAR (Strengths, Opportunities,
Aspirations, Results) que foi um excelente modo de avaliar o IA no geral e, em particular,

cada um dos grupos de investigacao e o Grupo de Comunicacao de Ciéncia.

6. Outras atividades

Nesta seccdo descreverei outras atividades que desenvolvi ao longo do estagio
curricular e que fazem parte do trabalho regular do Grupo de Comunicag¢do de Ciéncia do
IA. Durante todo o periodo de estadgio, procurei sempre envolver-me no maximo de
tarefas diferentes que consegui, de forma a alcangar uma visao mais completa do que € o
trabalho de uma equipa de comunicacdo de ciéncia integrada numa instituicdo de
investigacdo. A minha motivagao, aliada ao incentivo constante dos meus orientadores na

instituicdo, permitiram-me assim explorar varias vertentes da comunicacao de ciéncia.

Comecei por apoiar a manuten¢do da pagina web do IA, criando a listagem de
artigos nos media com mengdes ao IA, e atualizando os conteudos referentes a sec¢do
“IA nos media” para os anos 2014, 2015 e 2016. Esta sec¢ao compila a informagao mais
relevante veiculada pelos meios de comunicagdo social que, directa ou indirectamente,
refere o instituto. Esta ¢ uma tarefa importante ja que permite consolidar a imagem e a
credibilidade do IA perante os visitantes da pagina, mostrando que este produz contetidos
relevantes para os media. Ainda relativamente a pagina web do IA desenvolvi um modelo
a ser adotado para a pagina da divulgacdo dos Cursos de Astronomia e Astrofisica

oferecidos pelo IA.

De seguida, inseri dados no software Microsoft Excel relativos aos questionarios
administrados a todos os participantes do evento periodico “Noites no Observatorio” (ver
Parte 11 - 5.1. Atividades periodicas). Estes questionarios, apos analisados, serdo uma
ferramenta essencial ao futuro desenvolvimento do evento, ja que possibilitam obter
varias informacdes uteis, como a taxa de novos participantes por sessdo e de que forma
o0s participantes tiveram conhecimento do evento. No total, introduzi manualmente dados

relativos a 13 sessdes do evento (correspondendo a 3751 participantes).

Outra das tarefas que me propus fazer foi a compilagdo de contactos de 6rgdos de
comunicagao social e escolas basicas e secundarias de Guimaraes e localidades proximas,

de forma a apoiar a divulgacdo do evento “Ignite IAstro” (ver Parte II - 5.1. Atividades
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periodicas) em Guimaraes. Posteriormente, contactei as 34 escolas via telefone de forma
a recolher contactos personalizados para subsequente contacto direcionado por e-mail.
Apesar de exigente, esta revelou-se uma estratégia vantajosa, possibilitando uma
divulgagdo mais dirigida e aumentando assim o nimero de pessoas a assistir ao evento,

que depende bastante da divulgagdo por parte das institui¢des locais.

Ainda no que respeita a compilacao de contactos, criei uma base de dados de
possiveis locais em Lisboa para uma conferéncia com cerca de 500 participantes. Esta
tarefa foi importante para a pré-candidatura do IA a anfitrido da conferéncia CAP
(Communicating Astronomy with the Public), uma conferéncia dedicada a comunicacao
em Astronomia. Apesar de a candidatura do IA ndo ter passado a fase seguinte, a base de

dados ficou criada para futuras candidaturas a eventos com caracteristicas semelhantes.

Relativamente a competéncias digitais, tive a oportunidade de editar o registo
video da sessdo “Mitos e Lendas na Astronomia” do evento “Noites no Observatorio”
recorrendo ao software Adobe Premiere Pro CC e seguindo o modelo de pés-produgao
desenhado pelo IA. Posteriormente, escolhi um segmento de aproximadamente 20
segundos como teaser para divulgacdo do video nas redes sociais do IA. A edig¢do de
video foi uma das competéncias que adquiri no Mestrado em Comunicagdo de Ciéncia,
na disciplina “Préticas e Técnicas de Comunicagdo de Ciéncia”, e que me propus a
desenvolver no estagio. O video encontra-se disponivel na seguinte ligacao do YouTube:

https://bit.ly/2T0GzLG.

Para além de acompanhar de perto as atividades desenvolvidas pelo GCC-IA,
participei em todas as suas reunides semanais. Pude assim contribuir com opinides e
sugestdes para o desenvolvimento de atividades e conhecer o funcionamento interno dos
diferentes projetos a decorrer. A participagdo nestas reunides permitiu-me ainda estar
atualizada em relagdo as tarefas mais importantes a cumprir nessa semana e, sempre que

fosse necessario, ajudar.

Destaco que durante o estagio fui sempre incentivada a participar em reunides
com entidades externas ao IA. Acompanhei reunides nacionais e internacionais para
estabelecimento de parcerias entre instituigdes, planeamento de eventos com outras
entidades, e reunides de acompanhamento dos trabalhos de estagio no ambito do projeto
IA com a Universidade Lus6fona - “Astronomia e Cinema de Animacao”. A participagao
nestas reunides foi muito vantajosa possibilitando-me ter contacto com diferentes

entidades de varias areas e compreender melhor os processos de desenvolvimento de
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parcerias e eventos. Adicionalmente, algumas destas reunides geraram ideias uteis a0 meu

projeto de estagio: o planeamento de um festival de Astronomia.
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PARTE IV — PLANEAMENTO DE UM FESTIVAL DE ASTRONOMIA

Complementarmente ao contributo para a atividade regular do Grupo de
Comunicacao de Ciéncia do IA (GCC-IA), um dos objetivos do estagio curricular é o
planeamento de um festival de Astronomia com atividades culturais relacionadas com a
tematica. Pretende-se que este festival resulte de uma confluéncia das necessidades
identificadas pelo IA com os interesses expressos pelo publico. O planeamento desta
atividade foi o culminar do processo de aprendizagem que teve lugar durante o Mestrado
em Comunicagao de Ciéncia, ja que utilizei estratégias e técnicas aprendidas nas

diferentes disciplinas do mestrado e na experiéncia que fui adquirindo no estagio.

Para apoiar o planeamento do festival recorri a variadas técnicas, considerando os
objetivos da atividade tais como: revisao bibliografica para apoio teérico ao projeto;
implementa¢ao de questionarios presenciais ¢ online ao possivel publico do festival;
estudo teodrico de outros festivais para identificar boas praticas; entrevistas a pessoas com
experiéncia no desenvolvimento deste tipo de evento e um grupo de foco multidisciplinar
com cientistas, artistas e comunicadores de ciéncia para o desenvolvimento conjunto de
possiveis atividades para o festival. Posteriormente, sugeri uma estrutura para o festival
de Astronomia, delineei um conceito e posicionamento de comunicag¢do do festival e

propus possiveis métodos para avaliar o impacto desta atividade.

1. Estudo de potenciais publicos

Um dos fatores chave para o desenvolvimento de um evento ¢ conhecer os seus
potenciais publicos, de forma a criar um evento relevante, que va de encontro as
expectativas e interesses desse publico. Este ¢ um fator particularmente importante no
caso dos festivais que, sendo eventos assentes na celebragdo e convivio, dependem
bastante da satisfagdo dos visitantes para o seu sucesso e sustentabilidade (Diek et al.,

2018).

O estudo prévio do publico de um evento pode fornecer varios tipos de
informagdo, como as suas experiéncias, expectativas, motivagdes e preocupagdes sobre
determinado topico que possa ser abordado no evento (CAISE, 2011). E importante

salientar que, neste caso, nao basta a recolha de dados demogréficos, sendo fundamental
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compreender o que motiva o publico nas suas praticas de lazer, categoria em que a
participacdo em eventos, incluindo festivais de ciéncia, se insere (Hood, 1993). Apds a
identificacdo destes fatores, a instituicdo pode, mediante as suas capacidades, chegar mais
facilmente e de forma mais relevante a estes publicos. Pelo contrario, sem conhecer
previamente o publico do evento, os organizadores sujeitam-se a desenvolver atividades
para “todos” e a alcancar apenas os que ja iriam de qualquer forma ao evento por se
interessarem pela sua temadtica. Este €, alids, um dos principais desafios identificados em

relacdo aos festivais de ciéncia (ex: Kennedy ef al., 2018).

Conhecer o publico permite também identificar os locais que frequenta. Isto ¢
relevante j4 que o local onde um evento ocorre estd, com frequéncia, estreitamente
relacionado com o tipo de publico que o evento atrai (Bowater & Yeoman, 2013). Eventos
de comunicacao de ciéncia em espacos publicos abertos (como pragas e jardins) oferecem
a oportunidade de atingir publicos diversificados que podem nao ter um interesse prévio
em ciéncia, o que pode ajudar a colmatar um dos principais desafios dos festivais de
ciéncia.

O publico visitante pode ja ter como habito frequentar o local do evento ou passar
no local e sentir-se atraido pela movimentagdo caracteristica de um festival (os
denominados transeuntes). Este ultimo ¢ o publico mais significativo deste tipo de
eventos de comunicagdo de ciéncia (EUSCEA, 2005). Envolver o publico com a ciéncia
em ambientes ndo-associados @ mesma faz com que este nao se sinta “ameacgado” por um
ambiente dito cientifico e ndo-familiar. Este ¢ um factor importante j& que uma das seis
principais motivagdes subjacentes a escolha de uma ocupagao nos tempos de lazer, ¢ a

pessoa sentir-se confortavel e a-vontade no ambiente que a rodeia (Hood, 1983).

Neste projeto, foi estudado o publico potencial deste festival através da
implementa¢do de questionarios de forma presencial e online, tendo sido obtido um total
de 180 respostas. Na seccao seguinte descrevo a metodologia de implementacao e andlise
dos questiondrios e os principais resultados obtidos que, como aqui discutido, serdo

fundamentais ao planeamento do festival.

1.1. Metodologia de implementacao e analise dos questionarios
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Para compreender as motivagdes e interesses do potencial publico do festival,
foram utilizados questionarios. O uso de questiondrios ¢ uma técnica frequente e uma das
mais indicadas quando se pretende recolher informacao factual sobre grupos de pessoas
(Denscombe, 2010). Quando bem desenhados, os questiondrios possibilitam obter
informacao fidedigna baseada em dados empiricos (dados produzidos através de
observagoes reais) de forma econdmica. Uma das principais desvantagens desta técnica &
a baixa taxa de resposta, algo que pode ser contornado com o modo de implementagao do
questionario: para o mesmo numero de pessoas, 0s presenciais, ou “cara-a-cara”, t€ém uma
maior taxa de resposta do que, por exemplo, os questiondrios auto-preenchidos ou os
questionarios divulgados online (Denscombe, 2010). Para além disso, os questionarios
auto-preenchidos sao também auto-seletivos, podendo as respostas nao representarem a

diversidade do universo de pessoas.

Cada pergunta do questionario (Anexo VI) foi delineada mediante os objetivos
deste estudo exploratério (Tabela 5) e o estudo da literatura referente as motivagdes para
frequéncia de festivais (Parte I - 5. Os festivais de ciéncia). As questdes foram ainda
tragadas de forma a corresponderem a uma série de principios recomendados por varios
autores (ex: Bradburn et al., 2004; Denscombe, 2010). No que se refere a estrutura das
questdes, estas foram escritas de forma clara e concisa mantendo um tom neutro. No caso
das perguntas de escolha multipla, foram incluidas todas as possiveis respostas ¢ a
alternativa de ndo responder a pergunta. Ja na questao nimero 4, que apresenta uma série
de palavras independentes, houve o cuidado de alterar a ordem de apresentagdo das

opgoes.

Um fator fundamental considerado no desenvolvimento deste questionario foi a
ordem das perguntas. Iniciou-se com questdes gerais, a que se espera que todos os
inquiridos se sintam confortaveis a responder (“Quais sdo as duas coisas que mais gosta
de fazer nos seus tempos livres?”’). Gradualmente, foram introduzidas questdes mais
particulares (relativamente a espagos culturais, seguido de festivais) que culminam com
as perguntas mais directamente relacionadas com ciéncia (festivais de ciéncia e interesse
em Astronomia). Por fim, foram recolhidos os dados demograficos que, por ser
informacao que pode ser apreendida como mais pessoal, foi a ultima a ser apresentada,

como recomendado por Denscombe (2010).

Um questionario pode ser constituido por questdes abertas, onde o inquirido pode

dar a sua resposta de forma livre, e por questdes com categorias pré-definidas. Apesar de
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as respostas a estas ultimas serem mais faceis de analisar, hd menos liberdade para os
inquiridos expressarem as suas verdadeiras opinides e sentimentos, o que pode motivar
por um lado a sua frustragdo e, por outro, respostas menos exatas. O excesso de confianga
neste tipo de questdes ¢&, alids, uma das razdes que dificulta a compreensdo detalhada da

opinido e motivagdo dos visitantes de festivais de ciéncia (Jensen & Buckley, 2014).

Posto isto, para o desenvolvimento deste questionario, privilegiaram-se as
questdes abertas, que permitem identificar a complexidade das visdes dos individuos nas
suas proprias palavras. O questionario foi construido somente em portugués visto
destinar-se exclusivamente a visitantes nacionais ou residentes em Portugal. Apresento
abaixo as questdes que constituem o questionario, quais os seus objetivos e tipologia de

formulacao (Tabela 5).

Tabela 5 - Perguntas do questionario implementado e seus objetivos e modo de formulacio

Questao Objetivos e modo de formulacdo

1 | Quais sdo as duas coisas que mais [ - Perceber o que os inquiridos valorizam e

gosta de fazer nos seus tempos | quais os seus interesses nos tempos livres.
livres? - Pergunta com limite de duas respostas para
manter o foco na resposta e facilitar posterior

analise.

2 | Diga dois espacos ou eventos

culturais que tenha visitado no

ultimo ano, se aplicavel. Porqué?

- Perceber se os inquiridos tém habitos
culturais e as motivacdes para visita de
espacos culturais.

- A primeira parte da questao € especifica para
que os inquiridos “revisitem” o espaco € assim
se obtenham respostas mais sinceras e precisas

no que respeita as motivagoes.

Frequentou algum festival no

ultimo ano?  Visitou algum
encontro ou festa de arte, cinema
ou literatura no ultimo ano? Quais?

Porqué?

- Compreender qual a ideia dos inquiridos em
relagdo a palavra “festival” e principais
motivacdes para a sua visita.

- A primeira parte da questdo ¢ especifica pela

mesma razao descrita na pergunta numero 2.
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Das seguintes palavras, escolha as
duas que melhor descrevem o que
(Convivio,

valoriza mais.

Entretenimento, Exploragao,

Inspiragdo, Relaxamento)

- Perceber que caracteristicas os inquiridos
mais valorizam, de modo geral.

- Questdo com opgdes limitadas, inspiradas
nas motivagdes para visita a festivais descritas

na literatura.

Participaria num festival que
incluisse atividades relacionadas

com ciéncia? Porqué?

- Explorar a reagdo dos inquiridos a mengao
da palavra “ciéncia”; perceber se existe
interesse neste tipo de festival; avaliar quais as
principais motivac¢des para a potencial ida ou

ndo a este tipo de festival.

De 1 a 5, em que 1 significa "nada
interessado" e 5 significa "muito
interessado", como classifica de
forma geral o seu interesse em

Astronomia?

- Avaliar o interesse do potencial ptiblico em
Astronomia.
- Questao com escala de 1 a 5 (permite o nivel

3 que corresponde a uma opinido neutra).

Qual a sua faixa etaria?

- Faixa etaria (ajudard a definir o publico-
alvo).
- Questdo limitadas

com opgoes em

categorias.

Qual a sua localidade?

- Conhecer a localidade do potencial publico.

- Resposta aberta.

Género

- Género
- Resposta aberta para incluir todos os

espectros de identificagdo de género.

Inicialmente, para estudar os potenciais publicos deste festival, foram
implementados os questiondrios de forma presencial, “cara-a-cara” em diversos espacos
na cidade de Lisboa: Terreiro do Pago, Jardim Vasco da Gama (Belém), Praga Luis de
Camdes, Praca D. Pedro IV e Parque das Nacodes. Estes locais e os dias e horas em que

os questionarios foram implementados (sexta a noite, sébado e domingo durante todo o
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dia) foram escolhidos tendo em conta locais, dias de semana e horas mais adequados para

um festival que pretende captar transeuntes.

Os transeuntes abordados foram selecionados através do método de amostragem
por conveniéncia, isto é, sdo interpelados o maior nimero possivel de transeuntes sem
qualquer tipo de preferéncia e os questionarios foram administrados a quem se mostrasse
disponivel para participar. Nao foram abordados os individuos que se encontravam a
correr, a falar ao telemovel ou com auriculares nos ouvidos. Na abordagem inicial, foi
pedida a colaboragdo para um “estudo universitario que servira para o desenvolvimento
de um evento”, sem especificar a palavra “festival”, “ciéncia” ou “Astronomia”, de forma
ando influenciar as respostas dos inquiridos. As questdes foram colocadas de igual modo
a cada entrevistado, independentemente das suas caracteristicas, para que depois as
respostas pudessem ser analisadas em conjunto. O tempo estimado de resposta variou
entre os 3 e os 7 minutos e apds cada questiondrio foram preenchidos os campos de

controlo referentes a data, local e hora nos quais o questionario foi realizado.

Este tipo de questiondrios, aplicados cara-a-cara, costumam ter uma elevada taxa
de resposta (Denscombe, 2010), o que se verificou neste caso. Dos 116 abordados, apenas
6 individuos recusaram a colaboragdo, perfazendo um total de 110 respostas (n=110).
Para além de permitir uma elevada taxa de resposta, este método envolve o contacto direto
entre o inquiridor e o inquirido durante todo o questionario, ao contrario do que acontece
com os questiondrios auto-preenchidos. Este tipo de interagdo possibilita a obtengdo de
respostas com maior profundidade e a avaliacdo mais precisa de reagdes, importante por

exemplo no caso da pergunta nimero 5 (Tabela 5).

Posteriormente a implementagdo dos questiondrios cara-a-cara, procedeu-se a
realizacdo de uma versao online do questiondrio (exatamente com as mesmas perguntas)
alojado na plataforma Google Forms. O questiondrio online foi divulgado de forma
dirigida, através de correio eletronico e grupos de Facebook, a associagdes de moradores,
juntas de freguesia e associagdes culturais da cidade de Lisboa. Deste modo, o
questionario alcancou moradores em Lisboa com ou sem habitos culturais. O questionario
ndo foi divulgado pelos canais de comunicagdo do IA ou em grupos e listas focadas em
temas de ciéncia ou Astronomia, de maneira a ndo enviesar os resultados para a tematica

da ciéncia.

Ao todo, foram contactadas as 24 juntas de freguesia de Lisboa, 15 associagdes

de moradores e 20 associagdes culturais. Este trabalho envolveu nao s6 a recolha dos
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contactos das diferentes instituicoes, mas também um breve estudo das suas
caracteristicas e possiveis razoes para quererem divulgar o questiondrio nos seus canais,
de forma a incluir esta informacao no e-mail. Esta estratégia permite construir um e-mail
o mais personalizado possivel, aumentando assim a probabilidade de uma maior taxa de
resposta (Denscombe, 2010). Foram recebidas respostas positivas por parte de 2 juntas
de freguesia, 3 associagdes de moradores e 5 associagdes culturais. No Anexo VII pode
ser consultado o modelo de e-mail enviado a estas instituigdes. A lista de contactos
recolhidos foi depois partilhada com o Grupo de Comunicag¢do de Ciéncia do IA, podendo

ser util para a divulgacao de futuras atividades do grupo.

O questionario esteve disponivel on/ine durante duas semanas e foram recolhidas
70 respostas (n=70). Importa referir que, apesar de nao possuir o nivel de profundidade
de um questiondrio cara-a-cara, a literatura sugere que a qualidade e quantidade da
informagdo obtida num questionario online nao ¢ significativamente diferente da obtida

utilizando métodos mais tradicionais (Denscombe, 2010).

Apbés a recolha das respostas aos questionarios, todos os dados foram
manualmente inseridos e analisados utilizando o soffware Microsoft Excel. A anélise dos
questionarios foi feita através da técnica de analise de conteido que permite analisar
padrdes na informacdo qualitativa, possibilitando a sua transformacdo em dados
quantitativos (Hsieh & Shannon, 2005). O primeiro passo foi a analise de todas as
respostas dadas pelos inquiridos, que me permitiu identificar os temas mencionados com
mais frequéncia. Seguidamente, desenvolvi categorias onde inserir essa informacgao. Por
ultimo, adicionei as respostas dos inquiridos nas diferentes categorias utilizando um

cddigo bindrio (1=sim; 0=ndo), para posterior analise.

A andlise estatistica dos questionarios foi feita através de um teste de correlagao,
que indica a relacdo de uma categoria em relagdo a outra, utilizando o software Microsoft
Excel. Foram ainda selecionadas afirmacdes representativas para melhor ilustrar os
principais resultados da andlise dos questiondrios, que serdo apresentados na sec¢ao

seguinte.

1.2. Resultados
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Os questionarios obtidos tanto presencialmente como online foram analisados da
mesma forma, mas em ficheiros separados. Decidiu-se depois, em reunido conjunta com
todos os orientadores do estagio curricular, que os resultados poderiam ser tratados em
conjunto, sem diferenciacao por métodos. Esta resolucdo prendeu-se principalmente pelo
facto de, apds analise dos resultados, se ter verificado que ndo existem grandes diferengas
entre as respostas obtidas a partir de cada um dos métodos de implementagdo. Os
resultados apresentados de agora em diante s@o, por isso, referentes ao numero total de
inquiridos (180). No entanto, sempre que achar pertinente, destacarei diferencas

observadas nas respostas obtidas de forma presencial e online.

Na questdo numero 1, “Quais sdo as duas coisas que mais gosta de fazer nos seus
tempos livres?” foram dadas 360 respostas. Apos analisar as diversas respostas, construi
categorias em que as atividades se inserem. A atividade mais declarada foi “passear”
(20.4%), seguida de “ler” (15.6%) e de atividades inseridas na categoria “assistir a
eventos” (15.4%) como ir ao cinema, ao teatro ou a concertos. Segue-se depois, com uma
percentagem consideravel de 10.6%, a mencdo a atividades inseridas na categoria
“conviver” como estar com a familia e com amigos. Na tabela 1 (Anexo VIII) podem ser
consultadas as diferentes categorias mencionadas, com as respetivas percentagens a elas

associadas.

E importante notar que, por vezes, as respostas dadas podem ser influenciadas pela
atividade que o inquirido esta a fazer no momento. Neste questionario, pode ter sido esse
0 caso ja que h4d uma predominancia da atividade “passear’” nos questiondrios presenciais
(25% das respostas presenciais) e uma predominancia da atividade “ler” nos questionarios
online (25% das respostas online). A questdo nimero 4, “Das seguintes palavras, escolha
as duas que melhor descrevem o que valoriza mais” resultou numa maior escolha da

palavra “Convivio” (27.2% das respostas), seguida de “Inspiracao” (20.3%) (Figura 11).
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Figura 11 - Resultados (em percentagem) a questdo "Das seguintes palavras, escolha as duas que melhor
descrevem o que valoriza mais" (n=360). As categorias sdo apresentadas da maior para a menor
percentagem.

A questdao “Frequentou algum festival no ultimo ano?” seguida pela questao
“Visitou algum encontro ou festa de arte, cinema ou literatura no ultimo ano?”
possibilitou compreender que o conceito de “festival” apreendido pelos inquiridos esté
estreitamente relacionado com o formato de festival mais consolidado na cultura
portuguesa. Dos 108 inquiridos que foram a pelo menos um festival ou encontro durante
o ultimo ano (60% da amostra total), 19 referiram inicialmente que ndo tinham ido a
nenhum festival (apesar de terem ido a encontros ou festas de arte, cinema ou literatura).
Ja dos 89 inquiridos que mencionaram festivais, 84,3% referiram festivais de musica. O
facto de os festivais de musica serem os festivais mais destacados, pode estar relacionado
com dois fatores: 1) a maior frequéncia de festivais de musica por parte dos inquiridos,
ou 2) a consolida¢dao dos festivais de musica na cultura portuguesa, o que suscita a
associagdo da palavra “festival” a festivais de musica.

Quando questionados se participariam num “festival que incluisse atividades
relacionadas com ciéncia”, 76.7% dos inquiridos respondeu que sim, 16.1% “talvez” e
7.2% respondeu que ndo participaria (Figura 12). Aquando da implementag¢do dos
questionarios presencialmente, foi possivel apreender um desconforto com a palavra
“ciéncia” através de expressdes como “Ui, a pergunta!” (Presencial; Masculino; 15-24
anos). Percebeu-se ainda dificuldade em associar a palavra “festival” com “ciéncia”,

perceptivel através das seguintes afirmacoes:
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1. "Quando penso em festival penso em entretenimento e convivio, coisas que ndo
associo a ciéncia." (Presencial; Masculino; 25-34 anos)

2. “Ndo é bem festival, eu prefiro congressos” (Presencial; Masculino; 55-64 anos)

= Sim =Nao - Talvez

Figura 12 - Resultados (em percentagem) a questdo "Participaria num festival que incluisse atividades
relacionadas com ciéncia?" (n=180).

Apresentarei de seguida os resultados relativos as motivagdes para visitar espagos
culturais (questdo 2), festivais (questdo 3) e para uma potencial visita a festivais com
atividades relacionadas com ciéncia (questdo 5). Devo notar que, sendo todas as perguntas
do questiondrio de resposta opcional, houve 8 individuos (4.4% da amostra total) que ndo
responderam a pergunta “Porqué?” referente a questdo “Participaria num festival que

incluisse atividades relacionadas com ciéncia?”.

Apos analise das respostas as questdes e baseando-me na pesquisa bibliografica
prévia, desenvolvi as categorias de motivacdo apresentadas na tabela 6. Desenvolvi as
mesmas categorias para as motivacdes de visita aos varios espacos para que depois estes

pudessem ser comparados entre si.
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Tabela 6 - Categorias desenvolvidas para as motivacdes de visita a espagos culturais, festivais e festivais
com atividades cientificas. As categorias estdo apresentadas por ordem alfabética.

Categorias Temas das respostas dos inquiridos

desenvolvidas

Ambiente Todas as respostas que refiram a palavra “ambiente”

Aprendizagem Aprender, educagdo, conhecimentos

Conveniéncia Visita em estudo, visita em trabalho, estar perto do local

Curiosidade Experimentar, curiosidade, descobrir

Diversidade Diversidade de atividades, diversidade cultural

Entretenimento Animagao, diversao

Escapismo Passar tempo, fugir a rotina, descontrair

Importancia A cultura é importante, a ciéncia € importante, criar habitos
culturais

Outros Todas as respostas que ndo se enquadrem nas restantes
categorias

Preco Todas as respostas que refiram a palavra “preco”

Ser da éarea Sou da area de trabalho ou estudo

Socializagao Estar com amigos, estar com familia, conhecer pessoas

Tema Interesse no tema

Unico’ Todas as respostas que refiram a palavra “Unico”

Para melhor compreender as diferencas nas motivagdes da visita aos diferentes
espacos, foi construido um grafico com o conjunto das trés principais motivagdes
mencionadas para cada espaco (Figura 13). No Anexo IX, podem ser consultados os

resultados minoritdrios para cada um dos espagos.

T “Unico” no sentido de algo diferenciador que as pessoas nfo encontram em mais nenhum lugar.
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Festival de Ciéncia Festivais Espacos culturais

Diversidade 26%  14.6%

Aprendizagem 25.0% 4.3%
Curiosidade 15.5% 6.2% 12.7%
Socializagao 43% 20.0% 14.8%
Tema 28.9% 28.5% 34.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%
Percentagem de respostas (%)

Figura 13 - Resultados (em percentagem) relativos as motivagdes para visitar um festival de ciéncia,
festivais e espacos culturais. As categorias sdo apresentadas da menor para a maior percentagem.

A motivacao mais referida para todos os tipos de espago foi o “tema”. No caso da
motivagao para visitar espacos culturais, o tema totalizou 34.6% das respostas. Esta foi
também a principal motivagdo mencionada pelos inquiridos para visitar festivais (28.5%).
Dos que responderam que a sua razao de visita ao festival era o “tema”, 57% referiam-se
a festivais de musica e 22% a festivais de cinema. Ja no que toca ao festival de ciéncia, o

interesse em ciéncia totalizou 28.9% das respostas.

A “socializacdo” foi a segunda categoria mais referida como motivagdo para
visitar festivais (20%) e espagos culturais (14.8%). Este ¢ um resultado que vai de
encontro ao resultado da questao niimero 4, em que os inquiridos valorizam mais a palavra
“Convivio” (Figura 11). Curiosamente, os inquiridos no meu estudo muito raramente
(4.3%) identificam a socializagdo como uma motivagado para a ida a festivais de ciéncia,
apesar de dois dos inquiridos terem mencionado que iriam a um festival de ciéncia “se

recomendado’ ou “se conhecesse alguém envolvido” .

A “curiosidade” apresenta também um papel importante como motivacdo para a
ida a festivais de ciéncia (15.5%) e espagos culturais (12.7%). Ao contrario dos festivais
de musica habituais, os festivais de ci€ncia ndo estdo presentes na cultura portuguesa, o

que pode motivar a curiosidade dos inquiridos em relacao ao formato. Um deles comentou
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que “Até ia ver como era, so por curiosidade” (Presencial; Masculino; 15-24 anos). Este
¢ um ponto a explorar no desenvolvimento do festival j& que é um sentimento comum
também a outras atividades e o desafio inerente as novas experiéncias ¢ uma das seis
principais motivagdes subjacentes a escolha de uma ocupagao nos tempos de lazer (Hood,

1983).

A “aprendizagem” ¢ uma motivagao significativa apenas no caso dos festivais de
ciéncia, sendo a segunda categoria mais mencionada (25%). Os inquiridos associam a
ciéncia a aprendizagem sendo esse facto evidente na seguinte afirmagdo: “Para ganhar
conhecimentos. Se é um festival de ciéncia é para isso que serve ndo ¢?" (Presencial,
Masculino; 25-34 anos). A “diversidade” ¢ uma das caracteristicas definidoras do
conceito de festival em relagdo a outro tipo de eventos. Nao ¢ por isso de estranhar que
esta tenha sido a terceira categoria mais mencionada na motivag¢do para visitar festivais
(14.6%). Foi, no entanto, pouco mencionada como motivacao para visitar um festival de
ciéncia.

Ja as principais razdes mencionadas pelos inquiridos para nao visitar festivais
inserem-se na categoria “confusdo” (25.3% das respostas), que inclui razdes como ter
muito barulho, muitas atividades ou muitas pessoas. A segunda razdo apontada ¢ a “falta
de tempo” (22% das respostas). Na tabela 1 (Anexo X), podem ser consultadas as outras
motivacdes mencionadas. Ja no caso do festival com atividades relacionadas com ciéncia,
os inquiridos referem, como principal razdo para a ndo participagao, a “falta de interesse
em ciéncia” (29.6%). As razdes seguintes sao “depende do tema cientifico” (22.2%) e “a
ciéncia ¢ uma area dificil” (18.5%). Na tabela 2 (Anexo X), podem ser consultadas as
restantes razdes mencionadas para ndo participar num festival com atividades

relacionadas com ciéncia.

A “falta de interesse em ciéncia” ja foi descrita na literatura como uma das
principais razdes da ndo leitura de revistas sobre ciéncia (Costa ef al., 2002). No presente
questionario, aquando da andlise estatistica através de um teste de correlagdo, verificou-
se que a “falta de interesse em ciéncia” e a “ndo participacdo em festival de ciéncia” sdo
as duas varidveis que apresentam um coeficiente de correlacdo mais alto, com um valor
de (+)0,7. Este valor indica que a intensidade de uma das varidveis ¢ acompanhada
tendencialmente pela intensidade da outra no mesmo sentido. Abaixo apresento, para
reflexdo, algumas afirmagdes que demonstram a falta de interesse em ciéncia aqui

descrita e que podem evidenciar algumas das razdes para essa falta de interesse:
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1. “Nunca me relacionaria com essa area” (Presencial; Feminino; 15-24 anos)
2. “Fuma area a que ganhei repulsa” (Presencial; Feminino; 15-24 anos)
3. “A ciéncia é mais pragmatica que eu” (Presencial; Masculino; 25-34 anos)

4. "Sou uma pessoa profunda e a ciéncia ndo tem sentimentos" (Presencial;

Masculino; 25-34 anos)

5. “Sou mais virada para as letras, para as pessoas” (Presencial; Feminino; 15-24

anos)

As respostas a questdo numero 6, “De 1 a 5, em que 1 significa "nada interessado"
e 5 significa "muito interessado", como classifica de forma geral o seu interesse em
Astronomia?” permitiram concluir que existe interesse em Astronomia por parte do
potencial publico do festival (Figura 14). Dos 180 inquiridos, 32.8% consideraram o seu
nivel de interesse em Astronomia um “4”, e 27.8% pontuaram o seu interesse em

Astronomia com um “3”, perfazendo assim a maioria dos inquiridos.

Nivel de interesse em Astronomia
w

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
Percentagem de inquiridos (n=180)

Figura 14 - Resultados relativos ao nivel de interesse em Astronomia (de 1 a 5) (n=180).
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Esta foi uma pergunta bastante reveladora nos questionarios presenciais, ja que
possibilitou testemunhar a confusdo de algumas pessoas entre os termos “Astronomia” e
“Astrologia”. Este foi um dos problemas identificados pelos membros do Grupo de
Comunicacao de Ciéncia do IA nas entrevistas iniciais (Parte 11-4. A Comunicagdo de

Ciéncia no I4) e que se verificou no decorrer da implementac¢ao do questionario.

Embora nao estivesse previsto no guido inicial do questionario, por vezes,
questionei as pessoas em relagdo ao que mais gostavam em Astronomia. Outras vezes,
foram elas que tomaram a iniciativa e partilharam as suas opinides sobre esta area.
Considero estas partilhas uma ferramenta que pode ser util ao desenvolvimento das
atividades do festival. Assim, transcrevi as afirmacoes obtidas e construi uma “nuvem”
de palavras com o programa Wordle, que gera nuvens de palavras a partir de um texto
fornecido, dando proeminéncia a palavras em fun¢do da frequéncia com que ocorrem

nesse texto (Figura 15).

Y%ginteresse
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Figura 15 - "Nuvem" de palavras sobre o que os inquiridos mais gostam em Astronomia. A nuvem foi
criada com o programa Wordle acedido em: http://www.wordle.net/create.

Passarei agora a apresentar os dados demograficos dos inquiridos: faixa etaria,
localidade e género. A distribui¢do em termos de faixa etaria da amostra esta representada

no grafico da figura 16.
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Figura 16 - Faixa etaria dos inquiridos. Os resultados estdo apresentados em percentagem (n=180).

Da leitura do grafico da figura 16, é possivel verificar que 31.1% dos inquiridos
tém entre 15 a 24 anos e 24.4% entre 25 a 34 anos, perfazendo assim a maioria da amostra
estudada. O intervalo de idades com o menor nimero de entrevistados foi dos 0 aos 14
anos, totalizando apenas 1.1% da amostra, sendo que as criangas entrevistadas faziam-se
acompanhar por adultos. Também os maiores de 65 anos compdem uma percentagem

pequena do total de inquiridos (5.6%).

No caso dos questiondrios presenciais, estes resultados devem-se ao facto de os
locais dos questiondrios serem maioritariamente frequentados por adultos e jovens
adultos. Isto foi visivel principalmente nos questionarios administrados a noite (ap0ds as
18h30) no Terreiro do Pago e na Praca Luis de Camdes onde dos 41 inquiridos, 21
pertencia a faixa etaria 15-24 e 12 a faixa etaria 25-34. Do que me foi dado a perceber
enquanto fazia os questionarios, muitos dos inquiridos destas faixas etdrias estavam em
grupo a “passar tempo”’ e conviver para depois irem para os bares da zona do Bairro Alto.
Este ¢ um facto interessante que pode vir a ser Util na posterior escolha de um local para

realizagdo do festival.

Em relagdo a localidade (Figura 17), a grande maioria dos inquiridos (74.4%)
reside em Lisboa, 11.7% residem em localidades a menos de 100 km de Lisboa e 11.1%
em localidades que distam mais de 100 km de Lisboa. Sendo as questdes de resposta

opcional, 2.8% dos inquiridos preferiu nao responder a esta pergunta. Estes resultados
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poderdo estar relacionados com dois factores: no caso dos questionarios presenciais,
como ndo foram abordadas pessoas estrangeiras, houve menor probabilidade de
questionar turistas; no caso dos questiondrios online, enviou-se o pedido de divulgagdo a
associacdes da area de Lisboa, por isso € natural que tenham sido mais lisboetas a

responder.

Estas foram decisdes pensadas estrategicamente, ja que se pretende que este seja
um festival participativo e com foco na comunidade, sendo assim dirigido principalmente
a habitantes locais. Para além disso, ¢ de esperar que o publico de um festival de rua seja
maioritariamente local, como destacado num relatério da The Audience Agency (2018)

sobre os publicos de festivais de rua no Reino Unido.

= Lisboa Menos de 100 km de Lisboa = Mais de 100 km de Lisboa Nao respondido

2.8%

Figura 17 - Localidade dos inquiridos. Os resultados estdo apresentados em percentagem (n=180).

Relativamente ao género com que os inquiridos mais se identificam, ha uma
prevaléncia do publico do género “Feminino” (63.3%) em comparagdo com o género

“Masculino” (36.1%) havendo 0.6% dos inquiridos que se identificam com “Outro”.

1.3. Discussao dos resultados

Na questao “Quais sdo as duas coisas que mais gosta de fazer nos seus tempos

livres?”, a atividade mais declarada foi “passear” (20.4%), seguida de “ler” (15.6%).
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“Ler” ¢ uma atividade comum sendo que, num inquérito feito aos visitantes do
Cheltenham Science Festival, “ler” ¢ uma das principais atividades dos visitantes nos seus
tempos livres (2018 Impact Report, obtido através de uma entrevista com representante

do festival).

A questiio “Das seguintes palavras, escolha as duas que melhor descrevem o que
valoriza mais”, apesar de todas as palavras terem percentagens de escolha idénticas, ¢ de
destacar que os inquiridos valorizam mais o “Convivio”. Esta ndo ¢ uma escolha
surpreendente sendo que ja ¢ sabido que a interacdo social ¢ uma das seis principais

motivagdes subjacentes a escolha de uma ocupagao nos tempos de lazer (Hood, 1983).

Em relacdo as motivagdes para frequentar um festival de ciéncia, festivais e
espagos culturais, a motivagdo mais referida para todos os tipos de espago foi o “tema”.
A escolha do “tema” como principal motiva¢dao para a ida a festivais ¢ um resultado
compreensivel, tendo em conta que a maior parte dos festivais referidos sao festivais de
musica e que um estudo do Instituto Portugué€s de Administracdo de Marketing (IPAM)
determinou que um dos aspetos mais valorizados pelos portugueses nos festivais de
musica ¢ o estilo de musica/cartaz (IPAM, 2017). Ja no que toca ao festival de ciéncia, o
“tema” totalizou 28.9% das respostas. Este facto ja foi descrito em varios relatorios e
estudos que destacam que o interesse em ciéncia € uma das principais motivagdes para a

visita a festivais de ciéncia (Manning ef al., 2013; Bultitude, 2014).

A “socializacao” foi a segunda categoria mais referida como motivagdo para
visitar festivais (20%) e espagos culturais (14.8%). A socializacdo, para além de ser uma
das principais motivagdes para a ida a festivais (Parte I-5. Os festivais de ciéncia) parece
ser um fator importante em outras situacdes. Por exemplo, quase todos os portugueses
vao acompanhados a eventos musicais (IPAM, 2017). J4 em eventos outdoor de arte no
Reino Unido, as motivacdes para a ida ao evento sdo predominantemente sociais e 84%

dos visitantes vao como parte de um grupo (The Audience Agency, 2018).

A “aprendizagem” ¢ uma motivagao significativa apenas no caso dos festivais de
ciéncia, sendo a segunda categoria mais mencionada (25%). Uma andlise da literatura
relacionada com festivais de ciéncia confirma que a aprendizagem ¢ um dos principais
motivos que leva o visitante a um festival de ciéncia (Curtis, 2013; Jensen & Buckley,
2014; Chen, 2014; Bultitude, 2014). Este ¢, de facto, um fator fundamental a considerar
no desenvolvimento das atividades do festival ja que Davies et al. (2009) alerta que os

participantes de eventos interativos no Museu de Ciéncia de Londres esperam aprender
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algo novo e, quando a informacao nao lhes ¢ concedida, eles ficam “frequentemente

desapontados”.

A segunda razdo maioritaria apontada para ndo visitar festivais ¢ a “falta de
tempo” (22% das respostas), logo a seguir de razdes relacionadas com “confusdo”. A falta
de tempo parece ser um motivo comum entre os portugueses, tendo sido apontada por
Mansilha (2015) como um dos principais motivos para a nao participacao no Festival

Materiais Diversos, em Minde.

Importa destacar a possibilidade de que a percentagem de inquiridos esteja
enviesada para o género feminino (que totalizou 63.3 % das respostas), ja que durante o
periodo de implementagdo dos questiondrios presenciais verificou-se alguns casos em
que, mesmo quando a abordagem inicial foi feita ao elemento masculino do casal, foi o
elemento feminino que acabou por responder ao questiondrio. Curiosamente, este ¢ um
comportamento apurado também por outros autores em diversos relatorios nacionais (ex:
Sousa, 2015; Pereira, 2017). Até ao momento, ndo consegui identificar as possiveis razdes

para este comportamento.

Para além dos resultados dos questiondrios, importa também referir que as
opinides recebidas voluntariamente por parte dos inquiridos aquando dos questionarios
presenciais foram bastante positivas. Houve quem comentasse que “/o questionario] até
esta fixe, ndo é uma seca” e “isto [o questiondrio] obriga-nos a pensar e pensar faz
bem”. Ap6s o questionario, alguns inquiridos mostraram-se muito interessados no evento,

perguntando se o festival de Astronomia ja tinha data e local definidos.

Mediante os resultados dos questionarios e mantendo presente que grande parte
do publico deste tipo de eventos € o publico que ja frequenta o local que acolhe o evento,

defini o seguinte publico-alvo para o festival de Astronomia:

e Residentes em Lisboa com idades compreendidas entre os 15 e os 34 anos.

Na minha opinido, este ¢ um publico muito interessante para trabalhar ja que, para
os que ndo tém particular gosto em ciéncia, esta ¢ uma fase da vida que pode propiciar o
afastamento das areas cientificas e, consequentemente, da Astronomia. Este afastamento

pode ser causado, por exemplo, pelo seguimento de estudos superiores em areas
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“distantes” da Astronomia, ndo sendo motivado o interesse por essa area. Destaco que s6
¢ possivel trabalhar com os dados que se recolhe sobre o publico (neste caso, os
questionarios) e que estes podem ndo ser representativos do que o publico-alvo pensa ou
sente, mas ¢ a melhor ferramenta que se tem disponivel. Acrescento ainda que, apesar de
o publico-alvo ser o acima mencionado, o conceito de festival pressupde que existam
diferentes atividades que possam agradar a variados publicos, inclusive os que ja
frequentam as atividades regulares do IA. O desafio serd, exatamente, oferecer atividades
e um conceito que sejam relevantes ao publico-alvo, sem descurar os frequentadores

regulares.

2. Grupo de foco multidisciplinar

Apds a implementagdo dos questionarios, procedeu-se a um grupo de foco com o
objetivo de gerar ideias que ajudassem a definir a estrutura basica do festival de
Astronomia, com base em dois fatores: principais resultados dos questionarios e a
experiéncia dos participantes do grupo de foco. Desta forma, a estrutura do festival ndo ¢
apenas desenvolvida internamente (por mim ou dentro do Grupo de Comunicagdo de
Ciéncia do IA), sendo apoiada também na experiéncia de outros profissionais. Organizou-
se assim um grupo de foco com elementos que, de alguma forma, poderiam estar
envolvidos no desenvolvimento deste tipo de festival: comunicadores de ciéncia,

cientistas e artistas.

2.1. Metodologia

Um grupo de foco, como o nome indica, ¢ uma discussao em grupo que ¢ focada
em determinadas questdes que interessa debater (Kitzinger, 1994). A escolha desta
metodologia assentou no facto de que a produgdo de ideias ¢ motivada, em grande parte,
pela existéncia de uma dindmica de grupo. Ao contrario das entrevistas individuais, o
grupo de foco permite a interacdo dos participantes possibilitando assim a partilha e
comparagdo de diferentes experiéncias e a “constru¢cdo” de ideias com base noutras

(Breen, 2006).
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Os grupos de foco podem ser feitos com grupos uniformizados ou com grupos
diversos, como ¢ o caso. Para além de incentivar a producdo de ideias e recomendagdes
para o desenvolvimento de uma acdo, os grupos de foco com grupos diversos podem
também facilitar o debate de alguma informagdo importante, devido a mais provavel
diversidade de opinides (Kitzinger, 1994). Muitas vezes, esta ¢ uma informacao que nao

foi prevista anteriormente pelo moderador e que surge durante a sessao.

Uma das principais desvantagens deste método esta relacionada com o facto de
este ser baseado nas dindmicas de grupo que se geram e ¢ assim fortemente influenciado
pelo a-vontade que os participantes t€ém para discutir as tematicas. Sendo fundamental a
interacao entre os diferentes participantes, o papel do moderador da sessao deve ser o de
facilitar a discussdo do grupo em vez de a liderar (Denscombe, 2010). Neste grupo de
foco, eu assumi a moderagao da sessao e um dos membros do Grupo de Comunicagdo de
Ciéncia do IA tirou notas relativas ao comportamento fisico (por exemplo expressoes)

observado nos participantes da sessdo, como recomendado por Breen (2006).

Neste grupo de foco, os participantes foram selecionados a partir de ocupagdes
profissionais relevantes para os objetivos da investigacdo. Inicialmente foram escolhidas
oito pessoas, mas uma delas ndo pdde comparecer ao grupo de foco. Sendo assim,
participaram sete pessoas: trés comunicadores de ciéncia, dois cientistas da area da fisica
e dois artistas, das areas da musica e do teatro. O niamero de pessoas no grupo de foco foi
adequado sendo que, segundo a literatura, um grupo de foco deve ter entre seis € nove
pessoas (Denscombe, 2010). Este ¢ um niimero que permite uma variedade de opinides,

ndo sendo um grupo tdo grande que se torne dificil gerir por parte do moderador.

Os participantes foram inicialmente contactados por e-mail (Anexo XI, Figura 1)
com uma breve explicacdo dos objetivos do grupo de foco e a data, localizagdo e duragdo
do mesmo. Sendo que se esperava uma contribui¢do o mais espontanea possivel, nao foi
disponibilizada muita informagao prévia. O grupo de foco teve lugar no Observatério
Astronomico de Lisboa no dia 10 de dezembro de 2018, ¢ teve a duragdo de uma hora.
As cadeiras para os participantes estavam dispostas em semi-circulo para facilitar a
comunicagdo e foram disponibilizadas garrafas de dgua, post-its e canetas a cada um dos

participantes.

A estrutura do grupo de foco foi pensada a partir da informacao providenciada na
disciplina “Comunicacao de Ciéncia e Educacao” do Mestrado em Comunicacdao de

Ciéncia e no artigo de Breen (2006). O ponto de partida para motivar a discussdo dos
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participantes (que funcionaria como o “problema”) foi a apresentacao de um hipotético
visitante do festival, para o qual os participantes teriam que desenvolver atividades.
Foram apresentadas as caracteristicas principais dessa pessoa (mediante os resultados

obtidos nos questionarios) assim como citagdes que lhe poderiam ser associadas:

o (Caracteristicas: Nos tempos livres gosta de passear e ler; gosta de musica e de

estar com os amigos; gosta da diversidade dos festivais; ndo gosta de ciéncia.

o Citagdes: “Sou uma pessoa profunda e a ciéncia ndo tem sentimentos”, “A ciéncia

¢ demasiado objetiva”, “Nunca me relacionaria com a drea da ciéncia”,
“Provavelmente so participaria [no festival] se estivesse diretamente envolvido

ou conhecesse alguém que estivesse”

Apresento de seguida, por ordem cronologica, as diferentes fases que compuseram

o grupo de foco:

1. Moderadora dé as boas-vindas aos participantes e faz resumo dos objetivos do
trabalho - foi pedida autorizacdo aos participantes para gravar a sessdo €

assegurada a confidencialidade;
2. Moderadora apresenta os principais resultados dos questionarios presenciais;
3. Moderadora apresenta o hipotético visitante do festival (problema);
4. Participantes escrevem as ideias individualmente em post-its (solucdo 1);
5. Moderadora 1€ e coloca todos os post-its com as ideias no quadro branco;
6. Participantes discutem as diferentes ideias referidas;
7. Participantes escolhem as ideias mais importantes (solugado final);
8. Moderadora finaliza a sessdo com as principais conclusdes e o agradecimento;

9. Pequeno lanche disponibilizado a todos os participantes.

Ao longo de toda a sessdo, tentou-se criar um ambiente confortavel e informal ja

que o ambiente relaxado favorece o estabelecimento de empatia entre os participantes,

91



facilitando assim a discussao (Kitzinger, 1994). A disponibilizagdao de um pequeno lanche
no fim da sessdo foi uma forma de agradecimento pela disponibilidade dos participantes
em colaborar com o trabalho. Simultaneamente permitiu conversar de modo informal e
perceber a opinido dos participantes acerca do festival e da organizacdo do grupo de foco.
Apos a sessao foi enviado um e-mail de agradecimento personalizado com as principais

conclusdes do grupo de foco e uma fotografia para recordagao (Anexo XI - Figura 2).

De uma forma geral, acho que o grupo de foco foi uma experiéncia muito positiva
tendo sido discutidas questdes relevantes que servirdo de Otima base para o
desenvolvimento do festival. No entanto, ¢ importante destacar algumas dificuldades
encontradas na implementa¢do do grupo de foco e que poderdo ser atenuadas numa
proxima acdo: limitacdo de tempo; atraso de alguns participantes e maior participagdo de

uns em detrimento de outros.

O grupo de foco foi gravado, com autorizacdo dos participantes, e transcrito na
sua totalidade para posterior cruzamento com as notas relativas ao comportamento dos
participantes e andlise qualitativa. No capitulo seguinte apresenta-se um resumo dos

principais resultados do grupo de foco.

2.2. Principais resultados

De seguida sera apresentado um sumario dos resultados do grupo de foco. Os
resultados serdo divididos em quatro temas principais que surgiram durante a sessao e
suscitaram mais discussdo entre os participantes: “atividades do festival”; “local do
festival”; “percecdo da ciéncia e dos festivais em Portugal” e “voluntariado”. No fim,
serdo apresentadas as principais conclusdes retiradas da sessdo, por consenso dos
participantes. Sempre que justificavel, serdo incluidas citagdes dos participantes do grupo
de foco. Por questdes de confidencialidade, os participantes serdo identificados por letras
e nimeros. Os comunicadores de ciéncia sao identificados pela sigla CC, os cientistas

pela letra C e os artistas sdo identificados pela letra A.

e Atividades do festival:

Foi destacado por todos os participantes a necessidade de juntar a Astronomia a

outras areas. No entanto, foi também acentuado por um dos participantes que se devia

92



comunicar o lado apaixonante da ciéncia, sem depender das outras areas para isso. Todos

o0s participantes concordaram.

CClI - “Procurar cientistas que também sdo artistas ou escritores para mostrar
que a Ciéncia também tem esse lado digamos apaixonante. Ha varias peripécias
apaixonantes no processo da ciéncia (...) Temos de desconstruir a ideia de que a
ciéncia ndo é apaixonante. Podia haver um topico no festival, por exemplo, que

seria: a ciéncia ndo ¢ nada objetiva”.

Um dos fatores discutidos no grupo de foco foi a importincia da interagdo direta
entre o publico e os cientistas, com atividades como “Cientistas no Autocarro” ou “Speed
meeting com cientistas”. Um dos participantes destacou que esse tipo de atividades ¢ uma
boa ideia pois permite a interacdo direta. Esta foi uma opinido apoiada por todos os

participantes, que acenaram com a cabeca em concordancia.

Al - “Eu acho que isso funciona na altura porque é uma interacdo muito direta.

Quanto mais direto for, mais a pessoa fica cativada com aquilo que esta a ver”.

Em relacdo as atividades do festival foi ainda mencionada a importancia de
atividades interativas como simuladores, exposi¢des interativas e atividades "maos na
massa". Foi também possivel observar o processo de “constru¢do” de ideias com base

noutras:

CCI - “Por exemplo, ha pessoas a distribuir aqueles papeizinhos do professor
Karamba e podia fazer-se isso. ndo é o professor Karamba mas é um festival.”

’

Al - “O professor Karamba da Astronomia.’

CCI - “Sim, podia ter-se alguém com uma bata a fazer de Professor Karamba,

até podia ser um ator a fazer isso.”

CC2 - “Ou até pode ser um professor catedratico, para ter ainda mais piada.”
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e Local do festival

Este foi um tépico que gerou alguma discussao e divergéncia de opinides entre os
participantes, havendo quem preferisse um festival no centro da cidade e quem preferisse

um festival com atividades espalhadas pela cidade (itinerante):

A2 - “Acho que poderia haver um polo central com a maior parte das atividades
e a parte mais espalhada seria aquela ideia de autocarros ou pessoas em pontos
populares. Acho que coisas espalhadas pela cidade se tornaria um pouco
cansativo, para quem ndo acha piada a ciéncia, ter que se deslocar ainda por

cima para varios sitios para ver as outras coisas...”’

CCI - “Eu ndo gosto de roteiros. Ndo gosto dessa ideia de cumprir um mapa,
prefiro que as coisas estejam num sitio também.”

A2 - “Se ndo tiveres interesse em ir a um festival, ndo vais a um festival que ndo

1

seja todo no mesmo sitio.’

CClI - “Ter uma estrutura montada é sempre mais logistica, torna tudo mais caro.

’

Vai depender também do dinheiro que conseguires angariar, com certeza.’

C1 - “Mas se for nos cafés, poderia ser como forma de publicidade gratuita, de
convencer. Como nos festivais de poesia, poder ir de um sitio para outro, ouvir
poemas diferentes. Eu gosto mais da ideia itinerante para dar possibilidade de

’

fazer coisas diferentes.’

o Percegdo da ciéncia e dos festivais em Portugal

Apesar de ndo ser um dos objetivos iniciais do grupo de foco, surgiram varios
comentarios relativos a perce¢ao da ciéncia e dos festivais em Portugal, em comparagao

com outros paises. Um dos participantes comentou:

CC2 - “(...) quando falamos em cultura muitas pessoas ndo incluem a ciéncia na

cultura”
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Esta afirmagdo causou estranheza a alguns participantes, principalmente ao

participante C1. Falou-se da dificuldade de atrair os portugueses para um festival de

ciéncia:

CC2 - “Num festival de ciéncia na Alemanha ndo precisa do mesmo militantismo
que precisa ca. Um festival de ciéncia em Edimburgo eles dizem: nos estamos ca

’

e as pessoas vao. E cd parece que tens que subornar os teus familiares para vir.’

Foi também destacado que, a semelhanga do que foi possivel apreender nos

questionarios realizados, a ideia de festival de musica esta consolidada como nao esta a

ideia de festival literario ou festival de ciéncia.

Voluntariado

Outro dos temas que gerou uma discussao interessante foi o papel dos voluntarios:

C2 - “Aqui a ideia era fazer voluntariado, entra para o curriculo. E depois a
pessoa mesmo que possa so fazer um ano tem aquela atividade no curriculo e
depois pode fazer uma coisa qualquer com aquela ideia. Ha imensas pessoas que
fazem voluntariado s6 um ano e podem gostar ou ndao gostar. Ha muita coisa que
uma pessoa dizia que nunca faria na vida, faz voluntariado nem que seja so

durante um ano e depois acha que quer fazer isso para o resto da vida.”

CC2 - “Achas que o voluntariado gera depois participantes no festival? Tenho
tido experiéncia com voluntariado seja a nivel de ciéncia ou outros, ndo gera
participantes. Os voluntarios acabam por ficar voluntarios ad eternum se for

’

possivel mas ndo ha mais participantes.’

C2 - “Eu tenho a opinido contraria. Ha pessoas que fazem voluntariado, trazem
os amigos, os amigos até gostam e depois convidam familia e pais, a atividade

vai crescendo por conhecerem pessoas.”

CC2 - “Os voluntarios acabam apenas por funcionar como vetor de publicidade.”
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e Principais conclusoes

As principais conclusdes retiradas deste grupo de foco, que geraram consenso por
parte de todos os participantes, sdo: 1) Juntar a Astronomia a diferentes areas como a
gAstronomia, comédia, poesia, musica e cinema; 2) Privilegiar o contacto direto com
investigadores através de atividades acessiveis e informais, como o speed dating; 3)
Favorecer atividades interativas como simuladores, exposicdes interativas e atividades
"maos na massa'"; 4) Envolver o publico escolar alargando a duracgao do festival para dias
de semana; 5) Organizar atividades antes do festival, em varios pontos da cidade, que
sirvam como publicidade ao evento e envolvimento do publico; 6) Organizar o festival
de forma a ter um polo central mas também atividades em varios pontos da cidade; 7)
Criar um festival inclusivo (incluindo diferentes grupos socioculturais) fazendo parcerias

com diferentes instituigoes.

Este grupo de foco foi uma ferramenta muito util para o desenvolvimento do
festival, ja& que as questdes abordadas e as diferentes perspetivas dos participantes

permitem valorizar um festival que se quer diverso.

3. Estudo de outros festivais

Apo6s o estudo do publico-alvo, de forma a auscultar boas praticas e compreender
melhor os desafios inerentes a organizacao de um festival, procedeu-se a um estudo de
benchmarking que teve como alvo trés festivais nacionais e trés festivais internacionais.
Benchmarking pode ser traduzido livremente como “marca de referéncia” e € um processo
que permite identificar boas praticas nos métodos utilizados pela concorréncia.
Geralmente, a nivel empresarial, este tipo de estudo € feito para aplicacdo a uma agdo ou
produto ja existente e permite a empresa perceber quais os pontos fortes da concorréncia

e assim aumentar a sua competitividade (Krishnamoorthy & Dlima, 2014).

Neste caso, o benchmarking ¢ feito na fase de desenvolvimento do projeto,
assegurando que o festival é construido de raiz numa perspetiva de competitividade e
baseando-se nas boas praticas ja identificadas por outros festivais. A estratégia
metodoldgica para o estudo dos festivais incluiu pesquisa bibliografica para escolha dos

festivais a tratar, uma componente de pesquisa documental acerca dos festivais € uma
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componente qualitativa que consistiu na entrevista semi-estruturada a membros da

organizagao do festival.

Inicialmente, na pesquisa bibliografica, foram utilizadas as seguintes expressoes-
chave, em portugués e em inglés, nos motores de busca Google € Google Scholar: festival
de ciéncia, festival de Astronomia, festa de ciéncia. Adicionalmente, foi feita uma
pesquisa na base de dados EFFE (Europe for Festivals, Festivals for Europe) que contém

festivais de arte e interdisciplinares, na Europa.

Depois da pesquisa inicial, escolheram-se trés festivais nacionais e trés festivais
internacionais para estudo, com base nos seguintes critérios: relagdo com a comunidade,
relagdo com ciéncia, diversidade de atividades e temas, tipo de localizacao e preco. Ha
que destacar que, especialmente no caso dos festivais nacionais, deu-se prioridade aos
festivais que j& tinham sido visitados e aqueles em que existiam contactos pré-
estabelecidos de forma a, respetivamente, obter uma visao mais completa do festival e ser

mais provavel conseguir a entrevista aos membros da organizagao.

Posteriormente a escolha, fez-se uma pesquisa documental acerca dos festivais,
maioritariamente através da informacao disponibilizada pelos mesmos nos meios digitais
(sitios web e redes sociais). Esta informagao ¢ de facil acesso e permite recolher um
conjunto de dados uteis sobre o festival como os seus objetivos, as atividades
desenvolvidas, as possiveis atividades com a comunidade, as redes sociais utilizadas e o
seu estilo de comunicacao. Apds a recolha desta informagao, procedeu-se a entrevista a
membros da organizacdo dos festivais de forma a recolher informac¢do adicional a ja

obtida na pesquisa, mais relacionada com o processo de organizagdo do festival.

Tendo em conta o objetivo da entrevista, a metodologia adotada foi a entrevista
semi-estruturada. Este método permite recolher informagdes importantes para o
entrevistador ja que a entrevista se apoia num guido de questdes de resposta aberta,
desenvolvido antes da entrevista (Anexo XII). No entanto, ao contrario das entrevistas
estruturadas, este método pressupde que o guido pode ser flexivel, podendo o
entrevistador alterar a ordem das questdes e, caso se justifique, deixar o entrevistado guiar
a conversa (Denscombe, 2010). Neste caso, sendo as experiéncias de organizacao de um
festival muito pessoais, considerei importante dar liberdade ao entrevistado, adaptando

as questoes ao longo da entrevista.

97



Foi feito o contacto inicial com os organizadores de todos os festivais estudados
através de e-mail (Anexo XIII) propondo uma pequena conversa relativamente a
“organizagdo [do festival] e relacdo com o publico e a comunidade”. O e-mail incluia
ainda uma breve apresentagdo e o motivo de escolha daquele festival especifico para o
estudo. Apesar de terem sido contactados os organizadores de todos os festivais, apenas
foram efetuadas trés entrevistas, referentes a dois festivais nacionais (Lumina - Festival
de Luz e Noite Europeia dos Investigadores) e um festival internacional (Cheltenham

Science Festival) (Tabela 7).

Tabela 7 - Sistematizacdo das entrevistas realizadas para o estudo dos festivais.

Festival Entrevistadas Tipo  de | Data da

entrevista | entrevista

Lumina - Festival de Luz Filipa Luz e | Presencial | 18/12/2018
Nika Perne

Noite Europeia dos Investigadores | Cristina Luis Telefone | 05/12/2018

Cheltenham Science Festival Ali Mawle Telefone 09/01/2019

Cada uma das entrevistas incluiu um periodo inicial de enquadramento do projeto
e, a semelhanca dos questionarios, comegou com uma pergunta simples, a qual se
esperava que o entrevistado respondesse facilmente: os objetivos principais do festival.
As entrevistas foram gravadas, com autoriza¢do dos entrevistados, e posteriormente
transcritas. Apresentam-se agora os principais resultados do estudo dos diferentes
festivais. Para cada festival, serdo apresentados, por topicos, os resultados provenientes

da pesquisa documental e, caso se aplique, das entrevistas realizadas.

3.1. Dark Sky Party Alqueva

Breve descricdo: O Dark Sky Party Alqueva é um festival com énfase no

astroturismo organizado pela Reserva Dark Sky Alqueva. O IA tem vindo a participar
neste festival, sendo que em 2018 contribuiu com as atividades “Observacdes do céu
noturno a olho nu e com telescopios”, “Palestra - Os planetas ao som das estrelas”,

“Observacao do Sol com telescopios” e “Oficina - Com as estrelas entre os dedos”.
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Objetivos: Nao foi possivel sondar os objetivos do Dark Sky Party Alqueva
através da informacgdo disponibilizada pelo festival nos meios digitais. Num artigo do
Jornal Expresso, ¢ mencionado que as atividades do festival sdo “destinadas a enriquecer
o conhecimento sobre a regido também na sua qualidade de ‘reserva de estrelas’

(Antunes, 2015).

Duracao, localiza¢ao, preco: O festival acontece desde 2012. A ultima edi¢ao, em
2018, realizou-se no Parque de Merendas do Campinho, em Reguengos de Monsaraz,
Portugal (fora da cidade). O evento dura dois dias (sexta e sdbado), € gratuito e atrai uma

grande diversidade de publico.

Atividades e relagdo com a comunidade: A Astronomia € a tematica central, mas

o festival inclui muitas outras atividades em diversos temas como canoagem, palestras
com investigadores e astrofotdgrafos, provas de vinho, concertos meditativos, pinturas
corporais, observagdes do céu noturno e do Sol, espetaculos de magia, sessdes de contos
e oficinas para criancas. As atividades requerem um certo nivel de participacdo do
visitante mas a relagdo com a comunidade ndo parece ser um fator fundamental para o

festival.

Redes sociais (n° de seguidores a 23 de fevereiro de 2019): Ndo existem redes

sociais especificas para o festival, sendo a divulgagdo feita através das paginas de
Facebook (49 050 seguidores) e Instagram (1 845 seguidores) da Reserva Dark Sky
Alqueva.

Outros canais de comunicagdo: O Dark Sky Party Alqueva possui um sitio web
proprio. A pagina inicial do sitio web tem uma imagem apelativa e a data, local e prego
do festival assim como uma contagem decrescente até ao inicio do evento. No sitio web
¢ ainda disponibilizada uma folha de recomendagdes para visita ao festival e o mapa do

recinto.

Informagdes adicionais: O festival tem parcerias com empresas locais (ex:

AlentejoBreak) e internacionais (ex: Camara Municipal de Badajoz).

3.2. Lumina - Festival de Luz

Breve descricao: O Lumina ¢ um festival de luz organizado pela agéncia OCUBO

e membro da rede International Light Festival Organization (ILO). Recebeu o selo EFFE
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2017-2018 Remarkable Festival, atribuido pela elevada qualidade artistica e significativo
impacto a nivel local, nacional e internacional e pelos projetos de envolvimento com a
comunidade. A quarta edi¢do do festival ocorreu em 2018 e teve como tema “Cores e

formas”. O IA colaborou no festival com a oficina “Navegar no Céu” (Parte I11-2).

Objetivos: Apresentar a luz em espacos publicos®; trazer a arte para a cidade e
torna-la disponivel e acessivel a todos®; permitir aos visitantes interpretarem livremente
diferentes formas de expressdo, interagirem e participarem nas obras artisticas,

proporcionando-lhes uma experiéncia tunica; reforcar a identidade de Cascais.

Duracao, localiza¢do, prego: A edigao de 2018 ocorreu em Cascais de 21 a 23 de

setembro das 20h as 24h. Este ¢ um festival gratuito em que as pecgas de arte estdo
distribuidas por um percurso ao ar livre pela cidade de Cascais. Deste modo, da-se a

conhecer espacos diferentes da cidade e evita-se a lotagdo dos locais.®

Atividades e relagdo com a comunidade: Este ¢ um festival sem ligagdo direta a

tematica da ciéncia mas que dd grande importancia a relagdo com a comunidade ¢ a
utilizagdo de pecas de arte interativas. Esta Giltima ¢ uma das tendéncias para os festivais
de luz, permitindo aos visitantes recordarem melhor a experiéncia de fruicdo do festival.®
Para além das obras de arte, o festival Lumina oferece obras resultantes de atividades
prévias que envolvem a participacdo da comunidade local como a oficina “Navegar no
Céu”, ja discutida na Parte III - 2.1 do presente relatdrio. O incentivo a participagdo da
comunidade ¢ também perceptivel através dos dois concursos promovidos pelo Lumina:
concurso para uma solugao artistica que iluminasse de forma eficaz o percurso do festival
(Lumina Design Contest 2018); concurso de fotografia aberto a toda a comunidade

(#iluminacascais).

Redes sociais (n° de seguidores a 23 de fevereiro de 2019): O festival Lumina

utiliza as redes sociais Facebook (22 582 seguidores) e Instagram (1 320 seguidores).
Para além da divulgagdo dos parceiros e artistas, o festival partilha fotografias dos
bastidores do evento e dos eventos prévios com a comunidade e videos curtos (cerca de

1 minuto) apds cada dia.

8 Informacao obtida na entrevista feita a Filipa Luz e Nika Perne, representantes do Lumina-Festival de

Luz.
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Outros canais de comunicacgdo: Para além das redes sociais, o Lumina tem um

sitio web totalmente dedicado ao festival e uma aplicagdo para dispositivos moveis (app)
que pode ser descarregada. Esta aplicacdo tem exatamente a mesma informagdo que o
sitio web. Sendo assim, na minha opinido, a aplicacdo acaba por acrescentar muito pouco

a comunicacao do festival.

Informagdes adicionais: O Lumina desenvolve variadas parcerias a nivel de

transportes (descontos no comboio para facilitar a deslocacdo ao festival), alojamentos e
embaixadas. As parcerias mais importantes identificadas® sio: a CAmara Municipal de
Cascais, os hotéis ¢ as embaixadas. Em relacao as embaixadas, todos os anos o festival
tem um pais convidado que apresenta as suas tradi¢des culturais e gastronomicas. Para
além de acrescentar diversidade ao festival, esta atividade ainda ajuda a sua

internacionalizacao.

O festival tem um conceito bem definido e coerente. Na entrevista com as
representantes do festival, foi mencionado que o publico do festival ¢ maioritariamente
familias, sendo que os pais vao ao festival “para dar oportunidade aos filhos de
brincarem™®. O foco na familia como publico-alvo est4 patente em descri¢des de edi¢des
anteriores do festival (“descoberto e vivido em familia ou entre amigos”) e ha uma
constante valorizag¢do das pessoas e das suas relacdes. Esta valorizacdo estd presente ndo
s0 em expressdes utilizadas na comunicagao do festival (“relagdes fortes e duradouras™
para definir os parceiros; “uma equipa luminosa” para classificar a equipa organizadora),
mas também em atividades como o piquenique final com toda a equipa e artistas presentes

no festival.

Na entrevista as representantes do Festival Lumina, foram identificados dois
principais desafios na organizacao do festival: 1) financiamento e 2) manter um bom fluxo
de visitantes no espaco, evitando filas e espagos sobrelotados®. Foram ainda valorizados

e discutidos os seguintes aspectos:

e O impacto do voluntariado, importante ndo s6 para o festival mas também para o
desenvolvimento do voluntario, que tem oportunidade de contactar com os

artistas.

e A importancia de garantir o conforto do visitante através de duas estratégias

principais: 1) ter voluntarios ao longo do percurso que conhecem as diferentes
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pecas de arte e 2) proporcionar espagos de descanso e relaxamento ao longo do

percurso.
. A : « . -
e A importancia de proporcionar “momentos de networking informais” como o
piquenique final.

3.3. Noite Europeia dos Investigadores

Breve descricao: A Noite Europeia dos Investigadores (NEI) ¢ uma iniciativa

financiada pela Comissdo Europeia que ocorre em varias cidades europeias, tendo sido
aprovados 55 projetos NEI em 2018. Esta iniciativa traduz-se numa série de atividades
que decorrem durante todo o ano e culminam numa noite de celebracdo da Ciéncia. O
tema da NEI do biénio 2018-2019 ¢ “Ciéncia na Cidade” e, em Portugal, o consércio do
projeto ¢ coordenado pela Universidade de Lisboa, através do Museu Nacional de
Histéria Natural e da Ciéncia. O IA participou na edi¢do de 2018 da NEI com variadas

atividades.

Objetivos: Celebrar a Ciéncia e aproximar investigadores e cidaddos; quebrar as
barreiras que separam a Ciéncia dos cidaddos e desmistificar a imagem distante que o
cidaddo tem do cientista; divulgar o trabalho de grande qualidade e inovagdo
desenvolvido pelos investigadores portugueses; realcar a importincia de uma
comunicagao eficiente entre centros de investigagdo e a sociedade civil; atrair jovens para

carreiras cientificas’.

Duracdo, localizacdo, pre¢o: A NEI ¢ uma iniciativa gratuita que ocorre desde

2005 em varios paises, sempre na Ultima sexta-feira de setembro. Em Lisboa, a edi¢do de
2018 teve lugar no Museu Nacional de Historia Natural e da Ciéncia e no Jardim do
Principe Real, tendo alcancado cerca de 6 600 visitantes e contado com a participagdo de
cerca de 900 investigadores. Organizar atividades na rua, no centro da cidade, permite
“chegar a outros publicos”, ao permitir o confronto das pessoas que vao a passar com

atividades de ciéncia’.

Atividades e relagdo com a comunidade: As atividades que compdem a NEI sdo

maioritariamente referentes a investigacdo que se faz nos centros de investigagdao

® Informagdo obtida na entrevista feita a Cristina Luis, membro da comissdo organizadora da NEI.
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portugueses e contam fundamentalmente com investigadores responsaveis das
instituicdes. As atividades surgem maioritariamente a partir de um formulario de proposta
de atividades aberto a toda a comunidade’. Adicionalmente existem outras atividades
como concertos e espetaculos de danga que muitas vezes sdo desenvolvidas pela
organizacao e feitas pelos proprios cientistas, destacando a ideia de que os investigadores

»9  Decorrem

“fazem coisas mundanas, ndo estdo sempre num centro de investigacao
ainda atividades preparatodrias de Junho a Setembro com a comunidade com o objetivo de
promover a NEI como conferéncias, percursos, visitas a centros de investigacdo e

oficinas.

Redes sociais (n° de seguidores a 23 de fevereiro de 2019): A NEI utiliza as redes

sociais Facebook (3 326 seguidores) e Instagram (549 seguidores). Estes canais sdo
utilizados para divulgagao de todas as atividades preparatorias e de algumas das
atividades presentes na NEI (com uma breve descri¢ao disponibilizada pelos responsaveis
da atividade). Apesar da utilizacao destes canais de divulgacdo, é sabido que ¢ “através

do ‘passa-a-palavra’ que chegam mais pessoas a NEI.

Outros canais de comunicacdo: Para além das redes sociais, a NEI tem um sitio

web dedicado com um kit para a imprensa composto por fotografias a cores de eventos
anteriores e o logotipo a cores em formato .pdf. Para além disso, a NEI utiliza os canais

de comunica¢do da Camara Municipal de Lisboa.

Informac¢des adicionais: A NEI desenvolve variadas parcerias, sendo que a

selecdo dos parceiros ¢ feita, como base, para cumprir os pacotes de trabalho predefinidos
exigidos pela comissdo (por exemplo, avaliagio e comunicagio)’. A Camara Municipal
de Lisboa ¢ uma das parcerias fundamentais ao desenvolvimento do festival, ja que ¢ a
“melhor forma de chegar aos cidaddos” através dos seus canais privilegiados de
comunica¢do’. Os voluntarios sio também uma ferramenta importante para o bom
funcionamento da NEI, agindo em tarefas como a “vigilancia” ou apoiando atividades

mais especificas’.

O publico da NEI varia de local para local, sendo que em Lisboa hd uma
prevaléncia de adultos na faixa etaria 20-40 anos, ja com algum contacto prévio com a
ciéncia através, por exemplo, dos investigadores’. Nota-se ainda um aumento de criangas
que vdo com 0s pais, porque estes querem que “os filhos contactem com a ciéncia™. E
interessante notar que as criangas “gostam de um bocadinho de tudo” mas os adultos

preferem ver a investigacdo que se estd a fazer no momento’. J4 em relacio aos

103



investigadores, foi destacado que houve um claro aumento na participagdo dos mesmos
ao longo dos anos que pode estar relacionado com 1) uma altera¢do de “tom” entre os
investigadores, que percebem que o tempo que despendem nestas iniciativas nao ¢ tanto
como o que pensavam e 2) uma maior valorizacdo da area da comunicacdo de ciéncia

dentro das institui¢des’.

Na entrevista, foram ainda mencionados trés principais desafios na organizacgao
da NEI’: 1) divulgagdo (chegar a outros publicos e conseguir que os meios de
comunicagdo social “peguem no assunto”; 2) sinalética (garantir que ndo ha espacos

sobrelotados) e 3) conforto do visitante (assegurar espagos para comer ¢ descansar).

3.4. Bluedot Festival

Breve descricdo: O Bluedot Festival é um festival de “musica, ciéncia e cultura

cOsmica”. A Astronomia é o tema unificador de uma série de atividades cientificas e

culturais.

Objetivos: Inspirar e entreter; explorar as fronteiras do avanco humano; celebrar
a ciéncia e a exploragao do Universo; explorar colaboragdes nas areas da ciéncia, cultura,

arte e tecnologia; destacar a fragilidade do planeta Terra (sustentabilidade).

Duracio, localizacdo, preco: O festival decorre durante dois dias no Observatorio

de Jodrell Bank, em Cheshire (Reino Unido). Ndo sendo no centro da cidade, este € um
espaco privilegiado ja que esta diretamente relacionado a tematica principal do evento e
tem espaco para campismo. O prego do bilhete ¢ 190€, com desconto para residentes em

Cheshire e acompanhantes de individuos com mobilidade reduzida.

Atividades e relacdo com a comunidade: Para além de concertos com bandas

conceituadas, este festival oferece inimeras atividades culturais e cientificas relacionadas
com Astronomia como: apresentacdes, conversas € debates com cientistas e
comunicadores de ciéncia; espetdculos de comédia e de magia; interacdo com
investigadores das areas da fisica e exploragdo espacial; oficinas e exposi¢des interativas
sobre ciéncia. O festival dispde ainda de espacos dedicados ao relaxamento (com
atividades de meditacdo e yoga) e refeicdes. Todos os espacos do festival estdo
identificados com nomes relacionados com as ciéncias do espaco (exemplo: “Orbit

Stage”, “Nebula Stage”). O festival d4 oportunidade a comunidade para contribuir com
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servicos (street food), instalagdes artisticas, atividades cientificas e culturais ligadas a

Astronomia e para fazer voluntariado no festival.

Redes sociais (n° de seguidores a 23 de fevereiro de 2019): O festival utiliza as

redes sociais Facebook (43 012 seguidores), Instagram (10 100 seguidores), Twitter (13
000 seguidores) e YouTube (588 subscritores), com diversos tipos de publicagdes,
adotando um estilo de comunica¢ao informal utilizando temas do espago (exemplo:
“We’re over the moon”). Além da Astronomia, a sustentabilidade ¢ um tema presente nas

publicacdes.

Outros canais de comunicacdo: O sitio web do festival estd bem organizado, com

um video promocional na pégina inicial e descri¢des de todas as atividades. Contém a
area “Bluedot Digital”, uma plataforma de video com apresentacdes de edicdes
anteriores. Sao ainda desenvolvidas uma lista de reprodu¢do no Spotify com as musicas
dos artistas presentes no festival e uma aplicagdo para dispositivos moveis que permite
ao visitante convidar amigos para eventos especificos do festival e fazer uma four virtual

ao recinto.

3.5. Cheltenham Science Festival

Breve descricdo: O Cheltenham Science Festival teve a sua primeira edi¢gdo em

2002 e faz parte do grupo de quatro festivais Cheltenham (os restantes t€m como temas
literatura, musica e jazz). Embora sejam festivais separados, sdo organizados pela mesma
equipa sendo que tanto os canais de comunicagdo como os objetivos dizem respeito a

todos os festivais Cheltenham e ndo apenas ao Cheltenham Science Festival.

Objetivos: Produzir contetido inovador e de qualidade na ciéncia e nas artes;
envolver toda a comunidade na ciéncia e na arte, chegando ao publico de forma relevante

e demonstrando inclusao e co-produgao.

Duragdo, localizacdo, pre¢o: O Cheltenham Science Festival tem lugar na cidade

de Cheltenham (Reino Unido), dura seis dias e na ultima edi¢do (em 2018) teve mais de
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44 000 visitantes'®. O festival esta concentrado no centro da cidade, ao ar livre, e tem

zonas de atividades pagas e atividades gratuitas. Para as escolas, os bilhetes sdo gratuitos.

Atividades e relacdo com a comunidade: As atividades do Cheltenham Science

Festival sdo maioritariamente relacionadas com ciéncia. Na ultima edi¢ao do festival,
houve uma oficina de arte e ciéncia e uma exposi¢ao de fotografia sobre “mulheres na
ciéncia”, mas a interse¢do da ciéncia com a arte ndo parece ser um ponto fundamental no
desenvolvimento das atividades do festival. Algumas das atividades sdo, por exemplo:
palestras de cientistas, comediantes e comunicadores de ciéncia; oficinas interativas e
interagdo com investigadores locais. Para além das atividades centrais, o festival
desenvolve também o programa “Around Town” com eventos gratuitos por toda a cidade
(por exemplo cientistas na rua, observagdo do céu noturno, quizz em bares, projecdo de

filmes sobre ciéncia).

Os pilares em que se baseiam a organizagdo das atividades s3o: desenvolvimento
de talento (através do acolhimento da final internacional do Famelab, um concurso de
comunicagdo de ciéncia); experiéncias Unicas (promovem encontros entre artistas e
publico) e atividades de outreach durante todo o ano: programas para a comunidade local
como um projeto intergeracional para uma comunidade com altos niveis de desemprego.
A organizagdo promove ainda programas para escolas de forma a chegar a comunidades

que provavelmente nio descobririam o festival por elas proprias'®.

As atividades que compdem o festival surgem de diversas formas: convites
abertos a comunidade, através de um formulario de inscri¢ao; organizadas pela equipa do
festival e co-produzidas com parceiros'®. A escolha das atividades que serdo incluidas no
festival ¢ feita por uma equipa de curadores, convidados pela equipa organizadora do
festival*. Para além da possibilidade de propor atividades, o envolvimento da
comunidade ¢ encorajado através de um concurso para desenvolvimento da sinalética do

festival e da possibilidade de ser voluntario no festival.

Redes sociais (n° de seguidores a 23 de fevereiro de 2019): O Cheltenham Science

Festival ndo possui redes sociais dedicadas, utilizando as redes sociais comuns a todos os
festivais Cheltenham. Esta ¢ uma estratégia interessante ja que, uma vez que os quatro

festivais ocorrem em alturas diferentes do ano, permite manter as paginas das redes

10 Informacdo obtida na entrevista feita a Ali Mawle, responsavel pelas atividades educativas dos festivais
Cheltenham.
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sociais ativas durante todo o ano. Para além disso, incentiva o “cruzamento” de publicos
entre os diversos festivais. Os festivais Cheltenham fazem a sua divulgagdo através do
Facebook (20 152 seguidores), Instagram (5 614 seguidores), Twitter (67 600 seguidores)
e YouTube (3 014 subscritores), sendo o Twitter a plataforma mais utilizada durante o
Cheltenham Science Festival (184 publicacdes) e o Instagram a menos utilizada (8

publicagdes).

Outros canais de comunicacdo: Para além do sitio web dos festivais Cheltenham,

o Cheltenham Science Festival utiliza canais de comunicagdo maioritariamente dirigidos
a comunidade local como brochuras do evento enviadas por e-mail e distribuidas pelas
casas e nos locais dos eventos!?. O Cheltenham Science Festival tem também uma forte
presenca na imprensa totalizando 970 noticias e 50 entrevistas na radio local, referentes
a edicdo de 2018, Este tipo de divulgagdo mais dirigida a comunidade ¢ uma decisio

estratégica ja que cerca de 76 % dos visitantes do Cheltenham Science Festival ¢ local'’.

Informacdes adicionais: Relativamente as parcerias, as identificadas como

fundamentais para o desenvolvimento do festival foram o British Council (promotores do
concurso Famelab que leva pessoas de todo o mundo ao Cheltenham Science Festival) e
os parceiros de media'®. No festival, existem espacos dedicados a cada um dos parceiros.
Ja no que se refere aos desafios enfrentados pela organizacdo dos festivais Cheltenham,

foram identificados dois desafios principais'’:
1. Necessidade de reinventar o festival a cada ano; 2) Financiamento limitado.

3.6. CLICK! Festival

Breve descri¢do: O CLICK! Festival ¢ um festival anual de arte contemporanea

que explora o cruzamento entre arte, ciéncia e tecnologia.

Objetivos: Explorar novos territérios no campo das artes hibridas e experimentais,

tecnologia e conhecimento.

Duracdo, localizacdo, preco: O CLICK! Festival acontece todos os anos, em maio,

num espaco cultural cidade de Elsinore (Dinamarca). A primeira edi¢do do festival
aconteceu em 2010 e, em 2018, o tema do festival foi XENO: “Becoming one with the

other”. Na edicao deste ano (2019) o preco dos bilhetes € aproximadamente 37€.
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Atividades e relacdo com a comunidade: O festival ¢ composto por diversas

atividades artisticas e culturais, como instalacdes artisticas, oficinas, concertos ¢
palestras. Tem uma zona gratuita dedicada a criancas e familias (CLICK! Play) com
atividades interativas relacionadas com ciéncia. Em parceria com a associacdo Catch
Collective, em 2018 a organizagdo do CLICK! Festival fez a curadoria de uma exposi¢ao
(Ubiquitous Futures) em que os alguns dos projetos estdo pensados numa logica de
devolugdo a comunidade, por exemplo, um projeto de dois artistas que estuda de que
forma a luz tem impacto num ambiente de aprendizagem, que trabalhou em estreita
ligacdo com uma escola local. Os artistas do festival s3o todos contratados pela
organiza¢do do festival, mas a comunidade pode colaborar com o festival através do

voluntariado (em atividades especificas do festival e acompanhamento de artistas).

Redes sociais (n° de seguidores a 23 de fevereiro de 2019): A divulgacdo do

CLICK! Festival nas redes sociais ¢ feita através dos canais Facebook (9 009 seguidores)

e Instagram (1 522 seguidores).

Outros canais de comunicacdo: O sitio web do CLICK! Festival é bastante

intuitivo e organizado com um programa detalhado dividido em categorias e, depois, por
artistas. Tem uma sec¢do dedicado a imprensa disponibilizando os logotipos do festival
a cores e em varios formatos e fotografias e video de elevada qualidade. Para além do
sitio web, o CLICK! Festival tem ainda: 1) um podcast com entrevistas a curadores e
artistas (em parceria com a radio local); 2) um canal de televisao alojado no Vimeo com
videos focados na intersecdo entre artes, ci€éncia e tecnologia e 3) uma aplicagdo para
dispositivos moveis que, além de disponibilizar informagdes praticas, tem um calendério
interativo com todos os eventos a acontecer e € possivel conectar com diferentes amigos

que também tem a aplicacao.

3.7. Resumo

Com o estudo dos festivais, foi possivel identificar algumas das praticas
recorrentes nos diferentes festivais, independentemente da localizagdo ou tematica do
mesmo. Os objetivos dos diferentes festivais, mesmo os relacionados com ciéncia, sao
pouco focados na aprendizagem, utilizando verbos como “explorar”, “envolver”,

“Inspirar”, “entreter” e “celebrar”, tipicos da experiéncia proporcionada pelo ambiente de

celebracdo de um festival. Outra das tendéncias que se observa nos festivais, de um modo
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geral, ¢ a importancia da participacao e envolvimento da comunidade seja no festival em

si ou nas atividades anteriores ao mesmo.

Existe ainda uma forte presenga dos festivais nos canais de comunicagao digitais
(especialmente redes sociais, com prevaléncia no Facebook e Instagram, utilizadas por
todos os festivais). Nos festivais com tematicas relacionadas com ciéncia, ¢ de destacar o
esforco em juntar atividades cientificas com outras atividades culturais, tornando o

festival um local de encontro, ndo sé de pessoas, mas também de temas e atividades.

Importa relembrar que os festivais foram escolhidos com base nos critérios:
relagdo com a comunidade, relacdo com ciéncia, diversidade de atividades ¢ temas,
localizag@o e preco. Para ajudar ao desenvolvimento do festival, foi desenvolvida uma
tabela que “classifica” os festivais em cada um dos critérios numa pontuagao de 1 a 3
(Tabela 8) sendo que “3” corresponde ao mais proximo do que se pretende no Festival de

Astronomia.

Tabela 8 - Classificacao dos festivais em relacdo a cada um dos critérios identificados.

Festivais Comunidade | Ciéncia | Diversidade | Localizagao | Preco
Dark Sky Party Alqueva 1 3 3 1 3
Festival Lumina 2 1 1 3 3

Noite  Europeia  dos

2 3 1 3 3
Investigadores
Bluedot Festival 2 3 3 1 1
Cheltenham Science

2 3 1 3 2
Festival
CLICK! Festival 3 2 3 2 2

Comunidade: 1-atividades interativas; 2-participacdo da comunidade no desenvolvimento; 3-devolucdo a
comunidade; Ciéncia: 1-sem relagdo direta; 2-atividades relacionadas com ciéncia; 3-ciéncia como tematica
principal; Diversidade: 1-diversidade de atividades dentro do mesmo tema; 2-diversidade de temas; 3-
diversidade de atividades e temas; Localizagdo: 1-campo; 2-cidade, espaco fechado; 3-cidade, ar livre;
Preco: 1-caro; 2-prego médio; 3-gratuito.

4. Objetivos do festival de Astronomia
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Para este festival, através de entrevistas a dois membros do GCC-IA (Parte 11-4.
A Comunicag¢do de Ciéncia no IA), identificou-se um dos principais objetivos da
instituicdo: aumentar a visibilidade do IA na sociedade. J4 com os questionarios aplicados
ao possivel publico do festival, foi constatado que um dos fatores mais proeminentes para
ndo ir a um festival com atividades cientificas ¢ a “falta de interesse em ciéncia” (Parte
IV-1. Estudo de potenciais publicos). Tanto na literatura como no grupo de foco
multidisciplinar foi ainda identificado como problema o facto de que a comunidade,
muitas vezes, ndo inclui a ciéncia como parte integrante da cultura (Parte IV-2. Grupo de

foco multidisciplinar).

Tendo isto em conta, foram definidos trés objetivos principais para a criacdo do
festival de Astronomia: aumentar a visibilidade do IA na sociedade, criar interesse e
motivagdo para o contacto com a Astronomia, e promover a ciéncia como parte integrante
da cultura da sociedade. Dentro destes objetivos principais, foram desenvolvidos
objetivos mais especificos que seguem a sigla SMART (em inglés, Specific, Measurable,
Achieveable, Realistic and Time-bound) que vao permitir perceber de forma mais eficaz
se, no fim do projeto, os objetivos foram alcangados. A formulacdo dos objetivos
conforme a sigla SMART ¢ sugerida, por exemplo, por EUSCEA (2005). Abaixo

apresento tanto os objetivos principais como os objetivos SMART propostos:

1) Aumentar a visibilidade do IA na sociedade

e 80% dos participantes do festival identificam o IA como entidade organizadora

do festival, logo apds o mesmo.

e 70% dos participantes do festival menciona pelo menos uma area de investigacdo

do IA, logo ap6s 0 mesmo.

e Aumento de 100% nos seguidores da pagina de Facebook do 1A, durante o

festival.

e Aumento de X (30% do numero total de participantes do festival) subscritores na

newsletter do 1A, logo apds o festival.

2) Criar interesse e motivagdo para o contacto com a Astronomia
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e 50% dos participantes do festival vao a outros eventos do IA, por terem

participado no festival

e 60% dos participantes do festival levam panfletos de um stand intitulado “Mais

eventos de Astronomia que nao pode perder”, durante o festival.

e 40% dos participantes do festival comparecem a um evento especifico organizado

pos-festival e divulgado através dos canais de comunicacao do festival.

3) Promover a ciéncia como parte integrante da cultura da sociedade

e 70% dos participantes do festival identificam imagens relacionadas com ciéncia

quando questionados “Que imagens representam atividades culturais?”

Na Parte IV-8. Planeamento da avaliagdo de impacto do festival, serdo sugeridas
atividades a aplicar para auscultar se os objetivos enunciados foram cumpridos com

SucesSso.

5. Estrutura do festival

Mediante os resultados dos questionarios, do grupo de foco e da pesquisa de outros
festivais, ¢ proposta uma estrutura geral para o festival de Astronomia, incluindo
possiveis atividades que podem ser promovidas pelo IA. Em relagdo ao espaco para o
festival, pela experiéncia de administragdo dos questionarios, proponho que o festival
ocorra no Terreiro do Pago. Este ¢ um espaco suficientemente grande para acolher um
festival diverso e de grandes dimensdes e fica no centro da cidade de Lisboa. Como
referido na Parte IV - 1.2. Resultados, os adolescentes encontram-se no Terreiro do Pago
a conviver, constituindo assim uma oportunidade de atingir o nosso publico-alvo
(residentes em Lisboa com idades compreendidas entre os 15 e os 34 anos) num local

onde este ja se encontra, num estado mental propicio ao convivio e relaxamento.

Em relagdo ao espago ocupado pelo festival, sugiro que seja em grande parte ao
ar livre e decorado de forma apelativa de maneira a atrair o publico que passa no local
(EUSCEA, 2005). E importante existirem espagos dedicados a street food (espago
G’ Astronomia) e pequenos stands de produtos referentes ao festival, informagao sobre o

IA e sobre outros eventos e atividades de Astronomia. Dependendo das parcerias

111



estabelecidas, pode ainda haver stands de venda de livros sobre Astronomia e de material

para telescopios.

De forma a possibilitar a realizagdo de varias atividades em simultaneo e acautelar
que estas possam ocorrer em condigdes climatéricas adversas, proponho ainda a
existéncia de quatro grandes espagos fechados principais (tendas), com nomes alusivos a
Astronomia e¢ que oferegam atividades diferenciadas: espaco “nebulosa - onde novas
estrelas nascem” com oficinas e atividades mais praticas; espago “supernova - encontros
que nos iluminam” com as palestras, encontros e debates; espaco “zénite - contemplacdo
que nos leva mais longe” com atividades de relaxamento e projegdes de filmes e espago

“pulsar - o ritmo do nosso espa¢o” com espetaculos de musica, danga e/ou teatro.

Recomendo que o festival dure trés dias (sexta, saibado e domingo), sendo sexta a
tarde um periodo com atividades maioritariamente dirigidas ao publico escolar, como
sugerido no grupo de foco. O envolvimento do publico escolar pode ajudar a atingir o
publico-alvo do festival que ja tenha filhos ou seja professor. Por exemplo, Chen (2014)
descreve que no festival nacional de ciéncia da Tailandia algumas familias vao ao festival
a pedido dos seus filhos, que foram inicialmente com a escola mas ndo conseguiram

participar em todas as atividades.

Pretende-se que o festival seja, sempre que possivel, colaborativo, incentivando-
se a cooperacdo do publico do festival no desenvolvimento do mesmo. Esta ¢ uma
estratégia utilizada por muitos dos festivais estudados (Parte IV - 3. Estudo de outros
festivais), foi sugerida no grupo de foco (Parte IV - 2. Grupo de foco multidisciplinar) e
promove o envolvimento do publico com a ciéncia (Parte I - 4.2. Projetos participativos
e envolvimento da comunidade). Para isso, criar-se-d0 parcerias estratégicas com
instituicdes e associagdes locais, para divulgacdo e co-criacdo de atividades para o
festival. Serdo ainda anunciadas ‘“chamadas abertas” a comunidade para que todos
possam colaborar com atividades, ajuda a decoracao do festival ou como voluntarios. A
importancia dos voluntarios foi um dos aspectos discutidos no grupo de foco e ndo foi
um topico consensual. No entanto, a participagdo de voluntarios tem sido uma estratégia

utilizada largamente, tanto nos festivais aqui estudados como nos festivais de ciéncia no

geral (Parte I - 5.2. Objetivos, publicos e impactos dos festivais de Ciéncia).

As atividades do festival surgirdo assim de formas diferentes, existindo cinco
modalidades distintas de atividades: atividades cientificas organizadas pelo IA e seus

parceiros, atividades artisticas obtidas através de uma chamada aberta a artistas,
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atividades obtidas através de uma chamada aberta a comunidade, atividades obtidas por
convite da organizacao e atividades obtidas por parcerias com institui¢des e associagoes.
Em baixo apresento uma sistematizagdo de algumas das atividades propostas para o
festival. Ha que destacar que as atividades aqui propostas estdo dependentes de inimeras

variaveis, como o financiamento conseguido para o festival e as parcerias que se fizerem.

Atividades cientificas organizadas pelo IA e parceiros: exposicao “Sistema Solar
a escala”; exposicdo interativa “Um Universo de Descobertas” (novo - cartazes com
diferentes descobertas feitas pelos investigadores do IA que contém um cdédigo QR com
video curto em que o investigador responsavel explica o seu trabalho); quiz de
Astronomia; sessdes de observagdo com telescopios; oficinas de Astronomia; speed
meeting com investigadores do IA; palestras, encontros e debates com investigadores do
IA; concerto especial “Nao s6 Ciéncia” (novo - concerto com investigadores do IA que

também sao musicos).

Atividades obtidas por convite da organizag¢do: concertos de bandas de covers
com temas relacionados com Astronomia; pintura corporal e facial com temas de
Astronomia; palestras de youtubers portugueses relacionados com ciéncia (por exemplo
MathGurl); exposicdo Luminaria, pelos artistas Architects of Air (Architects-of-air.com,

2019).

Atividades obtidas por parcerias com instituicdes e associagdes: performances
(resultado de residéncias artisticas com colaboragdo de investigadores do [A); exposi¢ao
de artes plasticas e poesia (parceria com escolas secundarias e universidades das areas
das artes e humanidades); instalagdo de trico participativa (parceria com clube de trico

local).

Tanto no grupo de foco deste estudo (Parte IV - 2. Grupo de foco) como na
literatura relacionada com festivais de ciéncia (Parte I - 5.2. Objetivos, publicos e
impactos dos festivais de ciéncia), o publico valoriza a oportunidade de contactar com
cientistas, sendo essa a principal causa de impactos positivos nos frequentadores de
festivais de ciéncia (Jensen & Buckley, 2014). Assim, especialmente nas atividades
cientificas, foram propostas atividades de contacto com cientistas. Especificamente o
speed dating com investigadores foi uma das atividades sugeridas no grupo de foco, assim
como as exposicoes interativas. Por seu lado, atividades como a exposi¢cdo Luminaria €
outras a ocorrer no espago “zénite” promovem a inspiracdo, a segunda palavra mais

escolhida a questao “Das seguintes palavras, escolha as duas que melhor descrevem o que
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valoriza mais” nos questiondrios implementados neste trabalho (Parte IV - 1.2.

Resultados).

6. Conceito e posicionamento de comunicagao

Tendo em conta os resultados dos questiondrios apresentados na Parte IV-1.2.
Resultados, o publico-alvo e os objetivos do festival, foi desenvolvido um
posicionamento de comunicagdo para o festival. Este posicionamento serve
principalmente como orientagdo, permitindo explorar conceitos ao longo do processo de
comunicag¢do que sejam relevantes ao publico do festival. Para criar o posicionamento de
comunicag¢do, considero importante estar ciente da identidade do festival, da mensagem
a transmitir, das caracteristicas do publico (e do que o atrai) e dos objetivos da

comunicagao.

A identidade do festival estd assente em trés pilares principais: Astronomia,
Cultura e Comunidade. Este ¢ um festival cultural multidisciplinar, cujo tema unificador
das atividades ¢ a Astronomia e que fomenta a participa¢do da comunidade. A mensagem
principal a transmitir com o festival, que também pode ser pensado como o que se quer
que o publico sinta/saiba quando termina o festival, ¢ de que a Astronomia est4 presente
em tudo e serve de inspiracao a diversas areas. Tanto esta mensagem como a identidade
do festival devem estar presentes sempre que possivel ao longo do processo da

comunicacdo, desde o nome do festival as estratégias utilizadas para a sua comunicagao.

No que respeita as caracteristicas demograficas do publico-alvo do festival (jovens
e adultos entre os 15 e os 34 anos), sabe-se que estes acedem a informacgdo
maioritariamente através da Internet e ddo bastante valor a recomendacdo por parte de
amigos, familiares, especialistas e/ou lideres de opinido (os denominados influencers)
(Hoffmann, 2019). Tém uma elevada destreza a nivel tecnoldgico, valorizam as
experiéncias unicas e gostam de contribuir na constru¢do e desenvolvimento de projetos

em que acreditam (Hoffmann, 2019; Sandu, 2014).

O objetivo principal da comunica¢do que se pretende para este publico ¢ “fazer
agir”’, quer seja partilhando informagdo com os seus contactos, participando em
concursos, desenvolvendo atividades para o festival ou participando no proprio festival.

A comunicagdo pode ter aqui o papel fundamental de aumentar o envolvimento do
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publico com a instituicdo enquanto o prepara para o momento de frui¢do do festival.
Proponho que, especificamente para este publico, a comunicacdo seja o mais

personalizada possivel e com uma linguagem simples, emocional e directa.

Tanto na literatura (Parte I - 5. Os festivais de Ciéncia) como nos questionarios
administrados (Parte IV-1.2. Resultados), foi identificada uma motivacao principal que
pode influenciar a frequéncia do festival e que, consequentemente, pode ser utilizada
como “gancho” para atrair o publico na estratégia de comunicagdo: a curiosidade. Neste
trabalho, a curiosidade foi a terceira principal motiva¢ao apontada para a visita a festivais
de ciéncia, logo a seguir ao tema e a aprendizagem. Pela literatura, sabe-se que a
curiosidade, provocada pela novidade do evento, ¢ uma das principais motivagdes

apontadas para a frequéncia de festivais (Yolal et al., 2012).

E também reconhecido que o desafio inerente as novas experiéncias ¢ uma das
principais motivagdes subjacentes a escolha de uma ocupagao nos tempos de lazer (Hood,
1983). A curiosidade tem também um papel importante em festivais de ciéncia em
espacos genéricos, ja que a maioria dos visitantes se deparam com o festival de forma
inesperada atraidos pela movimentagdo caracteristica do mesmo (EUSCEA, 2005). No
caso particular do festival de Astronomia, esta € uma motivagao interessante para explorar
j& que a curiosidade ¢ também um dos fatores que originam o interesse do publico pelo

Universo.

Com base na identidade, na mensagem a transmitir, no que pode atrair o publico-
alvo e no objetivo da comunicagao, desenvolveu-se uma proposta para o nome do festival

e a tagline, ou mote do festival de Astronomia:

e Deslumbra(n)te - Cria pontes entre Universos

O nome do festival, Deslumbra(n)te, remete para o fascinio que o publico
experiencia ao olhar para a beleza e vastiddo do Universo (Deslumbrante), enquanto ao
mesmo tempo faz um apelo ao publico (Deslumbra-te). Este apelo ao publico vai de
encontro ao objetivo da comunicacdo (fazer agir) e estd também relacionado com a

curiosidade, ja que facilmente nos deslumbramos ao encontrar coisas novas e diferentes.
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Ja a tagline, Cria pontes entre Universos, € um convite claro a agdo que remete
para um dos tragos da identidade do festival: a participacao da comunidade. As “pontes
entre Universos” referem-se a relagdo multidisciplinar que se pretende com o festival, em
que os “Universos” representam o universo da ciéncia e das outras formas de cultura. A
inclusdo da palavra “Universos” na tagline ndo foi feita despropositadamente, remetendo
para a area da Astronomia sem ser uma relacdo demasiado 6bvia, para nao afastar os que

ndo estdo particularmente interessados em “temas cientificos”.

7. Canais de comunicagao

No que toca a estratégia de comunicacdo para o festival, e tendo em conta as
caracteristicas e comportamento do publico-alvo, penso que deve ser privilegiado o uso
de meios de comunicagdo digitais, especialmente das redes sociais. De entre as redes
sociais disponiveis, destaco o papel da rede social Instagram entre o publico-alvo,
também confirmada com a minha experiéncia de estagio (Napoleoncat.com, 2019; Parte
III - 3. Apoio a eventos). O Instagram tem a vantagem de permitir a partilha rapida e
instantanea (através da ferramenta Stories) de conteudos visualmente apelativos entre
amigos, o que pode motivar a visita ao festival. A utiliza¢do do Instagram para incentivar
0 “boca a boca” ¢ considerada uma das maiores tendéncias no mundo dos festivais, pelo

Eventbrite (Eventbrite, 2018).

\

A importancia concedida pelo publico-alvo a imagem ¢ algo que deve ser
explorado, ao proporcionar um ambiente visualmente apelativo no festival, com convites
claros a partilha de contetidos nas redes sociais (por exemplo, criando espagos com photo
booths e zonas com imagens inspiradoras do Universo). Esta partilha nas redes sociais
pode ser uma vantagem para o [A a nivel institucional, ja que permite atingir um publico
mais alargado, além dos frequentadores do festival. O impacto visual no festival pode
também ajudar a atrair os meios de comunicagdo social, aumentando as suas mengdes ao
festival (EUSCEA, 2005). Tendo isto em conta, sugiro que um investimento estratégico
para a comunicacao do festival ¢ a contratagdo de um fotografo para fazer a cobertura do
mesmo. Por um lado, sdo aproveitadas as caracteristicas do publico-alvo ja que
fotografias de qualidade s3o um bom incentivo a partilha dos visitantes nas suas redes
sociais. Por outro lado, providencia aos meios de comunicagao social imagens apelativas

e de qualidade.
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Sendo a curiosidade uma das principais motivagdes que leva o publico a festivais
(Parte IV-1.2. Resultados), sugiro incentivar a curiosidade do publico também nas
iniciativas de comunicagdo. Isto pode passar por, um més antes de comecar a
comunicagdo “formal”, existir uma fase de “pré-comunica¢do” em que o publico é
deparado com materiais (como panfletos, autocolantes ou mesmo fotografias na rede
social Instagram) com a identidade visual do festival e com desafios ou perguntas, sem
fazer referéncia ao festival. Esta estratégia, se bem planeada, desencadeara no publico
uma sensacao inicial de estranheza que, quando se comegar o trabalho de comunicagao

formal do festival, se tornara uma sensagao de familiaridade.

Tendo em conta o que foi discutido, considero que grande parte da comunicacao
do festival deve ser feita através dos canais de comunicagao digital para atingir o publico-
alvo, sem prejuizo da utiliza¢do dos canais de comunicacdo tradicionais. Com base na
literatura e no trabalho de estudo de festivais (Parte IV - 3. Estudo de outros festivais)
proponho em baixo algumas ideias e considera¢des para a comunicacao digital do festival

Deslumbra(n)te.

o Criacdo de uma hashtag associada ao festival. Esta deve ser relevante, Unica
(apenas para esse evento), curta e facil de compreender. Consideracdes: usar a
mesma hashtag em todos os canais de comunica¢do como o website, newsletters,
materiais impressos e sinalética no local; incentivar a sua utilizagdo nao so pelos

participantes, mas também pelos artistas e cientistas presentes no festival.

o FElaboracao de um curto video promocional. Esta ¢ uma oportunidade de passar
uma mensagem visualmente apelativa e criar uma ligacdo forte e emocional. O
video serd divulgado nas redes sociais, no website € no canal de YouTube do
festival. Consideragdes: deve haver um cuidado especial nas imagens utilizadas

neste video, para que ndo se criem falsas expectativas em relacao ao festival.

e Dinamizacao do festival em destaque no website do TA. Para além de ajudar na

divulgacdo, fomenta a associagdo do festival ao IA.

e Criacdo de um website dedicado ao festival. Proponho que o video promocional
esteja embebido na péagina principal (a passar repetidamente). Consideragoes:
identificacao da organizagao e dos parceiros “bloqueada’ na parte final da pagina
do website, de forma a que ao mudar de pagina essa informagdo continue presente;

seccao do website apenas para a imprensa com o contacto da pessoa da
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organizagao responsavel, /ink para baixar o logdtipo do festival (a preto e branco
e a cores), video promocional para baixar, e fotografias de edi¢des anteriores (em
futuras edicdes); seccdo do website com o programa detalhado do festival (de
preferéncia com fotografias representativas de cada evento), assim como as breves

biografias dos artistas/autores/cientistas € os seus canais de comunicagao.

Criagao de uma pagina no Facebook dedicada ao festival. Consideragdes: video
. “. ” L . .

promocional como “imagem de capa” do evento; utilizacao de linguagem simples

e clara com uso de emojis quando relevantes a comunicagdo. O uso de emojis

ajuda a passar a mensagem de um evento descontraido e informal.

Criacdo de uma pagina no [Instagram dedicada ao festival. Consideragoes:
maioritariamente fotografias com descri¢ao curta e uso de emojis; contetido com
foco em imagens e partilha de contetido de outros utilizadores com a hashtag do
festival; utilizar a ferramenta Stories para a partilha instantdnea de contetdo,

especialmente se ndo for visualmente muito apelativo.

Criagdo de uma conta no Twitter dedicada ao festival. Permite uma partilha de
conteudo rapida, partilha de contetdos de outros utilizadores (retweet) mas
também imagens. Esta ¢ uma rede social ainda com pouca expressdo em Portugal,
mas estd a aumentar a sua relevancia em comunidades especificas, como € o caso

da comunidade académica no geral e na comunidade de comunicadores de ciéncia.

Criacao de uma conta no YouTube dedicada ao festival. Produgao de curtos videos
com entrevistas a equipa organizadora do festival, cientistas e artistas; Vox Pop
durante o festival a perguntar a opinido dos participantes acerca do festival ou de
uma atividade especifica; videos de palestras ou outros eventos especificos no

festival.

Criacdo de uma newsletter mensal especifica para o festival que faga a divulgagao
das diferentes atividades do evento (6 meses antes do festival). Incluir também

entrevistas com oradores e artistas.

Transmissao ao vivo (livestreaming) de algumas das apresentagdes dos oradores.
Esta ¢ uma forma de tornar o evento mais inclusivo - envolve pessoas com
mobilidade reduzida que ndo possam participar no festival, por exemplo - e ao
mesmo tempo alargar a audiéncia para além do festival. A disponibilizacdo deste

servigo nao implica a perda de visitantes, ja que 30% das pessoas que assistem a
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um [livestream de um evento, tendem a ir a esse evento no ano seguinte
(Eventbrite, 2018). O livestreaming pode ser também uma estratégia interessante
para envolver as comunidades dos paises de lingua oficial portuguesa, no ambito
do projeto do IA “PLOAD - Grupo Lusofono de Astronomia para o

Desenvolvimento” (ver Parte 11 - 5.2. Outras atividades e projetos).

Sugiro ainda tipos de posts que se podem fazer nas redes sociais antes, durante e
apos o festival. Antes: partilha de imagens com os “bastidores” da organizagdo como as
reunides dos curadores para escolher as atividades do festival; divulgagdo inicial de um
“programa geral” e ao longo do tempo anuncio de parcerias e detalhes das atividades do
festival; fotografias dos oradores com citagdes relacionadas com a tematica das
apresentacoes. Durante o festival: videos curtos de resumo de cada dia; imagens e breves
descri¢des dos eventos mais importantes a acontecer no dia seguinte; fotografias do
ambiente e da interacdo do publico no festival. Apos o festival: agradecimentos a equipa
e ao publico; pedir para partilhar fotografias com os melhores momentos passados no

festival.

8. Planeamento da avaliacao de impacto do festival

A avaliagdo de um projeto baseia-se numa recolha sistematica e cuidadosa de
informagdes sobre o mesmo para perceber o seu impacto e eficidcia mediante os objetivos
iniciais (CAISE, 2011; The Audience Agency, 2012). A avaliagdo pode ainda ajudar a
identificar as areas do projeto que precisam de ser melhoradas, caso se pretenda realizar
futuras edicdes, e perceber se as expectativas do publico estdo a ser cumpridas (The
Audience Agency, 2012). Se ndo se fizer a avaliagdo do projeto, neste caso do festival,
corre-se o risco de fazer as suposi¢des erradas, ndo s6 em relagdo ao festival mas também
em relacdo ao publico, podendo comprometer o seu envolvimento nas posteriores

atividades promovidas pela instituigao.

No entanto, especialmente no caso de eventos gratuitos ao ar livre, a avaliacao

pode constituir um desafio (The Audience Agency, 2012). Uma revisao da literatura sobre
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o impacto de eventos, com enfoque nas alteragdes nos conhecimentos e atitudes dos
participantes, demonstra que a investigagdo na area da avaliacdo de impacto ¢ escassa,
apesar de se verificar uma evolug¢do geral nos estudos de atividades de envolvimento
publico (Rose et al., 2017). Também no caso dos festivais de ciéncia, ¢ reconhecida a

limitag¢ao de estudos na area da avaliacao de impacto (Bultitude et al., 2011; Rose et al.,

2017).

A avaliagdo do impacto do festival deve ser baseada nos objetivos iniciais do
mesmo, desenvolvendo-se estratégias para auscultar se os objetivos foram cumpridos. Os
objetivos do festival Deslumbra(n)te foram enunciados na Parte IV - 4. Objetivos do
festival de Astronomia. Na tabela 9 estdo representados os objetivos e proposta de

estratégias para avaliacdo do cumprimento dos mesmos.

Tabela 9 - Estratégias de avaliacdo propostas para cada um dos objetivos do festival.

Objetivos Estratégias de avalia¢do propostas

80% dos participantes do festival | Mini-entrevista final (no evento)
identificam o IA como entidade
organizadora do festival, logo apds o

mesSmo

70% dos participantes do festival | Mini-entrevista final (no evento)
menciona pelo menos uma area de
investigacdo do IA, logo apds o

mesSmo.

Aumento de 100% nos seguidores da | Estatisticas da pagina de Facebook do 1A
pagina de Facebook do 1A, durante o

festival.

Aumento de X (30% do numero total | Estatisticas da newsletter do 1A
de  participantes do  festival)
subscritores na newsletter do 1A, logo

apos o festival.
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50% dos participantes do festival vao a
outros eventos do IA, por terem

participado no festival

Questionarios em eventos posteriores com a

questao “Participou festival

Deslumbra(n)te?”

no

60% dos participantes do festival
levam panfletos de um stand intitulado
“Mais eventos de Astronomia que nao

pode perder”, durante o festival.

Numero de panfletos retirados do stand

40% dos participantes do festival
comparecem a um evento especifico
organizado pos-festival e divulgado
através dos canais de comunicagdo do

festival.

Questionarios em eventos posteriores com as
questdes “Como tomou conhecimento do
festival

evento?”’; no

Deslumbra(n)te?”

“Participou

70% dos participantes do festival

Respostas a placard com imagens que

identificam imagens relacionadas com | remetem para atividades de ciéncia e de

ciéncia quando questionados “Que | outras formas de cultura com a questdao “Que

imagens  representam  atividades | imagens representam atividades culturais?”’

culturais?”

A opgao de utilizar a “mini-entrevista” ao invés de questionarios prende-se com
as caracteristicas do ambiente tipico de um festival, de celebracdo, relaxamento e
estimulo, pouco propicio a atividades que envolvam leitura e escrita (Bultitude & Sardo,
2012). Proponho assim uma entrevista curta (de 2 a 3 minutos) de forma a ndo perturbar
o ambiente do festival, com as seguintes questoes: Como definiria este festival numa
palavra?; Quem organiza este festival?; Diga uma coisa que se estude no Instituto de

Astrofisica e Ciéncias do Espago; Faixa etaria; Género.

A estratégia da entrevista ja foi utilizada na avaliagdo de outros eventos de
comunicac¢do de ciéncia (por exemplo, Bultitude & Sardo, 2012). No entanto, ¢ dificil
obter informagao de todos os participantes do festival, ja que implica uma grande logistica
em termos de recursos humanos e pode perturbar o desenvolvimento natural do festival.
Assim, proponho que se faca uma estimativa da quantidade de participantes presente e se

entreviste apenas o numero de pessoas necessarias para poder ter uma amostra
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significativa. A aplicagdo de entrevistas no final do evento ¢ possivel apenas se o festival
tiver uma estrutura definida com portas designadas de entrada e saida do festival, caso
contrario ndo se sabera se a entrevista ocorre no final ou se a pessoa acabou de chegar ao

local.

Algumas estratégias de avaliacdo de impacto que podem funcionar melhor no
contexto do festival, apesar de ndo responderem exatamente aos objetivos aqui
enunciados, sdo a observacdo (durante o evento) e o grupo de foco (apés o evento). A
observagdo permite ao investigador perceber o impacto de determinada atividade com
base no comportamento do publico, e ndo no que este diz (Denscombe, 2010). A
preservacdo do ambiente auténtico em que a avaliacdo ocorre ¢ a grande vantagem deste
método (Denscombe, 2010). No festival Deslumbra(n)te, considero que a observacao
poderia ser utilizada nalgum evento especifico em que fosse vantajoso compreender qual
o nivel de envolvimento dos participantes. A participacdo ativa na atividade denota
interesse na mesma e para a medir podem ser utilizados indicadores como o niimero e

duragdo das interagdes com o cientista ¢/ou mediador.

Para obter uma perspetiva mais abrangente e em profundidade do festival (embora
possivelmente menos representativa), proponho a realiza¢do de um grupo de foco 3 meses
apos o festival. Este grupo de foco podera servir para perceber aspetos positivos e
negativos do festival e o que poderd mudar em proximas edi¢des. Neste caso, € importante
assegurar que os membros do grupo de foco representam diferentes subgrupos do publico

do festival.

Estes métodos podem ser complementados com outros métodos de avaliagdao mais
“informais” em que o publico da feedback do festival autonomamente através de
ferramentas como caixas de comentarios, painéis com post-its ou vox pops (feedback em
video). No caso especifico de festivais ao ar livre, The Audience Agency (2012)
recomenda a combinagdo de métodos de avaliagdo e a posterior comparagdao de
resultados, para obter informagdo mais fidedigna em relagdo aos impactos do evento.
Tendo em conta a importancia e os desafios que a avaliacdo de festivais deste tipo
comportam, sugiro a contratagdo de uma empresa especialista em avaliagdo de impacto

de eventos, caso exista financiamento disponivel.
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CONCLUSAO

Este estagio curricular teve como principais objetivos a participacdo na atividade
regular do grupo de Comunicagdo de Ciéncia do Instituto de Astrofisica e Ciéncias do
Espaco (1A) e o planeamento de um festival de Astronomia com outras atividades culturais

relacionadas a tematica.

Ao longo do meu periodo de estagio, foi possivel explorar diferentes vertentes da
comunicacéo de ciéncia e acompanhar muitas das atividades e projetos desenvolvidos pelo
grupo de Comunicacdo de Ciéncia do IA. Esta experiéncia proporcionou-me uma Vvisao
mais completa do trabalho de uma equipa de comunicacdo de ciéncia numa instituicdo de

investigacdo de referéncia na area.

Desde a producdo de comunicados de imprensa, passando pela dinamizacdo de
oficinas de Astronomia, até a participacdo em reunies de estabelecimento de parcerias
com outras instituicdes, todas estas ac6es de tipologias variadas ajudaram a compreender
0 modo como devo abordar diferentes publicos. O dinamismo e incentivo da equipa com
quem pude trabalhar, aprender e partilhar experiéncias, abriu portas a novos desafios e
oportunidades e permitiu-me ter contacto com uma area cientifica que, até entdo, era para

mim em grande parte desconhecida.

O planeamento de um festival de Astronomia com outras atividades culturais
relacionadas a tematica, foi o culminar do processo de aprendizagem que teve lugar durante
0 Mestrado em Comunicacdo de Ciéncia, ja que utilizei estratégias e técnicas adquiridas
nas diferentes disciplinas do mestrado e na experiéncia que fui adquirindo no

acompanhamento da atividade regular do grupo de Comunicacéo de Ciéncia do IA.

Com este relatdrio de estagio, foi possivel contribuir para o desenvolvimento e
continuidade de excelentes projetos dinamizados pelo 1A. O meu estagio resultou também
no lancamento das primeiras pedras para a construcdo de um festival participativo, o
Deslumbra(n)te. Apds o término deste estagio, pretendo continuar a trabalhar na area da
comunicagdo de ciéncia, contribuir para o seu desenvolvimento e inspirar outros com as
maravilhas que a ciéncia nos proporciona. Gostaria também de contribuir para a
implementa¢do do festival que planeei, ou assistir na primeira fila a sua estreia, com a
certeza de que ajudei a Criar Pontes entre Universos através de um festival realmente

Deslumbra(n)te!
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ANEXOS

Anexo | | Guido da entrevista implementada aos dois membros do Grupo de

Comunicacao de Ciéncia do 1A, Jodo Retré e Sérgio Pereira

1. A nivel global quais sdo os maiores desafios e as maiores oportunidades na

comunicagdo em Astronomia?

2. Alguns desses desafios foram sentidos pelo 1A especificamente? Que problemas se

conseguem identificar na relagdo do publico com a Astronomia?

3. Quais poderao ser as possiveis causas desses problemas? Consegue-se identificar uma

tendéncia no comportamento do publico?

4. Quais sdo os objetivos do Instituto a longo prazo em relacdo a comunicacao de ciéncia?

Esses objetivos mantiveram-se ao longo do tempo ou foram-se modificando?

5. Quiais serdo os publicos mais interessantes a explorar em proximas atividades para

alcancar esses objetivos?

6. Tendo em conta a experiéncia de comunicacao de ciéncia no 1A, que tipo de estratégia

seria atil implementar para alcangar estes pablicos?

7. Que caracteristicas fazem de um evento de comunicacgdo de ciéncia uma atividade de

sucesso?



Anexo Il | Comunicado de imprensa “Vida extraterrestre no planeta vermelho abre ciclo

lage I‘I‘Qb

instituto de astrofisica
N 0 VA

e ciéncias do espago

no Centro Cultural de Belem”

Comunicado de imprensa

Para publicagédo imediata DE LISBOA

Vida extraterrestre no planeta vermelho abre ciclo no Centro Cultural de Belém

A possibilidade de vida em Marte é o tema da primeira conversa com investigadores de
diferentes areas, inserida num ciclo coproduzido pelo Instituto de Astrofisica e Ciéncias
do Espaco, o Instituto de Tecnologia Quimica e Bioldgica Anténio Xavier e o Centro
Cultural de Belém.

3 de outubro de 2018- Teré existido, ou existe ainda, vida em Marte? A possibilidade de
vida em Marte e as razdes que nos motivam a enviar missdes tripuladas ao quarto planeta
do Sistema Solar serdo temas para uma conversa com Adriano Henriques, investigador
em Microbiologia e Professor Associado do Instituto de Tecnologia Quimica e Biologica
Anténio Xavier da Universidade Nova de Lisboa (ITQOB-NOVA)e Zita Martins,
investigadora em Astrobiologia e Professora Associada do Instituto Superior Técnico

(IST). Teré& lugar ja no dia 13 de outubro, no Centro Cultural de Belém, em Lisboa.

"Vida em Marte"sera a primeira sesséo do ciclo MARTE 2030*, um conjunto de quatro

conversas em intera¢do com o publico em que investigadores de diferentes areas irdo falar
sobre a possibilidade de vivermos no planeta vermelho. Esta é uma coproducdo do
Instituto de Astrofisica e Ciéncias do Espaco (I1A?), do Instituto de Tecnologia Quimica e
Bioldgica Anténio Xavier da Universidade Nova de Lishoa (ITQB-NOVA?®) e do Centro
Cultural de Belém (CCB).

Nesta primeira conversa, a 13 de outubro, moderada por David Margal, do INOVA Media
Lab, os investigadores vdo convidar o publico para uma viagem a procura de vida em
Marte, explorando o passado do planeta e os Gltimos avancos cientificos nesta area.
"Sabemos que Marte, ndo agora mas no passado, tinha as condi¢des de habitabilidade
para a vida ter 14 existido", diz Zita Martins. "Agora, se existir vida, tera que existir por

baixo, no subsolo, protegida da radiagéo solar."


http://www.itqb.unl.pt/
https://tecnico.ulisboa.pt/pt/
http://divulgacao.iastro.pt/pt/evento/marte-2030-sessao-1-vida-em-marte/
http://divulgacao.iastro.pt/pt/2018/07/06/marte-2030/
http://www.iastro.pt/
http://www.itqb.unl.pt/
https://www.ccb.pt/

Zita Martins esté envolvida em varias missdes, nomeadamente nas que utilizam a Estacédo
Espacial Internacional para recriar as condigdes em Marte nas quais podem hoje ainda
existir microrganismos. Esta pesquisa podera ajudar a escolher os melhores locais para
fazer aterrar futuras missGes ao planeta vermelho. "Apesar de Portugal neste momento
ndo estar a trabalhar diretamente em ir para Marte, tem realmente uma contribuicao

fantastica nesta area espacial”, sublinha Zita Martins.

“A descoberta de vida noutros planetas vai ser a mais excitante novidade que a
comunidade cientifica vai poder trazer ao mundo”, acrescenta Adriano Henriques,que
estuda 0os mecanismos biolodgicos e moleculares que levam a que algumas bactérias
consigam ultrapassar condi¢fes de uma adversidade extrema e até resistir a passagem do
tempo.

“H4 microrganismos que vivem no fundo do mar sob temperaturas e pressao elevadas,
com excesso ou auséncia de oxigénio”, diz Adriano Henriques. “Nao tenho duvidas de
que encontraremos noutros planetas formas de vida muito semelhantes a bactérias, que

sdo0 organismos com uma capacidade de resisténcia unica.”

Para Zita Martins, as conversas do ciclo Marte 2030 servirdo para construir pontes com o
publico e mostrar a importancia do trabalho que os cientistas estdo a fazer nesta area. O
ciclo decorre entre outubro deste ano e janeiro de 2019 e nele vao ser também discutidos
os desafios associados as futuras viagens a Marte, a sobrevivéncia no ambiente indspito
do planeta vermelho e os proximos passos na exploracao espacial. No final das conversas,
havera oportunidade para observar o céu com telescopios, se as condi¢cbes meteorologicas

0 permitirem.
Imagens em alta resolugdo disponiveis em:

http://divulgacao.iastro.pt/pt/pr-ia-20181003-imagens/

NOTAS:

1. O ciclo MARTE 2030 decorre sempre a um sabado, entre as 21h00 e as 23h00,
na Sala Luis de Freitas Branco, no CCB. Serdo cobradas entradas de valor
simbdlico (€ 2,5) para cobrir os custos de utilizacdo do espaco, com uma op¢ao
ainda mais econdmica por sessdo no caso da aquisi¢do do bilhete para o ciclo

completo (€ 8).


http://divulgacao.iastro.pt/pt/pr-ia-20181003-imagens/
https://www.ccb.pt/Default/pt/Programacao/LiteraturaEPensamento?A=1551

2. O Instituto de Astrofisica e Ciéncias do Espaco (1A)é a instituicdo de referéncia

na &rea em Portugal, integrando investigadores da Universidade de Lisboa e da
Universidade do Porto, e englobando a maioria da producéo cientifica nacional na
area. Foi avaliado como “Excelente” na tltima avaliacdo que a Fundacao para a
Ciéncia e Tecnologia (FCT) encomendou a European Science Foundation (ESF).
A atividade do IA € financiada por fundos nacionais e internacionais, incluindo
pela Fundacédo para a Ciéncia e a Tecnologia (UID/FIS/04434/2013), POPH/FSE
e FEDER atraves do COMPETE 2020.

O Instituto de Tecnologia Quimica e Biologica Anténio Xavier (ITQB-
NOVA), em Oeiras, € um instituto de investigacdo e formacdo avancada da
Universidade Nova de Lisboa. Tem como missdo fazer investigacao cientifica e
promover formacdo avancada em Ciéncias da Vida, Quimica e Tecnologias
associadas, para beneficio da saude humana e do ambiente. Tem um gabinete

dedicado a promocao da cultura cientifica e a divulgacéo da ciéncia ali produzida.


http://www.fct.pt/apoios/unidades/avaliacoes/2013/index.phtml.pt
http://www.fct.pt/
http://www.esf.org/
http://www.poph.qren.pt/
http://www.poci-compete2020.pt/

Anexo 1 | Comunicado de imprensa “Festa das Estrelas: uma noite de celebragdo da

s
ldee

instituto de astrofisica
e ciéncias do espaco

Astronomia”

Comunicado de imprensa
Para publicacdo imediata

Festa das Estrelas: uma noite de celebracdo da Astronomia

Uma tarde e uma noite repletas de atividades ludicas para todas as idades e que inspiram
o fascinio pelo Universo é a oferta do Instituto de Astrofisica e Ciéncias do Espaco (1A)

para esta sexta-feira, dia 11.

09 de janeiro de 2019- Observactes astronomicas com telescopios, visitas guiadas ao
Observatoério Astrondémico de Lisboa, atividades préaticas e um quiz de Astronomia serdo
algumas das ofertas do Instituto de Astrofisica e Ciéncias do Espago (I1A') para as 100

Horas de Astronomia. Ja nesta sexta-feira, 11 de janeiro, acontecera a “Star Party - Um

Céu para Todos”, a partir das 18h00, no Observatdrio Astronomico de Lisboa. Na quinta-

feira decorre no Planetério do Porto-Centro Ciéncia Viva, a partir das 21h00, a sessao

Mais Perto das Estrelas. Ambas as atividades tém entrada gratuita.

Com estes eventos, que serdo oportunidades para reunir a familia sob o céu limpido de
inverno, o 1A associa-se ao projeto global 100 Horas de Astronomia, uma das iniciativas
com que, ao longo de 2019, a Unido Astrondmica Internacional (IAU) celebra os seus

100 anos de existéncia.

Em Lisboa,“Star Party — Um Céu para Todos” propde uma tarde e noite cheias de
atividades no Observatdrio Astronémico de Lisboa, um dos mais belos edificios da
cidade. Das 18h00 até a 1h00 sera possivel observar o céu com telescdpios e fotografar a
Lua com o telemdvel através dos equipamentos disponiveis. J& dentro do edificio, a cada
meia hora, 0s visitantes poderéo realizar uma viagem ao passado percorrendo este espaco
do século XIX de grande beleza arquitetonica e fundamental na historia da Astronomia

portuguesa.

O ponto alto da noite serad as 21h30 com o quiz de Astronomia, no qual os participantes

formardo equipas com astronomos e poderdo testar os seus conhecimentos (e os deles)


http://www.iastro.pt/
https://www.100hoursofastronomy.org/
https://www.100hoursofastronomy.org/
http://divulgacao.iastro.pt/pt/evento/starparty-um-ceu-para-todos/
http://divulgacao.iastro.pt/pt/evento/starparty-um-ceu-para-todos/
http://planetario.up.pt/pt/
http://planetario.up.pt/pt/evento/maispertojaneiro19
https://www.iau.org/

sobre o Espaco e o Universo. Ao longo da tarde e noite decorrerdo ainda atividades
praticas periodicamente. Na oficina “Com as estrelas entre os dedos”, pensada para
familias, criancas e adultos poderdo construir um modelo a trés dimensdes das estrelas de
uma constelacdo. Serdo em seguida desafiados a identificar o maior nimero de

constelacGes que conseguirem.

Todas as atividades do evento sdo gratuitas, mas algumas requerem inscri¢cdo aquando da
chegada ao local, estando limitadas ao numero de vagas disponiveis. O 1A providencia
telescOpios para as observacdes, mas convida 0s participantes a trazer 0s seus proprios
equipamentos (bindculos, lunetas, telescopios). A equipa do IA auxiliard o publico nesta
atividade, dentro das suas possibilidades. Devido a ser uma noite que se espera fria,

recomenda-se 0 uso de roupa quente e cal¢ado confortavel.

No Planetério do Porto, a sessdo Mais Perto das Estrelas incluird uma demonstracdo no
interior da cupula do planetario, comentarios por especialistas do IA as mais recentes
descobertas na area da Astronomia, e observacfes do céu com telescdpio. Esta atividade

esta sujeita a inscricdo obrigatdria no website do planetario.

NOTAS:

1. O Instituto de Astrofisica e Ciéncias do Espaco (1A)é a instituicdo de referéncia
na area em Portugal, integrando investigadores da Universidade de Lisboa e da
Universidade do Porto, e englobando a maioria da producdo cientifica nacional na
area. Foi avaliado como “Excelente” na ultima avaliacdoque a Fundagdo para a
Ciéncia e Tecnologia (FCT) encomendou a European Science Foundation (ESF). A
atividade do IA ¢é financiada por fundos nacionais e internacionais, incluindo pela
Fundacdo para a Ciéncia e a Tecnologia (UID/FIS/04434/2013), POPH/FSE e
FEDER através do COMPETE 2020.
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http://planetario.up.pt/pt/evento/maispertojaneiro19
http://www.fct.pt/apoios/unidades/avaliacoes/2013/index.phtml.pt
http://www.fct.pt/
http://www.esf.org/
http://www.poph.qren.pt/
http://www.poci-compete2020.pt/

Anexo IV | Noticia “Teresa Lago premiada pela promogdo da cultura cientifica” no sitio
web do IA.

+ABOUT IA + RESEARCH + TRAINING + OUTREACH

Teresa Lago premiada pela promocgao da cultura cientifica
2018 NOVEMBRO 22

Teresa Lago, do Instituto de Astrofisica e Ciéncias do Espago (IA') e
Secretéria-Geral da Unido Astronémica Internacional (IAU), recebeu
0 Ciéncia Viva Montepio 2018, 0 qual visa distinguir
uma intervencio meritéria na divulgaciio cientifica e tecnolégica em
Portugal. A cerimonia de entrega dos Prémios Cié
Montepio 2018 tera lugar no dia 24 de novembro as 15h00, no
Museu da Ciéncia da Universidade de Coimbra.

0 Grande

a Viva

Em comunicado, a Agéncia Ciéncia Viva justifica a escolha de Teresa
Lago “pela sua agio notével na promogio da cultura cientifica

dora, autora e divulgadora no campo

quanto professora, i

da astronomia”.

Isionadoras do di Ivil da

Astronomia do pais, na Universidade de Porto.

A par da sua carreira cientifica, Teresa Lago foi uma das grandes i
Astronomia em Portugal. Em 1983 criou a primeira licenciatu

Jé em 1987, a pedido da entdo Junta Nacional de I igacio Cientifica e T¢ logica (JNICT, da
atual Fundagdio para a Ciéncia e Tecnologia), preparou o “Plano Nacional para o Desenvolvimento da

ia”, um passo paraor i da formagio e da investigagio da Astronomia em
Portugal.

Figura 1 - Print screen da pagina do sitio web do IA onde a noticia foi publicada.

A noticia redigida pode ser consultada em: http://www.iastro.pt/news/news.html?ID=95
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Anexo V | Textos produzidos para divulga¢do do ciclo de palestras “MARTE 2030

@

MODERACAO David Margal (inova Media Lab)
ORADORES Zita Martins (Instituto Superior Tecnicol
Adriano Henriques (TOB NOVA)

ZITA MARTINS

Zita Martins & astrobicloga, ou sefa, estuda as condigdes para o aparecimento de vida
€4 5ua exsténcia fora da Terra. Trabaihou durante cerca de dois anos para a miss3o
2 Marte ExoMars e é co-nvestigadora de duas missGes espaciais que sero instaladas
na Estagao Espacial Internacional 1SS). € Professora Associada no Departamento

de Engenharia Quimica do instituto Superior Técico,

ADRIANO HENRIQUES
Adnano Henriques & microbidkgo, estuda bactérias em especial os
& moleculares que levam a

Sessao 1

Vida em Marte

13 de outubro de 2018

Ao imaginar lugares fora da Terra onde possa existir vida,

POuCOs inspiraram tanto a imaginagao humana como um

dos mundos mais préximos de ns

Ao longo dos tltimos séculos, os seres humanos olharam para
Marte e imaginaram-no habitado, 4 imagem do nosso préprio
planeta,

Na diversidade de corpos no Sistema Solar, & Vénus que é
frequentemente apelidado de «planeta irmao» da Terra,

mas no que toca 3 existéndia de vida, & o planeta vermelho o que
alimenta maiores esperangas. Ao contrario de Vénus, cujo ambiente
infernal nunca permitiria a vida como a conhecemos, Marte é,
depois da Terra, o planeta que parece reunir as melhores condicoes
para a albergar

0 segundo planeta mais perto de nés & hoje frio e seco, e com
poucas condicdes de hospitalidade. No entanto, pensa-se que no
passado terd tido muita dgua no estado liquido, como parecem
evidenciar os antigos leitos de rios e certas rochas a superficie

E, de todos os planetas do Sistema Solar, aquele que tem um perfil
mais semelhante 3 Terra, contendo todos 05 elementos necessarios
a existéncia de vida.

Da mesma maneira que Marte tem condicdes para albergar vida,
também podera ser o Gnico planeta em que, um dia, sera possivel
vivermos de forma semelhante aquela a que estamos habituados
na Terra. O quarto planeta a contar do Sol parece ser assim o proximo
passo logico na expansao da humanidade pelo Sistema Solar.

Tera Marte no passado albergado vida microbiana? Que dados

Nnos permitem acreditar nisso? O que nos podem dizer os cientistas
acerca da existéncia de vida no planeta vermelho? Que implicagdes
podem ter estas descobertas no nosso conhecimento sobre o
Universo? E que relacao existe entre a procura de vida em Marte

€ 0 envio de seres humanos a este planeta em 20307

Figura 1 - Print screen da folha de sala do Centro Cultural de Belém com um dos textos

produzidos no estagio curricular.

A folha de sala completa, em formato digital pode ser consultada em:

https://www.cch.pt/mediaRep/ccb/files/programacao/2018/literatura/outubro/FS Ciclo

Martel8 web.pdf
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Anexo VI | Questionario implementado aos potenciais publicos do festival

INQUERITO N° LOCAL HORA
1. Quais sdo as duas coisas que mais gosta de fazer nos seus tempos livres?
A B
2. Diga dois espacos ou eventos culturais que tenha visitado no Gltimo ano, se aplicavel.
A B

Porque visitou estes espagos ou eventos?

3. Frequentou algum festival no Gltimo ano?
Se sim: qual/quais?
A C
B D

Se ndo: Visitou algum encontro ou festa de arte, cinema ou literatura no Ultimo ano? Se
sim, qual/quais?

A C
B D
Porqué?

Sim (festivais)
N&o (festivais)
Sim (encontros)
N&o (encontros)

4. Das seguintes palavras, escolha as duas que melhor descrevem o que valoriza mais.
Convivio Entretenimento  Exploracéo Inspiracdo Relaxamento

5. Participaria num festival que incluisse atividades relacionadas com ciéncia?
O Sim O Nédo O Né&o sei O Prefiro ndo responder
Porqué?

6. De 1 a 5, em que 1 significa "nada interessado™ e 5 significa "muito interessado", como

classifica de forma geral o seu interesse em Astronomia?

7. Qual a sua faixa etéaria?

O 14 anos ou menos 0 45-54

0 15-24 O 55-64

0 25-34 O 65 anos ou mais

O 35-44 O Prefiro ndo responder
8. Quial a sua localidade?

9. Género



Anexo VII | Modelo de e-mail enviado para divulgacao dos questionarios

Pedido de colaboracado na divulgacao de questionario © & @

. Carolina Figueira [N

para presidencia ~
Exmo. S 0. I

0 meu nome é Carolina Figueira, sou aluna do Mestrado em Comunicagac de Ciéncia na Universidade Nova de Lisboa e estou a realizar o meu estagio curricular no Institute de
Astrofisica e Ciéncias do Espago

No dmbito deste estigio, necessito de recoiher informagiio sobre os habitos culturais de portugueses residentes em Lisboa, com o intuito de desenvolver uma iniciativa de
astronomia que va a0 encontro das expectativas e necessidades do pablico. Para esse efeito, estou a divulgar um questionario cujo preenchimento dura mencs de 3 minutos.

Tendo a Junta de Freguesia [ . : oferta variada e inovadora de atividades culturais (como o Festival ([lll) e contacto com residentes em Lisboa,
gostaria de saber se podem divulgar este questiondrio através dos vossos canais

0 questionario esta disponivel no seguinte enderego
htps:/'goo. gorms/9C3xEDmSLuSE3|C3

Muito agradego desde jd a atengdo dispensada

Com os melhores cumprimentos,
Carolina Lobdo Figueira

4. Responder ® Encaminhar

Figura 1 - Print screen do e-mail enviado a uma Junta de Freguesia de Lisboa, para

divulgacdo do questionario.



Anexo VIII | Atividades que os inquiridos mais gostam de fazer nos seus tempos livres

Tabela 1 - Resultados (em percentagem) a questdo “Quais sdo as duas coisas que mais
gosta de fazer nos seus tempos livres?”” (n=360). As categorias sao apresentadas da maior

para a menor percentagem.

Ler Assistir | Conviver | Fazer Ver Fazer | Outros | Descansar | Jogar
Passear a desporto | televisdo | arte computador
eventos

20.4% | 15.6% | 15.4% | 10.6% 7.8% 7.3% 7.3% | 7.3% | 4.7% 3.6%
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Anexo IX | Motivagbes para a visita a espacos culturais, festivais ou encontros e um

festival de ciéncia

Tabela 1 - Motivacbes dos inquiridos para visitarem espacos culturais, festivais ou

encontros e um festival de ciéncia. As categorias estdo apresentadas por ordem alfabética.

Percentagem de respostas

Categorias Espacos culturais | Festivais/Encontros | Festival de
(n=263) (n=260) Ciéncia
(n=232)
Ambiente 3,7% 12,3% 0,9%
Aprendizagem | 4,3% 0,8% 25,0%
Conveniéncia | 6,2% 3,1% 0%
Curiosidade 12,7% 6,2% 15,5%
Diversidade 0% 14,6% 2,6%
Entretenimento | 2,8% 5,0% 6,0%
Escapismo 10,2% 3,5% 0%
Importancia 0% 0% 6%
Outros 4,6% 4,2% 1,3%
Preco 4,0% 1,9% 0%
Ser da éarea 0% 0% 9,5%
Socializagdo 14,8% 20,0% 4,3%
Tema 34,6% 28,5% 28,9%
Unico 2,2% 0% 0%
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Anexo X | Motivacdes para nao visitar festivais/encontros e festivais de ciéncia

Tabela 1 - Motivacdes dos inquiridos para ndo visitarem festivais ou encontro. As categorias estao

apresentadas por ordem alfabética.

Categorias Percentagem de respostas - Festivais/Encontros (n=91)
Confuséo 25,3%
Diversidade 6,6%
Falta de tempo 22,0%
“Nao calhou” 7,7%
Né&o especificado* 6,6%
Outros 11,0%
Preco 5,5%
Presenca de marcas*1 | 4,4%
Ser longe de casa 5,5%
Ter uma doenca 5,5%

* Agui inserem-se respostas como “ndo sei” e “porque ndo”.

*1Presenca de marcas a patrocinar o festival, o que o faz perder a identidade. Exemplo: NOS
Alive, MEO Sudoeste

Tabela 2 - Possiveis razdes para os inquiridos ndo visitarem um festival de ciéncia. As categorias

estdo apresentadas por ordem alfabética.

Categorias Percentagem de respostas - Festival de Ciéncia (n=54)

A ciéncia é uma area dificil | 18,5%

Depende das atividades 5,6%

Depende do local 1,9%

Depende do tema cientifico | 22,2%

Falta de interesse em ciéncia | 29,6%

Nao ser da area 14,8%
Outros 3, 7%
Preco 1,9%

Ter uma doenca 1,9%
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Anexo XI | Modelos dos contactos aos participantes no grupo de foco

Convite para participacao em grupo de foco ~ Caxadeentrad x 14 % 8 B
“ Carolina Figueira < |G terga, 27/11/2018,11:19 Y &

pors

Caro TN

0O meu nome é Carolina Figueira, sou aluna do A em C de Ciéncia na Uni Nova de Lisboa e estou a realizar o meu estagio curricular no Instituto de

Astrofisica e Ciéncias do Espago. Conhecemo-nos no

No ambito deste estigio, recolhi informagiic sobre os habitos culturais de portugueses residentes em Lisboa, com o intuito de desenvoiver um festival de astronomia que v 20
das ivas e do publico. No seg deste estudo, estou a organizar um grupo de foco por artistas, com de ciéncia e
investigadores. Esta sessio pretende reflotir sobre a informagdo recolhida sobre os habitos culturais e discutir ideias para o festival

Por sugestac do JoSo Retrd, gostaria de contar com a sua participagiio neste grupo de foco onde o seu contribulo serd de enorme importancia néio 56 para o projeto, mas
também para tudo o que pederemos aprender em conjunto.

O grupo de foco terd lugar no dia 10 de dezembro entre as 18:00 e as 19:00, nc Observatério Astrendmico de Lisboa,

Desde ja muito ag G0 a atencgho e fico a ag asua

Com os melhores cumprimentos,
Carolina Lobé&o Figueira

\

Figura 1 - Print screen do e-mail enviado a um dos participantes para convite a

participacao no grupo de foco.

Carolina Figueln_ quarta, 12/12/2018,1450 Yy &

ou ..

Multo cbrigada por teres aceite colaborar com o meu projeto de estagio ao participar no grupo de foce na segunda-feira. A discussdo que surgiu das varias sugestdes fol muito interessante e serd uma Stima base para a
construgo do festival de astronomia,

Abaixo seguem algumas das concluses que surgiram deste grupo de foco e uma fotografia para recordagdo,

- Juntar a astronomia a diferentes dreas como a gastronomia, comédia, poesia, Msica @ cinema;

- Privilegiar o contacto direto com investigadores através de atividades acessiveis e informais como o speed dating;

- Favorecer atividades interativas como simuladores, exposicdes interativas o atividades “m#ios na massa®;

- Envolver o publico escolar alargando a duragdo do festival;

- Organizar atividades antes do festival, em vérios pontos da cidade, que sirvam como publicidade ao evento e envolvimento do pablico;
- Organizar o festival de forma a ler um polo central mas também atividades em virios pontos ¢a cidade (talvez com itinerdrio);

- Criar um festival incusivo (incluindo dferentes grupos socioculturais) fazendo paroerias com diferentes instiuigbes.

E: ue. de alguma forma, esta expenéncia também te tenha trazido algo que possas aplicar na tua vida pessoal elou profissional. Um obrigada especial por teres contribuido ativamente para a discussao, I

Beijinhos,
Carolina

Figura 2 - Print screen do e-mail de agradecimento enviado a um dos participantes do

grupo de foco.
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Anexo XII | Guido base da entrevista semi-estruturada aos organizadores dos festivais

o o~ w

9.

10.

11.
12.

Quais séo os principais objetivos do Festival X?

Que tipo de publico este evento tem atraido? Era o publico que previam alcancar no
inicio do projeto?

Que desafios enfrentou no desenvolvimento do Festival X?

Fez mudancas ao longo das edigdes do Festival X? Quais? Porqué?

Como surgem as atividades que comp&em o Festival X?

Além do financiamento, que parcerias sdo fundamentais para desenvolver o vosso
trabalho?

Porque escolheram fazer o festival no sitio Y?

Como € que o publico tem recebido este formato de comunicacéo de ciéncia?

Que estratégias utilizam para que o publico se sinta confortavel?

De que forma o festival envolve a comunidade local no desenho das atividades ou
antes do evento?

De que forma o Festival X promove a participacdo ativa do publico?

O que existe no Festival X que o torna Unico?
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Anexo X111 | Modelo do contacto inicial aos organizadores dos festivais

Pedido de entrevista - ||| | IGczczNzNEzEGG o - B B

a Carolina Figueira G terga, 4/12/2018,1202 Yy &
| vmotemmm—

Caro I

O meu nome é Carolina Figueira e o seu contacto foi-me sugerido por Jodo Retré, do Instituto de Astrofisica e Ciéncias do Espago.
Sou aluna do Mestrado em Comunicagdo de Ciéncia (Universidade Nova de Lisboa) e estou a realizar o meu estagio curricular no Instituto de Astrofisica e Ciéncias do Espago.
No &mbito deste estégio estou a desenvolver um Festival de Astronomia que junte a ciéncia a outras actividades culturais. O (N oroanizado pelo -

jo qual é redne alg das i que estou a considerar para o desenho deste festival como o foco na Astronomia e a diversidade de
actividades

Nesse sentido, muito agradego a sua disponibilidade para uma breve conversa sobre o | = sua organizagio e relagio com o publico e a comunidade.
Precisarei de ndo mais de 15 ou 20 minutos do seu tempo para uma entrevista por skype ou telefone

Uma vez mais, agradego desde j& a atengiio dispensada.

Com os melhores cumprimentos,
Carolina Lobao Figueira

Figura 1 - Print screen do e-mail enviado ao organizador de um dos festivais, para futura

entrevista sobre a organizagéo do festival.
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