


CONCEITO
Revista irreverente, moderna, apresenta um contetido editorial baseado na mulher de
hoje: Moda, sexualidade, beleza, comportamento, profissao...




HAPPY \WOMAN

A Happy foi lancada em 2006, comecou a liderar o segmento mensal feminino
desde 2007. Em 2008, aumentou a vantagem sobre a concorréncia, o que
consolidou a sua lideranca. Em 2009, cresceu e aumentou de forma indiscutivel
a lideranca em relacéo a concorréncia.




+ CIRCULACAO MEDIA PAGA
JAN. - ABR.10

HAPPYWOMAN Activa  Maixima Elle LuxWoman Cosmopolitan Vogue
114.949 68.907 52.034 43.522 41.576 34.074 26.090




+ CIRCULAGAO MEDIA PAGA
20 BIMESTRE 10

Miéxima

Elle LuxWoman Cosmopolitan Vogue
116.755 80.444 52.201 47.602 41.895 37.142 26.604

+ EVOLUCAO JAN. -ABR. 08-10

HAPPYWOMAN 2008 2009 2010
95.538 107.573  114.949




+ HAPPY WOMAN E A CONCORRENCIA
+ HAPPY WOMAN

ACTIVA
0 | I l || o

2°bim. 10 vendas totais  vendas em banca

116.755

assinaturas

vendas em bloco
88.320

9.128

assinaturas  vendas em bloco
53723 71
AHAPPY VENDE MAIS DE 35 000 REVISTAS DO
QUE A REVISTA MENSAL FEMININA QUE ESTA NA 22 POSICAO

MAXIMA

19.307

2°bim. 10 vendas totais vendas em banca

k-
2°bim. 10 vendas totais vendas em banca  assinaturas  vendas em bloco
52.201 47472 1219

2°bim. 10
3510

vendas totais

vendas em banca

47.602 40.023

assinaturas

vendas em bloco
629

6.950
fonte: APCT 22 bimestre 2010



+ HAPPY WOMAN E A CONCORRENCIA

+ HAPPY WOMAN COSMOPOLITAN

2°bim. 10 vendas totais vendas em banca  assinaturas  vendas em bloco

37.142 29.467 1919 5.756

AHAPPY VENDE MAIS EM BANCA DO QUE AS
OUTRAS REVISTAS TEM DE TIRAGEM

VOGUE

2°bim. 10 vendas totais vendas em banca  assinaturas  vendas em bloco

116.755 88.320 19.307

2°bim. 10 vendas totais vendas em banca  assinaturas  vendas em bloco
26.604 24292 807 1.505
fonte: APCT 22 bimestre 2010

vendas em bloco

assinaturas




: ININA
g A HAPPY WOMAN E A RE\Q?T/S\;E\S/\ Y]
LE\T
UM PERFIL D)=
— TERMOS DE CLASSES SOCIAIS

15-17 18 - 24 25-34 35-44 45 -54 55-64
3.8% 23.5% 39.6 % 20.3 % 7.3% 2.8% 2.5%

fonte: Marktest
A B C1 C2 D 32 Viaga 2009
17.2 % 24 % 31.2% 19.4 % 8.2 %




MARKETING MIX i

+ Campanhas de alto impacto

+ Outdoor

+Imprensa

+ Radio

+ Marketing no ponto de venda

+ Distribuicao especial para excesso de
exemplares

+ Campanhas de marketing directo

+ Campanhas de assinantes



INFORMACAO ADICIONAL

+ Preco de venda: 2,20 euros

+ Média de exemplares impressos/més:
150.000

+ Papel da capa: Couché 200g com UV

+ Papel interior: Couché 80g

+ Lombada: Colada

+ Imagens: Exclusivo das revistas de moda
italianas: Amica, Anna e 10 Donna



