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Para as mulheres que aproveitam mais da vida
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conceIto

Revista irreverente, moderna, apresenta um conteúdo editorial baseado na mulher de 
hoje: Moda, sexualidade, beleza, comportamento, profissão…
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HAPPY WOMAN

A Happy foi lançada em 2006, começou a liderar o segmento mensal feminino 
desde 2007. Em 2008, aumentou a vantagem sobre a concorrência, o que  
consolidou a sua liderança. Em 2009, cresceu e aumentou de forma indiscutível  
a liderança em relação à concorrência.
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+ Circulação média paga
jan. - ABR. 10
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	HAPPYWOMAN	    Activa       Máxima         Elle      LuxWoman   Cosmopolitan  Vogue
	             114.949           68.907        52.034         43.522         41.576             34.074           26.090

Jan. - Abr. 2010



+ evolução JAN. -ABR. 08-10
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	 HAPPYWOMAN	                 2008             2009             2010		

                                             95.538        107.573       114.949

+ Circulação média paga
2º bimestre 10
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	HAPPYWOMAN	    Activa       Máxima       Elle      LuxWoman  Cosmopolitan   Vogue
	             116.755           80.444        52.201       47.602 	        41.895             37.142           26.604

2º bim. 10



que a revista mensal feminina que está na 2ª posição

a Happy vende mais de 35 000 revistas do 

fonte: APCT 2º bimestre 2010

+ Happy Woman e a concorrência

máxima

	 vendas totais 	 vendas em banca 	 assinaturas 	 vendas em bloco
	 52.201	 47.472	 1.219	 3.510

2º bim. 10
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+ Happy Woman

  	 vendas totais 	 vendas em banca 	 assinaturas 	 vendas em bloco
	 116.755	 88.320	 19.307	 9.128
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2º bim. 10 	 vendas totais 	 vendas em banca 	 assinaturas 	 vendas em bloco
	 80.444	 53.723	 10.950	 15.771

activa
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	 vendas totais 	 vendas em banca 	 assinaturas 	 vendas em bloco
	 47.602	 40.023 	 629	 6.950
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Elle

2º bim. 10



+ Happy Woman e a concorrência

outras revistas têm de tiragem

a Happy vende mais em banca do que as 

fonte: APCT 2º bimestre 2010

	 vendas totais 	 vendas em banca 	 assinaturas 	 vendas em bloco
	 41.895	 26.764 	 1.131	 14.000

luxwoman

2º bim. 10
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+ Happy Woman

  	 vendas totais 	 vendas em banca 	 assinaturas 	 vendas em bloco
	 116.755	 88.320	 19.307	 9.128
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2º bim. 10

vogue

	 vendas totais 	 vendas em banca 	 assinaturas 	 vendas em bloco
	 26.604	 24.292	 807 	 1.505

2º bim. 10
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Cosmopolitan

	 vendas totais 	 vendas em banca 	 assinaturas 	 vendas em bloco
	 37.142	 29.467 	 1.919	 5.756

2º bim. 10
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	15 - 17 	 18 - 24 	 25 - 34  	 35 - 44 	 45 - 54 	 55 - 64	 + 64
	 3.8 %	 23.5 % 	 39.6 % 	 20.3 %	 7.3 %	 2.8 %	 2.5 %

Classe social

idade

+ A leitora

fonte: Marktest
3ª Vaga 2009
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com um perfil de leitora mais alto em 

termos de classes sociais

A Happy Woman é a revista feminina

	 A 	 B 	 C1  	 C2 	 D
	17.2 %	 24 % 	  31.2 % 	 19.4 %	 8.2 %	
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+ Campanhas de alto impacto
+ Outdoor
+ Imprensa
+ Rádio
+ Marketing no ponto de venda
+ Distribuição especial para excesso de 
exemplares
+ Campanhas de marketing directo
+ Campanhas de assinantes
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+ �Preço de venda: 2,20 euros
+ �Média de exemplares impressos/mês: 

150.000
+ �Papel da capa: Couché 200g com UV
+ �Papel interior: Couché 80g
+ �Lombada: Colada
+ �Imagens: Exclusivo das revistas de moda 

italianas: Amica, Anna e IO Donna
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