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O PAPEL DOS MEDIA NA REPRESENTACAO DAS MULHERES QUE
EXERCEM CARGOS POLITICOS: A COBERTURA JORNALISTICA DA
CAMPANHA PARA AS ELEICOES PRESIDENCIAIS DE 2021 NA VISAO

BARBARA SOFIA MARTINS BARBOSA

RESUMO

O presente relatorio de estagio tem como objetivo perceber o papel dos media na
representacdo de mulheres que exercem cargos politicos, particularmente a cobertura
jornalistica das candidatas (mulheres) as elei¢fes presidenciais de 2021 em relacdo a dos
candidatos (homens) na Visdo. Complementarmente, procurou-se averiguar se, na
perspetiva dos jornalistas e das hierarquias editoriais, o género € uma variavel que
ponderam nas suas praticas e narrativas. De modo a investigar a cobertura de todos os
candidatos, independentemente do género, utilizou-se uma metodologia baseada na
analise de forma e conteudo dos artigos publicados no site e na revista da Visao,
complementada com entrevistas aos profissionais da newsmagazine. No total, de
setembro de 2020 a janeiro de 2021, foram analisados 108 artigos jornalisticos. Tendo
por base a triangulacdo entre media, género e politica, concluiu-se que, apesar de 0s
jornalistas admitirem que a politica € um meio masculino, ndo o espelham nas
publicacbes. Deste modo, ndo se verificou um aniquilamento simbolico das mulheres
politicas, pese embora os estilos de lideranca genderizados tenham sido tanto desafiados
como reproduzidos, o que é particularmente visivel nas caracterizagdes de Ana Gomes e
Marisa Matias, mas também de Marcelo Rebelo de Sousa. Por Gltimo, verificou-se que,
no estudo de caso em questdo, 0 género ndo é uma variavel que se tem em conta na
redacé@o aquando da producéo de conteidos noticiosos, o que tem efeitos tanto negativos

COmMo positivos.

PALAVRAS-CHAVE: Género, Mulheres, Politica, Media, Representacdo, Lideranca,

Newsmagazine.



THE ROLE OF THE MEDIA IN THE REPRESENTATION OF WOMEN IN
POLITICAL POSITIONS: THE JOURNALISTIC COVERAGE OF THE 2021
PRESIDENTIAL ELECTIONS CAMPAIGN IN VISAO

BARBARA SOFIA MARTINS BARBOSA

ABSTRACT

This internship report aims to understand media’s role in the representation of women in
political positions, particularly the journalistic coverage of (women) candidates in the
2021 presidential elections in relation to (men) candidates in Visdo. In addition, we tried
to find out whether, from the perspective of journalists and editorial hierarchies, gender
is a variable that they consider in their practices and narratives. To investigate the
coverage of all candidates, regardless of gender, we used a methodology based on the
analysis of the form and content of articles published on the website and in the
newsmagazine, complemented with interviews to professionals from Visdo. In total, from
September 2020 to January 2021, 108 journalistic articles were analysed. Based on the
triangulation between media, gender and politics, it was concluded that, although
journalists admit that politics is a male medium, they do not reflect it in publications.
Thus, there has been no symbolic annihilation of political women, even though gendered
leadership styles have been both challenged and reproduced, which is particularly visible
in the characterizations of Ana Gomes and Marisa Matias, but also of Marcelo Rebelo de
Sousa. Finally, it was found that, in the case study in question, gender is not a variable
that is considered when producing news content, which has both negative and positive

effects.

KEYWORDS: Gender, Women, Politics, Media, Representation, Leadership,

Newsmagazine.
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INTRODUCAO

Os meios de comunicagdo noticiosos desempenham um papel fundamental na
sociedade pois apresentam, diariamente, propostas de leitura da realidade atraves da
informacao que transmitem em funcao dos valores noticia e escolhas editoriais. No campo
da politica, a comunicacdo demarcou-se como um espaco de luta decisivo. E, desta forma,
necessario saber se existem diferencas que tenham por base 0 género nas representacdes
medidticas, sendo de destacar a importancia de averiguar especificamente o tipo de
cobertura feito a mulheres que exercem cargos politicos, pois essa representacdo tera

consequéncias na qualidade da democracia e no funcionamento da sociedade.

Ora, em Portugal, de 1974 a 2015, apenas 31 mulheres (6,2%) tinham sido
nomeadas para o cargo de ministras em relacdo a 467 homens (93,8%) (Goucha Soares,
2015); as posicdes de chefia de partidos e governos eram tradicionalmente atribuidas a
politicos do sexo masculino. A Unica primeira-ministra portuguesa foi Maria de Lourdes
Pintasilgo, de julho de 1979 a janeiro de 1980, e até 2008 ndo houve nenhuma lider
partidaria em Portugal: foi Manuela Ferreira Leite a primeira a ocupar tal cargo até 2010.
Desde entdo, a situacdo parece estar a evoluir de forma mais organica. De 2012 a 2014,
Catarina Martins co-coordenou o Bloco de Esquerda com Jodo Semedo, passando a
assumir a lideranca sozinha desde ai; de 2016 a 2020, Assuncéo Cristas presidiu 0 CDS—
PP; entre 2019 e 2020, Joacine Katar Moreira foi a Unica representante do Livre no
Parlamento e, desde junho do presente ano, Inés Sousa Real é presidente do grupo

parlamentar do PAN.

A cobertura jornalistica portuguesa neste periodo de tempo tenderia a dar mais
visibilidade as mulheres deputadas na Assembleia da Republica em relacdo a verificada
em anos anteriores (Martins, 2013; Prata, 2012), pois também se veem agora mais
deputadas a falar no hemiciclo do que no inicio do milénio — resta saber se o tipo de
cobertura seria diferente daquele verificado na época, marcado pelo isolamento e
cristalizacdo de cddigos de representacao de género (Cabrera, Flores, & Mata, 2012) ou
por pressuposi¢cdes quanto a um ideal de feminilidade, no qual o género, mesmo como
angulo invisivel, influenciou as imagens das politicas, sublinhando a estranheza e a tenséo

de se moverem num campo tradicionalmente masculino (Martins, 2013).



Neste seguimento, tendo em conta que o estagio em Jornalismo se realizou numa
altura em que se iniciou o burburinho relativo as elei¢Bes presidenciais de 2021 — para as
quais era expectavel que se candidatassem duas candidatas mulheres (Ana Gomes e
Marisa Matias) pela segunda vez em Portugal — foi escolhido o tema “O papel dos media
na representacéo das mulheres que exercem cargos politicos: A cobertura jornalistica da

campanha para as Elei¢des Presidenciais de 2021 na Visao”.

Sdo trés as questdes de partida que irdo guiar esta investigacdo, mas a que melhor
espelha o seu objetivo basilar ¢ “Como ¢ que sdo representadas as candidatas (mulheres)
na Visdo e em que medida se assemelham e se distinguem dos candidatos (homens)?”.
Esta pesquisa pretende, entéo, definir, identificar tendéncias e enquadrar teoricamente a
representacdo de Ana Gomes e Marisa Matias em relacéo aos restantes candidatos e as
observacOes feitas em anos e deécadas anteriores a nivel nacional e internacional. O
presente estudo tenciona responder ainda as questdes “Quais sdo as caracteristicas
editoriais da cobertura dos candidatos presidenciais na Visao?” e “Complementarmente,
sera que, na perspetiva dos jornalistas e das hierarquias editoriais, 0 género € uma variavel
gue ponderam nas suas praticas e¢ narrativas?” — S80 perguntas, a par da primeira,

indissociaveis.

A presente pesquisa pretende fornecer pistas sobre as representacfes mediaticas
de mulheres que exercem cargos politicos em Portugal, pese embora tenha um caréater
meramente exploratério e ndo extrapolavel porque ird incidir apenas na cobertura das

elei¢Bes presidenciais de 2021 da Visdo.

Para tal, procedemos ao levantamento, analise e codificacdo da forma e contetdo
das noticias que tiveram como protagonistas os candidatos presidenciais, além de termos
conduzido entrevistas aos profissionais da Visdo para melhor aferir a sua estratégia
editorial, metodologia e rotina de trabalho, bem como os motivos por detras das opcdes
tomadas e respetivos resultados. Seguiram-se, assim, métodos mistos que conjugam as
potencialidades da analise quantitativa, que permite resultados e exposi¢cdes mais
genéricas, com a andlise qualitativa, que possibilita a contextualizacdo e enquadramento

desses resultados no fenémeno alvo.

Esta dissertacdo esta estruturada em cinco capitulos. No primeiro efetuamos um

balango da experiéncia de estagio na newsmagazine que ird incidir sobre as expetativas



iniciais, a producdo de conteudos e a aprendizagem ao longo de trés meses. No segundo
e no terceiro, iremos fazer um enquadramento tedrico desta pesquisa tendo por base uma
triangulagdo entre género, politica e media que se ird estender ao resto da investigacgao.
Assim, comeg¢amos por contextualizar “O Género na Politica” — definindo conceitos-
chave como genero, feminismo, representacdo politica e esfera publica, enquanto
apresentamos um panorama histérico e os seus desafios — para depois desenvolver “As
Mulheres Politicas nos Media” — discutindo o poder dos meios de comunicacdo na
construcdo da realidade e a sua relacdo com a politica, mas também refletindo sobre os
efeitos das representacdes mediaticas genderizadas das mulheres que exercem cargos
politicos na sociedade democréatica. Posteriormente, no capitulo quatro apresentamos o
ambito da investigacdo ao definir as estratégias metodoldgicas adotadas e justificar o
campo empirico selecionado para analise, enquanto o quinto capitulo consiste na analise
e discussdo de resultados. Por ultimo, apresentamos um breve resumo e balanco da

investigacao.



CAPITULO | - ESTAGIO CURRICULAR
1. Entidade de Acolhimento: a Revista Visao

A Visdo é uma revista semanal de informacdo geral, pertencente ao grupo Trust
in News (TIN). Nas bancas desde 25 de margo de 1993, é a newsmagazine com a maior
longevidade em territdrio nacional. A redacgéo principal da revista localiza-se no Edificio
da TIN, em Paco de Arcos, onde estdo também sedeadas as outras dezenas de publicagdes
do grupo de comunicacao social, como a Exame, a Caras e a Activa. A revista conta ainda

com uma Delegacao Norte em Matosinhos.

~J
V | SA U Figura 1. Logotipo da Visao

A missdo da Visdo, estabelecida no estatuto editorial®, é “dar, através do texto e
da imagem, uma ampla cobertura dos mais importantes e significativos acontecimentos
nacionais e internacionais, em todos os dominios de interesse”. A newsmagazine afirma-
se como independente do poder politico e econdémico, bem como de grupos de pressao,
identificando-se com os valores da democracia pluralista e solidaria. Ademais, no
exercicio da sua atividade, rege-se pelo cumprimento rigoroso das normas éticas e
deontoldgicas do jornalismo, defendendo o pluralismo de opinido, sem prejuizo de poder
assumir as suas proprias posicdes. Por ltimo, a Visdo pauta-se pelo principio de que “os
factos e as opinides devem ser claramente separadas: 0s primeiros sdo intocaveis e as
segundas sdo livres”. Estas linhas orientadoras, bem como as que definem o modelo da

newsmagazine, sao fatores que diferenciam a Visdo dos restantes meios de comunicacao.

Ora, as revistas semanais de informacdo geral modernas tém como inspiracao
conceitual a Time, que nasceu em 1923 nos EUA. Os seus fundadores, Briton Hadden e
Henry Luce, viram uma oportunidade nas profundas transformacdes sociais da época — 0

crescimento das populacdes urbanas foi acompanhado pelo desenvolvimento da

! Disponivel em https://visao.sapo.pt/estatuto-editorial/



industrializacéo, da publicidade, de novos meios de comunicacdo social e da sociedade
de consumo. Hadden e Luce perceberam que se 0s americanos ndo sabiam mais acerca
do que se passava no mundo e no pais era devido ao excesso de informacao que circulava
e da maneira como a mesma era apresentada. Por isso, quiseram colmatar as falhas do
mercado dos media e criar uma revista apostando nos vértices da distribuicdo nacional,

informacdo completa, sintética e contextualizada (Cardoso, 2015).

De resto, as newsmagazines, para além de noticiarem os temas mais importantes
da semana, sdo inovadoras na forma de organizacdo das noticias, na interpretacdo dos
acontecimentos, no estilo de escrita (claro, curto e completo), no layout (em particular,
no uso das imagens e da cor a par de uma boa impressdo grafica) e no formato (Santos
Silva, 2013). O seu sucesso nos EUA espalhou-se nas décadas seguintes para o lado de
ca do Atlantico e explica a tentativa de implementacdo do modelo em Portugal, e que

vigora na Visdo desde a sua criacao.

Daniel Ricardo, ex-editor executivo da revista, sublinhou que os temas
trabalhados por uma newsmagazine tém caracteristicas proprias como “a antecipagao, a
interpretacdo, a abrangéncia, o interesse humano, o entretenimento, a prestacdo de
servicos (news you can use) e a presenca de figuras emergentes da vida social” (Ricardo
apud Cardoso, 2015). Ademais, o jornalista considerou que o éxito deste tipo de revista
depende da sua capacidade de ir ao encontro dos interesses e necessidades de informagéo
de um publico tipicamente mais exigente que o dos jornais, “‘com um nivel de instru¢do
mais elevado” (ibidem). Apesar de a revista semanal de informacéo geral ter contra si o
imediatismo da réadio, televisdo e das noticias online, tem a seu favor “a capacidade de ir
mais longe e mais fundo na investigacdo do que aconteceu, esta a acontecer ou se prevé
que acontega” (ibidem). Assim, a aposta na investigacdo de modo a garantir informacéo
prépria, diferenciada e singular € um dos trunfos da Visao, bem como o facto de incluir,

em todas as edicdes, textos publicados pela Time.

De maneira a responder a interesses especificos de diferentes grupos da
populacdo, a Visdo tem apostado, nas Ultimas décadas, no lancamento de revistas e
suplementos tematicos: a “Visdo Se7e”, um suplemento da revista semanal dedicado a
cultura e lifestyle; a “Satde”, uma revista bimestral sobre saude ¢ medicina; e a “Junior”,
uma revista mensal de informacéo geral dirigida a criancas e jovens — todas com direito

a microsite na internet. Ademais, e apenas em formato impresso, existem duas revistas
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em que cada numero aborda um unico tema ou pessoa: a “Visdo Biografia”, uma série
especial trianual que da a conhecer a vida e obra de grandes figuras da historia; e a “Visdo
Histéria”, com edi¢do bimestral e foco em assuntos e acontecimentos historicos. Outras
publicacbes do grupo, como a Exame, Exame Informatica e JL (Jornal de Letras) tém

direito a um separador no site da revista.

Em 2004, o regresso da Sébado, do grupo Cofina, tornou o mercado das
newsmagazines mais competitivo. As liderangas tém mudado com frequéncia e os dados
da APCT (Associacdo Portuguesa para Controlo de Tiragens e Circulagdo) mostram que,
em 2020, no que diz respeito a circulacdo impressa paga, a Sabado totalizou uma média
de 30.815 exemplares por edi¢do. Deste modo, superou a Visao, que registou, no mesmo
periodo, uma circulacdo de 30.278 exemplares. Contudo, no que toca a circulagdo digital
paga, a Visao liderou com 2.711 assinaturas em 2020 — em relacdo a 1.358 da Sabado —,
0 que representou uma subida de 64,2% quando se compara com o0 mesmo periodo do
ano anterior, o que compensou a descida de 14,9% na circulacdo impressa num periodo
de pandemia global (Durées, 2021).

Além disso, a Visdo tem vindo a arrecadar prémios desde a primeira edicdo e 0s
ultimos anos ndo sdo excecdo. Em 2018 e 2019, venceu o prémio de “Melhor
Newsmagazine” da Meios & Publicidade; e, em 2021, ganhou, pelo nono ano

consecutivo, o Prémio “Escolha do Consumidor” na categoria “Revista Semanal”.

2. Experiéncia de estagio

Quem entra para o mestrado em Jornalismo na Faculdade de Ciéncias Sociais e
Humanas da Universidade Nova de Lisboa esta ciente das véarias opc¢Bes ndo letivas que
dispde para terminar este ciclo de estudos, desde Trabalho de Projeto a Dissertacao,
passando ainda pelo Relatério de Estagio. Sempre soube qual era a minha preferéncia,

mas a escolha do local onde pretendia estagiar nao foi imediata.

Mas sabia isto: se fosse na televisdo queria que fosse na RTP; se fosse num jornal
queria que fosse no Publico; e se fosse numa newsmagazine queria que fosse na Visao.
Até ai ndo tinha duvidas, restava saber o tipo de jornalismo que queria presenciar e

aprender com. Tal como fiz com a escolha do mestrado, resolvi dar ouvidos a Barbara



que, desde pequena, adorava escrever em papel e distribuir os textos dos quais mais se

orgulhava. Assim, a imprensa escrita prevaleceu sobre a televiséo.

Alguns trabalhos realizados para unidades curriculares do mestrado vieram
confirmar esta preferéncia e, quando chegou a altura de tomar uma decisdo, quis aliar este
interesse a um modelo informativo mais ponderado e desenhado para captar a atencdo do
leitor da maneira mais organica possivel, pelo que optei por uma newsmagazine. A
escolha da Visdo surge pelo reconhecimento da qualidade e rigor da informacao,
consubstanciada no facto de ser a revista informativa com maior longevidade em

Portugal.

Depois de me candidatar no final de novembro, seguiu-se a entrevista na redacéo
da Visdo. Ai fui recebida pela Sara Belo Luis, subdiretora da revista, que conduziu a
conversa e troca de impressdes. “Tens interesse em que sec¢do?”’, perguntou-me.
Divaguei. Falei da minha licenciatura em Ciéncia Politica e Rela¢des Internacionais e da
preferéncia subsequente pela area da politica e da sociedade. Contudo, mencionei também
a area da cultura e internacional. A Sara riu-se: a Sociedade seria uma boa opcédo para
mim, acreditou. E foi esse o caminho que segui, e dada a abrangéncia da sec¢do, nao
fiquei limitada a nenhum tema em especifico, o que me fez expandir horizontes de

interesse e conhecimento.

Dada a pandemia de Covid-19 que abala o pais e o mundo, aquele foi,
infelizmente, o primeiro e pendltimo contacto que tive com a redagdo. De facto, em
janeiro a Sara voltou a contactar-me para me questionar se eu mantinha o interesse em
estagiar na Visdao, mesmo que fosse a partir de casa — tal como o resto dos jornalistas —
ou se preferia adiar. Como ndo sabia quando é que a pandemia de Covid-19 iria estabilizar
ou terminar, e como eu ndo queria adiar indefinidamente o estagio, combinamos que iria

comecar no verdo — e assim foi.

Numa tentativa de compensar o distanciamento social, a direcdo da Visao pediu
aos novos estagiarios para gravarem um breve video de apresentacéo, o qual foi partilhado
com todos os jornalistas através do e-mail institucional. A rececdo, tendo em conta 0s
constrangimentos, ndo podia ter sido melhor: quando abri pela primeira vez a minha

conta, eram inumeras as mensagens de boas-vindas, boa sorte e congratulagdo pela



entrada de mais duas estagiarias (eu e uma colega que estagiou no online), naquilo que

foi descrito como um “belo girl power!”.

Foram também varias as mensagens que lamentavam que ndo viéssemos a
presenciar o tradicional frenesim jornalistico, as trocas informais de ideias e as conversas
paralelas. Mas nisto estdvamos de facto juntos: no inicio de junho, a redacdo da Visao
estava toda em teletrabalho, conjetura que se iria alterar a meio do més, quando comecou
a rotatividade em espelho que salvaguardou tanto os elementos de grupos de risco, como
0s estagiarios, por questdes de controlo de pessoal e prevencdo de possiveis focos de

infecéo.

Assim, a minha experiéncia de estagio na revista Visao, mais concretamente (mas
ndo exclusivamente) na redacao de Sociedade, teve inicio no dia 1 de junho e fim no dia
31 de agosto de 2020 e foi, na sua totalidade, em teletrabalho. Durante os trés meses foram
realizadas sete horas didrias sem horarios rigidos, mas que costumavam corresponder a

um regime full-time das 10:00 até as 18:00 horas, de segunda a sexta-feira.

3. Atividades desenvolvidas

Globalmente, este estagio teve como principais objetivos compreender o
funcionamento da redacdo da newsmagazine; propor e elaborar variadas pecas
jornalisticas para possivel publicacdo na pagina online da Visao; escrever artigos para a
sec¢ao “Tendéncias”; e, quando necessario, ajudar na composi¢do de pecas para outras

seccOes da revista, como a Radar e a Se7e.

Com efeito, convém notar que, ao escolher estagiar numa newsmagazine, eu
contava, se ndo escrever artigos para a edicdo semanal, entdo ajudar na investigacao e
elaboracdo destes. Contudo, assim que me apresentei ao trabalho no primeiro dia de
junho, a editora da sociedade, Alexandra Correia, reencaminhou-me para o editor da
sociedade no online, Luis Ribeiro, e foi ai que percebi que o que se espera e 0 que se
obtém muitas vezes ndo coincide. Mas sem razdo para desanimos: 0 que me interessava,
fundamentalmente, era evoluir na escrita jornalistica e esse objetivo alcanca-se de

variadas formas. Estava pronta era para trabalhar.



3.1. Criacdo de artigos

A principal tarefa ao longo do estagio foi a redacéo de pecas jornalisticas. No total,
foram desenvolvidos 47 artigos noticiosos (sem contar com 13 que ndo foram
publicados), os quais foram divididos em tematicas no site — Sociedade, Se7e, Saude,
Mundo, Ambiente, Atualidade e Desporto — e na edi¢do impressa semanal — Tendéncias,
Se7e e Radar. Neste seguimento, 18 artigos foram associados a categoria “Sociedade”
que, por si s6, também engloba diversos assuntos. Surpreendentemente, a segunda sec¢ao
para a qual mais escrevi foi a “Se7e”, com 11 do total de artigos, dedicada sobretudo a
cultura e para a qual ndo estava nos planos eu escrever. De seguida, 5 pecas foram para a
seccdo “Tendéncias” da revista, e outras 5 corresponderam a categoria “Saude”,
percentagem em grande parte explicada pela preponderancia e importancia de
informacBes relativas ao novo coronavirus. Por dltimo, com menos expressao, as
tematicas de “Mundo” e “Ambiente” (cada uma com 3), “Atualidade” e “Radar” (ambas

com 2) e “Desporto” (com 1).

Grafico 1. Tematicas dos artigos publicados durante o periodo de estagio

u Sociedade

u SeTe

u Tendéncias
Satde

u Mundo

= Ambiente

= Atualidade

= Radar
= Desporto

Da totalidade de pecas jornalisticas, o formato da maioria foi, sem surpresas, a
noticia, que é o género predominante nos meios de comunicacdo mainstream como a

Visdo. Contudo, consegui explorar outros formatos nos artigos para a sec¢do Tendéncias
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— com reportagens —, para a Visdo Se7e — onde escrevi sobretudo criticas de séries de
televisdo, mas também reportagens — e para a Radar — com dois conjuntos de breves. Irei

abordar esta fatia de exce¢Bes mais a frente neste capitulo.

Grafico 2. Formatos dos artigos publicados durante o periodo de estagio

1 Noticias
= Reportagens

= Criticas

Breves

Ora, alguns dos temas das noticias eram propostos pelos editores, mas a vasta
maioria dos artigos que escrevi foi sugerida por mim depois de consultar outros 6rgaos
de comunicacgéo social, quer nacionais quer estrangeiros, tendo em conta a pertinéncia
dos assuntos e o interesse publico. Depois de apresentadas as ideias ou ao Luis Ribeiro
(coordenador da Sociedade e do Online) ou a Clara Cardoso (editora do Online), restava
esperar por aprovacgdo: algumas vezes havia outro assunto mais urgente, umas a Lusa ja
tinha pegado, e outras ndo Ihes pareciam assim tao relevantes e era-me entdo pedido para

continuar a procurar.

Mas uma vez determinado que poderia avancar com uma determinada peca, o
processo de criagdo passava por trés fases: escolha das fontes, redacdo e envio para
publicacdo — a qual estava a cargo dos editores (bem como a escolha de imagens). De
notar que, durante 0 meu periodo de estagio, nunca tive acesso a partir de casa ao

BackOffice da Visdo e, por esse motivo, ndo fazia upload das noticias nessa plataforma.
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Relativamente a producdo das noticias, procurava responder as perguntas
“Quem?”, “O qué?”’, “Onde?”, “Quando?” no lead e, quando possivel, “Como?” ¢
“Porqué?”. A partir dai, importava contar a estoria em paragrafos bem organizados para,
tal como aprendemos nas aulas do mestrado, podermos terminar de ler o artigo em
qualquer paragrafo e fazer sentido, respeitando a técnica da piramide invertida. Durante
as primeiras semanas, recorri a um metodo que considerei ajudar-me na estruturagdo do
meu pensamento e na propria redagdo das noticias: escrevia num caderno as quatro a seis
questdes estruturantes do lead e respondia com base nas informaces que dispunha. Com
0 tempo, passei a dispensar este processo na medida em que 0 meu pensamento ja se
estruturava por si e ja tinha incorporado o método jornalistico na minha cabeca e

raciocinio.

Paralelamente, no que toca a pesquisa para os artigos, é de salientar a importancia
da consulta de varias fontes de maneira a que todas as noticias sejam objetivas, imparciais,
“a prova de bala” e, simultaneamente, mais completas. Os 6rgdos de comunicacdo social
que sondei mais como fonte ou de modo a inspirar-me para novas ideias foram,
principalmente, The Guardian, BBC, CNN e El Pais.

Para pecas jornalisticas focadas em ciéncia e salde consultei maioritariamente as
seccOes correspondentes do Daily Mail e a plataforma de noticias Science Daily. Estas
remetiam para estudos cientificos recentemente publicados em revistas cientificas.
Escrever com base em artigos cientificos foi outro desafio e exigiu algum treino que eu
ainda ndo tinha na area. Era sobretudo nestas pecas que perdia mais tempo porque era
necessario ler e analisar o estudo para retirar os dados mais importantes. Com o tempo,
percebi que o mais importante estava na introdugdo e concluséo, e que a discussédo dos

resultados continha informacdes que ajudavam a completar o artigo.

N&o obstante a vontade que eu tinha de meter “as maos na massa” assim que iniciei
0 estagio, os dois primeiros dias foram marcados por siléncio. O meu semestre tinha
acabado no dia anterior e eu contava ter trabalho delegado assim que comecasse, mas ndo
foi isso que aconteceu. A Alexandra Correia, editora da Sociedade, encaminhou-me para
o0 Luis Ribeiro assim que me apresentei ao trabalho na segunda-feira, dia 1 de junho. “Ele
ja te da trabalho”, foi-me dito. E, por isso, aguardei. Fui procurando ideias que pudessem

dar origem a artigos. Porém, esperava que me fosse dado algum tipo de trabalho antes de
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sugerir porque ndo havia reunides e eu ndo sabia o tipo de trabalho que era esperado de

mim.

Nessa quarta-feira, assim que comegou 0 meu expediente, sugeri, um pouco a
medo, cobrir a recém-abertura dos passeios nos moliceiros da ria de Aveiro. “Acho uma
excelente ideia. Forca. Se precisares de alguma coisa, algum tipo de apoio, se tiveres
davidas, avisa”, disse o Luis. Quando estava a preparar as entrevistas que teria de fazer
as empresas do setor, recebi um novo e-mail com um pedido mais urgente. Tratava-se da
redacdo de uma noticia sobre o efeito que o confinamento tinha tido e estava a ter nos
filhos Unicos. Era inspirada numa peca do The Guardian e implicava que eu tivesse de
contactar um pediatra. Assim fiz. Fiquei contente com o resultado e com esperanca que
muitos trabalhos para a Visdo fossem nao s6 “picar Lusas” (e nao foram, até porque a
newsmagazine publica no site os takes tal como eles saem da agéncia de noticias) e
envolvessem contactar especialistas, mas também cidadéos. Infelizmente, o trabalho que
me veio a ser pedido na Sociedade era sobretudo feito a partir da secretaria e com base
em outros meios de comunicacdo ou inspirados neles. Por ser este o contexto, e por
estarmos no meio de uma pandemia, foi dificil para mim sugerir ideias para pecas

jornalisticas “fora da caixa”.

Porém, nos primeiros dias e semanas, ainda tentei. Propus pegar em artigos
cientificos que se debrucassem sobre jornalismo ou sobre ciéncias sociais e que tivessem
a potencialidade para se tornar noticias. A primeira ideia a ser aprovada foi a de uma peca
baseada num estudo que contou com a participacdo de duas académicas portuguesas.
Depois de a concluir, intitulei-a “Mulheres investigadoras publicam menos do que 0s seus
colegas do sexo masculino”. Continuei a propor dentro deste ambito e, na semana
seguinte, entreguei uma noticia com o titulo “Pré-adolescentes ‘sdo muito passivos’ no
consumo e critica de noticias”, também com base num estudo realizado na Europa.
Esperei que as pecas fossem publicadas, mas nunca foram e, consequentemente, deixei

de sugerir mais ideias dentro deste genero.

Paralelamente, praticamente todas as semanas havia um dia em que eu ficava de
servigo ao piquete do online, sob edicdo da Clara Cardoso. Eram dias em que fazia entre
trés a quatro artigos com base em assuntos do momento que sondava de outros meios de
comunicacdo social, nacionais e estrangeiros. Umas vezes era a Clara que me dizia o que

precisava, outras era eu gque entregava uma lista de ideias e ia recebendo aprovacéo,
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ordem de prioridades e, depois de esgotar os temas que a Clara achava prementes, recebia
indicacdes para investigar outros. A sensacdo que ficava era o de um jogo marcado por
inputs e outputs, e que reiniciava sempre que entregava uma peca. A publicacdo destas
variava, pois ora eram disponibilizadas no site poucos minutos depois, ora eram lancadas
alguns dias depois, geralmente ao fim de semana, se 0 assunto nao fosse urgente, mas

relevante, de modo a colmatar esses dias onde ndo ha tantos temas para cobrir.

3.2. Assisténcia a outras seccoes

Tal como mencionado anteriormente, aguando da aceitacdo da minha candidatura
para a Visdo, fui encaminhada para a sec¢do “Sociedade”. Contudo, por estagiar num
periodo tradicionalmente reservado para férias, houve outras sec¢des que precisaram de

assisténcia devido a falta de pessoal.

Deste modo, na primeira semana de julho, fui contactada pela Inés Belo, editora
da Visao Se7e. “Queres ajudar-me?”, questionou, depois de dizer que precisava de um
artigo sobre os recém-inaugurados jardins publicos de Lisboa e outro sobre a estreia de
um novo programa de entretenimento na RTP. Ndo hesitei. Antes desse dia terminar, ja
tinha recebido as informacdes base sobre os temas, acompanhados por contactos chave

para a realizacdo dos artigos.

Confesso que tive mais dificuldades a acomodar-me ao estilo mais livre da area
da cultura, qguando comparado com o estilo noticioso e rigoroso da sec¢do da sociedade.
Para o programa da RTP, o Alta Fidelidade, inspirei-me em outras pecas do mesmo
género que estavam disponiveis no site da Visdo e, com as declaragdes dadas por Vasco
Palmeirim em entrevista (via e-mail, dada a urgéncia da peca e o calendario preenchido
do apresentador nesses dias), consegui montar um artigo que percebi estar de acordo com

0s parametros da seccao.

Contudo, a peca sobre o Jardim Caixa e o Parque Verde da Biblioteca Nacional,
estava “burocratica”, nas palavras da Inés. O texto pecava por ndo levar o leitor até aos
jardins. Por isso, assim que tive a oportunidade, desloquei-me até 1a e, acompanhada por

um bloco de notas, passeei, saboreei, registei. As emendas foram feitas assim que cheguei
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a casa e revi o artigo de modo a que ndo pudesse ser repreendido. E néo foi, pelo que a

Inés me fez um convite para ir a redacdo conhecé-la pessoalmente.

Assim, a 7 de julho, fui pela segunda e Gltima vez ao edificio da TIN. A primeira,
num cenario de normalidade, foi aquando da minha entrevista: conheci apenas o hall de
entrada e uma sala de conferéncias. Esta, num cenario pandémico, foi marcada por
mascaras, distanciamento social e uma reda¢do muito mais vazia. N&o obstante, por ser
um membro (mesmo que temporario) da equipa, fui apresentada a todos os jornalistas do
piso e recebida com sorrisos e uns “finalmente apareces” bem-dispostos e irénicos. A
Inés, que estava a organizar a paginacao da edicdo dessa semana, mostrou-me as minhas
pecas no meio de tantas outras. N&o podia deixar de sorrir: era a primeira vez que via 0

meu nome a assinar 0s meus artigos.

Foi também nos primeiros dias do més de julho que a Alexandra Correia pediu
que eu escrevesse um artigo para a sec¢ao “Tendéncias”, da sua tutela, sobre a corrida a
compra de piscinas (fossem elas construidas, montadas ou insuflaveis) por causa da
Covid-19. Foram-me dadas instrucbes para ver noticias feitas sobre o assunto no
estrangeiro, ver nos sites das empresas 0s stocks dos produtos (que vieram a confirmar o
esvaziamento das prateleiras e montras reportado em muitos estabelecimentos) e
contactar grandes empresas no setor das vendas, como a Leroy Merlin e a Auchan, e da

construcdo — descobri-las foi um processo complicado e moroso.

O desafio foi grande: tinha apenas trés dias para contactar as empresas e entregar
uma reportagem pela primeira vez desde o inicio do estagio. Tal revelou-se, mais uma
vez, um processo complicado e moroso — muitas empresas diziam para enviar e-mail, mas
que em principio ndo iria obter resposta a tempo. A custo, consegui respostas de trés
empresas, representacdo diminuta que tentei compensar com testemunhos de quatro
pessoas que tinham adquirido piscinas nos meses e semanas anteriores. No final, ndo
estava muito segura do trabalho feito por ser inexperiente neste registo, mas sabia que
tinha feito tudo ao meu alcance. Depois de enviada a peca, recebi um “Estd muito bem o

artigo. Parabéns.” da Alexandra e pude respirar de alivio.

Na mesma edig&o, tive trés artigos assinados por mim e com poucas marcas de
edicdo. Nunca tinha sentido uma tdo grande sensacdo de trabalho cumprido e, nas

semanas que se seguiram, a Alexandra continuou a pedir-me artigos para as “Tendéncias”
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e a Inés para a “Visao Se7e”. Para a primeira, o sistema de desenvolvimento das pecas
era quase sempre 0 mesmo: era-me dado o tema e algumas sugestdes, eu avangava para
0S contactos com as pessoas de interesse e escrevia. Para a segunda, tendo em conta que
o que me foi pedido foram sobretudo artigos sobre séries, cabia-me ler comunicados de
lancamento, ver os primeiros episddios, tomar notas e redigir. Foram processos distintos,
com diferentes niveis de exigéncia a nivel de quantidade de trabalho necessario até se ter
material suficiente para avancar, mas igualmente desafiantes porque me fizeram sair

sempre da minha zona de conforto e com feedbacks positivos de semana a semana.

A assisténcia a sec¢do “Radar” deu-se apenas na ultima semana do estagio. A
Sénia Calheiros pediu-me para fazer a rubrica “Numeros da Semana”, dedicada a
sublinhar os valores que mais tiveram impacto na semana em questéo, nas mais variadas
areas; e “Transi¢des”, que, naquela edigdo, tratou mortes, condenagdes e contrataces. A
redacdo destes artigos teve por base uma investigacdo em variados meios de comunicacao
e resultou em dois conjuntos de breves. Aqui entendi a entreajuda que € necessaria numa
redacdo porque, no dia do fecho de edicdo, had sempre coisas que é preciso fazer e, por
vezes, as pessoas que era suposto fazerem-nas ndo estdo disponiveis por estarem a apagar

fogos noutro lado.

4. Balanco critico

O balanco do estagio curricular ndo podia deixar de ser positivo. Ao longo
daqueles trés meses, aprendi jornalismo como nunca tinha aprendido antes. Por melhor
que a formacdo superior seja, tem sempre de haver uma experiéncia pratica para
consolidar esses conhecimentos. E a Visdo foi um bom sitio para a adquirir, em grande
parte devido aos profissionais que a constituem. Desde o inicio, os feedbacks eram
constantes. O inaugural foi da Clara, que no final do primeiro dia de servigo ao piquete
agradeceu a ajuda e acrescentou “Escreves mesmo muito bem, Barbara” — fez-me a
semana e deu-me um motivo concreto para ndo descer a fasquia. Seguiram-se outros
comentarios ao meu trabalho, sendo que 0s mais construtivos surgiram em pegas para a
seccdo “Visdo Se7e”, com o artigo sobre os jardins; mas também para a “Tendéncias”,
quando entreguei uma pega sobre o campismo selvagem que néo ia ao encontro do que

era pedido: tinha procurado peti¢des contra e a favor e organizei a informacéo numa lista
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por topicos, mas dada a ilegalidade do ato, o Luis disse-me que tinha de ir por outro
caminho e orientou-me de modo a que o texto que entreguei depois de ainda mais pesquisa
n&o precisasse de ser editado.

Este espirito de entreajuda estava presente em todos os jornalistas com quem
trabalhei, independentemente da seccédo, e foi fundamental para estar a vontade para
questionar e crescer com 0s seus comentarios. Simultaneamente, percebi com este estagio
que ndo tenho receio de escrever sobre qualquer tema, até porque adquiri interesse em
redigir noticias sobre saude e ciéncia, por exemplo, para além de me ter deixado mais a
vontade para redigir sobre cultura, que, ndo sendo a minha area, sempre me cativou. Por
ultimo, por as edi¢cBes aos meus trabalhos terem sido raras durante os trés meses e
acompanhadas por feedbacks positivos, fiquei mais confiante das minhas capacidades e
ganhei esperanca numa carreira dentro do jornalismo. Para a memoria ficara uma frase
que o Luis me dirigiu no final de julho, depois de reconhecer uma evolucdo nos meus

textos: “Ja ndo escreves como uma estagiaria”.

Mas, como tudo, houve coisas que ndo correram tdo bem. O facto de o periodo de
estagio ter ocorrido num cenério pandémico trouxe muitas desvantagens. Primeiramente,
porque ndo experienciei 0 quotidiano da redacao, com as trocas de ideias no momento e
conversas informais das quais tantos jornalistas sentiram tanta falta; em segundo lugar,
porque o tema do novo coronavirus dominou grande parte da agenda e da vida em todo o
lado; por ultimo, porque trabalhar a partir de casa limitou a minha criatividade e a
capacidade de propor pecas que me fizessem sair da secretaria. Neste ponto, lamento ndo
ter ido para a rua nos tempos livres com o intuito de procurar estorias, mas acredito que,
na altura, dei o meu melhor e tentei conciliar o receio do virus com as necessidades da

revista relativamente ao género de noticias publicadas.

Todavia, a Covid-19 ndo pode levar com a culpa toda. Houve outros fatores,
relacionados ou ndo, que impediram que o verdadeiro potencial da experiéncia fosse
atingido. De facto, antes de comecar o estagio, foi-me dito pela subdiretora que iria
participar nas reunides semanais online da sec¢@o de “Sociedade”, o que ndo aconteceu e

que sinto que prejudicou o fluxo e o surgimento de ideias, bem como a sua discusséo.

Ademais, durante os trés meses, faltou ritmo de trabalho. Tal traduziu-se em

alguns dias muito parados, sendo que o trabalho que existia, na seccao “Sociedade”, era
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sobretudo feito a partir da secretaria. Infelizmente, parece este ser um problema do
jornalismo contemporéneo devido & crise do setor. Sdo precisos mais jornalistas, bem
como é necessario um jornalismo que se possa dar ao luxo de sair da redacdo e ir procurar
estorias a rua e as pessoas — ha tanto por descobrir fora da Lusa e dos outros meios de
comunicacdo social. Na falta de meios para fazer isto, acredito que os estagiarios devem
ser incentivados a fazer mais pecas “contra a corrente” de modo a que tanto os media,

como os aprendizes da profisséo e os leitores fiqguem a ganhar.

5. Aescolha do tema de investigacao

Inevitavelmente, a minha formacdo superior, mais especificamente o0s
conhecimentos obtidos no mestrado em Jornalismo, possibilitou a experiéncia na Visao e
contribuiu para que a mesma corresse bem. N&o obstante, ter estagiado nesta revista de
junho a agosto de 2020 na seccdo de Sociedade também teve impacto no meu percurso
academico, levando-me a escolher, em primeiro lugar, o tema a analisar no Relatério e,
em segundo, a optar pela newsmagazine em questdo como estudo de caso para a

investigacao.

Em verdade, no decorrer do mestrado, fui confrontada com a importancia de uma
adequada representacdo mediatica, especialmente quando se trata da cobertura de
minorias e grupos discriminados da sociedade. S6 garantindo dar voz a quem ndo a tem,
dando-lhe visibilidade e libertando-a de esteredtipos, é que o Jornalismo cumpre o seu
papel de espaco publico e de forum fundamental para o correto funcionamento da
democracia, a qual é um sistema concebido para todos e, por isso, no qual todos devem
participar. Daqui decorreu o desejo de tratar a representacdo mediatica de mulheres que

exercam cargos politicos. Contudo, ndo sabia se iria conseguir materializar este interesse.

Durante o estagio tentei, entdo, aproveitar o meu interesse em tematicas como o
feminismo e a politica, sendo que tal foi visivel nos artigos que propus e escrevi, mas que
acabaram por ser rejeitados, nomeadamente o da desigualdade de género na publicagédo
de artigos cientificos e o da passividade dos pré-adolescentes no consumo e critica de

noticias (que afetara a qualidade da democracia dado que serdo eleitores em poucos anos).
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Por isso, embora as pecas jornalisticas que publiquei ndo estejam relacionadas
com o tema escolhido, foram tdpicos que ndo abandonaram o meu subconsciente e, como
foi durante o periodo de estagio que comegou o burburinho e especulacdo sobre as
presidenciais - mais concretamente sobre o andncio das candidaturas de Ana Gomes e
Marisa Matias - quis debrucar-me sobre a cobertura mediética feita as candidatas neste
estudo. E, como ndo podia deixar de ser, irei utilizar as aprendizagens adquiridas e os
contatos realizados durante o estagio na Visdo como contributos para a investigagdo que

me proponho fazer.
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CAPITULO Il — O Género na Politica
1. O Género como categoria sociopolitica
1.1. A dicotomia sexo-género e a sua transposi¢ao

A distingdo entre sexo e género nem sempre foi evidente, tendo sido o psicélogo
Robert Stoller (apud Oakley, 2016) pioneiro na sua clarificacdo quando associou 0 sexo
a biologia e o género as conotagdes mais psicologicas e culturais do que biologicas.
Assim, 0 género pode ser visto como como um conjunto de convengdes e normas
socialmente construidas (Oakley, 2016), sendo um conceito fluido com um significado

continuamente negociado:

“Os significados do sexo de uma pessoa nao sdo, portanto, um dado natural,
mas construidos por meio de interacBes entre pessoas numa determinada
sociedade. A medida que as sociedades mudam, também mudam as
comunidades e os contextos, o que significa que esses significados de género

sao dindmicos e sujeitos a mudancas.”? (Krijnen & Van Bauwel, 2015, p.3)

Dada a natureza dos constituintes tanto do sexo como do género, Krijnen e Van
Bauwel (2015) acreditam que 0s conceitos ndo devem ser vistos como dicotomias, mas
como continuos, visto que tanto misturas a nivel fisico como cultural sdo possiveis. Isto
¢ verdade especialmente se se tiver também em conta que, no campo societal, “as normas
de género em relacdo ao comportamento e aparéncia sdo dindmicas e sujeitas a

mudangas™ (p.3).

De notar gque a relagdo entre comunicacdo e género €, em grande medida, cultural,
visto que os media produzem e reproduzem discursos como resultado de uma constante
negociacdo de significados com impacto na sociedade. Consequentemente, De Lauretis
(1987) propde que o género deve ser pensado como o produto de varias tecnologias de

género, como 0 cinema, e de discursos institucionalizados, epistemologias e praticas

2 Traducdo livre do original: "The meanings of one’s sex are thus not a natural given, but constructed
through interactions between people in a given society. As societies change, so do communities and
contexts, which means that these meanings of gender are dynamic and prone to changes."

3 Tradugdo livre do original: "gender norms regarding behaviour and appearance are dynamic and subjected
to change."
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criticas “com o poder de controlar o campo do sentido socialmente partilhado e, assim,

produzir, promover e ‘implantar’ representacdes de género™ (p.18).

Abordando um topico a que retornarei mais tarde, Liesbet van Zoonen, 1994
sublinhou que, apesar dos media poderem ser vistos como tecnologias de género, “as
complexidades e contradi¢cGes do processo de producdo e os proprios textos mediaticos
ndo podem ser caracterizados em termos de significados unicos™® (p.149). Em suma, 0
género codificado nos textos dos meios de comunicacdo ndo transmite interpretagdes
univocas e pode significar uma variedade de conceitos para diferentes publicos, para além
de que os proprios codigos de género sdo cultural e historicamente especificos, nunca

sendo completamente inequivocos ou consistentes.

Ora, 0 género constituiu-se como uma categoria sociopolitica e um modelo
analitico (Simdes, 2017) que pode ser Util para a desconstrucdo, nas estruturas e praticas
discursivas, de ideias assentes na subalternizacdo da mulher, nomeadamente, como a
biologia representa o destino, os papeis rigidamente definidos em funcdo do sexo e a
separacdo tradicional entre aquilo que é pablico e aquilo que é privado (Hannam, 2006).

A descoberta do género enguanto conceito separado do sexo é recente porque,
durante muitos séculos, a ordem social estabelecida através de relacdes de dominacgédo
masculina foi aceite como “natural” e, por isso, reproduzida sem questionamento. Esta
atitude € o que Pierre Bourdieu ([1998] 2012) definiu como o “Paradoxo da Doxa”,
caracterizado pela aceitacdo sem dificuldade de que o mundo é como é, mesmo que se
baseie em rela¢6es de dominacgdo que perpetuam desigualdades e injusticas profundas. A
mudanca de paradigma surge quando o movimento feminista se mobiliza para
desconstruir um mundo caracterizado pela desigualdade entre homens e mulheres,
rompendo com o que tinha sido imposto e encarado como normal: uma ordem baseada
na dominacdo masculina do mundo. Mas este é um processo longo, de luta continua, a

que ainda assistimos.

4 Tradugao livre do original: "with power to control the field of social meaning and thus produce, promote,
and "implant" representations of gender."

% Tradugdo livre do original: "As a result of the complexities and the contradictions in the production
process, media texts themselves cannot be characterized in terms of single meanings."
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1.2. Feminismos

O conceito de feminismo ndo é facil de definir e surge pela primeira na Europa,
quando foi cunhado pelo filésofo francés Charles Fourier, em 1837, decorrente da
publicacdo do livro “La théorie des quatre mouvements et des destins généraux”, onde
comparou o tratamento das mulheres no mundo ocidental ao dos escravos - vistas como
mera propriedade, especialmente visivel em termos do casamento no caso das primeiras
-, concluindo que “a extensdo dos privilégios das mulheres € o principio geral para todo
o progresso social” (Fourier, 1996, p.132).% Tendo sido o conceito utilizado, na época,
para descrever a libertacdo das mulheres num futuro utdpico, este evoluiu e as suas
maltiplas variantes dispdem-se ao longo de um espectro de distintos posicionamentos
filosoficos e politicos.

N&o obstante, de forma geral, podemos entender por feminismo a teoria que
perspetiva a relacdo entre 0s sexos como uma de desigualdade, subordinacao e opresséo,
que V€ isso como um problema de poder politico em vez de um facto da natureza, e que
olha para esse problema como importante para a teoria e pratica politica (Bryson, 2003).
Assim, poder-se-a dizer que o movimento feminista se mobiliza para derrubar as
estruturas patriarcais de modo a atingir a igualdade nas estruturas politicas, sociais,

econdmicas e culturais da sociedade.

Segundo a literatura feminista, 0 movimento divide-se em trés vagas: a primeira
vai do século XVIII até a primeira guerra mundial; a segunda é a do ativismo dos anos 60
e 80 do século XX e a terceira é a que inicia na década de 90, também designada de

feminismo p6s-moderno.

A primeira vaga é marcada sobretudo por vozes que denunciam a condi¢do
subalterna das mulheres e reivindicam a igualdade de direitos, nomeadamente direitos
contratuais e de propriedade, e que se elevam contra os casamentos fiduciarios (comuns
no seio das classes mais abastadas). No final do século XIX, as reivindicacOes
estenderam-se a conquista dos direitos politicos, em particular o direito de voto. Mary
Wollstonecraft, em “Uma vindica¢do dos direitos das mulheres” (originalmente escrita

em 1792), no rescaldo da Revolugdo Francesa, e denunciando que as conquistas da

® Traducdo livre do original: "the extension of the privileges of women is the basic principle of all social
progress”

21



revolugdo nao se estenderam ao feminino, afirma que “as mulheres tém sido tratadas
como uma espécie de seres subordinados e ndo como uma parte da espécie humana”
(Wollstonecraft, 2017, p.36). Ademais, propde um plano nacional de educagéo, apelando
a uma paridade pedagogica para rapazes e raparigas como forma de se atingir o progresso
da sociedade. Nos dois sexos, a virtude e o conhecimento “deveriam ser 0os mesmos
quanto a natureza, se ndo ao grau, e as mulheres consideradas ndo apenas como criaturas
morais, mas como criaturas racionais, devem esforcar-se por adquirir virtudes (ou

perfei¢des) humanas pelos mesmos meios dos homens” (pp.86-87).

No periodo entre as guerras, houve uma fragmentacdo que teve como causas a
depressdo econdmica e o crescimento dos fascismos (Hannam, 2006). Por isso, a segunda
vaga € reconhecida como o renascimento da causa num contexto de caos na reorganizacao
das sociedades, o qual levantou questdes sobre os papeis de género, os direitos

reprodutivos, sexuais e laborais.

E sobretudo durante esta vaga que se insiste na ideia de que o género é uma
construcdo social (Beauvoir, 2015; Butler, 2017) e, por isso, ndo rigidamente definido.
Simone De Beauvoir, em “O Segundo Sexo” ([1949] 2015), afirmou que “Ninguém nasce
mulher, torna-se mulher”, langando o mote para a descoberta do género como categoria
sociologica. Defendendo que o corpo € uma situagdo, a filésofa acredita que “nao ¢ a
natureza que define a mulher: ¢ esta que se define” (p.81), sendo a feminilidade ndo uma
condicdo bioldgica, mas antes uma construcdo. Butler ([1990] 2017) argumenta que 0
género € um verbo mais do que um nome, isto é, o género é algo que fazemos e ndo que
temos ou ganhamos, sendo fluido e dindmico, em concordancia com as ideias
previamente estabelecidas sobre o conceito. Segundo a sua teoria da performatividade, o
género ndo é um ato singular, mas uma repeticdao e um ritual, que produz efeito pela sua
naturalizac¢do no contexto de um corpo, entendido em parte como uma duracgdo temporal

culturalmente sustentada” (p.27). Deste modo, o corpo sexuado ndo existe sem género.

Ademais, é no século XX que surge um conhecido slogan do feminismo, “O
Pessoal ¢ Politico”, como titulo de um artigo publicado por Carol Hanisch, num contexto
de apoio ao Women’s Liberation Movement nos Estados Unidos - aqui, o termo “politico”
foi usado no sentido lato da palavra, como tendo a ver com relagdes de poder e néo no
sentido de politica eleitoral (Hanisch, 1970). A jornalista quis trazer para a esfera publica

0 que era, até a data, reservado para a esfera privada: temas como a aparéncia, 0 Sexo e 0
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aborto. Com este mote, quis enfatizar que a maioria dos problemas que as mulheres
enfrentavam na vida privada resultavam da opressao sistematica patriarcal a que estavam
sujeitas, tendo encorajado a critica e a luta coletiva contra as desigualdades com base no

género.

Em paralelo, é concebida a ideia de alteridade, na qual o homem ¢ o “Absoluto”
¢ a mulher é o “Outro” (Beauvoir [1949] 2015). Esta perspetiva, que esta na base de
grande parte do pensamento feminista e que serve de referéncia para muitos estudos de
esteredtipos nos meios de comunicacdo social, assenta na visdo da mulher como néo
essencial em relacdo ao homem, colocada nessa situacdo de subalternizacéo por ele e de

cujas amarras ainda ndo se conseguiu soltar:

“Como se entende, entdo, que entre 0s sexos essa reciprocidade ndo tenha sido
colocada, que um dos termos se tenha imposto como o Unico essencial,
negando toda relatividade em relacédo ao seu correlativo, definindo este como
a alteridade pura? Porque ndo contestam as mulheres a soberania do macho?
Nenhum sujeito se coloca imediata e espontaneamente como inessencial; ndo
¢ o0 Outro que, definindo-se como Outro, define 0 Um; ele é posto como Outro

pelo Um definindo-se como Um.” (p.18)

A terceira vaga € marcada, novamente, por uma fragmentacdo no seio do
movimento, a qual acresceram retrocessos provenientes de uma viragem antifeminista na
década de 80, visiveis e espalhados pelos meios de comunicacdo social, mas desta feita
em sociedades onde ja é consagrada, de uma maneira geral, a igualdade (pelo menos em
termos juridicos). Krijnen e Van Bauwel (2015) referem-se, neste ponto, a um
desenvolvimento dentro da sociedade na qual as mulheres beneficiam das conquistas
arduas permitidas pelas ativistas feministas, mas no qual ndo estdo dispostas a carregar o
fardo de se posicionar individualmente como feministas. Todavia, assistiu-se nesta época
a um foco na consolidacdo da teoria feminista em termos de conceitos e temas, bem como
ao alargamento de fronteiras devido ao reconhecimento da importancia da
interseccionalidade, que conduziu a inclusdo de um conjunto diversificado de mulheres

com identidades e contextos diferenciados dentro do movimento.

De maneira relativamente paralela as diferentes vagas do movimento, é comum

na literatura feminista atribuir-se ao pensamento liberal a responsabilidade pela
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institucionalizacdo da diferenca sexual, da qual resultou a divisdo do trabalho e dos
ambitos de acdo, publico versus privado (MacKinnon, 1989). Seguindo este pensamento,
Kaplan (2013) apela a uma mudanga coletiva que se mova “além dos padrdes culturais e
linguisticos de oposicdo de longa data: masculino/feminino (como sdo articulados
atualmente); dominante/submisso; passivo/ativo; natureza/civilizagdo; ordem/caos;
matriarcal/patriarcal” ” (p.206) e das diferencas sexuais rigidamente definidas, as quais
ter&o sido construidas em torno do medo do Outro.

Entretanto, ha ainda quem, dentro da Academia, acredite na existéncia de uma
quarta vaga do movimento feminista, a qual se tera iniciado na primeira década do século
XXl e estendido até ao presente. Esta é caracterizada, segundo Filipa Subtil (2020), pela
omnipresenca da internet, bem como pela crenca e confianga nas potencialidades do uso
da rede para ampliar a visibilidade da luta, dando especial atencdo as questdes do
empoderamento das mulheres e a desconstrucéo de discursos misoginos. A investigadora
acredita que o conceito de interseccionalidade foi aprofundado nesta vaga, e sublinha
“que o crescente interesse neste tema deve-se a atual aposta da Unido Europeia na luta
contra as desigualdades multiplas”, nomeadamente através do European Institute for
Gender Equality, que “trabalha para que a igualdade de tratamento entre homens e
mulheres seja uma realidade dentro e fora do espaco europeu, de modo que todos/as
possam ter as mesmas oportunidades de vida, independentemente do género” em todas as

esferas da sociedade.

Pode-se, entdo, reiterar que o feminismo € um conceito amplo e que evoluiu de
acordo com os tempos e as necessidades, tentando dar resposta aos problemas estruturais
que as mulheres enfrentam durante séculos e décadas (no caso das questdes associadas
aos media e as tecnologias de informagdo e comunicagdo) lutando para diminuir as
desigualdades com base no género. Olhando para as ultimas vagas do feminismo,

comparando com as primeiras, é evidente a tentativa de superacdo de falhas, pois:

“A teoria feminista inicial tinha enfatizado os tracos comuns da opressao das

mulheres, negligenciando diferencas profundas entre elas, em termos de

" Traducdo livre do original: "What rather has to happen is that we move beyond long-held cultural and
linguistic patterns of oppositions: male/female (as these terms currently signify); dominant/submissive;
active/passive; nature/civilization; order/chaos; matriarchal/patriarchal. If rigidly defined sex differences
have been constructed around fear of the Other, we need to think about ways of transcending a polarity that
has only brought us all pain."
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classe, idade, sexualidade, religifo, raca e nacdo. A medida que a natureza da

exclus@o se tornou evidente, o “nds” coletivo do feminismo foi posto em

questdo.” (Gallagher, 2006, p.13)

A interseccionalidade foi, entretanto, enderecada para colmatar a falta de incluséo
inicial, e é, hoje, um dos pilares do movimento. Contudo, ndo foram encontradas respostas
para todos os problemas, sendo um deles o facto de o feminismo se basear no termo
“mulheres”, o que denota uma identidade comum - que ndo existe. O termo n&o consegue
ser exaustivo nem consensual, de acordo com Butler ([1989] 2017), até “porque o género
nem sempre se constitui de forma coerente ou consistente em diferentes contextos
historicos, e porque o género se interseta com modalidades raciais, de classe, étnicas,
sexuais e regionais de identidades constituidas discursivamente.” (p.57). A fildsofa

questiona:

“(...) existira alguma comunalidade entre as “mulheres” que existia antes da
sua opressao, ou terdo as “mulheres” um lago sé por via da sua opressao?
Existira uma especificidade das culturas das mulheres independente da sua
subordinacdo a culturas hegemdnicas e masculinistas? Serdo a especificidade
e a integridade das praticas culturais ou linguisticas das mulheres sempre
especificas por oposicdo aos termos de uma formacao cultural mais dominante

e, portanto, dentro desses mesmos termos?” (p.58)

Nesta ordem de pensamento, é ja ampla a preferéncia dos investigadores na area
das ciéncias sociais para se falar de “feminismos” e ndo de “feminismo” tendo em conta
a heterogeneidade dentro deste movimento social relativamente as suas manifestacdes e
objetivos, tal como explicito nas palavras de Pissarra Esteves (2010): “A condi¢do dos
feminismos € plural e ndo deve ser confundida com nenhuma das suas variantes em
particular — qualquer que essa seja, ficara sempre aquém da realidade diversa, muito

complexa e heterogénea das mulheres” (p.29).

2. Politica: enquadramento e desafios

“Os homens ndo precisam de justificar a sua presenga. Parte-se do

principio que tém habilitacGes e experiéncia para o cargo. As mulheres, sim,
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tém de provar que tém capacidade para que a sua presenga se justifique”
Jolanta Reingarde (apud Pereira, 2018), coordenadora do programa de
investigacao e estatistica do Instituto Europeu para a Igualdade de Género

2.1. Em busca de uma definicéo

A politica foi definida de maneiras diferentes e contraditorias ao longo da historia,
com as definicbes a serem construidas em termos de Estado, Governo, poder,
representacéo, lei, conflito e outros.

Em particular, quando se comecou a separar a defini¢do de politica da definicdo
de Estado no inicio do século XX, acabaram as concetualizacBes circulares que
preconizavam a politica apenas como uma funcdo do Estado, uma instituicdo, e o conceito
ganhou independéncia e passou a ser pensado também em termos de ideia abstrata,

gerando um fervilhar de teorias sem que isso gerasse consenso algum.

Numa tentativa de encontrar o denominador comum e descobrir o sentido da
palavra, o politélogo James Alexander (2014) considerou cinco teorias classicas - as de
Arendt, Oakeshott, Collingwood, Schmitt e Ranciére - e descobriu que todas elas supdem

que a politica ultrapassa 0 mero ato de governar e ser governado.

Ademais, utilizando o critério aristotélico por si criado, o investigador preconiza
que a politica € uma atividade com uma ordem que se cruza, de uma maneira ou de outra,
com a ordem de governar e ser governado de tal forma que governar e ser governado €é
transformado ou entendido de forma diferente. Alexander define, por fim, que politica é

a atividade que:

“A. existe subjetivamente, idealmente ou em abstrato como conversagao
(quando ndo se relaciona com uma ordem hierarquica de governar e ser
governado); B. existe objetivamente, de facto ou em concreto como um
conflito ndo resolvido de comando e comentario (quando esta em tensdo com
uma ordem hierarquica de governar e ser governado); e C. existe

absolutamente, ou, como poderiamos dizer, "na realidade da ideia"™ como
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coordenacao (quando estd harmonizada com a ordem hierarquica de governar

e ser governado)” 8 (p. 300).

Décadas antes, e numa abordagem intrinsecamente oposta, Nicholson (1977), em
vez de procurar uma definicdo Unica, defendeu que isso nem é desejavel. Segundo o autor,
“procurar uma defini¢do Unica ndo ¢é simplesmente escolher uma entre varias
concorrentes, mas também optar por uma forma de estruturar a ciéncia politica muito
diferente da que existe” ¥ (p.247) dado que qualquer definigdo tem problemas de limitagdo
ou caracterizacdo que comprometem a area. Assim, ndo ha nenhuma defini¢do Unica
sobre a qual existe consenso, mas existem varias que servem de ponto de partida a

discussao sobre Politica.

2.2. Esfera publica VS Esfera privada

O conceito de discussdo publica e, por consequéncia, a compreensdo da politica e
da sociedade, esta intimamente relacionado com o da esfera publica moderna de Jurgen
Habermas. O filésofo alemé&o criou a ideia de uma esfera publica inclusiva na dltima
metade do século XVIII, quando os sistemas modernos de imprensa e de politica foram
formados e os principais partidos politicos governavam com altos niveis de apoio popular

na maioria das democracias na Europa e na América do Norte.

A esfera publica burguesa era, entdo, “uma esfera de deliberacdo e resolucdo
publicas relativas a direcdo e administracdo de todo o processo necessario para a
reproducio da sociedade” *° (Habermas, 1991, p.127) o que, na prética, se traduzia num

corpo de “pessoas privadas” reunidas para discutir assuntos de “interesse publico”.

8 Traducdo livre do original: "Politics is the activity which: a. exists subjectively, ideally or in the abstract
(when it is wholly unrelated to a hierarchical order of ruling and being ruled) as conversation; b. exists
objectively, actually or in the concrete (when it is in tension with a hierarchical order of ruling and being
ruled) as an unresolved conflict of command and commentary; and c. exists absolutely, or, as we might say,
‘in the actuality of the idea’ (when it is harmonised with hierarchical order of ruling and being ruled), as
coordination."

o Traducdo livre do original: "to seek a single definition is not simply to choose one from amongst several
competing but also to opt for a way of structuring political science which would be very different from the
present"

10 Traducéo livre do original: "a sphere of public deliberation and resolution concerning the direction and
administration of every process necessary for the reproduction of society."
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Sendo um espaco no qual a participacdo politica é representada por meio da
conversa e onde os cidaddos deliberam sobre assuntos comuns, esta arena
institucionalizada de interagdo discursiva é conceitualmente distinta do Estado e um
espaco de producéo e circulacdo de discursos que podem, em principio, critica-lo (Fraser,

1990) - sendo ainda independente, na teoria, do sistema econémico.

A ideia de Habermas parece ser cada vez mais utdpica nas sociedades de hoje
(Bennett & Pfetsch, 2018), pois em pleno século XXI muitas democracias estdo a passar
por varias formas de crises de legitimidade e algumas sociedades estdo a sofrer profundos
desafios relacionados com a “legitimidade das institui¢cdes, a incoeréncia dos publicos, o
aumento da desinformacéo e o alcance limitado dos fluxos de informagdo dos outrora

autoritarios meios de comunicacio tradicionais™! (p.245).

De acordo com Habermas (1991), o surgimento dos meios de comunicagdo de
massa acelerou o processo de decadéncia do espago publico uma vez que a cultura

difundida pelos media passou a ser a cultura de consumo capitalista.

Décadas mais tarde, Bennett e Pfetsch (2018) também se interrogaram sobre a
influéncia dos media no ideal habermasiano. Segundo estes autores, a proliferacdo dos
meios de comunicacdo sociais e digitais aumentou a fragmentacéo das vozes publicas e
levou a uma incapacidade de se comunicar através das diferencas - duas transformacées
que, ampliadas pelo declinio da confianca em instituicdes de governacao e de imprensa,
contribuiram para que a ideia de esfera publica de caréater critico-racional pareca cada vez

mais fora de alcance.

Paralelamente, os estudos feministas dos media sdo marcados por criticas ao
conceito de esfera publica burguesa, mas, desta feita, porque consideram que esta
tradicionalmente exclui as mulheres e as remete para a esfera privada (Fraser, 1990;
McLaughlin, 1999), influenciando os processos deliberativos no seio da esfera publica

oficial.

De facto, Fraser (1990) afirma que a esfera publica burguesa, tal como apresentada

por Habermas, sempre teve a “competicao” de uma série de contra publicos concorrentes

1 Traducdo livre do original: "many democratic societies are suffering profound challenges related to the
legitimacy of institutions, the incoherence of publics, the rise of disinformation, and the limited reach of
once-authoritative information flows from the legacy media"
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virtualmente contemporaneos, incluindo nacionalistas, camponeses populares, de
mulheres de elite ¢ da classe trabalhadora. Por isso, considera que “ndo podemos mais
assumir que a concecao burguesa da esfera publica era simplesmente um ideal utdpico
ndo realizado; era também uma nocdo ideoldgica masculinista que funcionava para

legitimar uma forma emergente de governo de classe”*? (p.62).

Numa primeira fase, a esfera publica burguesa, tal como idealizada por Habermas,
continha exclusdes com base no género, etnia e classe social, mas foi uma questdo de
tempo até que esses obstaculos fossem formalmente removidos. N&o obstante, uma
revisao historica sugere que “a interagdo discursiva dentro da esfera publica burguesa era
governada por protocolos de estilo e decoro que eram, eles proprios, correlatos e
marcadores de desigualdade de starus” que informalmente marginalizam as mulheres e
plebeus, impedindo-os de participar como colegas *2 (p.63). Assim, apesar de ndo haver

uma exclusdo formal, os obstaculos para uma participacdo plena acumulavam-se.

A este prop6sito, e tendo o ideal harbemasiano a premissa de discussdo entre pares
semelhantes, as feministas ainda advogam que “questdes como o género, a raga, a etnia,
a idade e a preferéncia sexual constituem diferengas que nao podem ser ‘suspensas’ para
constituir uma expressao do interesse geral e objetivo, ainda que este tenha um objetivo

eminentemente emancipador” (Silveirinha, 2001, p.6).

No seguimento da exclusdo feminina do espaco publico anteriormente
mencionada, Alvares (2009) defende que “o poder no feminino é geralmente concebido
segundo parametros masculinos, privilegiando-se a visibilidade e participacao da mulher

na esfera publica por oposigdo a qualquer tema relacionado com a esfera privada” (p.58).

A contra esfera pablica feminista critica, pois, a dicotomia rigida e limitadora
entre dominios publico e privado, chamando a atencéo para o entrelacamento dessas duas
esferas (ibidem). Nesta linha, Fraser (1990) argumenta pela abolicdo da retorica da

privacidade, pois € limitadora e beneficia a ideologia masculina dominante. Assim, sO

2 Traducéo livre do original: "We can no longer assume that the bourgeois conception of the public sphere
was simply an unrealized utopian ideal; it was also a masculinist ideological notion that functioned to
legitimate an emergent form of class rule."

13 Traducdo livre do original: "discursive interaction within the bourgeois public sphere was governed by
protocols of style and decorum that were themselves correlates and markers of status inequality. These
functioned informally to marginalize women and members of the plebeian classes and to prevent them from
participating as peers."
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discutindo sobre assuntos privados se pode chamar a atencdo para os problemas que dai
possam emergir (tais como a violéncia doméstica) e, atraves da contestacdo dentro das
sociedades contemporéneas, se poderdo encontrar as melhores abordagens e solucoes

para esses problemas.

Em suma, as feministas propdem uma esfera publica (ou esferas publicas
maltiplas, no caso de Fraser) onde séo reconhecidas e apreciadas as diferencas e onde é
permitido aos “outsiders” formular interpretagdes de oposi¢ao das suas identidades,
interesses e necessidades. O que se preconiza é ndo mais do gque a criacdo de uma
sociedade mais igualitaria visto que, “para as mulheres, a inclusdo social no quadro de
uma plena participagdo no espago publico trata-se de uma questdo eminentemente de

justiga” (Pissarra Esteves, 2010, p.33).

2.3. Gender gap

A luta das mulheres pela representacdo politica formal est& praticamente ganha a
nivel mundial visto que, desde 2015, em todos os paises com legislaturas, as mulheres

votam ao lado dos homens nas eleigdes.

Se, por um lado, o poder e peso do voto das mulheres equivale ao dos homens nas
democracias, por outro, a sua representatividade nos cargos politicos esta ainda longe da
paridade na maioria dos paises, especialmente em lugares cimeiros como os de chefe de

estado ou de governo.

Segundo o Eurostat, em 2020, Portugal estava acima da média da Unido Europeia
na percentagem de mulheres que ocupam cargos nos governos nacionais e que tém

assento nos respetivos parlamentos, com 39% e 40%, respetivamente.

Em cinco parceiros comunitarios, metade ou mais de metade dos membros do
executivo sdo mulheres: Finlandia (55%), Austria (53%), Suécia (52%), Franca (51%) e
Beélgica (50%). Comparativamente, Portugal tem uma propor¢do aproximada de seis

homens para quatro mulheres.
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Em contraste, abaixo dos 20%, Malta (8%), Grecia (11%), Estonia (13%) e
Roménia (17%) apresentavam o mais baixo nivel de representatividade das mulheres em

equipas governativas.

No mesmo ano, as mulheres representavam um terco dos eleitos nos parlamentos
nacionais da Unido Europeia. A Suécia (50%) liderava a tabela, seguida pela Finlandia
(46%), Bélgica (43%) e Espanha (42%). Portugal, Austria e Dinamarca, com 40%,
apresentavam o mesmo nivel de representatividade e, no fim da tabela, Hungria e Malta

tinham apenas 13% de mulheres deputadas.

Para além da questdo numérica, as mulheres sdo muito mais propensas a ocupar
cargos em pastas sociais, de salde, educacdo ou “assuntos femininos” do que cargos
associados a economia, finangas, relagdes internacionais ou defesa (Miguel & Biroli,
2009; Paxton et al., 2007; Kahn, 1996).

E, se é verdade que uma democracia representativa ndo pode produzir uma
reflexdo perfeita da sociedade (Phillips, 2003), “a constante sub-representacdo de

qualquer categoria social demonstra por si s6 que ha um problema”** (p.355).

Efetivamente, as mulheres enfrentam inumeros obstaculos ideoldgicos para
exercerem cargos politicos. Relativamente a sua entrada no Parlamento, Karam e
Lovenduski (2005) destacam os papeis sociais predeterminados atribuidos a mulheres e
homens, a falta de confianga das mulheres para concorrer a elei¢des, e a maneira como as

mulheres sdo retratadas pelos meios de comunicacdo de massa.

De acordo com Paxton, Kunovich e Hughes (2007), existem condicdes tanto do
lado da oferta (fatores que levam as mulheres a querer e poder competir politicamente)
como da procura (caracteristicas dos paises, sistemas eleitorais e dos partidos politicos)
que influenciam a entrada das mulheres na arena politica. Ademais, a cultura tem um peso

determinante, pois as crencas e atitudes dos cidaddos influenciam todo o sistema.

A oferta refere-se ao interesse, ambicéo e recursos como tempo, redes de contacto,
educacéo e recursos economicos que fazem com que os individuos queiram competir por

cargos politicos. Tipicamente, 0os homens em todo o mundo tém mais interesse,

14 Traducdo livre do original: "Consistent underrepresentation of any social category already establishes
that there is a problem."
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conhecimento e tempo (as mulheres continuam a ser quem mais trata da casa e familia)

para se dedicar a politica quando comparado com o género oposto (ibidem).

A procura esté relacionada com a estruturacdo do pais: se € uma democracia ou
ditadura (nas democracias, as regras do jogo politico devem ajudar as mulheres a ver
como podem trabalhar dentro do sistema para chegar ao poder, mas na auséncia de
eleicdes democréaticas as mulheres podem ser colocadas no poder mesmo quando 0s
cidaddos ndo as apoiam), se € um sistema eleitoral de representacdo proporcional ou
maioritaria (as mulheres sdo eleitas com taxas muito mais altas no primeiro), e se existem

quotas com base no género (ibidem).

Kenny (apud Flor, 2019) considera que “onde aumenta a procura por candidatas
mulheres (devido a introducdo de quotas), a oferta tem surgido sem problemas”, o que a
leva a acreditar que a grande barreira ao acesso das mulheres aos lugares de poder sdo 0s
partidos. Essas estruturas ainda ndo apostam nelas, impedindo uma representacdo mais
expressiva da politica no feminino visto que “as mulheres ndo decidem simplesmente que
vao concorrer”. Esse objetivo € resultado de um projeto que implica a sua escolha para

candidatas, colocadas em posi¢Oes favoraveis nas listas e financiadas para esse fim.

Ndo obstante, os patamares minimos, continua a investigadora, devem ser
aplicados em conjunto com outras medidas como a capacitacdo das mulheres, programas
de mentoria ou o proprio combate as atitudes sexistas que prevalecem no campo politico,

em particular nos quadros dos partidos.

Do lado da oferta, ha uma outra questdo que importa enderecar: na politica, as
mulheres ainda se veem e s&o vistas como 0 “Outro” num meio predominantemente
masculino, o que n&o serve apenas para alguns reagirem mal a mulheres candidatas, mas

também para muitas nem pensarem nisso (Langbakk apud Flor, 2019):

“Elas olham para os parlamentos e questionam-Se: sera que me sentiria bem
naquele meio? Serad que conseguirei expressar bem as minhas ideias? Sera

que me conseguiria fazer ouvir?”

Outro fator a ter em conta na entrada das mulheres para a politica sdo as crencas
culturais, que variam amplamente entre os paises. Historicamente, o pensamento politico

foi codificado pelo julgamento de que as mulheres ndo tinham temperamento ou
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capacidade para participar na politica, ou que as mulheres pertenciam a esfera privada
(Paxton et al., 2007). Hoje, em muitos paises, as mulheres continuam a enfrentar
preconceito como lideres porque as pessoas tendem a presumir que a lideranca é uma

caracteristica masculina.

Tambem a religido é determinante tendo em conta que “os argumentos sobre a
inferioridade das mulheres em relagcdo aos homens estdo presentes em todas as religides
dominantes” e, de acordo com algumas pesquisas, paises com grande numero de
protestantes tém mais mulheres politicas do que os paises com grande numero de
catdlicos, cristdos ortodoxos ou muculmanos (ibidem). As investigadoras sublinham
ainda a pressdo de organizagdes internacionais, tais como as NagOes Unidas, visto que
influenciou, ao longo da Histéria, o sufragio feminino, as politicas de integracdo de

género e o numero de mulheres nas legislaturas nacionais.

Em Portugal, mesmo em plena consolidacdo democréatica, o sistema politico
nacional demonstrou ser “profundamente patriarcal, assente em logicas de recrutamento
clientelar e avesso a integragdo e participagdo de mulheres” (Baptista, 2012, p.74).
Contudo, as quotas a favor da paridade de género tém impulsionado a insercao da mulher

na vida parlamentar.

Victoria Camps considera que a paridade ndo é um fim em si mesmo, “mas um
meio para conseguir algo através dela”, sendo que a emancipacao da mulher ¢ o fim
ultimo. Todavia, o inverso da paridade também ndo ¢ desejavel. “A democracia falha
quando as mulheres sdo excluidas do Parlamento”, até porque ¢ uma situagao que distorce
arealidade social, pois “significa que mais de metade da populagdo ¢ afastada da atividade
politica”. Desse modo, “desperdigam-se olhares diferentes, alternativas, experiéncias

distintas e originais sobre a realidade politica e social” (Cabrera et al., 2012, p.122).

O sentimento de excluséo politica amplamente sentido por grupos definidos pelo
Seu género, etnia ou outra caracteristica fez com que a politica de ideias - 0 que o0s
politicos representam em termos de crencas e preferéncias - esteja a ser desafiada por uma
politica alternativa: uma de presencga (Phillips, 2001). Esta ultima nasceu da desilusao
com a accountability esperada dos representantes, que se mostraram incapazes de incluir
as “minorias”. Por isso, Phillips acredita que “representacdo adequada ¢, cada vez mais,

interpretada como implicando uma representacdo mais correta dos diferentes grupos
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sociais que compdem o corpo de cidaddos” (p.273) e que tal veio justificar a introdugdo

de reformas imediatamente alcangaveis, como os sistemas de quotas.

N&o obstante, a politéloga aponta diversas falhas a politica com base na presenca,
nomeadamente, a falta de mecanismos comparaveis de responsabilizacédo e prestacdo de
contas através dos quais os cidaddos podem ver se os politicos os representam na
qualidade de mulheres ou enquanto membros de uma minoria étnica ou racial,
questionando: “em que sentido nds estamos representados de forma mais justa quando
vemos nossos representantes como mais parecidos connosco?” (p.288). Assim, Philips
defende que, tomadas isoladamente, as fraquezas de uma politica sdo tdo dramaticas
quanto as falhas da outra e que é na relacdo entre ideias e presenca que podemos esperar

encontrar um sistema justo de representacéo.

Ora, tanto a exclusdo das mulheres da vida politica quanto a sua inclusdo estdo
historicamente associadas as suas diferencas em relacdo aos homens. Carole Pateman
(1990) afirma que “as mulheres tém sido excluidas e incluidas como mulheres™*® (p.60),
isto é, pelas significacdes e formas de valorizagdo associadas ao que se entende como o
padrdo de feminilidade — nocdo definida, predominantemente, em relacdo as

representacdes hegemonicas da masculinidade.

As feministas acreditam que uma representacdo politica feminina mais saliente
traria beneficios para a sociedade, pois as mulheres iriam, por um lado, trazer diferentes
qualidades a um mundo politico tipicamente dominado pela visdo masculina e, por outro,
contribuir para uma regeneracdo moral da sociedade e uma purificacdo da politica
(Hannam, 2006).

De facto, hé investigacGes que comprovam que a presenca de uma mulher numa
corrida eleitoral tende a aumentar a relevancia das questdes femininas (como educacéo e
salde) sem deixar de cobrir questbes tipicamente masculinas (como seguranca e
economia) - alargando, assim, os temas reportados -, a alterar a cobertura dos tragos de
personalidade dos candidatos e a aumentar a cobertura da aparéncia dos candidatos
(Atkeson & Krebs, 2008; Bystrom, 2013). Outras, ainda, demonstram que as mulheres

deputadas ndo veem as questdes tipicamente consideradas “femininas” como uma das

15 Tradugio livre do original: "Women’s political standing is so peculiar and complex because our political
exclusion and political inclusion are both based on our difference from men; women have been excluded
and included ‘as women’"
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suas areas de interesse especial e ndo parecem agir de forma decisiva com base nas

perspetivas e questdes das mulheres (Bochel & Briggs, 2000).

Contudo, a maioria das mulheres politicas sente que se comporta e age de maneira
diferente dos seus colegas homens, nomeadamente porque acreditam estar mais dispostas
a cooperar, negociar, discutir e compartilhar ideias, consultando e ouvindo os restantes
atores politicos (ibidem). Desta forma, parece haver algum consenso no que toca as
mulheres politicas serem tanto individuos quanto politicas, com as suas proprias visoes e
crencas, possuindo uma gama de pontos de vista distintos que parecem trazer uma

perspetiva diferente e benéfica para a arena politica.

Esta perspetiva parece ter sido confirmada pela pandemia de Covid-19, com o0s
meios de comunicacgéo social a demonstrarem apreciacao pelos atributos tradicionalmente
femininos das lideres politicas, resultando numa cobertura mais favoravel destas em

detrimento de homens politicos na mesma posicao de poder.

Lideres como Jacinta Ardern e Angela Merkel foram elogiadas pela forca da sua
mensagem e a¢do, que conjugou O recurso a ciéncia com o cuidado, empatia e compaixao
pelos seus cidaddos. Do outro lado da balanga, as abordagens politicas de Donald Trump,

Boris Johnson e Jair Bolsonaro foram criticadas.

O double bind a que as mulheres sempre se submeteram na politica - entre a
exibicdo de tracos de lideranga apropriadamente masculinos, como agresséo e dureza, e
a satisfacdo das expectativas de tracos femininos, como empatia e carinho (Schneider &
Bos, 2014) - esfumou-se, pese embora os media tenham continuado a basear a sua
cobertura em estereotipos de género na esfera pessoal e privada, como 'gentil', ‘atenciosa’,

‘sincera’ e ‘atenciosa’”!® (Johnson & Williams, 2020, p. 947).

Em verdade, o contexto de crise de salude global minou a divisao tradicional entre
a esfera privada do lar e a esfera pablica da politica - comummente atribuidas a mulheres
e homens, respetivamente -, que sempre favoreceu o status quo da politica no masculino.
Assim, as lideres politicas passaram a poder usar 0 seu papel tradicional de mée e

cuidadora para exibir formas de protecionismo feminino na ac&o politica (Johnson apud

16 Traducdo livre do original: "Nonetheless, the mainstream media continue to draw from gender
stereotypes in the personal, private sphere. The same articles that praise women leaders describe their
leadership style using stereotypically feminine adjectives, such as “kind,” “caring,” “sincere,” and
“thoughtful.”
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Johnson & Williams, 2020), dispondo-as em seu beneficio, nomeadamente através da
demonstracédo da “facilidade” e “naturalidade” na protecédo aos cidaddos. Em oposicéo, o
protecionismo masculino, geralmente representado na protecdo em relacdo a ameacas
internas e externas e na promessa da seguranca econémica nao foi suficiente para este
tipo especifico de crise, tendo os lideres politicos homens ou fracassado por se terem
restringido a ele ou ganhado admiracdo do eleitorado por terem recorrido também ao

protecionismo feminino (ibidem).

Em Portugal, faltam estudos empiricos que determinem os efeitos da
representacdo feminina na agenda politica, mas pode aferir-se que se as mulheres
estiverem sub-representadas em posicGes de interesse politico e pablico, isso significa,
no limite, que os interesses e preocupacdes de cerca de metade da populacdo ndo estariam

a ser atendidos. Isto mesmo ficou explicito na Plataforma de Acao de Pequim, em 1995:

“A 1igual participacdo das mulheres na tomada de decisdo ¢ ndo s6 uma
exigéncia da justica e da democracia, mas também uma condi¢do necessaria
para que os interesses das mulheres sejam tidos em conta. Sem a participacéo
ativa das mulheres e a incorporacao das suas perspetivas a todos os niveis da
tomada de decisdo, os objetivos da igualdade, do desenvolvimento e da paz

nao poderdo ser alcangados” (p.314).
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CAPITULO Il —Mulheres Politicas nos Media
1. O poder dos media e da linguagem

“Os meios de comunicacdo de massa realizam duas tarefas em simultaneo.
Primeiro, com algum atraso cultural, refletem os valores e atitudes
dominantes na sociedade. Em segundo lugar, atuam como agentes de

socializacdo, ensinando os jovens, em particular, como se comportar.” '

(Tuchman, 1978, p.172)
1.1. Construcédo da realidade: a neutralidade ou a sua aparéncia

A Plataforma de Acédo de Pequim sinalizou, entdo, 12 areas-chave onde uma acao
urgente era necessaria para garantir uma maior igualdade de género, tendo sido uma delas
0s media porque a Organizacdo das NagOes Unidas entendeu e defendeu (pela primeira
vez de forma oficial) que “as redes mundiais de comunicagao tém sido utilizadas para
difundir imagens estereotipadas e degradantes das mulheres para fins estritamente

comerciais e de consumismo” (Viotti, 2006, p.160).

Reconhecendo que os media tém um grande potencial enquanto meio de educar
para promover o avan¢o das mulheres e a igualdade, retratando mulheres e homens de
maneira ndo estereotipada, diversa e equilibrada e respeitando a dignidade e o valor da
pessoa humana, a ONU levou a cabo um avanco histdrico por levar a sério a importancia
dos media e da comunicacao. A propdsito dos 25 anos da Plataforma de Ag¢éo de Pequim,

Martins (2020) frisou o caminho percorrido até hoje neste campo:

“H4 25 anos ndo era tdo evidente o impacto das representacdes mediaticas
na moldagem de percecdes e concecdes sobre identidades, papeis e relagdes
de género. Néo era tdo evidente que estas imagens, propagadas no espaco
publico, banalizavam a invisibilidade das mulheres em vaérias esferas,
perpetuavam certos estereo6tipos negativos e idealizacGes de feminilidade -
como, por exemplo, que as mulheres estdo naturalmente mais vinculadas a

fungdes e responsabilidades na esfera privada e familiar e que estdo mais

" Traducdo livre do original: “The mass media perform two tasks at once. First, with some culture lag, they
reflect dominant values and attitudes in the society. Second, they act as agents of socialization, teaching
youngsters in particular how to behave.”
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distanciadas do poder e da tomada de decisdo nos assuntos publicos, e que o

exercicio da autoridade as masculiniza”.

Parece, entdo, indiscutivel que “os meios de comunicagdo tém um poder
consideravel para enquadrar a nossa compreensdo da vida publica, definir a agenda das
questdes de politica e influenciar o processo politico”® (Sreberny-Mohammadi & Ross,
1996, p.103).

Ademais, por detrds das imagens “lisas” dos textos medidticos “residem
complexas lutas em torno dos significados, da sua producédo, da sua compreensdo e das
suas implicagdes normativas” (Silveirinha, 2010, p.66). Por isso, ndo podemos ver 0s
media como simples transmissores de mensagens. “Antes, ¢ importante pensa-los como
habitados por profissionais, mulheres e homens, que séo quem pode operar a mudanca de

atitudes e contrariar as desigualdades” (ibidem).

Do mesmo modo, ndo podemos ver os individuos que formam o publico como
simples recetores, pois eles ndo aceitam ou rejeitam simplesmente as mensagens dos
meios de comunicagao, mas usam-nas e interpretam-nas de acordo com a légica das suas
préprias circunstancias e interacBes sociais, culturais e individuais, desenvolvendo

interpretacdes seletivas das mensagens (Zoonen, 1994; Gongalves, 2005).

Ora, no caso do jornalismo, o quotidiano de produgao da noticia (pautado pelas
normas e valores que definem o que ¢ noticiavel e quem compde a noticia), as formas de
socializagao dos jornalistas nas redacdes, a relagdo com as fontes (muitas vezes as
mesmas e muitas vezes masculinas) e os procedimentos que assumem a repeticao como
dinamica privilegiada de produgdo dos discursos “favorecem a confirmagido e
naturaliza¢ao da ordem politica vigente, com destaque para as relagdes de género e suas
sobreposic¢des as hierarquias e divisdes existentes no campo politico” (Miguel & Biroli,
2009).

A linguagem é central porque permite que os individuos apreendam e reproduzam
o mundo. Na verdade, aprendemos a pensar, sentir e expressar-nos com 0S meios
linguisticos disponiveis a nossa volta e, por isso, € atravées da linguagem que constituimos

a propria sociedade e a realidade (Van Zoonen, 1994). Desta forma, a linguagem “nao s6

18 Traducdo livre do original: "the media have considerable power to frame our understanding of public
life, set the agenda of policy issues and influence the political process."
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reflete e perpetua o género como o constitui e produz o sexismo como realidade social. A
nogdo de discurso (de género) é precisamente aquela que permite capturar a ideia de que
a linguagem ¢ imbuida de poder” (Silveirinha, Peixinho, & Santos, 2010, p.16).

De facto, considerando que o género pode ser visto como uma construcéo
discursiva e que a producdo mediatica esta enraizada em estruturas de poder que
produzem sentido de acordo com esteredtipos previamente internalizados, pode-se
facilmente inferir a importancia de mudar as representacGes de género nos meios de
comunicacdo de modo a evitar a aniquilacdo simbolica e a assegurar os direitos das
mulheres, nomeadamente a igualdade de acesso a esfera publica (Lobo & Cabecinhas,
2010).

O conceito de aniquilagdo simbdlica foi criado por Tuchman (1978) com base na
premissa de que as instituicbes de comunicacdo de massa influenciam o comportamento
e as atitudes da sociedade e que o fazem através da repeticdo tanto da invisibilidade
feminina como da sua estereotipac¢ao. Deste modo, incentivam “a manutengdo da posi¢ao
subordinada das mulheres na sociedade*® (p.150) e o status quo quando mostram que as

mulheres estdo simbolicamente ausentes de certos espacos.

Talvez uma das questBes mais problematicas relativamente a este assunto é a de
que os media difundem visoes da realidade social que tendem a confirmar e naturalizar
as visoes ja incorporadas pelos agentes, homens e mulheres, em relagao as hierarquias de
género (Miguel & Biroli, 2009). Este panorama é particularmente visivel quando se
associam as mulheres, em termos de temas e fun¢des, a esfera privada e os homens a
esfera publica, de acordo com as defini¢des e relagdes historicamente definidas para essas
esferas - 0 que torna a assimilacdo de conteudos ainda mais natural e, como consequéncia,
mais premente a urgéncia de mudanca das representacdes e do pensamento estereotipado

enraizado na sociedade.

Tuchman (1978) foi, entéo, pioneira no questionamento do papel dos media na
representacdo das mulheres - sendo que na época 0s esteredtipos eram tidos como
“naturais” - € nas consequéncias que isso poderia trazer para a sociedade. No seu estudo,

concluiu que os media estavam a falhar ao ndo espelhar as mudangas que estavam a

1% Traducdo livre do original: "the institutions of mass communication influence behaviour and attitudes,
consistent repetition of such themes can be expected to encourage the maintenance of women's subordinate
position in society."
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acontecer na década de 70 nos Estados Unidos da América, nomeadamente a entrada
massificada das mulheres no mercado de trabalho, continuando a mostrar o dominio
masculino em praticamente todas as producgoes televisivas, com excecgéo das telenovelas.
A mensagem que passava era que as mulheres ndo eram assim tdo importantes, pois a
televisdo s6 as mostrava na qualidade de donas de casa e maes, sempre em funcao de um
homem. O perigo, segundo a historiadora, é que o proprio desenvolvimento da sociedade
estava em questdo porque faltava as raparigas um modelo de comportamento e imagens

positivas sobre o seu futuro.

Em 1994, na conferéncia Women Empowering Communication, realizada em
Bangkok, surgiu a pergunta “Qual ¢ o retrato de género num dia de noticias ‘comum’?”’
e, consequentemente, surgiu o Global Media Monitoring Project (GMMP). De cinco em
cinco anos, varias equipas em todo o mundo analisam as noticias transmitidas em
noticiarios ao longo de um dia escolhido ao acaso para estudar os padrbes de

representatividade nos media.

No estudo de 2020, marcado pela pandemia de Covid-19 que, direta ou
indiretamente, influenciou uma parte significativa da producdo informativa, os resultados
apontaram para um “quadro misto de progresso, estagnacdo e regressao” (p.7) da

igualdade de género em relacédo as edigdes anteriores.

Num dia rotineiro de noticias, a presenca global de mulheres na cobertura
informativa portuguesa fixou-se nos 34%, uma evolucdo positiva, ja que, em 2010, a
percentagem de mulheres nas noticias se situou nos 23%. Ainda assim, por cada trés
pessoas que protagonizavam as noticias, apenas uma era uma figura feminina.
Paralelamente, como sé 5% do total de noticias analisadas foram sobre mulheres, ha uma

evolucdo negativa a registar relativamente a 2005, quando esse valor se situava nos 10%.

As mulheres continuaram a ser apresentadas mais como vitimas (e sobreviventes)
de crimes como o furto, mas também de violéncia doméstica, violéncia sexual ou
discriminagdo; isto para além de serem frequentemente representadas com recurso a
identificacdo de relagbes familiares (em 19% das noticias, comparativamente a 4% para

0s homens).

Mesmo em periodo de pandemia, sendo o setor da saude largamente constituido

por mulheres e havendo duas em posicoes de lideranca - a ministra da Saude e a diretora-
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geral da Saude -, as mulheres foram ouvidas sobretudo na qualidade de testemunhas
oculares (67%), de pessoas que partilham a sua experiéncia pessoal (55%) ou que
representam a opinido popular (50%). Em oposicdo, apenas 31% desempenhavamm as

funcBes de porta-voz e 24% as de especialista ou de comentadora.

O destaque das mulheres politicas enquanto fontes de informacdo das noticias
analisadas foi muito significativo (31%) em relagdo a outras profissdes, pese embora a
existéncia de um predominio masculino nas noticias de Politica e Governo (73%). Neste
campo, é ainda de assinalar que apenas 3% dos artigos sobre estes topicos desafiaram a

estereotipia de genero.

As coordenadoras do GMMP em Portugal frisam que os resultados desta edicéo
traduzem “uma imagem desequilibrada do mundo, enquanto o menor peso de vozes

femininas resulta em representagdes baseadas numa visao nica, masculina, da realidade”

(p.50).

De facto, e de um modo geral, os estudos que se debrucaram sobre noticias
revelaram que estas ndo refletem a realidade, assentando numa natureza altamente
construida, a semelhanca do resto dos conteudos disseminados pelos meios de

comunicacao.

“Em vez disso, as noticias sao um produto cultural que reflete as suposi¢des
culturais dominantes sobre quem e o que é importante, determinado pela
'raca’, género, classe, riqueza, poder e nacionalidade, e sobre quais as rela¢fes
e arranjos sociais que sao considerados normais, naturais e inevitaveis. Nao é
surpreendente, entdo, que a maioria das noticias seja projetada para, sobre e
por homens”? (Gill, 2007, pp.113-114)

A sociologa Gaye Tuchman (1976) chega mesmo a dizer que “relatos de
noticias sdo histdrias - nem mais, mas nem menos”?* (p.93), e que admitir isso ndo

é desacreditar as noticias, nem acusa-las de ser ficticias, mas perceber que, como

20 Tradugéo livre do original: “Rather, news is a cultural product that reflects the dominant cultural
assumptions about who and what is important, determined by ‘race’, gender, class, wealth, power and
nationality, and about what social relations and arrangements are deemed normal, natural and inevitable. It
is not surprising, then, that most news is designed for, about and by men”

21 Tradugdo livre do original: "Reports of new events are stories-no more, but no less."
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todos os documentos publicos, sdo uma realidade construida que possui sua propria

validade interna, uma realidade seletiva, colocando um mundo diante de nés.

A seletividade da realidade est4 intrinsecamente ligada a nogdo de enquadramento
(“framing” em inglés), o qual tem uma dupla func¢do: organizar o mundo para as
audiéncias, mas também para os jornalistas que reportam as noticias visto que os frames
permitem operacionalizar o processamento de grandes quantidades de informacéo
(Gongalves, 2005).

A introducéo da nocao de frame nas ciéncias sociais e humanas, na década de 50,
deve-se ao linguista Gregory Bateson. Para este autor, enquadrar significa delimitar um
conjunto de mensagens ou acgdes significativas que adquirem sentido na situagéo
partilhada pelos interlocutores (Bateson apud Gongalves, 2005). E, por isso, o0

enguadramento da situacdo que organiza a estrutura de sentidos das mensagens e agdes:

“Os enquadramentos funcionam como principios basicos de organizagéo das
nossas experiéncias. Definem ndo sé a forma como interpretamos as
situacBes, mas também como interagimos com 0s outros. Estruturam, em

sintese, a nossa experiéncia da realidade.” (Gongalves, 2005, p.158)

O conceito € trazido para o jornalismo por Tuchman (1978), que argumenta que
as noticias produzem um “corte” artificial na realidade que transmitem, tornando ptblicas
apenas pequenas partes da multiplicidade de ocorréncias do quotidiano social,
funcionando como uma janela para o mundo. As noticias sdo, entdo, o préprio
enguadramento, pois é através delas que construimos grande parte da nossa percecao da

realidade e da nossa relagdo com ela (ibidem).

1.2. O palco da politica

Pissarra Esteves (2003) declarou, no inicio do milénio, que os media eram,
“indiscutivelmente, um dos fatores mais poderosos de transformagdo das estruturas do
Espago Publico” (p.56). Partindo do principio que a premissa ¢ verdadeira, também se
deve considerar o reverso da moeda: que os meios de comunicacdo tém, igualmente, o

poder de reforcar a definicdo dominante sobre o que € a politica e sobre quem participa
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legitimamente nela - o que inclui a naturalizacdo do viés de género nele presente (Miguel
& Biroli, 2009).

De facto, alcancar visibilidade no campo mediatico é sinénimo de obter presenca
ou reconhecimento no espaco publico, da mesma forma que a incapacidade em obter a
atencdo dos media pode confinar pessoas ou causas a obscuridade (Thompson, 2005). Por
esta razdo, a visibilidade mediada - topico a que retornarei em seguida - tornou-se o “meio

principal pelo qual as lutas sociais e politicas sdo articuladas e realizadas”?? (p.49).

S&8o muitas as perspetivas sobre o poder dos media e o seu alcance. Enquanto
Mesquita (2007) considera que 0s meios de comunicacdo sdo uma forma de poder sem
que isso 0s equiparasse ao poder politico, executivo ou judicial, defendendo que o seu
poder de influéncia e de palavra é relevante ao ponto de instaurar os media como o palco
da politica, Gunther e Storey (2006) acreditam que o poder por detras dos meios de
comunicagdo podera assentar num mecanismo de “influéncia presumida”. Por outras
palavras, os investigadores argumentam, com base num estudo que conduziram, que 0s
individuos sdo suscetiveis de mudar atitudes e comportamentos tendo puramente como

base a sua percecdo da influéncia dos media sobre 0s outros.

Seguindo esta linha de pensamento, as figuras politicas, que estdo mais atentas a
tendéncia do sentimento publico do que a maioria das pessoas, podem presumir que a
opinido publica seguira a cobertura da imprensa e, portanto, agir em antecipacdo dessa
influéncia (ibidem). Num sentido mais lato, isto pode afetar tomadas de posicao,

campanhas eleitorais, sondagens e outros.

Ora, o paradigma dos media enquanto palco da politica parece ter subsistido
apenas até ao advento das redes sociais ou, melhor, até a sua crescente popularidade e
proliferacdo. Existe um acordo sobre o facto de a internet ter criado novos canais de
comunicagdo que mudaram drasticamente o fluxo de informagGes em comparagdo com

0s meios de comunicacao tradicionais.

22 Traducéo livre do original: "Mediated visibility is not just a vehicle through which aspects of social and
political life are brought to the attention of others: it has become a principal means by which social and
political struggles are articulated and carried out.”
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Castells (2009) defende que nasceu com a internet uma nova forma de
comunica¢do interativa que denomina de autocomunicacdo de massas: €
autocomunicacao porque é o individuo, a titulo pessoal, que define o conteudo, gera a
mensagem e define os destinatarios e é comunicacdo de massas porque tem o potencial
de chegar a um puablico global. Nesta nova era, coexistem, interagem e complementam-
se trés formas de comunicagdo - a interpessoal, a comunicacdo de massas e a

autocomunicacgdo de massas (ibidem).

Em verdade, o surgimento das tecnologias digitais aumentou consideravelmente
o fluxo de conteddo audiovisual para as redes de comunicacdo e permitiu que um leque
muito mais amplo de individuos passasse a criar e publicar esse conteudo (Thompson,
2005; Krijnen & Van Bauwel, 2015), ultrapassando as barreiras e as dindmicas dos meios

de comunicacdo tradicionais:

“Os novos media forneceram novos espagos para a subversao de estruturas
opressivas e hegemonicas, permitindo abertura, especialmente aos grupos
marginalizados, para formar aliangas e desafiar os discursos, institui¢des e
praticas convencionais” (Silveirinha em Gender and Media International

Conference: Challenges of Beijing + 25, 2020).

As redes sociais, em particular, tornaram-se num espaco no qual os individuos
“podem enviar e aceder direta e ativamente a informacdes, desenvolver o seu
conhecimento politico e envolver-se em debates politicos, ultrapassando as limitacGes do
tempo, distancias geograficas e muitas vezes dinamicas hierarquicas existentes em

algumas comunidades™?® (Calderaro, 2018, p.793).

Contudo, estes novos media proporcionaram também novas oportunidades para o
discurso miségino e antifeminista e contribuiram para a proliferacdo de atitudes que
contestam as convengdes democraticas fundamentais, fazendo com que os outsiders

operem num ambiente mediatico cada vez mais hostil a politica progressista, pelo que as

28 Tradugéo livre do original: "The aim of the use of Social Media platforms is to circulate information
coming from multiple sources. It is the digital space in which individuals can directly and actively submit
and access information, develop their political knowledge, and get involved in political debates,
overcoming time lags, geographical distances and often hierarchical dynamics existing in some
communities."
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batalhas ideologicas se desenrolam como uma guerra cultural intensiva (Silveirinha,
2020).

Neste ambito, ndo considerando a tecnologia como inerentemente patriarcal ou
inequivocamente libertadora, o tecnofeminismo enfatiza que a chave para a igualdade de
género é a politica feminista e ndo a tecnologia em si (Wajcman, 2007). Tomando a
relagdo entre género e tecnologia como fluida e flexivel, e a mudanca tecnolégica como
um processo no qual tecnologia e sociedade se constituem mutuamente (ibidem), podemos

concluir que as novas tecnologias de informacao e comunicacdo sdo o que fizermos delas.

Dada a proliferacdo de redes de comunicacao e a natureza da internet, é dificil (se
ndo impossivel) controlar o fluxo de conteudo que nelas circulam, sendo por isso também
dificil para os que estdo em posi¢des de poder garantir que as imagens e informagdes
disponibilizadas aos individuos sejam aquelas que eles gostariam de ver divulgadas, o que
complica a previsao das consequéncias de tais aparicdes e divulgacdes (Thompson, 2005).
Esta visibilidade criou um novo tipo de fragilidade numa escala (pouco) comparavel a que

surgiu com o advento da imprensa.

Pelas raz6es apresentadas, ndo se pode hoje negar que o palco da politica ja ndo é
monopolizado pelos media — as redes sociais, apesar de ndo serem um adversario direto,
ganharam espago enquanto férum puablico e fonte de informacdo por parte de grupos
politicos e outros, desempenhando um “papel fundamental na divulgagdo de noticias
através de plataformas multimédia, além das fronteiras nacionais, através de nichos

sociais, culturais e politicos”?* (Calderaro, 2018, p.781).

1.3. A mediacéo e a mediatizacdo da politica

A mediacdo, j& abordada anteriormente, e a mediatizagdo sdo conceitos distintos,
mas que se podem confundir por ambas incidirem na relagéo entre a politica e 0s media.

Contudo, uma € pré-requisito da outra.

24 Traducdo livre do original: "Social Media play a key role in circulating news through multimedia
platforms, beyond national borders, across social, cultural and political niches."
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A politica mediada refere-se, entdo, a uma situacdo em que 0s meios de
comunicagdo social sdo a mais importante fonte de informacéo e veiculo de comunicagéo
entre governantes e governados (Strombéck, 2008). Este fendmeno € antigo e
caracterizado por uma relagéo de interdependéncia muatua entre os individuos, os media
e os politicos. Isto porque as pessoas precisam dos meios de comunicacdo para obter
informacgdes sobre politica, os politicos dependem dos media para ter conhecimento sobre
as opinides das pessoas e tendéncias na sociedade, bem como conseguir atingir o
eleitorado transmitindo mensagens e imagens favoraveis de si mesmos, e 0s meios de
comunicacdo dependem dos acontecimentos de natureza politica para fornecer um fluxo

de noticias e ganhar audiéncias.

Derivado desta dependéncia reciproca, a relacao entre politicos e jornalistas pode,
por vezes, ser estreita e harmoniosa quando 0s seus interesses estdo alinhados, mas pode
também revelar-se repleta de potenciais conflitos e fontes de tenséo ja que os jornalistas
podem seguir agendas ou tomar posi¢Bes opostas aquelas que os politicos ou seus porta-
vozes gostariam que eles assumissem (Thompson, 2005). E um jogo e uma relagio em

constante evolucdo dadas as oscilacBes na balanca de poder:

“Mais do que um a segurar o outro num aperto opressor, jornalistas e politicos
estdo envolvidos num jogo de poder, quase como uma danga: uma relagao
complexa de dar e receber, de reter, regatear e negociar, de sorrisos, poker
faces e raiva. Mas, a julgar pelas percecdes, o relacionamento
tradicionalmente simbidtico estd a transformar-se gradualmente num
casamento por conveniéncia, impulsionado pela desconfianga mutua.”? (Van

Aelst et al., 2008, p.507)

Ja a mediatizacdo é resultado de uma crescente mediacdo da politica através dos
media. Strombéck (2008) conceptualiza quatro diferentes fases de mediatizacéo, as quais
estdo interrelacionadas e estabelecidas tendo em conta o grau de independéncia dos meios

de comunicacdo em relacéo a politica e vice-versa.

%5 Traducdo livre do original: “More than one holding the other in an oppressive clutch, journalists and
politicians are engaged in a power play, a dance almost: an intricate relationship of give and take, of
withholding, bargaining and negotiating, of smile, poker face and anger. But judging by the perceptions,
the traditionally symbiotic relationship is gradually turning into a marriage de raison, driven by mutual
mistrust.”
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Segundo esta linha de pensamento, ap0s uma progressiva independéncia dos
media em relacdo as institui¢bes politicas, estes terdo comecado a atuar de acordo com a
sua propria logica, tendo como principal objetivo atrair audiéncias, em detrimento do
interesse politico ou do servico publico. Dado o papel central dos meios de comunicacao
social na comunicacéo entre politicos e os seus eleitorados, 0s primeiros comegaram a
adaptar-se a l6gica dos media. O ultimo estagio corresponde, assim, a colonizacdo da
politica pelos media. Por outras palavras, os meios de comunicacdo obedecem & sua
prépria logica, enquanto o sistema politico j& ndo se governa pela logica politica
(Lasswell apud Strombéck, 2008), mas pela mediatica (Altheide, 2016).

Bennett e Pfetsch (2018) chamam a atencéo para o facto de as abordagens de
mediatizacdo pressuporem que o0s sistemas de media operam numa logica de
comunicacdo que aloca o poder nos meios de comunicacdo e produz tensdes com a
politica. Contudo, a complexidade dos ambientes de informacao atuais acarreta maltiplas
I6gicas que trabalham simultaneamente e dificulta a compreensdo dos modos de interagéo
dessas logicas e dos seus fins (ibidem).

De facto, pode-se argumentar que a comunicacao politica contemporanea ocorre
cada vez mais em contextos definidos pela atencéo reduzida do cidaddo e a diminuigédo
da sua lealdade politica, sistemas de media hibridos e multiplos, a ascensdo de partidos e
movimentos ndo democraticos, e a diversificacdo de contetdo, vozes e publicos (Blumler
& Kanavagh, 1999; Bennett & Pfetsch, 2018).

2. Uma questéo de representacao

“A entrada das mulheres na arena politica constitui um problema para as
noticias. Como mulheres, elas ddo corpo a um desafio a autoridade masculina.

Como mulheres ativas e poderosas, desafiam uma categorizacdo simples.”

(Gallagher, 2006, p.21)
2.1. Das representagdes sociais as mediaticas

A presenca de mulheres nas sec¢des de noticias politicas é uma potencialidade de
rutura, mas a mera presenca, quantitativamente falando, ndo indica uma potencialidade

de reconfiguracédo das relacdes de género (Biroli, 2010). Analisar a cobertura mediatica
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de mulheres, e mais concretamente das que exercam cargos politicos, € uma maneira de
avaliar como é que as mesmas podem estar a causar um impacto para além da sua presenca

na Assembleia da Republica ou em Belém, no caso de Portugal.

Ora, a cobertura mediatica implica representacdo. Nas noticias, as representacdes
sdo o resultado final de um processo de producdo no qual muitas decisdes e selecbes sdo
feitas (Krijnen & Van Bauwel, 2015). Devido ao consenso de que 0 género e 0S Seus
significados sdo construcdes sociais e que os media sdo uma das fontes onde o0s
significados sdo construidos e naturalizados, passaram-se a analisar os contetdos das

noticias tendo como objeto central o0 género.

No campo das ciéncias sociais, e mais concretamente na psicologia, o termo de
representacdo social foi introduzido por Moscovici em 1961 e estd intimamente
relacionado com o senso comum. As representacGes sociais surgiram, entdo, da
necessidade de transformar o que é estranho em algo familiar (Moscovici, 2000),

constituindo-se como um guia que orienta a¢oes e relagdes sociais.

Segundo Abric (2001), as representacGes sociais sdo um sistema de pré-
descodificacdo da realidade, pois determinam um conjunto de antecipacbes e
expectativas. Contudo, estas ndo constituem a realidade enquanto tal - elas sdo uma
aproximacdo ao real, pelo que mesmo os sujeitos que dela fazem parte ndo a apreendem

da mesma forma:

“Os sujeitos sociais reapresentam a realidade, o que quer dizer que nao se
limitam a reproduzi-la mecanicamente como um espelho: eles interpretam-
na, transformam-na e, ao mesmo tempo, sdo transformados por ela” %
(Serrano Oswald, 2013, p.65).

E também por isso que a caracterizagdo social dos contetidos ou dos processos de
representacdo deve ser sempre vista tendo em conta as condi¢des e contextos em que
surgem, as comunicagdes em que circulam e as fungdes que servem (Jodelet, 1986). A

chave da relacdo entre a representacéo social e os media encontra-se na capacidade destes

% Traducdo livre do original: “Social subjects re-present reality, which is to say that they do not merely
reproduce it mechanically as a mirror; they interpret and transform it and at the same time are transformed
by it.”
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para “naturalizar o pensamento coletivamente aceite ¢ gerar perce¢des coletivas”?’

(Haijer, 2011, p.3).

A este respeito, Kovach e Rosensitel (2004) consideram que se deve verificar a
capacidade das noticias para, com o passar do tempo, evitarem estereotipos. Estes “podem
ser vistos como opinides compartilhadas sobre um assunto, conferindo-lhes uma grande
semelhanga com representacdes sociais”?® (Silva, 2012, p.49), estando, por isso,

intimamente relacionados.

2.2. Esteredtipos e invisibilidade

De forma geral, os estere6tipos sdo expressdes de uma pratica social comum de
identificacdo e categorizacao de eventos, experiéncias, objetos ou pessoas (Van Zoonen,
1994). Relativamente as interacGes humanas, o esteredtipo consubstancia-se num
conjunto estruturado de crencas acerca de um dado coletivo social ou a atribuicdo de

tracos psicoldgicos de carater geral a um grupo de pessoas amplo (Simdes, 2017).

Segundo Tajfel (1969), o fendbmeno de estereotipacdo é formado através de trés
processos basilares de carater cognitivo: a categorizacdo (segmentacdo da sociedade em
grupos definidos, mesmo que alguns deles se sobreponham), a assimilacéo (atribuicdo de
caracteristicas aos grupos, 0 que vai legitimar a categorizacdo) e a comparacdo social
(contraposicédo simbolica entre os subgrupos que formam o todo social).

O fundador do conceito de esteredtipo foi Walter Lippman, que destaca o papel que
as imagens que surgem espontaneamente na mente das pessoas tém na formulacdo de
crengas pré-concebidas. E de assinalar que “as imagens na cabeca das pessoas ndo
correspondem automaticamente ao mundo exterior” (Lippman, 2008), tal como acontece
com as representacdes sociais, mas sao, tal como as ultimas, guias de acao e servem para

compreender o ambiente onde nos movimentamos e agimos. Deste modo, a

2" Tradugdo livre do original: "the media naturalizes social thinking and generates collective cognition."

28 Tradugdo livre do original: "Since stereotypes can be thought of as shared opinions about a subject,
lending them a close resemblance to social representations and gender and profession are common
categories used as identity «reference points», stereotypes can interfere in people’s judgments and
interpretations in respect of other identities, as well as impact on people’s expectations in relation to their
own identity."
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estereotipacdo € um importante instrumento de ordenamento social e a sua relevancia é

multifatorial:

“A forga de um esteredtipo resulta de uma combinacdo de trés fatores: a sua
'simplicidade’; o seu reconhecimento imediato (0 que torna o seu papel
comunicativo muito importante), e a sua referéncia implicita a um consenso
assumido sobre algum atributo ou relag@es sociais complexas. Os esteredtipos
19929

sdo, a este respeito, protdtipos de 'significados culturais compartilhados'.

(Perkins, 1979, p.78)

Os estereotipos sexuais mais comuns dizem respeito aos tracos de personalidade
e comportamentais e as areas de competéncia. Cré-se, entdo, que os homens sdo mais
assertivos e motivados para dominar o ambiente em seu redor - serdo, por isso, mais
agressivos, independentes, autossuficientes, fortes e dominantes - e as mulheres, em
contraste, sdo vistas como mais abnegadas e preocupadas com 0s outros - é esperado que
sejam mais gentis, prestaveis, compreensivas, afaveis, piedosas, despertas para o lado
sentimental (Eagly & Johnson, 1990). Por estas razdes, quando as mulheres desobedecem
as regras de comportamento feminino, especialmente no campo politico, podem ser

apresentadas como “mulheres de ferro” (Gallagher, 2006; Martins, 2013).

Na sua investigacdo sobre a representacdo de lideres politicas em Portugal ao
longo das Ultimas décadas, Martins (2013) observou que Manuela Ferreira Leite, lider do
PSD, foi subsumida ao “modelo Thatcher”, sendo salientada a sua dureza, inflexibilidade,
assertividade e agressividade num quadro autocratico e diretivo de lideranca, que
prejudicou a sua imagem na comunicacao social e no espacgo publico. Em sentido oposto,
Maria de Lourdes Pintasilgo ndo se moldou a um “estilo masculino” para se afirmar num
meio altamente masculinizado. Esta ndo encarna a dogura e a gentileza tidas como
qualidades femininas, e, embora procurasse evitar o conflito, adequou o seu
comportamento ao ambiente adverso, respondendo as hostilidades. Por estas razfes, a
autora considera que Pintasilgo “ativou o género como uma categoria performativa e

relacional” (p.313).

29 Tradugdo livre do original: “The strength of a stereotype results from a combination of three factors: its
'simplicity’; its immediate recognisability (which makes its communicative role very important), and its
implicit reference to an assumed consensus about some attribute or complex social relationships.

19

Stereotypes are in this respect prototypes of 'shared cultural meanings'.
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Os esteredtipos ndo formam a totalidade da nossa visdo do mundo, tal como as
mensagens transmitidas pelos meios de comunicacdo ndo sdo apreendidas da mesma

forma pelos diferentes pablicos, mas essas condicionantes ndo os tornam irrelevantes.

Um estudo em Portugal realizado nos anos 90 concluiu que existe “uma
normatividade assimétrica nos contetdos dos esteredtipos, ja que os tracos femininos
servem para delimitar o comportamento das mulheres e averiguar a sua adaptagéo ao que
¢ proprio do feminino, mas o mesmo nao se verifica nos tragos masculinos que ndo séo
associados nem a contextos, nem a atores particulares, revelando assim a sua generalidade

e independéncia” (Amancio, 2017, pp. 27-28).

De facto, Miguel e Biroli (2009) defendem que os esteredtipos de género
veiculados pelos media, reforgando as expectativas e assimetrias, impoem
constrangimentos a acao das mulheres na politica. Relativamente a este assunto, “a
construcdo da divisao entre uma esfera privada feminina e uma esfera pablica masculina
faz com que as mulheres na politica se vejam na posi¢ao de forasteiras, tendo que

reafirmar, a cada momento, seu ‘direito’ de estar ali” (p.73).

Os jornalistas tendem a fazer perguntas a mulheres politicas que ndo fazem aos
homens, e descrevem-nas de maneiras e com palavras que enfatizam os papeis
tradicionais difundidos nos esteredtipos, focando-se muito mais na sua aparéncia e
comportamento do que no dos homens (Bystrom, 2013; Ross & Comrie, 2012; Biroli,
2010). E mesmo quando o tema abordado é o mesmo em relacdo a homens e mulheres
politicos - como por exemplo a vida privada - os dois géneros ndo sdo necessariamente
apresentados da mesma forma em termos das suas familias (Van Zoonen apud Gallagher,
2006). Embora alguns estudos tenham sugerido que ao longo do tempo se tem verificado
alguma melhoria na cobertura das mulheres politicas, também é verdade que estas
continuam a ser tratadas como o “Outro” ¢ a exceg¢do no discurso dos media: mantém-se
o prefixo "mulher” para as distinguir da norma masculina, séo frequentemente tratadas
apenas pelo primeiro nome, ainda ha um fascinio pela sua idade e pela forma como se
vestem e se apresentam, e permanece o foco nas relagfes conjugais, enquanto as suas
opiniBes sobre politica sdo ignoradas (Van Zoonen apud Gallagher, 2006; Gill, 2007;
Ross & Comrie, 2012).
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Em 2020, a Viséo entrevistou a presidente da Camara Municipal de Matosinhos,
Luisa Salgueiro, que confessou ter sido alvo de tratamento diferenciado no meio politico,
na praca publica e pelos meios de comunicacao por ser mulher. Enquanto na politica tem
de se fazer repetir até que os seus colegas homens acatem uma decisdo, os eleitores
associam-na sempre “ao asseio da casa, as arrumagdes e as limpezas™ e os media recorrem
com frequéncia a sua imagem: “Se ndo me arranjo, criticam. Se me arranjo, Sou vaidosa.
As avaliagdes ao trabalho incluem sempre esse parametro. Mas 0s meus antecessores até

podiam andar com a mesma gravata trés dias seguidos” (Carvalho, 2020).

As diferencas na representacdo sao importantes porque a cobertura dos meios de
comunicacgdo social de massas - devido ao seu conteudo, contexto e frequéncia - contribui
para 0 panorama em que os politicos e a politica sdo compreendidos (Ross & Comrie,
2012).

Por isso, acredita-se que o papel dos media tem um peso significativo no processo
eleitoral, apesar de em Portugal ndo haver uma pesquisa global e comparativa adequada
sobre esse assunto. Sem embargo, é esperado que “se houver falta de cobertura adequada
dos problemas das mulheres e das atividades das mulheres deputadas, isso contribui para
a falta de conscientizacdo publica sobre elas, o que, por sua vez, se traduz numa falta de
eleitorado para as mesmas”*, dada a influéncia que tém sobre a opini&o e consciéncia
pablicas (Karam & Lovenduski, 2005, p.48).

A mesma ldgica aplica-se facilmente a mulheres politicas ndo deputadas que
concorrem para altos cargos de administracdo coletiva. Por um lado, se os media cobrirem
de forma desigual e limitarem as diferentes vozes presentes na sociedade, isto ¢, se 0
pluralismo politico e social desse debate ¢ limitado, entao ha uma distor¢cao que
compromete a qualidade da democracia (Miguel & Biroli, 2009). Por outro, se 0s meios
de comunicacdo social reforcarem estereétipos tradicionais de género, entdo, para além
de contribuirem para a manutengao da sub-representacdo e marginalizagdo das mulheres
na politica (ibidem), afetam os resultados das eleicdes e, portanto, a forma como a nacgao

é governada.

% Tradugdo livre do original: "Practically speaking, if there is lack of proper coverage of women’s issues
and the activities of women MPs, this contributes to a lack of public awareness about them, which in turn
translates into a lack of constituency for women MPs."
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CAPITULO IV - A COBERTURA JORNALISTICA DOS CANDIDATOS
PRESIDENCIAIS NA VISAO: METODOLOGIA E AMBITO DO ESTUDO

1. Objetivos e pertinéncia do tema

Assistimos, neste século, a um aumento do numero de deputadas e chefes de
Estado e de Governo a nivel nacional e mundial. Contudo, para além dos numeros,
importa averiguar que tipo de cobertura é dada as mulheres politicas e que implicaces
podera ter essa cobertura na sociedade e na democracia.

Em Portugal, apesar de existirem diversos estudos sobre a representacdo mediatica
de mulheres, o nimero de investigacdes que tém como objeto as mulheres detentoras de

cargos politicos é limitado, merecendo mais investigacao.

Estudos anteriores ddo conta da invisibilidade de deputadas (Prata, 2012), mas
também do isolamento e cristalizacdo de codigos de representacdo de género (Cabrera et
al, 2012) e de pressuposicdes quanto a um ideal de feminilidade, no qual o género, mesmo
como angulo invisivel, influenciou as imagens das politicas, sublinhando a estranheza e

a tensdo de se moverem num campo tradicionalmente masculino (Martins, 2013).

E de esperar que a visibilidade das politicas seja maior agora devido ao aumento
do seu peso nos diferentes 6rgdos de governacdo, mas ndo se podem assumir

transformacgdes no campo das representacdes a menos que comprovadas.

Em verdade, uma investigagdo sobre a cobertura da cabeca de lista do partido
Livre a Assembleia da Republica, Joacine Katar Moreira, em 2019, revelou que houve
“uma construcdo que contraria a invisibilidade das mulheres politicas nos media,
posicionando-a num lugar de desafio e de resisténcia aos padrées normativos do espaco
politico, tradicionalmente masculino ¢ branco” (Simfes & Amaral, 2020, p.148).
Contudo, verificou-se uma “supervigilancia” que, ndo tendo prejudicado o seu resultado
eleitoral, se repercutiu na imagem e carreira politica da deputada, bem como no “proprio
imaginario da condi¢do feminina no espago publico e politico” (ibidem). Esta cobertura
estereotipada, acrescentam as autoras, ndo favoreceu a normalizacdo das mulheres no

campo politico e nas diferentes esferas de poder decisorio.

Para realizar este estudo foi necessario investigar temas relacionados com a

representacdo mediatica de mulheres que exercem cargos politicos, tais como o conceito
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de género, de representacdo social e esteredtipo, bem como a esfera publica, a

representacdo politica, e o poder dos media e da linguagem.

De um ponto de vista empirico, foram analisados artigos que abordaram os
candidatos presidenciais durante e para aléem do periodo de campanha das presidenciais
de 2021 (entre setembro de 2020 e janeiro de 2021), ato eleitoral em que duas mulheres
foram candidatas (Ana Gomes e Marisa Matias). Foram examinadas as diferencas e
semelhancas na cobertura dos candidatos em relacéo as candidatas e retiradas conclusdes

com base nos padrdes da representatividade.

Complementarmente, procedeu-se ao levantamento da perspetiva dos jornalistas
e das hierarquias editoriais sobre o papel dos meios de comunicacdo social para a
perpetuacdo ou desafio dos esteredtipos de género e para a visibilidade das mulheres que
exercem cargos politicos. Os profissionais da Visdo refletiram sobre em que medida é
que o género € uma variavel que ponderam nas suas praticas e narrativas e revelaram o
seu ponto de vista - pessoal e jornalistico - em relacdo as representa¢Ges dos candidatos
presidenciais.

Esta investigacdo pretende sublinhar a importancia de mais estudos neste campo,
apesar de ter sobretudo um carater exploratério e ndo extrapolavel tendo em conta que

incide na cobertura das elei¢Ges presidenciais de 2021 da revista Visao.

Questdes de investigacdo

O objetivo deste relatorio de estagio consiste em analisar a cobertura jornalistica
de mulheres que exercem cargos politicos, mais concretamente, das candidatas as elei¢des
presidenciais de 2021 na revista Visdo. Neste seguimento, elabordmos as seguintes

questdes de partida, a que procuramos dar resposta:

1. Quais sdo as caracteristicas editoriais da cobertura dos candidatos presidenciais

na Visao?

2. Como é que sdo representadas as candidatas (mulheres) na Visao e em que medida

se assemelham e se distinguem dos candidatos (homens)?
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3. Complementarmente, sera que, na perspetiva dos jornalistas e das hierarquias

editoriais, 0 género é uma varidvel que ponderam nas suas préaticas e narrativas?

2. Metodologia

A pertinéncia do periodo escolhido, de setembro de 2020 a janeiro de 2021, esta
intimamente relacionada com o contexto sociopolitico nacional, ou seja, a campanha para
as eleicbes presidenciais portuguesas, que contaram, pela segunda vez na historia da
democracia, com duas candidatas do sexo feminino — a primeira foi em 2016. O més de
inicio foi decidido com base no andncio da candidatura de Ana Gomes, pois foi
apresentada como a principal rival de Marcelo Rebelo de Sousa e porque em setembro de
2020 estavam reunidas todas as candidaturas ao cargo, contando com a expectavel
recandidatura do entdo Presidente da Republica, que era também considerado o

expectavel vencedor.

A investigacdo seguiu métodos quantitativos e qualitativos. Em primeiro lugar,
realizou-se uma analise e codificacdo do conteido das noticias e dos artigos de opinido
que tiveram como protagonistas os candidatos presidenciais. Naturalmente, este trabalho
implicou tanto uma anélise quantitativa como qualitativa, na medida em que se procurou
avaliar a forma como os candidatos foram representados e quais as semelhancas e

diferengas nesse ambito.

Seguidamente, como complemento a analise dos dados recolhidos, realizaram-se
entrevistas aos profissionais da Visdo para melhor aferir a sua estratégia editorial, a
metodologia e rotina de trabalho, bem como as normas seguidas e os motivos (indicados
pelos inquiridos) por detras das opgdes tomadas e respetivos resultados.

Tendo por base os jornalistas que cobriram a sec¢do de Politica, foram
entrevistados Filipe Luis (editor-executivo), Nuno Miguel Ropio e Rita Rato Nunes.
Visto que é raro no panorama nacional haver mulheres a frente de um meio de
comunicacdo social, consideramos proveitoso conduzir uma entrevista Nnos mesmos
moldes que as anteriores a subdiretora da Visao, Sara Belo Luis, para averiguar 0 seu

pensamento relativamente a este tdpico.
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2.1. Corpus

Relativamente a sistematizacdo dos dados, a analise foi realizada durante cinco
meses, hum periodo compreendido entre 10 de setembro de 2020 e 31 janeiro de 2021.
No total foram recolhidos 108 artigos produzidos e publicados pela Visdo durante o

periodo assinalado.

Ora, € importante realcar que a Visdo ndo € uma revista politica, dedicando-se a
uma variedade de temas de &mbito nacional e internacional, o que justifica o facto de a
cobertura da campanha para as eleicdes ndo ter sido exaustiva e outros resultados,

conforme ficara explicito mais a frente.

E ainda de assinalar que nao foram consideradas para o corpus pecas que estavam
no site sob o marcador “Presidenciais 20217, entre elas uma fotogaleria e outras relativas
ao podcast “Olho Vivo”, ao programa de conversas “Irrevogavel”, ao questiondrio
“Partilhe a sua opinido” e a quizzes que testavam o conhecimento sobre os diferentes
candidatos. Esta decisdo justifica-se pelo facto de, em relagcdo aos dois primeiros, ter
optado por restringir a anélise as pecas escritas; em relacdo a fotogaleria por considerar
que nao houve diferencas nas representacfes das candidatas em relacdo aos candidatos
ou entre eles; e, relativamente aos ultimos dois, porque sdo conteddos desenhados a

pensar no leitor e em interagdo com ele.

2.2. Variaveis de Analise

A base de dados foi contruida com oito categorias, agrupadas em duas variaveis:

Forma e Conteudo.
A andlise da forma é constituida pelas seguintes categorias:

e Revista VS Site (perceber quais sdo as diferencas e semelhancas);

e Data (entender que meses tiveram mais artigos);

e Autoria (comparar numero de pecas da Visao em relacédo a Lusa)

e Género jornalistico (caracterizar o genero utilizado — noticia, reportagem,

crénica, opinido, entrevista, etc);
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e Imagens (averiguar se os textos se faziam acompanhar por imagens e se estas

foram adequadas);

Os parédmetros que integram a andlise de contetido sdo:

e Tematica (identificar o tema principal da peca, que se divide entre
“Campanha Eleitoral”, “Resultado das Elei¢des”, “Apoio a Candidatura”,
“Oficializa¢do de Candidatura™, “Corrida Eleitoral”, “Debates”, “Saude”,
“Politica Partidaria”, “Elei¢des”, “Sondagens” e “Outros”);

e Protagonistas e fontes (reconhecer quais foram, quais as relagdes
estabelecidas entre eles e averiguar se os candidatos tiveram voz nas pecas
em que foram protagonistas);

e Representacdo Social (selecionar passagens que demonstram o0
comportamento, personalidade, acéo politica, imagem e vida privada dos
candidatos).
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CAPITULO V - ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS
1. Analise referente a forma

Neste capitulo, que esta dividido em trés seccdes - Analise referente a forma,
Analise referente ao contetudo e Representaces Sociais - conduzimos um estudo sobre
os artigos da Viséo que incidiram nos candidatos as eleicdes presidenciais de 2021. Estas
eleigdes foram importantes por diversas razdes: em primeiro lugar, aconteceram durante
uma pandemia global; em segundo, depois das de 2016, foram as segundas elei¢des da
historia nacional a contar com duas candidatas femininas, Marisa Matias (do Bloco de
Esquerda) e Ana Gomes, sendo que a Gltima nem sequer foi apoiada pelo partido politico
a que pertence, o PS; e, por ultimo, porque contou pela primeira vez com um candidato
da extrema direita altamente disruptivo - André Ventura, lider do Chega. A estes trés
candidatos juntam-se Marcelo Rebelo de Sousa (apoiado pelo PSD e CDS, e
implicitamente pela ctpula do PS), Jodo Ferreira (apontado pelo PCP), Tiago Mayan
Gongalves (pela Iniciativa Liberal) e Vitorino Silva (lider do RIR - Reagir Incluir
Reciclar, partido sem assento parlamentar).

Em relacdo a investigacdo levada a cabo neste capitulo, procedemos
primeiramente a uma analise com base na forma - tendo por objeto sobretudo a data,
autoria, género jornalistico e imagens das pecas - €, de seguida, no contetido - recaindo
na tematica dos artigos, bem como nos seus protagonistas e fontes. As representaces
sociais, apesar de inseridas na analise de conteldo, estdo numa sec¢do separada pela
abundancia e centralidade da informacéo para o estudo em causa. As categorias usadas (e
0s respetivos excertos) para a analise das representacdes sociais encontram-se no Anexo
A.

1.1. Revista VS Site

Procedemos entdo a uma analise individual e também comparativa de alguns
aspetos que compdem a revista e o site da Visdo, pois estes meios, de acordo com 0s

jornalistas que para eles escrevem, funcionam de forma complementar.

Relativamente ao site, ao fazer o levantamento das pegas que constituem o corpus

de analise saltou a vista o facto de, para o marcador “Presidenciais 2021, a Visao ter
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aproveitado e republicado, no site, uma peca de investigacdo sobre o partido politico
Chega - com André Ventura na capa - que tinha saido na edi¢do impressa de julho de
2020, bem antes do inicio da campanha eleitoral®!. Apesar de ndo estar englobada no
corpus, demonstra a importancia que a Visao deu ao trabalho do ‘grande reporter’ Miguel
Carvalho, o qual incide precisamente sobre um dos candidatos presidenciais, embora

numa perspetiva partidaria.

Por oposicdo, uma pega extensa sobre Ana Gomes, também publicada em
junho de 2020, ndo foi aproveitada para o marcador, pese embora “o pretexto [para o
perfil de Ana Gomes] foi que seria candidata”?, como explicou o editor-executivo Filipe

Luis:

“E um perfil pessoal e politico, um retrato pormenorizado de quem é Ana
Gomes, que viria a ser uma surpresa na campanha - 0 que é um critério
importante jornalistico ainda mais porque, sendo ela do Partido Socialista, iria
provavelmente candidatar-se sozinha uma vez que era evidente que o PS ndo
apoiaria nenhum candidato e que o primeiro-ministro apoiava implicitamente
Marcelo Rebelo de Sousa. Isto tudo junto é uma sopa jornalistica

interessantissima.”

Em relacdo a chamadas de primeira pagina na revista, durante o periodo de anélise,
duas capas tiveram Marcelo Rebelo de Sousa como protagonista e uma teve Ventura -

apesar desta Ultima ndo estar integrada na investigacao porque foca-se no Chega.

De uma forma global, todas as pecas publicadas pela Visdo foram assinadas, com
excecdo dos artigos do Periscopio e de sete noticias no site. A condugdo das entrevistas
revelou que “seguramente a maioria” das pegas escritas para o segmento Periscopio sao

da autoria de Filipe Luis.

Iremos, ao longo da restante analise, estabelecer paralelos e comparagdes entre o

meio digital e impresso da Visdo visto que, por serem complementares, sdo bastante

1. No site, apenas estdo visiveis os primeiros trés paragrafos da peca em
https://visao.sapo.pt/atualidade/politica/2020-07-22-0s-empresarios-e-as-redes-que-embalam-andre-
ventura/

32 A 28 de junho de 2020 a Vis&o publicou um perfil politico e pessoal sobre Ana Gomes, prevendo a sua
candidatura, de forma a antecipar-se aos restantes meios de comunicacdo. A peca teve chamada de primeira
pagina e contou com a colaboragdo da futura candidata presencial que disponibilizou fotografias da sua
juventude.

59



distintos no que toca a variacao de publicacdes ao longo do tempo, a géneros jornalisticos

e a tematicas dominantes.

Grafico 3. Comparacdo do numero de pecas na revista e no site

= Site

= Revista

Como se entende pelo Grafico 3, na revista foram publicados 47 artigos €, no site,
61. Sara Belo Luis, subdiretora da Visdo, justifica estes nimeros:

“Uma coisa € o espago ilimitado do site, ou potencialmente ilimitado, e o
espaco finito de uma revista que ndo pode ser sé sobre a cobertura de umas
presidenciais. Uma revista como a Visdo — e isso estd no ADN desde a sua
fundacdo — tem que ser um misto e um equilibrio de vérias coisas para tentar

chegar a varios publicos.”

Ademais, uma comparagcdo com base nos nimeros ndo é representativa visto que,
como iremos retomar mais a frente, cerca de um terco dos artigos da revista sdo do
segmento Perisclpio, que apresentam uma dimensdo muito reduzida — geralmente com
um a dois paragrafos — e ttm 0 mesmo peso, em termos numéricos como uma reportagem

de dez paginas na revista ou a uma noticia com 20 paragrafos no site.
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1.2. Variagao do nimero de pecas ao longo dos meses

No que toca a variacdo do numero de pecas publicadas ao longo dos meses, 0
marcador “Presidenciais 2021 no site foi criado no final do més de dezembro de 2020,
mas s comecou a ter producao prépria em janeiro de 2021. Também as cinco pecas que
foram escritas sobre o tema e que n&o estdo no marcador surgiram em janeiro, pelo que
todas as 61 pecas produzidas para o meio digital sdo do primeiro més do ano. Assim, ndo

ha qualquer variagdo mensal a registar no digital.

Contudo, 0 mesmo ndo se verificou, como é natural, para a revista, 0 que pode ser
comprovado pelo Grafico 4. No meio impresso, nove artigos foram publicados em
setembro — 0 que se pode explicar pelo painel de candidaturas se ter estabelecido
(contando-se, mais uma vez, com a recandidatura expectavel de Marcelo) —, trés em
outubro, zero em novembro — pois o foco politico estava centrado no acordo entre o PSD
e 0 Chega nos Acores —, dez em dezembro e 25 em janeiro — més em gue aconteceu a

campanha e os debates televisivos.

Grafico 4. Variacédo do numero de pecas na revista ao longo dos meses
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Tal como mencionado anteriormente, 0 numero de pecas ndo € o Unico fator para o
qual importa olhar se queremos entender o desenrolar da importancia que as presidenciais
tém na revista. Atraves de uma contagem que ndo tem maneira de ser precisa visto que
muitos artigos ocupam proporcoes dificeis de quantificar numa pagina, observamos que
cerca de sete paginas foram reservadas as presidenciais nas trés edi¢des de setembro de
2020 que integram o corpus, outras sete em trés das cinco edi¢fes de outubro, seguidas
de 18 paginas em trés das cinco edi¢bes de dezembro, e 42 nas quatro edi¢Ges de janeiro.
E uma evidéncia clara de que quanto mais nos aproximamos das eleicées de 24 janeiro —
e do seu resultado — mais as paginas dedicadas ao assunto no meio impresso, em
concordancia com o que sdo os valores-noticia, nomeadamente de notoriedade,

proximidade e consequentemente relevancia, novidade e tempo (Galtung & Ruge, 1965).

1.3. Agéncia Lusa assina mais de 73% das pecas

A Visdo publicou 313 noticias da Agéncia Lusa sobre as presidenciais no site, 0
que corresponde a 73,1% — quase trés quartos — do total de artigos publicados sobre o
tema tanto no site como na revista, que foram 115 (sete destes ndo integram o corpus

porque ndo incluem os candidatos).

E de assinalar que a Visdo tem um sistema no site que publica automaticamente
as noticias a medida que estas vao saindo da Lusa, 0 que permite que esteja sempre
atualizado.

Para Sara Belo Luis, a justificacdo para a disparidade destes nimeros prende-se

com o facto de a revista Visdo ndo ser um jornal diario nem uma agéncia noticiosa:

“Numa perspetiva de cobertura noticiosa de elei¢des, temos de perceber qual
é a perspetiva de uma newsmagazine que quer ir para além da espuma dos
dias, que tenta ir para além dos acontecimentos do dia, e que tenta, de alguma
maneira, perspetiva-los e dar algum contexto as grandes questdes... Para isso

é preciso mais tempo e mais dedicagdo do que estar em cima da atualidade.”

O editor-executivo Filipe Luis segue a mesma linha quando diz que a filosofia da

revista semanal ndo esta dependente da atualidade imediata — que € atendida pela Lusa
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no site — e que “a aposta na cobertura de campanhas eleitorais ¢ muito cirurgica,

casuistica, e ndo intensiva” no meio impresso. E acrescenta:

“Quando produzimos conteudos para o site, o critério continua a ser o de
identificar aquilo que nds, seguindo o critério jornalistico, achamos que é
interessante para uma abordagem Visdo, mais original, mais descolada

daquilo que é o tradicional dos media que produzem minuto a minuto.”

Grafico 5. Autoria das pecas publicadas no site e na revista

= Agéncia Lusa

= Visdo

1.4. O género jornalistico dominante varia consoante o meio

Como era de prever, o género jornalistico varia muito do site para a revista e vice-
versa. O site, por ser mais “nervoso e noticioso”, nas palavras de Filipe Luis, explica —
conforme se observa no Grafico 6 — o facto de a esmagadora maioria dos artigos ai
publicados serem noticias (53). Com menos relevo, surgem as pecas de opinido (6) e de

andlise (2).

Em paralelo, no periodo da campanha eleitoral (10 a 22 de janeiro de 2021), as
pecas com a presenca de candidaturas as elei¢ces para o Presidente da Republica que
foram transmitidas nos noticiarios televisivos de horario nobre da RTP1, RTP2, SIC, TVI
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e CMTV eram maioritariamente noticias. De facto, o relatério “Cobertura Jornalistica
Elei¢des Presidenciais 2021 da ERC - Entidade Reguladora para a Comunicagéo Social
esclarece que em todos os canais estdo ausentes pecas de debate, satira ou cronica. Nos
casos da RTP1, RTP2 e SIC, também as entrevistas aos candidatos estdo ausentes neste
periodo. E assinalado que a TVI s teve uma entrevista neste bloco informativo durante
este periodo porque o candidato Vitorino Silva esteve “ausente na primeira volta de
entrevistas efetuadas pelo servico de programas da TVI, uma vez que, a data da realizacéo
daquelas entrevistas, ainda nao tinha formalizado a candidatura”. Curiosamente, este

candidato foi o Unico a ndo ser entrevistado pelo CM Jornal 20H.

Gréfico 6. Géneros jornalisticos no site

‘I

= Noticia
= Opinido

= Anélise

Numa tentativa de fugir “a espuma dos dias”, como disse Sara Belo Luis, cerca de
dois tercos dos artigos publicados na revista dividem-se de forma quase equitativa entre
pecas do Periscopio (17 artigos) e de opinido (15) conforme revela a analise do Grafico
8. As reportagens (6) ocupam o terceiro lugar de géneros jornalisticos dominantes,
seguidas das noticias (4), cronicas (2) e entrevistas (2). Um Unico questionario esta no

fim da contagem.

Quando questionado pelo “Periscopio”, Filipe Luis, autor da maioria das pecas

desta rubrica, esclarece que este segmento “vive muito da ironia e de boa disposi¢ao” e
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que ¢ onde a Visdo aproveita “para falar de coisas que aconteceram na semana e que ndo

tem importancia suficiente para serem tratadas de uma forma mais séria”.

Grafico 7. Géneros jornalisticos na revista

4 \‘ = Periscopio
= Opinido
; = Reportagem
Noticia
= Crénica
= Entrevista
= Questionario

6
1.4.1. Colunistas regulares escreveram quase metade dos artigos de opiniao

15

De uma forma global, no site e na revista, os varios colunistas regulares da Viséo
escreveram quase metade (10) dos 21 artigos de opinido que foram publicados sobre os
candidatos presidenciais entre 10 de setembro de 2020 e 31 de janeiro de 2021. Os
elementos da direcdo redigiram sete pecas, seguidos do editor-executivo com trés e um

jornalista escreveu uma.
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Grafico 8. Autoria dos artigos de opinido (tanto no site como na revista)
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1.5. Utilizacao de Imagens

Relativamente a analise das imagens, ndo procedemos a um trabalho extensivo
por considerar, depois de as avaliar, que ndo havia diferencas nas representaces das

candidatas em relacdo aos candidatos ou entre eles.

N&o obstante, todas as pecas que sairam no site vieram ilustradas — com exce¢ao
de um artigo de analise que, contudo, tinha um video; e de um artigo de opinido que se
fez acompanhar pelo logoétipo do segmento a que pertencia e se denominava “Linhas
direitas”. Das pegas com imagem, uma apresentava um video para além de uma

fotografia.

Na revista, o cenario é mais diverso. De uma forma geral, as pecas de opinido ndo
se faziam acompanhar por fotografias, mas houve quatro excegdes. Nao parece haver um
padrdo visto que trés sairam no segmento “7 pontos da semana”, mas muitos outros
artigos de opinido que 14 marcaram presenca nédo tiveram fotografias ilustrativas. A quarta
excecao e um artigo de opinido de um colunista regular sobre os candidatos, os quais tém
uma fotografia tipo passe a preto e branco a representa-los. Também néo parece haver um

padréo nos artigos do “Periscopio” dado que apenas quatro dos 17 usaram imagem. Em
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contraste, todas as noticias, reportagens, entrevistas e questionarios foram ilustrados com

fotografias, e as cronicas de Ricardo Araujo Pereira com cartoons.

Apesar de termos considerado que ndo ha diferencas nas representacdes das
candidatas em relacdo aos candidatos ou entre eles, nas imagens que acompanham o0s
artigos que sairam sobre as presidenciais, destacamos os cartoons que ilustram uma
cronica, pois André Ventura, em particular, é representado de forma mais negativa em
relacdo aos restantes candidatos: a espernear na lama zangado com a vitdria de Marcelo
Rebelo de Sousa enquanto os outros estavam transtornados - ou mesmo pouco afetados -

numa menor escala.

Para além destas ilustracGes, é de notar ainda que a imagem e fotografia de André
Ventura foi frequentemente usada em artigos sobre o Chega — apesar de estes nao
integrarem o corpus desta investigacdo — mesmo quando o seu nome ndo foi mencionado,
tal é a associacdo entre 0 seu nome e o seu partido. Do ponto de vista mediatico, este

fendmeno aumenta ainda mais a atencéo de que é alvo.

2. Andlise referente ao contetido
2.1. A teméatica dominante varia consoante o meio

Tal como o género jornalistico, também o tema dos artigos varia do site para a
revista e vice-versa. Mais uma vez, observa-se uma diversidade muito maior na revista,
0 que se podera explicar pela variedade de géneros jornalisticos e pelo facto de os artigos
de opinido e do Periscopio serem escritos com base nos principais eventos da semana e
n&o estarem presos essencialmente a debates e eventos de campanha como aconteceu com

as noticias no site.

De facto, pela leitura do Gréfico 9 entende-se que cerca de um terco dos artigos
pulicados no meio digital foram sobre os debates (21 artigos) e outro terco sobre a

campanha eleitoral (20). Esta preponderancia € justificada por Filipe Luis:

“Cobrimos mais os debates e os eventos de campanha no site porque nds so6

saimos em papel a quinta-feira e até 14 esse tipo de noticias, que até pode ter
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interesse, perde atualidade e ndo interessa uns dias depois de ter acontecido.

Ao ir para o digital ndo se perde.”

A terceira teméatica dominante no site foi o resultado das elei¢bes (13), e 0s restantes

artigos dividiram-se entre “Saude”* (4), “Elei¢des” (2) e “Sondagens” (1).

Gréfico 9. Tematicas principais no site
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Em relagdo a revista, como se pode verificar pelo Gréfico 10, cerca de metade dos
artigos publicados tiveram como tematica principal a campanha eleitoral (12 artigos) ou
o resultado das eleicGes (11). Ademais, as pecas publicadas sobre oficializacbes de
candidatura (7) e sobre saude (5) constituem um quarto do total. As restantes tematicas,
entre “Apoio Candidatura” (3), “Corrida Eleitoral” (3), “Debates” (2), “Politica
Partidaria” (2), “Elei¢des” (1) e “Outros” (1), perfazem, de forma equilibrada, os restantes

25,5% de publicagoes.

33 Tanto na revista como no site, consideramos a tematica "Saude" para as pecas sobre visGes politicas da
area ou as que tém a Covid-19 como pano de fundo.
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Grafico 10. Tematicas principais na revista
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Fazendo um novo paralelocom o relatério da ERC sobre a cobertura jornalistica
dos noticiarios do horario nobre (2021), é de assinalar que um dos temas principais nos
cinco canais foi o “Posicionamento face a acdo governativa no ambito do Covid-19”, que
para esta analise se enquadraria na tematica “Saude”, que ndo é uma das mais recorrentes
na Visdo. Contudo, a “Descri¢do de agdes de campanha e agenda da campanha”,
equivalente a tematica "Campanha Eleitoral” aqui utilizada, também ¢ uma das
proeminentes em todos os canais, a semelhanga da Visdo. Outros temas comuns nos
noticiarios sdo “Posicionamento face a acao do Presidente da Republica” e “Apreciagdes
sobre o desempenho dos candidatos/as”, que neste estudo ndo tém equivalente, surgindo

inseridos em vérias tematicas.

2.2. Protagonistas e fontes

Na revista, o principal protagonista foi Marcelo Rebelo de Sousa, com André
Ventura umas pecas atrads e Ana Gomes em terceiro lugar com uma distancia semelhante
a que separa o primeiro do segundo. Marisa Matias, Tiago Mayan Gongcalves e Jodo
Ferreira ttm um destaque semelhante - diminuto - e surgem geralmente em pecas com
varios protagonistas. O candidato que menos aparece é Vitorino Silva, que s6 surge nos

artigos do papel quando os restantes seis também.
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Segundo a seccdo de Politica, esta discrepancia tem por base o facto de no papel
haver sempre tendéncia para destacar aquele que movimenta mais atengéo e visibilidade,
bem como a informagdo mais invulgar, até porque “no papel ndo ha espago para todos”,
como apontou o editor executivo, que frisou que ndo se define a partida quem tera mais

espago nas paginas semanas, dependendo “da dinamica da propria campanha”.

O site, segundo Nuno Miguel Ropio, permitiu “uma cobertura mais democratica,
mais abrangente”, que beneficiou todos independentemente “das questdes de género”. Se
isto é verdade para a cobertura dos debates, que gerou, como foi admitido pelos
jornalistas, alguma igualdade no que toca ao seu protagonismo, os eventos de campanha

e os resultados eleitorais ditaram diferencas na cobertura dos candidatos.

Para a campanha, o critério que foi seguido no site, segundo Filipe Luis, foi

assegurar algum equilibrio e, simultaneamente, o interesse jornalistico:

“Nos procuramos fazer ao menos uma ou duas agdoes de campanha de cada
um, tentando ndo discriminar ninguém e acompanhar de uma forma
equilibrada todos eles. (...) O nosso critério ndo era o de estar a medir quanto
tempo, quantas linhas, quantas fotos ou videos davamos a cada um. A
preocupacdo foi escolher alguns locais que nos sabiamos a partida que

poderiam ter algum interesse.”

Marcelo, Ana Gomes e Ventura tiveram mais proeminéncia do que os restantes
nas pecas sobre a campanha devido a maior atencdo que geraram, mas também nos artigos
sobre os resultados eleitorais por terem sido 0s mais votados. Rita Rato Nunes contou que
na noite eleitoral, como ndo havia jornalistas para se deslocar para todas as sedes de
campanha, a ideia foi fazer os primeiros trés lugares, seguindo as projecoes.

Embora a disténcia entre os restantes candidatos seja minima de uns para 0s
outros, Marisa Matias teve um maior nimero de pecas, seguida de Jodo Ferreira, Mayan
Gongcalves e, por ultimo, Vitorino. De notar que apesar de 0s artigos no site serem mais
equitativos no protagonismo dos candidatos, Vitorino Silva ndo foi sequer mencionado

em algumas pegas em que todos os outros o foram.

Outra questdo a ter em mente € que 0s protagonistas variam de acordo com o tema

e, geralmente - excluem-se aqui as noticias sobre os debates, pois sdo quase sempre dois
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candidatos em oposicao; e algumas pecas de opinido que d&o igual destaque a varios ao

mesmo tempo -, hd um protagonista e os outros candidatos surgem em funcéo dele.

Relativamente as fontes das pecas - excluindo aqui as de opinido, do Periscépio,
e as cronicas e andalises porgue quem as escreve € a Unica fonte presente, pode afirmar-se
que, de uma forma generalizada, os candidatos tém “voz”, de maneira direta ou indireta,
nos contetdos em que sdo protagonistas. As entrevistas sdo outra excecao porque a Unica
fonte é, precisamente, o entrevistado, e ndo houve nenhuma entrevista a candidatos,

apenas um questionario que lhes deu igual protagonismo e participacao.

Também no relatério da ERC, “as candidaturas sao representadas com voz, isto €,
a sua mensagem € veiculada, tanto em discurso direto como indireto”, ¢ os protagonistas
principais sdo Marcelo Rebelo de Sousa, Ana Gomes e André Ventura, com Mayan e
Vitorino Silva a surgirem significativamente menos que os restantes. Contudo, ao
contrario do que acontece neste formato, Ana Gomes surge nestes noticiarios quase
sempre atras de André Ventura, sendo que o lider do Chega lidera em termos de presenca
na SIC, e empata com Marcelo no topo de apari¢cdes na RTP2.

E de notar que tanto na Visdo como nos noticiérios televisivos de horario nobre,
a cobertura da campanha eleitoral para o Presidente da Republica destaca sobretudo os
candidatos presidenciais, sendo residuais os casos em que é destacado outro interveniente,

como um politico apoiante de alguma candidatura ou um assessor.

3. Representacdes Sociais®*
3.1. Na revista

Num meio onde esta muito presente a visao pessoal através de varios artigos de
opinido, de analise, do Periscopio e até de cronicas, abundam os elementos valorativos e
de qualificacdo dos sete candidatos presidenciais. Contudo, também as noticias e
reportagens contém alguns elementos de qualificacéo relativamente ao estilo de lideranca

dos candidatos, bem como as suas personalidades.

34 A tabela com as categorias usadas para averiguar as representaces sociais encontra-se no Anexo A.
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3.1.1. Artigos de opiniéo

No que toca as representacdes dos candidatos na revista, Ana Gomes €, logo ap0s
o seu anuncio de candidatura, apresentada no Periscopio como “um desafio diferente” e
“o adversario” de André Ventura - candidato que, no inicio, era apresentado como

“principal adversario” de Marcelo Rebelo de Sousa.

Caracterizando Ventura e Ana Gomes como os candidatos “que ndo andam por ca
para agradar a toda a gente” e “‘que andam na guerra para dar e levar”, a diretora da Visao,
Mafalda Anjos, coloca-os em nivel de igualdade no que toca a agressividade e
assertividade até que diz que um age assim “por oportunismo e estratégia concertada,
outro por personalidade, idealismo e convic¢do”. Também o seu modus operandi é
contrastante porque, embora ambos facam do combate a corrupcdo a sua bandeira, o
primeiro “diaboliza todas as elites e atira bocas” e a segunda “dedicou grande parte da
sua vida a combater a corrupgao pelas vias juridicas e legais”. Aqui, tal como se verifica
no resto da andlise, verifica-se um confronto com o candidato politico da forca oposta
integrado num contexto de hegemonia etnocéntrica, tal como documentado por Simdes e

Amaral (2020) nas ultimas elei¢des legislativas.

Mesmo assim, as candidaturas destes dois candidatos sdo vistas por Filipe Luis
como polarizadoras ¢ sdo associadas, respetivamente, ao “populismo Soft” e “populismo
hard”. Estes fatores tanto podem beneficiar Marcelo ao revalorizar “o seu papel como
fator de equilibrio”, como assinala o editor executivo, como provocar “danos colaterais”
devido ao “fogo cruzado” entre estes candidatos que sdo considerados a sua

“concorréncia”, de acordo com o Periscopio.

Um colunista descreve Marcelo, que “fez dos afetos uma razao de Estado”, como
o “alvo a abater” (por ser recandidato de Belém) que “sabe que goza de uma popularidade
impar” e que, por isso, “precisarda menos da campanha” do que qualquer um dos
adversarios. Contudo, acusa-o de um excesso de cumplicidade com o Governo, o qual

pode ter desencantado alguma da sua base ideoldgica, nomeadamente o PSD e o CDS.

O anuncio da candidatura de Marisa Matias, que acontece na mesma semana que
o de Ana Gomes, ndo consegue “dominar as agendas mediaticas”, de acordo com o

Periscopio, porque tera sido ofuscado pelo de Ana Gomes.
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N&o obstante, é assumido em varios momentos que a sua candidatura era de
esperar dado o bom desempenho e resultado que teve em 2016, mas também porque,
segundo um colunista, Marisa Matias apresenta-se “preparada, suscitando simpatia ¢
mesmo empatia, firme nas convic¢bes mas nunca agressiva, antes aberta e dialogante,
debatedora capaz”. A eurodeputada é caracterizada noutro artigo de opinido semanal
como “um dos ativos mais seguros do BE” que, nas ultimas presidenciais, “contribuiu

decisivamente” para a sua consolidagdo como terceira forca politica.

Na mesma pega, Jodo Ferreira ¢ referido como o “todo-0-terreno” do PCP, e o seu
curriculo como candidato a presidéncia da Camara de Lisboa e numero um da lista ao
Parlamento Europeu € enaltecido para ser apontado como o mais provavel sucessor de
Jeronimo de Sousa. Outro colunista reconhece que o comunista “estuda as matérias e 0s
dossiés” e que ¢ competente e trabalhador, mas acredita que nao € mais do que isso e que

“so pode aspirar a manter o eleitorado mais fiel do PCP”.

Para concluir a apresentacdo dos candidatos, Tiago Mayan Gongalves é
apresentado como o “dirigente pouco conhecido” da IL que “nem sequer foi a primeira

opcao do partido” e Vitorino Silva nem ¢ digno de nota.

Durante a campanha, Ventura é frequentemente associado ao populismo, a
extrema-direita racista, xen6foba, conservadora e nacionalista, e até ao autoritarismo,
sendo representado como o lider do partido com assento parlamentar que espelha esses
valores e considerado por alguns colunistas e profissionais da Visdo como uma ameaca

ao Estado de Direito.

E caracterizado como ambicioso, sendo relatado, num artigo da diretora da Viséo,
que Ventura espera que as elei¢des presidenciais sejam um “passo” numa ascensao que
prevé e deseja imparavel para integrar uma grande coligacéo de partidos de direita, apesar
de jurar ser contra o “sistema”. Para além disso, 0 seu estilo é frequentemente criticado,
com um colunista a frisar que, nos debates, interrompe “constante, agressiva e até

malcriadamente” o adversario sem o debater e recorrendo “a golpes baixos”.

No seio da comunicacdo social, Mafalda Anjos considera que o protagonismo
dado a André Ventura ¢ injustificado porque “mesmo nos debates em que ele ndo esta

presente ou nas entrevistas com outros candidatos, 0 seu nome € sempre puxado para a
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conversa, por vezes até de forma inesperada e injustificada, como se ele fosse 0 assunto

principal desta elei¢do, o unico ponto de interesse para manter as audiéncias fidelizadas”.

Nas avaliacbes dos debates é feita uma apreciacdo individual de cada um dos
candidatos e Ana Gomes ¢ considerada por um colunista como “a principal ‘novidade’
destas elei¢des” - ndo por ser mulher como documentado em investigacGes interiores
(Bystrom, 2013; Atkeson & Krebs, 2008), mas devido ao contexto que a leva a chegar-se
a frente -, tendo conseguido justificar a sua presenca e marcado o seu espaco, pese embora
a falta de “brilho distintivo que lhe assegure uma votagao a altura do seu percurso e da

sua ag¢ao civica”.

A “principal vitima” da candidatura da antiga diplomata, mas também ‘“da
passividade, incompeténcia ou conivéncia de “moderadores” perante constantes
interrupgdes e golpes baixos de Ventura”, terd sido Marisa Matias, que ¢ apresentada
assim como pouco dominante - que um traco tipicamente masculino (Eagly & Johnson,
1990) - nas relagcBes com os seus adversarios. Ndo obstante, 0 mesmo colunista atribui-
lhe varias aptiddes, como o “conhecimento aliado a comunicabilidade, firmeza e

moderagao de posigoes”.

Ja Jodo Ferreira, continua o autor, “ndo conseguiu ir mais longe” do que falar bem
para o eleitorado “com os argumentos de sempre”, apesar de ter mostrado “preparacao,
seguranca, serenidade”, transmitindo ‘“‘simpatia, mas sem sombra de carisma ou

inventiva”.

Mafalda Anjos afirma que Marcelo foi a luta, tendo sido “implacéavel contra
Ventura ¢ Ana Gomes, com argumentos certeiros e inteligentes”. E-lhe gabada a
disponibilidade e a forma como tratou os outros candidatos, bem como o facto de ter
conseguido realcar a sua posi¢do de equilibrio, de ser o “Presidente de todos os

portugueses”.

Em relagdo a Ventura, assinala as “tiradas mortais que mostraram o seu pendor
autoritario, preconceituoso e racista”, e ainda o facto de ter ficado “sem argumentos

contra Mayan, Marcelo e Ana Gomes”.

Quem desapontou, considera a diretora, foi Marisa Matias porque “esteve pouco

energética e em alguns debates pareceu mal preparada, sem argumentos no contra-
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ataque”, considerando-a “melhor nas ruas e no porta a porta do que nos confrontos de

ideias”.

Por fim, Vitorino Silva, que “ndo confronta nem afronta”, tera trazido “alguns
temas para cima da mesa” com ‘“simplicidade e muitas pardbolas populares”,
representando nao o povo como pretende, mas sim o “Z¢é Povinho”; e Mayan terd
surpreendido pela positiva - apesar de ser acusado de ser repetitivo - com “um modo
discreto de estar e firme de defender as suas posi¢des”, ndo tendo deixado “que a

inexperiéncia televisiva e politica o toldasse”.

Na analise dos resultados, os estilos e ideologias de Ventura e Rebelo de Sousa
sdo contrapostos mais uma vez. Enquanto o lider do Chega é caracterizado pelo diretor
executivo, Rui Tavares Guedes, como o “candidato antidemocratico, que defende o fim
do regime constitucional e explora a divisdo em vez do pluralismo, a perseguicdo em vez
da inclusao”, Marcelo ¢ o “Presidente que quer unir” em “estrita defesa da democracia

constitucional e da justica social” depois de um mandato “de consensos e de afetos”.

Um colunista regular considera que o BE e o0 PCP, representados, respetivamente,
por Marisa Matias e Jodo Ferreira, deram um passo em dire¢do ao “precipicio”,
escolhendo “a humilha¢do de comprovar que representam, em conjunto, menos pessoas
do que a direita autoritaria” em vez de se terem unido na “candidatura populista de Ana
Gomes”. Marisa Matias ¢ apresentada como “incapaz de articular o que quer que seja de
novo ou cativante”, tendo perdido os votos que tinha tido em 2016 para a socialista,

enguanto Marcelo, sem verdadeiros adversarios, terd renovado a sua autoridade.

Embora esteja “no lote de vencedores” da noite por ter conquistado o terceiro
lugar, como assinala um outro colunista, as contradi¢es de André Ventura foram postas
em evidéncia por Ricardo Aratjo Pereira quando sublinhou que “o candidato venceu nao
tendo atingido nenhum dos objetivos a que se propds” — nomeadamente ir a segunda volta

ou ficar a frente de Ana Gomes — ainda que tenha declarado vitoria.

3.1.2. Artigos jornalisticos

Relativamente as representa¢des dos candidatos no papel, mas desta feita em duas

pecas noticiosas, é assinalado que Ana Gomes se candidata depois de meses de profunda
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reflexd@o - que transmitem a ideia de ponderacao - e “sem pedir licenga a cupula do PS”,
confirmando o seu estatuto de “persona non grata para grande parte da direcdo de
Antoénio Costa”. Por este motivo, e também pela “picardia de Ventura” iniciada pelo
proprio, a sua candidatura gerou “irresistiveis novos motivos de interesse” segundo o

Periscopio, tendo sido altamente mediatizada.

Desde que anunciou a recandidatura, e em especial nas noticias dos seus eventos
de campanha, Marcelo Rebelo de Sousa foi apresentado como um “lobo solitario” que

toma decisdes por si e se desloca sozinho em viatura propria, sem quaisgquer assessores.

Contudo, é evidenciado que na vida pessoal ¢ um homem de familia que conjuga
a sua vida familiar com a publica de modo a ndo descurar nenhuma. Num artigo noticioso
que compara o Natal de diversas altas figuras do Estado, é dito que Marcelo decidira
organizar varios almogos e jantares em familia para ndo ultrapassar “a meia duzia de
pessoas em cada um desses encontros, sem deixar ninguém de fora” e sem esquecer que,
no dia 25, era “expectavel” a sua visita a uma instituigdo de apoio social. A mencéo a
vida privada nestes artigos surge entdo associada a um candidato homem a propésito de
um assunto que marcava a ordem do dia no periodo em causa - a pandemia e medidas de
seguranca. Também no resto da cobertura se verifica que todas as mencgdes a esfera
privada dos candidatos € justificada e contraria a tese de que os dois géneros ndo sao
necessariamente apresentados da mesma forma em termos das suas familias (Van Zoonen
apud Silveirinha, 2006).

Numa reportagem sobre 0s cinco anos do seu mandato, Filipe Luis aponta tracos
como a hipocrisia e 0 nervosismo relativamente a assuntos sensiveis que envolvem o
Governo. Sobre ele, num registo diferente, diz também que tem “métodos de um jogador
de xadrez”, antecipando “as jogadas seguintes". Ademais, constata que Marcelo foi “o
Presidente mais interventivo, desde Ramalho Eanes”, assumindo por vezes fungdes que

nem lhe competiam, mas que ninguém se atrevia a dizer-lhe o contrario.

O candidato-Presidente é associado a um estilo de lideranga feminino (Miguel &
Biroli, 2009; Kahn, 1996) quando, por estar envolvido em causas sociais como 0 apoio
aos sem abrigo, se diz que assumiu a pasta de primeira-dama. Filipe Luis escreveu que
esta preocupacdo “estd na base de uma das principais bandeiras do seu mandato” e ¢é

visivel no facto de ter passado “réveillons com os seus concidadaos menos favorecidos”.
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Sao, assim, atribuidos a Marcelo tragos de afeto e cuidado confirmados pelas “amizades
improvaveis, mas seguras” que criou, por exemplo, com Marisa Matias e Ferro
Rodrigues, a quem chegou a oferecer uma “caixa de gelados” depois de uma intervengao
cirGrgica. E evidenciada também a sua ligacdo com a religido - que é um dos tracos

definidores da sua ideologia politica.

Numa reportagem que incorpora 0 balango da campanha, e em termos
politicamente bindrios, Marcelo Rebelo de Sousa ¢ visto por Filipe Luis como “a unica
figura capaz de garantir vitorias a direita”. Em direcdo oposta, Ana Gomes é considerada
a polarizadora que “nao consegue fixar uma parte significativa do voto do PS” devido ao
seu estilo de lideranca. Mais uma vez, Ana Gomes é apresentada em contraste e conflito
com um adversario (homem) da forca politica oposta (Simdes e Amaral, 2020), naquela

gue é uma tendéncia de cobertura.

No rescaldo da noite eleitoral, Filipe Luis assinala numa reportagem, em relacéo
a Marcelo, que “quem discursou nao foi o candidato vitorioso, mas o Presidente
preocupado” tanto com a pandemia como com a “ameaga populista”. Na mesma pega,
numa tentativa de adivinhar como sera 0 mandato seguinte, alguns politélogos sdo
unanimes a identificar no que cessou uma presidéncia interventiva, de afetos, de colagem
ao Governo e de muita aten¢do mediatica, tendo havido referéncia a “um reality show,

ligado 24 horas por dia” com base na figura do Presidente.

3.1.3. Breves consideracdes

E importante atentar que é na revista que sdo feitas alusdes a imagem e idade dos
candidatos. Um colunista fez referéncia a idade de Marisa Matias, Jodo Ferreira e Mayan
num artigo de apresentacdo de todos os que competiam ao lugar de Presidente da
Republica. Se uma reportagem figurou “a cara ainda achada pelo sono” de Jodo Ferreira
num evento de campanha, uma outra de tom mais irdénico atentou que nao sao os “bonitos
olhos de André Ventura” que o tornam relevante, mas a sua forga eleitoral, ¢ acusa-0 de
uma mera “operagdo de charme” quando afirmou que gostaria de ver Passos Coelho a

regressar a politica.
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A idade de Marcelo foi referida por Filipe Luis nas duas reportagens sobre os seus
mandatos — passados e futuros — que tiveram chamada de primeira pagina. Numa delas,
0 editor-executivo caracteriza-o como visivelmente “envelhecido” quando tomou
conhecimento dos incéndios de Pedrogdo Grande em 2017 e atentou aos ‘“habitos
excéntricos” que Marcelo ndo tera mudado quando entrou em Belém, tendo sido

“fotografado e filmado em calgdes de banho™.

Estas observacGes parecem confirmar que a presencga de uma (ou mais) mulher(es)
numa corrida eleitoral poderad contribuir para aumentar a cobertura da aparéncia dos
candidatos (Atkeson & Krebs, 2008).

3.2. No site

Tal como demonstrado anteriormente, os artigos de opinido e analise estdo em
notdria minoria dado que a estratégia adotada para o site se baseou em larga parte na
cobertura extensiva dos debates televisivos através de noticias. Pese embora as pecas de
opinido sejam normalmente mais valorativas, € de assinalar, mais uma vez, que as noticias
espelham os estilos de lideranca dos candidatos, bem como as suas personalidades, dado
que a maioria dos textos se refere a “confrontos” politicos entre eles, o que faz

transparecer 0s seus comportamentos e estratégias.

3.1.1. Artigos de opinido

N&o que aos candidatos diz respeito, Ventura € acusado por um colunista regular
de recorrer a uma “tentativa descarada de enganar os eleitores” ao anunciar a presenca de
elementos da etnia cigana na sua campanha - que afinal ndo eram nada ciganos nem
refugiados - como “exemplo” da abertura da formagao politica que lidera. No mesmo

artigo, sdo-lhe atribuidos os adjetivos xenéfobo, racista, populista e misdgino.

A esquerda, Marisa Matias tanto ¢ elogiada (numa noticia) por estar visivelmente
preparada para o debate com Ventura, como € acusada por um colunista regular de se
mostrar embaragada por “ndo saber explicar” o que defende no confronto com Tiago

Mayan Gongcalves. Na opinido do editor-executivo, Marisa Matias parece limitar-se a

78



concordar com os outros, sem uma causa que a diferencie, o que a torna “dificil” de
distinguir “das outras candidaturas de esquerda”, considerando que a sua candidatura é

um “equivoco”.

No mesmo espectro politico, e resultado das relacbes amigaveis estabelecidas
entre os candidatos, diversos artigos de opinido defenderam uma candidatura comum,
pese embora Jodo Ferreira ndo se ter mostrado disponivel para essa solugéo e a propria
Marisa Matias afastado “logo o cenario de uma desisténcia" por ter apresentado

candidatura dois dias depois da ex-diplomata.

No que toca aos resultados, sdo de destacar varias dindmicas assinaladas pelo
editor-executivo na analise de resultados: Mayan fica com os louros de ter ganho votos
que poderiam ter ido para Ventura, que teve o seu resultado prejudicado pelo liberal
estreante; e Ana Gomes tera tido mais votos devido a ameaca de demissdo de Ventura
caso este ficasse atras da socialista. Ademais, grande parte dos eleitores que votaram em
Marisa Matias em 2016 terdo apostado desta vez em Ana Gomes, que “representava o
voto anti Ventura”; e Jodo Ferreira perdeu o Alentejo para Ventura, que aproveitou para

0 atacar.

S6 Marcelo ndo é analisado em funcdo de ninguém, tendo em conta a larga

vantagem que levou, a qual comprovou que o seu estilo € uma aposta ganha.

3.1.2. Artigos jornalisticos

Relativamente a cobertura noticiosa dos debates no site da Visdo, Marcelo Rebelo
de Sousa, que foi tema principal de debates em que ndo participou e o alvo dos ataques
naqueles em que estdo todos presentes, procurou “colocar-se num plano superior”,
institucional, independente e paciente em diversos confrontos. A independéncia e
autossuficiéncia - ja utilizados para o caracterizar quando se recorreu a expressao de “lobo
solitario” na revista - Sd0 dois dos esteredtipos sexuais mais comuns relativos a tragos de

personalidade e comportamentais (Eagly & Johnson, 1990).

Contra Ventura, Marcelo tera demonstrado “uma licao cuidadosamente estudada”,
embora tenha revelado “um certo descontrolo” ao mostrar-se “visivelmente irritado”,

recorrendo a uma “desleal posi¢ao de superioridade” enquanto Presidente para dar a volta
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ao jogo. Neste ponto em especifico para Marcelo, mas com recorréncia para o lider do
Chega, também os homens politicos revelam um lado e uma resposta mais emocional que

é associada as mulheres (ibidem).

A religido, que tanto une como divide os dois candidatos que usam o catolicismo
como bandeira ideoldgica, ndo pdde deixar de ser discutida e até usada como arma de

arremesso por Marcelo.

Apesar de uma voz e postura geralmente serena e racional, o social-democrata
declarou-se “ofendido” com a postura de Ana Gomes no debate entre os dois, tendo
resumido ao nivel de “comentadora” a candidata a quem elogiosamente tinha chamado
de “embaixadora” numa estratégia inicial de aproximacao. Sobre a socialista, ¢ dito que
depois de um esfor¢co de contencdo que durou alguns debates, apresentou-se “igual a si
mesma” quando obrigou “o recandidato presidencial a mudar a formula que parecia ter

idealizado e a passar ao ataque”, que se revelou tempestuoso.

André Ventura, que é tema em debates em que ndo participa e também em eventos
de campanha de outros candidatos, ¢ acusado de marcar presenga em varios “frente a
frente” televisivos de forma agressiva e com constantes interrupgdes, bocas e bullying. E
visto como o “candidato radical” e “malcriado” que frequentemente se vitimiza e usa o

seu lado mais teatral.

O seu lado mais ambicioso transparece quando o préprio afirma que o Chega,
personalizado na sua figura, “esta a ganhar terreno e quer estar presente em todos os atos
eleitorais”, facto evidente para os outros candidatos ainda antes dessa afirmacao, os quais

0 usam para o criticar a ele e aos seus interesses em varios momentos.

No decorrer dos debates, é também frequentemente apanhado a ser dominado
pelas emogdes: “irritado e repetitivo” contra Mayan; desconcertado, teatral, “excitado e

histrionico” contra Ana Gomes.

Trazendo a vida pessoal para a arena publica, € a propria ex-eurodeputada que
invoca “a sua autoridade de mae e avé de sete netos” no debate contra Ventura, sem que
tenha sido feita qualquer referéncia a sua privacidade. Sdo-lhe gabadas qualidades de
controlo de emoc0es ao longo dos debates, e até de algum calculismo ou habilidade para

0 jogo politico. Particularmente, no debate contra Ventura, ¢ dito “nunca se enervou” e
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“contra-atacou, ponto por ponto” até ter desconcertado o adversario. Uma das suas

bandeiras vai sendo assinalada: a luta contra o 6dio, racismo e extremismo.

Afirmando-se amiga proxima da candidata do BE, a ex-diplomata escolheu ndo o
transpor para o debate em que se enfrentaram. A Visao afirma que “Ana Gomes acelerou
na estratégia que trazia bem estudada: fragilizar Marisa Matias”, tendo para isso mostrado

alguma “incongruéncia na postura” da bloquista.

Marisa Matias, que afirmou ter em Marcelo o seu adversario politico, tera
conseguido resistir aos ataques através da argumentagao, “levando Ana Gomes a ter de
concordar consigo e a acenar positivamente com a cabega” ao usar bandeiras politicas

que ttm em comum.

Em relacdo a Jodo Ferreira, é elogiada nas noticias a sua preparacdo para 0sS
debates, bem como a sua vontade de apresentar solugdes claras para os problemas com
que se foi confrontando a nivel nacional e na campanha. Sublinha-se a boa relacdo que
tem com Ana Gomes e com Marisa Matias, a qual resultou, respetivamente, num debate
em que os “lagos de ternura” tocaram o céu e numa “conversa entre amigos” carregada

“de dogura”.

E dito que Mayan é, de forma geral, pouco claro na forma como apresenta as
ideias, apesar de mesmo assim se mostrar assertivo em varios momentos. Elogia-se a sua

evolucdo ao longo dos debates, bem como a sua estratégia, firmeza e serenidade.

Por fim, Vitorino Silva, tal como André Ventura, é identificado como um
candidato que quer agradar ao eleitorado antissistema. Contudo, a maneira como o fazem
é bastante diferente e Vitorino chega a dar uma “li¢do de ética” no debate que os colocou
frente a frente. O antigo autarca usa “uma linguagem simples, mas metaforica” que
espelha a sua “sabedoria popular”. Acusado de ser repetitivo, ¢ também considerado
amigavel e recetivo a todos os adversarios, sendo que se destaca quando o tema ou
envolvido ¢ Marcelo, pois, no frente a frente, consegue arrancar dele declaracdes “como
se de uma sessao de psicandlise se tratasse” e, no debate final em que estdo todos

presentes, ataca-o com eficécia.

Num evento de campanha, Ana Gomes, a0 cumprimentar todos o0s que se

atravessaram no seu caminho, terd agradado “de imediato até ao mais cético”. A Visdo
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indica que a comunidade cigana “quer ver esta mulher a frente dos destinos do Pais” e diz
que a candidata se mostrou “emocionada” depois de receber um saco de sementes de
cravos de uma jovem. Nesse dia, na sequéncia do ataque misdgino de Ventura a Marisa,
Ana Gomes fez questdo de levar os labios pintados de vermelho, em solidariedade com a

bloquista.

Marisa Matias assumiu estar “feliz” com o movimento #vermelhoemBelem, que
se tornou viral nas redes sociais em nome da igualdade de género e em apoio a candidata
que tinha sido “alvo de chacota do lider do Chega”. Esta foi a tnica referéncia explicita

a sua feminilidade.

Numa agdo na rua, é realcado o traco cuidador e afetivo de Marisa - encaixando
nos esteredtipos mais comuns anteriormente mencionados (Eagly & Johnson, 1990) -,
que foi a Unica candidata a aceitar o convite da SOS Animal para conhecer “a tormenta
por que passam os animais abandonados”. Bem-disposta e embevecida com um
cachorrinho magro com um olhar triste devido aos maus tratos que lhes foram infligidos,

a eurodeputada revelou-se “emocionada” e “impotente”.

Foi, por varias vezes, assinalada a coincidéncia do papel de Marcelo Rebelo de
Sousa candidato com aquele que estava em exercicio de fun¢bes. Em larga medida, a
justificacdo é a pandemia, que pressionou a agenda e foi a preocupacdo manifesta do
social-democrata. S6 a “contragosto”, e por for¢a dos jornalistas, foi deixando cair um ou
outro recado propagandistico. Foi uma “campanha-one-man-show”, como destaca uma
noticia que utiliza a imagem de Marcelo para demonstrar a sua forma de estar: deslocou-
se sempre sozinho, ao volante do seu Mercedes, sem grande aparato, “de sobretudo” e
“cachecol”. Existiram, na mesma, alguns momentos ‘““a la Marcelo” com selfies e cidadaos

interessados no que o recandidato tinha para dizer.

Numa agdo de campanha numa escola, é apresentado como um multitasker nato
desde novo visto que "terminou o secundario com uma média de 19 valores e j4 na altura
conseguia conciliar varias atividades ao mesmo tempo”, entre desporto, conviver e jogar

com 0s amigos, e 0 arranque da atividade politica num periodo de ditadura.

Contrastando com um Marcelo solitario, surge um Ventura acompanhado por
“trés Mercedes pretos, topo de gama, de vidros fumados” que percorrem o Pais com ele.

Este candidato tera sido alvo de “agressdes” por parte de populares que lhe atiraram

82



objetos a saida de um evento de campanha, 0 que muitos atribuem ao discurso de 6dio

que foi incitado pelo lider do Chega.

Odio que resultou também no maior protesto que ja teve de antifascistas contra si
e que lhe provocou uma postura paranoica ao sugerir que andava a ser perseguido pelo
BE, nomeadamente com uma carrinha que alegadamente o seguia numa tentativa de

“espionagem ou coac¢do”, ou pelo menos “perseguicao”.

A Visdo assinala que Ventura, face a estes acontecimentos, opta por um discurso
de “vitimizagdo constante” enquanto muito provavelmente continuara com o seu “estilo

blindado, imune a critica, ao contraditorio e ao escrutinio”.

O deputado unico do Chega e a sua cupula foram, por fim, comparados ao estilo
de lideranca de Trump no decorrer do processo eleitoral porque mesmo apds os
desmentidos formais da Comissdo Nacional de Elei¢cdes continuaram a imitar a estratégia

de que tera havido fraude.

Sobre Jodo Ferreira, Vitorino e Mayan, que aparecem em poucas noticias sobre a
campanha, € simplesmente reforcada a ideia de que o eurodeputado é discreto e se faz
sempre acompanhar pela Constituicdo numa acdo quase evangélica; enquanto o antigo
autarca de Ras usa a sua sabedoria popular para tentar ganhar votos e o advogado aposta

na repeti¢do das suas ideias liberais.

E frisado numa noticia sobre o resultado das eleicbes que Ana Gomes, depois de
um mea culpa pelo resultado “aquém da meta que tragou” - que era levar as presidenciais
para uma segunda volta -, tera optado por “adotar o estilo habitual de contra-ataque e
apontar a Antonio Costa, BE e PCP a responsabilidade pelo desfecho desta noite
eleitoral”.

Por seu lado, Ventura, que foi recebido pelos seus apoiantes numa “ovagao de pé”
e com “musica dramatica”, respondeu num “microfone com uma bandeira de Portugal
agarrada”, simbolo do seu nacionalismo. Euforico e “com gestos de messias”, reclamou
o crescimento eleitoral da sua forca politica, embora tenha apresentado a demisséo porque
queria ainda mais votos e ficar a frente de Ana Gomes. Por fim, distribuiu “insultos

gratuitos por todos os candidatos, a exce¢dao de Marcelo”.
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As referéncias a vida privada dos candidatos sdo sobretudo feitas numa peca sobre
as contas pessoais que tiveram de apresentar ao Tribunal Constitucional. A Viséo
menciona a esposa do lider do Chega, Dina Nunes, porque ambos partilham um BMW
Série 1 de 2010; a de Jodo Ferreira, Isabel, com quem tem dois filhos, sob a justificacdo
de possuirem uma Golf Variant para a familia; e ainda o marido falecido de Ana Gomes,

Antonio Franco, porque a sua heranca ¢ a razao para o “imenso patrimonio” da socialista.

3.3. Balancgo geral

Em termos globais - agora ja sem separacdo entre o que foi feito na revista ou no
site, em artigos de opinido ou jornalisticos - é possivel identificar uma tendéncia no
tratamento dos candidatos: Marcelo Rebelo de Sousa é normalmente “Marcelo”; Ana
Gomes é sempre Ana Gomes; André Ventura ¢ vulgarmente “Ventura”; Marisa Matias é
tanto tratada pelo primeiro e ultimo nome como apenas pelo primeiro; Jodo Ferreira é
sempre Jodo Ferreira; Tiago Mayan Gongalves ¢ sobretudo “Mayan”, e Vitorino Silva é

mais tratado por “Tino”.

Para além de serem referidos como candidatos, os sete politicos sdo associados ou
a sua cor politica ou a sua formacao e ocupacao proeminente. Assim, Marcelo Rebelo de
Sousa Rebelo de Sousa ¢ também “Presidente”, “professor”, “Presidente-Candidato” e
“candidato social-democrata, republicano e catdlico". Ana Gomes ¢é “socialista”,
“antiga”/“ex” diplomata e eurodeputada; enquanto André Ventura ¢ o “lider do Chega”
ou da “extrema-direita”, sendo “populista” um apéndice que tanto ¢ usado como deixado
implicito. Marisa Matias é “bloquista”, “eurodeputada” e chega a ser referida a sua
formagdo de sociologa. Similarmente, Jodo Ferreira ¢ “comunista”, “eurodeputado”,
“vereador”, com menc¢ao a formagao de bidlogo. Tiago Mayan Gongalves ¢ o advogado
vulgarmente tratado por “liberal”, e Vitorino Silva é o “antigo autarca” de Ras,

29 ¢

“presidente do partido RIR [Reagir, Incluir, Reciclar]”, “calceteiro” e “operario”.

No que toca as relacdes entre os candidatos presidenciais, séo de assinalar varias
dindmicas. A mais evidente parece ser a que se estabeleceu entre André Ventura e Ana
Gomes: as suas candidaturas e resultados andam de mdo dada, com os jornalistas e
colunistas a considerarem que uma é o motor e motivo da outra; para além de que 0s seus

estilos de lideranca sdo muitas vezes apresentados em paralelo, evidenciando as
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semelhancas no tipo de discurso e assertividade, mas também na sua bandeira comum - o
combate a corrupgdo -, e as diferencas no seu modo de atuagdo. Assim, tal como
mencionado anteriormente, verifica-se um confronto com o candidato politico da forga
oposta que se enquadra numa hegemonia etnocéntrica ja verificada nas eleicOes
legislativas de 2019 (Simdes e Amaral, 2020). Em sentido oposto, a Visao assinala em
diversos momentos os estilos contrastantes de André Ventura e Ana Gomes com o de
Marcelo, sendo os dois considerados a sua principal oposicéo.

Marisa Matias e Ana Gomes sdo apresentadas como amigas que tém candidaturas
e projetos semelhantes. Logo de inicio, questiona-se a pertinéncia da presenca da
bloquista na corrida eleitoral por ja ter sido anunciada a da socialista, tdo convergente,
poucos dias antes. De facto, as candidaturas a esquerda - também a de Jodo Ferreira - e
0s seus candidatos sdo apresentados como cumplices e € lamentada a falta de uma

candidatura Unica em torno de Ana Gomes.

Tiago Mayan é diversas vezes analisado tendo como pano de fundo André Ventura
por serem os dois de direita e de partidos de deputado Unico: primeiro nos debates e depois
na andlise dos resultados eleitorais, quando se afirma que Ventura sé ndo teve melhor
expressao eleitoral porque Mayan conseguiu conquistar parte do eleitorado que nédo se

revia no seu discurso extremista.

De assinalar que, devido a um ataque misogino do lider do Chega, Marisa Matias

é a determinada altura foco de atencdo em relacdo a ele e por causa dele.

Em concreto, duas representacdes destacam-se nesta investigacdo. Primeiro, a de
Ana Gomes, dado que é associada a tracos que 0 senso comum tipicamente atribui aos
homens (distante, polarizadora e assertiva), revelando-se, deste modo, semelhante a
representacdo de Manuela Ferreira Leite verificada por Carla Martins (2013): a lider do
PSD, na época, foi subsumida pelos media ao “modelo Thatcher”, tendo sido salientada
a sua dureza, inflexibilidade, assertividade e agressividade num quadro autocratico e
diretivo de lideranga, que prejudicou a sua imagem na comunicagao social e no espaco

publico.

Em segundo lugar, a representacéo de Marcelo Rebelo de Sousa destaca-se porque

sdo lhe associados tragos tipicamente femininos - como os afetos e a tendéncia para o
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equilibrio, didlogo e unido - que, podendo ndo desafiar a norma de lideranca masculina

per si, vdo ao encontro de uma personalizagdo com base no mediatismo.

No contexto atual, no qual os politicos se adaptam a I6gica dos media e em que a
comunicacdo politica contemporanea é definida pela diminuicdo de lealdades politicas,
ascensdo de partidos ndo democraticos, e diversificacdo de conteddo, vozes e publicos
(Bennett & Pfetsch, 2018; Blumler & Kanavagh, 1999), Marcelo pretende garantir o seu
lugar. Fa-lo através da proximidade e dos afetos - associados tipicamente a estilos de
lideranca femininos - traduzidos muitas vezes no “mandato da selfie” e na criagdo de
momentos mediaticamente apelativos que reforcam um inerente valor-noticia associado
a sua figura® (Casteldo, 2020). Deste modo, pode langar-se a hipdtese de que no futuro
poderemos assistir a um crescente esbatimento dos esteredtipos sexuais relativos a

liderancas politicas devido a fendmenos de personalizacao.

Tendo em conta que as representacfes sdo o resultado final de um processo de
producdo no qual muitas decisdes e selecOes sdo feitas (Krijnen & Van Bauwel, 2015)
por profissionais dos media, os jornalistas e demais hierarquias da Visdo foram

confrontados com estes resultados.

Sara Belo Luis comegou por dizer que “Marcelo queria apenas perpetuar-se no
cargo que ja tinha e, portanto, poderia adotar uma posi¢do mais passiva, mais assente
nesses tais afetos e nessa humanizagdo”, sendo “natural que quem a disputava, que nao
era sequer o candidato do Partido Socialista, mas que de alguma maneira € uma pessoa

que vem dessa area, tenha adotado uma posi¢ao mais agressiva”. Contudo, frisou:

“As mulheres que acabam por se destacar [na politica] sdo mulheres que sao
mais agressivas, aguerridas... Portanto, vao buscar as caracteristicas ditas
masculinas para atuar no espaco publico. Eu acho que isso também é uma
tendéncia que n6s como 6rgaos de comunicacdo social temos que contrariar.
Ou seja, pode e deve haver espaco para pessoas, homens e mulheres, com

outros tipos de caracteristicas.”

35 Marcelo ja estd presente no espaco publico hda muito tempo como comentador politico (na radio e na
televisdo), tendo aproveitado a sua popularidade e espaco politico para conquistar o cargo de Presidente da
Republica, bem como o0s seus conhecimentos do funcionamento e légica dos meios de comunicacéo - foi
até jornalista e editor - para promover a sua imagem e mensagem.
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Também Filipe Luis disse acreditar que “é possivel que as mulheres para se
afirmarem na politica tenham que ter uma voz mais forte, e que estejam mais propensas
a dar um murro na mesa, até para se imporem relativamente a um meio que é
tradicionalmente masculino” e reconheceu que “pode haver por parte da propria imprensa
alguma atracdo por uma mulher que se afirme pelas qualidades ditas - que também é por
si um esteredtipo - viris”. Na mesma linha, Nuno Miguel Ropio admite que “em Portugal,
as mulheres sentem que tém de adaptar o discurso quando se candidatam ou quando s&o

submetidas ao sufragio”.

Né&o obstante, os jornalistas e editor-executivo afirmam que o perfil de lideranca e
as caracteristicas apresentadas por estes dois candidatos durante o periodo em causa
espelham o que eles sdo, com Filipe Luis a esclarecer:

“Nao ha davida que Ana Gomes tem essas caracteristicas [distante,
polarizadora, assertiva] e, portanto, sejam propositadas para se impor nesse
meio, sejam as suas caracteristicas pessoais — vou mais pela segunda hipdtese
— ndo podemos estar a inventar uma personagem diferente daquela que
existe. E Marcelo também tem as suas caracteristicas pessoais, nao € tanto
por tatica politica. Ele quer que gostem dele, ndo nasceu para ofender o
adversario, para o confrontar, ele quer tentar sempre estender a asa e acolher

no seu regaco mesmo o seu maior adversario politico.”

Relativamente a estas representacGes, a seccdo de Politica fez questdo de
mencionar que o timing destas elei¢bes foi decisivo no sentido em que o contexto
pandémico parece ter valorizado naturalmente o estilo de Marcelo, com a proximidade,
os afetos e a ponderacdo que o caracterizam, pois tera ido ao encontro das necessidades
das pessoas que assistiram a sua vida a virar do avesso, encontrando-se “extremamente
fragilizadas”. Por isto, a forma de estar da antiga diplomata, mais assertiva e polarizadora,

tambem ndo tera sido tdo bem sucedida como desejado pela propria.

E também de assinalar a caracterizagio de Marisa Matias. A candidata foi, por
diversas vezes, analisada em fungdo de Ana Gomes: a socialista terd retirado o
protagonismo mediatico da sua candidatura, dominado a agenda em torno da hipotese de
uma candidatura Unica a esquerda, que a tera hostilizado no debate que as colocou frente

a frente - pese embora a considere uma amiga -, e ainda tera ficado com a quota de votos
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que perdeu em relacdo a 2016. Para além disso, a candidata é frequentemente tratada
apenas pelo primeiro nome, mas também foi este o caso para Marcelo e Vitorino, pelo que

ndo parece que esta distin¢do tenha por base o género.

Depois do balango sobre as conclusdes das representacdes da Visao, e questionada
sobre a existéncia de alguma formacdo na Visdo no campo do género, esteredtipos e
representacdes sociais, Sara Belo Luis esclareceu que ndo tem havido, mas que existem
“no dia a dia conversas sobre o assunto”, € que esses “momentos de reflexdo e de debate”
sdo mais importantes “do que propriamente momentos formais”. O editor-executivo
afirmou tem receio que uma formagdo nestes temas seja uma ‘“‘catequizagdo”, e

acrescentou:

“Eu ndo gostaria de ter essa formacdo nem que essa formagdo existisse na
Viséo porque aqui existe uma cultura moderna, de mentalidade progressista,
que as pessoas interiorizaram e gque toda a gente que entra para ca absorve. E
isso é o suficiente para que ndo cometamos o tipo de erros que nos

categorizariam como trogloditas ou incivilizados.”

Os jornalistas da seccdo de Politica que chegaram a Visdo nos ultimos meses de
2020 discordam das chefias ao considerarem que seria benéfico existir uma formacao
deste tipo. Rita Rato Nunes explicou que ter oportunidade para parar e pensar sobre o
modo como se trabalha, para ser critico e voltar a olhar para os chavdes do jornalismo
que estdo interiorizados, mas que ndo sdo desconstruidos todos os dias - 0 que faz com

que o material ndo fique tdo bom como o desejado - “seria sempre bom”.

Para Nuno Miguel Ropio, a questdo € ainda mais urgente se se tiver em conta que
“as redacdes ndo rejuvenesceram’ e sao constituidas sobretudo por pessoas com 30, 40 e
50 anos que, a seu ver, “ndo tém tempo para atualizar o seu discurso em termos de

conhecimentos”, explicando que:

“Nao podemos escrever coisas e utilizar palavras que nao estdo corretas e que
continuam a acentuar discriminacdes, preconceitos e estereétipos. E natural
que o fagamos porque trazemos isso da nossa educacdo. (...) [Mas] quando
chegamos as redacdes temos de fazer melhor sem acentuar desigualdades e

sem regimentar o pensamento.”
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Esta investigacdo, quando comparada com estudos anteriores (Biroli, 2010; Ross
& Comrie, 2012; Martins, 2013; Bystrom, 2013), d& sinais de que a participagdo politica

feminina é agora encarada com mais naturalidade e fruto da evolucéo.

No meio de comunicagdo social em causa, 0s jornalistas ndo parecem ter feito
perguntas a mulheres politicas que ndo fizessem aos homens, nem as descreveram de
modo a enfatizar os papeis tradicionais difundidos nos estereétipos. De facto, como ja
referido anteriormente, o foco na aparéncia e no comportamento foi sentido em varias
ocasides em relacao a candidatos homens, mais especificamente Jodo Ferreira, Marcelo e

Ventura.

Ademais, ndo se verificou uma diferenca na apresentacdo dos homens e das
mulheres em relacdo as suas familias, que foi no passado documentada por Van Zoonen
(2000). As mencgdes foram poucas, e as que existiram foram justificadas tanto pelo
acontecimento (consoada em familia de Marcelo num contexto de pandemia, a
apresentacdo de contas e posses ao Tribunal Constitucional), pelo ator (foi Ana Gomes
que invocou a sua “autoridade” de mae e avo num debate) ou pelo contexto (refere-se que
Marcelo tem uma companheira e é separado, mas ndo divorciado, por causa da religido, a

qual define em parte a sua visao da sociedade).

A Visdo da atencdo as propostas politicas das candidatas, mais do que a sua
presenca, € nao as trata como o “Outro” ou como casos excecionais, nem tao pouco
adiciona o prefixo "mulher" para as distinguir da norma masculina. Em verdade, o “efeito
novidade” documentado pela literatura (Atkeson & Krebs, 2008; Bystrom, 2013) também
ndo se aplica aqui, pois a candidatura de Ana Gomes s6 é encarada como tal devido ao
contexto em que surge, sem apoio e em desafio do seu partido, e a de Marisa Matias era
considerada expectavel dado o seu desempenho e resultado nas ultimas eleicdes

presidenciais.
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CONCLUSOES

Ao longo da Historia, e mais concretamente a partir do século XIX no mundo
ocidental, as mulheres tém vindo a ganhar direitos - civicos, econdémicos, laborais,
reprodutivos, sexuais e politicos - depois de séculos de subalternizacdo e dominacao
masculinas. A luta das mulheres pela representacdo politica formal esta praticamente
ganha a nivel mundial visto que, desde 2015, em todos os paises com legislaturas, as
mulheres votam ao lado dos homens nas elei¢cdes. Contudo, a sua representatividade nos
cargos politicos deu-se sobretudo durante o século XX e esta ainda hoje em construcao,
com a maior parte do globo ainda longe da paridade e com muitos paises a introduzirem
mecanismos que fomentam a igualdade, nomeadamente através de quotas nos

parlamentos e nos corpos governativos.

Em Portugal, as quotas a favor da paridade de género tém impulsionado a insercéo
da mulher na vida parlamentar. Mas, para além da questdo numérica, importa verificar
que cargos e pastam ocupam, bem como se a representacdo mediatica é justa. Neste
campo, a pandemia de Covid-19 fez com que os meios de comunicagdo social
demonstrassem apreciacdo pelos atributos tradicionalmente femininos das lideres
politicas, tendo sido estas gabadas na forca da sua mensagem e acdo, resultando numa
cobertura mais favoravel das mulheres em detrimento de homens politicos na mesma

posicao de poder.

Esta investigacdo teve como objetivo perceber como é que as mulheres que
exercem cargos politicos estdo a ser representadas nos meios de comunicacdo social
portugueses, utilizando como amostra a cobertura das candidatas as elei¢des presidenciais
de 2021 na Visdo. Para compreender esta representacao, realizou-se uma anélise relativa
a forma e ao conteldo que implicou a analise de 108 artigos publicados entre 10 de
setembro de 2020 e 31 de janeiro de 2021.

Considerou-se também relevante entrevistar a direcdo e o0s jornalistas
responsaveis pela cobertura das eleicdes presidenciais da Visdo. Neste sentido, foi
entrevistada Sara Belo Luis, (subdiretora), Filipe Luis (editor-executivo), e os jornalistas
Nuno Miguel Ropio e Rita Rato Nunes. Apds as entrevistas foi possivel chegar a algumas

conclusdes importantes:
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Os profissionais da Visdo tém diferentes perspetivas sobre 0 modo como os media
podem condicionar a visibilidade das mulheres que exercem cargos politicos. Se
a subdiretora acha que as chefias das redac6es serem sobretudo masculinas pode
levar a reproducédo de desigualdades, o editor-executivo considera que 0s media
ndo tém discriminado as mulheres politicas, pelo que ndo parece haver um
problema. Um jornalista diz que a falta de rejuvenescimento da profissdo pode
levantar problemas no @mbito da igualdade de género, e outro considera que se 0s
media derem a mesma visibilidade as mulheres e aos homens politicos, ndo ha

condicionamento.

Quando confrontados com as representacdes de Ana Gomes e Marcelo Rebelo de
Sousa, houve um consenso generalizado em dois pontos. Em primeiro lugar, sobre
como as mulheres que se candidatam a cargos politicos em Portugal tém a
tendéncia para se afirmar “masculinizando-se” de modo a se conseguirem impor
num meio tradicionalmente masculino. Em segundo lugar, sobre a forma como os
jornalistas se limitaram a comunicar a posi¢do e comportamentos tomados pelos

candidatos.

O editor-executivo e os jornalistas afirmaram que o género nunca foi um critério
que se teve em conta na cobertura das elei¢cbes presidenciais e que haver duas
candidatas a Presidente da Republica, num total de sete, j& demonstra alguma
igualdade. Relativamente as rotinas jornalisticas, consideraram que a falta de
recursos monetarios e temporais ndo contribui para momentos de reflexdo sobre

0s conteudos que estdo a ser produzidos.

Ora, esta dissertacdo quis retomar as investigacdes sobre o modo como as

mulheres que exercem cargos politicos sdo representadas nos meios de comunicacao
portugueses. Contudo, este estudo tem, sobretudo, um carater exploratério e ndo
extrapolavel tendo em conta que sé incidiu na cobertura da Visdo. A abordagem e os
critérios de andlise usados pareceram ser os mais indicados para alcangar o objetivo

proposto.

De seguida, serdo respondidas as questdes de investigacao:

1. Quais sdo as caracteristicas editoriais da cobertura dos candidatos

presidenciais na Visao?
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Antes de avancar para as caracteristicas dos sete candidatos, é de realcar que a
Visdo publicou 313 noticias da Agéncia Lusa sobre as eleigdes no site, 0 que corresponde
a 73,1% — quase trés quartos — do total de artigos publicados sobre o tema tanto no site
como na revista, que foram 115. Estes niUmeros tornam evidente a estratégia adotada pela
Visdo para o site: a Lusa alimenta-o com as noticias da atualidade, e os restantes produtos
jornalisticos escritos pelos “da casa” pretendem ser diferenciadores em relagdo ao que os

outros meios de comunicacao digitais oferecem.

No que toca as 108 pecas que estdo incluidas no corpus por abordarem os
candidatos, é de notar um padréo tanto no site como na revista: a cobertura foi
feita sobretudo em antecipacdo das eleicdes. No meio digital, todos os artigos
foram escritos no més de janeiro; e no meio impresso, embora a cobertura tenha
comecado em setembro de 2020, foi durante janeiro de 2021 que foram publicadas
mais de metade de todas as paginas que sairam na revista em cinco meses sobre

as presidenciais.

A Visdo apostou sobretudo em noticias no site para cobrir as eleigdes que
decidiram o 20.° Presidente da Republica Portuguesa, deixando para a revista um amplo
espaco para a opinido e analise, e depois para a reportagem, cronica, e formatos como a
entrevista e o questionario. Relativamente a teméticas no site e na revista, a campanha
eleitoral foi a principal nos dois, seguida do resultado das elei¢des e dos debates (devido

ao foco do digital na sua cobertura).

Ora, a utilizacdo de imagens é regra no site enquanto na revista acompanha as
pecas que as justifiguem, nomeadamente noticias, reportagens e entrevistas. Um aspeto
positivo neste ambito é ndo haver diferencas nas representacdes das candidatas em relagédo
aos candidatos ou entre eles, pelo que ndo consideramos relevante uma analise especifica

e minuciosa para as fotografias.

Por ultimo, os candidatos com mais cobertura foram aqueles de quem se esperava
melhores resultados: Marcelo Rebelo de Sousa, Ana Gomes e André Ventura; e, de uma
forma generalizada, todos os candidatos tém “voz”, de maneira direta ou indireta, nos

conteddos jornalisticos em que sdo protagonistas.
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2. Quiais as representacgdes sociais das candidatas construidas pela Visdo e em

gue medida se assemelham e se distinguem das representacgdes dos candidatos?

Apesar de os jornalistas admitirem que a politica € um meio masculino, ndo o
espelham nas publicacdes, pese embora os estilos de lideranca genderizados tenham sido

tanto desafiados como reproduzidos.

Por um lado, Marcelo Rebelo de Sousa € frequentemente associado aos afetos e a
tendéncia para o consenso, equilibrio e didlogo, o que pode aproxima-lo de uma norma
de lideranca feminina, mas que se justifica em larga medida pela personalizacédo e
mediatizacdo da sua persona. Por outro, Ana Gomes, ao desobedecer as regras de
comportamento feminino, foi apresentada como “mulher de ferro” (Gallagher, 2006;
Martins, 2013) porque foi associada a tragos que 0 senso comum tipicamente atribui aos
homens, como a distancia, polarizacdo e assertividade. Em paralelo, Marisa Matias foi,
por diversas vezes, analisada em funcdo da antiga diplomata e frequentemente tratada
apenas pelo primeiro nome, mas também foi este o caso para Marcelo e Vitorino, pelo

que ndo parece que esta distingdo tenha por base o género.

Ademais, o adjetivo “emocional” ou “emocionada” foi atribuido tanto a bloquista
- que foi ainda considerada “dialogante” e “afavel” - como a socialista, o que vai ao
encontro dos esteredtipos sexuais mais comuns de lideranca e comportamento (Eagly &
Johnson, 1990). Né&o obstante, contra a corrente do que é normalmente observado em
estudos deste género, foi feita referéncia ao histerismo e tendéncia para o drama de André
Ventura, que sdo tracos também muitas vezes associados ao comportamento feminino,
pelo que se pode aferir que os jornalistas tentaram apresentar as reagdes e emogdes dos

candidatos quando as mesmas foram relevantes para o desenrolar da campanha.

3. Complementarmente, serd que, na perspetiva dos jornalistas e das
hierarquias editoriais, o0 genero é uma variavel que ponderam nas suas praticas e

narrativas?

Transpondo as verbalizagdes das perspetivas dos profissionais da Visdo aqui
entrevistados de uma forma muito simplista: ndo, o género ndo € uma variavel que se tem

em conta na redac¢do aquando da producdo de conteddos noticiosos, tendo por base as
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concluses retiradas deste estudo de caso. Esta realizacdo tem efeitos negativos e

positivos, como explicarei de seguida.

Os jornalistas afirmam que o género nunca foi um critério que se teve em conta
na cobertura das elei¢cdes presidenciais. No site, a Visdo quis acompanhar todos os debates
e fazer ao menos uma ou duas a¢des de campanha de cada candidato e na revista, como
ndo ha espaco fisico para todos, apostaram nos que movimentam mais aten¢do. Para além
disto, os profissionais da Visdo atentaram que o facto de haver duas candidatas num total
de sete ja demonstra alguma igualdade e que, havendo ja espaco para estas politicas, dar

mais visibilidade as candidatas do que aos candidatos ndo é jornalismo.

Relativamente as rotinas jornalisticas, os jornalistas e as hierarquias editoriais
consideraram que a falta de recursos monetarios e temporais ndo contribui para momentos
de reflex@o sobre os contelldos que estdo a ser produzidos o que, no campo do género,
pode mesmo levar a que se reproduzam desigualdades. Mesmo assim, os jornalistas
observaram que o jornalismo que se faz na Visao ¢ “mais lento” e que, por isso, ha menos

desculpas para o fazer.
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ANEXO A: TABELAS DE ANALISE DE DADOS

TABELA 1- CATEGORIAS DA FORMA

ID DATA MEIO GENERO IMAGEM | TITULO AUTOR

1 10/9 Revista Periscopio Sim Presidenciais I: O voto atil em Ana Gomes NA!

2 10/9 Revista Periscopio NSA? Presidenciais II: "Querido Lider” ndo é para todos NA

3 10/9 Revista Periscdpio NSA Presidenciais I1I: “Eu estou aqui!” NA

4 17/9 Revista Opinido Sim Descer as trincheiras com André Ventura e Ana Gomes Mafalda Anjos

5 17/9 Revista Reportagem Sim O teste a autoridade de Costa Octévio Lousada Oliveira

6 17/9 Revista Opinido Sim Todos contra Marcelo Octévio Lousada Oliveira

7 17/9 Revista Opinido NSA Presidenciais: “painel” consolidado José Carlos de Vasconcelos

8 24/9 Revista Periscopio NSA Mumias: Ana Gomes em loja de loica NA

9 24/9 Revista Periscépio NSA Chegou: Até dar certo! NA

10 1/10 Revista Periscépio Sim Quem é o senhor ao lado de Rui Moreira? NA

11 8/10 Revista Entrevista Sim O PS esta capturado pela l6gica de culto do chefe Octévio Lousada Oliveira

12 15/10 Revista Periscdpio NSA Presidenciais: Um apoio via “face” NA

13 10/12 Revista Opinido Sim A magistratura dos afetos Filipe Luis

14 10/12 Revista Periscépio NSA Candidatura: Agarrem-se se ndo eu anuncio! NA

15 10/12 Revista Periscopio NSA Vacinas: E pedir a amiga da Ana Gomes NA

16 10/12 Revista Noticia sim Como serdo as festas dos polit’ic_os: Marcelo Rebelo de Sousa: Nuno Miguel Ropio

Meia duzia a vez

17 17/12 Revista Periscopio NSA Cumpridor: Marcelo que fale com o chefe NA

18 17/12 Revista Periscopio NSA Indireta: Primarias entre sociais democratas NA

19 17/12 Revista Opinido NSA N&o davam posse a um Gozzg?ni'? poiado pelo Chega? Como Isabel Moreira

20 17/12 Revista Reportagem Sim As histdrias ndo contadas do mandato da selfie NA

21 17/12 Revista Noticia Sim Campanha para 2021 Nuno Miguel Ropio

22 31/12 Revista Reportagem Sim O primeiro ano do resto da vida da direita Filipe Luis

23 31 Site Noticia sim Debate tenso entre André Veptura e Jodo Ferreira marcado por NA
interrupcdes constantes

1 NA: Ndo Assinada
2 NSA: Ndo Se Aplica




As frases que marcaram o debate Marcelo e Jodo Ferreira: “Ja

24 4/1 Site Noticia Sim pedi esclarecimentos ao PM. Respondeu que mantém a Filipe Luis
confian¢a na ministra”
25 51 Site Noticia sim Do “olhe que ndo, olhe que ndo” ao “é Yerdad?, ¢ verdade™: a Miguel Carvalho
esquerda ja demonstra afetos, mas ainda ndo converge
- — 5
26 51 Site Noticia Sim Ventura vs Tino, quem é mais povo’ Os momentos de um Rita Rato Nunes
debate tranquilo
27 51 Site Noticia Sim Os momentos mais altos d;glrjréélebate entre amigas”, mas Nuno Miguel Ropio
28 6/1 Site Noticia sim Marcelo Rebelo de Sousa e g;r;)c;i Ventura: Sua exceléncia, O Filipe Lufs
28 6/1 Site Noticia sim Presidente da Republica em |§olame~nto profilatico, impedido NA
de debates presenciais e a¢cdes de campanha
30 6/1 Site Noticia sim O melhor di conversa (e ndo d,ebate) de V.|tor|no Som Marisa: Nuno Miguel Ropio
Continue, que esta a falar muito bem
31 6/1 Site Noticia Sim O dia em que Ventura foi travado Filipe Luis
32 71 Site Noticia sim Foi preciso chamar o fantasma_l de Socrates para acordar Ana Rita Rato Nunes
Gomes e Tiago Mayan
33 71 Site Noticia sim Droga, buscas, paraisos fiscais e 0 Mickey: Marisa e Ventura, Miguel Carvalho
0 debate hardcore
34 n Site Noticia sim Ana Gomes acredita no Tino e ele acha que é ralnr_\a de Nuno Miguel Ropio
Inglaterra. Os destagues de uma amena cavaqueira
35 71 Site Noticia sim Jodo Ferreira vs Tiago Mayan.~As ideias do debate entre os Rita Rato Nunes
opostos que ndo se atraem
36 7/1 Revista Opinido Sim Isto é uma eleicdo, ndo um referendo Mafalda Anjos
37 7/1 Revista Opinido Sim Mais debate, menos “debates” José Carlos de VVasconcelos
38 8/1 Site Noticia sim Afinal, algo separa Marisa Matias e Jc‘)‘ao' Fer’felra, mas ainda Miguel Carvalho
houve tempo para um “clima
39 8/1 Site Noticia sim Bullying de Ventura“esbarra em sor’rjsog irénicos de Ana Filipe Luis
Gomes. “Este senhor...”, diz ela
Tino chama populista a Marcelo. E Marcelo acha que Tino
40 8/1 Site Noticia Sim daria um bom comentador. O debate que se tornou numa Nuno Miguel Ropio
sessdo de psicanalise
a1 91 Site Noticia Sim Ana Gomes salgou 0_d§bate que pds Marcelo “ofendido” em Nuno Miguel Ropio
eficiente contra-ataque
42 91 Site Noticia sim Mayan e Tino: O debate sobre salide onde a TAP aterrou por Rita Rato Nunes

acaso




Jodo Ferreira e “Tino” a contar historias: era uma vez

43 10/1 Site Noticia Sim Penafiel, o Pais de Abril e 0 Neca Miguel Carvalho
44 10/1 Site Noticia Sim Marisa e Mayan: Mais ou menos Estado, eis a questdo Rita Rato Nunes
45 11/1 Site Noticia sim Teste positivo c_lo Presidente gera ,opda de reagoes... e NA
isolamentos profilaticos
46 12/1 Site Noticia sim Ana Gomes anuncia que mantém campanha enquanto ndo NA
tiver telefonema do SNS
47 13/1 Site Noticia Sim Eleigdes confinadas, saude e tiro ao Marcelo: o debate a sete Filipe Luis
48 14/1 Revista Opinido Sim Eleicbes: O balanco dos debates Mafalda Anjos
49 14/1 Revista Opinido NSA Valores: Portugueses de bem Mafalda Anjos
50 14/1 Revista Periscépio NSA Omnipresenca: Foi vocé que pediu uma interrup¢do? NA
51 14/1 Revista Reportagem NSA Pandemia transforma corrida a Belém em terreno movedico Nuno Miguel Ropio
52 14/1 Revista Crénica NSA Marcelo Rebelo de Tudo Ricardo Aradjo Pereira
PP - - - -
53 15/1 Site Noticia sim No 1.°diade confmamgn;o, Tiago Mayan reuniu o maior Rita Rato Nunes
auditorio... no Zoom
54 15/1 Site Noticia Sim Jodo Ferreira: O pregador da Constituicdo Filipe Luis
55 15/1 Site Noticia S[m (e Ana Gomes em Mit05|.nhAos:.Sapos., cAher.ne’,,poIvos e cravos. E Miguel Carvalho
video) a distancia, a distancia!
56 15/1 Site Noticia sim Dangarina foi atirada para o lixo hum saco. S6 Marisa Matias Nuno Miguel Ropio
se mostrou interessada no seu futuro
57 15/1 Site Noticia sim #ve,rmelhoemBeIemE Onda de apoio a Marisa contra Nuno Miguel Ropio
comentérios de Ventura invade as redes de batons vermelhos
58 16/1 Site Noticia Sim Marcelo regressa ao local onde foi feliz Filipe Luis
59 17/1 Site Noticia sim Nem a Constltuu;ap Ihe valeu: queixa-se a Jodo Ferreira e logo Nuno Miguel Ropio
depois é repreendida por seguranca
60 1711 Site Noticia Sim Ana Gomes, a “candidata Clbia;?,% com muito orgulho” foi ao Rita Rato NUnes
61 18/1 Site Noticia sim Ana Gomes a querer debater a corrupgao e os seguidores a Silvia Caneco
teclarem sobre o apoio cigano
62 18/1 Site Noticia sim H& quem na Cultura (sobre)vwfa a contar tostogs dos apoios Nuno Miguel Ropio
que chegam a conta-gotas. Marisa aponta baterias a ministra
63 18/1 Site Noticia sim Marcelo Ievou_a AzambUJa o candidato e o Pr~e5|dente e teve Rita Rato Nunes
direito a uma serenata de acordeéo
64 18/1 Site Opinido Sim Debate: “Vio para casa!”, disse Tino Filipe Luis
65 18/1 Site Opinido Sim Salde nas eleicBes presidenciais: as visdes dos candidatos Manuel Delgado
66 18/1 Site Noticia N&o (mas A histéria ndo contada de Ventura em Braganca e o video do Miguel Carvalho

video)

cigano que, afinal, ndo o é




Ventura acusa BE de querer minar-lhe caravana e o espiar

67 1911 Site Noticia Sim com carrinha. Bloco fala de acusa¢des “mentirosas e Nuno Miguel Ropio
absurdas”
68 19/1 Site Noticia sim Marcelo,No candlda'Fo que faz a festa 502|pho, troca dq carro so Silvia Caneco
se ndo for presidente e carrega baterias com Fortimel
69 20/1 Site Noticia sim Marcelo de volta a escola onde andou: Saia de casa quando Rita Rato Nunes
dava o togue de entrada e, mesmo assim, nunca se atrasava
70 | 201 Site Noticia Sim A America € aqui? Dirigentes do Chega alimentam Miguel Carvalho
desinformagdo sobre “fraude eleitoral
71 21/1 Site Noticia Sim O Palhaco Mix, o musico de baile ¢ a “minoria esquecida” a Miguel Carvalho
quem Tino promete dar palco
72 21/1 Site Noticia Sim Caixa de pastilhas atinge André Ventura em SetUbal Filipe Luis
73 21/1 Site Andlise sim O que antecipam as sondagens das elei¢des onde a corrida é Rita Rato Nunes
pelo segundo lugar?

74 21/1 Revista Periscépio NSA Ciganos: O cigano da contrafacdo do Chega NA

75 21/1 Revista Periscépio Sim Deslocado: Costa permite que Marcelo vote? NA

76 21/1 Revista Opinido NSA A saude que temos de proteger ndo é uma coisa abstrata Isabel Moreira

Filipe Luis, Miguel Carvalho, Nuno

77 21/1 Revista | Questionario Sim Candidatos respondem a 22 perguntas fundamentais Miguel Ropio, Rita Rato Nunes e
Silvia Caneco

78 21/1 Revista Opinido NSA Umas Presidenciais diferentes José Carlos de Vasconcelos

79 21/1 Revista Entrevista Sim Jodo Cotrim Flguelre.d(z: }?Iunca falamos de calendarios de Rita Rato NUnes

eleicdes” com Marcelo
80 22/1 Site Opinido Logétipo As presidenciais possiveis Luis Delgado
Sim (e Pedro Nuno Santos ataca Marcelo: “A Ana Gomes,
81 22/1 Site Noticia video) presidente, nunca lhe ocorreria reunir com 0s grupos privados Nuno Miguel Ropio
de satide” nas costas do Governo
82 22/1 Site Noticia Sim Tiago Mayan € um homen feliz com %,Campanha mats Rita Rato Nunes
bizarra das nossas vidas
83 29/1 Site Noticia sim A fortuna dos candidatos: Consultor_May_an declara ganhar Nuno Miguel Ropio
menos do que calceteiro Tino
84 24/1 Site Noticia sim PAN adota estllo‘(‘:omunlsta na Qerrota:”carldldat’urg dS Ana Nuno Miguel Ropio
Gomes teve “resultado muito bom” e “fantéstico
Néo (mas “Se André Ventura nio alcanc¢a o segundo lugar, a Mayan o
85 24/1 Site Analise video de ¢ gu ugar, Y NA, mas equipa da Visao

analise)

deve”




Candidatura de Ana Gomes: Ricardo S& Fernandes lamenta

86 24/1 Site Noticia Sim viragem a direita do Pais e aponta baterias a falta de apoio do Nuno Miguel Ropio
PS
87 24/1 Site Noticia sim Apesar do apoio de Le Ple;r:é;ézntura fica em terceiro em NA
88 24/1 Site Noticia sim Quartel general c!e_A:’na Gomes: P?droso gle.rtzi para “ameagas Nuno Miguel Ropio
a sério” de Ventura a Constitui¢do
89 24/1 Site Noticia Sim Campanha de Venn,l,ra: Comlf‘luamos a pensar atf?glr ° Rita Rato Nunes
segundo lugar” com um “resultado histdrico
90 24/1 Site Noticia Sim Projec6es ddo reeleicdo de Marcelo a primeira volta NA
91 25/1 Site Opiniao sim H& meio m|_Ih§o de ele_ltotes portuggesg_s que gllnham coma Mafalda Anjos
extrema-direita. E dois lideres partidarios felizes com isso
9 25/1 Site Opiniao sim Marcelo ganha, mas, no 12211?;621?’, ha outros “amanhis que Filipe Lufs
Ana Gomes distribui culpas por Costa, BE e PCP:
93 25/1 Site Noticia Sim contribuiram para vitéria de Marcelo e ascensdo da extrema- Nuno Miguel Ropio
direita
1 i 0,
94 25/1 Site Noticia sim Marcelo Rebelo de Sousa r\c/eg:ggo Presidente com 60% dos NA
95 25/1 Site Noticia Sim Ven‘fura fz‘i‘la em resultado histérico”, mas demite-Se por fl(’::’ir Rita Rato Nunes
atras da “candidata que representa o pior que Portugal tem
96 27/1 Site Opinido Sim A fébula dos bons e dos maus José Brissos-Lino
97 28/1 Revista Opinido NSA Os desafios de Marcelo e os votos de Ventura Rui Tavares Guedes
98 28/1 Revista Opinido NSA Ventura, a Maria da Avenida e a voz do desalento Mafalda Anjos
99 28/1 Revista Periscopio NSA GPS: As voltas que Marcelo d! NA
100 28/1 Revista Periscopio NSA Breaking News: O sapatinho de cristal da TVI NA
101 28/1 Revista Periscopio Sim Patriotismo: O Chega conhece o0 hino nacional? NA
102 28/1 Revista Opinido NSA O bom, 0 mau e o vildo (o resto sdo figurantes) José Eduardo Martins
103 28/1 Revista Reportagem Sim O que muda no segundo mandato Filipe Luis
. . T . Miguel Carvalho, Nuno Miguel
9 1
104 28/1 Revista Reportagem Sim Meio milh&o vira costas ao regime. E agora? Ropio, Rita Rato Nunes
105 28/1 Revista Noticia Sim Esquerdas do Pais, uni-vos! Miguel ?afV?'hO’ Nuno Miguel
Ropio, Rita Rato Nunes
106 28/1 Revista Noticia Sim Direita entre a espada e o Chega Miguel ?afV?'hO’ Nuno Miguel
Ropio, Rita Rato Nunes
107 28/1 Revista Opinido NSA Direita: uma vitéria paradoxal Pedro Norton
108 28/1 Revista Crénica Sim Comente os seguintes resultados Ricardo Aradjo Pereira




TABELA 2 - CATEGORIAS DO CONTEUDO

ID

PROTAGONISTAS

AG (+AV+MRS)

TEMATICA

PRINCIPAL

Oficializacdo da
candidatura

FONTES

NSA

PASSAGENS CHAVE

AG: "O impulso mais inesperado a candidatura presidencial de Ana Gomes tera surgido da parte

de André Ventura" "um desafio diferente para Ventura - até agora o “principal” adversario era
MRS" "Perante a iminéncia deste inesperado 'voto Util', quem pode sofrer alguns danos colaterais
(e eleitorais) no meio do fogo cruzado é o atual presidente da replblica e provavel recandidato”

AV (+AG+MRS)

Oficializacéo de
candidatura

NSA

AV: "André Ventura encontrou assim [em AG] o adversario que lhe faltou internamente, na
eleiclo para a presidéncia do seu partido”
MRS: "Marcelo Rebelo de Sousa, com tanta concorréncia, poucas hipdteses terd de conseguir
(...) a tal votacdo nortecoreana com que chegou a sonhar"

AG (+AV+MRS+MM)

Oficializacéo de
candidatura

NSA

""com as atengdes gerais centradas nos irresistiveis novos motivos de interesse suscitados pela
candidatura de Ana Gomes - a picardia de Ventura, a fratura no PS (...) o impacto do andncio da
candidatura de Marisa Matias (...) sofreu um inesperado golpe. J& 4 vai o tempo em que o Bloco

conseguia dominar as agendas mediaticas"

AV+AG (+MRS)

Corrida eleitoral

NSA

AV e AG: "Ha um tipo de politicos que capitalizam com este assustador mundo novo da
superficialidade e do “buzz”, onde a moderacdo e a profundidade ndo vendem. Os habituados a
mexer com 0s extremos, que nao andam por ca para agradar a toda a gente e ndo se importam de

colecionar inimigos. Os que andam na guerra para dar e levar, e estdo preparados para isso. Os
politicos que séo tidos, por uns, como corajosos e lutadores e, por outros, como perigosos
populistas. Dois deles sdo agora candidatos presidenciais™ "Os dois sabem que o que funciona,
hoje, é extremar posicGes e 0 jogo da guerra de palavras, do medo, da agressividade — um fa-lo
por oportunismo e estratégia concertada, outro por personalidade, idealismo e convicgdo. Os dois
generalizam, metem todos no mesmo saco, passam por cima de formalismos para levar a sua
avante" "Os dois odeiam os corruptos, mas André diaboliza todas as elites e atira bocas para o ar
para o povo apanhar, enquanto Ana dedicou grande parte da sua vida a combater a corrup¢do
pelas vias juridicas e legais" "Para mal de Marcelo Rebelo de Sousa e do PS e dos moderados"

AG (+MM+MRS)

Oficializacéo de
candidatura

AG, MM,
apoiantes
de AG do
PS, Carlos
Silva,
Anténio
Costa,

aprofundou a
ndo poupou a
" "alertou

AG: "sem pedir licenca a ctpula do PS, AG entrou mesmo na corrida presidencial
sua reflexdo" "persona non grata para grande parte da direcao de Antonio Costa" "
cupula do partido " "exemplo da guerra contra a corrupcéo que ha anos vem a travar
para o perigo das 'forcas antidemocraticas™
MM: "se ter ‘apropriado’ da triade identitaria de Mario Soares"




Carlos
César

MRS (+MM+JF+AV+
TMG)

Corrida eleitoral

NSA

MM: "Bloco repete candidatura de sucesso" "Aos 44 anos, a eurodeputada é um dos ativos mais

seguros do BE" "nas ultimas presidenciais, contribuiu decisivamente para consolidar os bloquistas

como terceira forca politica" "sociéloga de formacao™

JF: "PCP avanca a com o seu todo o terreno” "Da mesma geracdo que MM (dois anos mais novo),

o0 eurodeputado é a coqueluche do PCP" "J4 foi duas vezes cabeca de lista da CDU em europeias
e outras tantas candidato a Camara de Lisboa, em que é vereador" "bidlogo, é apontado como
putativo sucessor de Jerénimo de Sousa"

TMG: "dirigente pouco conhecido" " nem sequer foi a primeira opcéo do partido" "advogado de
43 anos"

MRS: "O professor sabe que goza de uma popularidade impar (...) precisara menos da campanha
(...) do que qualquer um dos adversarios" "enfureceu alguma da sua base ideol6gica [PSD, CDS]
de apoio pelo alegado excesso de cumplicidade com o Governo™
AV: "O presidente e deputado Unico da forca mais radical com representacdo parlamentar” "com

a entrada em cena de Ana Gomes deixa de ser o Unico candidato a fazer do combate & corrupgao o

alfa e 0 6mega da campanha"

MRS + MM + JF +
T™MG

Corrida eleitoral

NSA

JF: "Vé-se que estuda as matérias e os dossiés, é competente, trabalhador, um “quadro” no
“quadro de honra” do partido. Mas ndo mais. E s6 pode aspirar a manter o eleitorado mais fiel do
PCP"

AG: "pondo em evidéncia “as suas muitas qualidades”, o respeito e até admiragdo que tenho por
ela. Salientando, no entanto, preferir que ndo fosse candidata”

MM: "Como esperado, dado o muito bom desempenho e resultado que teve em 2016. Preparada,
suscitando simpatia e mesmo empatia, firme nas convic¢des mas nunca agressiva, antes aberta e
dialogante, debatedora capaz, o BE néo podia apoiar melhor candidata" "um dos “principais
trunfos™"

AG (+MRS)

Campanha
eleitoral

NSA

AG: "elogiou o estilo afetuoso de Marcelo Rebelo de Sousa, a0 menos para desenjoar do registo
"mumia paralitica" do anterior" "Dado o novo estatuto de Ana Gomes é, de facto, discutivel o
gosto desta piadola"

AV

Politica
partidaria

NSA

AV: "Dramatizando, o lider 14 fez passar, a terceira tentativa, a sua proposta”

10

T™MG

Oficializacdo de
candidatura

NSA

TMG: "Com algum pudor™

11

AV + AG + MRS

Apoio
candidatura

Paulo
Pedroso

AG: "é uma das caracteristicas [ndo ser dada a taticismos e calculismos] que fazem dela uma
excelente candidata.” "AG tem uma consciéncia clara do papel de Presidente enquanto
moderador, enquanto fator de equilibrio (...) que tem de agir com algum recato e alguma
distancia" "ndo tem medo de vir a boca da cena, mesmo que seja para dizer coisas desagradaveis
ou tomar decisoes dificeis, nem tem qualquer problema em recuar e ajudar quem governa a
exercer melhor o seu mandato” "pouco elegantes um com o outro [AG e AV]. Preferia que a




linguagem rude, para citar (...), ndo fosse usada" "pessoas como Ana Gomes posicionam-se
dentro do sistema democrético a criticar disfuncionamentos e a apontar erros, mas na perspetiva
da sua melhoria"
AV: " é um candidato contra a constitui¢do e contra o sistema democratico
Portugal entre na era da pos-verdade" "extrema direita"
MRS: "tem a vertigem de estar na boca da cena, de ser sempre o primeiro a falar, a comentar, a
chegar, acabando por ocupar um espaco que nao é seu e dicar sem [hipétese de] recuo para
exercer uma magistratura de influéncia (...) Transforma o papel de Presidente em algo que néo é o
gue a Constituicdo lhe reserva (...) deve estar menos preocupado com a sua imagem pessoal”

pretende que

12 MRS Apoio a NSA NSA
candidatura
MRS: "o Presidente, que teve o mérito de descrispar o Pais e de reconciliar muitos portugueses
com a politica, voltou a tornar relevante o 6rgao Presidéncia da Republica” "Com a emergéncia
de candidaturas muito polarizadoras, & esquerda e a direita — sobretudo, Ana Gomes e André
C Ventura (...) ficou evidente que o passeio ndo seria, afinal, triunfal" "Marcelo ainda pensou
Oficializacdo de . . ~ - . R R
13 MRS candidatura NSA retirar-se (sobretudo devido a questfes pessoais e familiares, com o desejo intimo de ser um avé
mais presente)" "a dramatizagdo da proxima campanha eleitoral, protagonizada pelo “populismo
hard” de Ventura e pelo “populismo soft” de Ana Gomes, pode favorecer alguma mobilizagdo em
torno do Presidente-candidato, revalorizando o seu papel como fator de equilibrio" "Marcelo fez
dos afetos uma razéo de Estado."”
14 MRS Oficiali_za(;éo de NSA NSA
candidatura
15 AG Saude NSA NSA
MRS: "Num ano em que tem consigo os netos vindos da China, optou por dividir-se por varios
pequenos nlcleos da familia. Marcelo decidiu que ird contar com almocos e jantares em familia,
16 MRS Saude MRS mais do que o habitual (...) de modo a que ndo se ultrapasse a meia dizia de pessoas em cada um
desses encontros, sem deixar ninguém de fora" "A agenda publica de Belém néo sera descurada"
"no dia 25 é expectavel que visite uma instituicdo de apoio social"
17 MRS Saude NSA NSA
18 MM Campanha NSA MM: "Como diria Lenine, se ouvisse a candidata do Bloco, a 'doenca infantil do comunismo' s6
eleitoral podia dar nisto"
Campanha "Ha quem afirme, sem hesitacdes, que, se fosse Presidente, teria impedido a coisa. E o caso de
19 MRS (+tAG+MM) eleitoral NSA Ana Gomes e de Marisa Matias (...) Criticam, por isso, Marcelo Rebelo de Sousa por este afirmar
exatamente o contrério, sendo que o faz escudado na Constituicao"
MRS: "Presidente da Republica"” "estava envelhecido" “sem assessores" "'72 anos" "Desconfiado
20 | MRS (+MM+AG+AV) Outro e desiludido, Marcelo sente-se enganado" pelo gqyﬁzrno "'descarada’ colagern"a}'Anténio Costa"

"permanecendo calado onde devia ter intervindo" "hipocondria presidencial” "O Pais sentia a
pandemia, mas também pressentia 0 nervosismo do Presidente” "Ninguém se atreveu a recordar-




Ihe que s6 o PM pode demitir ministros. Nem que estava a ser o Presidente mais interventivo,
desde Ramalho Eanes" "O estilo do Presidente é o de um lobo solitario™ "negociou, sozinho"
"Nao pede a ninguém que va ao supermercado, é visto nas filas de multibanco e gosta de conduzir
0 seu proprio automével” “com métodos de um jogador de xadrez, antecipa as jogadas seguintes"
"a 'marselfie" "Marcelo estava aqui para ‘descrispar™ "a selfie tornou-se razdo de Estado. E o
escritério montou-o na rua" "fotografado e filmado em calgdes de banho, ele ndo mudou muito os
seus habitos excéntricos" "o primeiro Presidente da Republica a ser entrevistado em direto (...)
Natal dos Hospitais"

"Familiarizado com as aces de voluntariado, assumiu a pasta [de primeira-dama]" "E esta
preocupacao que estd na base de uma das principais bandeiras do seu mandato, a da atencao
publica e institucional & situa¢do dos sem-abrigo" "o Presidente vestiu o seu colete amarelo e
passou reveillons com os seus concidaddos menos favorecidos" "estilo camale6nico” "Separado
(...) - mas nunca divorciado, por questdes religiosas -, Marcelo tem, ha décadas, uma companheira
(...) Mas mantém uma vida de solteirdo" "cumplicidade estabelecida (...) com a sua antiga e de
novo concorrente as presidenciais, Marisa Matias, apoiada pelo BE. A eurodeputada partilhou, ao
longo deste tempo, com o PR, a bandeira da defesa dos cuidadores informais, uma causa muito
cara a Marcelo" "Foi por causa de ndo gostar de surpresas que Marcelo se precaveu para 0
encontro com Donald Trump (...) com um trugue de aikido" "teve muito que fazer entre
audiéncias, visitas e apreciacdo de leis"

21

MRS

Campanha
eleitoral

Dirigentes
do PSD

MRS: "O objetivo é ndo ter a maquina partidaria laranja envolvida de forma notdria, ao ponto de
poder provocar alguma antipatia a esquerda, principalmente junto do PS, cujos votos sdo téo
importantes como 0s que possam vir do PSD"

22

AV + AG + MRS
(+*MM+JF)

Politica
partidaria

AV: "ndo pelos bonitos olhos de André Ventura, mas pela sua forga eleitoral™ "estirpe populista”
"operacdo de charme™ "extrema-direita” "a direita populista do Chega ganha espaco, audiéncia,
protagonismo e votos"

AG: "ndo consegue fixar uma parte significativa do voto do PS"

MRS: "¢ a Unica figura capaz de garantir vitorias a direita"

23

AV + JF

Debates

AV + JF

"debate tenso e marcado por constantes interrupgdes, sobretudo por parte do presidente do Chega,
que chegou a ser acusado de mentir pelo eurodeputado do PCP"
AV: "“Continua a inventar”, ia dizendo Ventura, durante a intervencdo de Jodo Ferreira."
"Ventura j4 tratava Jodo Ferreira por tu"

24

MRS + JF

Debates

MRS + JF

MRS: "o “candidato de fa¢do” ¢ o principal ataque que faz, em todo o debate, a Jodo Ferreira —
mesmo sendo uma indireta."

25

AG + JF

Debates

JF+ AG

"Do debate entre Ana Gomes e Marisa Matias tinha ficado por esclarecer a importancia de uma
eventual convergéncia de candidatos a esquerda antes das elei¢cdes ou numa improvavel segunda
volta. Percebeu-se logo que Jodo Ferreira e o PCP ndo estdo para ai virados, mas sem que 0
candidato hostilizasse a opositora." "Os atuais lacos de ternura tocaram o céu"

AG: "Ana Gomes até admitiu ter conversado ha algum tempo sobre estes e outros assuntos com a
“amiga”




"mais de conversa do que de luta politica a medida que ambos tentavam convencer 0 mesmo

26

AV + VS

Debates

AV + VS

AV: "A pergunta sobre se, para si, as presidenciais podem ser um trampolim para as legislativas,
o candidato André Ventura defendeu que o Chega esta a ganhar terreno e quer estar presente em

temas" "Foi a vez de Tino de Rans, nome pelo qual é conhecido Vitorino, dar uma licdo de ética a

eleitorado antissistema™ "néo vieram para se enfrentar"

todos os atos eleitorais, sobretudo neste, uma vez que defende um regime presidencialista”
"Ventura aceita a designacdo de populista”
VS: "usando uma linguagem simples, mas metaférica" "até concorda com Ventura em alguns

Ventura"

27

MM + AG

Debates

MM + AG

"chegaram a admitir conversas anteriores aos anuncios das candidaturas sobre possiveis
convergéncias"
AG: "acelerou na estratégia que trazia bem estudada: fragilizar Marisa Matias"
MM: "lembrando que o seu “adversario ¢ Marcelo Rebelo de Sousa” " "Marisa entrou na corrida
presidencial a 10 de setembro de 2020, dois dias depois de Ana Gomes fazer o0 mesmo, e afastou
logo o cenério de uma desisténcia a favor da socialista” "A bloquista dirimiu os seus argumentos,
levando Ana Gomes a ter de concordar consigo e a acenar positivamente com a cabega (...)

perante as questdes de Marisa Matias, que (...) usou bandeiras pelas quais Ana Gomes se bate"
"Ventura tocou um ponto sensivel e a indignagdo de Marcelo foi convincente e televisivamente

28

MRS + AV

Debates

MRS +
AV

eficaz. Foi o momento mais tenso e Marcelo ganhou-o." "favorece mais o recandidato do que o
challenger" "debate classico, tenso e duro, mas sem extravasar qualquer limite de civilidade"
MRS: "Marcelo traz — desnecessariamente — a colacgéo as conversas privadas com o deputado™
"revela, também, por parte de Marcelo, uma licdo cuidadosamente estudada™ "Marcelo procura
colocar-se num plano superior, institucional e independente, denunciando a agenda politica do

adversério, que faria desta candidatura uma utilizacdo instrumental para outros objetivos"” "deu a

sensacdo de ndo ser suficientemente assertivo para arrumar o assunto. Uma falha inesperada” "Foi

a segunda vez (depois de S Carneiro e de Jodo Paulo II...) que Marcelo recorreu a sua formagéo
da arte marcial de aikido, utilizando a forca do adversario a seu favor" " um certo descontrolo.

Visivelmente irritado, sacou do truque de trazer ao debate as audiéncias que concede a um
partido, no uso das suas funcBes de Presidente. Assumiu uma desleal posicao de superioridade
gue era desnecessaria e deixou Ventura sem resposta"
AV: " evitou ser demasiado “André Ventura”, desta vez. Ele sabia que o ataque desabrido a um
Presidente da Republica o desfavorecia" "candidato radical e “malcriado™ "O estudado recurso a
fé e ao perddo, por parte de Marcelo, ndo teve resposta do beato Ventura, que talvez nao
esperasse o ataque"

28

MRS + AV

Salde

AV +
MRS

NSA

MM + VS

Debates

MM + VS

"conversa amistosa, porque esteve longe de se tornar um debate"

30

10



VS: "Foi apenas na avaliagdo de Marcelo que Vitorino Silva se soltou, tendo, pelas palavras
irénicas, dado nota negativa a acdo presidencial nos Gltimos cinco anos" "Num tom simples,
Vitorino p6s uma ténica popular na sua candidatura”

31

TMG + AV

Debates

T™MG +
AV

"os candidatos acusaram-se mutuamente de um partido alinhar contra o outro ao lado dos
“partidos do sistema”" " Ventura tera sido mais eficaz, Mayan menos claro"

TMG: "novato" "Numa licdo de estratégia, firmeza e serenidade, o candidato estreante nestas
andancgas mostrou aos mais batidos como lidar com o agressivo lider do Chega. Sem conseguir
ganhar o debate, conseguiu, pelo menos, equilibra-lo e, sobretudo, enervar André Ventura" "Sem
chavdes ideol6gicos nem nunca usar a palavra populismo, Tiago Mayan foi claro e esclarecedor”
"acusava André Ventura de ser, entre outras coisas, um troca-tintas" "rebatendo os argumentos de
Ventura, tendo o cuidado de nunca pronunciar as palavras “xenofobia” ou “populismo™" "Tiago
Mayan foi evasivo e, apertado por Ventura, replicou, entdo, que este ja anda a pensar em cargos
futuros. Uma escapatoria possivel — e um contra-ataque certeiro”

AV: "Airritacdo de Ventura crescia" "André Ventura repetiu a mesma férmula de sempre"

32

AG + TMG

Debates

AG +
TMG

"troca acesa de acusacgdes sobre o que cada um dos candidatos fez ou quer fazer para combater a
corrupcao”
TMG: "Tiago Mayan acusou a adversaria” "o candidato liberal aproveitou a oportunidade para
atacar"

33

MM + AV

Debates

MM + AV

"Houve acusagdes mutuas de “cobardia”, de “vigarista” e de “troca-tintas™"
MM: "A candidata de esquerda trouxe molhos de dossiés para cima da mesa e enredou-se nos
exemplos de alguns casos que poderiam obrigar Ventura a dar explicages”
AV: "os recortes de noticias levados pelo candidato apoiado pelo Chega ficaram melhor em
televisdo. Habitos que ndo se perderam desde os tempos dos programas desportivos onde a
canelada também conta” "ndo deixou de aproveitar a oportunidade para que o tema fizesse
ricochete na adversaria" "A alegada “hipocrisia” de Ventura veio a baila, mas o presidente do
Chega tinha uma carta na manga"

34

AG + VS

Debates

AG +VS

VS: "Vitorino Silva a apostar na estratégia em continuar a falar da maneira e do tema que bem
entende"
AG: "Ana Gomes tentou insistir em algumas propostas com que tem vindo a acenar"

35

TMG + JF

Debates

TMG + JF

TMG: "sem apresentar uma solucdo concreta” JF: "apontou solucdes para evitar a crise"

36

AV (+MRS)

Campanha
eleitoral

NSA

AV: " candidato da extrema-direita racista e xen6foba no sistema politico portugués. Mesmo nos
debates em que ele ndo esté presente ou nas entrevistas com outros candidatos, o seu nome é
sempre puxado para a conversa, por vezes até de forma inesperada e injustificada, como se ele
fosse o assunto principal desta elei¢do, o Gnico ponto de interesse para manter as audiéncias
fidelizadas, sem trocarem de canal" "E ele quem declara que a votagio de dia 24 de janeiro
constitui apenas um “passo” numa ascensao que prevé e deseja imparavel e que o levara, num
futuro que antevé proximo, até ao governo, numa grande coligacdo de partidos de direita, mesmo
que jure, todos os dias, ser contra o “sistema”" "insiste em ganhar protagonismo em todos o0s
momentos” "em busca de aceitacdo pelo sistema que ele diz combater."

11




37

MRS + AV (+JF)

Debates

NSA

MRS: "Ainda comentador, alids, pronunciou-se até sobre o lider do seu partido, Passos Coelho
(PC), ter afastado a possibilidade de o PSD apoiar um candidato com um perfil de “protagonista
catalisador de qualquer conjunto de contrapoderes ou num cata-vento de opinides erraticas em
fun¢@o da mera mediatizagdo gerada em torno do fendmeno politico”. Que era ele, Marcelo..."
AV: "que um candidato interrompa constante, agressiva e até malcriadamente o outro, ndo debata,
antes dé golpes baixos. E foi 0 que fez André Ventura na TVI24, frente a Jodo Ferreira, perante a
confrangedora passividade, se ndo conivéncia, de uma dita “moderadora™"

38

MM + JF

Debates

MM + JF

""Se ndo foi uma conversa entre amigos, pareceu” JF; "suave e sem remoques"” "Sorriso maroto,
Jodo Ferreira foi a jogo..., picou” "indireta a Marisa Matias"

MM: "Marisa Matias acabaria por abrir umas leves e diplomaticas hostilidades" "chegou-se a

frente Marisa Matias, quando j& se adivinhava um debate carregado de dogura™ ""Sem nunca o

dizer as claras, a candidata deixou que se percebesse, por meias palavras, aquilo que pretendia”

39

AV + AG

Debates

AV + AG

AV: "André Ventura tentou 0 mesmo bullying que usou, com sucesso, contra Marisa Matias.
Desta vez, ndo terd resultado™ "esteve sempre especialmente excitado e histriénico™" "André
Ventura até ironizou que Ana Gomes s levou dez minutos a trazer o presidente do Benfica

(falava-se de corrupcéao) esquecendo-se de que ele proprio tinha levado ainda menos tempo a

trazer José Socrates™

AG: "Ana Gomes, que nunca se enervou, contra-atacou, ponto por ponto, acabando por forcar

André Ventura a exagerar na teatralidade, o que provocou o riso da adversaria" "O tratamento por
“este senhor”, sem nunca dizer o nome de André Ventura (...) terd desconcertado o adversario"
"Ana Gomes esteve particularmente inspirada, e eficaz, quando invocou a sua autoridade de mae
e avo de sete netos"

40

VS + MRS

Debates

VS + MRS

MRS: "Marcelo Rebelo de Sousa foi apunhalado pelo famoso Tino, que o acusou de populista.
Mas, Marcelo ndo se ficou e aproveitou a deixa para apontar a André Ventura: que gosta de
“aparecer como populista” e “ndo aprecia que haja outros que sejam proximos do povo™"
VS: "Vitorino Silva transformou-se num cicerone, arrancando tais declara¢des ao recandidato
presidencial, como se de uma sessdo de psicanalise se tratasse"

41

AG + MRS

Debates

AG +
MRS

MRS: "Marcelo a cilindrar tempestivamente Ana Gomes, que 0 acossou com Salgado e as
constantes reacdes na praga publica" "comecgou por apostar numa estratégia de aproximagdo, ao
elogiar a “senhora embaixadora”" "Marcelo, que além de se ter declarado “ofendido” com a
postura de Ana Gomes, ainda resumiu ao nivel de “comentadora” a candidata a quem
elogiosamente tinha chamado de embaixadora” "BES. Um tema que levou a que o recandidato
presidencial reagisse de forma indignada"

AG: "a ex-eurodeputada, que tem feito um esforco de contencdo, desta vez esteve igual a si
mesma. Depois de ter criticado Marcelo (...) ainda distribuiu jogo, obrigando a meio do debate o
recandidato presidencial a mudar a férmula que parecia ter idealizado e a passar ao ataque”

42

TMG + VS

Debates

TMG + VS

VS: "Tino de Rans, como ¢ conhecido Vitorino Silva, ofereceu tempo ao ser “adversario” para
que este expusesse a sua proposta” "O calceteiro de Rans mostrou-se ainda preocupado com
aqueles que ndo poderdo ir votar"

12




43

JF +VS

Debates

JF +VS

"Né&o houve polémica, ataques rasteiros ou ruido de fundo" "Parecia um serdo com dois bons
contadores de historias" "foi tudo tdo suave e sem pedras que acabaram a pisar 0S mesmos
caminhos sem se calcarem nem atropelarem”

JF: "Habil, o candidato comunista contornou o desafio" VS: "as metaforas de Vitorino Silva (...)
entraram em saldos" "“Tino” ndo conseguiu disfarcar o sorriso de satisfacdo"

44

MM + TMG

Debates

MM +
TMG

"o0s candidatos Tiago Mayan Gongalves e Marisa Matias nunca estiveram de acordo” MM:
"Marisa Matias, critica a atitude do adversério politico"
TMG: "candidato deixa por explicar como é que este modelo seria aplicado na pratica” "o liberal
nado apontou solucBes para o sistema financeiro"

45

Todos

Salde

Todos

NSA

46

AG

Salde

AG

AG: "escreveu a socialista, naquela rede social, mostrando desconhecer que as equipas do “trace
Covid-19”, que se deparam com uma enorme falta de meios humanos ha varios meses (...) ndo
estdo a conseguir contactar em poucas horas casos de ligagéo a pessoas que acusaram positivo™

"Este tweet motivou criticas acesas de quem segue a candidata presidencial nesta rede social, e foi
depois apagado."

47

MRS + AG + AV

Debates

Todos

"No tiro ao Marcelo, Ana Gomes e André Ventura tiveram a pontaria mais afinada” "A excego
de uma pequena picardia entre André Ventura e Ana Gomes (mas sem dialogo direto) ou de
Tiago Mayan sobre Marisa Matias (sobre a desigualdade)”

AV: "André Ventura (entre outros ataques cerrados)"

AG: "Ana Gomes (entre outros ataques cerrados)"

MRS: "ndo respondeu diretamente a qualquer critica, colocou-se num plano superior e fez uma
prelecdo quase professoral do que deve ser o Presidente ideal. Curiosamente, o perfil corresponde
a sua pessoa"

48

Todos

Debates

NSA

MRS: "Marcelo foi a luta: Pensava-se que entraria a jogar a defesa e a distribuir afetos, mas foi
implacavel contra Ventura e Ana Gomes, com argumentos certeiros e inteligentes. Foi coerente e
assumiu as suas responsabilidades”

AG: "Ana Gomes justificou a presenca: Marcou o seu espago e tentou vestir a pele de Ana Gomes
Presidenciavel, que Ihe valeu muito contra Ventura, mas deixou escapar a Ana Gomes Justiceira
no debate contra Marcelo"

AV: "tiradas mortais que mostraram o seu pendor autoritario, preconceituoso e racista. Ficou sem
argumentos contra Mayan, Marcelo e Ana Gomes" "Marisa desapontou: Esteve pouco energética
e em alguns debates pareceu mal preparada, sem argumentos no contra-ataque. E melhor nas ruas
e no porta a porta do que nos confrontos de ideias"

JF: "falou bem para o eleitorado com os argumentos de sempre. N&o conseguiu ir mais longe do
que isso"

TMG: "surpreendeu: Temia-se que a inexperiéncia televisiva e politica o toldasse, mas marcou
pela positiva, sobretudo ao se distinguir da extrema-direita"

VS: "fez amigos: Nao confronta nem afronta” “com simplicidade e muitas parabolas populares,
trouxe alguns temas para cima da mesa"

13




Campanha

49 AV eleitoral NSA AV: "afirmagdo claramente totalitarista, a somar a lei da sharia™ "parece o lobo mau"
Campanha AV: "era anunciado o teste positivo de MRS a Covid-19. Mas o Unico candidato que apareceu
50 AV (+MRS) . NSA o A . A ) "
eleitoral imediatamente, por teleconferéncia, em praticamente todos os canais, foi André Ventura...
MRS+AG
+AV+JF+ .
51 MRS Campanha AV+HIF JF: "com a cara ainda achada pelo sono"
eleitoral VS+-
MM+TMG
MRS: "Além de ser o Presidente de todos os portugueses, Marcelo é também o Presidente de
todos os resultados" "o Presidente da Republica” "Provando mais uma vez ser o garante da
estabilidade e do equilibrio (...) permite que os adversarios o acusem de ndo ter uma posigao
52 MRS (+restantes) Satde NSA firme spbre coisa nenhuma. Nem qLIJa_nto ao facto de estar mfectadq consegue d,eC|d|r—se Ve-s_e
que esta a ponderar, escutando os varios argumentos, e a tentar decidir qual sera o resultado mais
sensato"
AV: “Ventura acaba por mostrar, mais uma vez, que esti & margem do sistema (...) resumindo
todo um pensamento politico, 'antigamente ¢ que se estava bem"
Campanha TMG: "Houve ainda tempo para cascar nos adversarios. Mayan criticou Marcelo Rebelo de
53 TMG - TMG . x . L . .~
eleitoral Sousa...Ana Gomes...e conseguiu abranger Jodo Ferreira e André Ventura na mesma afirmacéo
x JF: "Como um evangelista, Jodo Ferreira exibe o livro sagrado, no palanque da Baixa da
JF + Jodo K . . . N . . o
Lo Banheira. Mas os punhos cerrados da antiga cintura indstrial continuam confinados" "Jo&o
Figueiredo . . . o . .
Ferreira 42 anos, candidato apoiado pelo PCP" "Sem bandeirinhas nem aparato, o candidato entra
Campanha + Pedro Lo T e .
54 JF . g, quase incognito" "Os 50 apoiantes presentes, mulheres e homens, seguem sonolentamente os
eleitoral Canario + . . . ~ e . . .
orador discursos, incluindo o de Jodo Ferr_elra O candidato saiu como (_antrou, sem cumprlmento_s e sem
PCP se deter em conversas com o0s apoiantes. O pregador da Constituicdo tem pressa para continuar a
sua missdo evangelizadora"
AG + AG: "Luisa Salgueiro confessou-se orgulhosa de ter ao seu lado uma “mulher lutadora™" "Ana
Luisa Gomes saiu dali para fora a cotovelada, mas com afeto” "Emocionada, receberia depois, das maos
Campanha . . . MG X -
55 AG eleitoral Salgueiro de uma jovem, um saquinho de sementes de cravos” ""S6 ndo tirou a mascara para deixar ver 0s
+ labios pintados de vermelho, em solidariedade com a candidata Marisa Matias, alvo das
populares excitacfes comicieiras de André Ventura"
MM + MM: "Dos sete candidatos a Belém, a quem a SOS Animal desafiou a conhecerem a tormenta por
Sandra que passam 0s animais abandonados, apenas Marisa Matias aceitou o repto” "Marisa embevecida
Campanha . "oeen s ~ .
56 MM . Duarte com Cometa, um cachorrinho magrela" “Ai, ele ndo me para de me beijar e de me comer o
eleitoral v s 1w . . ; oo x
Cardoso + | cabelo”, riu a candidata" "Emocionada, Marisa mostrou-se impotente" "Marisa colocou a méao na
populares testa, como que a segurar 0 peso do que acabou de ouvir"
+ . . . . ~ 2 T
MM + AV MM: "Marisa Matias assumiu estar "feliz" com a #vermelhoemBelem, a a¢do que esta a viralizar
MM + AV Campanha + . - U ; : . "
57 . h& 24 horas nas redes sociais de apoio a candidata, que foi alvo de chacota do lider do Chega
(+JF+AG+MRS) eleitoral populares " . s . . I~
+ Luis André Ventura, que apontou que a bloquista “ndo esta tdo bem em termos de imagem
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Monteiro + | AV: "também foram visados pelo gozo do candidato outros politicos. Chamou “contrabandista” a
Catarina Ana Gomes, por ter “importado de forma ilegal uma vacina”. A Marcelo, depois do debate em
Martins + | que o atual presidente da Republica surgiu de mascara, chamou de “fantasma”. Para Jodo Ferreira
AG + deixou o epiteto de “operario beto de Cascais”. E por lltimo, mas ndo menos ofensivo, Jeronimo
Pedro de Sousa foi apelidado de “o avd bébado (...)"
Filipe AG: "A outra candidata presidencial, Ana Gomes, é apenas uma das muitas figuras que aderiram
Soares + aos labios pintados de vermelho"
ativistas
MRS: "Marcelo chega sozinho, a conduzir o carro” "Escusado sera dizer que o candidato reserva
para as funcbes em que se apresenta como Presidente a tipica mascara verde da Presidéncia, com
o0 logotipo das armas nacionais” "'Se isto era uma ac¢éo de campanha, notou-se pouco: ndo havia
povo para se banhar, cidaddos para abracar — ou, dadas as circunstancias, acotovelar... —,
Campanha MRS + o . - !
58 MRS eleitoral reporter comitiva para acompanhar, caravana para apoiar, bandeirinhas para abrilhantar ou staff para
assessorar. Marcelo é um homem s6, ele e a sua circunstancia." "as suas declaracdes
confundiram-se com as de Chefe de Estado: totalmente ausente de qualquer motivo de campanha"
"SO6 por uma vez, e por insisténcia dos repdrteres, Marcelo, muito a contragosto, deixa cair um
pequeno recado propagandistico”
JF +
Campanha populares
59 JF eleitoral + NSA
segurancas
Campanha AG + AG: "Ana Gomes sai disparada do carro e comeca a cumprimentar todos quantos se atravessem
60 AG (+MRS+AV) . e ¥4 e ; PR
eleitoral populares no seu caminho" "agrada de imediato até ao mais cético
AG +
Susana
Peralta+
Manuel
Magalhées
61 AG Cam_panha e Silva + AG: "A candidata a Presidéncia da Republica d_edicou a tarde de hoje aos temas que sao a sua
eleitoral José Vera praia"
Jardim+
Anténio
Guterres +
Vera
Jardim
MM +
Campanha - e . S "
62 MM eleitoral p_roflslsmna MM: "Marisa, que rejeitou ter agora um tom menos reivindicativo que em 2016
is cultura
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63

MRS

Campanha
eleitoral

MRS +
populares

MRS: "Marcelo Rebelo de Sousa (...) teve direito a um cheirinho do que ja foi andar na rua em
campanha: selfies, pessoas a espera para o ver, cumprimentar e até a uma serenata” "falou com as
criangas da creche, os trabalhadores e os utentes do lar" " foi na pele de Presidente que fez
praticamente todas as declarages a comunicacao social” ""Se uns ficaram manifestamente
contentes por encontrar o Presidente da Republica na sua terra, parando para assistir, para o
cumprimentar e até para pedir uma selfie “com respeito pela distancia”, lembrava Marcelo.
Outros ndo viram com bons olhos que o candidato andasse na rua, enquanto pede a todos os
portugueses para ficarem em casa"

64

Todos

Debates

Todos
menos AV

AV: "André Ventura, ou as suas bandeiras, ndo estiveram totalmente ausentes. Tiago Mayan
Gongalves que se esforca, a direita, por se diferenciar deste rival, (...) Marisa Matias justificou a
auséncia de Ventura pelo facto de este querer evitar dar explicagdes pelo facto de, nos dltimos
dias, ter promovido ajuntamentos contra as indicagfes da DGS (...) Ana Gomes afirmou que ndo
se deve normalizar o facto de existirem for¢as que apelam ao ddio e ao racismo" AG: "apareceu
concisa, preparada e focada na sua mensagem: combate & extrema direita, defesa das funcGes de
soberania — Defesa e Seguranca, aqui também com Jodo Ferreira — e combate a corrup¢do™ MRS:
"mantém a sua postura de Estado, pedagdgica, paciente. Sem responder diretamente as criticas,
continua apostado em demonstrar o que deve ser o perfil de um Presidente da Republica e o que
deve fazer em contexto de pandemia. A sua voz, no debate, foi sempre a mais serena e racional —
mas pouco empolgante™
TMG: "Mayan, por varias vezes, tentou centrar o debate no que considera essencial: o contetdo e
ndo a forma" "tem crescido de debate para debate e, do ponto de vista quer da critica ao atual
Presidente, quer da passagem do que entende ser a sua mensagem, foi 0 mais acertivo e 0 mais
eficaz"

MM: "melhorou, relativamente a prestagdes anteriores, mas continua a ser dificil distinguir-se de
qualquer das outras candidatas de esquerda (...) Marisa parece limitar-se a concordar com 0s
outros, mas ndo tem uma causa que a distinga"

JF: "estd programaticamente bem preparado, e conseguiu falar para fora da bolha do
confinamento"

VS: "traz ao debate as licBes da sabedoria popular e pede que se suspenda a campanha nas ruas...
E foram dele os ataques mais corrosivos a Marcelo"

65

Todos menos VS

Salde

NSA

MM: "curioso ver o embaraco de Marisa Matias, quando Mayan Gongalves a confrontou com a
questdo da ADSE. Afinal Marisa defende este subsistema, mas ndo sabe explicar porqué..."
"esquerda com pouca visdo"

66

AV

Campanha
eleitoral

AV

AV: "André Ventura anunciou a presenga de elementos da etnia cigana como “exemplo” da
abertura da formacao politica que lidera" "o candidato” "O candidato Ventura pode, pois, ficar
sossegado: este, pelo menos, parece ser dos tais “portugueses de bem”. E ndo é refugiado"

67

AV

Campanha
eleitoral

AV +
fontes do
BE

AV: "Apdbs o maior protesto que ja teve de antifascistas contra si, acenou entdo com 0 nome de
um ativista anti-racismo alentejano e com a foto de uma carrinha, que diz andar a seguir-lhe os
passos. Para o0 BE, o candidato s6 pode estar com "medo" de quem combate extremismaos, ao

16



acenar com teses 'mentirosas e absurdas™ "André Ventura terd descoberto que, se ndo anda a ser

alvo de “espionagem ou coa¢@ao” do BE, pelo menos estd a ser vitima de “persegui¢do”™ "ainda

afirmou que quem comandou a manifestagéo de cidaddos ciganos (...) foi um assessor do grupo
parlamentar bloquista, Alberto Matos"

MRS: "O candidato-presidente chega mais uma vez sd, ao volante do seu Mercedes, naquele que
comeca a ser um dos mais batidos momentos da sua campanha-one-man-show. Marcelo sabe que
faz a festa sozinho. Chega de sobretudo e um cachecol — que ora pde, ora tira, enquanto fala

Campanha MRS + também com as méos, ao jeito Marcelo." "junto ao seu Mercedes Classe A" “E 14 vai tudo atras
68 MRS . ; - X .
eleitoral alunos de Marcelo, para saciar a curiosidade sobre esse apetitoso repasto. E Marcelo, o candidato, saca
do carro um frasco de Fortimel, para logo a seguir discorrer sobre todas as propriedades daquele
substituto alimentar" "Marcelo num dos seus classicos momentos de descontracdo™ "aproveitou
para discorrer sobre as vantagens de continuar a conduzir enquanto presidente”
I\/'\I/;Fii do MRS: "o Presidente-Candidato juntou a corrida eleitoral mais uma faceta sua bem conhecida: a de
L professor "Marcelo Rebelo de Sousa chegou sozinho, ao volante do seu carro pessoal” "Era um
Campanha Rosério . « 1 . . . -
69 MRS . . aluno aplicado, “o melhor da escola™" "Terminou o secundario com uma média de 19 valores e j&
eleitoral Andorinha : SR . o - o
+ Anténio | M@ altura conseguia conciliar vérias atividades ao mesmo tempo. (...). E ja tinha atividade politica,
mesmo em ditadura”
Costa
AV + "Mesmo apds os desmentidos formais da Comissdo Nacional de Elei¢des (CNE), a cipula do
Chega + Chega continua a imitar a estratégia seguida pelos apaniguados de Donald Trump nos EUA" "O
70 AV Eleicies Joaquim préprio partido de Ventura reconhece que a votagdo decorreu com normalidade, mas garante que
¢ Chilrito + | o seu delegado foi impedido de acompanhar a contagem dos votos, tendo sido chamada a PSP ao
porta-voz local e apresentada queixa a CNE." AV: "O lider da distrital de Lisboa foi outro dos que fez coro
da CNE com a tese de estar em marcha uma fraude eleitoral para prejudicar André Ventura."
VS +
71 VS Cam_panha proﬁssmna VS: "falou-se de folclore e até de bordados"
eleitoral is da
cultura
AV: "Ao encaminhar-se para a viatura de campanha que o aguardava — um dos trés Mercedes
pretos, topo de gama, de vidros fumados que percorrem o Pais — o candidato apoiado pelo Chega
n&o resistiu a fazer um aceno na dire¢do dos que o0 apupavam o que, dado o contexto hostil, tem
Ventura + | de ser visto como um gesto imprudente” "nivel de risco que o candidato representa, face ao clima
Campanha elemtentos | de radicalismo em que ele préprio mergulhou a campanha" "O discurso, agora, é o de cavalgar a
72 AV (+AG) eIei?oraI do Chega | vitimizagdo constante: os manifestantes que querem boicotar a voz de Ventura" "Num dramatico
+ apelo ao voto" "Em alta velocidade, a fugir das pedradas, André Ventura tera sentido a adrenalina
populares | das tempestades colhidas, depois dos ventos que tem semeado. Mas € isto que Ihe dara forga para

continuar no seu estilo blindado, imune a critica, ao contraditério e ao escrutinio” "Ventura tem
sido suspeito de estar a tentar subverter a democracia e, comprovadamente, tem sido agente de
um projeto de intolerancia"
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AG: "muitos dos membros da comunidade cigana brandiam cartazes onde se lia “transparéncia e
justica”, com a fotografia de Ana Gomes. Da mesma comunidade, e com 0 Seu cartaz, as ciganas
Maria José e Angela asseguraram a VISAO que a socialista é a sua candidata”

73

Todos

Sondagens

Projecdes

NSA

74

AV

Campanha
eleitoral

NSA

AV: "falso cigano 'exibido' numa iniciativa da campanha de AV (...) tera sido 'repescado’ (...=
para participar num dos mais falhados atos de campanha eleitoral"

75

MRS

Eleicbes

NSA

NSA

76

AV

Salde

NSA

AV: "bem pode André Ventura vociferar"

77

Todos

Campanha
eleitoral

Todos

NSA

78

Todos

Campanha
eleitoral

NSA

AV: "Com insultos, falsidades, desrespeito pelos outros e por valores basicos da democracia™
""aos golpes baixos, utilizou-0s com grande proveito, como quis” ""sem olhar a meios™
VS: "Mantém-se 0 mesmo Tino de Rans (...) Como ndo faz sombra a ninguém" "nédo
representando o “povo”, como pretende, representa o “Zé Povinho™" "Entre frases as vezes
desconexas, verdadeiros achados™
TMG: "soube afirmar-se e distinguir-se perante Ventura. Também repetitivo, equilibrou com
eficacia um modo discreto de estar e firme de defender as suas posi¢des, algumas com 6bvia falta
de fundamento" JF: "Mostrou preparacdo, seguranca, serenidade. Consegue transmitir simpatia,
mas sem sombra de carisma ou inventiva. Sempre muito previsivel"

MM: "principal vitima, com Ana Gomes, da passividade, incompeténcia ou conivéncia de
“moderadores” perante constantes interrupgdes e golpes baixos de Ventura" "conhecimento aliado
a comunicabilidade, firmeza e moderacdo de posi¢fes” "Marisa ndo chegaré aos anteriores
10,12%, dada a candidatura de AG e a posi¢do do BE face ao OE"

AG: "Principal “novidade” destas elei¢des, esteve em geral bem, mas sem o brilho distintivo que
Ihe assegure uma votacéo a altura do seu percurso e da sua acgao civica. Conseguiu adequar o tom
das suas dentncias sem perder, em geral, acutilancia. Mas errou na insisténcia e na forma das
criticas ao Presidente Marcelo — seu “principal adversario”, disse" "Ana Gomes sera favorecida
por Ventura ter proclamado que se ela ficar a sua frente se demite"

MRS: "Marcelo sera o mais prejudicado pela abstengéo e pela luta pelo 2° lugar entre esquerda e
(extrema) direita" "De salientar, porém, a sua disponibilidade para entrevistas e todos os debates,
a forma como tratou os outros candidatos, os elogios a Marisa e a Ana Gomes. Sem ser um
debatedor excecional, esteve sempre bem — ¢ ainda com a vantagem de, atacado a esquerda e a
direita, poder real¢ar que isso resulta da sua posicdo de indispensavel equilibrio, de ndo ser de um
“lado” mas o Presidente de todos os portugueses"

79

MRS + TMG + AV

Apoio a
candidatura

Cotrim
Figueiredo

MRS: "teve uma atitude condescendente e pouco exigente"
TMG: "mostrou uma enorme coragem, conviccao e disponibilidade™
AV: "é o caso tipico de um lider partidario que é candidato a todas as elei¢des. O que quer dizer
alguma coisa, seja pela falta de quadros, seja pela sede de protagonismo”

80

MRS

Eleicbes

NSA

NSA
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"(PNS) Sobre a antiga eurodeputada, disse que é quem tem “a coragem de enfrentar aqueles que

AG + A 1 »n
Campanha Pedro ao longo dos anos tém sempre mandado, governado ¢ liderado o
81 AG + MRS . MRS: "Pedro Nuno Santos ...apostou em atacar Marcelo Rebelo de Sousa" "(PNS) Mais criticas a
eleitoral Nuno LT . N . ) ,
Santos quem se senta em Belém: Nao ¢ a candidata mais 1nst1tuc19nahsta e amda bem, porque ha uma
coisa que precisamos cada vez mais nos politicos: autenticidade”. "
TMG: "Mayan voltou a rebobinar a cassete que tem trazido consigo durante toda a campanha
TMG + sobre o que € isto de ser liberal" "o candidato liberal, que ndo poupou nas criticas ao atual
Michael Presidente” "(Michael Seufert): viu em Tiago a “Gnica alternativa” a Marcelo Rebelo de Sousa e
Campanha Seufert + as “50 sombras do populismo”. Michael Seufert sublinhou ainda o perfil empenhado e convicto
82 TMG (+MRS) . N s . o e .
eleitoral Jodo de Mayan, que “ndo era conhecido ou mediatico”, mas conseguiu “crescer aos olhos de muita
Cotrim de gente”" "Jodo Cotrim de Figueiredo (...) admitiu que o apoio do partido a um candidato “era um
Figueiredo risco”, por causa “de um mau resultado”, da “inexperiéncia de campanha” e do “candidato que
ndo era conhecido”. No entanto acredita que tudo isto foi ultrapassado"
JF: "fruto do trabalho como eurodeputado, [108,7 mil], como comentador na TV [3 mil] e ainda
rendimentos de alugueres de imoveis” "o comunista Jodo Ferreira tem uma Golf Variant, para a
familia composta por Isabel e os dois filhos."
VS: "Vitorino Silva apresenta-se como o maior proprietario rural" doze propriedades rusticas —
algumas das quais em copropriedade com familiares — todas em Penafiel, onde reside."
Document | AV: "Ventura destaca-se por ser o Unico que tem uma conta bancéaria em seu nome para pagar a
Campanha 0 (_)ficial can’diFiatura" ""consultor _fiscal, docente na Un?versidade Auténoma e cpmentador _d’a CMTV" "o
83 Todos eleitoral Tribunal Unico bem que possui com a sua mulher Dina Nunes é um BMW Série 1, mas ja de 2010"
Constituci TMG: "aquele que transmitiu ter recebido o menos de todos: 18,1 mil euros, em 2019. Porém, o
onal candidato liberal é o Unico proprietario da empresa SoulSharing, especializada na gestdo de
alojamentos locais. Além disso, é consultor juridico da Maiéutica, a cooperativa dona do Instituto
Universitario da Maia"
AG: "no caso da socialista, 0 seu imenso patrimonio diz respeito a uma heranca indivisa
proveniente do marido falecido, Anténio Franco"
MM: "enquanto eurodeputada”
84 AG Result_at!o das André NSA
eleicdes Silva
"Um bom resultado de Tiago Mayan explica um resultado abaixo do esperado de André Ventura"
Resultado das A esquerda, Marisa Matias desapontou, Jodo Ferreira ndo foi muito além do candidato Edgar
85 Todos menos VS - NSA Silva que se apresentou com o0 apoio da CDU em 2016. J& Tiago Mayan Gongalves surpreendeu
eleicdes L . . ; .
pela positiva, e tera ganho votos a André Ventura junto de algum eleitorado que se afastou das
posi¢cBes mais radicais do candidato."”
86 MRS + AG Resultado das NSA NSA

eleicdes
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87

AV (+MRS+AG)

Resultado das
eleicdes

AV

AV: "Durante a visita de Marine Le Pen a Lisboa, a 8 de janeiro, tanto a politica francesa como
André Ventura recusaram o rétulo de extrema-direita, dizendo que 0 mesmo s6 servia para
assustar as pessoas"

88

AGe AV

Resultado das e
eleicdes

Paulo
Pedroso

"Paulo Pedroso realgou que “esta candidatura surgiu para representar um espago amplo da
esquerda democratica, moderada, que pretendia transformar esta eleicdo num processo
competitivo, em que todos os espagos politicos estivessem representados e conseguiu-0

plenamente™"

89

AV

Resultado das
eleicdes

Rui Paulo
Sousa

"Numa reacéo as primeiras projecoes (...) 0 mandatario nacional da candidatura ja veio cantar
vitdria e reafirmar a sua confianca na possibilidade de Ventura ficar em segundo lugar" "O diretor
de campanha de André Ventura falou ainda num “resultado histérico™"

90

MRS

Resultado das
eleicdes

Projectes

NSA

91

MRS (+AG) +AV
(+TMG)

Resultado das
eleigcdes

NSA

MRS: "marcou a diferenca face a uma direita radical da qual se afasta, ao ressaltar a expresséo
“sem separar uns e outros”"

AV: "o candidato que quer precisamente “separar uns € outros” € que se apresentou para ser o
Presidente de apenas alguns deles. Os ditos “portugueses de bem™" "propostas de rutura: contra o
estado de direito, contra os principios fundamentais, muitas vezes racistas, muitas vezes
xendfobas, muitas vezes a rocar o fascismo de ma memdria. Isto sem propostas consistentes para
governar o pais e com um programa que é uma manta de retalhos de soundbytes e de um
“liberalismo copy paste™"

TMG: "E se Ventura ndo foi mais longe, a Mayan o deve."

92

Todos menos VS

Resultado das
eleigcdes

MRS +
AV + Rui
Rio

MRS: "Sobre a sua vitdria, concluiu que os portugueses votaram num Presidente que representa
“todo o Portugal” e ndo “dos bons contra os maus, que ndo seja de fagdo e que ndo desista da
justiga social” "Marcelo consegue um grande “plebiscito” ao seu mandato dos afetos, o que faz
com que o seu estilo tenha resultado numa aposta ganha" "fendmeno chamado Marcelo™" AV:
"André Ventura, ou o Chega, afirma-se como uma for¢a com implantagéo nacional, transversal a
todas as regiGes e a todos os eleitorados"” "André Ventura consegue um suplemento de alma que
vai levéa-lo a querer liderar a oposicao” "André Ventura (e, ja agora, a Iniciativa Liberal) foram a
jogo e ganharam espaco"

TMG: "Ja a IL — cujo resultado tera retirado o 2.° lugar a Ventura... — marca pontos e parece
tender a tomar o lugar do eleitorado urbano ex-centrista” AG: "Ana Gomes aguentou-se 0
suficiente para relegar Ventura para terceiro. Talvez o deva ao proprio Ventura, quando este fez
desta disputa particular um cavalo de batalha — o que tera levado muitos eleitores as urnas sé para
votar contra ele..."

MM: "O Bloco tem uma derrota clamorosa: a deciséo de apresentar uma candidata repetente foi
um equivoco. A partir do momento em que se percebeu que Ana Gomes representava o voto anti-
Ventura, Marisa Matias devia ter-se retirado"
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93 AG

JF: "Jano PCP, embora com o prémio de consolagdo de ficar a frente do Bloco, a ferida é mais
profunda e talvez letal. Tal como acontece em toda a Europa, o eleitorado “descamisado” faz a
transferéncia direta para a extrema-direita"

94 MRS+AV+AG

(+*MRS+IF+MM+AV)

Resultado das
eleicdes

Resultado das
eleicdes

AG: "Ana Gomes optou por, depois de um pequeno mea culpa pelo resultado que obteve, adotar o
estilo habitual de contra-ataque e apontar a Antonio Costa, BE e PCP a responsabilidade pelo
NSA desfecho desta noite eleitoral" "Quanto ao seu futuro politico, Ana Gomes ndo fechou a porta a
nada. A excecdo das proximas 24 horas — de que disse precisar para assimilar este processo da
corrida a Belém. “Nunca me reformarei da politica”, atirou."
Resultados
eleitorais

NSA

95 | AV (+MRS+JF+AG)

Resultado das
eleigcdes

AV: "0 candidato presidencial do Chega néo se poupou na reclamagéo do crescimento eleitoral,
mas apresentou a demissdo, porque queria ainda mais e ficar a frente de Ana Gomes" "ocupar o
lugar em frente ao microfone com uma bandeira de Portugal agarrada” "A musica de fundo
tornou-se mais dramatica enquanto a sua equipa jurava: “Ventura, nao te abandonaremos. Jamais

te deixaremos caminhar sozinho” e André Ventura, de bragos abertos, com gestos de messias,
AV respondeu euférico" "Distribuiu insultos gratuitos por todos os candidatos, & excecdo de Marcelo,
a quem ate desejou boa sorte para o segundo mandato, e de Vitorino Silva. Mas foi em Jodo
Ferreira que se concentrou em especial, uma vez que foi no Alentejo — regido onde
tradicionalmente o Partido Comunista consegue mais votos — que Ventura obteve a sua melhor
classificagdo" "Os agradecimentos foram para Deus, por o ter colocado a ele “na base deste

96

Todos

Resultado das
eleicdes

partido”, antes de uma ovagao de pé dos apoiantes ¢ de se ouvir o hino de Portugal."
MRS: "Marcelo declara que sera presidente de todos os portugueses”
MM: "A insisténcia do Bloco na candidatura de Marisa Matias foi um erro estando Ana Gomes

na corrida e a desta foi um grande equivoco"
NSA AV: "extremista de direita" "'

retérica inconsequente do candidato populista” "ainda tentou ensaiar
uma tirada trumpista” "

tentativa descarada de enganar os eleitores com o caso do falso cigano e

falso apoiante de Braganca" "Ventura é um individuo sem palavra, que tanto diz uma coisa como
0 seu contrario, xendfobo, racista e misdgino™ "insulta constantemente os adversarios politicos"
"retdrica divisionista e fascizante"
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MRS + AV (+AG)

Resultado das
eleicdes

AV: "candidato antidemocrético, que defende o fim do regime constitucional e explora a divisdo
em vez do pluralismo, a persegui¢do em vez da inclusdo"
MRS: "manter uma presidéncia de consensos e de afetos, num clima politico que ameaca
MRS fragmentar-se e crispar-se" “No seu frente a fr,er_1te televisivo com André Ventura, foram j4 essas
as armas que Marcelo usou, vincando os principios que defende e recusando-se a entrar na guerra
da lama" "

fez bem em sublinhar, no seu discurso de vitdria, que sabia ndo ter recebido um cheque
em branco para que tente manter, com negociagao e afetos, o Pais unido" "O Presidente que quer
unir" "estrita defesa da democracia constitucional e da justica social"
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AV (+MRS)

Resultado das
eleicdes

NSA

AV: "Foram mulheres e homens como eles e esta Maria da Avenida que deram, neste fim de
semana, 496 651 votos a André Ventura. N&o serdo todos raivosos fascistas nem gente odiosa"
"ndo vdo encontrar nele nem uma s solugdo"
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MRS (+AV)

Resultado das
eleicdes

NSA

MRS: "Um dos pontos mais altos da noite eleitoral foi o daqueles 40 minutos em que Marcelo
Rebelo de Sousa (...) ao volante do seu automovel, foi acompanhado pelas camaras e algumas
televisdes" "aguardando, estacionando, que AV terminasse a sua intervencdo"
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MRS

Resultado das
eleicdes

NSA

NSA
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AV

Campanha
eleitoral

NSA

AV: "André Ventura percorreu 'o caminho das pastilhas', quando foi atingido" "o que se passou la
dentro (para além do discurso do candidato) também foi digno de nota. No ecra gigante, atras de
si, desfilaram as imagens de muitos apoiantes locais, entre eles a Nossa Senhora de Fatima"
"Tratando-se de um partido tdo nacionalista, convinha aprender a letra de A Portuguesa - e
alguma gramatica, também."
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AG + AV + MRS +
MM + JF

Resultado das
eleigcdes

NSA

"O Bloco e 0 PCP, a beira do precipicio, deram um passo em frente. Podiam ter usado, sem custo,
a candidatura populista de Ana Gomes como desculpa para travar a batalha que contava, e teriam
cantado uma certa vitdria sobre Ventura. Nas circunstancias, era o consolo que sobrava.
Preferiram — h& gostos para tudo — a humilhag8o de comprovar que representam, em conjunto,
menos pessoas do que a direita autoritaria”

MM: "Marisa Matias, candidata sempre disponivel, mas, até por isso, incapaz de articular o que
quer que seja de novo ou cativante, conseguiu pouco mais que um terco dos votos da Ultima vez,
entregando, como todos adivinhavam, o resto a Ana Gomes"

AV: "aos gritos, a insinuar um semigolpe de Estado a que chama “IV Republica” e a ameacar
diretamente o PSD" "arruaceiro”

MRS: "Foi, sem espinhas, eleito a primeira, sem que mais nenhum tivesse chegado a concorrer de
verdade ao seu lugar” "energia da sua renovada autoridade”

103

MRS (+AV+AG)

Resultado das
eleicdes

Rui Rio +
MRS +
José Filipe
Pinto +
Luis Nobre
Guedes+
Miguel
Morgado

MRS: "ao volante do seu Mercedes Classe A, fazendo tempo para que André Ventura se calasse,
Marcelo era um homem s6, assumidamente s6. O recinto escolhido para agradecer a enorme
votacdo dos portugueses, sem bandeirinhas, apoiantes, familiares, amigos ou qualquer sinal de
festejos, ostentava o décor da pandemia: lagubre, frio, confinado e distanciado. E quem discursou
ndo foi o candidato vitorioso, mas o Presidente preocupado” " 72 anos" "Marcelo é um dos
protagonistas de fotos ic6nicas, enquanto discursa para os emigrantes, abrigado da chuva pela
sombrinha empunhada por um sorridente Antdnio Costa" "As imagens de Marcelo, este domingo,
no seu atutomavel, a rabiscar uns Gltimos retoques no seu discurso, enquanto acabava de ouvir,
no radio do carro, o final da intervengdo de Ventura, refletem um Presidente preocupado em
responder a ameaca populista” (José Filipe Pinto) "[por causa da pandemia] é previsivel que
Marcelo revisite a 'politica de afetos' e opte por uma atuacéo mais critica ou denunciadora do
governo' (...) 'querera assumir-se sempre publicamente como o garante da estabilidade e do
normal funcionamento das instituigdes, recusando ser fator de instabilidade" (Luis Nobre Guedes)
"serd um mandato muito interventivo e em que o Presidente sera uma peca fulcral” (Miguel
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Morgado) "Embora admita que possa haver ‘'mais algum cansago fisico, Marcelo continuara a
fazer um apelo incessante, com o apoio dos media, a uma presenca da sua persona no quotidiano
dos portugueses, um reality show, ligado 24 horas por dia'." (José Filipe Pinto) "Marcelo tera
uma intervengdo mais ativa na praxis governativa. Uma intervengdo feita muito nos bastidores,
mas dispondo da certeza de que chegara aos olhos e ouvidos dos portugueses” "oriundo da direita
social, ndo querera ver o seu nome ligado a chegada do poder da direita populista e radical" AV:
"emergéncia da variante portuguesa do populismo"

Teresa

AV: "derrotado mais mediatico” "'extrema-direita™ "ignorou que prometera ‘dizimar' Ana

Gomes" "canta vitoria" "(...) retdrica contra a etnia cigana e a 'subsidiodependéncia’ (...)
Leal . . . . .o . o
Coelho + perpetuava preconceitos e estigmatizava comunidades" "Teresa Leal Coelho identifica Ventura
Resultado das | Luis Nobre | €°M° '0 oportunista politico tipico, de carater discriminatorio, inadmissivel num partido de matriz
104 AV (+AG+TMG) cleicies Guedes + humanista [PSD]™ "A promessa de demitir-se caso ficasse atras de AG tem mais de ilusionismo
¢ Marina do que se consequéncias praticas" (Marina Costa Lobo) "assinala a forma estridente como o
Costa candidato apoiado pelo Chega fez campanha, evidéncia reforcada pelo recurso ao insulto pessoal.
Lobo 'Estava a espera de um perfil populista...mas Ventura revelou-se, nestas elei¢cdes, mais extremista
do que nunca™
"Adriano Campos (...) apontando baterias a Gomes pela 'missiva’ no Hotel Myriad - que fica nos
. ‘anais do ressentimento e da tresleitura” - e a Jodo Ferreira,que, 'sem confronto ao governo',
Adriano . P . - L e .
Resultado das procurou 'o prémio de eleitorado socialista pela viabilizacdo do Orgcamento™ AG: "o tom é de
105 AG + MM + JF < x Campos + . - . .
eleicOes Ana Drago ressentimento, que teve em Ana Gomes 0 expoente maximo, ao acusar, na noite de domingo,
além de Antonio Costa, 0 BE e 0 PCP pela falta de uma candidatura Gnica" AV: "'O Chega é um
problema do PSD... discurso racista™
106 AV (+TMG+MRS) iﬁzlijégﬂo NSA AV: "Os resultados das presidenciais vieram confirmar a ascensao da extrema direita"
MRS: "vitoria de Marcelo Rebelo de Sousa que, como triunfo de um espago politico de
Resultado das moderacao”
107 MRS + AV eleicdes NSA AV: "Chega, projeto unipessoal de Ventura" “"extrema-direita” "bocalidade trauliteira do Chega™
"direita iliberal e oportunista que ficou, indubitavelmente, no lote dos vencedores da noite"
AV: "o candidato que ficou em terceiro teve, nas suas palavras, “uma vitoria historica”. Depois de
Resultado das ter dito que os seus objectivos eram ficar em segundo lugar e protagonizar uma segunda volta, o
108 Todos AV candidato venceu ndo tendo atingido nenhum dos objectivos a que se propds. Por ter vencido

eleigcdes

perdendo, vai agora festejar a vitoria demitindo-se, o que é apropriado” "candidato que manda
pessoas para a sua terra. Este era o candidato que dizia representar os portugueses de bem"

TABELA 3 - CATEGORIAS DAS REPRESENTACOES SOCIAS
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CATEGORIA

Personalidade

CANDIDATOS

Marcelo Rebelo de Sousa

EXEMPLOS REVISTA
“fez dos afetos uma razio de Estado”;
“lobo solitario”;
“amizades; improvaveis, mas seguras”
com adversarios politicos;
“presenga da sua persona no
quotidiano dos portugueses, um reality
show, ligado 24 horas por dia”

EXEMPLOS SITE

“um certo descontrolo”;
“Visivelmente irritado”;
“Assumiu uma desleal posic¢do de
superioridade”;
“campanha-one-man-show;
“Marcelo sabe que faz a festa sozinho”

Ana Gomes

"aprofundou a sua reflexdo" "sem
pedir licenca a cupula do PS” “Os que
andam na guerra para dar e levar, e
estdo preparados para isso”

“nunca se enervou, contra-atacou,
ponto por ponto”; “agrada de imediato
até ao mais cético”; “Emocionada,
receberia depois, das maos de uma
jovem, um saquinho de sementes de
cravos”

André Ventura

“Os que andam na guerra para dar e
levar, e estdo preparados para isso”;
“tiradas mortais que mostraram 0 Seu
pendor autoritario”;
“constantes interrupgoes e golpes
baixos”

999,

“candidato radical e ‘malcriado’”;
“vitimizagdo constante”;
“a exagerar na teatralidade”;
“esteve sempre especialmente excitado
¢ histriénico”

Marisa Matias

“preparada, suscitando simpatia e
mesmo empatia, firme nas convicgoes
mas nunca agressiva, antes aberta e
dialogante”

“embevecida com Cometa, um
cachorrinho magrela”;
“Emocionada, Marisa mostrou-se
impotente”;

“colocou a mio na testa, como que a
segurar o peso do gue acabou de
ouvir”

Jodo Ferreira

“Mostrou preparacdo, seguranca,
serenidade. Consegue transmitir
simpatia, mas sem sombra de carisma
ou inventiva. Sempre muito
previsivel”

“saiu como entrou, sem cumprimentos
e sem se deter em conversas com 0s
apoiantes”

Tiago Mayan Gongalves

Vitorino Silva

“simplicidade e muitas parabolas
populares”

“transformou-se num cicerone,
arrancando tais declaragdes ao
recandidato presidencial, como se de
uma sessao de psicanalise se tratasse”;
“sabedoria popular”
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“fator de equilibrio”;

Acao Politica

Marcelo Rebelo de Sousa

“goza de uma popularidade impar”;
“métodos de um jogador de xadrez”
que antecipa “as jogadas seguintes”;
“o Presidente mais interventivo, desde
Ramalho Eanes”;
“assumiu a pasta [de primeira-dama]”;
“implacéavel contra Ventura e Ana
Gomes, com argumentos certeiros e
inteligentes”;

“Presidente que quer unir”;
"a selfie tornou-se razéo de Estado. E
0 escritdrio montou-o na rua”

“ndo respondeu diretamente a qualquer

critica”;

“num plano superior, institucional e

independente”;

“estudado recurso a fé e ao perddo”;

“a cilindrar tempestivamente”;

“teve direito a um cheirinho do que ja

foi andar na rua em campanha: selfies,
pessoas a espera para o ver,

cumprimentar e até a uma serenata”

“nunca se enervou, contra-atacou,

Ana Gomes

“aprofundou a sua reflexao”;
“sem pedir licenga a cipula do PS”;
“Os que andam na guerra para dar e
levar, e estdo preparados para isso”

ponto por ponto”;
“agrada de imediato até ao mais
cético”;
“Emocionada, receberia depois, das
méaos de uma jovem, um saquinho de
sementes de cravos”

André Ventura

"populismo hard”;
“diaboliza todas as elites e atira
bocas”;
“candidato da extrema-direita racista e
xendfoba”;
“desfilaram as imagens de muitos
apoiantes locais, entre eles a Nossa
Senhora de Fatima”;
“um candidato em busca de aceitagdo
pelo sistema que ele diz combater”;
“sem argumentos”;

“Ventura aceita a designagao de
populista”;
“repetiu a mesma formula de sempre”;
“convencer o mesmo eleitorado
antissistema”’;
“Em alta velocidade, a fugir das
pedradas, André Ventura teré sentido a
adrenalina das tempestades colhidas,
depois dos ventos que tem semeado.
Mas é isto que lhe dar4 forca para
continuar no seu estilo blindado,
imune a critica, ao contraditorio e ao
escrutinio”;
“André Ventura tera descoberto que,
se ndo anda a ser alvo de ‘espionagem
ou coacdo’ do BE, pelo menos esté a
ser vitima de ‘perseguicdo’”;

“retorica divisionista e fascizante”;
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“tentativa descarada de enganar os
eleitores”

Marisa Matias

ndo consegue “dominar as agendas
mediaticas”;

“um dos ativos mais seguros do BE”;
“conhecimento aliado a
comunicabilidade, firmeza e
moderacao de posicdes”;
“esteve pouco energética e em alguns
debates pareceu mal preparada, sem
argumentos no contra-ataque”;
“melhor nas ruas e no porta a porta do
que nos confrontos de ideias”;
“incapaz de articular o que quer que
seja de novo ou cativante”

“incongruéncia na postura”;

“A bloquista dirimiu o0s seus
argumentos, levando Ana Gomes a ter
de concordar consigo e a acenar
positivamente com a cabeca”;

“0 embarago de Marisa Matias”;
“afastou logo o cenario de uma
desisténcia a favor da socialista”;
“alvo de chacota do lider do Chega”

Jodo Ferreira

o “todo-0-terreno” do PCP;
“falou bem para o eleitorado com os
argumentos de sempre”

“apontou solucdes para evitar a crise”;
“O pregador da Constituigdo”

Tiago Mayan Gongalves

“nem sequer foi a primeira opg¢éo do
partido”;

“um modo discreto de estar e firme de
defender as suas posi¢des”, nido tendo
deixado “que a inexperiéncia
televisiva e politica o toldasse”

“Numa ligdo de estratégia, firmeza e
serenidade”;
“voltou a rebobinar a cassete que tem
trazido consigo durante toda a
campanha”

Vitorino Silva

“ndo confronta nem afronta”;
“representa o Z¢é Povinho”

“usando uma linguagem simples, mas
metafdrica”;

“Foi a vez de Tino de Rans, nome pelo
qual é conhecido Vitorino, dar uma
licdo de ética”;

“convencer o mesmo eleitorado
antissistema”

Esfera privada

Marcelo Rebelo de Sousa

“Separado... - mas nunca divorciado,
por questdes religiosas -, Marcelo tem,
ha décadas, uma companheira... Mas
mantém uma vida de solteirdo”;
"Nao pede a ninguém que va ao
supermercado, € visto nas filas de
multibanco e gosta de conduzir o seu

préprio automovel”
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Ana Gomes

“particularmente inspirada, e eficaz,
guando invocou a sua autoridade de
mae e avo de sete netos”;

“o0 seu imenso patrimoénio diz respeito
a uma heranca indivisa proveniente do
marido falecido, Anténio Franco”

André Ventura

“o0 inico bem que possui com a sua
mulher Dina Nunes € um BMW Série
1, mas ja de 2010~

Marisa Matias

Jodo Ferreira

“Jodo Ferreira tem uma Golf Variant,
para a familia composta por Isabel e 0s
dois filhos”

Tiago Mayan Gongalves

Vitorino Silva

Imagem

Marcelo Rebelo de Sousa

“gstava envelhecido”;
“fotografado e filmado em calc¢des de
banho, ele ndo mudou muito os seus
hébitos excéntricos”;
“72 anos”

“Vai fazé-lo uma vez mais sozinho, ao
volante do seu Mercedes de 2015”;
“Chega de sobretudo e um cachecol”

Ana Gomes

André Ventura

“ndo pelos bonitos olhos de André
Ventura, mas pela sua forga eleitoral”;
“operagdo de charme”

“Ao encaminhar-se para a viatura de
campanha que o aguardava — um dos
trés Mercedes pretos, topo de gama, de
vidros fumados”

Marisa Matias

“44 anos”

Jodo Ferreira

“a cara ainda achada pelo sono”;
“Da mesma geracdo que Marisa
Matias (dois anos mais novo)”

“42 anos”;
“Sem bandeirinhas nem aparato, o
candidato entra quase incognito”

Tiago Mayan Gongalves

“43 anos”

Vitorino Silva
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ANEXO B: ENTREVISTAS AOS PROFISSONAIS DA VISAO

SUBDIRETORA - SARA BELO LUIS!

1. Enquanto subdiretora da Visdo, é uma das poucas mulheres na dire¢cao de um meio
de comunicacdo social em Portugal. Quando é que se confrontou com a

excecionalidade que é mulheres jornalistas chegarem a estes cargos de topo?

Pode ser mais dificil encontrar algumas mulheres nesses lugares de topo, mas a
esmagadora maioria da profissdo é constituida por mulheres ja hd muitos anos, quando houve
uma alteracdo do perfil sociologico. Eu néo tive propriamente um confronto. A redagdo da Visao

€ maioritariamente feminina e as coisas foram acontecendo.

Acho que a questdo das mulheres nos lugares de topo € importante, mas ndo a sinto
importante no meu caso individual. Nao sinto que tenha sido prejudicada ou beneficiada pelo
facto de ser mulher. Mas acho que isso € uma questdo que se coloca e ndo s nas redagdes. E ndo
¢ apenas uma luta, ou ndo deve ser, apenas de mulheres. Ndo deve ser uma luta que seja

confundida com outras.

A desigualdade salarial em Portugal existe. E um facto que homens e mulheres com o
mesmo tipo de funcdes tém salarios diferentes em varias profissdes, das mais as menos
qualificadas. Isto para dizer que ndo é uma luta feminista. Ndo gosto que esta questdo se confunda
com o feminismo tal como o entendemos no século XX. Acho que é uma luta de todos, em nome

da igualdade e, por isso, fico muito contente quando ougo homens a falar sobre isto.

2. Passando agora mais para o papel dos media nas representacfes sociais, e sem
perder de vista a sua fun¢do, queria perguntar sobre de que modo é que estes

condicionam ou alteram a visibilidade das mulheres politicas?

Isso é importante e tem a ver também com as estruturas das chefias das redacGes serem
sobretudo masculinas. Acho que a maior parte das vezes ndo nos damos conta [de que os media
podem condicionar a visibilidade das mulheres politicas] e ndo é tanto pela questao do alterar,
mas pela reproducdo de desigualdades que pré-existem e acho que é nossa responsabilidade
estarmos conscientes dessas desigualdades e, portanto, dessa menor visibilidade de mulheres nas

varias areas, da ciéncia ao desporto.

1 A entrevista foi realizada por videoconferéncia no dia 19 de maio de 2021.



E é nossa culpa se ndo darmos conta dessas desigualdades porque, no fundo, estamos a
reproduzir aquilo que é uma realidade que existe, mas que é desigual. Temos de ter a
responsabilidade de tentar de alguma maneira contrariar essa questdo, enquanto 6rgaos de

comunicacdo social, e contribuir para a sua alteracéo.

Por exemplo, quando fazemos trabalhos para os quais ouvimos pessoas sobre aquilo que
definem ser as prioridades para o pais, escolnemos 20 - tendo a preocupacao para que nao sejam
s6 homens, para que haja uma representacdo das mulheres na ordem de 50 por cento ou até maior
- e é muito frequente as mulheres ou ndo quererem falar ou ndo estarem disponiveis. Falhando
esses 50 por cento, acabamos por substitui-las por homens que estdo mais disponiveis. Isto é um
facto: os homens estdo mais disponiveis para falar do que as mulheres. Por varias razdes: porque
tém mais palco, porgue estdo habituados a isso, porque tém mais tempo no dia a dia devido as
outras questdes todas de conseguir conciliar a vida com a familia - os homens também tém familia,

como é evidente, mas ndo sentem essa pressao social da mesma maneira que as mulheres...

Portanto, quando nos acontece uma questdo dessas acho que é nossa responsabilidade
substituir esses 50 por cento por outros 50 por cento mulheres, [mas também €] responsabilidade
também das proprias perceber que quando se lhes liga tém que estar disponiveis, mesmo que
prefiram estar na sombra, mesmo que prefiram ndo estar na primeira linha, mesmo que néao

tenham opinides muito sustentadas sobre determinados assuntos.

Os homens também tém todas essas duvidas e essas inquietacdes, mas ha de facto [uma
diferenca que tem por base] o papel social que é suposto ser representado por uns e por outros.
Assim, acho que de um lado e do outro, 6rgdos de comunicacéo social e intervenientes no espago
publico, ha essa responsabilidade de tentar alterar e ndo reproduzir uma desigualdade que existe

a partida.

3. A Visdo publicou 313 noticias da Agéncia Lusa sobre as presidenciais no site, o que
corresponde a 73,7% - quase trés quartos — de tudo o que a Visdo publicou no meio

digital e impresso. Qual € a justificacdo para esta disparidade?

A questo é que a revista Visdo ndo é um jornal diario e nem é uma agéncia noticiosa. E
uma redacdo dimensionada para uma newsmagazine. Alimentar um site nos dias de hoje
pressupde uma redacdo construida com uma base mais diaria e, portanto, a agéncia Lusa continua

a ser um produtor de contetdos fundamental.

Temos de perceber qual € a perspetiva de uma newsmagazine que quer ir para além da

espuma dos dias, que tenta ir para além dos acontecimentos do dia, e que tenta, de alguma



maneira, perspetiva-los e dar algum contexto as grandes questoes... Para isso é preciso mais tempo

e mais dedicacao do que estar em cima da atualidade.

4. Nao fizeram uma cobertura muito exaustiva das elei¢des na edicdo em papel, tendo

apostado mais no online. O que motivou essa decisdo?

O espaco da revista é finito, ndo sei se é possivel fazer essa comparacdo. Eu percebo que
gueira quantificar, mas acho que ndo se podem tirar ilacGes diretas na medida em que uma coisa
é 0 espaco ilimitado do site, ou potencialmente ilimitado, e o espaco finito de uma revista que ndo
pode ser s sobre a cobertura de umas presidenciais. Uma revista como a Visdo — e isso esta no
ADN desde a sua fundagdo — tem que ser um misto e um equilibrio de varias coisas para tentar

chegar a varios publicos.

E natural que, na semana anterior as elei¢@es, por exemplo, a percentagem de paginas e
historias seja maior, bem como na edigdo seguinte [em relacdo ao periodo anterior de campanha].
Acho que isso sdo leituras das quais se podem tirar mais conclusdes do que propriamente leituras
globais que ndo controlam o fator do espago ser finito. Nos procuramos sempre um equilibrio na

edicdo em papel.

Uma campanha vive muito do dia a dia e o sitio correto na Visdo para se tratar dessas
guestdes é no site. Na revista temos de tentar olhar mais além, tentar ver o que é que além da
espuma dos dias pode sobrar para as que sdo as grandes tendéncias, contextualizar aquilo que
aconteceu, e as vezes a quantidade também ndo significa qualidade. Muitos desses takes da Lusa
sdo muito bem feitos mas sdo “o candidato A disse isto isto e isto, o candidato B foi ao sitio X, y

e z. Isso para uma revista semanal tem muito pouco interesse...

5. Julga que o meio digital, por chegar a mais pessoas, condiciona mais a visibilidade

das mulheres politicas?

Sim, amplifica isso. E um volume tal de informac&o, desumano, que chega muitas vezes
automaticamente [a partir da Lusa visto que ndo ha tratamento antes de ir para o site]... Isso até
torna mais dificil o nosso papel de contrariar a desigualdade pré existente neste caso de mulheres

politicas.



6. Considera que a informagéo na revista difere da informagéo no site, em termos de
representacao dos candidatos? [Divergem em termos de género jornalistico porque

a revista tem muito mais opinido do que no site onde saem muito mais noticias]

Tentamos que quer uma [forma de informacdo] quer outra sejam equilibradas, mas
percebo que isso aconteca. Muitas das vezes nesta busca na newsmagazine em tentar perceber o
que é que vai para além das noticias do dia, encontramos uma solucao que é acrescentar um olhar
atualizado e fazer essa cobertura através da opinido. Mas quer num lado quer no outro queremos

gue seja equilibrado.

7. As representacdes de Ana Gomes e de Marcelo Rebelo de Sousa séo interessantes
porque se revelam opostas. Por um lado, Ana Gomes € apresentada como durona,
independente — e até dissidente em relacdo ao partido -, distante, polarizadora,
assertiva — e até agressiva, especialmente nos debates e/ou em relacdo a André
Ventura. Por outro, Marcelo Rebelo de Sousa, que é grande parte das vezes tratado
por Marcelo, é apresentado como fonte de consenso, equilibrio, didlogo, unido e
moderacdo: € o Presidente dos afetos que até assumiu, como dizem num artigo, o
trabalho de primeira dama, que é tipicamente o voluntariado — que mostra por si so
um traco de cuidado. No fundo, Ana Gomes € associada a tragos que 0 senso comum
tipicamente atribui aos homens, e Marcelo Rebelo de Sousa desafia a caracterizagéo
e a norma de lideranga masculina ao serem-lhe associados tracos tipicamente
femininos. E eu queria perguntar-lhe como se posiciona com base nestas

representacdes?

Da mesma maneira também podemos ir & historia da visao e encontrar perfis de Marcelo
Rebelo de Sousa onde sdo acentuadas as suas capacidades desafiadoras, até maquiavélicas - é
conhecida a sua habilidade para o jogo politico. Ndo podemos esquecer-nos que Marcelo queria
apenas perpetuar-se no cargo que ja tinha e, portanto, poderia adotar uma posi¢do mais passiva,
mais assente nesses tais afetos e nessa humanizagdo; e que é natural que quem a disputava, que
ndo era sequer o candidato do Partido Socialista, mas uma pessoa que vem dessa area, tenha

adotado uma posicdo mais agressiva.

Mas achei interessante essa sua analise. Ana Gomes é uma das mulheres que néo se coibe
de vestir o papel com essas caracteristicas que normalmente sdo associadas aos homens. Eu ndo
queria dizer injustamente, é normalmente e estranhamente: porque € que Se associam essas

caracteristicas aos homens? E apenas uma questdo de habito e acho que nds jornalistas, com a



responsabilidade social que temos, devemos ter consciéncia de que associamos essas

caracteristicas aos homens apenas por isso.

Isto também tem a ver com outra questdo: as mulheres que acabam por se destacar [na
politica] sdo mulheres que sdo mais agressivas, aguerridas... Portanto, vdo buscar as
caracteristicas ditas masculinas para atuar no espago publico. Eu acho que isso também é uma
tendéncia que n6s como 6rgaos de comunicagdo social temos que contrariar. Ou seja, pode e deve
haver espaco para pessoas - homens e mulheres - com outros tipos de caracteristicas. [As que
mencionou] sdo associadas hormalmente aos lideres. E acho que em 2021 ja hd muita literatura
escrita sobre o facto de outros tipos de liderancas e outros de caracteristicas poderem ser tdo ou

mais eficazes.

E é interessante ver o que é que do pds-pandemia pode resultar, o que é que a pandemia
pode ter como implicagcfes nessa questdo. Que lideres é que vao ser necessarios nas empresas
jornalisticas ou ndo? VVamos valorizar mais lideres agressivos e determinados ou vamos valorizar

mais lideres mais colaborativos?

8. Em que medida é que as rotinas do jornalismo e dos seus profissionais na produgéo

diaria de noticias condicionam o produto final?

Acho que quando Ihes chamamos rotinas nos referimos a um tempo cada vez mais curto
de producdo. E esse tempo ndo contribui para que todas estas reflexdes sejam feitas porque a
voragem do dia a dia nas duas Ultimas décadas ndo contribui, de facto, para momentos de reflexdo

sobre aquilo que estamos a fazer: reproduzir desigualdades e representac@es pré-existentes.

Esse é o desafio, tentar encontrar momentos de reflexdo no meio da voragem do dia a dia
gue nos permitam pensarmos efetivamente naquilo que fazemos e ndo apenas sermos produtores
automaticos de contetidos jornalisticos. Provavelmente para sermos produtores automaticos de
conteudos jornalisticos deve haver maquinas melhores que nds para o fazer. Acho que o que pode
fazer a diferenca é tentarmos refletir sobre aquilo que estamos a fazer. Temos de tentar estar bem
conscientes da responsabilidade social do jornalismo e pensar na forma como ele atua no espaco

publico e como nos atuamos.

9. Ha algum tipo de formacao dada aos jornalistas da Visdo no campo do género,

esteredtipos e representacdes sociais? Pensa que seria benéfico?



N&o tem havido, ndo. Ha no dia a dia conversas sobre o assunto, mas formacao entendida
como tal ndo tem havido. Se é benéfica? Acho que até € mais importante os momentos de reflexao

e de debate no dia, do que propriamente momentos formais.

EDITOR EXECUTIVO - FILIPE LUIS?

1. De que modo é que os media condicionam ou alteram a visibilidade das mulheres
politicas?

Nos ultimos anos, ndo consigo identificar grandes diferencas relativamente ao tratamento
que é dado aos politicos de género masculino. Tivemos ja varias lideres partidarias - Manuela
Ferreira Leite que foi lider do PSD, Assungdo Cristas lider do CDS, Catarina Martins
coordenadora do Bloco de Esquerda - e outras mulheres de grande visibilidade que, na
comunicacdo social propriamente dita, ndo vejo que tenham sido alvo de qualquer tipo de

discriminacdo como poderia esperar-se antigamente.

E possivel que haja sim alguma diferenca na forma como elas sio vistas sobretudo pelos

seus préprios congéneres politicos, ndo tanto pela imprensa.

Portanto, pelo menos da experiéncia que eu tenho na Visao, nem sequer pensamos nisso...
O que ndo quer dizer que, de forma inconsciente, sem que nos apercebamos, possa haver aqui
alguma diferenca de tratamento... Mas ndo me parece que isso [a existéncia de um tratamento

diferenciado] seja um problema, sinceramente.

2. A Visdo publicou 313 noticias da Agéncia Lusa sobre as presidenciais no site, 0 que
corresponde a 73,7% - quase trés quartos — de tudo o que a Visdo publicou no meio

digital e impresso. Qual € a justificacdo para esta disparidade?

E porque nos no site temos um acompanhamento diario, quase até ao minuto como em
todos os sites, embora n4o seja de breaking news. E um site que segue outra filosofia e, alis, nem
tem redacdo propria - é alimentado pela redacdo da Visdo através de um sistema de piquete
nalgumas das seccdes. Por exemplo, na politica isso ndo existe porque os jornalistas da politica
sdo muito atentos a qualquer coisa que surge e pdem imediatamente no site sem necessidade de

piquete.

2 Entrevista realizada por videoconferéncia no dia 21 de maio de 2021.



A revista semanal ndo esta dependente dessa atualidade imediata, a aposta na cobertura
de campanhas eleitorais € muito cirdrgica. O que interessa em termos de abordagem da
newsmagazine nao é a mesma que a de breaking news de televisdo, dentro da agenda da campanha
e até da pré-campanha. A cobertura é muito casuistica, ndo é intensiva. Até pode haver uma
semana em gue nao existe noticiario nenhum sobre a campanha quando a mesma esta a decorrer...
Alias, a campanha ocorre sé por 15 dias, 0 que para nds sdo s6 duas edicOes, pelo que essa
cobertura comeca a ser feita muito antes e ndo ha ali qualquer diferenca especial no periodo de

campanha propriamente dito.

No site, a agéncia Lusa esta permanentemente a alimentar com noticias, aproveitando nés
este servico para dar um noticiario imediato. Quando produzimos contelidos para o site, o critério
continua a ser o de identificar aquilo que nos, seguindo o critério jornalistico, achamos que é
interessante para uma abordagem Visao, mais original, mais descolada daquilo que € o tradicional
dos media que produzem minuto a minuto, e entdo vamos fazer reportagem, entrevista, ou cobrir
aquele momento ou acontecimento — e ha dois ou trés, a que irei voltar, em que nds apostamos

muito e fomos fazer.

3. Em julho saiu um perfil sobre Ana Gomes que mereceu chamada de primeira

pagina.

Sim, ela ainda ndo era candidata, mas tudo indicava que ia ser. Naquela semana tinha
havido muita especulacdo sobre a sua provavel candidatura. E n6s, na nossa filosofia de imprensa
em gue queremos ser 0s primeiros a chagar a tudo, quisemos tratar do tema ainda antes de uma
candidatura. Qual é o critério? E mulher? Deixa de ser? Nada disso. E que Ana Gomes é uma
figura muito interessante do ponto de vista politico e tem bastante notoriedade publica. Tem uma
vida politica rica e intensa desde a juventude e era muito conhecida dos portugueses sobretudo
por causa do caso de Timor, em que desempenhou um papel preponderante na altura da

independéncia e até um pouco antes, como diplomata na Indonésia.

Além disso, nos ultimos anos, ela tem uma intervencdo muito intensa quer como
comentadora televisiva, quer relativa a alguns temas como a transparéncia na politica, 0 combate

a corrupcao e o seu proprio empenho no caso [do hacker] Rui Pinto.

Era uma questdo muito mediatica e que nds consideramos que os leitores talvez tivessem
curiosidade em conhecer melhor. E um perfil pessoal e politico, um retrato pormenorizado de
guem é Ana Gomes, que viria a ser uma surpresa na campanha - 0 que é um critério importante
jornalistico ainda mais porque, sendo ela do Partido Socialista, iria provavelmente candidatar-se

sozinha uma vez que era evidente que o PS ndo apoiaria nenhum candidato e que o primeiro-
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ministro apoiava implicitamente Marcelo Rebelo de Sousa. Isto tudo junto é uma sopa jornalistica
interessantissimo. Foi este 0 nosso critério. Ndo tem a ver com género, mas é 0 nosso pontapé de

saida para falar de presidenciais.

Isso deu capa e tivemos muita gente a falar, ela aliés foi assessora de dois Presidentes da
Republica, pelo que tinha conhecimento [sobre 0 modo de funcionamento de Belém]. Tivemos,
por exemplo, pessoas como Ramalho Eanes a prestar depoimentos sobre a Ana Gomes, muita
gente de dentro e fora do Partido Socialista, conseguimos a propria colaboracdo de Ana Gomes
gue nos cedeu fotografias pessoais antigas. Portanto, fizemos aquela peca que é completamente
fora da campanha eleitoral mas que ja tem tudo a ver com presidenciais. E esse tipo de abordagem

€ mais a nossa praia.

4. Fizeram um marcador no site para as presidenciais, para o qual aproveitaram uma
grande investigacdo de Miguel Carvalho ao Chega e a André Ventura que tinha
saido na revista em julho. N&o fizeram o mesmo para o perfil de Ana Gomes.
Porqué?

E porque ha uma grande diferenca. A investigacio que ndo é sobre André Ventura, é
sobretudo sobre o Chega, ¢ uma questdo de um fenémeno novo na politica portuguesa que se
configura num partido. Nunca teve como angulo de abordagem a candidatura presidencial de
André Ventura, portanto ndo tinha nada a ver com presidenciais. Ana Gomes tinha, alias, o

pretexto foi que seria candidata.

5. Mas o que acabou por ir para o marcador foi entdo a investiga¢do do Chega e ndo o

perfil da entdo futura candidata.

Pois, j& ndo me lembro de como é que isso aconteceu. Terias de falar com a editora do
site, porque ele tem uma editoria prépria que também se prende com os artigos que
disponibilizamos no site, se sdo sO para assinantes ou ndo... Nés colocamos no site algumas
investigacOes passado algum tempo depois de elas terem saido porque precisamos de vender a

revista em papel.

Mas a verdade é que Ana Gomes aparece-nos na agenda no papel porque nés sabiamos
que ia ser candidata e André Ventura foi uma [chamada de primeira pagina] entre varias - houve

pelo menos trés capas de investigacdo sobre o Chega.



6. NA&o fizeram uma cobertura muito exaustiva das elei¢cdes na edi¢cdo em papel, tendo
apostado mais no online. Julga que o meio digital, por chegar a mais pessoas,

condiciona mais a visibilidade das mulheres politicas?

Cobrimos mais os debates e os eventos de campanha no site porque nés s6 saimos do
papel & quinta-feira e até 14 esse tipo de noticias, que até podem ser interessantes, perde atualidade
e ndo interessa nada uns dias depois de ter acontecido. Ao ir para o digital ndo se perdem [esses

eventos].

Nos fizemos o tal marcador e uma seccdo especial sobre presidenciais no site, em que
uma das nossas grandes apostas foi precisamente os debates até porque tiveram neste ano
muitissima audiéncia, muito mais do que é normal. Acho que ai ha o fator novidade de alguns

candidatos, nomeadamente André Ventura, que suscitava muita curiosidade...

Definimos uma escala de servico entre as pessoas da Politica para seguir cada debate e
colocar imediatamente, poucos minutos depois, uma andlise. Na pratica iamos escrevendo durante
que é para demorar o menor tempo possivel a colocar no ar. Esse critério foi apenas o dos debates
e todos eles tiveram igual cobertura e divulgacdo. Eu ndo tenho esses nimeros, mas com certeza
que alguns foram mais lidos do que outros. Alguns debates também suscitaram mais interesse do
que outros, alguns foram mais polémicos do que outros... Por exemplo, se queremos aqui fazer
aqui o link para as candidatas, o debate Ventura/Ana Gomes foi muito importante e muito visto.

Alids, todos os debates contra André Ventura tiveram devido a essa curiosidade.

Mas dentro da perspetiva da politica no feminino, o grande caso da campanha que houve
em que esteve em causa um ataque machista foi o episédio dos labios vermelhos, quando André
Ventura ataca — e atacou também Jerdnimo de Sousa, o “avd bébado” — Marisa Matias. Num
discurso de André Ventura num comicio, ele comega ironicamente a trogar e menorizar alguns
adversarios. E Marisa Matias, que aparecia nos debates maquilhada, como é normal e uma questéo
de opgdo, quebrou o “esteredtipo” de que as mulheres do Bloco de Esquerda sdo “o anti barbie”,
gue sdo masculinizadas. Ndo considero que isso tenha qualquer importancia na cobertura
noticiosa, mas eu apercebo-me que entre grande parte do publico e dos politicos pode existir esse
esteredtipo de masculinizacdo. E quando as mulheres entram na politica sdo, ainda hoje,
masculinizadas, mesmo que isso ndo corresponda a realidade, ou que elas ndo tenham essa

intencéo.

E quando Marisa Matias, que tem uma intervencéo muito forte na politica e que ainda por
cima vem do Bloco de Esquerda - que tem como algumas das suas bandeiras a igualdade de género
e a afirmac&o das mulheres - aparece de labios vermelhos, André Ventura, com o seu livre recurso

ao estereotipo - que é muito identificado com aquela &rea politica relativamente a estas coisas - e



faz disso um caso (de uma forma ridicula na minha opinido). A piada para o seu publico e

audiéncia funcionou.

Aqui temos um caso em que existe claramente um ataque machista de diferenciacdo na
politica que ndo vem da imprensa, mas de um candidato. NGs estivemos muito atentos e fomos
até um dos primeiros 6rgdos de comunicacdo a dar imediatamente a noticia do movimento que,
entretanto, se formou nas redes sociais de toda a gente, homens e mulheres, a pintar os labios de

vermelho.

No mesmo discurso, Ventura compara Jeronimo de Sousa a um avd bébado. O ataque ¢é
muito explicito, direto, uma ofensa, um insulto. Enquanto os labios vermelhos por si s6 ndo tém

nada de ofensivo e até é verdade, mas [foi um ataque] implicito, mais subtil.

No entanto, [0 ataque a Jerénimo de Sousa] ndo tem repercussao quase nenhuma nos
media porque existe um ambiente, neste momento depois do movimento “Me To0” e do que ¢
politicamente correto, que valoriza muito mais o ataque ele faz a Marisa Matias do que o que faz
a Jerénimo de Sousa, que passa despercebido e que, na minha opinido, é tdo ou mais grave.

O ambiente mediatico e sociolégico é muito sensivel relativamente as questfes da
igualdade de género e muito menos sensivel relativamente as questdes da terceira idade e da

discriminacéo que os idosos sofrem.

7. No que toca a cobertura que a Visao fez, que critérios seguiram para a cobertura

dos candidatos?

No6s procuramos fazer ao menos uma ou duas a¢des de campanha de cada um, tentando

ndo discriminar ninguém e acompanhar de uma forma equilibrada todos eles.

Enquanto editor de politica preocupo-me com o minimo de equilibrio, mas ha coisas
muito mais interessantes do que outras. Por isso, 0 n0sso critério ndo era o de estar a medir quanto
tempo, quantas linhas, quantas fotos ou videos davamos a cada um. A preocupacao foi escolher

alguns locais que nés sabiamos a partida que poderiam ter algum interesse.

Tivemos uma dificuldade: Marcelo Rebelo de Sousa praticamente ndo fez campanha.
Tivemos que inventar para tentar acompanha-lo. Como ele ndo fazia nada de interessante na
campanha, uma das a¢des que nds escolhemos foi no Barreiro onde fez uma agdo na Santa Casa
da Misericdrdia, que tinha sido um sitio iconico dele na primeira campanha presidencial. Penso
que tinha ali dito a uma senhora em 2016 que voltaria aquela instituicdo, que tinha apoio a idosos,

caso fosse eleito. E depois voltou, e foi um momento muito engragado ao voltar “ao local do
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crime” apesar de nao ter havido idosos porque estavamos em plena pandemia e, por isso, nenhum

folclore. Foi uma forma de fazer alguma rabula jornalistica na campanha, muito pobre, de MRS.

Outro exemplo: Jodo Ferreira faz uma acdo de campanha na Baixa da Banheira, num local
de grande implantagéo tradicional do PCP, mas que tem muito eleitorado a transferir-se para o
Chega. Estamos a falar de Setlbal, na antiga cintura industrial de Lisboa, de operariado...
Entretanto as indUstrias e o operariado local desapareceram e ficou uma espécie de nostalgia da
implantacdo do PCP naquela zona. Ora ali estava um sitio interessante, fomos ver a abordagem

do candidato Jodo Ferreira naquele sitio.

Outro: André Ventura fez um comicio em Setubal que, outra vez, é o sitio de maior
plantagdo tradicional do PCP, mas onde no que toca a resultados das elei¢bes presidenciais nesse
distrito, Ventura conseguiu o terceiro lugar, a frente de Jodo Ferreira.

E era interessante ver como é que iria ser a acdo de campanha numa terra destas, muito
comunista, ainda por cima sabendo nos que havia movimentacGes no Facebook para [realizar]
uma manifestacdo hostil, promovida por varias pessoas, entre elas a comunidade cigana. Mais um

sitio interessante para fazer reportagem in loco.

Portanto, sdo este tipo de critérios, que se baseiam em conhecer muito bem a agenda dos
candidatos. Ndo podemos ir a todas porque 0s nossos meios sdo limitados... Queriamos nos poder
fazer tudo. Mas sendo poucas pessoas e poucos meios, precisamos de ser muito criteriosos e

escolher cirurgicamente os sitios e as a¢des ou debates que vamos acompanhar. O resto é Lusa.

N&o h& nenhum critério relativo a candidatos e candidatas, nem sequer pensavamos nisso,
era so critério puramente jornalistico sobre o interesse dos eventos. Dai termos pouca produgao

prépria... Porque temos poucos meios e porque a aposta para o papel era mais limitada.

Considera que a informagdo na revista difere da informagdo no site, em termos de

representacao dos candidatos?

O site foi mais noticioso e a revista com mais analise porque a noticia, numa circunstancia
destas de presidenciais, ndo faz sentido porque nés fechamos a edicdo na terca-feira a noite e na
quarta-feira ha ndo sei quantas acdes de campanha... O que tinhamos para dizer ja estaria

desatualizado e as pessoas estariam a ler outra coisa qualquer.

Sobretudo hoje em dia, com a internet, as nossas abordagens para a revista tém de ser
outras. Até falamos do futuro as vezes, sobre quem vai ganhar, imaginamos cendrios paralelos a

prépria campanha, fazemos analise politica... E o site é mais nervoso, mais noticioso.
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Isso pode influenciar [as representa¢des] porque no papel ndo hé espaco para todos. N&o
definimos a partida qual é que vai ter ali mais espaco, depende da dindmica da propria campanha,
mas pode haver muito mais presencga de uns em relacdo a outros. Apostamos mais nos maiores,
naqueles que movimentam mais atencdo. Nao podemos fugir a isso. Temos, aliés, de ter cuidado

por causa da lei que nos obriga a um tratamento de equidade.

8. Segundo a minha andlise, as representacdes de Ana Gomes e de Marcelo Rebelo de
Sousa sdo interessantes porque se revelam opostas. Por um lado, Ana Gomes é
apresentada como durona, independente — e até dissidente em relagdo ao partido -,
distante, polarizadora, assertiva — e até agressiva, especialmente nos debates e/ou
em relacdo a André Ventura. Por outro, Marcelo Rebelo de Sousa, que é grande
parte das vezes tratado por Marcelo, é apresentado como fonte de consenso,
equilibrio, didlogo, unido e moderacéo: é o Presidente dos afetos que até assumiu,
como dizem num artigo, o trabalho de primeira-dama, que é tipicamente o
voluntariado — que mostra por si s6 um tracgo de cuidado. No fundo, Ana Gomes é
associada a tragos que 0 senso comum tipicamente atribui aos homens, e Marcelo
Rebelo de Sousa desafia a caracterizacdo e a norma de lideranga masculina ao
serem-lhe associados tragos tipicamente femininos. E eu queria perguntar-lhe como

se posiciona com base nestas representacoes?

Isso é muito interessante, mas € uma analise mais socioldgica que jornalistica. De facto,
é possivel que as mulheres para se afirmarem na politica tenham que ter uma voz mais forte, e
gue estejam mais propensas a dar um murro na mesa, até para se imporem relativamente a um
meio que é tradicionalmente masculino. E um candidato como Marcelo Rebelo de Sousa, que é o
candidato fofinho, tem muito mais margem [de manobra] pela imagem que foi construida ao longo

do tempo.

Por isso, uma mulher com as caracteristicas de Marcelo - estou a lembrar-me da candidata
Maria de Belém nas elei¢Bes anteriores - se calhar tem muito menos impacto na imprensa, nos
media, e junto da opinido publica porque uma coisa traz a outra. Ai sim, pode haver por parte da
prépria imprensa alguma atracdo por uma mulher que se afirme pelas qualidades ditas, que

também € por si um estereotipo, “viris”.

Mas ndo ha davida que Ana Gomes tem essas caracteristicas [distante, polarizadora,
assertiva] e, portanto, sejam propositadas para se impor nesse meio, sejam as suas caracteristicas
pessoais — vou mais pela segunda hipdtese — ndo podemos estar a inventar uma personagem

diferente daquela que existe.
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E Marcelo também tem as suas caracteristicas pessoais, ndo € tanto por tética politica. Ele
quer que gostem dele, ndo nasceu para ofender o adversario, para o confrontar, ele quer tentar
sempre estender a asa e acolher no seu regaco mesmo o seu maior adversario politico. Isso é
notdrio no debate com Marisa Matias, que é completamente propicio as caracteristicas de Marcelo
Rebelo de Sousa, em que ha quase um ‘in love’. E néo foi porque Marisa é uma mulher. O debate
com Ana Gomes foi mais rispido, ndo porque ele quisesse, mas porque, naturalmente, se sente

pouco a vontade com esse registo.

Dai poderia surgir um problema com André Ventura. Esse debate tinha tudo para correr
mal. Curiosamente Marcelo deve ter andado a ver videos de debates antigos dele em que perdeu
por causa disso, porque ele, com o contraditorio, devido a sua alergia ao confronto, deixa-se ficar
ou comeca a disparatar de modo completamente artificial. Mas foi bem preparado e conseguiu

aguentar-se nesse registo mais agressivo que era inevitavel no debate contra André Ventura.

Portanto, tem a ver com caracteristicas pessoas que sdo humanas, e ndo com se querer ser
mais ou menos agressivo por ser homem ou mulher. Ana Gomes tem as suas e Marcelo também.
Mas isso ndo invalida o que eu disse primeiro sobre as mulheres serem mais bem-sucedidas na

politica quanto mais se masculinizarem. E disso, provavelmente, que os media esperam delas.

9. Em que medida é que as rotinas do jornalismo e dos seus profissionais na producao

diaria de noticias condicionam o produto final?

Isso depende muito dos meios que os media dispdem. Isso pode refletir-se no que salta ca
para fora, diria que se reflete em termos de mais qualidade ou menos qualidade do produto e dos
conteudos. Isso tem sempre influéncia, e normalmente negativa porque os media estdo muito

exauridos de pessoal, de dinheiro...

Imaginemos [que temos de fazer] um trabalho investigacdo da politica ou um perfil
politico de alguém. Se temos mais tempo, temos mais capacidade para produzir um contetdo de
muito maior qualidade. Se tivermos pouco tempo, esse vai ser inadequado relativamente ao
objetivo que queremos atingir, e vai refletir-se em termos de qualidade, mas ndo em termos de

ser tendencioso ou de se prejudicarem uns para beneficiar outros.

10. Ndo ha nenhuma formacdo dada aos jornalistas da Visdo no campo do género,

esteredtipos e representacdes sociais. Pensa que seria benéfico?
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A discussdo é-me um bocadinho indiferente porque formacdo nesta tematica tenho
sempre medo que seja uma catequizacdo, que seja impor limites de autocensura. Isto teve em
discussdo com a disciplina de cidadania nas escolas: o caminho de impor os valores que sao 0s
da espuma dos dias, do politicamente correto... N&o € preciso nenhuma formacao para evitar dizer
disparates que ofendem os principios que sdo considerados universais hoje em dia e que estdo

completamente interiorizados por qualquer pessoa civilizada.

Eu ndo gostaria de ter essa formacdo nem que essa formacéao existisse na Visdo porque
aqui existe uma cultura moderna, de mentalidade progressista, que as pessoas interiorizaram e
gue toda a gente que entra para ca absorve. E isso é o suficiente para que ndo cometamos o tipo
de erros que nos categorizariam como trogloditas ou incivilizados. Néo € preciso formacéo para
essas coisas. Esse foi o problema da cidadania: o Estado impor valores que poderiam nao

corresponder ao que as familias deste ou daquele aluno defendiam em concreto.

Existe um denominador comum minimo que € as pessoas devem saber como funciona a
sociedade e 0 que é que queremos construir nas relagdes com as pessoas, na igualdade de género,

no combate ao racismo... Esses problemas ndo considero que se coloquem na redagdo da Vis&o.

E eu prefiro que sejam as pessoas, com o seu bom senso e com sua cabeca aberta, a fazer
as coisas de uma forma que hoje todos consensualmente consideramos correta, do que ter que

ensinar a fazer. 1sso seria um mau sinal.

11. Em relacgéo aos artigos do Periscopio, 0s quais ndo vém assinados, a Sara Belo Luis
informou-me que normalmente era o Filipe que os escrevia. Foi isto que aconteceu

para as presidenciais?

N&o sempre, mas sim, normalmente sou [eu que o0s escrevo]. [Em relacdo as
presidenciais], ndo consigo recordar-me se escrevi todos, mas foi seguramente a maioria. O
Periscopio é uma sec¢do muito especial, que vive muito da ironia e de boa disposicéo, e que esta
sempre ali na fronteira do mau gosto. Aproveitamos para falar de coisas que aconteceram na

semana e que ndo tém importancia suficiente para serem tratadas de uma forma mais séria.

Tem muita leitura aquilo, aliés, eu acho que devia ser assinado porque ao fim ao cabo é

muita opinido. Mas nunca se pensou nisso.
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JORNALISTA DE POLITICA - RITA RATO NUNES?

1. De que modo é que os media condicionam ou alteram a visibilidade das mulheres

politicas?

Podem condicionar se ndo Ihes derem a mesma atencdo que os homens, ndo é? Se lhes

derem ndo condicionam.

Hé& poucas mulheres na politica, principalmente a nivel autarquico em que ha apenas 28
mulheres como autérquicas, mas a nivel nacional isso ja ndo acontece tanto... Nas presidenciais
havia duas candidatas em sete. Estavam obviamente em menor nimero, mas também ndo tem de
ser 50/50.

Nos podemos contribuir para haver mais mulheres se falarmos mais no assunto, se dermos
mais visibilidade, mais destaque. Mas a partir do momento em que ha 0 mesmo nimero de
candidatos ou um numero semelhante de candidatos, n6s temos que fazer a cobertura exatamente
igual. Nao nos cabe a nés dar mais destaque as mulheres ou mais destaque aos homens. O nosso

trabalho é exatamente igual.

2. N&o fizeram uma cobertura muito exaustiva das elei¢des presidenciais na edigdo em
papel, tendo apostado mais no online. Julga que o meio digital, por chegar a mais

pessoas, condiciona mais a visibilidade das mulheres que exercem cargos politicos?

N&o, a cobertura é igual na revista e no site. N6s partimos de um principio que foi: ha sete
candidatos e nds temos de dar a mesma visibilidade aos sete candidatos. Isto até foi um bocadinho
complicado porque as elei¢des foram em pandemia, pelo que ndo era muito facil ir simplesmente
para a rua e até foi um pouco dificil perceber como é que se iam fazer reportagens, garantido a

representatividade, pois havia candidatos que nem sequer tinham eventos de campanha na rua.

A ideia era garantir a representatividade de todos no site e na revista. Acho que néo sairam
mais artigos de homens do que de mulheres, mas tu é que podes confrontar esses nimeros e com

essas coisas que nOs ndo conseguimos ter nogao...

3. Em termos quantitativos, os que sairam mais foram aqueles que ficaram no

“podio”: Marcelo Rebelo de Sousa, Ana Gomes e André Ventura.

3 Entrevista realizada por videoconferéncia a 19 de maio de 2021.
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Isso era um critério, até na noite eleitoral isso foi um critério para nés. N6s temos uma
seccao politica reduzida, ndo tinhamos malta para ir as sedes de campanha de todos. Portanto, a
nossa primeira ideia era fazer os primeiros trés lugares. A razdo pela qual ndo fomos para a sede
de campanha do Marcelo — porque tentamos ir — foi porque ele disse “Por favor, ndo venham” e
nos aceitamos isso e tentamos ir para a de Ventura e Ana Gomes porque seria quem ficaria em

segundo ou terceiro lugar nas sondagens.

4. Pois, sairam poucas noticias sobre, por exemplo, Vitorino Silva.

Houve essa questdo porque o Vitorino ndo tinha grandes a¢des na rua. N6s fizemos, no
entanto, uma ag&o que ele teve online j& ndo sei se foi com a comunidade imigrante ou outra coisa
qualquer... E fizemos os debates todos. Portanto, os nossos minimos era fazer um evento de
campanha a cada um — o dele também atingido - e os debates todos, para além do inquérito que
saiu na revista.

5. Considera que a informac&o na revista difere da informacé&o no site, em termos de

representacdo dos candidatos?

Eu realmente ndo vejo uma grande diferenca entre o papel e a revista até porque sdo
complementares. N&o se quis dar mais visibilidade aos possiveis vencedores na revista e depois

0S outros vao para o site. 1sso ndo aconteceu.

O ultimo trabalho que publicdmos na revista antes das elei¢cGes foram as tais dez paginas
de questionario aos sete candidatos. E no online nos tinhamos exatamente a mesma estratégia que
era tentar fazer alguma coisa de todos. Para mim ndo existem diferencas [na representacdo dos
candidatos] pelo menos [tendo em conta] a forma como foi pensado, ndo consigo ver mais

visibilidade ou menos visibilidade no online ou na revista para as mulheres.

6. As representactes de Ana Gomes e de Marcelo Rebelo de Sousa séo interessantes
porque se revelam opostas. Por um lado, Ana Gomes € apresentada como durona,
independente — e até dissidente em relacdo ao partido -, distante, polarizadora,
assertiva — e até agressiva, especialmente nos debates e/ou em relacdo a André
Ventura. Por outro, Marcelo Rebelo de Sousa, que é grande parte das vezes tratado
por Marcelo, é apresentado como fonte de consenso, equilibrio, didlogo, unido e

moderacdo: é o Presidente dos afetos que até assumiu, como dizem num artigo, o
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trabalho de primeira-dama, que é tipicamente o voluntariado — que mostra por si so
um traco de cuidado. No fundo, Ana Gomes € associada a tra¢os que 0 Senso comum
tipicamente atribui aos homens, e Marcelo Rebelo de Sousa desafia a caracterizacao
e a norma de lideranca masculina ao serem-lhe associados tracos tipicamente
femininos. E eu queria perguntar-lhe como se posiciona com base nestas

representacdes?

Eu acho que o que estéas a dizer até reflete muito aquilo que € o discurso socialmente
aceite, ndo €? E se calhar nds lemos e vemos as mesmas coisas que as outras pessoas e também
somos um pouco influenciados por isso. Se calhar também ‘bebemos’ em demasia dai. Mas tendo

a concordar com as conclusfes da tua investigacéo.

A Ana Gomes tem perfil de durona, portanto apresenta-la como tal ndo é fazer nenhum
favor nem é desprestigio nenhum. Ela tem, ndo sei se sdo caracteristicas de homem, ela também
tem caracteristicas femininas... E eu acho que até aparecem nalgumas pecas. Ela consegue ser
muito maternalista e quando vai — eu fiz uma reportagem com ela —a um bairro social em Oeiras,
ela € muito afetiva também. Mas depois tem um lado que tem a ver com a vida que ela levou...
Esteve em cenarios muito complicados, de guerra mesmo, e teve que ter a capacidade de lidar
com essas adversidades da vida, Nao sei se serd, ou ndo, uma capa para se impor, mas é 0 que

consta sobre ela e aquilo que ela nos parece.

Ja 0 Marcelo é exatamente a mesma coisa: ele presta-se a isso, presta-se aos mimos, a ser

0 presidente dos abragos, dos afetos...

N&o acho que seja isso que, no caso de Ana Gomes, prejudique as mulheres ou que possa
dar [origem a] um discurso do género “estamos a caracteriza-la como durona e ndo estamos a
admitir que uma mulher mais, entre aspas, feminina [tenha espaco na politica] por ter
caracteristicas mais vincadas associadas as femininas”. Mas que raio de caracteristicas sdo essas?
Quais sdo as caracteristicas das mulheres e quais sdo as caracteristicas dos homens? Acho que

isso nos levaria a uma conversa muito grande...

Eu nunca pensei sobre isto. Quando comegou a campanha nunca pensei “ha duas
mulheres e cinco homens — como é que se vai fazer isto?”. N&o sei se conseguimos ou ndo, mas

0 objetivo é sempre 0 mesmo: tratar exatamente da mesma forma mulheres e homens.

7. Em que medida é que as rotinas do jornalismo e dos seus profissionais na producéo

diéria de noticias condicionam o produto final?
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Condicionam porque nio ha milagres. E aquela coisa de “depressa e bem nio ha quem”.
O ritmo das redacGes é absolutamente alucinante, com todas aquelas caracteristicas que nds ja
sabemos: poucas pessoas, pouco dinheiro e isto resulta em pouco tempo. Se tens pouco tempo
ndo pensas tanto como devias. Nalguns casos ndo é assim tdo prejudicial, noutros é. [E
importante] sentares-te e pensares como Vvais abordar as coisas, teres tempo para discutir com 0s
teus colegas como é que deves de abordar a pessoa X ou y. E ao ndo teres tempo para fazer esta

reflexao...

Partes para o terreno e tens uma hora para ir ter com o Marcelo, levas o computador, ele
esta a falar e escreves 14, claro que isso da azo a erros e a formas de tratamento que se calhar ndo
sdo as mais indicadas... Mas isso € uma discussdo profunda no jornalismo. Ainda é um privilégio
trabalhar na Visdo porque é um registo um pouco diferente, mais lento. Eu venho do Diario de
Noticias, onde trabalhei dois anos e meio... Vindo de um jornal diario para um semanario, acho
gue estas coisas ndo se aplicam tanto. Os nossos erros sao mais imperdoaveis ainda [risos] porque

temos um bocadinho mais de tempo para fazer o trabalho.

8. Soube que ndo h& nenhuma formacdo dada aos jornalistas da Visdo no campo do
género, estereotipos e representacdes sociais. Pensa que seria benéfico?

Sim, acho que a formacgdo é sempre benéfica qualquer que seja [o tema]. Seria sempre
bom pararmos para pensar como €é que estamos a fazer as coisas, olharmos para 0 nosso trabalho,
sermos criticos e voltarmos a olhar para aqueles chavfes que interiorizamos, mas que nao
desconstruimos todos os dias, acabando a fazer as coisas que se calhar ndo estdo assim tdo bem
feitas - que as vezes até passam, mas que podiam ser melhoradas. E um assunto muito relevante

ainda hoje apesar de todo o progresso.

Pegando no trabalho que estou a fazer sobre as autarquicas, em 1976 havia apenas cinco
mulheres presidentes de cdmara, hoje sdo 28. Obviamente que h& aqui uma evolucdo, mas nao
podemos deixar de olhar para estes nimeros porque ha 308 presidentes e s6 28 sdo mulheres. E

preciso falar sobre o género em geral e € preciso falar sobre o género na politica.

JORNALISTA DE POLITICA — NUNO MIGUEL ROPIO*

1. De que modo é que os media condicionam ou alteram a visibilidade das mulheres

politicas?

4 Entrevista realizada por videoconferéncia a 21 de maio de 2021.
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Eu acho que alteram imenso. E isso depende de cada editoria, mas estamos numa &rea
profissional em que raramente entram jovens... Ndo entrando esses jovens na profissdo, ou

entrando muito pouco, estamos perante uma geracdo em que eu, que tenho 43, sou dos mais novos.

Os jovens ja vém um pouco mais formatados para o respeito pelas questdes de género e
para a necessidade de dar visibilidade & mulher na sociedade — se ndo igual & dos homens, pelo
menos melhorar aquilo que era feito no passado -, seja ela em que area for, desde a politica até ao
operariado, do poder local até as administracfes de qualquer empresa cotada na bolsa...

Nas redacOes houve um grande esfor¢o no que toca a [transmitir] um discurso diferente.
Por exemplo, entre 2008 e 2012, uma das questdes que estava muito bem em voga eram as
questdes LGBT. Era uma agenda que estava em cima da mesa politica, mas ndo havia ninguém a

tratar isto.

O meu primeiro trabalho na area teve a ver com elementos LGBT nas forgas de seguranca.
Fiz o primeiro trabalho em Portugal sobre os policias gays da PSP, o que me deu um prémio em
2009/10. E na altura em que comecei a fazer pesquisas sobre as questdes LGBT, na minha prépria
redacdo as vezes era um pouco dificil explica-las aos colegas. Por exemplo, em 2011 saiu uma
legislacdo sobre a mudanca de sexo no registo civil e eu lembro-me de algumas brincadeiras na

redacg&o sobre o assunto.

E eu sinto que, tal como se passou nessa altura, as nossas redacfes ndo estdo socialmente
e sociologicamente preparadas para questdes como essas e para tudo o que tem a ver com 0
feminismo ou com qualquer outra questdo do género e até do racismo... Ndo me parece que as

nossas redacgdes estejam preparadas para fazer diferente.

Isso implica também que cada um de nds tenha de ter uma espécie de autodisciplina para
ndo cometer alguns erros. Ainda hoje, tendo em conta esse tempo em que cobri a agenda LGBT,
leio coisas que me chocam. Eu lembro-me que ja tinha saido do Jornal de Noticias (JN) quando
lancaram um texto sobre uma pessoa transgénero que quis recorrer ao exército e, como nao
podiam ilustrar a peca com a cara da pessoa, colocaram uma fotografia de drag queens. E para as

pessoas transgénero ndo ha nada mais ofensivo...

Por isso, acho que as vezes as redac¢fes ndo estdo suficientemente sensibilizadas para a
necessidade da igualdade de género. Pelo contrario, na Visdo eu sinto que existe isso. Para ja
porque a Visdao tem uma mulher que é diretora e porque ha uma enorme preponderancia das
mulheres na propria revista - também havia no JN, eu era o tnico homem na sec¢do “Nacional”
com cerca de 12 pessoas, mas ainda assim ha uma espécie de autocensura e de machismo das

préprias mulheres.
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Na Visdo sinto que ha outro espirito, outra cultura que talvez tenha a ver com um percurso
gue ja vem desde ha muitos anos, um espirito mais consolidado da necessidade pelo respeito as

questdes de género.

Comparando as duas redaces, eu ha cerca de dez anos, quando trabalhava as questdes
LGBT, assistia a brincadeiras na redacdo e ndo reagia bem a determinadas noticias... Ao longo
dos anos percebi que evoluiu, mas é importante ndo esquecer que o JN é um jornal feito do Porto
para o pais, logo ai hd uma visao diferente. Com 130 anos, chegou a ser o jornal mais vendido
[em Portugal] e tem uma redacdo progressista, mas catdlica, republicana, com certo espirito

jesuita e isso faz a diferenca.

Quando cheguei a Visdo foi isso que notei, uma redagao mais progressista, com uma visao
mais atual da sociedade e que acompanha questbes que eu sinto que no JN ndo eram
acompanhadas.

O caso mais grave que eu assisti no JN e que mostra que o sexismo, 0 machismo e um
discurso completamente disruptivo em relagdo as mulheres foi em 2013 quando Maria Luis
Albuquerque era ministra das Financgas - e quando o JN tinha uma direcdo liderada por Manuel
Tavares. Fizeram a capa mais disruptiva que existiu no jornalismo nos Gltimos dez anos, na qual
metem a foto da ministra na primeira pagina em manchete ¢ ao lado, em letras garrafais, “A
Ministra foi mostrar o buraco” porque tinha reunido no dia anterior com a troika numa altura em
que estavamos no final do programa de assisténcia financeira. Aquilo provocou um enorme
choque. E o discurso mais misdgino, mais miseravel... E o produto que I estava dentro n3o tinha

nada a ver, mas queriam vender.

Entretanto esta direcdo saiu e em 2014 voltaram umas pessoas completamente diferentes

que ja la tinham estado. Repescaram a nova forma de estar do JN.

2. N&o fizeram uma cobertura muito exaustiva das elei¢fes presidenciais na edicdo em
papel, tendo apostado mais no online. Julga que o meio digital, por chegar a mais

pessoas, condiciona mais a visibilidade das mulheres politicas?

N&o me sinto confortavel para falar sobre isso porque quando cheguei & Visdo em
dezembro ndo senti que houvesse uma grande dindmica em termos de site. Havia uma espécie de

estratégia de piquete para cobrir o dia. Usava-se e usa-se muito a Lusa.

Eu e a Rita entramos na mesma altura e viemos os dois de produtos diarios. Por isso,
naquele periodo de adaptagdo escrevemos muito para o site. Podemos nos, com a colaboracao do

Filipe, ter mudado uma certa forma de estar da propria sec¢do em relagdo ao site. Por isso, ndo
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me consigo pronunciar sobre o proprio site em si porque sinto que nds entrdmos e o site mudou
ligeiramente. Também mudou com a introducgdo da newsletter e a propria aplicacdo movel da
Visdo. Os préprios textos da revista que ndo saiam no site, passaram a sair como conteldos
fechados e pagos, ao contrério de antigamente, em que 0s contelidos saiam passado muito tempo

e exigia que o proprio jornalista avalisasse se estava desatualizado ou se dava para atualizar.

Em relacdo as questdes de género e ao site, acho que no papel haverd sempre tendéncia
para destacar aquele que tem mais visibilidade, aquele que provavelmente poderéd vencer, ou
aquela que podera ser a informagdo mais invulgar... E a revista é semanal, ndo ha possibilidade

de estar a cobrir todos os candidatos, mas ainda assim fizemos um questionario para todos.

O site acaba por permitir uma maior abrangéncia e uma maior cobertura e isso beneficia
todos, quer os candidatos do sexo masculino quer do feminino. Acho que no site néo se pode dizer
que a Ana Gomes ou a Marisa foram mais beneficiadas por serem mulheres. Acho é que o site
permitiu uma cobertura mais democratica, mais abrangente, independente das questdes de género.
Fomos extremamente equitativos porque fizemos todos os debates e depois tentdmos acompanhar

0 arrangue da campanha com todos os candidatos.

Mas o site pode ter permitido dar mais visibilidade as candidatas. Lembro-me que 0s
textos sobre a Marisa, em particular um que escrevo num canil e coloco um titulo sobre uma
cadelinha abandonada, teve muitas reagdes entre likes e comentarios no Facebook, o que nédo é
muito comum para o perfil da Visao [naquela rede social]. Portanto, ndo tem a ver com o género,

mas também com o modo como tratamos a informacao.

3. Considera que a informac&o na revista difere da informacé&o no site, em termos de

representacao dos candidatos?

[hesitante] Acho que pode e deve [ser diferente de um meio para o outro o tipo de
informacdo]... Eu sou profundamente feminista e acho importante a visibilidade quer no papel
quer no site [de mulheres com cargos politicos] ainda que ache que acima de tudo o que se
sobrepde é o interesse noticioso. N&o é jornalismo se temos x de candidatos e damos mais
visibilidade as duas candidatas mulheres s6 porque s&o mulheres porque isso pode ser considerado
discriminacéo positiva, mas eu acho que isso também ndo é jornalismo, mas estar a fazer produtos

segmentados, mais panfletarios.

Tanto um meio como o outro podiam ter feito mais para a visibilidade das duas
candidatas, mas a Visao ndo é um epifendmeno no jornalismo portugués e temos de ter em conta

que o tipo de sociedade portuguesa é uma sociedade que consome essencialmente - em termos de
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media - produtos televisivos. Ndo me parece que seja a Visdo o motor para dar visibilidade as
duas candidaturas porque as pessoas conhecem-nas. A Ana Gomes é extremamente conhecida
pela sua forma de estar e com o discurso muitas vezes disruptivo no Twitter, e a Marisa ja vinha

de 2016 como candidata.

Deviamos ter feito mais e melhor, mas acima de tudo nunca desrespeitando o Codigo
Deontolégico do Jornalista e também o dever de informacao, e ndo deixar que questdes de género

— e como digo, sou feminista — se sobreponham ao valor noticioso.

Pela primeira vez tivemos um candidato extremamente disruptivo chamado André
Ventura e se a premissa for apenas o que € noticia, sem davida que ele teria sido noticia todos 0s
dias com grande destaque porque ele fez de tudo para isso... Num dia arranjou uma carrinha que
0 andava a perseguir, no outro fez um jantar com toda a gente sem mascara, foi para um debate e

chamou néo sei 0 qué a Marcelo Rebelo de Sousa.

Também ndo podemos cair no erro que € a intencdo do outro lado, que € ser noticia.
Provavelmente isto vai repetir-se nas proximas legislativas, mas ainda nestas autarquicas por
exemplo com Susana Garcia na Amadora, que ndo sendo candidata a um dos maiores ou mais
importantes concelhos a nivel nacional, acredito que va ter mais visibilidade mediatica e noticiosa
do que muitos outros candidatos como o atual presidente da Camara de Cascais, que continua em

termos comunicacionais a nao ter grande visibilidade na praca publica.

4. As representacOes de Ana Gomes e de Marcelo Rebelo de Sousa séo interessantes
porgue se revelam opostas. Por um lado, Ana Gomes é apresentada como durona,
independente — e até dissidente em relacdo ao partido -, distante, polarizadora,
assertiva — e até agressiva, especialmente nos debates e/ou em relacdo a André
Ventura. Por outro, Marcelo Rebelo de Sousa, que é grande parte das vezes tratado
por Marcelo, é apresentado como fonte de consenso, equilibrio, didlogo, unido e
moderacdo: é o Presidente dos afetos que até assumiu, como dizem num artigo, o
trabalho de primeira-dama, que é tipicamente o voluntariado — que mostra por si SO
um traco de cuidado. No fundo, Ana Gomes €é associada a tragos que 0 Senso comum
tipicamente atribui aos homens, e Marcelo Rebelo de Sousa desafia a caracterizagédo
e a norma de lideranca masculina ao serem-lhe associados tracos tipicamente
femininos. E eu queria perguntar-lne como se posiciona com base nestas

representacfes?
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Enfim, eu acho que Ana Gomes pode ter incorrido num erro para a sociedade em que ela
concorre como Presidente, a qual tem uma iliteracia enorme, onde que as redes sociais tém um

enorme pode.

Eu comparo o caso da Ana Gomes ao caso da Hillary Clinton: foram duas mulheres que
se candidataram e passaram uma imagem de mulher durona que, no caso de Clinton estava
preparada para a guerra se ela estivesse para existir, e mesmo no caso dos e-mails adotou uma
atitude de durona, como se ndo pudesse mostrar 0 que muitas vezes associamos a caracteristicas
femininas. Apesar de ndo existirem caracteristicas femininas -, nem masculinas, que é uma outra
misoginia que vem da nossa educacdo — enquanto sociedade consideramos as mulheres mais

ddceis, mais simpaticas, mais disponiveis e sem discursos disruptivos.

E Ana Gomes também caiu num discurso mais duro porque estamos uma sociedade
machista e as candidaturas, penso eu, devem considerar que tendo essa atitude vdo buscar o

eleitorado quer feminino quer masculino.

Né&o estamos a falar da Islandia, que € um microcosmos, ou da Suécia ou da Dinamarca,
onde a social democracia, sem ter passado por regimes ditatoriais, estd implementada ha
décadas... A verdade é que aqui em Portugal, as mulheres sentem que tém de adaptar o discurso
quando se candidatam ou quando sdo submetidas ao sufragio.

O melhor exemplo foi o referendo do aborto: no primeiro referendo, nos anos 90, o
discurso era mais ou menos no mesmo estilo que Ana Gomes e Hillary Clinton apresentaram,
muito duro perante a sociedade, essencialmente sobre os direitos das mulheres e sem falar muito
sobre as questdes do feto, o que fez com que, apesar de o referendo ter sido invalidado, houvesse

uma derrota.

E o discurso adotado pela campanha da descriminalizacdo da interrupcao voluntaria da
gravidez em 2007 foi completamente diferente, sem o foco nos direitos das mulheres — porque
tiveram a nog¢do de que a sociedade ndo tinha evoluido ao ponto de se aceitar o discurso “o corpo
¢ nosso, fazemos com ele o que queremos”, - mas antes de que as mulheres ndo deviam ser
condenadas, mas perdoadas. A prépria pergunta apelava a tolerancia para com a mulher que

aborta. Por isto é que resultou na vitéria daqueles que lutavam pela legalizacéo do aborto.

Marisa Matias talvez tenha sido um pouco mais inteligente [no discurso que adotou], mas

o0s resultados foram miseraveis.

Voltando ao inicio da questdo, penso que o jornalista ndo pode fazer aquilo que é o
trabalho de casa da propria candidata. Quando ela [Ana Gomes], e até Marisa — num debate que

Ihe correu muito mal - tém uma atitude muito disruptiva nos debates ou nas redes sociais,
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independentemente das nossas crengas e da vontade de ter uma sociedade diferente, ndo compete

ao jornalista disfarcar que aquilo ndo aconteceu porque foi a linha que foi adotada.

E Marcelo adotou a linha dos afetos porque ja tinha resultado em 2016 e resultou porque
vinhamos de um mandato presidencial de dez anos com Cavaco Silva em que se ha uma coisa que
ndo havia era sentimentos, afetos... Era uma presidéncia extremamente fria, distante dos
portugueses, pelo que qualquer coisa que fosse diferente resultava e resultou com Marcelo nos
primeiros cinco anos. E ele naturalmente é uma pessoa afetuosa e acabou por continuar a apostar
na candidatura exatamente nos mesmos moldes, ainda por cima num tempo em que as pessoas

estdo fragilizadas, o que também condicionou as elei¢oes.

O periodo e contexto em que estamos, uma pandemia, foi decisivo porque as pessoas
estdo extremamente fragilizadas, psicologicamente ndo muito bem, viram as suas vidas
completamente alteradas... E mais uma vez acho que quando aparece uma candidata como Ana
Gomes neste contexto pandémico em que 0 que se exigia era calma, ponderacdo e uma forma
diferente de atuar para tentar fazer melhor do que estava a fazer, as pessoas optaram pela
continuidade [com Marcelo] porque até janeiro as coisas nem estavam a correr muito mal, o pior

veio depois.

Segundo as sondagens, as pessoas ndo acharam que o Governo geriu mal a pandemia,
Marcelo também atingiu os pincaros da popularidade... Optar pelo discurso disruptivo como Ana
Gomes fez talvez ndo tenha sido a melhor forma, e dai também a forma como a descrevemos e a
noticiamos. Nao podemos fazer diferente do que as pessoas sdo por muito que queiramos ou que
acreditemos que seja melhor. Os jornalistas tém as suas crencas e 0s seus valores, mas ndo
podemos deixar que isso molde a maneira como escrevemos e analisamos as noticias dos

candidatos.

5. Em que medida é que as rotinas do jornalismo e dos seus profissionais na producao

diaria de noticias condicionam o produto final?

Acho que condiciona imenso. Na Visdo, quando entrei, a Silvia Caneco, que estava l&
desde 2016, disse-me que era a primeira vez que se acompanhava uma campanha eleitoral.
Eramos cinco pessoas na sec¢do: eu, a Rita, a Silvia, o0 Miguel e o Filipe. O Miguel estava
condicionado porque estava prestes a ser pai e comegou a ter receio da Covid-19, a Silvia penso
que tenha sido a primeira ou segunda vez que fez campanhas eleitorais e o Felipe ndo teve

qualquer problema e foi para a rua.
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Acho que contribuimos, eu e a Rita, para o facto de se ter mudado um pouco a dindmica
da redagdo porque viemos de um diario com o nosso pensamento de “rolo compressor”’, que

significa que o que tem de se fazer faz-se para o dia e pronto.

Eu propus, por exemplo, fazermos um direto através do “Olho Vivo” na noite de elei¢oes
comigo e com a Rita nas sedes de campanha: eu na Ana Gomes e a Rita no André Ventura. Ndo
fomos para o Marcelo porque havia a possibilidade de estarmos 14, mas de forma muito

condicionada e com muitas barreiras para fazer um trabalho de forma limpa e condigna.

N&o me sinto ainda confortavel para falar da Viséo. Sinto que ndo tem gente suficiente
para fazer aquilo que poderia fazer... Mas ndo é s6 a Visdo, sdo todos os outros produtos
jornalisticos. Eu vim de um que em 2013 eliminou a seccao politica toda porque tinha havido um
despedimento anterior coletivo e a seguir s6 podia haver despedimento em termos de extingdo do
posto de trabalho... Entdo eu e dois colegas fomos para uma nova sec¢do. E a verdade € que é
muito dificil combinar aquilo que é o desejavel fazer, aquilo que € a pretensdo da propria secgdo,

com aquilo que é possivel.

E na Visdo ainda assim acho que ndo correu muito mal. Fizemos os debates todos,
tentdmos acompanhar todos os dias um candidato. Claro que podiamos ter feito mais e melhor,
mas mais uma vez a forma como a Lusa trabalha permite colmatar, ja ha varios anos, a auséncia
e a presenca junto de um ou outro candidato e mesmo as falhas nas sec¢des e nas redacfes —
porque isto ndo se aplica s6 a politica. Mas h& a tendéncia para piorar por causa da forma

automatica com que as redagdes estdo a trabalhar.

6. Soube que ndo h& nenhuma formacéo dada aos jornalistas da Visdo no campo do

género, estereotipos e representacdes sociais. Pensa que seria benéfico?

Eu acho que seria importante. Ndo podemos escrever coisas e utilizar palavras que nao
estdo corretas e que continuam a acentuar discriminacges, preconceitos e estere6tipos. E natural
que o fagcamos porque trazemos isso da nossa educagdo. Nas escolas, as criancas sdo
extremamente mas umas para as outras — porque uma esta suja, porque a outra é gordinha, mais
alta ou tem as orelhas maiores — e isso acaba por criar uma forma de estar. [Mas] quando
chegamos as redacdes temos de fazer melhor sem acentuar desigualdades e sem regimentar o

pensamento.

Mais uma vez vou regressar ao meu percurso no JN dado que so estou na Visdo vai fazer
seis meses. Na altura em que fiz o primeiro texto das questbes LGBT, em 2008 ou 2009,

escreviamos a palavra gays entre aspas. E o0 proprio texto que eu escrevi na altura, se eu hoje olho
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para ele ja com 12 anos sobre aquelas noticias, provavelmente também j& ndo me revejo. E,
mesmo assim, na altura senti a necessidade de ler sobre o0 assunto, ainda tenho aqui um livro que

comprei sobre as questdes LGBT porque ndo as dominava e ndo queria incorrer no erro...

Eu proprio quando fui receber um prémio em 2009 ou 2010 de uma rede de jovens LGBT,
contei uma histéria e alertaram-me que eu sem querer estava a usar linguagem discriminatoria.
Estava a contar que tinha ligado para a associacéo de policias e falado com o presidente para saber
se havia algum sindicalizado que fosse parte da comunidade LGBT. Ele disse-me “aqui ndo temos
esses problemas” e foi procurar o contacto de uma colega que trabalha em questdes das
deficiéncias... E eu disse no evento que tinha contado esse episddio a uma amiga minha que é
léshica e que tem um ar muito masculino. Para mim era normal na altura, mas quando acabaram
0s prémios um jovem da rede LGBT aproximou-se de mim e disse “ndo me leve a mal, mas nio
correu muito bem dizer que a sua amiga tinha um ar mais masculino”. Ou seja, eu ja estava a
escrever sobre estas matérias hd um ano e continuava a cometer esses erros. Depois acabei por ler
muito e adotei um outro tipo de discurso. Eu préprio ja fui assistir a uma formacdo da UMAR -

Unido das Mulheres Alternativa e Resposta porque considerei necessario.

Acho que era importante haver essa formagdo porque as vezes nota-se quando estamos a
falar com alguns colegas, percebe-se que ha aquele que estd com ar de gozo... E necessaria
formacdo porque quando as pessoas reagem com sorrisos, que as vezes sdo um sinal de medo

associado a ignorancia, é preciso desconstruir esse preconceito.

Eu acho que era extremamente importante, especialmente tendo em conta que as redagdes
nado rejuvenesceram - estamos a falar de pessoas com 30, 40, 50 anos - e que ndo tém tempo para

atualizar o seu discurso em termos de conhecimentos.

O problema é que essas formagdes sdo apresentadas a jornalistas e redacfes que estdo
extremamente condicionadas por terem muito trabalho, e que também tém a sua vida pessoal... E
até que ponto é que as pessoas estdo disponiveis para abdicar o tempo pessoal para este tipo de

formacdes e conhecimentos?

Recentemente tivemos uma formacdo sobre a newsletter, relativa a tecnologias de
informacao, e outra sobre um novo programa de paginacao e as pessoas vao porque é obrigatdrio

e precisamos mesmo daquilo.

Se as formacBes ndo forem uma obrigacdo, ndo me parece que as redagdes estejam
disponiveis para as terem por falta de tempo, mas também porque ndo rejuvenesceram e as
pessoas que ja tém alguma idade ndo tém tanta abertura para estes cursos destinados a deixar de
repetir preconceitos. E ainda porque os proprios responsaveis dos produtos, condicionados por

questdes financeiras, também ndo estardo sensibilizados para o retorno desse tipo de investimento.
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Se ndo forem as direcdes a agir pela incorporagéo dessas formagdes com base no discurso
de género, ndo me parece gque alguém as va procurar. E ndo me parece que as pessoas —
especialmente homens - achem que as questdes de género sejam apelativas o suficiente para irem

procurar.
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