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LETRAS BRASILEIRAS, PAPEIS PORTUGUESES: PUBLICACAOE
PUBLICIDADE DA LITERATURA DO BRASIL NAS PAGINAS DO BOLETIM
BIBLIOGRAFICO LIVROS DO BRASIL LISBOA (LBL)

Barbara Ribeiro Gongalves

RESUMO

Esta dissertacdo visa contextualizar, identificar e analisar como as atividades publicitarias
aplicadas pelas edicbes do Boletim Bibliografico Livros do Brasil Lisboa (1961-1967)
serviram de mecanismo para a divulgacdo e promocao da literatura brasileira, em territério
portugués. A investigacdo examina como o0 uso da publicidade atuou como ponto de
estreitamento de relagdes interculturais e como meio difusor dos livros brasileiros editados

pela Livros do Brasil.

PALAVRAS-CHAVE: Mercado editorial; Brasil; Portugal; Publicidade; Livros do Brasil.



ABSTRACT

This dissertation aims at contextualizing, identifying and analyzing how the advertising
activities applied by the editions of the Boletim Bibliografico Livros do Brasil Lisboa (1961-
1967) served as a mechanism for the dissemination and promotion of Brazilian literature in
Portuguese territory. The investigation examines how the use of advertising acted as a focal

point for intercultural relations and as a means of diffusing Brazilian books published by
Livros do Brasil.

KEYWORDS: Publishing market; Brazil; Portugal; Publicity; Livros do Brasil.
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INTRODUCAO

Uma das grandes satisfacGes de um estrangeiro que encontra-se hd um tempo longe de
sua terra natal é poder ser surpreendido com alguma situagdo inesperada que o faca lembrar
de sua “casa”; qualquer resquicio que associe o lugar de onde veio, ao lugar onde estd no
momento. Foi assim, por intermédio de uma dessas situa¢fes, numa visita a Biblioteca
Nacional de Portugal, que, por uma feliz surpresa, o objeto de estudo desta investigacdo
emergiu: A partir do primeiro contato de uma estudante de Mestrado em Edicéo de Texto, de
nacionalidade brasileira, com o Boletim Bibliografico LBL — revista publicada em Portugal,
entre 1961-1967, que propunha divulgar as publicacbes editadas pela editora portuguesa,

Livros do Brasil — dedicada, principalmente, aos livros brasileiros.

Bastou folhear algumas edi¢cBes para notar a quantidade de contetdo referente a
literatura do Brasil. De entrevistas, sec¢cOes, excertos e artigos, o periddico ndo comprometia-
se apenas em exibir um catalago de titulos, mas buscava, também, contextualizar a tematica
dos livros que promovia e fornecer informacdes acerca dos autores, do fluxo de producéo e do

mercado editorial de varios paises, sobretudo o do Brasil.

Toda a visibilidade concedida a produgéo literaria e comercial brasileira inseridas na
revista refletiu-se em uma série de questdes acerca da publicidade® editorial realizada entre
paises, tema basilar desta pesquisa. Como abrir espaco e afirmar a literatura de um pais
noutro? Como alcancar a atengdo de um determinado publico-leitor para uma obra de um pais
em especifico? Quais tipos de intervengdes, persuasdo e linguagens sdo necessarios? A cultura
interfere? A lingua distancia? A imprensa influencia? A politica e o governo dos diferentes
paises contribuem para as respetivas emancipacGes? Essas relacdes sdo construidas
mutuamente? Todas essas perguntas serviram para elaboracdo e desenvolvimento desta

investigacao.

Sendo assim, neste trabalho intitulado “Letras brasileiras, papéis portugueses”,

buscou-se responder tais inquisicdes ao apresentar 0s principais eventos que propiciaram uma

1 0 termo “publicidade” advém da palavra latina publicitus, e significa “qualidade do que é publico”. No Brasil,
os termos“publicidade” e “propaganda” possuem sentidos distintos. ‘“Publicidade” é conceituada como uma
promogdo comercial que tenciona incentivar o consumo de produtos, servigos e posses. Ja a “propaganda”
refere-se a promocdo de caréater politico, religioso ou ideolégico, que tem como objetivo disseminar ideias dessa
natureza (SAMPAIO: 1999, p. 25). Nesta dissertacdo optou-se por ndo fazer distin¢do entre os dois termos, mas
utiliza-los como sinénimos.



maior abertura ao livro brasileiro em territorio portugués: A afirmacdo e desenvolvimento da
autonomia comercial editorial e literaria brasileira; a fundacdo da célebre casa editora e
colecdo de livros voltados a autores brasileiros, a Livros do Brasil e, principalmente, a partir
da edicdo do Boletim Bibliogréfico Livros do Brasil Lisboa (LBL), publicado em 23 volumes,
que obteve grande relevancia na divulgacédo de livros e autores do Brasil, em Portugal. Como
cerne do debate, os eventos serdo exibidos a partir de um traco em comum: o0 uso da

publicidade como estreitamento de relagdes interculturais.

Para melhor organizagdo, avaliacdo e fluxo de leitura, a dissertacdo seréd dividida em
quatro capitulos. Nas duas primeiras partes (capitulo 1 e 2) concentraremos a abordagem em
uma perspetiva histdrica, com énfase nas décadas 1930-1960; ja nas duas Ultimas (capitulo 3 e
4) sera feita uma analise empirica do periddico e de alguns anuncios do Boletim LBL. A este
altimo, aplicaremos a formula AIDMA e os principios publicitarios Townsend, propostos

pelos profissionais da area, George Batten, W. S Towsend e A. J. Towsend, respetivamente.

Desse modo, no primeiro capitulo, “Publicidade em exportagdo: As relagdes e 0S
movimentos comerciais do livro entre Brasil e Portugal”, serdo retratados a problematica da
exportacao do livro portugués no Brasil e as principais medidas tomadas para a sua resolucéo.
Em seguida, no segundo capitulo, “O editor Antonio de Sousa Pinto, ‘o poeta do comércio
dos livros’”, exibiremos a figura do editor portugués Antonio de Sousa Pinto, que por meio da
gestdo, trabalho e influéncia constituiu um importante empreendimento editorial, um elo
literario entre Brasil e Portugal. No terceiro capitulo, “A edi¢ao do Boletim Bibliografico
LBL”, examinaremos a publicacdo da revista portuguesa a partir da sua organizacao e da sua
producdo grafica, além de avaliarmos os contetidos referentes a literatura brasileira presentes
no periédico — seccBes, artigos, entrevistas etc. —, de modo a demonstrar como a publicacéo
do Boletim LBL foi preponderante para a disseminacdo da atividade editorial e literaria

brasileira em terras lusas.

Por fim, no quarto capitulo, denominado “Marketing, media e publicidade editorial”,
demonstraremos como 0s meios de comunicacgdo, a imprensa e o departamento editorial de
casas editoras atuam para a divulgacdo de seus livros e como essas acdes podem ser aplicadas
a Livros do Brasil e ao Boletim LBL. Ademais, analisaremos seis anuncios publicitarios
relacionados a Coleccdo Livros do Brasil, com a finalidade de exibir as apresentacdes e
técnicas adotadas pelo meio publicitario para seduzir, promover e induzir o leitor portugués

ao conhecimento, compra, leitura e gosto pela literatura produzida além-mar.



Capitulo I: Publicidade em exportacao: As relagdes e 0s movimentos comerciais do livro
entre Brasil e Portugal

Portugal e Brasil possuem uma relacdo de influéncia muatua na construcdo
desenvolvimentista do comércio Atlantico do livro, principalmente no que se refere ao influxo

de controle de mercado e de transa¢fes comerciais.

No entanto, durante séculos a industria editorial brasileira foi observada pelo setor de
edicdo portugués, como sendo um mercado prematuro, inexpressivo e dependente, fadado a
importacdo dos livros da sua antiga metropole. Tal ideario colonizador, resquicio de uma
época de subversiviéncia, foi sendo descontruido com o passar do tempo, especificamente no
decorrer do século XIX e de grande parte do século XX, momento em que o Brasil mostrou a

sua capacidade de expanséo editorial.

Com base em um relacionamento construido sob um retrato histérico de subordinacao,
e em razdo do desenvolvimento tardio de sua atividade impressa — apenas em 1808 com a
transferéncia da Corte portuguesa ao Brasil e com a consequente instituicdo da Impressa
Régia — a industia editorial brasileira ficou marcada, por um longo periodo, como pertencente

a um patamar de inferioridade:

[...] Durante muito tempo o universo brasileiro do livro e da leitura é onipresente na
retérica sobre o desenvolvimento do livro portugués e do seu mercado, bem como o
posicionamento editorial portugués acerca do intercambio cultural lusdfono, missdo
cuja direcdo e promocao, alis, muitos agentes do livro portugués creem ser pertenca
natural de Portugal. Até os anos 1960 do século XX, o discurso preponderante
construido pelas gentes do livro portuguesas — nomeadamente, mas nao
exclusivamente pelos editores — face ao mercado brasileiro ainda se apega a antiga
ideia de dependéncia deste como um subproduto da colonizacdo cultural.
Fortemente habituados a situacdo histdrica de relativa dependéncia e incipiéncia do
mercado do livro do Brasil (MEDEIROS: 2011, p. 181).

Entretanto, este pensamento de submissdo comeca a ser modificado a partir da
década de 1920, periodo em que profundas transformacgdes emergem na industria gréfica e
editorial do Brasil. Seu desenvolvimento evolui significativamente e, aos poucos, altera a
posicdo de subordinacdo — historica, industrial, intelectual e cultural — exposta por parte da

classe editorial portuguesa.



Fatores como a extensdo territorial do Brasil e seu indice populacional — que
refletem em um namero elevado de editoras, leitores e consumidores de livros —, tal como o
aumento de autores relevantes no cenario brasileiro, contribuiram para uma nova posicao —
agora de centralidade — no universo editorial de lingua portuguesa. Em decorréncia a isso,

surge, também, uma nova percecao e postura em relacdo a atividade de publicacdo do pais.

Aos poucos, o Brasil foi construindo uma industria editorial nacional consistente, tanto
no que diz respeito as questdes qualitativas, como nas questbes quantitativas dos livros,

aumentando, consideravelmente, a exportagédo do livro brasileiro:

A industria editorial do Brasil emerge com verdadeira autonomia, apenas a partir
dos anos 1920. Paralelo ao aparecimento de uma literatura brasileira assumida como
nacional e nele participando ativamente, o campo autbnomo da edi¢do no Brasil
cresce com punjanca e celeridade, atingindo na década de 1930, uma dimenséao
competitiva no plano da producdo em lingua portuguesa, fato crescentemente
assumido pelos prdprios membros do universo do livro brasileiro. [...] Em finais da
década de 1940 esta aberto o caminho para uma inequivoca alteracdo da relagdo de
dependéncia do sistema-livro brasileiro com a antiga metropole, alteracdo aqui
assumida como inversdo e que se traduziu num processo de mudanca para o qual
terdo concorrido varios agentes e instituicdes (poderes publicos, poderes de classe,
poderes econdmicos), cruzando a sua acao numa pluralidade de circunstancias cujo
pano de fundo é a expansdo do setor do livro no Brasil (MEDEIROS: 2011, p. 186).

O periodo exponencial do fluxo de importacdo x exportacdo € especialmente
identificado no espaco situado em cerca de trinta anos que perpassam da segunda metade dos
anos 1930 a fins da década de 1960. Nesta época, ocorre uma inversdo na ordem do sistema
editorial vigente, em que Portugal passa de exportador liquido para importador liquido, em
transagdes concernentes ao livro. Tal contrafluxo expressou a eclosdo da bibliografia

brasileira em territorio portugués e o fortalecimento da producéo editorial do Brasil:

[...] O Brasil invadiu o mercado portugués de livros, traduzidos de todas as linguas,
em edigBes suas [...], e o resultado foi que todos adquirem essas obras, que a parte a
questdo da ortografia, ¢ 0 mesmo que ler em seu préprio idioma. Se por um lado o
comerciante de livros estd satisfeito com o facto, por outro o editor [...] esta
alarmado. O publico, ao ver, um livro na montra, fixa os olhos nas capas das edi¢cdes
brasileiras. O preco também convida a comprar e as capas tém grande influéncia no
seu espirito. Os editores portugueses estdo, pois, em uma situacdo que 0s apavora
(apud HALLEWELL, 2012, p. 401) .

O enfraguecimento do mercado do livro portugués no Brasil e a perda do seu

predominio é percebida pela classe editorial portuguesa em razdo ndo sb ao crescente
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desenvolvimento do mercado brasileiro, que agora ocupa largo espago e concorréncia no
comeércio livreiro de lingua portuguesa, mas, também, pela falta de politicas publicas em prol
do livro, que dificultam o trabalho dos editores; pelo aumento do analfabetismo no pais, que
ndo ajuda na viabilizacdo comercial, e pela intervencdo da politica do Estado Novo salazarista
que imp0e a repressao intelectual e a censura, o que dificulta a producéo e disseminagédo da
literatura produzida em Portugal. A problemética da exportacdo, ainda, agrava-se devido as
diferencas cambiais entre paises e o enorme preco dos portes para o Brasil. Essas questdes,
foram suficientes para contribuir em uma maior ineficiéncia da expansdo do mercado

portugués.

Por outro lado, a emancipacdo editorial brasileira ndo se deu por acaso, mas por
inmeras questdes politicas, econdmicas e sociais gque ocorreram no pais durante a
administracdo de diferentes governos. Entre elas: a reestruturacdo do sistema de educacéo, a
modernizacao da industria gréafica, o reconhecimento de uma literatura prépria, a diminuicao
dos indices de analfabetismo da populacdo e a isencdo de impostos sobre o livro nacional.
Tais fatores, entre outros, permitiram que o Brasil se tornasse uma das maiores poténcias

editoriais do mundo, e a maior de lingua portuguesa’.

Ao constatar o prejuizo economico e cultural a que se tinha chegado, o setor editorial
portugués notou que seria preciso tomar medidas mais enérgicas em face a sanar a
problematica da exportacao livreira. Para isso, seria necessario mobilizar estruturas maiores,
de forma a dar mais énfase as suas reivindicacGes; seria preciso criar um modo de incitar a

imprensa, comover a populacdo e apelar por auxilio ao governo portugués.

Como forma de destaque e de atingir um maior alcance, a classe editorial portuguesa
utilizou uma estratégia poderosa para dar luz aos seus objetivos: O uso dos media e da

publicidade.

Trés eventos marcaram tal empreitada e sublinharam a revitalizacdo das atividades
comerciais, culturais e corporativas além-mar, principalmente no que toca conceder
visibilidade no Brasil ao livro produzido em Portugal e possibilitar a reafirmacdo do pais
como tendo uma forte industria. Foram eles: 1. O movimento S.O.S do Livro Portugués; 2. O

Acordo Luso-brasileiro e 3. A Exposicdo e a Quinzena do Livro Portugués no Rio de Janeiro.

2 Para maiores informacdes acerca do panorama histérico de consolidacdo do mercado editorial brasileiro,
consultar o Anexo |.



Todas essas a¢des além de reforcarem a ligagdo entre os dois paises, concederam uma
maior abertura e fluxo de mercado, diminuiram as adversidades cambiais referentes ao
comércio dos livros e serviram de mote para a exaltacdo nacionalista e aproximacdo dos

governos ditatoriais do Brasil e de Portugal.

I.1. A campanha S.O.S do Livro Portugués

Em razéo da queda de exportacdo dos livros portugueses face as transformagoes da
industria do livro no Brasil e em busca de revigorar o0 mercado de publica¢fes portuguesas, a
imprensa lusa, sob empenho do escritor, jornalista e diretor do principal jornal da época,
Diario de Noticias, Augusto de Castro, conduziu 0 movimento denominado S.O.S do Livro

Portugués.

Publicado em letras garrafais, na primeira pagina do Diario de Noticias, a 11 de
fevereiro de 1941, o artigo explicita as dificuldades de expansdo do livro portugués e expde

publicamente os motivos envoltos a esta problemética:

N&o queremos diminuir a importancia das questdes relativas ao intercambio
econémico e comercial, ao estreitamento de lagos politicos e de afinidades de raga,
obra e accdo dos dois Estados. Mas um assunto existe que se nos afigura
fundamental e urgente para a propaganda, compreensao e intimidade espiritual das
suas nagdes. Cada vez mais ligadas por uma comunidade de interesses e sentimentos
universais. E o problema da cultura. E o problema da lingua portuguesa. E, em
resumo, o problema da expansdo do nosso livro no Brasil e do livro brasileiro em
Portugal. N&o é segredo para ninguém. O livro portugués no Brasil morre. [...] E um
problema de organizagdo editorial [...], de mercado, abandono material e espiritual a
concorréncia de outros paises. [...] Os editores portugueses queixam-se de que o
mercado brasileiro deixou de oferecer condic6es de difusdo comercial pela falta de
uma adequada organizacéo de intereses (CASTRO: 1941, p. 1).

O manifesto, aclamado pela media, provocou uma forte repercussdo no meio publico,
jornalistico e editorial®. A propaganda apelativa a exaltacdo do sentimento lusitano em razdo
da recuperacdo do mercado literario portugués, acabou por receber “dezenas de cartas de
aplausos” (DIARIO DE NOTICIAS: 1941) e solicitagbes para que a campanha, entio
iniciada, continuasse. Tal estima também foi percebida pelos dirigentes do Grémio Nacional

de Editores e Livreiros (GNEL), que em marco de 1941 publicaram no boletim Livros de

® Além do Diario de Noticias, outros periddicos portugueses também colaboraram para a divulgacio da
campanha e dos temas concernentes ao movimento S.0O.S do Livro portugués: O Primeiro de Janeiro (Porto), o
Jornal do Commercio e das Colonias, O Jornal de Noticias (Porto), Diario de Coimbra, Democracia do Sul
(Evora), Republica e Diario de Lisboa.

6



Portugal o texto intitulado “Um problema nacional, o livro portugués”, a intensificar a

visibilidade e debate trazidos pelo movimento:

[...] A admirdvel campanha da imprensa, suscitada, inspirada e conduzida por um
dos maiores, mais disciplinados, mais activos e valorosos espiritos de Portugal
contemporaneo, o dr. Augusto de Castro, director do Diario de Noticias. O S.0.S do
Livro Portugués, devido a éste eminente escritor e jornalista, ndo é apenas um grito
de alma magoada por ver mal defendido o patriménio espiritual do pais, mas surge
também como esbd¢co de um programa de organizagcbes — como prélogo duma
campanha tendente a valorizar o esfor¢o editorial dos livreiros portugueses, pouco
sozinhos para tamanha obra de divulgagio (GREMIO NACIONAL DOS
EDITORES E LIVREIROS: 1941, n.° 5).

Para Antonio Teixeira, presidente da Assembleia da mesma instituicdo, os motivos de
decréscimo do mercado de exportacdo do livro portugués ao Brasil sdo variadas: “[...] A
dispersdo de esfor¢o, ao mercantilismo excessivo, a exploragdo e a inac¢do de um comércio
muitas vezes sem recurso e sem meios de ac¢do; [...] o desenvolvimento editorial brasileiro e,
especialmente, o custo das taxas postais arbitradas para o livro”. Como forma de resolugio do
problema, Teixeira ressalta: “[...] Queremos portanto equiparar a taxa do Brasil 4 do
Continente e, igualmente, o prémio de registo: equiparacdo que seria reciproca das taxas do
Brasil para Portugal” (DIARIO DE NOTICIAS: 1941).

Com tantas questdes expostas em publico, o clamor originado a partir das
manifestagdes do S.0.S do Livro Portugués obtiveram resultado. Todo apelo engendrado pela

imprensa jornalistica portuguesa foi, por fim, atendido:

O Diério do Govérno de um de marco publicou um decreto isentando de direitos de

exportacdo livros, folhetos e revistas impressas em lingua portuguesa. Tal medida,
reveste-se de um alto significado nacional e terd decerto benéfica repercussdo na
expansao do livro portugués no mercado brasileiro; podera considerar-se o primeiro
resultado préatico de campanha do S.O.S iniciado pelo Diario de Noticias. A Sua
Exceléncia o Ministro das Finangas ficam devendo os autores e editoras portuguesas
um inestiméavel servico (GREMIO NACIONAL DOS EDITORES E LIVREIROS:
1941, n.° 6).

Tal movimento ndo sé conseguiu alcangar um dos seus objetivos, como suscitou

reacdo da imprensa do outro lado do Atlantico:

O intercdmbio luso-brasileiro, continua a interessar, vivamente, a imprensa e as
“élites” intelectuais do Brasil. A campanha levantada pelos jornais portugueses no
sentido duma maior expansdo do livro portugués no grande pais da América do Sul,
encontrou na imprensa do Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Baia e Pernambuco,
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especialmente, o mais favoravel eco. Alguns dos mais altos valores do pensamento
brasileiro tém-se manifestado favoraveis ao incremento désse intercambio, a realizar
em bases solidas (apud GREMIO NACIONAL DOS EDITORES E LIVREIROS:
1941, n.° 8).

Desta forma, a campanha S.0.S do Livro Portugués efetuou-se positivamente, como
protesto e expressdo do setor editorial, a0 despertar na comunidade lusitana e nos 6érgdos
governamentais um movimento de mudanca do cenario econémico e comercial para o livro

produzido em Portugal.

Contudo, todo impulso proporcionado pelo manifesto dificilmente teria tanto vigor, se
por detrds dele ndo houvesse a poténcia da ferramenta de comunicacdo social e de
personalidades influentes do meio, que através do seu discurso apelativo e de sua abrangéncia
publicitaria e mediatica ndo fossem capazes de dar voz e conseguir modificar o quadro

debilitado de exportagédo do livro portugués no Brasil.

Assim, a forca depreendida pela publicidade jornalistica foi preponderante para atingir
um triplo propésito: sensibilizar a populacdo portuguesa, atenuar as dificuldades de inclusdo

do livro luso no Brasil e justapor a imprensa dos dois paises.

1.2. O Acordo Luso-brasileiro

No dia 3 de julho de 1941, Anténio Ferro, diretor do Secretariado de Propaganda
Nacional, promoveu a organizacdo de uma reunido formada pelos principais editores e
exportadores de livros portugueses e pelos dirigentes do Grémio Nacional de Editores e
Livreiros. O encontro, base de manifestacdo para as possiveis solu¢Ges do problema da
exportacao livreira no mercado brasileiro, foi um espago de observacdo e de sugestdes para as

ideias elaboradas por Anténio Ferro, que desejava resolver o impasse.

Como recurso, em sua proxima viagem ao Brasil, Ferro tencionava propor a criacdo de
uma instituicdo portuguesa no pais que centralizasse todo negécio ligado ao livro lusitano e
apresentar questdes relativas ao bareateamento de portes intercontinentais, temas essenciais

para a validacdo do comércio do livro portugués com o Brasil.

As ideias concebidas por Antonio Ferro foram bem-recebidas pelos membros da classe

editorial, que enalteceram o seu trabalho e saudaram as iniciativas indicadas pelo diretor:



Do valor e da acgdo de Antdnio Ferro muito ha a esperar; no jornalismo alcancou
um triunfo completo; consagraram-no as suas memoraveis entrevistas; 0s seus éxitos
como escritor atestam-no o sucesso de muito dos seus livros, [...] como realizador,
basta examinar a sua notabilissima ac¢do de propaganda do nosso pais perante o
estrangeiro e perante 0s portugueses. Espirito jovem e dindmico, esta-lhe destinado,
na sua nova missao de mensageiro da intelectualidade portuguesa, o importantissimo
papel de resolver a crise do Livro Portugués no mercado brasileiro. Os editores
felicitam unadnimente Anténio Ferro e confiam na sua acgdo. Ansiosos pela
efectivacdo dos seus projectos [...] (GREMIO NACIONAL DOS EDITORES E
LIVREIROS: 1941, n.° 9).

Contudo, as metas de Antonio Ferro nao dirigiam-se somente a resolucdo da politica
comercial de expansao, mas iriam um pouco além disso. A finalidade da sua estadia no Brasil
é, sobretudo, a de disseminar junto dos dirigentes brasileiros e aos integrantes da col6nia
portuguesa, no Rio de Janeiro e em S&o Paulo, um retrato otimista das realizagdes do governo

de Antdnio de Oliveira Salazar.

O ponto alto da visita de Ferro ao Brasil sera a consagracdo do chamado Acordo
Cultural Luso-brasileiro, um compromisso que ambicionava a cooperacao mais ativa entre
Brasil e Portugal, especialmente no campo da divulgagédo cultural, por meio de intervencoes
planeadas pelas corporagdes oficiais de propaganda dos dois paises — o Departamento de
Imprensa e Propaganda (DIP — Brasil) e ao Secretariado de Propaganda Nacional (SPN —

Portugal).

Desta forma, o Acordo Luso-brasileiro serd um tratado alicercado entre 0s governos
estado-novistas de Salazar e Getulio Vargas, com o intuito de conseguir uma maior
aproximacéo e firmamento entre as relagdes luso-brasileiras. Assinado por Antonio Ferro —
diretor do 6rgédo portugués — e Lourival Fontes — diretor do 6rgéo brasileiro — a 4 de setembro
de 1941, no Palécio do Catete, a alianca trouxe novas configuragdes ao intercdmbio cultural
entre Brasil e Portugal e despertaram uma sucessdo de atividades e projetos no @mbito da

cultura.

No documento composto por trés artigos, e subdividido em 11 topicos, € mencionado:
a efetuacdo de intercambio de publicacdes e fotografias entre os dois paises; a criagdo de uma
revista chamada Atlantico?, condicionada pelas duas entidades de propaganda e realizada em

parceria entre escritores e jornalistas portugueses e brasileiros; o escambo de publicidades,

* A revista Atlantico pode ser destacada como o retrato e a prética mais eloquente advinda do Acordo. E a
publicacdo que atinge grande expressividade e impacto no Brasil. No seu nimero inicial, Anténio Ferro sublinha
a ideia que Brasil e Portugal s@o “[...] Uma raga, duas na¢des, um mundo, eis a nossa legenda, a nossa bandeira.”
In: FERRO, Antonio. Algumas palavras. In: Atlantico Revista Luso-Brasileira, n. © 1 (12 série), 1942. p. 1.



informes, emissdes de radio, obras cinematogréaficas e celebracdes entre paises; a criacdo de
prémios pecuniarios para trabalhos literarios e cientificos; o estudo do folclore luso-brasileiro;
a realizacdo de exposicdes interculturais e “a divulgacdo do livro portugués no Brasil e do

livro brasileiro em Portugal”™.

Como forma de conceder cumprimento e dar continuidade ao programa do acordo
sancionado, o Secretariado de Propaganda Nacional organizou uma sec¢do reservada ao

intercambio luso-brasileiro, a Seccdo Brasileira do SPN:

Entre as suas principais iniciativas temos a publicacdo de um boletim mensal, entre
1944 a 1946, com o objectivo de fornecer aos jornais portugueses as noticias
relativas a Portugal extraidas dos periddicos brasileiros. Nos 21 nUmeros
localizados, sdo apresentadas na folha de rosto frases de Getulio Vargas e Oliveira
Salazar procurando-se realcar o interesse de ambos os paises em manter, desde
sempre, 0 nivel das suas relagbes o mais proximo possivel. [...] A seccdo vali
promover, entre outras, uma série de conferéncias sobre o Brasil [...]. A Emissora
Nacional, por sua vez, emite um programa radiofonico “Meia-Hora Brasileira”, [...]
onde sdo divulgadas os grandes nomes da literatura brasileira do SPN, tais como
exposi¢des de pintura, palestras e ciclo de conferéncias. [...] Entre os periddicos e
outras obras oriundas do acordo firmado temos a publicagdo da Atlantico, [...] da
série Documentos dos arquivos portugueses que importam ao Brasil e de obras
como Uma cidade antiga do Brasil. Ouro Preto. [...] E ainda langada uma colecgo
cujo carécter principal segue a directriz da divulgacdo de temas da cultura luso-
brasileira: a colecgdo “Atlantico” (PAULO: 1994).

Do mesmo modo, o DIP criou a Seccdo Portuguesa, com 0S mesmos objetivos da
homdnima brasileira e cuja direcdo ficou a cargo do sr. Visconde de Carnaxide.

Tendo em vista todos 0os movimentos resultados do Acordo Cultural, pode-se afirmar
que, embora o Acordo n&o tenha solucionado a totalidade de problemas concernentes ao
comeércio livreiro, o pacto abriu caminho para viabilizar a divulgacdo da producéo e cultura
lusitana no pais da América do Sul.

A publicidade realizada pelos organismos de propaganda seja como forma de
divulgacdo, unido e expressdo dos regimes das respetivas nacOes, seja como forma de
possibilitar o fluxo de conhecimento e cultura — em todos niveis — entre os paises de lingua
portuguesa, cumpriu, efetivamente, o seu papel.

Reflexos do Acordo serdo percebidos, mais fortemente, pelo setor editorial, a partir de
um dos produtos mais bem-sucedidos pelo tratado cultural luso-brasileiro: a realizagdo da

Exposicao e da Quinzena do Livro Portugués no Rio de Janeiro, pelo que o préprio Antonio

> Consultar o documento disponivel no Anexo II.
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Ferro chamard de “a primeira flor do recente Acordo Cultural Luso-brasileiro” (CORREIO
DA MANHA: 1941a).

1.3. A Exposicdo e a Quinzena do Livro Portugués

A confluir como efeito do acordo de proximidade cultural luso-brasileira, a Exposi¢do
do Livro Portugués, sob o mecenato da Embaixada de Portugal, do SPN e do DIP, representou
um estimulante contributo para a difusio do movimento intelectual lusitano e,

consequentemente, da divulgacéo do livro portugués.

Assessorada por uma comissao de honra presidida por Oswaldo Aranha — Ministro das
Relagdes Exteriores — e composta pelos principais representantes de 6rgdos e instituicGes
brasileiras e portuguesas®, a mostra inaugurada a 8 de dezembro de 1941, na Biblioteca
Nacional do Rio de Janeiro, revelou “um numeroso publico constituido de homens das letras,
diplomatas, jornalistas, professores e elementos de destaque da colénia portuguesa”
(CORREIO DA MANHA: 1941a).

Na Exposicdo, foram apresentadas 8000 obras, num total que ascende 100.000
volumes, enviados diretamente de Portugal por associacBes oficiais e por instituicdes
particulares, em um “esfor¢o realizado pelos autores e editores, [...] € pelo governo portugués
para dar ao Brasil uma ideia, tanto possivel, como completa, da vida mental portuguesa de
todas as épocas” (CORREIO DA MANHA: 1941b).

Grande parte dos livros participantes da exibicdo foram doados por editoras
portuguesas, como reconhecimento da gentileza oferecida, anteriormente, pelo Brasil. Em

anuncio transmitido via carta, enderecada de Lisboa, a Livraria H. Antunes confirma:

As grandes casas editoras de Portugal Livraria Lello, Teixeira, Bertrand, Guimaraes
e outras (que esta firma representa em todo o Brasil) entregaram espontaneamente e
com o maior prazer, (gratuitamente), cinco de cada um dos volumes, de suas edi¢fes
para figurarem na citada exposicdo. Como o governo do Brasil [...] ofereceu as
Bibliotecas de Lishboa, Porto e Coimbra todas as obras que faziam parte das
riquissimas e valiosas cole¢Bes de livros brasileiros que estiveram expostas em

® Gustavo Capanema (Ministério da Educagdo do Brasil), Martinho Nobre de Melo (Embaixada de Portugal),
José Carlos de Macedo Soares (Instituto Historico e Geogréfico Brasileiro), Levy Carneiro (Academia Brasileira
de Letras), Lourival Fontes (DIP), Anténio Ferro (SPN), Herbert Moses (Instituto Luso-brasileiro da Alta
Cultura), Raul Jobim Bittencourt (Associacdo Brasileira de Imprensa), Albino de Souza Cruz (Gabinete
Portugués de Leitura) e José Rainho da Silva Carneiro (Liceu Literario Portugués).
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Lisboa, na Exposicdo do Livro Brasileiro em Portugal, os grandes editores e
principais exportadores de livros para o Brasil, ja todos citados acima, manifestaram
0 desejo que todos os livros que daquela, fossem doados ao Instituto do Livro
Brasileiro do Rio de Janeiro para serem distribuidos equitativamente por diversas
bibliotecas do Brasil (LIVRARIA H. ANTUNES: 1941).

Apesar de todos 0s possiveis perigos que o translado maritmo possibilita,
principalmente no que toca o transporte de livros, 0 navio “Cuiabd”, trouxe ao publico

brasileiro exemplares raros, do século XV ao XIX, e obras de inestimavel valor:

EdicGes antigas, preciosidades bibliograficas, trabalhos admiravelmente ilustrados e
cobertos com as ricas encadernagBes em que ainda sdo mestres os portugueses, farta
mostra de livros cientificos, copiosa literatura popular, tudo isso enche as grandes
estantes artisticamente arranjadas pelo decorador Eduardo Anahory, um dos artistas
colaboradores do SPN (CORREIO DA MANHA: 1941a).

Organizada por stands, com livros de diversos géneros literarios, a Exposi¢do ainda
dispds de um catalogo — organizado por Jaime Cortesdo — que comportava quase todos as
obras editadas e a venda em Portugal, uma biblioteca aos moldes lusos, recital de poesias —
“A Noite da Poesia Portuguesa” —, além de uma série de palestras sobre a cultura luso-

brasileira, realizada por grandes nomes das letras dos dois paises.

Com o mesmo éxito, e como o seu complemento, seguiu a Quinzena do Livro
Portugués, organizada por Antonio de Sousa Pinto, “livreiro inteligente e dindmico” e
principal incentivador dos eventos expositivos. Segundo Pinto: “[A Exposicdo] é uma
iniciativa em que colaboram todos os livreiros e editores de Portugal, e que é simpatica aos
livreiros e editores do Brasil. Ha dois publicos que se desejam conhecer e que s6 0 podem
fazer por intermédio do livio” (CORREIO DA MANHA: 1941, p. 6).

E por esta razdo, e com o proposito de enlacar ainda mais o vinculo literério e editorial
luso-brasileiro, que em meio a Quinzena, livrarias do Rio de Janeiro e de S&o Paulo
distinguiram suas respetivas montras em homenagem a exposicao da literatura portuguesa.
Tal feito, rendeu 0 “concurso de ornamentagdo de montras”, cujos ganhadores foram a
Livraria José Olympio e a Livraria Civilizacdo, com direito a prémio oferecido pelo SPN, pela

GNEL e por um juri designadamente elaborado:

Realizou-se ontem, na Associacdo Brasileira de Imprensa, a entrega de prémios aos
vencedores do concurso de vitrine ornamentadas com que se comemorou a
Quinzena do Livro Portugués [...]. A solenidade que foi presidida pelo Visconde de
Carnaxide, representante do SBN no Brasil, teve assisténcia do srs. Hebert Moses,
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Castro Filho e Antdnio de Sousa Pinto, representantes da entidade organizadora do
concurso em aprego, vendo-se presentes & mesma o0s representantes das livrarias
classificadas em primeiro e em segundo lugar, as quais couberam, respectivamente,
0os prémios de trés e dois contos de réis (O JORNAL: 1941, p. 7).

Apobs 20 dias de grande satisfacdo para o setor editorial e literario, e para o publico
brasileiro e portugués, a Exposicdo e a Quinzena do Livro Portugués findou-se. A ceriménia
de encerramento foi presidida pelo Embaixador de Portugal, Martinho Nobre de Melo que
“pronunciou um breve discurso de agradecimento a quantos colaboraram na excelente
exibicdo da cultura portuguesa, destacando os membros da comisséo de honra, os Ministros
das Relagdes Exteriores [...], o sr. Lourival Fontes [DIP] e ainda teve palavras enaltecedoras
da acdo realizada pelo sr. Sousa Pinto” (GAZETA DE NOTICIAS: 1941, p. 4).

A exposicdo que notabilizou a seriedade e a relevancia da producdo editorial
portuguesa, reverberou por muitos anos apos a sua realizacdo. Reflexos dela puderem ser
percebidos com a execugdo da Quinzena do Livro Portugués, em Recife, no ano de 1943, na
1.2 Exposic¢éo do Livro Portugués Feminino, no Rio de Janeiro, em 1949 e no salto comercial

de exportacdo livreira portuguesa, em 1941.

As estatisticas efetuadas pelo Anuério Estatistico, publicadas em 1943, mostram o

aumento, pontual, da exportacdo do livro portugués ao Brasil (1923-1942):

Tabela 1: Exportacéo de livros
portugueses para o Brasil (1923-1942) —
Valores em escudo

Ano Valor
1923 393.814%
1924 647.279%
1925 436.633%
1926 977.249%
1927 1.590.849%
1928 1.186.604%
1929 773.159%
1930 330.920%
1931 471.683%
1932 343.461%
1933 428.500%
1934 564.474%
1935 533.284%
1936 620.796%
1937 660.962%
1938 755.565%
1939 480.332%
1940 570.001%
1941 2.163.387%
1942 1.351.392%

Fonte: Anuario Estatistico. In: Livros de

Portugal, ano 3, n.° 19-20, set.-out. de 1943.
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Em uma simples anélise, € percetivel notar que, no decorrer de 20 anos, ha uma
elevacdo visivel de exportacdo até o ano de 1927, em que 0s niveis comegcam a declinar até
atingir o menor valor, em 1930. A posteriori, constata-se uma leve subida, em meio a

oscilacdes, até chegar no ano de 1941, periodo de apogeu da exportacao livreira no Brasil.

Embora, em 1942, os valores acabem por regredir um pouco, a subida exponencial
entre 1940 e 1941 deve-se a um conjunto de fatores resultantes das praticas de aproximagao
comercial e cultural mobilizadas pelos veiculos mediaticos, pela imprensa, pela classe
editorial portuguesa e pelos 6rgdaos governamentais do Brasil e de Portugal, ocorridas nesta

altura.

Por meio do manifesto S.O.S do Livro Portugués alcangou-se a reducdo de taxas
postais para livros e folhetos publicados em lingua portuguesa e a anulacdo dos impostos
aduaneiros de exportacdo; a viagem de Anténio Ferro ao Brasil, ndo s6 trouxe uma maior
unido entre os governos brasileiros e portugueses, como a partir da assinatura do Acordo
Cultural Luso-brasileiro, despontou-se uma série de eventos, programas e publicagdes entre
Brasil e Portugal; a organizacdo da Exposicdo e Quinzena do Livros Portugués acarretou
numa significativa visibilidade ao livro luso, ao evidenciar a literatura e a edi¢cdo portuguesa e
coloca-las disponiveis ao publico brasileiro.

Em sintese, o valor culminado em 1941, tal como todos os efeitos angaridos a partir
do movimento de transformacdo editorial, vide exportacdo entre paises, sdo resultantes de
uma maquina publicitaria forte que foi capaz de influenciar e disseminar o seu objetivo maior:
recuperar e estabilizar o mercado livreiro portugués em territorio brasileiro.

Por outro lado, o Brasil, ndo saiu a perder com tais mudangas. O seu progressivo e
notdrio desenvolvimento continuou a dar frutos. A literatura brasileira conquistou cada vez
mais espaco em Portugal, seja pela sua qualidade literaria, pela sua originalidade fisica e
preco, seja pelo trabalho difusor de um editor em particular, o responsavel pela “aproximacao
luso-brasileira através do instrumento mais precioso de propaganda: o livro” (A NOITE:
1941), o organizador da Quinzena, e ja referido, Antonio de Sousa Pinto.

14



Capitulo 11: O editor Antonio de Sousa Pinto, “o poeta do comércio dos livros”

Chamado de “o poeta do comércio dos livros™’, pelo escritor Ribeiro Couto, Sousa
Pinto foi precursor do mercado livreiro e difusor da lingua portuguesa, através do seu trabalho

de edicdo de livros no Brasil e em Portugal.

Nascido no Porto, no ano de 1901, filho de um brasileiro, Anténio de Sousa Pinto
passou a infancia e a adolescéncia em Angola, até, mais tarde, mudar-se para o Brasil. Sua
vivéncia e relacdo com os diferentes paises de lingua lus6fona, serviu de tema para
potencializar a expansdo da lingua portuguesa, objeto fundamental do seu trabalho, e, por
conseguinte, estabelecer relagcdes na politica, na publicidade e no comércio editorial desses

paises.

A iniciativa pioneira de Sousa Pinto introduziu e fomentou o consumo pelos livros
brasileiros, encaminhou e elevou a cultura brasileira para aléem-mar, e consequentemente, fez
despertar a afeicdo do povo dessa nacéo. Impulsor da literatura brasileira ao mundo afora, seu
prestigio era tdo forte no Brasil que grandes homenagens e condecoracGes foram solicitadas

€m Seu nome:

H& muito o senhor Sousa Pinto propugna o intercAmbio cultural luso-brasileiro em
bases mais efetivas e procura aproximacdo mais eficiente entre os escritores do
Brasil. [...] A obra imensa que estd fazendo o editor A. de Sousa Pinto com relagao
ao Brasil é digna do maximo ap6io e da maxima divulgacdo. Por isso ndo lhe
regateamos aplausos e solidariedade nesse grandioso empreendimento. [...] Por tudo
isso deseja a Camara Brasileira do Livro e mais diversas editdras do Rio Grande do
Sul e cremos também que o Brasil inteiro, premiar o destemido editor portugués.
Para isso pretende dirigir-se ao sr. Presidente da Republica solicitando uma
condecoracéo nacional condigna ao dedicado editor amigo extremado do Brasil...
(DIARIO DE PERNAMBUCO: 1963, p. 6).

Tendo recebido notoriedade por meio de sua colaboracdo em prol da Exposicao e
Quinzena do Livros Portugués e considerado “um dos maiores propagandores da colaboracao
intelectual entre os dois povos gque falam a mesma lingua” (A NOITE: 1941, p. 2), Antonio de
Sousa Pinto iniciou sua carreira com os livros no Rio de Janeiro, trabalhando em dois
empreendimentos — as editoras Livros de Portugal e a Edi¢cdes Dois Mundos —, que tinham
por intuito difundir obras e escritores portugueses no Brasil e de consolidar a unido entre 0s

paises por meio de suas publicaces.

" In: O editor Souza Pinto h4 sete anos. Diario de Pernambuco, Pernambuco, 20 de agosto de 1963.
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Tempos depois, em Lisboa, Antonio de Sousa Pinto constitui a editora Livros do
Brasil, um projeto que serviu de porta de entrada e divulgacédo para a literatura brasileira em
Portugal e na Europa. A editora focou-se na edicdo de titulos de grandes escritores brasileiros,
veiculados por meio da Colec¢do Livros do Brasil; um trabalho eximio que desencadeou o
interesse do publico portugués pela producéo literaria do pais e impulsionou a traducdo dessas
obras-primas para varios cantos do mundo. Nomes como Guimardes Rosa, Clarice Lispector,
Jorge Amado e Erico Verissimo, dentre muitos outros, marcaram presenca nas paginas da
série.

Gilberto Freyre, autor consagrado na Coleccdo Livros do Brasil, e um “sociélogo de
reputagio mundial [...] ¢ ficcionista de alto quilate” (BOLETIM BIBLIOGRAFICO LBL:
1967, n.° 23) ndo poupou elogios a seu célebre editor no artigo intitulado “O editor Sousa

Pinto: o reconhecimento que estava faltando™, escrito em apoio a distingdo do profissional:

[Antonio de Sousa Pinto] é um entusiasta das letras brasileiras. Sobretudo de
escritores desta parte da América que venham significando corajosa renovacéo da
cultura comum a Portugal e ao Brasil. [...] Seu esforco de divulgacdo, entre
portugueses, de obras de renovadores brasileiros das letras € um esfor¢o que merece
ser reconhecido pelo Govérno e pelas instituicGes brasileiras de cultura de modo o
mais expressivo. N&o se trata de editor para que o livro seja um objeto apenas de
comércio. Trata-se de um editor sensivel ao valor especifico daquelas obras de
literatura, de ciéncias e de pensamento capazes de interpretar, o carater, 0s motivos
de vida, os ideais de cultura de todo um povo. As obras de autores brasileiros ja
publicados, em Lisboa, pelo editor Sousa Pinto sdo das que podem comunicar a
portugueses da Europa, das Africas e do Oriente o ethos da gente do Brasil
(FREYRE: 1963, p. 60).

Tais manifestagOes de consideracdo e respeito exibem que o tratamento de estima
era ofertado tanto pelos autores que editava — o relacionamento autor x editor entre seus pares
era muito proximo — como pela populacéo brasileira e por outros editores, que reconheciam o

mérito e nutriam simpatia pelo servico e dedicacdo de Sousa Pinto.

O trabalho do editor era muito maior do que apenas de um gestor duma “agéncia
publicadora”, Sousa Pinto trabalhava em beneficio do reconhecimento, admiracdo e
recetividade dos autores que representava e dos livros que editava. Talvez, por essa posicéo,
foi a ele possibilitado elaborar um dos mais bem-sucedidos métodos de intercambio cultural,

com evidente impacto comercial e publicitario.

Desta maneira, 0 empenho de Antonio de Sousa Pinto vai além da mera atividade de

um cidaddo portugués decidido a disseminar a cultura brasileira do outro lado do Atlantico, e
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vice-versa. Na realidade, seu empenho em Portugal resultou em um “monopo6lio” da literatura
brasileira, ao conceber um mercado lucrativo de nicho especifico e ao promover um nimero

expressivo de autores brasileiros, muitos até entdo desconhecidos, ao publico-leitor portugués.

Assim, Antonio de Sousa Pinto foi capaz de organizar um movimento de circulagdo
literaria intercultural forte ao atuar por meio de suas trés entidades editoriais: a Livros de
Portugal, a Edi¢bes Dois Mundos e a Livros do Brasil, fixando seu home como um grande
profissional da época. Sua légica de mercado e acdo participativa, juntamente com seu
discurso propagandista, exibem a acdo do editor a partir de uma perspetiva comunicativa e
sociavel capaz de adaptar a cultura impressa e aproximar autor e leitor dos dois lados do

Oceano Atlantico, por meio dos livros.

I.1. Um grande empreendimento editorial: Livros de Portugal, uma livraria, casa
editora e distribuidora no Rio de Janeiro

Capital cultural e politica do Brasil, na época, a cidade do Rio de Janeiro seduzia
escritores, estudantes, comerciantes e todo tipo de pessoa que desejasse carreira nas letras.
Local de tomadas de decisfes economicas e politicas, a cidade era um foco de convergéncia

para atividades e pessoas ligadas aos livros.

Uma rua em particular, localizada no centro da cidade despontava fascinio dos
amantes e estudiosos das letras: a Rua do Ouvidor. Ponto estratégico para o exercicio
comercial — de meados do século XIX até os dias atuais —, a rua comportava importantes
estabelecimentos do mercado livreiro. Na década de 1870, livrarias como a Garnier (Rua do
Ouvidor, n.° 69), Laemmert ( Rua do Ouvidor, n.° 68) e Correa de Mello (n.° 53) figuravam a

principal via “literaria” carioca.

Foi nesse mesmo espaco — Rua do Ouvidor, n.° 106 (livraria) e Travessa do Ouvidor,
n.. 23 (escritério da editora e distribuidora) — que em 1941, mediante sociedade realizada
entre Anténio de Sousa Pinto e os portugueses Américo Fraga Lamares — proprietario do
estabelecimento portugués Livraria Civilizagdo — e Pedro de Andrade; foi fundada a Livros de
Portugal Limitada, um grande empreendimento editorial que englobava uma editora e uma
distribuidora de livros portugueses em solo brasileiro. Um ano apds a sua constituicdo, uma
livraria foi acrescentada ao patriménio comercial.
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A Livros de Portugal legitimou a proposta de ser um elo entre o publico brasileiro e os
autores portugueses, tendo por premissa a expansao do livro portugués, de modo a levar a
excelente producdo literaria lusitana para o Brasil. Sua abertura se sucedeu,
concomitantemente, a assinatura do Acordo Cultural sancionado entre a direcdo do
Departamento de Imprensa e Propaganda e a direcdo do Secretariado da Propaganda
Nacional, simbolizando assim, o inicio de mais uma etapa no desenvolvimento das relagdes

luso-brasileiras, principalmente no que diz respeito a cultura e a economia.

A livraria inaugurada a 18 de marco de 1942, em uma “bela festa de confraternizagio
luso-brasileira” (GAZETA DE NOTICIAS: 1942), contou com a presenca de célebres
escritores, jornalistas brasileiros e portugueses, e de renomados representantes da elite politica
do periodo. Em discurso, Pedro Calmon — historiador, politico e membro da Academia
Brasileira de Letras — ressaltou que a livraria Livros de Portugal era “como um
prolongamento da representacdo diplomatica de Portugal no Brasil, obra de nobre e
infatigavel aproximacio cultural...” (GAZETA DE NOTICIAS: 1942).

A livraria especialmente dedicada a venda ao publico de obras editadas em Portugal,
acomodava “um saldo de vendas [...] com uma exposi¢do permanente de obras editadas por
varias e tradicionais livrarias lusas™®, além de comportar eventos literarios, lancamentos de
livros, saraus e de servir como ponto de encontro e recinto para escritores e intelectuais da

época:

No Rio de Janeiro [...] existe uma famosa vitrina do livro portugués: E a Livros de
Portugal, que obedece a direcdo e orientagdo do senhor Antonio Pedro Rodrigues,
aqui chegado ha nove anos. Ai se pode ver o que ha de mais substancioso nas letras
portuguesas, tanto no que toca a literatura como a erudi¢do. Ha de tudo: antigos e
modernos, gregos e troianos; naquelas estantes séo todos amigos, todos empenhados
na mesma divina e superior missao: divulgar a gléria de Portugal. Com ésse espirito,
ndo € de se estranhar que a casa se haja tornado o ponto de encontro de todos que
admiram Portugal e Ihe estudam a cultura. E ali que buscam informagdes acérca das
coisas de além-mar; é ali que se acompanha o que vai saindo dos prelos
portugueses... (NETO: 1950, p. 4).

Como distribuidora, a Livros de Portugal manteve um “deposito permanente das
melhores obras da terra de Camoes” (CORREIO PAULISTANO: 1941, p. 9). Contudo foi

® Inicialmente o saldo localizava-se na Travessa do Ouvidor, local em que funcionava o escritério e distribuidora
da editora. Posteriormente, com a inauguracdo da livraria, o saldo passou a integrar o complexo. Ver:
“Intensificando o intercdmbio cultural luso-brasileiro”. In: Correio Paulistano, Sdo Paulo, 23 de setembro de
1941.
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como casa editora que a Livros de Portugal atingiu o seu apice, principalmente ap6s a edicao
da colecdo Classicos e Contemporaneos, sua série de maior sucesso. Sob dire¢do de Jaime
Cortesdo e ilustracdo de Vieira da Silva, a colecdo reunia as principais obras-primas

portuguesas de todos os tempos, prefaciadas por grandes nomes da literatura brasileira.

Os primeiros titulos publicados foram Elogio histérico de José Bonifécio, de autoria
de Latino Coelho, com um extenso estudo literario e histérico realizado por Afranio Peixoto;
e Sonetos completos e poemas de Antero de Quental, com selecdo, revisdo e prefacio feitos
pelo poeta brasileiro Manuel Bandeira. Ademais, nomes consagrados como Eca de Queiroz e

Goncalves Crespo fizeram parte do catalogo.

Simultaneamente & Livros de Portugal e partilhando a colegdo Cléssicos e
Contemporaneos, Antonio de Sousa Pinto iniciou o trabalho editorial nas Edi¢des Dois
Mundos. A editora tinha por tatica de publicacdo difundir um passado comum entre Portugal e
Brasil, ao reafirmar o valor historico e cultural existente entre o “Velho e o Novo Mundo” por
meio de uma literatura conjunta, razdo esta da nomenclatura da editora: Dois Mundos®.

Segundo Medeiros:

[...] Dois Mundos era uma editora mais efémera, embora jogasse um papel na
publicagdo de titulos mais contemporaneos, inicialmente planejado para Livros de
Portugal. [...] apresentou varios livros claramente com temas brasileiros, apesar das
suas ligacdes com a histéria de Portugal. E havia, é claro, uma forma mais
cooperativa de publicacdo. Abordagem usada pela editora portuguesa, embora nao
tantas vezes quanto se poderia, suponho, era montar autores de ambos os paises para
trabalhar em um livro-projeto cuja concepgdo, apresentacdo e marketing
personificaram as posi¢gdes culturais e comerciais de Sousa Pinto (MEDEIROS:
2015, p. 88).

A editora Livros de Portugal perdurou até 1970. Entretanto, ja nos fins da década de
1940, a editorial ndo contava mais com o vigor e dominio de Anténio de Sousa Pinto, assim

como a casa editora Dois Mundos.

° Ressalta-se a referéncia implicita a0 nome da casa editora “Dois Mundos” ao periodico oitocentista francés
Revue des Deux Mondes, uma das mais antigas e pertinentes publicacdes europeias que atuou como ponte entre
Europa e América e foi um referente nas relagbes culturais entre os dois lados do Atlantico, proposta muito
semelhante ao que tencionava a casa editora Dois Mundos.
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No ano de 1944, apds a pratica editorial conquistada por meio das editoras brasileiras,
o editor Antonio de Sousa Pinto regressa para Portugal e adquire os fragmentos de uma
companhia portuguesa, constituida dez anos antes por editores brasileiros, e estabelece o que

seria a “irmad gémea” da Livros de Portugal, a editorial Livros do Brasil.

11.2. Livros do Brasil, o “abre-alas” do livro brasileiro em Portugal

Constituida em equivalente modelo e com idéntico propdsito da Livros de Portugal,
Antonio de Sousa Pinto juntamente com seu irmdo Joaquim de Sousa Pinto, funda em Lisboa,
em 1944, a editorial Livros do Brasil. Além de ser concebida como um espelho da empresa do
Rio de Janeiro, a histéria da Livros do Brasil € construida por meio de relagcbes com projetos
editoriais de outrora e, por isso, sua génese encontra-se intimamente ligada a um vinculo

transatlantico.

Em 1932, um dos mais significativos editores brasileiros do seculo XX, Octalles
Marcondes Ferreira, adquiriu a editora Civilizacdo Brasileira. No mesmo ano, em Portugal,
Octalles instala uma filial da Companhia Editora Nacional — editora voltada para publicacdo
de livros didaticos estabelecida, em 1925, por Octalles e Monteiro Lobato — e atribui-lhe o
mesmo nome, Civilizacdo Brasileira. Posteriormente, a filial de Lisboa acaba por ser vendida
a um “gerente portugués que, em 1944, revendeu-a a um patricio, Anténio A. de Sousa Pinto,
que trocou o nome Civilizagdo Brasileira para Livros do Brasil” (HALLEWELL: 2012, p.
401).

A recém-firma era identificada como distribuidora e importadora de livros brasileiros
em Portugal e em suas respetivas colonias, além de representar uma associacdo de editoras

brasileiras que buscavam a divulgacéo do livro do Brasil em territério portugués:

A firma Livros do Brasil Lda., cuja accdo editorial tem sido orientada de um modo
especialmente fiel a sua designacdo — pela divulgacdo do livro brasileiro em
Portugal —, reconheceu, ao cabo de alguns anos de esfor¢o, que a sua iniciativa era
dificultada e prejudicada pelas crescentes despesas de importacdo [...]. O livro
brasileiro, importado, torna-se hoje dificilmente acessivel ao publico portugués,
dadas as sobrecargas que o oneram e que ndo encontram compensacdo no Nosso
nivel de vida. Por outras palavras: é impraticavel uma larga divulgacdo em Portugal
de livros de autores brasileiros editados no pais irmdo, em vistas das inevitaveis
diferencgas de precos (EDITOR: 1946).
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Entretanto, impossibilitada de expandir e propiciar seu viés propagandista focado
somente na questdo de importacdo, a Livros do Brasil assenta-se como editora de livros. E
desta forma que a empresa torna-se uma das mais extraordinarias casas editoriais do seculo
XX:

Fundada em 1944 com o objetivo de divulgar as grandes obras da literatura cléassica

e contemporanea brasileira e muitos dos mais conhecidos e celebrados autores da
literatura universal, a Livros do Brasil tornou-se, ao longo dos anos, um dos mais
importantes selos editoriais portugueses. O seu vastissimo catalogo inclui diversos
estilos e géneros literarios, distinguindo-se o trabalho de edicdo de obras escolhidas
ou completas de autores tdo significativos como André Malraux, Albert Camus,
John Steinbeck e Ernest Hemingway (LIVROS DO BRASIL: 2017).

A Livros do Brasil edificou um brilhante catalogo e colaborou vigorosamente para o
fortalecimento da comercializacdo do livro em Portugal. Grande parte do sucesso ocorreu
devido as suas colecdes™. A cole¢io “Miniatura”, por exemplo, favoreceu a venda dos livros
de bolso no pais. As series “Vampiro” ¢ “Argonauta” firmaram-se como referéncias para 0s

géneros policial e ficcdo, respetivamente.

Somente a colegdao “Vampiro”, editada a partir de 1947, conta com mais de 700
titulos. Foi com ela que obras de grandes autores do género policial como Agatha Christie,
Dashiell Hammett, Georges Simenon e Raymond Chandler, foram apresentadas ao publico
portugués. Artistas prestigiados colaboraram para a composi¢do de “Vampiro”, nomes como
Céandido Costa Pinto — capista dos numeros iniciais da colecao até o numero 104 —, o pintor
Lima de Freitas — realizador das capas da “Vampiro” até o niumero 325, entre outros. A
contribuicdo de Vitor Palla, diretor da Vampiro Magazine, também foi de grande importancia,
uma vez que a revista, que acompanhava a colec¢éo, auxiliou no surgimento de uma comunhéo
de leitores. Para Manuel Alberto Valente, responsavel pelas novas edi¢bes da colecao

“Vampiro”:

10 Colegdes publicadas pela editorial Livros do Brasil: 1. Dois Mundos (literatura universal); 2. Vidas Célebres
(biografias de artistas renomados); 3. Suores Frios (suspense); 4. Salde e Vida (salde); 5. Sexologia e Erética
(sexologia e literatura erdtica); 6. Pro/Contra (voltada a temas onde o leitor atuava como juiz); 7. Os Grandes
Processos da Histdria (historias de acontecimentos judiciarios); 8. O Jardim das Tormentas (literatura erética); 9.
O Despertar dos Magicos (literatura sobrenatural); 10. Mundo Ibérico (investigacdes e estudos acerca de
Portugal, Espanha e suas ex-colonias); 11. Gestdo e Empresas (economia e negdcios); 12. Experimenta
(literatura infantojuvenil); 13. Em Causa (literatura juvenil); 14. Coleccéo Tridngulo (teatro, poesia, ensaio); 14.
Vida e Aventura (romance de aventuras); 15. Vida e Cultura (ensaios e documentos culturais); 16. Vida
Quotidiana (obras de cunho historico); 17. Livros do Brasil (literatura brasileira); 18. Eca de Queiroz (literatura
portuguesa); 19. Autores de Sempre (literatura classica); 20. Argonauta (ficcdo cientifica); 21. Miniatura (livros
de bolso); 22. Vampiro (literatura policial); 23. llustrada (obras literérias ilustradas por artistas portugueses); 24.
Enciclopédia LBL (literatura cientifica); 25. Julio Verne (aventuras); 26. Explicado A (literatura juvenil).
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A colecdo era um sucesso enorme. As pessoas colecionavam os livros, compravam
quase todos os que saiam.[..] A colecdo vendia muitissimo e era reeditada

frequentemente. [“Vampiro™] foi uma colegdo que, para uma certa geragdo, ajudou a
criar habitos de leitura (OBSERVADOR: 2016).

Entretanto, ndo ¢ apenas em Portugal que “Vampiro” possui lagos. A iconica colegdo
mantém relacBes com o Brasil. Muito antes de sua consolidacéo, a editora brasileira Globo,
mediante intermédio do autor e editor Erico Verissimo, divulgava o género policial — isto &,
editava muitos dos autores que foram publicados, posteriormente, na cole¢dao “Vampiro” —,
através da cole¢ao “Amarela”. Dentre 0s 50 primeiros nimeros da colegdo “Vampiro”, dez
livros foram importados da editora brasileira. Os livros ainda usufruiam das traducfes do
Brasil, que, em geral, eram revistas para o portugués europeu. Por isso, todos volumes iniciais

da colecgéo carregam o aviso: “Edigdo portuguesa autorizada pela Editora Globo”.

Além das célebres colecdes, a editora Livros do Brasil apostou na disseminacdo de
importantes nomes da literatura internacional no periodo entre guerras, e agregou um
patriménio com titulos que sdo simbolos da literatura ocidental da primeira metade do século
XX.

N&o obstante, € com a colecdo Livros do Brasil, que a editora distingue-se, sobretudo,
através do catalogo e do legado que constituiu para a divulgacdo das letras brasileiras. Sousa
Pinto elabora a colecdo que se configura como a maior e mais prestigiosa série inteiramente
voltada a autores brasileiros, a maioria dos quais sdo introduzidos em Portugal por meio da

editorial.

Com o intuito de dar a conhecer, promover e impulsionar a literatura, a tematica e 0s
escritores brasileiros, a editora buscou um mercado tdo vasto quanto viadvel, intencionando
ofertar ao publico portugués um produto acessivel, tanto em pregco, como em distribuicdo. Por
mais que a Livros do Brasil ndo fosse a primeira casa editorial a publicar livros brasileiros em
Portugal, a sua performance conferiu a editora o destaque de pioneirismo da divulgacdo da

literatura brasileira no pais:

A Livros do Brasil, [é] a casa editora portuguesa que mais tem contribuido para a
expansdo da literatura brasileira deste lado do Atlantico, na Africa e na Asia [...]
especialmente no que respeita a difusdo da cultura brasileira através da coleccéo
consagrada exclusivamente aos escritores do Brasil (GREMIO NACIONAL DOS
EDITORES E LIVREIROS: 1964, n.° 67).
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A admiravel lista’! de escritores brasileiros publicados pela Livros do Brasil é um
nitido traco do projeto editorial de Sousa Pinto para viabilizar e conceder aos autores uma
perspetiva de comércio e apresentacdo internacional das obras em lingua portuguesa ao

mundo.

Além disso, com o intuito de promocao, de alavancar um nicho especifico do mercado
literario e de dar maior expansdo de seu catalogo, — consequentemente enaltecer os livros
brasileiros —, a Livros do Brasil Limitada publica a partir de 1961, o Boletim Bibliografico
LBL, um periédico que abriu espaco e aproximou a producao literaria brasileira aos leitores

lusitanos.

Assim, a empresa de Anténio de Sousa Pinto empenhou-se num esfor¢o para o
reconhecimento de seu trabalho e dos autores que editou. O oficio executado por esta editora,
especificamente por unir pessoas e vertentes de ambitos literarios de diferentes paises deve ser
ressaltado, uma vez que esta movimentacdo desenvolveu-se em um dos mais eficientes

recursos de intercambio cultural.

Por muitos anos a editora ficou a cargo da familia de Sousa Pinto, até a sua terceira
geracdo. Porém, em 2015 a Livros do Brasil acabou por ser adquirida pela Porto Editora,
empresa que detém o catalogo e os direitos de publicacdo de autores e cole¢des. Atualmente, a
Livros do Brasil é coordenada pelo editor Manuel Alberto Valente e pelos colaboradores

Vasco David (Assirio & Alvim) e Jodo Duarte Rodrigues (Sextante).

1 '\/er em Anexo III: Lista de livros e autores: Colecgdo Livros do Brasil.
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Capitulo 111: Edicéo do Boletim Bibliografico LBL (1961-1967)

O Boletim Bibliogréafico LBL, veiculado em Portugal entre os anos 1961 e 1967,
funcionou como um canal de acesso para a exibi¢do do catalogo Livros do Brasil, uma forma,
bem-executada de fazer com que o leitor conhecesse, se interessasse e adquirisse 0s livros e
colecdes publicadas pela casa editora. De modo satisfatorio, a constituicdo do boletim foi uma
ideia marcante, com o intuito de aproximar produto e consumidor, por meio de um modelo de

publicidade carismatico, esteticamente atrativo, além de constituir um objeto informativo.

Ao reunir artigos, entrevistas e recensdes redigidas em colaboracdo com escritores,
jornalistas e personalidades das letras, além de associar conteudos criticos e dados pertinentes
acerca do mercado editorial da época, o Boletim Bibliogréafico LBL atuou como um referente a
leitura e como um ponto de divulgacdo e apoio aos livros, autores, enciclopédias e colecdes

editados pela casa editora Livros do Brasil.

O boletim caracteriza-se como uma importante ferramenta de intervencdo e
disseminacdo cultural, ao apresentar & sociedade lusitana um novo instrumento literario de

propagacao da literatura portuguesa e da literatura internacional.

No editorial, publicado na edicdo numero 1, de janeiro-fevereiro de 1961, a Livros do

Brasil declara o proposito de suas publicagdes:

Livros do Brasil, através de suas varias coleccdes, tem por isso procurado contribuir
para a realizagdo da finalidade da propria literatura, na variedade dos seus aspectos.
Tem procurado atender a necessidade de divulgar o saber; de propiciar ao leitor a
evasdo e 0 repouso de que o homem carece; de coloca-lo de frente com alguns dos
mais importantes problemas do nosso tempo; de colaborar na consciencializacéo
nitida de algumas questdes que ndo parecem proprias apenas da época em que
vivemos, porque o seu alcance ultrapassa as actuais circunstancias e exprime um
modo de ser comum ao homem de hoje e de ontem (BOLETIM BILIOGRAFICO
LBL: 1961, n.°1,p.1).

O editorial ainda afirma que a finalidade da edigdo do Boletim Bibliogréafico LBL sera
o de “colocar nas maos de seus leitores um veiculo de informagdes criticas”. Ou seja, 0
intuito do boletim sera o de encaminhar o publico ledor ao conhecimento de novas obras
literarias e assim conceder novas visdes e percecdes acerca da sociedade e do mundo, ao
realizar por meio de suas publicagdes “um didlogo sincero com a casa editora Livros do

Brasil” (BOLETIM BIBLIOGRAFICO LBL: 1961, n.° 2, p. 1). Isto posto, “a critica, as
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sugestdes, as exigéncias dos leitores relativamente as nossas edi¢Ges constituirdo um
estimulo, um guia, um auxiliar verdadeiramente precioso para o aperfeicoamento da nossa
actividade” (BOLETIM BIBLIOGRAFICO LBL: 1961, n.° 1, p. 1).

O Boletim Bibliogréafico LBL n.° 1 obteve um grande sucesso de publico. Sua primeira
edicdo fomentou interesse nos leitores e uma excelente recetibilidade por parte da imprensa.

A edicéo foi exaltada pelos meios de comunicagdo social e despertou a simpatia do publico:

O primeiro nimero do Boletim Bibliografico LBL despertou o agrado dos nossos
leitores. Nas cartas de incentivo e de aplauso recebidas de varios pontos do pais
temos a prova de que acertdmos. [...] O éxito do nosso primeiro nimero é o melhor
estimulo que recebemos para o futuro, devido aos pertinentes comentarios e
sugestdes sobre a nossa producdo editorial que fizeram chegar até nés e que,
estamos certos, continuardo, a enderecar-nos (BOLETIM BILIOGRAFICO: 1961,
n.°2,p.1).

A periodicidade das publicacGes LBL ndo era definida, o que sucedeu em uma intensa
queda de edicdes publicadas no decorrer dos anos. Inicialmente, no ano de 1961, foram
publicadas 6 nimeros da revista; em 1962 esse nimero cai, totalizando 4 nimeros, publicados
em 3 revistas; em 1963, o numero diminui para 3; em 1964, é publicado um ndmero a mais
que o ano anterior, no total de 4 edi¢Ges; em 1965 a revista volta a ser publicada em 3
nameros; no ano de 1966 passa a ter 2 ndmeros. Por fim, em 1967, conta apenas com 1
numero, sendo essa a sua Ultima publicacdo e o encerramento do Boletim Bibliogréafico LBL,

apos 23 edicoes.

I11.1. Organizacédo e estrutura gréafica

Com formato 18,5 x 23,5 cm e com capas coloridas e agrafadas, todas as edi¢Ges do
Boletim Bibliografico LBL continham 32 paginas, com excessdo da publicacdo de marco-
abril/maio-junho de 1962, que possuia dois nimeros da revista em uma Unica publicacdo (n.°

8 e9), e por isso contava com 48 paginas.

A impressdo era realizada pela grafica da editora Livros do Brasil, denominada
“Oficinas Graficas de Livros do Brasil Lisboa”, com logotipo proprio, que aparece no final da

revista, impresso em papel cartdo, 0 mesmo utilizado no sumario do periodico.
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OFICINAS

GRAFICAS

DE LIVROS Figura 1: Marca tipografica —
DO BRASIL Boletim Bibliografico LBL, n.° 19,
LISBOA Oficinas Gréaficas de Livros do

Brasil Lishoa.

A distribuicdo do Boletim Bibliografico LBL era feita de modo gratuito aos leitores da

editora Livros do Brasil e a possiveis novos leitores. Desse modo, a publicacdo atuava como

mote de prospecdo a novos consumidores.

Como forma de distribuicdo e alcance do publico, a estratégia utilizada para

disseminar o Boletim funcionava a partir de dois seguimentos: 1. A fala/tratamento dirigido

diretamente ao leitor/consumidor e 2. O envio de postais — Bilhete Postal Resposta — via

correios:

Ou ainda:

Caro leitor: se deseja continuar a receber gratuitamente e sem quaisquer despesas 0
Boletim Bibliografico LBL, solicitamos-lhe que preencha — com letra bem legivel —
um dos postais impressos na Ultima pagina, e que no-lo devolva pelo correio sem
franquia. O segundo postal, de igual modelo, destina-se a indicar-nos o nome de
pessoa de suas relaces a quem ndo tenhamos remetido o Boletim Bibliografico LBL
e que deseje passar a recebé-lo nas condi¢Ges atras apontadas (BOLETIM
BIBLIOGRAFICO LBL: 1961, p. 1).

Ao0s nossos leitores: A todos os leitores que pretendem continuar a receber
gratuitamente 0s numeros subsequentes deste Boletim Bibliografico LBL,
solicitamos o obséquio de preencherem, com letra bem legivel, o postal RSF
intercalado, no caso de o ndo terem feito previamente ou de ainda nos ndo haverem
comunicado esse desejo por qualquer outro meio. O Bilhete Postal RSF ndo exige
qualquer franquia: basta preenché-lo e deita-lo em qualquer marco, estacdo ou posto
de correio (BOLETIM BIBLIOGRAFICO LBL: 1965, n.° 18, p. 18).

Queiram remeter-me & cobrasgs pelo correio, sem quaisquer encer-
gor extra, os seguintes liors

#i|R S F [

LIVROS DO BRASIL, LDA. I

Rua dos Caetanos, 22 Nowe

USBOA 2 el

Figura 2: Frente e verso do Bilhete Postal Resposta Livros do Brasil
Lda., para a aquisicdo de livros da editora.
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Queiram  enviar-me  gratuitamente pelo correio o Boletim

Bibliografico LBL.

s R e e S A e DS SR -

Morada

Pedese o favor de preencher este impresso com letra bem legivel

Figura 3: Bilhete Postal Resposta Livros do Brasil,
Lda., para o envio do Boletim Bibliografico LBL.

111.2. Capa

A capa tem papel crucial na apresentacio do Boletim Bibliografico LBL,
principalmente no que diz respeito a competéncia de conquista do leitor, a comecar pelo
formato e cores chamativas, que sdo 0s pontos altos da estética da publicacdo. Cada edicéo

possui trés cores diversificadas que compde a capa, 0 logotipo e 0 sumario.

Figura 4: Capas de exemplares do
Boletim Bibliogréafico LBL, n.° 1-17 e
19-22). Acervo pessoal.

Os elementos que integram a composicdo de capa do Boletim LBL séo divididas em
quatro segmentos: 1. O titulo “Boletim Bibliografico” e o logotipo “Livros do Brasil
Limitada”; 2. O numero e a data da edicdo; 3. Imagem ilustrativa e 4. O nome da editora e a
sua morada. Tais informacBes desempenham o papel pragmético de identificacdo da

publicacdo e de fornecimento de dados sobre o produto.
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1. Tituloe
logotipo:
Localizado na
parte superior
esquerda, com
dimensdes 4,5 x10

1. Nimero e
]_ data:
Localizado na

extremidade
superior direita

cm da capa, com
dimensdes 2 X
2,5¢cm.
Cores: Ao todo sdo
utilizadas 9 cores 3. Imagem:

Localizada na
parte central da
— capa. llustracdo
de Infante do
Carmo.

diferentes para capa,
logotipo, sumario e
colofdo. Cada edigdo
possui trés arranjos
de cores. As
combinacdes nunca
se repetem. Em cada
titulo do boletim é
usado um grupo de
cor em tons diversos.

4. Editora e morada:
Localizado na
margem inferior, em
uma Unica linha.

Figura 5: Capa do exemplar Boletim Bibliogréafico
LBL n.° 22, 1966. Acervo pessoal.

Texto e imagem complementam-se mediante as suas caracteristicas particulares e
desempenham coeréncia a capa. A aproximacao dos elementos e a sua constru¢do conjunta
fazem atenuar o limiar texto-imagem, reforcando o cunho descritivo deste formato. A
percecdo de uma influéncia e a presenca de um vinculo visual entre os titulos do Boletim LBL,

enaltece a comunicabilidade com a editora e demarca uma identidade as suas publicacées.

111.2.1 O capista Infante do Carmo

Com a morte do capista Bernardo Marques “um artista a quem a paixdo pelo livro
profundamente empolgava” (BOLETIM BIBLIOGRAFICO LBL: 1962, n.° 10, p. 7) o artista
plastico, escritor, autor, ilustrador e editor Infante do Carmo assume e concede continuidade
aos trabalhos gréficos na editora Livros do Brasil, especificamente, na elaboracdo das capas
das colegdes Dois Mundos, Miniatura, Livros do Brasil e edigdo especial Livros do Brasil
Edicao LBL.
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@ GILBERTO FREYRE WECCN
-

JOAOD GUIMARAESROSA

A

o0 A
FTI.HO AVENTURA
NOS
CAMPOS

GERAIS

PADRE

worvko FRTEITE

BT AT

EDICAO «LIVROS DO BRASIL» LISBOA

Figura 6: Capa de Infante do
Carmo. Livro Dona Sinha e o
filho padre, de Gilberto Freyre.

Capas: As diferencas entre a composicdo das capas da Coleccdo Livros do Brasil
Coleccéo Livros do Brasil e Livros do Brasil Edi¢do Edicdo LBL e livro A aventura
LBL sdo poucas: A localizagdo do logotipo Coleccdo nos campos gerais, de Jodo

Guimardes Rosa. Coleccéo

Livros do Brasil e do nome do autor, o tamanho do Livros do Brasil.

quadro central — que ocupa maior espago na Edicéo
LBL —, e a insercdo do logotipo LBL na margem
inferior esquerda da capa.

Todavia, € a partir das ilustracdes realizadas para as capas da colecdo Dois Mundos,
que Infante do Carmo deixa a sua marca no Boletim Bibliografico LBL. Seu trabalho recebe
destaque em razdo das imagens que acabam por tomar quase como totalidade — e centralidade
— do espaco nas capas e manifestam-se, harmoniosamente, com o logotipo Livros do Brasil

Lda. em contraste com as cores vibrantes presentes nas edicoes.

Ao utilizar de uma organizagdo com desenhos e elementos detalhados, envoltos a
movimentos de sombra e luz, e ao explorar as perspetivas de volumes e planos, Infante do
Carmo estrutura suas ilustracbes com base na técnica de pontilhismo, esta demarcada,

essencialmente, por pequenos pontos em tons de preto.

O trabalho do capista foi, certamente, um contributo para a caracterizacdo das
publicagdes do Boletim Bibliografico LBL e para a divulgacdo dos livros da cole¢do Dois

Mundos, que estamparam e enobreceram cada nimero do periddico.
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NOmero

boletim bibliografico 14

1964

Figura 7: lustracdo
de Infante do
Carmo publicado
no Boletim
Bibliografico LBL,
n. 14, 1964.

111.3. Sumario

A contar com dimensdes 7 x 23,5 cm, impresso em papel cartdo e muito semelhante a
um marcador de livro — alusdo ao possivel uso associado aos livros da casa editora —, 0
sumario inserido na primeira pagina do boletim ocupa 1/3 do espaco da pagina. As cores
utilizadas no papel sdo variaveis, a depender de cada edicdo. Entretanto, serdo sempre

diferentes das cores de capa e do logotipo LBL.

oletim bibliogrifico F

Figura 8: Sumario do Boletim
Bibliografico LBL, n.° 6, 1961 e pagina
1, com o artigo “Introdugdo a O Ateneu
de Raul Pompéia”, redigido pelo
escritor brasileiro Mario de Andrade.
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111.3.1. Estrutura do suméario LBL

O sumario LBL ndo mantém uma ordenacdo estanque das sec¢des que integram suas
edicdes, porém ele é sempre dividido e estruturado a partir de uma disposicdo contendo trés

partes:

_— 1.2 parte: Logotipo, contato de
morada e telefone, nimero da edicdo
e data de publicacéo.

J1

22 parte: Titulo dos artigos,
paginacdo e assinatura dos autores.

3.2 parte: Créditos da capa (nome
do capista e dados da imagem do
=  respetivo livro da colecio Dois
_

Mundos).

Figura 9: Sumério do Boletim Bibliogréfico LBL, n.° 17. Acervo
pessoal.

111.4. Mancha grafica

A mancha grafica € o espaco de ordenacdo dos elementos graficos, textuais e
figurativos de um projeto gréfico. Ela pode ser caracterizada como um componente dominante
no desdobramento de um projeto; sua defini¢do serd concedida a partir da constitui¢do de suas
margens. Por sua vez, as margens determinam a area de trabalho do paginador e auxiliam a
protecdo do conteddo textual e das dobras do caderno, elas concedem maior apoio ao
manuseamento do objeto, favorecendo o conforto e melhor legibilidade, ao tornar a leitura

mais suave e agradavel.
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Com base nessas caracteristicas, a anélise do projeto editorial do Boletim Bibliogréafico
LBL, sera realizada mediante os seguintes itens: 1. Largura da mancha grafica; 2. Tamanho

das margens 3. Definicdo do niimero de colunas*? e 4. Tipografia que nele se encontra:

T Margem
: superior: 2 cm.
1
Largura da Mancha == " Tipografia: O uso
8 N * Ve B
grfica: 15 em G".BER O cas fa s
tipograficas e
Guia de colunas: 2 F R E v R E tipografia apresentam
colunas, com 7,2 cm algumas variagdes a
a 7
Cada e separagdo de depender do nimero
0,6 cm VISITA PORTUGAL da edicio — sio
) . _
N encontrados tanto
Texto justificado : s
' FREYRE, d i ita- te é considerado a mdxima consagragdo H
G Socidlogos de hoje, cujos trabalhos  wniversitésia. o mundo de lingua ingless, textos serifados,
‘ Jj4 adquiriram relevo mundial, enc(émra»scbde da:ll? o alto n}{:‘reft!g.iu de Harva:dd—de;vcmti!o
isi Pafs onde acab: r realizar conferéncias para estudantes de .
‘ i coren :(r;;s;\ésadocd;;ctzlé- divros graus ¢ g un semirl pra como sem serifa.
mento honoris causa pela Universi e pos-graduados, sobre logia da Historia,
Coimbra. E com particular satisfagiio %uc em torno da formagio sz')cm{ do Brasil;
| temos 0 gosto de arquivar d da Universidade de Colimbia, que, 2
| i ibliogrdfico LBL» es fcia, a jun- 1h: da Universidade de Coldnia
| L i b ais  (Alcmans), ‘Tnsite Gor olseberTho fuma
| assinalam a carreira de Gilberto Freyre. céladra especial, que d.srert;a dmgnde‘xi de
i antas obras i , tail o catedritico entendesse
Margem B e e
| Rotina, Interprga;dz; do Em.;x;l, Bm}s,il, Brasis, ;iav ou ;la Ax.?n(ro]]mlggx;uSq?:al a igf\ﬁ:
- ili ilei t 3 ia ou tropologia Filosofica,
esquerda: B T O e e
i Colecgao Lioros do Brasil, a excepgao do lti- tropicologia ¢ Lusotropicologia; da
15 cm i mo, que se enconira el curso de edigio) f{om.ﬁ;m Universidade Catcica da Amé-
1 " | Gilberto Freyre ¢ um cientista de gabarito  rica, de Washington, para 5 - - .
i ial. Dur ano, be rofessor» um curso de X X X X I :
| RO B g S B Margem direita
| vites de instituigdes de alta cultura ¢ de  critério; do Governo do bsqdo de Igr?cl, 2
i governos da Europa ¢ dos Estados Uni- pelo scu Embaixador no Brasil, para visitar cm.
i dos: da Faculdade de Direito da Univer- como convidado de honra aquele pafs;
sidade de Vicna de Austria, ilustre como  da Universidade de Utrecht, na Hol;anda,
centro de estudos de Filosofia do Direito e elo Embaixador do Governo holandés no
de Sociologia, para ali proferir conferéncias Erasil, _para_ali pronunciar conferéncias;
- ~ | sobre Sociologia; de Harv_ard, afim dese da Universidade de Lovaina, na Bélgica;
Paginacéo: A ‘ tornar um dos seus catedréticos, o que actual-  do Governo da Franga, para ser seu héspede
1u
X .
numeragéo é I
centralizada ! NBpe Margem inferior:
2cm.

Figura 10: Pagina do artigo “Gilberto Freyre visita Portugal”,
no Boletim Bibliografico LBL, n.° 10, 1962. Acervo pessoal.

I11.5. Seccles gerais

Para melhor comportar os textos e propiciar uma leitura mais coerente, fluida e de
modo eficiente, o Boletim Bibliografico LBL, organiza grande parte do seu contetdo por meio
de seccOes. Nem todas as seccdes do boletim sdo fixas, porém grande parte é publicada
regularmente em seus ndmeros e colaboram para a discussao relativa ao mercado editorial e

para a exposi¢do dos livros/autores nelas referidos. As secc¢des gerais sdo subdivididas em:

2 H4 uma variacdo em relacdo ao nimero de colunas. Em pouquissimos nimeros do boletim, na seccéo
“Escritores & Livros”, o texto é subdividido em 3 colunas, cada uma com largura de 4,5 cm e duas separacgdes de
0,5 cm, a totalizar 15 cm.
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Editorial: Apenas presente nos dois primeiros nimeros, o artigo opinativo propde esclarecer

0s objetivos e propostas da publicacdo do Boletim LBL.

Escritores & Livros*®: Seccéo composta por biografia e bibliografia de escritores. A depender
de cada numero, a sec¢do pode apresentar conte(ldo sobre um até seis autores, além de exibir
fotografias e ilustragdes dos mesmos. Os escritores retratados sdo personalidades que
publicaram ou que irdo publicar obras pela casa editora Livros do Brasil, em um periodo
préximo. A seccdo funciona como um espaco de convivio e valorizacdo dos autores e de suas

respetivas obras.

As Letras no Mundo: Publicada nos 23 numeros do Boletim Bibliografico LBL, a secgdo “As
Letras no Mundo” divulga as principais informagdes acerca do mercado e do movimento
editorial da época, em diferentes partes do globo. Descri¢cdes de prémios oferecidos, viagens
de autores, novas colecdes, rececdo de escritores e de livros em diferentes paises, festivais
literarios, indicacOes de best-sellers de cada localidade e questdes de traducgdo séo alguns dos
pontos abordados na seccdo. O intercambio literario compreende noticias de Portugal, Brasil,
Franca, Inglaterra, Estados Unidos, Italia, Alemanha, Suica, Suécia, Hungria, Polonia,
Argentina e Checoslovaquia. Tais informes colaboram para a expansao da literatura a nivel

mundial e para possibilitar uma melhor interpretacdo do panorama editorial do periodo.

Antologia*: Seccdo que exibe excertos de livros do catalogo da casa editora Livros do Brasil.
Esta sec¢do funciona tanto como uma estratégia de promocao do livro apresentado, como uma
forma de agucar a curiosidade do leitor ao concedé-lo a experiéncia de uma primeira leitura

de parte da obra escolhida.

Uma colecgdo de divulgacéo cultural: Com textos explicativos sobre os volumes publicados

em determinadas colegdes, a seccdo “Uma colec¢do de divulgacdo cultural” propunha a

13 Autores brasileiros retratados na seccdo “Escritores & Livros”: Gastdo de Holanda, José Condé, Octavio de
Faria, Fernando Sabino, Erico Verissimo, Jodo Guimardes Rosa, Antonio Callado, Ascendino Leite, Herberto
Sales e Agrippino Grieco.
4" Obras brasileiras retratadas na secgio “Antologia™: Terra de caruaru, de José Condé in Boletim Bibliografico
LBL, n. 1, jan.-fev. de 1961; Mundos mortos, de Octavio de Faria in Boletim Bibliografico LBL, n.° 2, mar.-abr.,
de 1961; O arquipélago, de Erico Verissimo in Boletim Bibliografico LBL, n.° 5, set.-out. de 1961 e n.° 8-9 mar.-
jun. de 1961 e Marcoré, de Antonio Olavo Pereira in Boletim Bibliografico LBL, n.° 12, de 1963.
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promogcéo de colegdes pertencentes a editorial Livros do Brasil.

Noticias do Brasil: Por meio de apontamentos, a seccdo concede informes sobre o0 mundo do
livro brasileiro: Realizacdes de eventos culturais, encontros universitarios, feiras e congressos
ocorridos no pais; comunicados sobre editoras brasileiras, best-sellers e obras no prelo;
mencdes a grandes nomes das letras e referéncias a assuntos diplomaticos com respeito ao
livro brasileiro e suas institui¢Oes, sdo alguns dos temas abordados na secc¢do. Grande parte
dos autores mencionados no segmento “Noticias do Brasil”, sdo os mesmos publicados pela

colecéo Livros do Brasil, em Portugal.

111.6. AnGncios™

Os anuncios publicados no LBL podem estar relacionados tanto a chamada de um
Gnico livro, como a todo uma colecdo. A elaboracdo de folhetos tripticos e dipticos para
divulgacéo de livros, a producdo de encartes anexados ao boletim e a realizacdo de campanhas
natalicias, sdo recursos encontrados na revista, que objetivam conquistar, a0 maximo, o

interesse do publico consumidor.

Mais do que a histéria de um
crime que apaizonou a América

TRUMAN CAPOTE
o prmeiro -romance sem fiegios,
veridico ¢ apaixonante da primeira
A Gltima plgina. Assinado por um
escritor ‘que ganhou selsbridade <
fortuna

O LIVRO DO ANO

NA MONTANHA OU NA
PRAIA, NO SOSSEGO DA
ALDEIA OU DASTERMAS,
NAO ESQUECA O SEU
VELHO COMPANHEIRO
E AMIGO

A
UE
sAN

C X
ascolher UM VOLUME DA
ENCICLOPEDIA LBL

n
0 al itoe o ¥
aravés do

Figura 11 e 12: A direita o folheto triptico “Plano de Férias 65”, a esquerda
folheto diptico de promocdo do livro A sangue frio, de Truman Capote.

Unma edigie
LIVROS DO BRASIL, LDA.
Rua dos Castanos, 22 - Lishoa

TRUMAN CAPOTE

Em sintese, a organizacdo, o contetido e os aspetos graficos do Boletim Bibliografico
LBL sdo elementos que qualificam e enfatizam o objeto como um propulsor do nome Livros
do Brasil Limitada. O investimento em sua producdo é grande e manifestado, principalmente,
pelo seu formato, pela vasta gama de cores, quantidade de imagens e personalidades de alto

valor intelectual que contribuem para 0s seus nUmeros.

>0 assunto sera particularmente retratado no capitulo IV, em “ Aniéincios da Colecgdo Livros do Brasil” e

“Analise dos anuncios”.
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Todas as etapas do projeto editorial do peridédico — desde a elaboracdo dos contetidos
até a sua distribuicdo — foram pensadas com 0s objetivos de tornar o catalogo mais acessivel e
de encantar os leitores, mostrando-lhes a capacidade informativa e valorativa da casa editora e

de seus produtos.

I11.7. A apresentacdo da literatura brasileira no Boletim LBL

Devido ao grau de importancia da Colec¢do Livros do Brasil — carro-chefe e base de
fundacdo da editora — os livros brasileiros receberam um enorme destaque em sua divulgacgéo,

sobretudo por meio do Boletim LBL.

A revista comporta grande quantia de assuntos referentes ao Brasil. Sdo paginas,
artigos, entrevistas, notas, fotografias e criticas sobre a tematica'®, e seccdes dedicadas
exclusivamente a producéo literaria e editorial do pais; uma regular — “Noticias do Brasil” —
e uma ocasional “Brasil, 1960-1961 e literatura”, além de textos especificos sobre o assunto,

como “Croénica do Brasil,”e “Carta do Brasil: Balanco 1960

A substancial estratégia de representacdo da literatura do Brasil na revista,
fundamenta-se na relacdo de proximidade entre autores, obras e leitores. Essa aproximacao é
feita por meio da participacdo dos autores da Colecgdo Livros do Brasil, no periodico. Séo os
proprios autores que colaboram para o debate, conhecimento e informacao acerca da literatura
realizada no pais, ora ao redigirem material textual para o periddico — ensaios, criticas,

reportagens etc. —, ora ao concederem entrevistas para o veiculo.

Além da contribuicdo dos autores brasileiros, a producgdo literaria do Brasil €
observada, também, pela perspetiva de autoridades literarias portuguesas e internacionais, que
opinam e divulgam os livros do Brasil, por meio de seus escritos'®. Estas acdes sdo favoraveis
a circulacdo das obras brasileiras e legitimam o conteido do boletim, ao fomentar acesso
acerca da cultura do Brasil, possibilitando o seu maior alcance.

16 Todos os materiais relacionados & temética brasileira encontrados nas edicdes do Boletim Bibliografico LBL
foram segmentados em grupos (1. Entrevistas; 2. Anlncios; 3. Notas jornalisticas; 4. Prémios; 5. Ensaios e
criticas e 6. Artigos, noticias, reportagem e textos em gerais) e estdo disponiveis para consulta no Anexo 1V.
7 Textos assinados por Jorge de Sena. O escritor foi o principal correspondente de textos sobre o Brasil e sobre
a literatura brasileira no LBL, contribuiu para as sec¢des “Brasil, 1960 e literatura” (LBL, n.° 1, 1961), “Brasil,
1961 e literatura” (LBL, n.° 3, 1961); e nos textos “Cronica do Brasil” (LBL, n.° 4, 1961) e “Carta do Brasil:
Balangco 1961” (LBL, n.° 6, 1961).
18 \er listas de personalidades brasileiras e estrangeiras que contribuiram com textos sobre a literatura brasileira
no LBL (Anexo V).
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A manifestacdo da literatura brasileira no veiculo impresso LBL € capaz de transmitir
uma imagem préspera da arte literaria, de qualidade, produzida no pais. A Coleccdo Livros do
Brasil permite ao publico experienciar um pouco da linguagem, historia, costumes e modos de
vida do outro lado do Atlantico. Reciprocamente, ambos meios atuam para estabelecer uma
conexd@o intercultural entre Brasil e Portugal — mesmo que o pano de fundo seja

preeminentemente comercial.

O caréater informativo-expositivo relativo a literatura brasileira transmitida pelo

Boletim LBL se expressara vivamente mediante as suas seguintes sec¢des:

Brasil, 1960 e literatura: Publicado na primeira edicdo do boletim, a sec¢do redigida por
Jorge de Sena, em 1961, atua como o balan¢o da producéo literaria brasileira do ano de 1960.
O texto informa quais autores e livros foram considerados de maior prestigio no pais,
segundo a critica jornalistica do Brasil. Na publicacdo, a obra Grande sertdo: veredas, de
Guimardes Rosa é classificada como “extraordinaria”; Formacao da literatura brasileira, de
Anténio Céandido ¢ dita como uma “obra excepcional que ninguém em Portugal podera
desconhecer”, e Jorge Amado ¢ confirmado como um “grande éxito de livraria” da época. A
sec¢do prossegue ao afirmar que “o ano de 1960 continuou a exibir uma grande massa
editorial de memorias, cronicas, ensaismos [...] em que a literatura brasileira é [...] muito
prodiga” (BOLETIM BIBLIOGRAFICO LBL: 1961, n.° 1, p. 9). No campo das antologias
faz-se referéncia ao livro Panorama da poesia brasileira, de Roberto Alvim Correa; no teatro
aparece Asfalto selvagem, de Nelson Rodrigues e O pagador de promessa, de Dias Gomes; na
ficcdo estdo os nomes de Jorge Amado, Erico Verissimo, Octéavio de Faria, Cyro dos Anjos e
Guimardes Rosa — todos pertencentes a Coleccgdo Livros do Brasil —, que sdo exibidos como

0s autores com obras mais aguardadas.

Brasil, 1961 e literatura: Publicado no Boletim LBL n.° 3, 0 texto segue 0 mesmo modelo e
finalidade do ano anterior: um levantamento das obras e dos autores mais promissores do ano
de 1961. A seccdo inicia com a noticia de que Jorge Amado foi eleito membro da Academia
Brasileira de Letras, ressalta a importancia do autor no pais, e afirma que sua obra Gabriela,
continua a ser um best-seller no Brasil. Ademais, a sec¢é@o exibe que Gianfrancesco Guarnieri
recebe destaque por sua atuacdo no teatro brasileiro; que a obra de Guimardes Rosa é palco de
embates no meio literario, ja que “alguns criticos se recusam a lé-lo alegando que é ilegivel e
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imcompreensivel, [no entanto] as edigdes esgotam-se”, e faz um exame acerca da producao de
Rosa, do que ¢é descrito como “um dos maiores escritores da lingua portuguesa” (BOLETIM
BIBLIOGRAFICO LBL: 1961, n.° 3, p. 17-18), sdo elas Grande sertdo, Corpo de baile e

Sagarana — obras publicadas na Colec¢éo Livros do Brasil.

Cronica do Brasil: Publicado no Boletim LBL n.° 4, assinado por Jorge de Sena a 22 de agosto
de 1961, o texto reflete sobre dois eventos ocorridos neste ano: o 2.° Congresso Brasileiro de
Critica e Histdria Literaria, em Séo Paulo, e o Festival do Escritor Brasileiro, no Rio de
Janeiro. No texto, Jorge de Sena afirma que a literatura do Brasil “é um exercicio galante,
erudito e aplicado [...] e um esforgo imenso para a criagdo de uma consciéncia nacional em
todos os campos da cultura de que Portugal ndo se faz a minima ideia [embora] as edi¢Ges de
autores brasileiros vdo modificando a visio” (BOLETIM BIBLIOGRAFICO LBL: 1961, n.°
4, p. 11). O autor ainda ressalta a produgdo de Guimardes Rosa, Lygia Fagundes Telles, Cyro
dos Anjos, Lins do Rego, Jorge Amado, Clarice Lispector e Erico Verissimo — todos editados

pela Colecgdo Livros do Brasil.

Carta do Brasil 1961: Em carta publicada no Boletim LBL n.° 6, Jorge de Sena faz referéncia
a obras publicadas em dezembro de 1961. O colaborador evidencia 5 nomes de autores que
contribuiram para a ficgdo brasileira neste periodo: Jorge Amado, Octavio de Faria, José
Geraldo Vieira, Clarice Lispector e Erico Verissimo; notabiliza dois romances, um escrito por
Herberto Sales e outro por Moacy C. Lopes e o lancamento de romances de Osmar Lins,
Dinah Silveira de Queiroz e James Amado. No teatro ressalta a produgéo de Jorge Andrade e
Gianfrancesco Guarnieri, € na poesia, 0s autores Paulo Bonfim, Hilda Hilst e José Paulo Pais.
Ao fim da carta, Jorge de Sena volta a abordar os acontecimentos literarios referidos na

“Croénica do Brasil”, publicada no nimero 4 do periddico.

Entrevistas: Por meio do diadlogo entre autor e repdrter, muitas vezes, apoiados em um
discurso informal e despojado, as entrevistas possibilitavam uma proximidade entre o publico
e 0s escritores. Através desta dindmica era possivel que os leitores passassem a conhecer um
pouco mais sobre a intimidade, carreira, carisma e processo criativo utilizado na elaboragédo

das obras.
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No LBL foram publicadas 7 entrevistas com diferentes autores brasileiros: Clarice Lispector,
Berenice Grieco,Waldemar Cavalcanti (realizou entrevista em memoria do falecido autor José
Lins do Rego), Agrippino Grieco e Erico Verissimo, o escritor mais contemplado, totalizando
3 entrevistas publicadas no boletim. Comumente, as entrevistas eram iniciadas com a
informac&o de que a obra do autor entrevistado seria brevemente publicada ou que acabara de
ser langada na Colecgéo Livros do Brasil. Quando o informe ndo era explicito no inicio ou fim
da entrevista, era seguido de um artigo ou anuncio acerca das obras do referido autor. Sendo

assim, as entrevistas serviram, também, como forma de promocéo dos livros.

Prémios: Artificio usual no boletim, a exibicdo de prémios conquistados por autores editados
pela Livros do Brasil € um recurso para chamar a atencdo do publico-leitor. Uma obra
laureada é resultado de um bom livro e confere ao escritor status de notoriedade. Os autores
Jodo Guimardes Rosa, Gilberto Freyre e Herberto Sales séo aclamados por suas distingdes no
boletim, gracas a esta razdo. A casa editora, ndo sé evidenciava seus escritores ao inserir
matérias e notas a revista, como também acabou por instituir o seu proprio concurso. Embora,
0 prémio ndo tenha sido oferecido aos autores brasileiros, ele foi a primeira premiacao
batizada com nome de um escritor do Brasil: José Lins do Rego, uma homenagem ao autor

publicado pela editora Livros do Brasil.

Editora Globo: As mencdes a editorial brasileira Globo sdo recorrentes no Boletim LBL.
Algumas vezes, sua presenca encontra-se manifestada justaposta as entrevistas e secgdes
dedicadas ao Brasil, outras, apresentam-se junto aos artigos ou em péaginas inteiras redigidas
sobre a sua atividade ou sobre as suas edicGes. A referéncia a Globo S. A. € realizada com
frequéncia, pois boa parte dos direitos/autores publicados na Colecc¢do Livros do Brasil séo
pertencentes a esta editora, além da Livros do Brasil ser a empresa distribuidora de parte das

edi¢cbes Globo, em Portugal.

Em suma, o destaque dado aos livros/autores do Brasil, 0 espaco que eles possuem no
periddico, a exaltacdo ao mercado editorial brasileiro e aos eventos que no pais ocorreram,
sdo uma demonstracdo da relevancia e crédito conquistado pela literatura brasileira, ndo
somente junto a casa editora, mas acima de tudo, ao publico portugués. Por mais que a
imagem da literatura brasileira, no boletim, tenha carater publicitario — como é o propdsito
maior do veiculo comunicativo — ela consegue ser apresentada de maneira fluida, informativa,

um convite ao leitor portugués a conhecer e experimentar a riqueza da literatura brasileira.
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Capitulo IV: Marketing, media e publicidade editorial

Ao valer-se do progresso tecnoldgico, 0s meios de comunicacdo de massa (mass
media) — radio, televisdo, Internet, redes sociais, jornais e revistas — amparados pelo exercicio
da publicidade comercial atuam como pontes entre o consumidor e 0 produto ou servico

anunciado e influenciam diretamente nas necessidades e escolhas do publico.

No ambito do mercado editorial ndo é diferente, cada vez mais os departamentos
comerciais e de vendas de grandes e pequenas casas editoras apoiam-se no poder da
publicidade, na forca e acessibilidade dos media e nas acGes de marketing, para estabelecer
um canal de comunicacdo direto com o publico, e por conseguinte, conseguir atingir o seu

objetivo maior: a promocao e venda dos livros.

Tabela 2: Diagrama — Departamentos editoriais e o exercicio comercial

Editorial Responsavel por fazera |»| Marketing

/ mediacéo entre a editora 7
\

Departamentos
editoriais

Comercial e 0s pontos de venda. O
departamento cuidaréa do Publicidade
comércio, demanda e
dos acertos de
consignacgdo, mediara as
etapas de marketing e
propaganda dos livros.

Financeiro

Medias

Para a melhor compreensdo sobre a divulgacdo comercial livreira é necessario se
distinguir o modo de funcionamento do seu marketing. Tal atividade depreende exibir como a
publicidade e os media englobam as acfes do marketing e como elas sdo empregadas pelo

setor editorial.

Por marketing entende-se um grupo de técnicas que busca estudar, analisar,
compreender e atender as necessidades e aspiracdes dos consumidores ao criar produtos e
servicos que o publico deseja adquirir. As funcGes do marketing sdo: descobrir que tipo de
produto é melhor recebido pelo mercado, qual é a melhor forma de apresenta-lo e promové-lo
e refletir acerca da rede de producdo e distribuicdo do produto ou do servico oferecido.

Segundo Philip Kotler:
39



A tarefa do marketing consiste em mensurar o tamanho do mercado em potencial e
desenvolver produtos e servicos que satisfacam a demanda. [...] O profissional do
marketing deve analisar as causas do declinio e determinar se a demanda podera ser
reestimulada com novos mercados-alvo, com mudancas na caracteristica do produto
ou com comunicacao mais eficaz (KOTLER: 2000, p. 28).

Jerome McCarthy na obra Basic marketing (1978) apresentou um sistema inovador,
denominado de “4P’s do marketing mix”, a fim de caracterizar a atividade mercadoldgica. Os
4P’s: Preco, Praga, Produto e Promocdo sdo os componentes bésicos utilizados para se
realizar uma estratégia de marketing — cuja publicidade esta inclusa. O equilibrio entre esses

elementos possibilita uma empresa/marca a se consolidar junto ao publico. Assim em:

P de Preco: Deve-se analisar os custos da empresa, pressupor o seu lucro e definir o perfil do
publico-alvo que estara disposto a pagar o prec¢o estipulado ao produto.

P de Praca: Define os locais onde o produto sera ofertado (livrarias, lojas, canais de
distribuicéo e estoque).

P de Produto: Abrange as caracteristicas e particularidades do produto (forma, cor, tipo de
embalagem, qualidade etc).

P de Promogao: Inclui todas as estratégias de divulgagdo do produto, com o intuito de atingir
0 publico-alvo. Séo elas: Relagdes publicas, acbes de assessoria de imprensa, patrocinios e
publicidade.

Desse modo, o marketing se atentara em compreender o publico-alvo e em elaborar
acoes/métodos para satisfazé-lo, enquanto a publicidade — mecanismo do marketing — estara
concentrada em atingir esse publico, utilizando-se de uma comunicacao eficiente — linguagem
persuasiva — por meio dos medias.

19
|

Por sua vez, o marketing aplicado a industria editorial™ possuira o papel de apontar as

oportunidades e problemas existentes no mercado livreiro. Para isso, realizard pesquisas

19" 4P’s marketing mix aplicados ao mercado editorial: P de Preco: Define-se o orcamento que a editora dispde

para a realizacdo do projeto, quais os custos, e qual a estimativa de lucro. Para o estabelecimento do valor que
sera cobrado pelo livro leva-se em conta: adiantamento autoral, traducdo, producdo gréfica e editorial, portes,
publicidades, custo de impressdo, logistica e desconto médio de livrarias 40%); P de Pracga: Define-se as
livrarias, lojas, quiosques, sites e todos os locais e plataformas em que o livro serd comercializado; P de Produto:
Define-se qual seré o livro, seu formato, acabamentos, design, embalagem; P de Promocao: Reflete-se sobre as
estratégias de divulgacdo para atingir um determinado publico, identifica o0 mercado a ser alcangado consoante a
politica/linha editorial da empresa, realiza lancamentos, eventos, elabora material promocional (andncios, flyers,
displays, busdoor etc.), realiza o planeamento de distribuigdo e utiliza-se das media impressas e digitais (jornais,
revistas, televisdo, redes sociais, aplicativos etc.) para a divulga¢édo do livro.
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mercadoldgicas, testes, planejamento estratégico e interpretacdo do mercado editorial

corrente. A partir dessas acOes, serdo indicados os melhores meios para a elaboracdo e

divulgacéo dos livros:

O marketing empregado a edicdo tem uma historia recente. [...] Ha trinta anos
algumas empresas possuiam apenas o departamento de publicidade sem haver
nenhuma responsabilidade formal relativamente ao marketing; o marketing era visto
como sendo orientado para o produto e ndo para a marca, a criacdo de um produto
era feita antes de se considerar a quem ele seria vendido, ao invés de serem produtos
feitos com intuito de responder a demanda do mercado. Hoje em dia, o marketing
tem uma funcdo mais polivalente e de importancia crescente: casas editoras antes
geridas por editores sdo hoje maioritariamente dirigidas por vendedores. Houve
igualmente uma mudanca cultural que acompanhou esta transformacdo. Essa
inddstria [...] abre-se para a realidade do comércio considerando conotacdes sociais
e envolvimento no proprio mercado. [..] O marketing evolui de um simples
instrumento incluido dentro do processo de edicdo [...] para se tornar uma parte
chave do processo de publicagdo — varios profissionais responsaveis por editoras
possuem agora, sobretudo, conhecimentos em marketing (BAVERSTOCK: 2015).

Desta forma, todo o mecanismo de marketing auxiliara a editora a alcancar um bom

posicionamento no mercado, proporcionara visibilidade e venda aos livros, possibilitando o

aumento dos lucros. O marketing editorial ird colaborar para a construcdo e delineamento dos

melhores tipos de abordagens, linguagens e plataformas para a promocao livreira.

Embora ndo se possa analisar com exatiddo todas as aplicacdes de marketing inseridos

ao processo editorial da editora Livros do Brasil a Coleccdo Livros do Brasil — devido ao

periodo de abrangéncia e a restri¢do tecnoldgica da época —, podemos, a0 menos, conjeturar

quais as analises e acOes possiveis foram realizadas para a promog¢do dos livros brasileiros,

por meio do conteldo e dos anuncios comerciais (publicidade) —, presentes no veiculo

promocional Boletim Bibliogréafico Livros do Brasil Lisboa (media).

Marketing

Livros do Brasil

Tabela 3: Diagrama marketing Livros do Brasil (4 P’s de McCarthy)
B Produto | Publicidade Boletim LBL
Praca I
Artigos, ensaios,
Preco entrevistas etc.
Promogcéo | media
T Andncios
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IVV. 1. O Boletim LBL como meio de divulgagdo (media)

Marshall McLuham na obra Os meios de comunicacdo como extensdo do homem
(1964) aborda como 0 meio € um componente importante para a comunicacdo e nao é apenas
um canal de transmissdo da mensagem. O autor alega que cada meio de divulgacdo possui
particularidades proprias e por isso causam impactos especificos no recetor. O mais
significativo ndo sera o conteldo da mensagem a que se deseja propagar, mas o veiculo ao
gual a mensagem é difundida. Assim, o meio de comunicacédo ira alterar a forma como o

recetor recebera a mensagem e qual juizo ele fara dela.

Seguindo o raciocinio e aplicacdo de McLuham, a elaboracdo do Boletim Bibliogréafico
LBL é muito mais eficiente a publicidade, do que se o seu contedo — andncios e matérias

sobre os livros e autores editados — fosse publicado em qualquer outra media impressa.

A promocao e os proprios livros tornam-se muito mais atraentes sendo veiculados em
uma plataforma adequada ao que se compromete promover — a literatura —, do que sendo
publicado em um jornal de grande circulacdo, por exemplo, que ofertard noticias e produtos

de diferentes naturezas, sem dar espaco, tempo ou énfase suficiente a um livro em particular.

A criacdo de um veiculo pensado e construido especificamente para difundir livros de
uma forma mais efetiva e equilibrada, estabelecendo lagos entre cliente e produto, a0 mesmo
tempo em que promove 0 nome da empresa e constréi uma identidade ao que se deseja
oferecer, € de extrema eficicia. O efeito, rececdo e atencdo por parte do publico serd muito

mais benéfico a promocéo, desejo e aquisi¢cdo dos livros.

Estruturalmente, a composicdo do Boletim Bibliografico LBL ja compele para uma
maior agrado e conquista por parte dos leitores. De um lado temos o objeto fisico e sua
materialidade grafica elaborada para melhor captar a leitura, atencdo e comodidade do
publico; de outro, temos a tematica literaria elaborada de modo a informar, entreter e
publicizar os livros. Dessa maneira, 0 Boletim LBL como media ird promover suas edi¢des a

partir de trés organizacoes:

Autopublicidade: O boletim, como um todo, é um meio de publicidade da casa editora Livros
do Brasil, pois ratifica o trabalho da prépria editora e funciona como uma brochura/catalogo

de divulgacéo dos livros editados.
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Publicidade direta: Explicita objetivamente o comando e a acdo de venda por meio dos

anuncios publicitarios inseridos no periédico.

Publicidade indireta: Embora a finalidade seja a venda dos livros, a proposta da acdo é
realizada, também, indiretamente (nas entrelinhas), uma vez que parte da publicidade €
efetuada através de conteido tematico-informativo sobre obras, autores e sobre o mercado
editorial brasileiro (seccdes gerais e especificas, entrevistas, criticas, ensaios etc.). Isto é, ndo
se faz alusdo explicitamente a compra, ela € realizada por meio dos textos

informativos/opinativos escritos pelos colaboradores da revista.

Sendo assim, como meio de comunicacéo, o Boletim Bibliografico Livros do Brasil
age como um modelo bem-conseguido de veiculacdo de informacéo e produto, em um suporte
satisfatorio e propicio tanto a venda, como a divulgacdo das obras literarias editadas pela
Livros do Brasil. Sua elaboracdo contribuiu para a valorizagao das edi¢des nele veiculadas e

como vinculo comunicativo-instrutivo entre publico e produto.

IV.2. Objetivos da publicidade

A considerar a efetuacdo de um veiculo publicitario, como € o caso do periédico LBL,
€ necessario que se estabeleca previamente a finalidade da elaboracdo de cada
campanha/seccdo que nele constard. Seus fins precisam ser quantificaveis, ou seja, é
fundamental impulsionar o produto de acordo com o tempo e espago que possui; e deve-se
definir o mercado a que se quer alcangar, tanto no que diz respeito a regido, como o publico.

Dessa forma, € significativo que 0s objetivos tragcados sejam exequiveis para:

1. Impulsionar o conhecimento e nome da marca: Livros do Brasil Limitada (Coleccdo
Livros do Brasil).

2. Elaborar o perfil do produto que se procura ofertar e favorecer o seu conhecimento:
Delinear as caracteristicas das colegdes e livros em geral. Neste caso, mais especificamente,

estabelecer e ressaltar os livros de literatura brasileira publicados pela Colec¢do Livros do

Brasil.

3. Constituir e/ou enaltecer a imagem da empresa: Se 0 produto possui aspetos positivos ou

negativos estes serdo refletidos nos anuncios/publicidade, e por sua vez na imagem da
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empresa. Sendo assim, o LBL e os seus livros serdo um reflexo da casa editora Livros do

Brasil.

4. Aperfeicoar a imagem de um produto: A exibicdo dos beneficios, qualidades, vantagens e

caracteristicas dos livros e autores publicados poderdo servir como auxilio para despertar uma

imagem positiva dos produtos nos potenciais consumidores.

5. Aumentar as vendas a curto prazo: Uma boa publicidade intensificara a venda dos livros e,

consequentemente, aumentara os lucros da empresa.

IV.3. A delimitacdo do publico-alvo

Tendo em vista que sem consumidor ndo ha produto e que toda campanha publicitéria

é dirigida a um publicoespecifico, faz-se necessario delinear quem sdo e quais as

caracteristicas deste publico. Essa distincdo ndo deve ser feita com base em uma s6

propriedade, mas levar em conta multiplas particularidades. Assim, pode-se definir mais

proximamente o publico-alvo a que se quer atingir. Algumas destas possibilidades podem ser

feitas por meio das seguintes classificages:

1.

Demografica: Divisdo da populacdo por faixa etaria, género, estado civil,
nacionalidade, numero de filhos;

Social e econdmica: Divisdo da populacdo por classe econdémica, grupo social, grau de
escolaridade, atividade profissional, nivel de renda;

Psicoldgica: Divisdo da populacdo por caracteristicas pscicoldgicas: Mais ou menos

sociaveis, extrovertidas, simpaticas, timidas etc.

Podemos presumir o publico-alvo voltado para os livros brasileiros dedicados a LBL,

da seguinte forma:

1.

3.

Demografica: Faixa etéria entre 18-60 anos; homens e mulheres; solteiros e casados;
portugueses; brasileiros; falantes de lingua portuguesa; com e sem filhos.

Social e economica: Classe média e alta; Niveis de escolaridade: secundario e
superior; Estudantes em geral; Estudantes e professores universitarios de literatura
brasileira e/fou lingua estrangeira; Apreciadores e colecionadores de livros
estrangeiros; viajantes etc.

Psicoldgica: Pessoas extrovertidas e sociaveis.
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Delimitar as regifes/territrios em que o boletim e os andncios publicitarios irdo
circular também é um aspeto essencial para que a publicidade tenha sucesso. Sabemos que o
LBL era acessivel por todo continente portugués e nas ilhas adjacentes, sua aquisicdo poderia
ser feita por meio do Bilhete Postal Resposta (via correios), de forma gratuita. Assim, o
material deverd ser pensado e elaborado de modo a alcancar os leitores desses locais.

IV.4. Anancios da Colecgdo Livros do Brasil (publicidade direta)

E a cumprir sua funcdo publicitaria, que anexada & contracapa da edicdo n.° 2 do
Boletim Bibliogréafico LBL encontra-se o aviso: “A partir deste nimero, passaremos a publicar
regularmente nesta pagina um extracto actualizado do nosso catdlogo. No préximo ndmero
outras colecgdes se seguirdo” (BOLETIM BIBLIOGRAFICO: 1961, n.° 2). De facto, nas
edicOes que se sucederam, n.° 3 e 4, constavam publicidades sobre a colecdo Dois Mundos e
Miniatura, respetivamente. Porém, foi a partir da edicdo n.° 5 que ndo somente os anincios

encontravam-se inseridos a contracapa, mas também nos seus interiores (direito e esquerdo).

Percebeu-se que como instrumento de divulgacdo e espago de promocdo, 0s anincios
ndo deveriam estar somente na parte interna dos cadernos — em forma de contetdo textual da
revista —, mas manifestar-se, principalmente, nas suas partes estruturais. Ressalta-se que o
fator do posicionamento do anuncio é importante, uma vez que coloca em evidéncia o produto

a que ser quer ofertar.

Encontrar um equilibrio identitario entre texto e publicidade, desde o primeiro contato
do leitor (o0 acesso e leitura da capa e contracapa ), até o processo, efetivo, de leitura do miolo
da revista, de sua abertura ao seu fechamento — (0 acesso a contracapa interior esquerda e
direita), ndo s6 era um bom aproveitamento do espaco, a priori, em branco, mas também
mantinha a leitura do boletim atraente do inicio ao fim. Tal inser¢do ndo foi um movimento
estabelecidos ao acaso, mas foi um artificio pensado para dar énfase a venda dos livros e atrair

Novos com pradores.

Nesta seccdo serdo analisados seis anuncios de livros brasileiros inseridos em
diferentes edi¢cBes do boletim. A escolha das pecas publicitarias foi realizada segundo os
critérios de: 1. Localizagdo espacial do anuncio; 2. Organizacao textual; 3. Apelo visual e 4.
Contraste entre pares. Levaremos em consideracdo questdes como estilo, linguagem, cores,
posicao, funcdo, estrutura, leis e elementos da publicidade. Esta avaliacdo sera feita a partir do

método proposto pelos irmdos Townsend, em 27 regras da publicidade aplicadas a formula
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AIDMA e pretende-se exibir a forma como os anuncios dos livros brasileiros foram

construidos de modo a atingir e seduzir os leitores portugueses.

IV.4.1. Linguagem publicitaria e as leis da publicidade

A linguagem publicitaria € concebida por um grupo de estratégias linguisticas
utilizadas com o designo de promover um determinado produto. Por principio, a linguagem
deve ser simples, acessivel e direta, e o vocabulario deve ser adequado ao que se propde.
Desse modo, a linguagem atuara como artificio persuasivo e tera um carater apelativo.

Segundo Leandro Marshall:

A estratégia fundamental da publicidade para atingir, influenciar e codificar um
comportamento individual ou coletivo tem sido a persuasdo. Utilizando apelos
emocionais ou racionais, argumentos l6gicos ou sofismas, artificios verdadeiros ou
virtuais, recursos fantasiosos ou reias, mecanismos subliminares ou diretos, a
publicidade tem como meta final persuadir e convencer o seu target [publico-alvo] a
consumir (MARSHAL: 2003, p. 105).

As leis de comunicagdo desenvolvem-se na publicidade a partir da estrutura
comunicacional que esta inserida: o contexto da comunicacdo, 0 momento e a poténcia da

mensagem que atingira o recetor.

Lei da Simplificacdo: Consiste na sintetizacdo do contetido da mensagem publicitaria. Quanto
mais simples for a mensagem, mais facil sera a sua assimilacéo.

Lei da Repeticdo: Consiste na estratégia de repeticdo. Quanto mais vezes uma mensagem for
repetida/divulgada, ha mais chances dela ser lembrada pelo recetor.

Lei da Vivacidade: Entre varias mensagens transmitidas, sdo priorizadas as que propiciam
uma melhor influéncia/sensacéo no recetor.

Lei da Contiguidade: O recetor devera ter a capacidade de associar ideias e a realizar
comparagOes a partir de uma dada imagem, ligada direta ou indiretamente ao produto.

Lei do Contégio: Estd correlacionada a funcdo do emissor que se identifica com a
celebridade que anuncia o produto e concede fidedignidade ao produto anunciado.
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Lei do Emissor: Relevancia oferecida ao papel do emissor na disseminagdo de uma
mensagem.

Lei da Transfusdo: Busca aproveitar-se de uma opinido, tema ou motivacdo em voga e utiliza-
la em beneficio de um produto.

V1.4.2. Elementos da publicidade

Além de estrutura, funcBes e leis, a publicidade possui alguns elementos que

identificam a linguagem publicitaria no que diz respeito ao seu fim:

Para atingir seu alvo prioritario, que é, ao fim e ao cabo, influenciar o receptor,
despertando nele a necessidade de aquisi¢do de um produto, a linguagem publicitaria
faz uso de estratégias muito préprias de producdo de sentido. Essas estratégias
envolvem sobretudo recursos de seducdo e de persuasdo. O que importa é atrair o
receptor, fisga-lo para dentro da mensagem. Transformar o leitor ou espectador
distraido em participante, torna-lo camplice dos sentidos que a mensagem visa
transmitir. Os significados da linguagem publicitaria ficam sempre longe da
denotacdo. S&o camadas subjacentes de sentido que atravessam sutilmente as
relacdes entre texto e imagem, camadas essas que sdo criadas muito mais por vias
indiretas, por meio de alusdes e sugestdes, do que por enunciados explicitos
(SANTAELLA: 2008, p. IX).

Sao elementos da linguagem publicitéaria:

Retorica: A retorica propde persuadir e convencer o possivel consumidor/leitor. Tem por
premissa convencer o leitor e formular um posicionamento positivo ao produto
a que se quer vender.

Simplicidade: Busca concentrar o recetor na proposta do andncio, sem que este se disperse
com componentes em excesso. Assim, a linguagem publicitaria serd identificada pela
conveniéncia de dizer muito através de poucas palavras e, 0 mais importante, fazé-la de forma
atrativa.

Imagem: Utiliza-se de cores e elementos visuais com o propdsito de chamar a atencdo do
publico.

Slogan: E um dos principais elementos de um andncio publicitario. Deve-se priorizar a
simplicidade para ser facil para a memorizacdo, transmissdo da mensagem e ser condizente
com o0 objetivo da campanha publicitaria.
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Referéncias e trocadilhos: A publicidade precisa ser criativa para encantar o consumidor. Para
compreendé-la, ou, ainda, para elabora-la, muitas vezes é preciso “ler nas entrelinhas” e
captar o sentido e referéncias que a publicidade realizou.

Otimismo: E preciso exibir aspetos positivos, ao invés de negativos.

Especificidade: As mensagens gerais deverdo ser evitadas em razdo das mensagens mais
especificas elucidativas, que irdo conceder vigor aos argumentos presentes no andncio.

Veracidade: Exibir apenas caracteristicas positivas do produto ofertado, e sempre que
possivel, omitir seus aspetos negativos.

V1.4.3. Publicidade e a formula AIDMA

A férmula “AIDA deve-se a George Batten, que foi chefe de redagdo da célebre
Agéncia de Publicidade dos Estados Unidos da América do Norte e mais tarde professor no
Ciclo Comercial da Universidade de Nova Iorque” (HENRIQUE: 1960, p. 35). A férmula,
a posteriori, chamada AIDMA — a partir da inclusdo de mais um elemento “M (memoria)” — é
0 método usualmente utilizado para a elaboracdo de anuncios publicitarios, pois evidencia

temas essenciais para a publicidade. Portanto, a sigla AIDMA sera formada por:

A — Atencao: E preciso conquistar a atencdo do publico-alvo.

| — Interesse: E necessario estimular o interesse dos potenciais clientes e despertar a vontade
em conhecer o produto.

D — Desejo: E preciso provocar o desejo do consumidor em adquirir o produto.
M — Memodria: O produto precisa ficar marcado na mente dos consumidores.

A — Acdo: E necessario convencer o potencial consumidor a realizar a compra, isto é, mudar
um comportamento para realizar a determinada ag&o: adquirir o produto.

Além da formula mencionada, a constituicdo de um anuncio publicitario propde ainda
a compreensdo e andlise de uma sequéncia de componentes relevantes que pormenorizam o

seu contelido e aprimoram as suas chances de éxito. Devido a complexidade destes elementos,
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reduzidos a 5 letras, os irmdos W. S. Townsend e A. J. Townsend criaram 27 principios®

relacionados a férmula AIDMA.

e A férmula AIDMA aplicada aos principios Townsend

Atencéo

2 — Atencéo

9 — Interlocutor

18 — Alvo

25 — llustragdo e indicatividade

26 — Sequéncia

Interesse

3 — Interesse

5 —Tempo

11 - Foco

19 — Apelos

20 — Apelo a ansia de viver

21 — Apelo a atragdo pelo sexo

Desejo

4 — Evidéncia

6 — Boa qualidade
8 — Aceitacdo

10 — Sinceridade
12 — Ma qualidade

13 — Prejuizo

Memoria oposto

o 14 — Quem?
1 - Identificagao 22 — Apelo & nossa comodidade
26 — Sequéncia

7 — Proposta 23 — Apelo & importancia pessoal

16 — Associagéo 24 — Apelo aos sentidos Acio

25 — llustragdo e indicatividade

25 — llustragdo e indicatividade 15 — Solicitagdo

26 — Sequéncia 26 — Sequéncia 17 — Comando

26 — Sequéncia

O principo n.° 25 (llustracdo e indicatividade) aparece em trés grupos (Atencao,
Interesse e Memdria), pois para os irmdos Towsend, ele possui mais de uma funcdo. O
principio n.° 26 é mencionado em todos 0S grupos, uma vez que é preciso ser analisado de
uma forma geral. Em contrapartida, o n.° 27 ndo aparece em nenhum grupo. Segundo 0s
irmaos Townsend a “tipografia do antincio ¢ fundamentalmente uma questio mecénica
(HENRIQUES: 1960, p. 41). A férmula AIDMA distribuida nos 27 principios Townsend é

uma base dos indicativos do que precisa conter num andncio eficaz.

20 \fer a lista dos 27 principios em Anexo VI. A lista foi reproduzida e retirada do livro Publicidade para o
pablico, de Fernando de Carvalho Henrique.
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V1.4.4. Analise dos antincios da Coleccdo Livros do Brasil*

Titulo: Colecgdo Livros do Brasil — LBL n.°4—1961
Localizacdo: Péagina 28, parte inferior do papel

Classificacdo AIDMA/Townsend — A: Atencédo (2. Atencdo) M: Memodria (1. Identificacdo;
7. Proposta) e A. Acdo (26. Sequéncia) + 27. Tipos.

l_ COLECCAO LIVROS DO BRASIL
A UNICA COLFCCAO PORTUGUESA DE AUTORES BRASILEIROS
Ultimas edigdes:

e JOSE CONDE TERRA DE CARUARU T
} e OCTAVIO DE FARIA MUNDOS MORTOS [ ]
| e CLARICE LISPECTOR PERTO DO CORAGAO SELVAGEM | ~ S Uvies bobeasie
l_. ASCENDINO LEITE A-VIUVA BRANG A_l‘ fl A

' - Lis

ll_.v A VIUVA l]HANA.A_l’

Figura 13 e 14: Anuncio Colecgéo Livros do Brasil — LBL
n. 4 e Colecgo Livros do Brasil e “Noticias do Brasil”.

1. Identificacdo: Nomes dos livros e dos autores a menos de 7 cm do titulo do andncio.
2. Atencao: Nome da mercadoria “Colecgao Livros do Brasil” no titulo do antincio.

7. Proposta: Exibe-se o que € oferecido, os 4 livros da colecdo. Embora ndo esteja
explicito na peca os quesitos “onde, quando e como” obter o produto, tais informagdes
estdo intrinsecas a publicagédo do boletim.

27. Tipos: O uso de caixa alta e baixa e de diferentes tipos em cada parte do andncio.

A publicidade denominada “Colecgao Livros do Brasil”, publicada em julho-agosto de
1961, € o unico anuncio diretamente voltado aos livros brasileiros que foi retirado do miolo
do periddico. Localizado ao fim da sec¢dao “Noticias do Brasil” — que reporta os principais
acontecimentos literarios e editoriais do Brasil da época e faz referéncia a um dos autores
retratados no anuncio (José Condé) —, a peca atua como um meio estratégico de aproximar o
leitor interessado por noticias sobre o livro brasileiro ao proprio livro brasileiro. Desta forma,
a posicao do anuncio acaba por dar continuidade aos informes da sec¢do, a0 mesmo tempo

que promove os titulos e autores do Brasil.

A composicao da peca é feita em trés partes (1.2 titulo e texto em diferentes fontes; 2.2

nome dos autores por tépicos; 3.2 Gltimas edi¢cbes em negrito) e esta apoiada na Lei da

2! Todas as pecas publicitarias analisadas estdo disponiveis nos Anexos (VII-XVI), em formato maior, para a
melhor legibilidade.
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Simplificacdo. A sintetizacdo da mensagem sem o0 uso de elementos excessivos € suficiente

para propor a venda ao leitor.

O estimulo a compra é feito, primeiramente, pela indicatividade do contetdo da
seccdo a publicidade, e pela frase que acompanha o titulo: “A unica colecgdo portuguesa de
autores brasileiros”. O uso do adjetivo “Gnica” referencia ao facto da colegéo portuguesa ser
exclusivamente voltada & publicacdo de autores brasileiros, mas também possui o sentido de
“excecionalidade” ou mesmo de “originalidade™, caracteristicas que usualmente atraem o

consumidor.

Titulo: O tempo e o vento, de Erico Verissimo — LBL n.° 6 — 1961

Localizacéo: Contracapa esquerda

Classificacdo AIDMA/Townsend — M: Memoria (7. Proposta; 16. Associacdo) e D: Desejo
(8. Aceitacdo; 10. Sinceridade) A. Accdo (26. Sequéncia) + 27. Tipos.

e }

ERICO VERISSIMO

o~
- 0JJEMPO | ‘
0 Figura 15 e 16: A esquerda
- EO ENTO capa do livro O tempo e o
B~ vento, de Erico Verissimo.

Coleccdo Livros do Brasil.
A direita, anincio do livro.
LBL n.°6 —1961.

8 DO BRASIL, LIMITADA
LISBROA —

7. Proposta: Exibe o livro O tempo e o vento, volumes j& publicados e precario. Realiza o
prendncio do tomo de O arquipélago pela indicagdo de “a sair em breve”.

8. Aceitacdo: A expetativa demonstrada em “aguardava ha 10 anos” exprime a aceitagdo do
publico.

10. Sinceridade: O entusiamo marcada pelo uso de “finalmente!” seguido do texto concede
credibilidade ao andncio.

16. Associacao: Associacdo entre a capa do livro e o anuncio.

25. llustracdo e indicatividade: O desenho da seta enfatiza o titulo e conduz o olhar para o
restante da mensagem.

27. Tipos: O uso de caixa alta e baixa negritos e italicos em diferentes partes do anuncio.
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Veiculada em novembro-dezembro de 1961, a peca publicitéria dirigida aos livros de
Erico Verissimo é construida especialmente para chamar a atencdo dos leitores. O titulo
“Finalmente” seguido do ponto de exclamagdo, manifesta o0 otimismo e expetativa pelo livro
aguardado. O texto que se segue, indicado pela seta, confere estima e recetividade da obra por
parte do publico que ja conhece a literatura do autor. Por outro lado, o texto também instiga o
interesse do publico que ainda ndo a conhece. Informagdes de prego atuam como estratégia de
venda para novos leitores, informacdes de titulos quantificam as obras editadas e enaltecem a

bibliografia do escritor para ambos publicos.

Outros elementos publicitarios que corroboram a acdo de compra e venda dos livros
podem ser percebidos em: 1. No titulo O arquipélago, repetido por trés vezes no andncio —
Lei da Repeticdo — artificio de memorizacdo da mensagem; 2. No uso da cor laranja em
informes fundamentais da peca: na seta — que liga titulo ao texto; no nome do autor; no nome
da trilogia e no nome do tomo a ser publicado, elemento de imagem e visualidade — artificio
de destaque; 3. O uso de itélico, negrito e diferentes fontes para passar informes distintos e 4.
Surge subjetivamente como carater associativo entre a proposta de venda e o material a ser
vendido — Lei da Contiguidade. Associacdo: Da cor do papel a tipografia utilizada no anuncio,
a semelhanca e percetivel se os compararmos com a capa do livro publicizado. O tom de azul
e a tipografia serifada empregadas na capa do livro O tempo e o vento, da Colecgéo Livros do
Brasil, € equivalente a conferida na peca publicitaria. Tais estratégias servem de conexdo e
memorizacdo do anuncio ao produto e conduzem o consumidor a compra e reconhecimento

do livro.

Titulo: Obras de José Lins do Rego — LBL n.°11 1963
Localizacdo: Contracapa interior direita

Classificacdo AIDMA/Townsend — A: Atencdo ( 2. Atencdo); M: Memoria (7. Proposta) e
D: Desejo (4. Evidéncia; 8. Aceitacdo; 14. Quem?) A. Accéo (26. Sequéncia) + 27 tipos.

OBRAS DE = ARSI
JOSE LINS  roror snnvo e

{ DOREGOD -

=

| ==

" NA COLECGAD - Figura 17: Anuncio Obras de
:.' :ll‘glsl José Lins do Rego — LBL n.o

11 -1963.
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2. Atencdo: Nome da mercadoria “Obras de José Lins do Rego” no titulo do anuncio.

4. Evidéncia: A citacdo que acompanha o anuncio é um elogio ao autor, uma valorizacéo
a sua carreira e obras. Evidencia a sua qualidade literaria.

7. Proposta: Exibe no titulo o que se oferece, onde se oferece, na Coleccdo Livros do
Brasil, os titulos das obras e seus respetivos precos.

8. Aceitacdo: O enaltecimento dado ao autor e as suas obras mostram a aceitacdo do

9% ¢

pablico: “crescer em importancia”, “cada vez mais lido e mais amado”.
14. Quem?: Personalidade que indica o produto: Jorge Amado

27. Tipos: O uso de caixa alta e baixa e diferentes tipos para anunciar mensagens diversas
(texto, precario e titulos dos livos).

Diferentemente dos antncios anteriores, a peca publicitaria “Obras de José Lins do
Rego” ¢ anunciada através da voz de Jorge Amado, autor também publicado pela Colecgédo
Livros do Brasil. A assinatura em caixa alta, indicado pelo nome do autor, é designada
especificamente para qualificar o texto e chamar atencdo do publico-leitor que reconhece em
Amado uma autoridade literaria de prestigio. Tal caracteristica esta relacionada a Lei do
Contagio; a citacdo pronunciada por Jorge Amado atribui confiabilidade e mérito a literatura
de José Lins, uma vez que a presenca do autor de Gabriela valida e promove os livros

ofertados.

A linguagem expressiva utilizada na citacao é repleta de adjetivos, comparativos de
superioridade, advérbio de intensidade e Iéxico que expressam otimismo, grandiosidade e
afabilidade: “figura humana inesquecivel”, “um dos maiores narradores da lingua portuguesa

em todos os tempos”, “uma obra que sé fara crescer em importancia e universalidade”, “mais

lido” etc.

A exposicdo de 11 livros publicados por José Lins em uma Unica peca é uma forma de
boa organizacdo espacial da mensagem e de disposicéo visual e comercial. Exibir ao publico
todos os livros de uma s6 vez é um artificio para que os recetores possam conhecer todas as
obras de Rego ja editadas pela Livros do Brasil e um modo de evidenciar o seu prestigio como

autor.

Titulo: Miguilim e Manuelz&o, de Jodo Guimardes Rosa — LBL n.° 15 — 1964
Localizacéo: Contracapa

Classificacdo AIDMA/Townsend — A. Atencdo (2. Atencdo); I. Interesse (19. Apelos); D.
Desejo (6. Boa qualidade; 8. Aceitacdo; 10. Sinceridade; 14. Quem?) M. Memoria (7.
Proposta) A. Accao (26. Sequéncia) + 27 tipos.
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Joao Cuimardes Rosa

MICUILIM
E MANUELZAO

o va08 50 -

RS Figura 18: Agunmo MIgUI|I~m
e 2 i e e Manuelzdo, de Jodo
Guimarées Rosa — LBL n.
15 -1964.

2. Atencéo: Nome da mercadoria Miguilim e Manuelz&o, no titulo do andncio.

6. Boa qualidade: A qualidade é referida por meio das opinides dadas na citacdo das
personalidades/ media. Ex. “um livro excepcional.”

7. Proposta: Mostra os livros que oferece Miguilim e Manuelzdo e Sagarana, na
Coleccéo Livros do Brasil, indica morada para compra e 0S precos.

8. Aceitagdo: E concedida por meio dos registos dado pelas personalidades/media.
10. Sinceridade: Citagdes com pontos de vistas sinceros e criveis.

14. Quem?: Pessoas/media que usam/indicam o produto: L’Express, France-
Observateur, Marcel Brion e Paulo Ronai.

19. Apelo: O apelo seré evidenciado por meio da linguagem usada na citagdo, ex. “é
preciso ler Guimaraes”.

27. Tipos: O uso de caixa alta e baixa e diferentes tipos para distinguir e evidenciar
titulo, texto, nome do autor, assinaturas etc.

Localizado na contracapa, posicdo de prestigio em uma publicacdo, o anuncio
“Miguilim e Manuelzdo”, segue uma estrutura de divulgagdo muito comum em livros
editados atualmente; apoia-se na opinido critica de fontes midiaticas e personalidades do meio
literario para conceituar uma obra e cativar a atencdo do possivel consumidor. O discurso de
um expert (emissor) promove respeito e boa reputacdo ao produto e € capaz de convencer o

recetor a adquiri-lo — Lei do Contagio.

Os relatos das revistas L Express e France-Observateur, como o do autor Marcel
Brion e do professor Paulo Ronai conferem impacto e validacdo a publicidade, pois sdo
pontos de vista de pessoas e de meios de comunicacdo renomados no ambito editorial e
literario. Ressalta-se que os trés primeiros emissores sdo provenientes de Franga e o ultimo de
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nacionalidade hangara, porem naturalizado brasileiro, o que, ainda, confere notabilidade

internacional ao livro/autor anunciado na peca.

No que diz respeito a linguagem, a publicidade esta repleta de retorica e discurso
apelativo. Ao iniciarmos a analise por meio da primeira sentenca que nos é apresentada “Uma
revolugdo nas letras brasileiras”, ja é possivel notar a finalidade da frase de efeito:
impressionar o leitor e fazer com que o mesmo dé sequéncia a leitura do anuncio.
“Revolucdo”, neste caso, pode ser assumida como “revolta”, “transformagdo” e/ou
“movimentacdo”, trés ace¢Oes que possuem um impacto em seus significados. Em todo caso,
a frase “prenunciarda” uma inovacdo na literatura do Brasil, e 0 motivador desta inovagéo
aparecera logo abaixo da frase, em destaque, “Jodo Guimardes Rosa” e a sua obra Miguilim e

Manuelz&o. Por conseguinte, a publicidade exibe as citaces:

L’ Express: “E preciso ler Guimaries Rosa esse Giono multiplicado por dez” — O uso

metaférico de exaltacdo ao autor, exprime a relevancia concedida pela revista francesa.

France-Observateur: “Um mundo de carne ¢ de sonhos... O mais importante dos
escritores brasileiros” — A aproximacdo de duas ideias antitéticas para caracterizar o universo
literario da obra exposta, seguido do uso do superlativo de superioridade, atribui a obra e o

autor um caréater de grandiosidade.

Marcel Brion: “Um livro excepcional” — O uso do adjetivo “excepcional” concedido
ao livro, proferido por um autor reconhecido como Marcel Brion, confere a obra um grau de

exceléncia.

O anuncio prossegue mediante apresentacdo de outra obra de Rosa Sagarana, também
pertencente a Colecgdo Livros do Brasil e ja consagrada em territorio portugués. O enfoque ao
livro é dado a partir do uso de cor e fonte iguais as utilizadas no titulo de Miguilim e
Manuelzdo e acompanhada de citagdo concedida por Paulo Ronai: “desses livros que cada
leitor faz necessariamente novas descobertas™, o carater assertivo da fala, a alusdo a inéditas
experiéncias e a sua direcdo indicativa ao leitor, possibilitam um maior envolvimento do

publico e/ou do possivel consumidor a se interessar pela(s) obra(s).

Todas as estratégias linguisticas utilizadas no andncio objetivam enaltecer a
obra/autor, seu discurso é crivel e a proposta da publicidade tende a levar o possivel

consumidor a realiza¢ao da busca e compra pelos dois livros.
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Titulo: S. Francisco de Assis e a poesia crista, de Agrippino Grieco — LBL n.° 17 — 1964
Localizacéo: Contracapa interior esquerda

Classificacdo AIDMA/Townsend — A. Atencédo (2. Atencdo; 25. llustracdo e indicatividade);
I. Interesse (25. llustracéo e indicatividade) D. Desejo (10. Sinceridade 6. Boa qualidade) M.
Memoria (1. ldentificacdo; 7. Proposta; 25. llustracdo e indicatividade) A. Accdo (26.
Sequéncia) + 27. Tipos.

A AT DO woNEN
siux dowmvivENCLs
N LRGPl KOMANTE
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s%fm%i Figura 19 e 20: A
MEDICINA esquerda aniincio S&o
ZIs Francisco de Assis e a
S. F’\.C\ NncIsco ; o poesia  cristd, de
PE f 3 Agrippino  Grieco —
\\*\" o~ LBL n° 17 — 1964. A
¢ o’pocsia cristd | ; _ direita  antncio do
— _____g | ST Ieco lilo e  andncio
q Coleccdo  Vida e

pedidos por reembolso postal aos editores
LIVROS DO BRASIL = & Cultura.

Identificacdo: Nomes dos livros e dos autores a menos de 7 cm do titulo do andncio.
Atencdo: Nome da mercadoria “Colecgao Livros do Brasil” no titulo do anuncio.
Boa qualidade: Exibe a qualidade do livro “obra de invulgar valor”.

. Proposta: Mostra a obra que se oferece, titulo, nome do autor e coleccéo, preco, local
forma de adquirir o livro.

AR T =L A

10. Sinceridade: Texto sincero e crivel.
25. llustracgéo e Indicatividade: A ilustragdo e cores enaltecem o titulo da obra

27. Tipos: O uso estilisticos de caixa alta e baixa e diferentes tipos para ressaltar as
mensagens do anuncio.

Intitulado “S. Francisco de Assis e a poesia cristd”, obra de Agrippino Grieco, pela
Coleccéo Livros do Brasil, o anuncio publicado em 1967, apresenta-se inserido analogamente
a obra Os grandes segredos da medicina, pertencente a Colec¢do Vida e Cultura. Os dois
anuncios sdo elaborados com critérios graficos semelhantes: o uso das mesmas fontes, das
mesmas cores (preto e vermelho) e séo inseridos em dois quadros dispostos na contracapa

esquerda do boletim.

Entretanto, a distingdo entre os dois andncios de séries diferentes, serd realizada
mediante a sequéncia estrutural de elaboracdo da mensagem e o modo visual ao apresentar o

produto. A publicidade do livro brasileiro ¢ iniciada a partir da indicagdo “Colec¢ao Livros do
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Brasil”, 0 que ja evidencia o produto a que se deseja oferecer — um livro relacionado a
literatura brasileira — sequido do texto: “Pela primeira vez em Portugal um dos escritores mais
lacidos do Brasil”. Assinalar que a obra/autor é inédito no pais € um método de introducéo do
autor/livro no panorama editorial portugués e uma forma de conceder visibilidade a casa
editora e ao seu produto, ao revelar o seu pioneirismo. Como resultado, possibilita a dispersao

e 0 interesse do publico em experimentar uma novidade.

A nomeacdo, evidente, de Portugal e Brasil, articula uma aproximacao entre os paises;
a intensificacdo adotada pelo uso do superlativo relativo de superioridade ao adjetivo
“lacido”, figura veracidade a competéncia do autor, e a centralizagdo do seu nome
subsequente a frase: “Autor duma obra e de invulgar valor”, retoma a credibilidade do escritor

e salienta a boa qualidade do livro.

A imagem, de cor branca, inserida sob fundo vermelho é um recurso visual que
objetiva nortear o olhar do leitor para o titulo da obra. A ilustragdo tematica religiosa
harmoniza-se precisamente aos elementos cristdos concernentes ao titulo do livro,

caracterizando, assim, 0 seu provavel conteudo.

Sinteticamente, o anuncio publicitario efetua sua proposta de exibir um novo escritor
em solo portugués. As informacGes de preco (35%00), local de compra (livrarias) e forma de
compra (pedidos por reembolso postal aos editores), encerram a publicidade e direcionam o
possivel consumidor/leitor ao processo de requisigdo do livro.

Titulo: O Brasil na vida de Eca de Queiroz, de Heitor Lyra— LBL n.° 20 — 1965
Localizacéo: Contracapa interior esquerda

Classificacdo AIDMA/Townsend — A. Atencéo (2. Atencgéo; 25. llustracdo e indicatividade);
I. Interesse (3. Interesse; 19. Apelos; 25. llustracdo e indicatividade ) D. Desejo (4. Evidéncia;
6. Boa qualidade ; 10. Sinceridade) M. Memoria (1. Identificacdo; 7. Proposta; 25. llustracao
e indicatividade) A. Accdo (26. Sequéncia) + 27. Tipos.

Figura 21: Andncio O
Brasil na vida de Eca
de Queiroz, de Heitor
Lyra — LBL n.° 20 —
1965.
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1. ldentificacdo: Nomes dos livros e dos autores a menos de 7 cm do titulo do andncio.
2. Atencdo: Nome da entidade vendedora no titulo “Livros do Brasil”.

3. Interesse: O texto exibe um beneficio, uma revelacdo “sobre o maior romancista
¢
portugués”.

4. Evidéncia: O texto do anuncio evidencia beneficios do produto “preficio assinado”,
“cartas inéditas”, “desenhos originais” etc.

6. Boa qualidade: “Uma obra que enriquece a prestigiosa Colec¢@o Livros do Brasil”.
7. Proposta: Exibe o livro na Colecgéo Livros do Brasil, nome do autor e preco.
10. Sinceridade: Texto confere sinceridade e crebibilidade.

19. Apelo: Texto com linguagem apelativa “o privilégio e a honra de anunciar a edicdo dum
documento precioso...”.

O anuncio da obra O Brasil na vida de Eca de Queiroz, de Heitor Lyra, publicado em
1965, segue um estilo formal de divulgacdo. Ao contrério de outros livros apresentados, 0
contedo deste ndo esta envolto a temas brasileiros, apenas o seu organizador, Heitor Lyra,
que dispde da nacionalidade brasileira, € o livro que, obviamente, é publicado pela cole¢édo

referente ao Brasil.

Impresso na totalidade da contracapa esquerda do boletim, a publicidade é construida
no interior de dois quadros vermelhos, que destacam as principais informag6es do anincio e
delineiam a direcdo sequencial de leitura — um movimento de dentro para fora. O olhar do
leitor é orientado, em primeiro plano, para o quadro interior — com foque principal no titulo
do livro — e posteriormente, segue dire¢do a denominagdo que principia a publicidade “Livros

do Brasil”.

Diferencialmente de outras pecas que comecam designadas pelo nome da colecdo, esta
publicidade é iniciada com a alcunha da editora, 0 que marca uma posi¢do de hierarquia e
autonomia. E a propria casa editora que assume a voz do andncio e declara a elaboragio de
“um documento precioso e inédito” — uso de elementos linguisticos apelativos e retoricos e
adjetivos que elevam a potencialidade do produto — e que “revela aspectos novos sobre o
maior romancista portugués” — 0 uso frequente de palavras que indicam a ndo publicacdo da
obra (“inédito e novo™) junto ao verbo “revelar”, conota um fundo de mistério ao contetido do

livro e sdo artificios que possibilitam suscitar a curiosidade e o interesse do recetor.
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O discurso de honorabilidade emitido pela editora, em razdo da edicéo, atribui posi¢ao
de importancia ao produto. O facto de ser E¢a de Queiroz “o maior romancista portugués”,
figura de respeito no meio literario luso, € por fim, uma razao para aquisi¢dao do livro. Além
do mais, 0 andncio reporta aspetos relevantes da obra: prefacio assinado pela filha do autor,
textos e cartas inéditas, obras ilustradas e desenhos originais do préprio Eca, isto €, elementos
valorosos para o publico apreciador do autor portugués. A estratégia de descrever o contetdo
do livro e logo apos inserir o preco da obra, € um método explicito de levar o leitor a adquirir
0 produto. Ao final, a publicidade termina com elogios a “prestigiosa” Colecgdo Livros do

Brasil.

HEITOR LYRA

™ DOCUMENTO PRECIOSO

BRASIL
NAVIDA DE
ECA DE
QUEIROZ

eoicko ,7 25 iz,

Figura 22 e 23: Capa do livro Edi¢do LBL; & direta
contracapa.

O anuncio ainda prope a capacidade associativa da publicidade, essa que esta ligada
diretamente ao produto. A publicacdo do livio — em homenagem ao centenario de Eca de
Queiroz — pertence a edicdo especial da Coleccdo Livros do Brasil, voltada propriamente ao
Boletim LBL. Logo, na capa da obra consta a reproducdo do logotipo do periddico e o
logotipo da Colecgdo Livros do Brasil. Na sua contracapa encontra-se introduzido um texto
semelhante ao encontrado na publicidade, com o uso das mesmas informacdes e frases de

efeito. Alegoria mais que objetiva de unir o veiculo, 0 antncio e o produto.

A organizagéo da publicidade — inicio, meio e fim — é demarcada enfaticamente pelo
nome “Brasil”, seja pelo prenome da editora, o inicio do titulo do livro, seja pela homdnima
coleccdo. A repeticdo do nome do pais, mesmo que involuntaria, acaba por ser um recurso de

memorizagdo, que aproxima empresa, obra, “personagem” e autor ao Brasil.
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CONCLUSAO

A partir da investigacdo e revisao bibliografica reunidas neste trabalho, podemos
concluir que o Boletim Bibliografico Livros do Brasil Lisboa (LBL) funcionou como uma
efetiva ferramenta de media para a divulgacdo da literatura brasileira. Sua estética e contetdo

serviram de apoio e promogcdo para a producdo literéria e editorial do Brasil.

Com o notorio proposito de difundir os livros editados pela Livros do Brasil, o Boletim
Bibliografico LBL valeu-se do seu carater informativo-comercial para apresentar, identificar e
promover a literatura brasileira publicada na Coleccao Livros do Brasil, produto de destaque

da casa editora.

Com base no estudo, verificamos que a projecdo conferida aos livros brasileiros no
periddico é amparada, acima de tudo, pelo uso da publicidade. Tanto os anincios publicitarios
que veicula, as seccdes que publica, como a colaboracdo dos autores brasileiros e
internacionais na revista, sdo artificios que destacam a producdo literaria do Brasil, tornando-a

mais atrativa para os leitores do boletim.

Embora, a analise das pecas publicitarias demonstre que dentre o recorte dos seis
anuncios da Coleccdo Livros do Brasil, publicados entre 1961-1965, apenas a metade
encaixa-se no modelo de publicidade atribuido a formula AIDMA-Townsend, todas as pecas
sdo elaboradas visual e linguisticamente com o propdsito de persuadir e induzir o leitor a
compra dos livros brasileiros; realizando-as, sempre, de forma a exaltar os seus autores e a

colecdo do Brasil.

Ademais, o levantamento historico apresentado na investigacdo exibiu que a
publicidade ndo s6 atuou como meio de promogdo dos livros brasileiros via Boletim LBL, mas
também como iniciativa para minimizar o dano mercantil de exportacdo do livro portugués no
Brasil. As estratégias publicitarias incentivadas, especialmente, pelos editores e pela imprensa
e media portuguesa, culminaram na realizacdo de eventos, no ano de 1941, que exaltaram a
edicdo de Portugal e alavancaram a exportacdo livreira, neste periodo — o Manifesto S.0.S do
Livro Portugués, a Exposicdo e Quinzena do Livro Portugués e a assinatura do Acordo

Cultural Luso-brasileiro.

Essas estratégias serviram como impulso para estreitar os lacos e o intercambio

cultural entre Brasil e Portugal, beneficiando a edi¢do lusa, bem como a edicdo brasileira.
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Podemos, assim, dizer que a publicidade realizada em proveito da expanséo livreira, possuiu

um papel tanto comercial, como politico, cultural e econémico.

Do mesmo modo, a publicidade estd marcada na acdo participativa do editor Antonio
de Sousa Pinto, sobretudo, a partir da fundacdo e do trabalho nos seus patrimonios de
publicacdo, que permitiram a circulacdo de livros entre os paises de lingua portuguesa e que

concederam abrangéncia a literatura brasileira para 0 mundo.

Livros de Portugal, Livros do Brasil, Edicdes Dois Mundos, a Colecgdo Livros do
Brasil e a publicacdo do Boletim Bibliografico LBL, foram contributos expressivos para a

aproximacédo do publico portugués as obras produzidas no Brasil e vice-versa.

O empenho do editor Sousa Pinto em difundir as letras brasileiras em Portugal, acabou
por torna-las mais acessiveis. Como resultado, o editor reuniu um vasto e importante catalogo

de obras brasileiras em terras lusas.

Em sintese, a representacao da literatura brasileira, seja por meio do boletim, seja pela
Coleccdo Livros do Brasil, sera marcada pela atividade publicitaria. As relacdes edificadas
entre os setores editoriais de ambos paises, a atuacdo do editor Anténio de Sousa Pinto, e 0
uso dos meios de comunicacao social serviram de estruturacdo para que direta e indiretamente
a disseminacdo da producdo literaria brasileira, se desenvolvesse proficientemente ao publico

portugués.
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ANEXO |

Movimentos politicos que contribuiram para afirmacéo do setor editorial do Brasil
(Dos anos 1930 até fins de 1960)

1. Em 1930, ocorre a reforma do ensino por meio do Ministério da Educacdo e Salde do

Brasil, que beneficia a inddstria do livro e consolida o0 mercado dos livros didaticos;

2. Decorre a expansdo do mercado livreiro em razdo da queda das exportacdes de café e
consequente desvalorizacdo da moeda Mil-Réis tornando desfavoravel qualquer tipo de
importacéo;

3. O livro produzido no Brasil passa a ser mais barato que o produzido no exterior;

4. Ocorre 0 aumento do interesse do publico leitor brasileiro por publicacdes nacionais e o

fomento a publicacdes de tradugdes brasileiras;

5. Com a 22 Guerra Mundial sucede um maior desenvolvimento do setor editorial brasileiro,

gracas a dificuldade em realizar importacdes de livros neste periodo;
6. O nimero de editoras em atividade no pais cresce quase 50% entre os anos de 1936 e 1944;

7. Em 1937, Getulio Vargas decreta o Estado Novo e torna-se ditador. Institui a censura e toda

atividade cultural passa a ser controlada pelo Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP).

8. O sentimento de nacionalismo icentiva o mercado livreiro brasileiro; HA um aumento no

numero de editoras no pais.
9. Em 1945 ocorre o fim do governo de Getulio Vargas e o fim da 2% Guerra Mundial;

10. Inicia o governo de Juscelino Kubitschek que realiza a modernizacdo do pais,

preponderante para o crescimento da industria do Brasil, principalmente para o setor grafico;

11. Em 1959 desaparece a taxa de cambio especial para importagdo, 0 que torna as edic¢des

brasileiras mais vantajosas;

12. E estabelecido a isengio de imposto sobre o livro nacional e o aumento de subsidios para

a industria do papel, o que eleva a sua produg&o;
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13. Entre 1969 e 1973, a producdo anual de livros triplica e coloca o Brasil no ranking de 10

maiores produtores de livros do mundo;
14. Ocorre uma diminuicdo da taxa de analfabetismo da populacéo brasileira;

15. Ocorre uma ampliacdo consideravel de titulos publicados, de 3.882 em 1964, para 7.035
em 1973, com tiragens que colocam o Brasil acima de qualquer pais da América Latina e

acima de paises da Europa como Portugal, Italia e Alemanha Oriental.
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ANEXO 11

Reproducéo do Acordo Luso-brasileiro,
assinado por Antonio Ferro e Lourival Fontes.

ACORDO CULTURAL LUSO-BRASILEIRO ASSINADO EM 4 DE SETEMBRO DE
1941, NO PALACIO DO CATETE, NO RIO DE JANEIRO, POR ANTONIO FERRO,
DIRECTOR DO SECRETARIADO DA PROPAGANDA NACIONAL, DE
PORTUGAL, E DR. LOURIVAL FONTES, DIRECTOR DO DEPARTEMENTO DE
IMPRENSA E PROPAGANDA, DO BRASIL
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A-fim-de promover uma intima colobaragdo cultural entre o Brasil e Portugal por intermédio
dos organismos oficiais a quem incube nos dois paises a orientacdo do servico de propaganda,
o Director do Secretariado de Propaganda Nacional, de Portugal (SPN) e o Director do
Departamento de Imprensa e Propaganda, do Brasil (DIP), para tanto devidamente
autorizados pelos seus Governos estabelecerem o acordo seguinte:

Artigo 1.°

E criada na sede do SPN uma seccéo especial brasileira, da qual fara parte a titulo permanente
um delegado do DIP, e reciprocamente, na sede do DIP, uma secgédo especial portuguesa, da
qual fara parte um delegado do SPN.

A essas secgOes incube, de maneira geral, assegurar e promover, pelos meios ao seu alcance,
tudo o que possa concorrer para que se torne conhecida, respectivamente, no Brasil e em

Portugal, a cultura dos dois paises.
Artigo 2.°

Para os efeitos do artigo anterior, as duas secc¢des criadas por éste acOrdo promoverdo

especialmente:

a) O intercambio a publicacdo de artigos inéditos de escritores e jornalistas brasileiros e
portugueses na imprensa dos dois paises;

b) O intercambio de fotografias e o estabelecimento de um servigo regular mutuo de
informacdo telegréfica relativa ao Brasil e a Portugal,

¢) O envio ao Brasil e Portugal, de conferencistas, escritores e jornalistas que mantenha o
vivo contacto cultural entre as duas nacgoes;

d) A colaboragdo reciproca em favor de uma orientacdo reciproca comum quanto ao
noticiério a ser divulgado acérca do Brasil e de Portugal;

e) A criacdo de uma revista denominada Atlantico, mantida pelos dois organismos, com a
colaboracdo de escritores e jornalistas portugueses e brasileiros;

f) A troca de publicagbes de turismo e propaganda, cabendo do SPN, a divulgacéo, em
Portugal, das publicacdes brasileiras e ao DIP a divulgacéo, no Brasil, das publicacfes
portuguesas;

g) A divulgacdo do livro portugués no Brasil e do livro brasileiro em Portugal;

h) A realizacdo de emissbes directas de radio concernentes aos fins deste acérdo, bem

como a permuta de programas radiofonicos;
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i) A criagdo de um prémio pecunidrio anual atribuido conjuntamente, pelos dois
organismos, ao melhor trabalho literario, artistico, histérico ou cientifico, publicado
em Portugal ou no Brasil, de interésse comum;

J) A realizagdo de permuta e exposi¢Oes de arte nacional e o intercambio de artistas
brasileiros e portugueses, isoladamente ou em grupo;

K) A troca de actualidades cinematogréficas, a exibicdo destas no cinema do Brasil e
Portugal, e o estudo da eventual realizacdo dos filmes de grande metragem, de
interésse.
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ANEXO 111

Lista de livros e de autores brasileiros

publicados na Coleccéo Livros do Brasil.

Olhai os lirios do campo, por Erico Verissimo
Saga, por Erico Verissimo

Deus lhe pague, por Joracy Camargo
Caminhos cruzados, por Erico Verissimo

Um lugar ao sol, por Erico Verissimo

A volta do gato preto, por Erico Verissimo
Clarissa, por Erico Verissimo

Terras sem fim, Jorge Amado

Musica ao longe, por Erico Verissimo

. Jubiaba, Jorge Amado

. Contos, Machado de Assis

. Gato preto em campo de neve, por Erico Verissimo
. Euridice, por José Lins do Rego

. O resto é siléncio, por Erico Verissimo

. O tempo e o vento, por Erico Verissimo

. O mundo que o portugués criou, por Gilberto Freyre
. Interpretacéo do Brasil, por Gilberto Freyre

. O retrato, por Erico Verissimo

. Pureza, José Lins do Rego

. A sucessora, por Carolina Nabuco

. Fogo morto, por José Lins do Rego

. Um canal separa o mundo, por Caio Freitas

. Cangaceiros, por Jose Lins do Rego

. Aventura e rotina, por Gilberto Freyre

. Noite, por Erico Verissimo

. Bangué, por José Lins do Rego

. Viagem a aurora do mundo, por Erico Verissimo

. Um brasileiro em terras portuguesas, por Gilberto Freyre
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29. O amanuense Belmiro, por Cyro dos Anjos

30. Fantoches e outros contos, por Erico Verissimo
31. Pedra bonita, por José Lins do Rego

32. Casa-grande & senzala, por Gilberto Freyre

33. México, por Erico Verissimo

34. Menino de engenho e Doidinho, por José Lins do Rego
35. Bagaceira, por José Américo de Almeida

36. O moleque Ricardo, por José Lins do Rego

37. O encontro marcado, por Fernando Sabino

38. O guarani, por José de Alencar

39. A vida de Joana d’Arc, por Erico Verissimo

40. Agua-mée, por José Lins do Rego

41. Os sertdes, por Euclydes da Cunha

42. A Amazonia misteriosa, por Gastdo Cruls

43. Usina, por José Lins do Rego

44. Brasil, Brasis e Brasilia, por Gilberto Freyre

45. Os escorpides, por Gastao de Holanda

46. Historias de desencontros, por Lygia Fagundes Telles
47. Terra de caruaru, por José Condé

48. Perto do coracao selvagem, de Clarice Lispector
49. Mundos mortos, por Octavio de Faria

50. A viuva branca, por Ascendino Leite

51. Sagarana, por Jodo Guimaraes Rosa

52. O arquipélago, por Erico Verissimo

53. O Ateneu, por Raul Pompeia

54. A madona do cedro, por Anténio Callado

55. Riacho doce, por José Lins do Rego

56. Caliban, por Berenice Grieco

57. O mistério de MMM, por Viriato Corréa e outros
58. Marcore, por Antonio Olavo Pereira

59. Sobrados e mucambos, por Gilberto Freyre (em dois tomos)
60. Sentimento lusitano, por Ribeiro Couto

61. Miguilim e Manuelzdo, por Jodo Guimaraes Rosa



62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.
69.
70.
71.
72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.

Além dos Marimbus, por Herberto Sales

S. Francisco de Assis e a poesia crista, por Agrippino Grieco
A aventura nos campos gerais, por Jodo Guimardes Rosa

O Brasil na vida de Eca de Queiroz, por Heitor Lyra

Noite do sertdo, por Jodo Guimaras Rosa

A faca e o rio, por Odylo Costa Filho

Cascalho, por Herberto Sales

Dona Sinha e o filho padre, por Gilberto Freyre

O prisioneiro, por Erico Verissimo

O senhor embaixador, por Erico Verissimo

Poetas e prosadores do Brasil, por Agrippino Griecco

A estrela sobe, por Marques Rebelo

O retrato na gaveta, por Otto Lara Resende

Ordem e progresso, por Gilberto Freyre

Dados biograficos do finado Marcelino, por Herberto Sales
O pais do carnaval-cacau-suor, por Jorge Amado

Israel em abril, por Erico Verissimo
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ANEXO IV

Conteudo relacionado a literatura brasileira veiculado no Boletim Bibliografico LBL (1961-
1967).

Entrevistas

Boletim LBL N.° Ano Autor retratado Titulo
1 1961 Erico Verissimo “Com Erico Verissimo
em Porto Alegre”
4 1961 Clarice Lispector “No Rio com Clarice
Lispector”
8-9 1965 Berenice Grieco “Berenice Grieco: 0
escritor ndo acha
solucdes, apresenta-as”
19 1965 Erico Verissimo “Entrevista com Erico
Verissimo”
19 1965 Agrippino Grieco “Entrevista com
Agrippino Grieco”
20 1965 José Lins do Rego (por Waldemar Cavalcanti
Waldemar fala de José Lins do
22
Cavalcanti) Rego”
21 1966 Erico Verissimo E.rlco My _no
jogo da verdade:
Ainda ndo escrevi 0
livro dos meus sonhos”

Total: 6 nimeros, em 3 anos distintos (mais recorréncia em 1965), 05 autores brasileiros (3
entrevistas diferentes com o mesmo autor), 7 entrevistas publicadas.

2 José Lins Rego faleceu a 12 de setembro de 1957.
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Anuncios

Boletim LBL N.° Ano Autor retratado Livro
4 1961 Ascendino Leite A vilva branca;
Clarice Lispector Perto do coragéo
José Condé selvagem;
Octavio de Faria Terra de caruaru;
Mundos mortos
6 1961 Erico Verissimo O arquipélago (3
tomos); O continente,
O retratro.
11 1963 José Lins do Rego Menino d? engenho —
Doidinho;
Bangué;
O moleque Ricardo;
Usina;
Pureza;
Pedra Bonita;
Riacho doce;
Agua mae;
Fogo morto;
Cangaceiros.
15 1964 Jodo Guimardes Rosa Miguilim e Manuelz&o;
Sagarana.
17 1964 Agrippino Grieco Sao Francisco de Assis
e a poesia crista
19 1965 Jodo Guimaraes Rosa Aven_tura Nos campos
gerais;
Sagarana;
Miguilim e Manuelzao.
20 1965 Heitor Lyra O Brasil na vida de
Eca de Queiroz
20 1965 Erico Verissimo O senhor embaixador
22 1966 Jodo Guimardes Rosa Noites do sertdo
23 1967 Gilberto Freyre Dona sinha e o filho

padre

Total: 9 nimeros, em 6 anos distintos,

publicados.

10 autores brasileiros, 24 livros divulgados, 10 andncios
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Notas jornalisticas

Boletim N.° Ano Autor retratado Titulo
6 1961 José Lins do Rego “Lins do Rego e a
critica”
6 1961 Ribeiro Couto “Poesia e vida”
8-9 1962 José Lins do Rego (por v?:tzeﬁ:ljodrgel{ego
Jorge Amado) Amado”
8-9 1962 Gilberto Freyre Gilberto Freyre
8-9 1962 Ribeiro Couto e Jodo f[{ms VI? ngf Blf,aSﬂ
de Barros ala de Fortuga
8-9 1962 Jodo Guimardes Rosa “Guimaraes Rosa
prepara novo romance”
11 1963 Jodo Guimardes Rosa, | “Best-sellers no Brasil”
Erico Verissimo,
Fernando Sabino e
Otavio de Faria
17 1964 Herberto Sales O publico portugués

descobre Além dos
Marimbuns”

Total: 4 nimeros, 4 anos distintos , 10 autores brasileiros, 8 notas publicadas.
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Prémios

Boletim N.° Ano Autor retratado Titulo
4 1961 G “Prémio José Lins do
Rego”
5 1961 X “A etrega do prémio
José Lins do Rego”
10 1962 Jodo Guimarédes Rosa | “Jodo Guimaraes

Rosa alcanca
mundial renome”

16 1964 Gilberto Freyre “O grande prémio
Ciéncias Sociais em
geral concedido a
Gilberto Freyre”

21 1966 Gilberto Freyre “Mais uma distingao
para Gilberto Freyre
Doutor Honoris
Causa pela
Sorbonne”

23 1967 Herberto Sales “Herberto Sales
distinguido com o
prémio Pen Club do
Brasil”

Total: 6 nimeros, 5 anos distintos, 3 autores, 6 noticias sobre prémios.

20 prémio referido ndo foi dirigido a um autor brasileiro, mas denominado em homenagem a um, o escritor
José Lins do Rego.
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Ensaios e criticas

Boletim N.° Ano Autor retratado Titulo

2 1961 Jodo Guimardes Rosa | “A arte de contar em
Sagarana”

3 1961 Clarice Lispector “Perto do coracéo selvagem
impressdes, sugestdes sobre o
romance de Clarice Lispector”

4 1961 Ascendino Leite “Dois romances de Ascendino
Leite”

5 1961 Clarice Lispector “Perto do coragdo selvagem”

6 1962 Raul Pompéia (por “Introducdo a O Ateneu de

Mério de Andrade) Raul Pompéia”

7 1962 Jodo Guimardes Rosa | “A propdsito do autor de
Sagarana Guimaraes Rosa
cineasta”

10 1962 José Lins do Rego “Um romance de José Lins do
Rego Riacho doce ‘a terra
brasileira e 0 amor:
inseparaveis’”

11 1963 Jodo Guimardes Rosa | “Sagarana e o sentimento da
natureza”

13 1963 Jodo Guimardes Rosa e | “Sati e as letras”

Otavio de Faria

13 1963 Antonio Olavo Pereira | “Uma opinido de Guedes de
Amorim sobre Marcoré de
Antonio Olavo Pereira”

16 1964 Jodo Guimardes Rosa | “Corpo de baile”

18 1965 Herberto Sales “Além dos Marimbus de
Herberto Sales”

18 1965 Jodo Guimardes Rosa | “Guimaries Rosa e a
linguagem literaria”

20 1965 Erico Verissimo “A linguagem figurada nos
romances de Erico Verissimo”

23 1067 Gilberto Freyre Casa grande & senzala ¢

comentada por um critico
alemao”

Total: 13 nimeros, 6 anos distintos , 11 autores brasileiros, 15 textos publicados.
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Artigos, noticias, reportagens e textos gerais

Boletim N.° Ano Autor retratado Titulo

2 1961 Ribeiro Couto “Ribeiro Couto poeta
luso-brasileiro”

5 1961 Erico Verissimo “O guerrilheiro”

5 1961 Erico Verissimo “O arquipélago de
Erico Verissimo”

5 1962 Jodo Guimaraes Rosa “Um grande escritor
brasileiro  Guimaraes
Rosa”

7 1962 Jodo de Barros “Um livro poéstumo de
Jodo de Barros
Soberania”

8-9 1962 Jodo de Barros (por | Jodo de Barros visto

- . por um brasileiro:
Agrippino Grieco) Agrippino Grieco”

10 1962 Cyro dos Anjos “Cyro dos Anjos na
Colecgdo Livros do
Brasil”

10 1962 Gilberto Freyre “Gilberto Freyre visita
Portugal”

10 1963 Jodo Guimardes Rosa | “Jodo Guimardes Rosa
alcanca mundial
renome”

11 1963 Jodo de Barros “Jodo de Barros visto
por um  portugués:
Manuel Mendes”

11 1963 Dinah Silveira de “Um romance dez

Queiroz, Lucio autores”
Cardoso, Herberto
Sales, Jorge Amado,
José Condé, Jodo
Guimaraes Rosa,
Antonio Callado,
Origenes Lessa e
Rachel de Queiroz
12 1963 Ribeiro Couto (por “De uma elegia para
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Alphonsus de
Guimaraens Filho

Ribeiro Couto”

13

1963

Gilberto Freyre

“Casa grande &
senzala ndo precisa da
magnificéncia de
qualguer governo diz
Gilberto Freyre”

14

1964

Gilberto Freyre

“Edigdo portuguesa de
Sobrados € mucambos”

19

1965

Gilberto Freyre

“ Sobrados e
mucambos” e a
imprensa norte-
americana”

20

1965

por Heitor Lyra

“O imperador do Brasil
alvo das farpas”

21

1966

NG

“A maior coleccdo de
livros do Brasil”

21

1966

Erico Verissimo

“Erico Verissimo € o
seu novo livro O
senhor embaixador”

22

1966

Erico Verissimo

“As personagens do
novo livro de Erico
Verissimo”

Total: 13 numeros, 6 anos distintos, 18 autores retratados, 19 textos publicados.

O texto mencionada n&o corresponde a nenhum autor brasileiro em especifico.
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ANEXO V

Personalidades brasileiras que escreveram para a LBL (1961-1967)

Nome Atuacio profissional
Adonias Filho Jornalista, critico literério, ensaista e romancista e
membro da Academia Brasileira de Letras.
Agrippino Grieco Critico literario e ensaista.
Autor publicado na Coleccdo Livros do Brasil.
Alberto da Costa e Silva Poeta, historiador e membro da Academia Brasileira
de Letras.
Alexandre Eulalio Escritor
Alphonsus de Guimaraens Filho Poeta
Dora Ferreira da Silva Poetisa e tradutora.
Edilberto Coutinho Contista, ensaista, jornalista e professor
universitario.
Erico Verissimo Escritor
Autor publicado na Coleccdo Livros do Brasil.
Euryalo Cannabrava Filésofo
Fernando Py Poeta, critico literario e tradutor.
Franklin de Oliveira Jornalista e critico literario.
Gilberto Freyre Sociologo, historiador e ensaista.
Autor publicado pela Coleccdo Livros do Brasil.
Heitor Lyra Diplomata e historiador e membro do Instituto

Historico e Geografico.
Autor publicado na Coleccdo Livros do Brasil.

Jorge Amado Escritor e membro da Academia Brasileira de
Letras.
Autor publicado na Coleccdo Livros do Brasil.
José Condé Escritor e jornalista.
Autor publicado na Coleccdo Livros do Brasil.
Manuel Bandeira Poeta, critico literario e de arte, professor e tradutor.
Mario de Andrade Poeta, escritor, critico literario, musicologo,
folclorista e ensaista.
Oswaldino Marques Poeta, ensaista e tradutor.
Paulo Rénai Tradutor, revisor e critico literario.
Ricardo Ramos Escritor
Tristdo de Athayde Critico literario, professor e escritor.
Waldemar Cavalcanti Jornalista, critico literario e funcionario publico.
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Personalidades portuguesas que escreveram sobre literatura brasileira no boletim LBL (1961-

1967) — Apenas autores com textos assinados

Nome

Atuacdo profissional

David Mourdo-Ferreira

Escritor e poeta.

Guedes de Amorim

Jornalista

Jorge de Sena

Poeta, critico, ensaista, dramaturgo, tradutor e
professor universitario.

Manuel Mendes

Escritor, escultor e politico.

Natalia Correia

Escritora e poeta

Nuno Sampaio

Escritor, poeta e critico literario.

Personalidades de outras nacionalidades que escreveram sobre literatura brasileira no boletim
LBL (1961-1967) — Apenas autores com textos assinados

Nome

Atuacéo profissional

Pais

Emmanuel Buenzod

Escritor, critico literario e musicélogo.

Suiga

M. L. Daniel (Mary Lou
Daniel)

Professora, coeditora e tradutora.

Estados Unidos da

América
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ANEXO VI

A lista dos irm&os Townsend esté representa a partir da sequéncia: Cédigos (1-27),

10.
11.
12.

13.

14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.

referéncias (em italico) e definicoes.

Identificacdo: O nome da entidade vendedora ou produto achar-se-a4 nunca a mais
de 7 cm do titulo do andncio.

Atencdo: O nome da entidade vendedora da mercadoria ou do servico deve
aparecer sempre no titulo.

Interesse: No titulo ou no comeco do texto deve oferecer-se um beneficio.
Evidéncia: O texto mostrara, de forma que o leitor perceba claramente, 0s
beneficios prometidos pelo produto ou servigo.

Tempo: Todos os beneficios sdo imediatos. Exprimem-se no indicativo presente.
Boa qualidade: Mostrar a boa qualidade do produto ou servico.

Proposta: Mostrar aquilo que se oferece; onde, quando e como se obtém; e,
quando conveniente, indicar o prego.

Aceitacdo: Mostrar a aceitacdo que tem um produto ou servigo.

Interlocutor: O anuncio € sempre dirigido a um interlocutor.

Sinceridade: Ser sincero e crivel.

Foco: O titulo foca a imagem nitida do beneficio oferecido.

Ma qualidade: Quando necessario, assinalar a ma qualidade do produto
concorrente.

Prejuizo: Quando conveniente, acentuar a perda motivada pela falta do produto
ou pela ndo observagao do sugerido.

Quem?: Mostrar quais as pessoas de importancia que usam o produto.

Solicitacdo: A acdo do comprador deve ser solicitada.

Associacdo: Nunca associar o produto com ideias desagradaveis.

Comando: Quando conveniente, a acdo do comprador deve ser comandada.

Alvo: A mensagem é apontada para um alvo: o comprador possivel.

Apelos: Os apelos publicitarios mais importantes devem encontrar-se no titulo.
Apelo a ansia de viver: Todos anseiam saude e vida longa.

Apelo a atracéo pelo sexo oposto: Esta atracdo explica a conservacdo da espécie

humana através de todas as calamidades.
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22. Apelo a comodidade: Todos apreciam paz e comodidade.

23. A pelo a importancia pessoal: Ndo ha mortal que nao aprecie.

24. Apelo aos sentidos: Um saboroso petisco, um aroma subtil, uma maravilhosa
melodia, uma iluminagdo agradavel, um apalpar macio, sdo sensac@es agradaveis
e, portanto, atraentes.

25. llustracdo e indicatividade: A ilustracdo reforca o titulo; a indicatividade conduz
o olhar de forma a abranger toda a mensagem na ordem prevista.

26. Sequéncia: Observar os principios na sua ordem).

27. Tipo: Para transmitir ideias, usar o tipo de imprensa de caixa alta e caixa baixa.
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ANEXO VII

Anuncio: Coleccdo Livros do Brasil — LBL n.° 4 — 1961 (parte da secc¢do “Noticias do

Brasil”.

PEQUENAS NOTICEFAS

A recente crise politica brasileira, provocada
pela rentncia do Presidente Quadros, que concluiu
levando o Pais outra vez ao encontro das suas
tradicbes parlamentaristas (interrompidas por
setenta. anos de republica), encontrou a totali-
dade dos nossos escritores cerrando frente tnica
em favor da solucdo constitucional. Além de um
manifesto subscrito pelos mais notdveis homens
de letras do Brasil, merecem referéncia especial
a mensagem escrita, de Porto Alegre, por Erico
Verissimo, a qual, em plena crise, repercutiu do
melhor modo, assim como a proclamacéio de Alceu
Amoroso Lima (Tristdo de Ataide), concitando
aos intelectuais em geral, e em particular aos
escritores e a mocidade catolica, a defesa do
regime ameacado. Que homens reconhecidamente
apoliticos tomassem essa atitude num momento
ainda indeciso e perigoso, mostram a madureza da
consciéncia participante do intelectual brasileiro,
avessa a demagogia, mas sabendo reagir com
veeméncia nos momentos necessarios.

Uma edicdo ilustrada das obras completas
de José Lins do Régo foi lancada recentemente
pela Livraria José Olimpio. Luis Jardim preparou
a parte grafica, realizando ndo sé as ilustracoes
propriamente ditas, como as vinhetas e a dia-
gramacdo dos volumes. Ao mesmo tempo anun-
cia-se para breve o erudito estudo de José Ade-
raldo Castelo, professor da Faculdade de Filo-
sofia de Sdo Paulo, intitulado José Lins do Régo:
Modernismo e Regionalismo. Estes dois aspectos
sdo considerados, no Brasil, devido a motivos de
interpretacdo histérico-literaria, algo contradité6-

rios; assim o estudo de Aderaldo Castelo, anali-
sando o autor de Fogo-Morto e Moleque Ricardo,
tem duplo interesse.

lancamento da novela Um ramo para Luisa (ja
em quinta edicdo), que precede, na sua obra,
Terra de Caruaru, (Coleccdo <«Livros do Bra-
sil»>, n.° 47) esse belo romance, que é a his-
téria de uma cidade do Agreste pernambucano.
Novelista que comecou pelo conto, Condé teve
agora também reeditados, em um s6 volume, 08
dois livros de histérias curtas que registaram
o seu aparecimento na literatura brasileira: His-
térias da Cidade Morta e Os Dias Antigos. Ambos
ressurgem, numa bonita edigdo da Livraria Civi-
lizacdo Brasileira, com o nome comum de Santa
Rita, a cidadezinha agonizante onde transcorrem
os contos dagqueles livros.

Mais dois volumes foram incluidos nas
obras completas de Graciliano Ramos, compreen-
dendo colaboragdo esparsa em revistas e jornais.
Chamam-se eles, respectivamente, Viventes de
Alagoas e Linhas Tortas, e foram organizados
pela sua dedicada viava, Heloina Ramos. Segundo
o critico Valdemar Cavalcanti os dois livros cons-
tam de «crénicas e pequenos estudos sobre tipos,
usos e costumes do Nordeste, espécie de borrdes
de contos e esqueletos de novelas, bem representa-
tivas, como esbocos, da técnica de trabalho e da
arte literaria do grande romancista.» Ainda na
edicdo de todos os escritos do autor de Sdo Ber-
nardo deve aparecer um tomo, reunindo a sua
literatura infantil: Alexandre e outros heréis, do
qual consta A terra dos meninos pelados, uma das
suas mais divertidas histérias para meninos.

~

S sy coNDEL
e OCTAVIO DE FARIA —
e CLARICE LISPECTOR —
ASCENDINO LEITE —

COLECCAO LIVROS DO BRASIL

A UNICA COLECCAO PORTUGUESA DE AUTORES BRASILEIROS

—

Ultimas edigies:

TERRA DE CARUARU
MUNDOS MORTOS
PERTO DO CORAGAO SELVAGEM
A VIUVA BRANGA-_I

28

José Condé é best-seller nacional desde o 3
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ANEXO VIII

Anuncio: O tempo e o vento, de Erico Verissimo — LBL n.° 6 — 1961.
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ANEXO IX

Capa do livro O tempo e o vento, de Erico Verissimo, da Colec¢édo Livros do Brasil.
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ANEXO X

Anuncio: Obras de José Lins do Rego — LBL n.° 11 — 1963.

SE l'“s JORGE AMADO: «jost LINS

DO REGO, FIGURA HUMANA INES-

0 n E 6 0 QUECIVEL, FOI UM DOS MAIORES

NARRADORES DA

LINGUA PORTU-

.............................................. 30800
: GUESA EM TODOS

i R R R e 30800
............................................ 35800 G TEMECRCRY S
............................................... 30800 MANCISTA DA DE-
T s e e 30800 CADENCIA DOS

e R R R 35800
SENHORES DE EN-

.......................................... 35800
GENHO E DO APA-

......................................... 30800
............................................. 30800 RECIMENTO NO CE-
.......................................... 30800 NARIO NACIONAL

DOS MOLEQUES RI-
CARDO, REALIZOU UMA OBRA QUE $O
FARA CRESCER EM IMPORTANCIA
E UNIVERSALIDADE. SERA CADA

VEZ MAIS LIDO E MAIS AMADO».
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ANEXO XI

Anuncio: Miguilim e Manuelzéo, de Jodo Guimaraes Rosa — LBL n.° 11 — 1963.
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ANEXO XIlI

Anancio: S. Francisco de Assis e a poesia cristd, de Agrippino Grieco — LBL n.° 17 — 1964.
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ANEXO XI11

Anuncios: Os grandes segredos da medicina e S. Francisco de Assis e a poesia cristd — LBL
n. 17 — 1964 (contracapa interna esquerda).
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ANEXO X1V

Anadncio: O Brasil na vida de E¢a de Queiroz, de Heitor Lyra— LBL n.° 20 — 1965.
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ANEXO XV

Capa do livro O Brasil na vida de Eca de Queiroz, de Heitor Lyra, da Colec¢éo Livros do
Brasil Edicdo LBL.

HEITOR LYRA

NA VIDA DE
ECA DE

QUEIROZ

97



ANEXO XVI

Contracapa do livro O Brasil na vida de Eca de Queiroz, de Heitor Lyra, da Coleccéo Livros
do Brasil Edigéo LBL.

UM DOCUMENTO PRECIOSO SOBRE O NOSSO MAIOR
ROMANCISTA POR UM GRANDE HISTORIADOR
BRASILEIRO * DESENHOS ORIGINAIS DE ECA * UM
DRAMA BURLESCO DESCONHECIDO * TEXTOS E
CARTAS INEDITAS * PREFACIO DE MARIA D’ECA DE
QUEIROZ
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