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A Categoria de Espectador nas Redes Digitais*

Samuel Mateus?

Resumo: Por vezes aquilo que é ubiquo faz com que nés, por habituacdo, ndo o reconhecamos com
facilidade. A proeminéncia da imagem nas redes digitais parece ser um desses casos. Com efeito, nem
sempre as associamos ao seu regime Optico. Onde melhor podemos constatar esse facto é nas redes
sociais, as quais ttm num dos seus factores de atractividade e sucesso, a constante visualizacdo dos
perfis publicos e das suas mdltiplas fotografias e videos. Neste trabalho pretendemos considerar a
importancia que a escopofilia possui nas redes sociais e determinar as consequéncias que isso acarreta
na pesquisa em redes digitais. Argumenta-se que o movimento escopofilico nos autoriza a pensar os
utilizadores das redes sociais como espectadores. Através da contemplacdo das imagens e da
constituicdo de espectadores, as redes sociais contribuem para redefinir novas formas da pertenca social
contemporanea por intermédio da construcao de comunidades de espectadores, as comunidades dpticas.

Palavras-Chave: Espectador; Redes Sociais; Publicidade; Cultura Visual; Pertenca Social

Abstract: Sometimes what is in front of us makes that we, by habit, do not recognize it easily. The
preeminence of the image in the digital networks seems to be one of these cases. Indeed, we do not always
associate them with the optic regimen. We can observe it in social networks, which owe its success to the
constant visualization of public profiles and its multiple pictures and videos. In this paper we consider the
importance scopophilia possess in social networks determining the consequences on digital networks
research. It argues that the scopophilic movement authorizes us to think social networks’ users as
spectators. Throughout the contemplation of the images and the constitution of spectators, social
networks contribute to redefine new forms of contemporary social belonging through the construction of
communities of spectators, the optic communities.

Keywords: Spectatorship, Social Networks; Publicness; Visual Culture; Social Belonging

Introducéo

As sociedades contemporaneas sdo marcadas pela iconicidade. Fruto do
incremento das tecnologias da imagem (desde o telescépio até a televisdo), a nossa
cultura, desde a antiguidade grega, valoriza o regime Optico. Observamo-lo, por
exemplo, na proximidade entre pensamentos e imagem ilustrada pelas metaforas

visuais: pensamento iluminado, especular, contemplar, demonstrar, uma perspectiva,

! Trabalho apresentado no GT — Sociologia da Comunicagéo do V11 Congresso SOPCOM, realizado de 15 a 17 de Dezembro de
2011.
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uma visdo-geral sdo palavras que traem a esséncia visual da nossa cultura. Certos
autores, como Walter Ong, afirmam até que as sociedades ocidentais se caracterizam
por um intenso ocularcentrismo onde se enaltece a visdo a desfavor dos outros sentidos.

As redes digitais (networked media), como a Internet, os telemdveis, os tablets
ou os smartphones, sdo igualmente marcadas pela proeminéncia da imagem, pelo que
ndo serd surpresa que as redes sociais enfatizem um exacerbado regime Optico. Esta

ideia esta contida na sua propria definicéo:

as redes sociais podem ser vistas como a actividade mediatizada de elaboracéo de um perfil

publico tornado visivel a um potencialmente infinito nimero de pessoas com os quais o utilizador
mantém algum tipo de relacionamento social e com quem partilha colectivamente, na sua rede de
contactos, um conjunto de representacdes discursivas (em posts sob a forma de chats ou comentérios) e
visuais (em posts sob a forma de imagens de si e videos) que retratam, parcial ou integralmente, certos
aspectos da sua vida. (cf. Boyd and Ellison, 2007).

As representacOes verbais e visuais podem assumir diferentes proporcoes;
contudo, o que € interessante notar é a centralidade da representagdo imagetica para
redes sociais como o Facebook, o Google Plus ou 0 MySpace. Note-se que o exacerbar
da imagem nas redes sociais ndo é absolutamente necessario. Constitui uma opcéao
semiotica que segue as orientacdes das redes digitais e do préprio dispositivo
tecnologico de mediacdo simbolica chamado Internet. Face a esta escolha, cabe-nos
investigar os seus corolarios.

Esta reflex&o pretende trazer as contribuigdes dos Visual Culture Studies para a
pesquisa sobre redes digitais e as suas audiéncias. Ela propde colocar a imagem no
centro dos estudos acerca das redes sociais. Fa-lo-4 sublinhando a sua dimenséo
escopofilica relacionada com o prazer em observar. Isso leva-nos a considerar o criador
de perfis em redes sociais, ndo tanto como um mero utilizador, mas sobretudo como um
espectador, alguém que faz da actividade de mirar o principal catalisador das relacfes
sociais ai desenvolvidas. A categoria de espectador torna-se, assim, uma nog¢ao
fundamental para compreender o papel que as fotografias e os videos desempenham nas
redes sociais, bem como entender como essas redes podem ajudar na promogédo do
sentimento comunitario. Através de uma perspectiva positiva da actividade de espectar -
baseada na fenomenologia de Hannah Arendt - discutimos a ideia das redes sociais se
caracterizarem pela formacdo de comunidade Opticas que ajudam a reproblematizar as

identidades pessoais e colectivas.
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Escopofilia entre o pandptico e o sindptico: o “Anfidptico”

Um atributo comum a todas as redes sociais parece ser a possibilidade que da ao
individuo de aceder a publicidade, mostrar-se, e dar a conhecer a sociedade aquilo que
pensa. A auto-exibicdo (self-display) das suas capacidades a um conjunto de pessoas a
ele ligadas exerce um enorme grau de atractividade. No Orkut, Hi5 ou Bebo as pessoas
encenam imageticamente (seja em imagens em movimento, ou ndo) a sua visibilidade
preparando uma cuidadosa representacdo de si. Esta assume varias nuances: podera
tratar-se da publicacdo de um video onde o utilizador canta (algo que por diversas
ocasides catapultou os seus autores para carreiras no mundo da musica); mas podera
envolver também uma pose fotogréfica, por exemplo, a de um pescador a mostrar
alegremente o exemplar apanhado. Atraves das fotografias e videos, os utilizadores das
redes sociais mostram uma faceta de si compondo imagética e publicamente a sua
personalidade. Por isso, alguém que pretenda ser reconhecido, no seu circulo de
“amigos”, como um amante da natureza tornaré visivel fotografias do sitio onde esteve
acampado nos Alpes Suicos; ou alguém que aprecie ser reconhecido pela sua elegancia,
podera expor nas redes sociais a sua garbosa indumentaria durante a passagem de ano,
por exemplo.

Alias, parece ser a ligacdo entre diferentes olhares, a conexdo entre diferentes
formas de cada um se mostrar que sustenta 0 sucesso das redes sociais. Atraves da
visdo, atraves do simples observar, da elementar aparéncia, as redes sociais fomentam
relacGes sociais (ainda que as possamos reconhecer como superficiais). Repetindo a
crenca aristotélica de que a visdo constitui 0 grande acesso a verdade, estas redes
providenciam no regime optico escopofilico um acesso a vida dos seus utilizadores.
Como melhor acompanhar um amigo sendo testemunhar, através de fotografias e
videos, os pequenos e infinitos incidentes da sua vida quotidiana? N&o sera esta
manifestacdo imagética de si uma eloquente forma de expressdo pessoal e de
conhecimento da personalidade? Ver para crer, eis 0 mote subliminar das redes sociais.
A escopofilia das redes sociais prende-se com um sentimento de gratificacdo que a
mostracdo de si que os individuos experimentam quando ostentam, exibem e patenteiam
representacdes de si. Porque a ostentagdo de si é a condicdo para os individuos poderem
aceder ao espectar, a contemplacdo de outras imagens pessoais. Assim, 0 que é curioso
nas redes sociais € que a escopofilia possui dois sentidos distintos: o0 prazer em mirar

tem a ver com um movimento narcisico de auto-mostracdo; mas simultaneamente é esse
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movimento que permite aos individuos observar outros individuos. Cada utilizador das
redes sociais so6 pode ver se for visto, sé pode admirado se admirar, s6 pode olhar se for
olhado: como cada utilizador vive na dependéncia de uma rede de contactos, apenas se
possuir um perfil ele podera aceder ao perfil dos outros.

Assim, a escopofilia das redes sociais descreve-se por um duplo movimento:
algumas pessoas podem observar as fotografias e videos de muitas, tal como muitas
pessoas podem ver as fotografias e videos de algumas apenas. Aliado ao sinopticismo,
comum nos programas televisivos de realidade onde uma multiddo de espectadores
assiste as imagens de alguns individuos, as redes sociais privilegiam igualmente o
panopticismo das redes de vigilancia onde apenas alguns conseguem mirar bastantes
individuos. As redes sociais configuram, assim, um novo regime escopofilico que
designaremos por anfiopticismo (do grego amphy que significa ambos e opsis que
significa visdo): um regime visual misto que integra a capacidade dos utilizadores
poderem perscrutar simultaneamente enquanto sofrem, eles proprios, um escrutinio. A
dimensdo anfiéptica das redes sociais é, no fundo, aquilo que Ihe confere maior
dinamismo social e que fundamenta as rela¢Ges sociais visualmente sustentadas que ali
ocorrem. A proépria publicidade das redes sociais alimenta-se desta intercessdo entre o
panoptico e o sindptico. Por vezes, o perfil de um utilizador € visto somente depois de ja
ter sido visado, isto €, é a sucessiva passagem dos olhares que gera novos olhares, novas
conexdes, novas ligacOes de natureza optica.

A escopofilia anfidptica salienta o papel da visibilidade e da aparéncia na
criacdo de novas relacGes sociais, mesmo se assentes no simples e humilde mirar. Isto
porque reconhece as imagens uma enorme potencialidade. O seu poder ndo tem nada a
ver com o seu caracter regressivo (Adorno e Horkheimer, 1969) ou simulacral
(Baudrillard, 1981) mas com a capacidade de comprometer o individuo: eis a imagem
como forma de subjectivagcdo (Mondzain, 2007: 117).

Entdo, o desafio com que os estudos acerca das redes digitais, e particularmente
as redes sociais, tém de enfrentar e para o qual a nossa reflexdo pretende contribuir é
duplo: por um lado, determinar o papel central da escopofilia. Por outro lado, considerar
as consequéncias do seu regime anfidptico. A primeira interrogagio precisamos de
contrapor a categoria de espectador; a segunda interrogacdo surge-nos a ideia de

comunidade Optica. Ambas serdo desenvolvidas nas proximas seccoes.
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A Categoria de Espectador

Historicamente, a no¢éo de espectador foi tendencialmente vista como negativa,
logo a comecar com a alegoria da caverna de Platdo. E em 1758, na Lettre a M.
d’Alembert sur les Spectacles, Rousseau considerou o espectador como um ser passivo
e apético. O criticismo prolongou-se até ao séc. XX resumindo-se em duas ideias
principais: ver ndo significa conhecer ja que, perante uma imagem, o espectador observa
uma aparéncia da realidade ignorando o seu modo de producéo; ver equivale a inacgédo
ja que enquanto espectador, o individuo permanece imével assistindo, a distancia, aos
desenvolvimentos visuais (Ranciére, 2008: 8).

Em contraste com esta perspectiva, entendemos a categoria de espectador de
forma renovada e positiva. As imagens constituem um modo dinamico dos individuos
se relacionarem. O espectador €, nesta perspectiva, um sujeito actante que avalia e
aprecia aquilo que observa. Tal como acontece com as representagfes discursivas, as
representacfes pictoricas permitem um ajuizamento e uma tomada de posi¢do que se
afasta da simples letargia intelectual que tradicionalmente se associa ao espectar. Ser
espectador é ser uma testemunha dos neg6cios sociais. As imagens permitem-no agir e
conhecer®. Elas possuem a capacidade de tornar visiveis os enquadramentos simbélicos
que regem os homens.

A categoria de espectador é, na verdade, uma categoria humana e social na
medida em que somos seres de aparéncia destinados a ver e ser vistos (Arendt, 1999:
30). Isto significa que nédo existe um sujeito que ndo tenha em si a possibilidade de se
tornar um objecto para outra pessoa. De acordo com a fenomenologia de Arendt, as
aparéncias reclamam sempre espectadores: a aparicdo do homem requer que ele seja
percepcionado por um outro, a sua condi¢do de existéncia é que seja reconhecido. Viver
no mundo dos homens acarreta esta vontade de auto-exibi¢do individual que, por sua
vez, coloca os outros homens como espectadores da sua existéncia. As aparéncias nao
sdo sendo 0 modo como o mundo social nos aparece e é percebido. Aparecer é sempre
um parecer a outros. Espectar €, entdo, uma condi¢do inerente ao viver em sociedade.
N&o se trata de uma patologia da ac¢do ou de uma indoléncia do espirito: pelo contrario,

¢ a condicdo dos individuos se reconhecerem enquanto membros de uma mesma

% E instrutivo, a este propdsito, comparar duas palavras francesas: voir e savoir. Dado a sua parentesco lexical, a lingua francesa
parece dizer-nos que o ver é sempre um saber.
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sociedade, como seres que ndo estdo apenas no mundo, como também sdo seres do

mundo ao assumirem simultaneamente o papel de sujeitos e objectos de percepgéo.

“E exactamente como o actor depende do palco, dos outros actores, e dos espectadores, para

fazer a sua entrada, todas as coisas vivas dependem de um mundo que aparece solidamente como o local
para a sua propria aparicdo, de outras criaturas com quem representar, e de espectadores que confirmem e
reconhe¢cam a sua existéncia” (Arendt, 1999: 32).

Entendida como condicéo social, a categoria de espectador torna-se central para
os estudos acerca das redes sociais. E que estas apenas vieram intensificar a experiéncia
de espectar ja presente nas interac¢cdes sociais mundanas. Faceparty, por exemplo,
reforca a categoria do espectador incentivando os utilizadores a trabalhar a sua
aparéncia e a construir aparicdes colocadas a disposicdo do olhar da sociedade. No
fundo, as redes sociais apelam a um espectar generalizado dos individuos quando lhes
fornecem um espaco cibernético de afirmacdo pulblica, espécie de palco visual de
aparicOes que necessitam de ser reconhecidas enquanto tal. Elas transformam os
utilizadores em espectadores. Trata-se de uma oportunidade dos individuos, através da
encenacgdo das suas aparéncias, pedirem a atencdo dos seus pares, conseguindo, desta
forma, uma afirmacdo da sua existéncia social e um reequacionamento da sua propria
identidade pessoal. O traco identitirio presente no espectador das redes sociais é
exemplificado com a rede social Bebo, a qual chega mesma a exortar os autores dos
perfis publicos a partilhar o seu verdadeiro ser (“Share your real You™). E o Google
Plus anuncia: “Real life sharing, rethought for the web”. Conjugando ambos os
exemplos concluimos que as redes sociais ndo SO pretendem inserir-se no
desenvolvimento de um trabalho identitario como, ao mesmo tempo, pretendem colocar
essa tarefa ao nivel da sociedade utilizando as ferramentas da Internet. Assim, o0 que esta
em causa na categoria de espectador das redes sociais é, também, uma partilha pablica
das personalidades individuais com vista a sua propria reformulacdo posterior de acordo
com as reac¢des e comentarios suscitados.

A ideia de “espectador” nas redes sociais vive, entdo, atravessada por uma outra
nocdo: a de pertenca social. Porque o que parece estar em causa na exposicdo publica
das imagens e videos das redes sociais, 0 que parece ser fundamental no espectar é o
reconhecimento colectivo das subjectividades. A mostracdo visual que torna cada um
espectador das apari¢6es individuais oferece a possibilidade de inserir o utilizador das
redes sociais em pequenas comunidades de pertenca capazes de o ratificarem, através do

escrutinio éptico. Aparecer, compor uma representacdo visual de si, exibir-se ao
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contemplar alheio, colocar-se como objecto de contempla¢do, demanda a adesdo dos
outros a sua propria experimentacdo subjectiva que a experiéncia das redes sociais
representa. A pluralidade dos olhares forma uma comunidade de subjectividades
representadas visualmente a que cada individuo reconhece algum tipo de legitimidade
para o apreciar. A aparéncia e o espectar funcionam aqui como pequenas pontes visuais

entre individuo e sociedade.

As Comunidades Opticas

A grande vantagem de pensar as redes sociais por intermédio da ideia de
escopofilia e de espectador prende-se com a possibilidade de notar as formas singulares
que a pertenca social pode registar na contemporaneidade. No fundo, elas constituem
palanques virtuais onde as pertencas sociais se discutem em termos de formacdo de
pequenas comunidades visuais. Este é o corolario do regime anfioptico das redes sociais
assente na contemplacdo mutua das representacdes pictéricas de si: as comunidades,
baseadas no poder da imagem, fomentam a criacdo de um ponto de vista colectivo
partilhado.

Uma das caracteristicas mais surpreendentes de redes sociais como o Hyves
prende-se justamente com a capacidade em transformar um conjunto separado de
representacfes individuais em comunidades de visdo. Aquilo que designamos por
“comunidades Opticas” diz respeito as comunidades de espectadores cuja criacdo as
redes sociais estimulam. O poder da observacdo mutua de imagens e videos parece
desenvolver um sentimento comunitario — nalguns aspectos mesmo neo-tribal (cf.
Maffesoli, 2000)

— capaz de suscitar uma ligacdo emocional entre os seus membros. Eis um pathos da
imagem gerador de um ethos grupal no momento em que a partilha de um mesmo
territorio (seja real, seja simbdlico como é o caso da visualizacdo dos perfis das redes
sociais) se repercute na ideia de comunidade. Pense-se, por exemplo, nos frequentes

clubes de fas ou as comunidades de adeptos de futebol* que populam o Facebook.

* Algumas comunidades pticas possuem um tom jocoso ou humoristico mas n&o deixam de ligar e re-ligar milhares de individuos
em torno dessas imagens espirituosas. Veja-se, por exemplo, as paginas do Facebook: Se és do Porto que Deus te abencoe, se ndo
és que Deus te perdoe (com trinta e sete mil participantes); Eu vou-me rir tanto se o glorioso Benfica deste ano ndo ganhar nada
(com cinquenta mil membros); ou ainda Eu Vi O Porto Dar 5-0 Ao Benfica (com setenta e seis mil apoiantes).
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A escopofilia e o espectar provocam um sentir comum, um vinculo emocional
para la da conexdo permitida pelo dispositivo tecnoldgico de mediacdo simbolica. E
como se, nas comunidades oOpticas, a visualizagdo mutua de si funcionasse como um
meio aglutinador dos individuos. Face a interaccdo face-a-face, as representacdes que 0s
utilizadores das redes sociais projectam acrescentam a consciéncia de uma
multiplicidade de subjectividades a partilhar sincronizadamente (embora temporalmente
desfasada) uma experiéncia imagética, colectiva e partilhada.

As comunidades dpticas baseiam-se na constru¢do de uma visdao comum, a qual
é tdo mais importante quanto maior o polimorfismo do visivel que as tecnologias da
imagem disseminaram. Elas formam uma comunidade de olhares de partilha de
percepcOes e de aparéncias, estabelecendo-se por entre o visivel e o invisivel, por entre
a gestdo escopofilica anfidptica, e salientando uma reparti¢do dos horizontes de sentido.
Contudo, embora as comunidades Opticas das redes sociais assentem numa Visao
comum, isso ndo deve ser confundido com uma perspectiva comum. A visdo comum
destas comunidades néo diz respeito a uma exacta compreensao que trespassa em todos
os individuos. Na verdade, n6s nunca vemos exactamente o que outros véem. O que
possuem em comum € o encontro dos olhares em torno do visivel e de uma comunidade
de visdo; possuem em comum n&o tanto as imagens em si quanto o sentido que elas
ocultam. Espectar colectivamente, formar comunidades Opticas tem a ver com a
partilha, ndo apenas da visibilidade, mas também de uma invisibilidade, a do sentido, a
qual precisa de ser reapropriada em permanéncia (cf. Mondzain, 2003: 140).

Qual o sentido partilhado nas comunidades Opticas? Aquele sentido que surge
quando decidimos quais as imagens que queremos ver juntos, e aquelas que
pretendemos enviar a consideracdo do olhar pablico. “Decidir aquilo que se vé, aquilo
gue gostamos de ver e aquilo que ndo queremos ver, aquilo que damos a ver, tem a ver
com a palavra partilhada no espagco comum de um sentido a construir” (Mondzain,
2003: 153). As comunidades dpticas consistem, assim, nas ligacBes que os espectadores
das redes sociais erigem entre si a partir do conjunto de iconicidades que distribuem e
dao a ver entre si. A imagem, aqui, assume o valor de permitir a expressao individual; e,
simultaneamente, a expressao colectiva quando a comunidade troca diversos espectares
construindo o sentido partilhado. Quando o aparente e o visivel sdo-nos oferecidos
como enigmas, temos de confiar na construcdo da visdo comum. As redes sociais
parecem sublinhar, de forma enfética, essa construcdo. A sua insisténcia na escopofilia

revela como o importante ndo é apenas questionar aquilo que as imagens mostram, mas,
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acima de tudo, interrogarmo-nos acerca daquilo que noés, enquanto membros de
comunidades Opticas, vemos.

O visivel carece, assim, da sociabilidade. E necessario, sempre, determinar as
significacbes das imagens. E nesse movimento de questionamento que as comunidades
Opticas aparecem e as redes sociais se tornam tdo interessantes de estudar do ponto de
vista escopofilico. Porque espectar ndo ¢ algo de natural, mas sobretudo uma construcao
social em que todos participamos quando lidamos com o visivel e as aparéncias.

Detenhamo-nos, agora, sobre outro aspecto: o sentimento comunitario obtido
com a repeticdo diaria.

As comunidades sdo constituidas mais facilmente devido ao caracter quotidiano
da mostracdo. As comunidades Opticas assentam na acessibilidade que as redes sociais
permitem ao estarem disponiveis para visualizacdo vinte e quatro horas por dia durante
todo o ano. Espreitar o perfil, espectar fotograficamente a vida dos individuos, ver com
0s proprios olhos as representagdes pictoricas ai projectadas, eis a atractividade das
redes sociais e um dos factores de formacao dessas multiplas comunidades épticas. Com
efeito, o modo como as redes sociais ligam e religam os seus utilizadores tém
fortemente a ver com uma representacdo visual da vida sendo, nalguns casos, um modo
de retragar todas etapas de vida dos individuos. Por exemplo, nas fotografias que
circulam nas redes sociais deparamo-nos, com relativa frequéncia, com retratos de
casamento, o nascimento dos filhos, a sua primeira ida a praia, a sua primeira aula, etc.
As comunidades dpticas existem, também, na dependéncia do ritmo de vida quotidiano
mas acrescentam-lhe um factor publico e emocional capaz de mais facilmente chegar
aos amigos, familiares e todos os demais contactos da “rede” social. Elas funcionam,
pois, como pequenos atalhos que tornam a vida pessoal dos utilizadores mais facilmente
comunicavel e fazendo com que, na partilha fotografica desses momentos de
intimidade, haja uma aproximacdo entre as pessoas. Como ndo nos sentirmos
emocionalmente ligados, se nas redes sociais assistimos, como espectadores, ao
desenrolar da vida e de todos os seus incidentes? Como melhor comunicar® aquilo que
se sente sendo em mostra-lo, em tornar visivel os sentimentos experimentados, por
exemplo, na cerimonia de graduacgdo universitaria? Uma das grandes licGes do cinema

ndo é aquela que afirma que o icénico € um modo privilegiado de chegar ao emocional?

% 0 slogan do Facebook é ilustrativo disto mesmo: “O Facebook ajuda-te a comunicar e a partilhar com as pessoas que fazem parte
da tua vida”. Ou o do Orkut: “Igual a vida real”.
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Conclusbes

Neste trabalho quisemos ponderar a dimensdo escopofilica das redes digitais,
concentrando-nos particularmente na valorizacdo do acto de ver das redes sociais.
Concluimos que o seu regime escopofilico é simultaneamente pandptico e sindptico:
assim, a nocdo de anfiopticismo pretende denominar a dupla capacidade que o0s
individuos tém de observar e ser observados. A insisténcia, por parte da generalidade®
das redes sociais, na mostracdo das aparéncias, na gestdo das visibilidades e na
representacdo visual do individuo fez com que propuséssemos nomear 0S Seus
utilizadores como espectadores. A categoria de espectador assume, neste contexto, a
actividade de espectar, ou seja, uma condicdo humana e social fundamental. Tal como
Arendt sublinhou, o mundo dos negdcios humanos é um mundo de aparicdes e
aparéncias onde cada um aparece e parece a um outro de modo a ser reconhecido. E na
possibilidade de cada um poder ser sujeito, mas também objecto do olhar, que nasce o
sentimento de pertenca a um mundo comum. Do facto de sermos espectadores depende
a possibilidade de nos tornarmos visiveis, aceder a publicidade e fazermo-nos
disponiveis para encetar ligagdes aos outros.

Por este motivo, sugerimos que as redes sociais — como todas as suas fotografias,
videos e avatares - apenas vieram acentuar esta tendéncia ancestral das sociedades
humanas formando pequenas comunidades Opticas: grupos de pertenca social baseados
na visdo dos espectadores, e que criam relacbes empéticas através da visualizagdo
matua de um conjunto de iconicidades. As comunidades Opticas aglutinam os
individuos em torno do visivel.

Contudo, a caracteristica que salientdmos como sendo a mais importante é a
conciliacdo da expressao individual e da expressdo colectiva. Isto é, elas fomentam um
fluxo expressivo das subjectividades que é tanto mais enriquecida, quanto é participada
colectivamente por outras subjectividades. Nas redes sociais tal ocorre quando 0s
utilizadores-espectadores se dedicam parcimoniosamente a visualizacdo dos perfis
comentando e opinando, no fundo, avaliando, as encenagbes que descrevem o modo

como os individuos pretendem ser vistos e considerados. A relagdo que se estabelece

8 Com efeito, esta reflexdo ndo pretendeu elaborar nenhum estudo de caso nem estudar particularmente nenhuma rede social.
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entre utilizadores das redes sociais surge, do ponto de vista da sua profunda escopofilia,
a partir da condicgéo de espectadores.

As ligacdes sdo, antes de mais, Opticas. Contudo, procurou-se, nesta reflexao,
mostrar que as relacdes sociais empreendidas ndo sdo apenas visuais; o anfiopticismo
serve aqui como prolegdbmeno para se construirem as ligagbes entre diferentes
individuos. Considere-se as paginas do Facebook “Eu ndo quero a palavra mudasti no
dicionario de lingua portuguesa”, ou “Eu ainda sou do tempo em que Plutdo era um
planeta”. A partir do reconhecimento das aparéncias dos individuos, poderdo
desenvolver-se relacGes sociais que envolvam afinidades; e a partir destas, por exemplo,
evoluir-se na direccdo de um compromisso moral e ético. Embora o aprofundamento
deste assunto ndo se insira no ambito e objectivos desta pesquisa, quisémos somente
notar que a tendéncia escopofilica das redes sociais trai um envolvimento das
subjectividades (na definicdo da sua prépria identidade pessoal) e do reconhecimento
social (na definicdo, quer da identidade pessoal, quer das identidades colectivas). Nas
redes sociais, os utilizadores-espectadores envolvem-se numa luta simbolica através da
gestdo das aparéncias e da representagdo de si. Eles procuram na publicidade
mediatizada das redes digitais a afirmacao da sua subjectividade e a ratificacdo colectiva
da sua propria existéncia social. As redes sociais funcionam, desse modo, como uma
possibilidade cibernética da sociedade. Pense-se no Cloob que se intitula “Iranian
Virtual Society”.

Evidentemente, as sumarias suposicdes aqui expostas carecem de um trabalho de
confirmagdo em investigagOes subsequentes. O nosso trabalho teve apenas o humilde
objectivo de alinhar um conjunto de questfes que o prazer em contemplar as fotografias
e videos das redes sociais suscita. Nomeadamente, foi nossa intencdo trazer para a
pesquisa em audiéncias das redes digitais a questdo da escopofilia e do anfiopticismo,
na medida em que elas poderdo revolucionar o modo como tradicionalmente
concebemos as audiéncias das redes digitais. Com estas no¢des associadas a categoria
de espectador, talvez possamos transformar uma questdo tdo esguia como essa das
audiéncias em dispositivos tecnoldgicos digitais de mediacdo simbolica (como a
Internet), em algo mais facilmente apreensivel.

Em sintese, as redes sociais sd0 apenas uma outra maneira das pessoas
interagirem, desenvolverem-se subjectivamente ou formularem o0s seus projectos
identitarios. N&o sdo a Unica forma, ndo sdo a forma principal ou hegemonica (longe

disso), mas uma forma, entre outras, de obter a aprovacao social através da sua inscri¢ao
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em grupos de pertenca que, no caso das redes sociais, se poderdo intitular “comunidades
Opticas”. A proeminéncia das redes sociais no regime optico possui, assim, uma palavra
a dizer nas configuracbes contemporaneas da integracdo comunitaria e da pertenca

social.
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