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RESUMO

A presente tese de Doutorado apresenta os resultados do trabalho de campo realizado
entre os anos de 2005 e 2007 junto a dois cursos para formagdo de modelos de moda: o

Projeto Lente dos Sonhos, na Cidade de Deus, e o Curso para Modelo e Manequim do

(€N

Centro de Tecnologia em Moda do Senac, ambos no Rio de Janeiro. O objetivo

o

compreender as regras e valores sociais que estdo direta e implicitamente ligados
profissdo no Brasil, analisando a constru¢io de uma identidade feminina entre
adolescentes e as representacdes sociais presentes em um dado padrdo de corpo
propagado no campo da moda e na midia. Além disso, esta pesquisa busca demonstrar
que o corpo feminino é um capital que, cada vez mais, serve a estratégias de inclusdo na
sociedade, as quais podem levar, especialmente para as camadas mais pobres, a
ascensdo social. Para tanto, é apresentado um Estudo de Caso em que € analisada a
trajetéria da modelo Gisele Guimardes, relacionando sua histéria de vida com o
contexto social em que a mesma se dd, o que inclui sua origem social, a Cidade de
Deus, e o campo da moda. Sao também analisadas matérias jornalisticas, publicadas em
jornais, revistas, Internet e televisdo, a partir das quais sdo desenvolvidas reflexdes a

respeito das representagdes sociais sobre 0 mundo da moda e a pobreza.



ABSTRACT

This PhD thesis presents the results of the fieldwork realized between the years 2005
and 2007 at two training courses for fashion models: Projeto Lente dos Sonhos, from
City of God, and Curso para Modelo e Manequim do Centro de Tecnologia em Moda do
Senac Rio, both from Rio de Janeiro. The goal is to understand the rules and social
values that are directly and implicitly linked to the profession in Brazil, examining the
construction of a female identity among adolescents and social representations present
in fashion field and media about a given pattern of body. Additionally, this research
demonstrates that female body is a capital that serves the strategies of inclusion in
society, which can lead, especially for the poorest, to social ascension. Thus, a Case
Study in which is examined the trajectory of the model Gisele Guimaraes, relating her
life story with the social context in which it occurs, which includes her social origin in
the City of God, and with fashion field. There’s also an analysis of journal, magazine,
Internet and television news, from which are developed a discussion about the social

representations, in media speech, of fashion world and poverty.
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INTRODUCAO

“Sua sorte foi ter sido achada, um pouco por acaso, hd um ano por
um agente. Ela passou toda a sua vida na favela, mas hoje ela
fregiienta regularmente os bairros sofisticados do Rio. E aqui que
se encontra a agéncia para a qual ela trabalha, uma das mais
prestigiadas do mundo. Foi ela que descobriu a outra Gisele,
Gisele Biindchen, a top model brasileira. Gisele da favela estd
apenas no inicio de sua carreira, e por enquanto o seu book ndo é
muito grosso. [reporter:] ‘Vocé gosta destas fotos?’ [Gisele:]
‘Sim, gosto muito. Para mim, é muito importante fazer parte da
familia das manequins’. Mogas apenas bonitas, no Brasil hd
muitas. Gisele, por enquanto, so tem uma foto de publicidade
publicada. Uma sessdo que lhe trouxe

um pouco mais de 100 euros, uma ninharia.”

Documentério — Programa 66 Minutes — Canal M6 (Franga)

Ora tomada como processo de distincdo social, ora como um fendmeno
totalizante, democratizante e igualitario (Lipovetsky, 2001), a moda €, antes de tudo, um
fato social revelador das relagdes sociais nas sociedades modernas. As distancias sociais
estreitam-se a partir do momento em que a informacao deixa de se centralizar nas maos
de uma minoria e passa a ser de ficil acesso a todos. Produto da moda, o vestudrio
ganha um valor simbdlico que, se por um lado individualiza, por outro se torna
homogeneizante. A partir do inicio do século XX, comecam a ser diminuidas as
fronteiras de classe e de género através do uso que se faz das roupas. Como afirmou

Douglas & Isherwood (2004),

“Os bens sdo neutros, seus usos sao sociais. Podem ser usados como

cercas ou como pontes.” (p. 36)

Ha, na propria esséncia do fendmeno da moda, uma variante que atribui a ela um
valor simbdlico fundamental para a sua reprodugdo: a fantasia, por onde a moda se
realiza, j4 que se consome ndo a roupa, mas aquilo que ela significa. Os mediadores

desta tradu¢@o do vestudrio para o seu valor simbdlico s@o os profissionais que fazem
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parte do sistema da moda, entre eles os estilistas, os produtores, os fotégrafos, os
jornalistas e, de maneira especial, os modelos. A cultura de massa contribui para a
constru¢do de representacdes sociais acerca de um universo que parece, aos olhos das
pessoas de fora deste universo, exclusivo e excludente: o “mundo da moda”. Analisado
a luz da antropologia, este mundo construido e exteriorizado configura-se a partir de um
conjunto de valores e sinais distintivos (Bourdieu, 2002); “pontes ou cercas”, como
escreveu Mary Douglas, que ora edificam, ora transpdem barreiras sociais e culturais.

O presente trabalho pretende analisar a profissdao de modelo de moda como um
caminho cada vez mais perseguido por criancas e adolescentes, especialmente no Brasil,
em busca de visibilidade, distin¢cdo e ascensdo social. Busco compreender de que forma
se constréi uma identidade feminina entre jovens aspirantes a modelo, seja a partir do
imagindrio sobre a profissdo, seja a partir do que € ensinado em cursos
profissionalizantes.

Atravessando muitas das questdes elaboradas neste trabalho, estdo as idéias de
Pierre Bourdieu (2002) sobre distin¢do social e capital. No centro das reflexdes, o corpo
encontra um lugar privilegiado, ja que € ele quem produz e reproduz as representacoes
sociais sobre a profissdo de modelo de moda.

Como bem afirmou Goldenberg (2007), “o corpo € capital”. Principalmente na
sociedade brasileira, o corpo feminino vem ganhando centralidade nas relacdes sociais,
exercendo um importante papel como valor simbdlico de classe, género e geracdo. Se o
corpo € um capital, hd fatores distintivos que o caracterizam como tal, quais sejam, a
forma fisica, os movimentos, o vestuario, os habitos alimentares, entre outros. Este
processo de inscricdo de valores simbdlicos no corpo implica transformacdes que
podem levar o individuo a estabelecer para si novos parametros de consumo,
comportamento, atitudes e valores. E possivel que tais transformagdes promovam um
afastamento de aspectos determinantes da prépria origem social deste individuo.

A tese que sustento com minha pesquisa de campo e a discussdo tedrica que
desenvolvo é que, na nossa sociedade, o corpo € o capital, no sentido dado por Bourdieu
(2002), mais imediato, democrético e acessivel a qualquer individuo para a conquista de
posic¢des prestigiadas.

Como afirma Boltanski (2004, p. 167):

“Pois a vergonha do corpo assim suscitada ndo é talvez sendo a

z

vergonha da classe: o corpo efetivamente €, do mesmo jeito que
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todos os outros objetos técnicos cuja posse marca o lugar do
individuo na hierarquia das classes, pela sua cor (descorada ou
bronzeada), textura (flicida e mole ou firme e musculosa), pelo
volume (gordo ou magro, rechonchudo ou esbelto), pela amplidao,
forma ou velocidade de seus deslocamentos no espago (desajeitado
ou gracioso), ¢ um sinal de status — talvez o mais intimo e dai o mais
importante — cujo resultado simbdlico € tdo maior, pois, como tal,

nunca € dissociado da pessoa que o habita”.

Ao longo do presente trabalho, sdo elaboradas outras questdes ndo menos
importantes, quais sejam: tomando sempre o corpo como um manancial de significados,
busco descrever a imagem ideal da modelo de moda — como ela se constréi e de que
forma € representada. Procuro, também, identificar o “cddigo da moda”, partindo de
conceitos como o ‘“cédigo da aparéncia” e o “codigo da atitude”, presentes nesta
imagem ideal e que acabam por legitima-la socialmente, compondo um conjunto de
requisitos obrigatdrios para as modelos. Outra discussao tem por objetivo reconhecer os
valores sociais que estdo direta e implicitamente ligados a profissdo. Finalmente,
remetendo as idéias de Marcel Mauss (2003), proponho uma reflex@o sobre as “técnicas
corporais” presentes no aprendizado do oficio das modelos de moda.

O trabalho estd dividido em sete capitulos. No primeiro, “Metodologia da
Pesquisa”, introduzo as bases metodoldgicas da pesquisa, descrevendo a forma como
realizei o trabalho de campo e apresentando os entrevistados. Justifico, ainda, o Estudo
de Caso para o desenvolvimento das questdes que fundamentam minha tese.

No Capitulo 2, “A profissdo de modelo”, o objetivo € contextualizar minha
pesquisa a partir de uma abordagem descritiva e histdrica, buscando situar o leitor
diante das defini¢des que utilizei para construir meu argumento.

A primeira fase de meu trabalho de campo estd presente no Capitulo 3, “O
Projeto Lente dos Sonhos e a Cidade de Deus”, onde é apresentado o projeto social que
escolhi para realizar minha observagao participante. Também nesta parte do texto, fatos
histéricos acerca da Cidade de Deus procuram elucidar algumas das questdes que, mais
tarde, sdo discutidas ao longo dos capitulos.

O Capitulo 4, “Gisele da Favela: um Estudo de Caso”, analisa a trajetdria social
da modelo Gisele Guimaraes, moradora da Cidade de Deus. Por seu envolvimento com

o Projeto Lente dos Sonhos e pela forma como vem construindo sua identidade a partir
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de suas escolhas dentro da profissdo, Gisele Guimaraes serve de exemplo proficuo para
a discussdo de importantes questdes sobre o mundo da moda. A revelacio do nome
verdadeiro do Projeto, de sua localizacdo na Cidade de Deus e da identidade de Gisele
Guimarades, assim como do fotégrafo Tony Barros, pareceu-me a tunica opg¢ao
metodolégica possivel, j4 que os vinculos que os unem sdo fundamentais para a
discussdo de questdes importantes para o presente trabalho. Além disso, para a
constru¢do e andlise do Estudo de Caso, é de importancia fundamental a utilizacdo de
matérias jornalisticas sobre Gisele Guimardes, o que inviabilizaria a ocultacdo de sua
identidade.

As complexas relagdes de identidade entre o individuo e o grupo social de
origem sao discutidas no Capitulo 5, “A identidade reinventada: do estigma a capital
simbdlico”. A Cidade de Deus se torna a referéncia central desta discussdo, ja que, ao
seu redor, orbita uma série de valores e crencas que aderem aqueles que ali estdo
radicados.

Analisando matérias publicadas em revistas, jornais e programas de televisdo
sobre Gisele Guimaraes, o Capitulo 6, “Entre o lixo e o luxo: do ponto de vista da
midia”, procura demonstrar de que forma a industria cultural contribui para a producao
e reproducdo de representacdes sociais sobre o “mundo da moda”, contrastando com um
outro mundo, o da pobreza.

Por fim, o Capitulo 7, “O capital-corpo”, as idéias de Michel Foucault (1984)
contribuem para trazer a luz da antropologia questdes relacionadas ao aprendizado da
profissdo de modelo, revelando que, a partir de um discurso disciplinador e controlador,
o corpo € instrumentalizado em fun¢do da construcdo de um determinado modelo de
feminilidade, que vé subtraido de suas formas os volumes e excessos que chamam, para
si, a atencdo do olhar do Outro. Aqui, sdo apresentados os resultados de minha
observacao participante no curso profissionalizante para modelos do Senac-Rio.

Espero, com este trabalho, inspirar novas pesquisas que busquem compreender o
importante papel do corpo em nossa sociedade, promovendo um debate sobre os seus
usos em diferentes camadas sociais. Mais ainda, procuro relativizar a imposi¢ao dos
padroes hegemonicos de beleza, refletindo sobre a acdo consciente (ou, talvez,
inconsciente) das camadas mais pobres que, ao manipularem estratégias de ascensio
social, sdo capazes de transformar em valores positivos aquilo que as marginaliza ou
estigmatiza. Sendo assim, a inddstria da moda e a midia sdo analisadas como

mediadoras neste processo. A midia é, em grande parte, responsdvel pela construcio de
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representacOes sobre a pobreza e o mundo da moda, enfatizando a distancia social que

as separa e fazendo uso de um discurso baseado em contrastes entre o lixo e o luxo.
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CAPITULO 1 - METODOLOGIA DA PESQUISA

O objetivo deste capitulo € descrever os caminhos percorridos durante os quatro
anos dedicados a realizacdo deste trabalho. Sao aqui apresentadas as escolhas
metodoldgicas e as fontes de informacao que serviram de base para a pesquisa, inclusive

cada um dos informantes que colaboraram com seus depoimentos.

1.1 — O trabalho de campo

Considerando os objetivos de minha pesquisa, entre eles, analisar a constru¢do
de uma identidade feminina entre adolescentes e as representagdes sociais presentes em
um dado padrdo de corpo propagado no campo da moda e na midia, busquei espagos
sociais que permitissem minha entrada no campo para a realizacdo da pesquisa. Os
cursos especializados na formag¢do de modelos de moda me pareciam ideais para este
fim.

No Rio de Janeiro, hd inimeros cursos de modelo voltados para o publico mais
jovem. Muitos se caracterizam pela finalidade comercial de intermediar a contratacdo de
criancas e adolescentes pelo mercado da publicidade e da moda. As aulas, portanto,
visam objetivamente descobrir “novos talentos” e prepara-los para este agenciamento. O
que eu buscava, na verdade, era algo diferente: desejava encontrar um lugar
especializado em moda, com uma formag¢do mais completa, sem que os fins comerciais
fossem tdo explicitos. Parti, entdo, para uma pesquisa na Internet, onde pude visitar os
sites destes cursos, entrar em contato e conhecer o que cada um oferecia.

Cheguei, entdo, ao Projeto Lente dos Sonhos e ao Centro de Tecnologia em
Moda do Senac Rio. Encontrei, nestes dois lugares, as condi¢cdes ideais para a realiza¢io
do trabalho de campo, ji que reuniam pré-adolescentes e adolescentes' do sexo
feminino que aspiravam ingressar na carreira de modelo. Em suas aulas, percebi que

havia uma preocupacao com a formacao das alunas no sentido de especializd-las como

' A Organizacio Mundial de Satide (OMS) considera a pré-adolescéncia a faixa etdria que vai dos 10 aos 14 anos e a
adolescéncia, dos 15 aos 19 anos. A definicdo das categorias “adolescéncia” e “juventude” pode variar e obedecer a
mais de um critério estabelecido por institui¢des oficiais. Muitas vezes, a essas duas categorias é atribuida a mesma
faixa etdria, tornando uma sinénimo da outra. A ONU - Organizacdo das Nagdes Unidas considera a juventude a
faixa etdria que vai dos 15 aos 24 anos. O Estatuto da Crianca e do Adolescente considera adolescente a pessoa que
tem entre 12 e 18 anos. A OMS — Organiza¢do Mundial da Sadde e a OPS — Organizacdo Pan-Americana de Saide
distinguem a pré-adolescéncia (de 10 a 14 anos) da adolescéncia (dos 15 aos 19 anos), que seriam determinadas,
segundo essas institui¢cdes, por aspectos da vida bioldgica. O critério escolhido para o desenvolvimento desse trabalho
¢é o determinado pela OMS, que define a adolescéncia como a fase que vai dos 15 aos 19 anos de idade.
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modelos de moda, mas também com a reproducdo de valores que correspondiam a um
modelo de feminilidade. Além disso, serviam-me para uma andlise comparativa entre
grupos de diferentes camadas sociais, ja que o Projeto Lente dos Sonhos atendia a uma
comunidade pobre da Cidade de Deus e o Senac, a camadas médias e altas.

Durante o trabalho de campo, tive a oportunidade de vivenciar, na prética, o
encontro entre o familiar e o exético, cldssica discussdo empreendida por DaMatta
(1981 [1974]) e Velho (1999 [1978]) na antropologia brasileira. De um lado, a exética
Cidade de Deus, favela da Zona Oeste carioca, famosa pela violéncia retratada em livro
e filme. Convivendo durante cinco meses, de 14 de marco a 17 de agosto de 2005, com
moradores do lugar, entre eles alunas do Projeto Lente dos Sonhos, descobri a rotina de
individuos que estudam, trabalham e sociabilizam-se. Do outro lado, a familiar
Copacabana, onde moro e que €, caracteristicamente, um bairro que retine uma grande
heterogeneidade de estilos de vida. Habituada, portanto, com as diferengas culturais que
ali convivem, surpreendi-me com a existéncia de um  exdtico sentimento de
inconformismo presente no discurso de adolescentes que, dentro do mesmo curso,
percebiam uma distancia social entre elas e outras alunas. No Curso de Modelo e
Manequim do Centro de Tecnologia em Moda do Senac Rio, permaneci também por
cinco meses, de 29 de junho a 5 de dezembro de 2006.

Nos dois lugares, a observagao participante, em um total de dez meses, consistiu
em observar as aulas, acompanhar o desenvolvimento das alunas, registrar em detalhe as
técnicas ensinadas, anotar as falas dos professores e assistir os desfiles que fizeram
parte do decorrer e do encerramento das aulas. O fato de estar bem acima da idade
mdxima para a inscri¢do nos cursos impediu-me de participar como aluna e minha
op¢ao foi revelar minhas inten¢des e assumir, para todos, a identidade de pesquisadora.
Sempre que possivel, procurava contribuir com a aula, ajudando na troca de musicas ou
emprestando um DVD de um desfile de moda para ser exibido. Em nenhum momento
senti que o fato de permanecer em sala como observadora prejudicou, de forma
determinante, as situagdes observadas durante as aulas.

Na Cidade de Deus, as aulas do curso de modelo acontecem trés vezes por
semana, as quartas, sextas e sdbados: de dez horas da manha ao meio-dia, no CSU —
Centro Social Urbano, um espaco do governo e administrado pela Fundacdo Leao XIII,
localizado atrds de um conjunto residencial que os moradores chamam de “apé” (AP);

de duas as quatro da tarde, as aulas sdo dadas em um espaco cedido por uma igreja. Eu
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acompanhei as aulas da manha, pelo menos duas vezes por semana, as quartas e sextas-
feiras, principalmente.

No Senac, as aulas acontecem as tercas e quintas-feiras, das seis as dez horas da
noite. Estive presente em todas as aulas.

Ao longo dos cursos, € mesmo depois de ter encerrado a observagdo
participante, realizei entrevistas em profundidade com alunas e suas maes, além de

professores e outros profissionais ligados ao mundo da moda.

1.2 — Os entrevistados

Foram realizadas 30 entrevistas em profundidade com 25 informantes, durante
as duas fases do trabalho de campo, primeiro no Projeto Lente dos Sonhos, da Cidade
de Deus e, depois, no Curso para Modelo e Manequim do Senac Rio. Entrevistei
professores, alunas e maes de alunas. Também entrevistei profissionais da moda e
pessoas ligadas a Gisele Guimardes. A seguir, apresento uma rela¢do detalhada de todas

as entrevistas, em ordem cronolégica z.

- Heloisa Marra: realizada em 19/6/03, duragdo de 40 minutos. Editora de moda.

- R.: 11 anos, realizada em 30/3/05, duracdo de 60 minutos. Aluna do Projeto Lente dos
Sonhos.

- P.: 13 anos, realizada em 2/4/05, duracdo de 90 minutos. Aluna do Projeto Lente dos
Sonhos.

- F.: 12 anos, realizada em 8/4/05, duragdao de 40 minutos. Aluna do Projeto Lente dos
Sonhos.

- Mae M.: realizada em 20/4/05, duracdo de 30 minutos. Mae de aluna do Projeto Lente
dos Sonhos.

- Gisele Guimaraes: 20 anos, realizada em 21/4/05, duracdo de 1 hora e 30 minutos,
modelo e professora do Projeto Lente dos Sonhos.

- M.: 11 anos, realizada em 4/5/05, duragdo de 50 minutos. Aluna do Projeto Lente dos

Sonhos.

2 As idades das pré-adolescentes e das adolescentes referem-se 2 época da entrevista. Foram omitidas as identidades
de quase todos os entrevistados para preservar o anonimato, com exce¢do de Tony Barros e Gisele Guimaraes, cuja
imagem ¢é revelada nas matérias jornalisticas utilizadas para a presente andlise. Além disso, os vinculos de Gisele e
Tony Barros com o Projeto Lente dos Sonhos e a Cidade de Deus sdo importantes objetos de andlise para os objetivos
deste trabalho.

17



- L.: 13 anos, realizada em 6/5/05, duracdo de 25 minutos. Aluna do Projeto Lente dos
Sonhos.

- Mae C.: realizada em 13/7/05, duragao de 20 minutos. Mae de F., aluna do Projeto
Lente dos Sonhos.

- Mae L.: realizada em 22/7/05, duracdo de 50 minutos. Avé de L, aluna do Projeto
Lente dos Sonhos.

- PA: 17 anos, realizada em 11/8/05, duragcao de 45 minutos. Aluna do Projeto Lente dos
Sonhos.

- Mae S.: realizada em 11/8/05, duragcdo de 20 minutos. Mae de PA, aluna do Projeto
Lente dos Sonhos.

- Mae D.: realizada em 15/8/05, duracdo de 60 minutos. Mae de aluna do Projeto Lente
dos Sonhos.

- LU.: 14 anos, realizada em 17/8/05, duracdo de 20 minutos. Aluna do Projeto Lente
dos Sonhos.

- V.: 19 anos, realizada em 17/8/05, durag¢ao de 40 minutos. Aluna do Projeto Lente dos
Sonhos.

- Mae J.: realizada em 17/8/05, duracdo de 20 minutos. Mae de LU., aluna do Projeto
Lente dos Sonhos.

- Vera: realizada em 17/8/05, duragao de 60 minutos. Mae de Gisele Guimaraes.

- Mae SI: realizada em 17/8/05, durac@o 25 minutos. Mae de aluna do Projeto Lente dos
Sonhos.

- HM: realizada em 31/8/06, duracdo de 60 minutos. Professor do Senac Rio.

- MA.: 14 anos, realizada em 22/9/06, duracao de 50 minutos. Aluna do Senac Rio,
moradora de Ipanema.

- HM: realizada em 26/9/06, duracdo de 40 minutos. Professor do Senac Rio.

- RA.: 13 anos, realizada em 27/9/06, duracdo de 60 minutos. Aluna do Senac Rio,
moradora de Botafogo.

- AL.: 13 anos, realizada em 3/11/06, dura¢do de 40 minutos. Aluna do Senac Rio,
moradora de Copacabana.

- SL: realizada em 5/12/06, durag¢do de 60 minutos. Professora do Senac Rio.

- Gisele Guimaraes: 22 anos, realizada em 22/3/07, duracdo de 50 minutos, modelo e
professora do Projeto Lente dos Sonhos.

- Gisele Guimaraes: 22 anos, realizada em 19/4/07, duracdo de 2 horas e 30 minutos,

modelo e professora do Projeto Lente dos Sonhos.
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- Gisele Guimaraes: 22 anos, realizada em 26/4/07, duracdo de 1 hora e 40 minutos,
modelo e professora do Projeto Lente dos Sonhos.
- L.L.: realizada em 27/4/07, duracdo de 50 minutos. Booker. Trabalhou na Elite
Models.
- C.: realizada em 3/5/07, duracdo de 2 horas. Ex-professora e amiga de Gisele
Guimaraes.
- Gisele Guimaraes: 22 anos, realizada em 1/11/2007, duracdo de 1 hora e 30 minutos,
modelo e professora do Projeto Lente dos Sonhos.

Portanto, com Gisele Guimaraes realizei cinco entrevistas, totalizando 8 horas de
gravacdo, em um periodo de dois anos de trabalho de campo. Os diferentes momentos
destas entrevistas permitiram acompanhar as mudancas que ocorreram em sua trajetdria

em um curto espaco de tempo, fato fundamental para a prépria condugao desta anélise.

1.3 — O estudo de caso

Neste trabalho, apresento um estudo de caso. A decisdo se deu no momento de
andlise dos dados coletados na Cidade de Deus. A partir da primeira entrevista realizada
com a modelo e professora do Projeto Lente dos Sonhos, Gisele Guimardes, que
também € moradora da comunidade, dos depoimentos de suas alunas e de observacgdes
feitas durante o trabalho de campo, constatei que seu estudo de caso seria proficuo para
uma reflexao sobre a aspiracdo pela carreira de modelo entre adolescentes pobres.

Para o desenvolvimento do estudo de caso, foram fundamentais as obras de
Norbert Elias (1995) e, especialmente, de Mirian Goldenberg (1996), cuja anélise da
trajetéria de Leila Diniz me serviu de inspira¢cdo metodoldgica. Assim como esta autora,
procurei tragar, no sentido dado por Pierre Bourdieu (1996), a trajetéria de Gisele
Guimardes a partir dos relatos de outras pessoas, entre elas sua mae, suas alunas e seus
amigos. As entrevistas realizadas com a prépria Gisele, a primeira em 2005 e outras
quatro em 2007, foram fundamentais para compreender sua visdo de mundo e o ethos de
seu meio social, e para contextualizar sua histéria de vida nos ambientes sociais por
onde transita, quais sejam, a Cidade de Deus e o mundo da moda.

Para uma anélise comparativa, segundo a anédlise de Bourdieu (1996), recorri as
trajetérias de duas modelos: Dalma Callado e Gisele Biindchen. Suas histérias e as
representacdes sociais que suscitam serviram de contraponto para a discussdo de

N

importantes questoes relacionadas a carreira de modelo. As idéias sobre “imitagdo
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prestigiosa” e “técnicas corporais”, de Marcel Mauss (2003), as teorias de Pierre
Bourdieu (2002) sobre “dominagdo” e “distingdo social”, as no¢des de “impureza” de
Mary Douglas (1991), as idéias de Erving Goffman (1988; 2007) sobre “estigma” e
“representacdo do eu”, foram fundamentais neste momento.

Também como Goldenberg (1996), analisei matérias jornalisticas que, ao longo
de minha pesquisa, foram publicadas em revistas e exibidas na televisdo sobre a modelo
Gisele Guimaraes, todas elas datadas do ano de 2007. Nesta analise, observei o discurso
textual e visual utilizado pelos meios de comunicagdo a respeito de Gisele Guimaraes e
da Cidade de Deus.

Com a observacdo participante, as entrevistas e a andlise do discurso da midia,
percebi que a trajetéria de Gisele Guimaraes seria util para a reflexdo de diversas
questdes sobre nossa sociedade, onde o corpo ocupa o papel de importante capital para
os projetos de ascensdo social das camadas baixas, que se apropriam dos padrdes
hegemonicos e recriam suas identidades, atribuindo valores positivos a condigdes,

muitas vezes, adversas.
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CAPITULO 2 - A PROFISSAO DE MODELO

A fim de justificar minha opg¢ao pela expressao “modelo”, escolhida para
designar a profissao que € objeto deste estudo, apresento as classificagdes encontradas
em diciondrios e em documentos reguladores da ocupacgdo. Além disso, um breve

levantamento histdrico busco, aqui, contextualizar a profissdo no Brasil.

2.1 — A profissao de modelo

Em diciondrios, encontram-se as seguintes definicdes para a profissdo de
modelo: “Pessoa que, empregada em casa de modas, ou por conta prépria, traja vestes
para exibi-las a clientela” (Novo Dicionédrio Aurélio, 1986); “Profissdo de homens e
mulheres, adultos ou criangas, que se dedicam a arte de posar para as lentes de um
fotégrafo ou desfilar numa passarela” (Sabino, 2007¢).

De acordo com a CBO (Classificagao Brasileira de Ocupagdes), do Ministério
do Trabalho®, a profissdo recebe a nomenclatura de “Modelos” e é descrita da seguinte

maneira:

“Posam para fotografos e artistas plasticos imobilizando o corpo segundo
orientagdo artistica ou criando poses préprias, em estidios, escolas de
arte e locacdes internas ou externas; mostram produtos em trabalhos
publicitarios (fotos, filmes e eventos) mobilizando habilidades
expressivas que atraem o olhar, que sugerem comportamentos e estilos
de vida e que representam o tipo de pessoa que se quer associar ao
produto; desfilam em passarelas ou em espacos determinados, onde
sincronizam movimentos conforme a miusica e a coreografia, adotando
expressdo facial e corporal pré-estabelecida, para expor colecdes de
moda, detalhes do produto e acessdrios, em "show e show room" de

moda; cuidam da aparéncia e concentram-se na linguagem corporal”.

A partir da classificacdo geral dada - “modelos” — ramificam-se outras trés

subclassificagdes, consideradas como “ocupacdes”: “modelo de modas”, “modelo

? Disponivel em <http://www.mtecbo.gov.br> - Acesso em 21 de outubro de 2007.
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publicitario” e “modelo artistico™. Ainda de acordo com a CBO, para cada uma das
trés ocupagdes sdo apontados sindnimos — no caso de “modelo de modas”, sdo
associadas as designagdes “modelo fashion”, “manequim” e “modelo de passarela”.

A profissdo de modelo esta vinculada oficialmente a atividades artisticas e €
regulamentada de acordo com o que determina o Sated — Sindicato dos Artistas e
Técnicos em Espetdculos de Diversdes dos respectivos estados brasileiros. > Em 2007, o
piso salarial estava equiparado ao de artistas circenses - R$ 955,00 para salarios mensais
e R$ 162,00 para cachés - e era inferior ao estabelecido para atores - R$ 1.170,00 para
salarios e R$ 230,00 para cachés (Sated RJ, 2007).

Por estes dados, os modelos parecem estar em uma posi¢do hierarquicamente
inferior a de atores e de outras profissdes consideradas “técnicas”: contra-regras,
costureiras e maquiadores de teatro adulto, sé para citar alguns exemplos.
Evidentemente, os cachés de modelos mais conhecidos sdo muito superiores aos
estabelecidos pelo sindicato. No entanto, estes dados sugerem que, no campo artistico, o
“capital fisico” € menos valorizado do que aqueles que demandam conhecimento
técnico, inclusive em dramaturgia, ainda que os mesmos também facam uso explicito de
movimentos corporais. As proprias defini¢des do Sated (Sated RJ, 2007) com relagdo as
funcdes por ele regulamentadas levam a esta conclusdo: o sindicato entende como
“manequim” todo profissional que “representa e desfila usando seu corpo para exibir
roupas e aderecos”; como “madagico”, aquele que “faz deslocar ou desaparecer objetos;
executa outros tipos de ilusionismo, realizando truques, jogos de magica de
prestidigitacdo, utilizando aparelhos ou movimentos manuais” — e ainda outras
atividades circences em que o corpo é o principal veiculo de sua arte, como acrobatas,
malabaristas, contorcionistas; finalmente, o sindicato considera ator quem:

“cria, interpreta e representa uma agao dramadtica, baseando-se em textos,
estimulos visuais, sonoros ou outros, previamente concebidos por um
autor ou criados através de improvisacgdes individuais ou coletivas; utiliza-
se de recursos vocais, corporais e emocionais apreendidos ou intuidos,

com o objetivo de transmitir ao espectador o conjunto de idéias e acdes

* De acordo com a CBO, as subclassificacdes desdobram-se em especialidades - Modelo de modas: Modelo
"fashion", Manequim, Modelo de passarela; Modelo publicitario: Modelo comercial, Modelo de detalhes, Modelo de
editorial de moda, Modelo fotografico, Modelo fotografico de workshop; Modelo artistico: Modelo fotografico de nu
artistico, Modelo vivo e Estatua viva.

5 Entre 1963 e 1970, os desfiles de moda apresentados na FENIT (Feira Nacional de Inddstria Téxtil) que faziam
parte da publicidade Rhodia reuniam, como em um show, artistas de diversos segmentos das artes — como cantores,
dancarinos e atores — e um grupo fixo de “manequins”. Foi neste periodo que a profissdo de modelo se consolidou, no
Brasil. (Bonadio, 2005)
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dramdticas propostas; pode utilizar-se de recursos técnicos para manipular
bonecos, titeres e congéneres: pode interpretar sobre a imagem ou voz de

outrem; ensaia buscando aliar sua criatividade a do Diretor”.

Ao ator, portanto, € atribuido um nivel de especializagdao mais complexo do que
aos modelos e “manequins”.

Embora sejam oficialmente amparadas pelo Sated, os modelos de moda estdo, na
pratica, muito mais préximos do “campo da moda” do que do “campo artistico”:
modelos, por exemplo, desfilam em passarelas de eventos que servem a industria da
moda e ndo em teatros ou circos, salvo excecdes, que servem a indudstria do
entretenimento. Os profissionais que dao suporte as suas atividades, como cabeleireiros,
maquiadores, produtores, sdo especializados naquilo que diz respeito a uma linguagem
da moda, e ndo das artes - ainda que, cada vez mais, aos desfiles de moda sejam
acrescentados elementos artisticos por natureza, com a participacdo de atores, cantores
ou de cendgrafos teatrais®, ganhando um cardter de espetdculo’.

Um dos mais evidentes sinais desta distancia pode ser exemplificado pelas
recorrentes polémicas com relagdo a participacdo de modelos famosos em novelas, que

chegam a ser protagonistas nas tramas. A aparéncia fisica parece ser o mais

determinante na escolha das modelos, o que provoca reacao de atores e atrizes.

" ‘Os modelos precisam de caracteristicas fisicas especiais, como serem
altos e bonitos e terem dentes e pele perfeita. Nao € ficil encontrar atores
com tais caracteristicas. E o mesmo que perguntar porque nio escalo um
branco para fazer um negro ou um japonés para fazer um alemao", explica
Silvio de Abreu. O diretor de Bang Bang, Ricardo Waddington, faz coro

com Silvio. "Escalo personagens e nio atores. Se ndo possuo um ator

® «“Um desfile conceitual, com passarela de terra sobre blocos geométricos de madeira e ferro e misica de Arnaldo
Antunes. Com a direcdo de Daniela Thomas, pela terceira vez desde a morte da estilista Maria Candida Sarmento, o
desfile da Maria Bonita néo poderia ter sido diferente.” (“Na passarela-escultura, o desfile-instalagdo”, Jornal O
Globo, 12/01/2005, p. 16)

" Bourdieu (2003, p.5) escreve: “There is no area of practice in which the aim of purifying, refining and sublimating
primary needs and impulses cannot assert itself, no area in which the stylization of life, that is, the primacy of forms
over function, of manner over matter, does not produce the same effects”. A moda se apropria de um discurso da arte
(por exemplo, “conceito do desfile”, “criagdo”, “estilista” sdo apenas algumas expressdes) e “purifica, refina e
sublima necessidades primdrias”, promovendo a “primazia das formas sobre a fun¢do”. Metaforicamente, o vestudrio
se transforma em obra de arte. “And nothing is more distinctive, more distinguished, than the capacity to confer
aesthetic status on objects that are banal or even ‘common’” (Bourdieu, 2002, p. 5)
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adequado para determinado papel, pego a pessoa e fago o ator.” (Modelos

conquistam espaco como atrizes. Terra Diversao, 4/09/2005)

A profissdo de modelo, neste trabalho, serd considerada parte do “campo da

moda”, e ndo do “campo das artes”.

2.2 — Um breve historico

A profissdo de modelo, ainda em seus primordios, nasce juntamente com a alta-
costura francesa, em 1850, quando um inglés estabelecido em Paris, Charles Frederic
Worth, abre sua primeira maison — ateli€ de costura - e, em seus saldes, exibe suas
roupas as clientes vestindo outras mulheres, que na época eram chamadas de sosies
(Leitao, 2007; Lipovetsky, 2001; Sabino, 2007c). Paralelamente, surgem os grands
magazins , que vendiam roupas copiadas da alta-costura depois que os mesmos eram
langados nas maisons.

Até o inicio do século XIX, o Brasil recebia os vestidos franceses originais
trazidos por comerciantes portugueses, ja que por aqui era proibida sua reproducio. A
partir de entdo, surgia uma incipiente produ¢do nacional, com produtos importados.
(Joffily, 1991). Em 1820, lojas francesas se instalaram na Rua do Ouvidor, no Rio de
Janeiro, cidade para a qual, até meados de 1920, convergiram todas as atengdes do
consumo e da moda. Foi neste contexto que se fundava a primeira boutique do Brasil, a
Casa Canad4, em 1928, que inicialmente vendia casacos de pele. Dezoito anos mais
tarde, esta mesma loja passaria a comercializar roupas femininas.(Leitdo, 2007).

Sao Paulo ganhaou projecdao na segunda metade do século XIX, quando a elite
do café saiu do campo e passou a habitar a capital. Em 1910, foram inauguradas lojas de
moda em Sao Paulo, como Mappin Store e Casa Alema, que recebiam colegoes
diretamente de Paris. Um ano depois, o Teatro Municipal da cidade foi inaugurado e
passou a servir de palco para “desfiles de modas e elegancias” (Leitao, 2007).

Na Franga do pds-guerra, a profissao de “manequim” comecga a despertar o
interesse das jovens. (Lipovestky, 2000) Seria também neste periodo que a moda no
Brasil passaria a existir, em funcdo do desenvolvimento industrial. Em 1944, a Casa
Canada abriu sua loja Canadéd Luxo, vendendo roupas criadas aqui, mas ainda com forte

influéncia da Franca. Em 17 de julho de 1944, aconteceu o que se poderia chamar de
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primeiro desfile de moda no Brasil, na Avenida Rio Branco, que veio substituir, entdo, a
Rua do Ouvidor como centro propagador da moda no Rio de Janeiro. (Leitdo, 2007)

A partir dai, os desfiles de moda passaram a acontecer a cada seis meses.
Inicialmente, eram as mogas da sociedade que apresentavam as cole¢des. Com o
sucesso dos Cassinos, também as vedetes passaram a desfilar, o que fez com que as
maes das familias tradicionais ndo mais permitissem que suas filhas pisassem nas
passarelas. (Bonadio, 2004; 2005). Até os anos 1960, a Casa Canadd foi uma das
precursoras na contratagdo de uma equipe fixa de modelos que, no entanto, se limitava a
uma exposi¢do fechada e para um publico muito seleto. (Bonadio, 2007)

Nos anos 1950, os saldes do Hotel Copacabana Palace foram abertos ao publico
para assistir aos “concursos de beleza e elegancia” promovidos pela tecelagem Bangu.
(Leitao, 2007).

O marco da profissionalizacdo da atividade de modelo foi o trabalho do
publicitario Livio Rangan com os “shows-desfiles” da Rhodia, apresentados na Fenit —
Feira Nacional da Industria Téxtil, entre 1963 e 1970, para levar ao consumidor final as
vantagens do recém-lancado fio sintético. (Bonadio, 2005; Leitao, 2007; Sabino,
2007b). Um grupo de cinco a sete manequins formavam a “Selecdo Rhodia Moda”,
entre elas Mila Moreira, Ully Duwe e Mailu - as mais famosas, na época, alcadas a
condicdo de “‘estrelas”. Estas mulheres eram de familias de classe média e algumas
tinham cursos de nivel superior. Com contrato firmado, saldrio fixo e carteira de
trabalho assinada, as manequins da Rhodia foram as primeiras a terem os seus direitos
reconhecidos. Além disso, o publicitdrio colaborou para uma nova imagem da atividade
das modelos, tida até entdo como muito préxima da prostitui¢do, ja que mantinha as
profissionais sob total controle, preservando uma imagem moralmente balizada pela
sociedade. (Bonadio, 2005) Segundo Bonadio (2004), Rangan trouxe dignidade para a
profissdo, além de especializagdo, j4 que havia uma preparagdo corporal adequada para
executa-la.

Logo depois da Rhodia, ainda no inicio da década de 1970, Rangan implantou na
Ducal o mesmo tipo de estratégia do show-desfile. Algumas das manequins
permaneceram no grupo € outras ingressaram nesta época, como Dalma Callado. Na
segunda metade dos anos 70, Dalma foi a primeira modelo brasileira a fazer sucesso
internacional.

As pequenas butiques comecaram a surgir, especialmente nos anos 1970 nas

ruas de Ipanema, como negécios de mulheres de camadas médias altas, que nunca
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trabalharam e que tinham cultura e bom gosto. Também € neste periodo que faz sucesso
o costureiro Dener, uma das grandes personalidades da moda brasileira, e a estilista
Zuzu Angel, primeira a produzir roupas com uma identidade brasileira e a vender sua
criacdo para Nova lorque.(Leitdo, 2007; Joffily, 1991)

Os anos 1980 trazem consigo um vertiginoso crescimento da inddstria téxtil
brasileira e, com ele, um aprimoramento técnico e profissional no campo. Com a
entrada das grifes internacionais, na década seguinte, hd uma demanda por maior
qualificacdo. (Leitao, 2007).

Lipovetsky (2000) situa no surgimento da profissionalizacdo da beleza, através
das “estrelas” e “manequins”’, 0 momento em que a mulher é permitido ganhar dinheiro
em troca de sua aparéncia fisica. Especialmente sobre as ‘manequins’, o autor identifica
uma “beleza-para-a-moda” que vem subjugar a “beleza-para-o-desejo-masculino”.
Desta forma, o principal objeto de seducdo é a propria mulher, que passa a ser atraida
por sua beleza e por todos os produtos que dela se servem para promover 0 consumo.
As “manequins” trazem em si a “magia da elegéancia”, beleza chique, superficialidade
da moda” (Lipovetsky, 2000, p. 179).

Nos anos 80, as modelos de moda se firmaram como as novas estrelas, exemplos
de beleza e elegincia. Elas ocuparam um lugar que, aos poucos, deixou de pertencer a
atrizes que o cinema e a midia associavam a uma beleza sagrada. Marlene Dietrich,
Greta Garbo e Joan Crawford (Vigarello, 2006; Lipovetsky, 2001), para citar alguns
exemplos, eram retratadas como deusas, cuja beleza se colocava inalcangdvel para a
maioria das mulheres. Depois dos 1930, estas grandes divas do cinema deixaram de
representar o ideal de beleza, j4 que, como afirma Lipovetsky (2001), o cinema
acompanhou os movimentos do fendmeno da moda, que caminhou historicamente para
um processo de democratizagdo. Dietrich, Garbo e Crawford foram humanizadas e suas
histérias e segredos de beleza divulgados em revistas femininas da época (Vigarello,
2006). A industria do star system, como diz Lipovetsky (2001), também se modifica
juntamente com o desenvolvimento mididtico: além das atrizes e atores de Hollywood,
cantores e bandas passaram a dividir com eles as capas de revistas e a ditar padroes
estéticos e de comportamento. O autor cita, ainda, o esforco por uma mudanc¢a na
imagem superficial destas estrelas, que se aventuram por outras formas de expressao
artistica, como a literdria, com uma profusio de autobiografias. Neste curso, a industria

da moda acompanha a publicidade, que deixa de recorrer as divas para buscar rostos
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mais humanos para seus anuncios. “As estrelas se banalizam”, afirma Lipovetsky (
2001, p. 217).

Neste contexto, surgem as top models, grandes estrelas dos anos 1990. Linda
Evangelista, Cindy Crawford, Claudia Schiffer, Naomi Campbell e, mais tarde, Kate
Moss e Gisele Biindchen sao as principais referéncias no mundo da moda e, também, na
industria das celebridades.

Na passagem para os anos 2000, a moda brasileira comeca a ganhar espaco na
Europa e Estados Unidos, especialmente com a moda-praia. O inicio do novo século
consolida a moda brasileira com uma explosdo mididtica nacional e internacional,
criando uma cultura de moda no Brasil, com livros especializados no assunto, museus
contando sua histdria, além de, mais recentemente, cursos técnicos € universitarios
(Leitao, 2007).

Dois eventos, um no Rio de Janeiro e outro em Sao Paulo, passaram a fazer parte
de uma agenda anual com o objetivo de fortalecer comercialmente a industria nacional
da moda. O “Calendario Oficial da Moda Brasileira™® foi criado em 1996 e tem no Sio
Paulo Fashion Week o seu principal evento, que acontece semestralmente na Fundagao
Bienal de Sao Paulo. Considerado mais importante do que o Fashion Rio, a versdo de
Sao Paulo recebe uma maior proje¢do na midia nacional.

O primeiro “Fashion Rio — Evento Oficial da Moda Brasileira no Rio de Janeiro”
aconteceu em julho de 2002, apresentando em seus desfiles a cole¢cdo Primavera/Verao
de 2002/2003. O evento ja havia sido realizado pelos mesmos organizadores em anos

anteriores, com os nomes Semana Leslie de Estilo e Semana Barrashopping de Estilo.

8 De acordo com a assessoria de imprensa do Sdo Paulo Fashion Week, o evento vem ganhando prestigio e estrutura
internacional: “O Calenddrio Oficial da Moda Brasileira foi criado em 1996, com o objetivo de unificar os elos da
cadeia téxtil nacional e assim fortalecer, profissionalizar e gerar visibilidade para a moda brasileira. Ao concentrar os
principais langamentos do setor, o Calenddrio oferece estrutura para que fabricantes e designers de moda apresentem
suas criagdes ao mercado.

O Sao Paulo Fashion Week é o principal evento do Calendério Oficial da Moda Brasileira, que ainda concentra um
projeto de apoio a novos estilistas.

O Sao Paulo Fashion Week acontece semestralmente no prédio da Fundacdo Bienal de Sdo Paulo, projeto de Oscar
Niemeyer, e mostra as principais cole¢des brasileiras de prét-a-porter feminino e masculino e moda praia. Nos
dltimos anos, sagrou-se como o evento de moda mais importante do pafs, tornando-se referéncia no mundo todo.
Diretores das consagradas semanas de moda de Londres, Mildo, Paris e Nova York ja visitaram sua estrutura.

Em oito anos, o Sdo Paulo Fashion Week registrou um crescimento de piblico de ordem superior a 100 por cento,
chegando a receber cerca de 75 mil pessoas na sua ultima edigao. A cobertura de midia dedicada ao evento supera
todos os outros acontecimentos do pais, exceto o futebol. Em 2001 ela gerou um total estimado de R$ 100 milhdes
em midia espontanea, mais de 2.500 paginas de jornal e revistas e quase 200 horas de TV, entre canais abertos e por
assinatura. Em 2003, foram mais de 40 milhdes de pageviews no site oficial, e a transmissdo ao vivo dos desfiles pena
Internet também sé perde, mais uma vez, para os jogos de Copa do Mundo exibidos pelo mesmo provedor.” — Fonte:
www.spfashionweek.com.br., em 11 de fevereiro de 2004.
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Dois anos depois da estréia do Sdo Paulo Fashion Week, Gisele Biindchen, aos
18 anos, ganhava a aten¢do da imprensa mundial e, em pouco tempo, passava a ser
considerada a maior fop model do mundo.

No campo da moda se rednem ocupacdes tradicionais, como costureiros,
estilistas e modelos, mas também outras mais recentemente incorporadas. Sa0 0s novos
especialistas, tanto da midia (repérteres de moda, produtores de moda, fotografos de
moda), como de agéncias de modelo (bookers, stylists e scouters ? ). Na virada dos anos

2000, nos editoriais de moda aparecia a denominagao “fashionista”:

“Fashionista é o habitante deste mundo maluco que é a moda. E o cara
que curte moda, que td sempre ligado nas ultimas novidades. Pode ser
tanto quem trabalha, como quem tieta também”. (Heloisa Marra,

reporter de moda do Jornal o Globo, entrevistada em junho de 2003)

Com a visibilidade que a moda brasileira ganhava internacionalmente, surgia a
necessidade de buscar um tipo fisico tipicamente brasileiro para representd-la. Movidas
por este objetivo, duas das maiores agéncias do mundo se instalaram no pais: a Elite
Models, em 1988, e a Ford Models, em 1995. Ambas visavam contratar new faces
brasileiras, que representavam um tipo de beleza diferente daquele encontrado nos
Estados Unidos e na Europa. Também nesta década surgiram importantes agéncias
nacionais, como a Mega Models, inaugurada em 1995. Estas trés agéncias — Elite, Ford
e Mega - exercem um importante papel no campo da moda, pois sdo as principais
promotoras dos concursos que, anualmente, selecionam adolescentes por todo o Brasil
para serem contratadas como modelos.

Desde a década de 80, as agéncias Ford e Elite promovem concursos para
descobrir novos rostos para integrar o seu “casting”™". Na etapa nacional do concurso de
2004'" promovido pela Ford Models, inscreveram-se cerca de 500 mil candidatas de
todo o Brasil, de onde apenas 15 adolescentes foram selecionadas — uma relagdao de

33.000 candidatas por vaga, aproximadamente. Um ano antes'’, outra agéncia de igual

® Booker — profissional da agéncia de modelos que agencia os trabalhos a serem feitos, buscando e firmando os
contratos. E o agenciador; Srylist — expressio que foi incorporada pelo mercado da moda nos anos 90. Refere-se aos
profissionais que cumprem com a funcio de produtores dos desfiles de moda e que criam as “imagens conceituais”
agregadas as roupas criadas pelos estilistas; Scouters — os “olheiros”, aqueles que buscam new faces (novos rostos)
nas ruas, shoppings centers e festas da cidade.

10 “Casting”: equipe de modelos de uma agéncia.

! Fazedora de Estrelas, idem.

12 Vestibular da Fama. Revista Epoca. Editora Globo, 29/12/2003, p. 62.
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porte, a Mega Model, selecionou 30 finalistas em meio a 850 mil concorrentes — relagao
de 28.000 candidatas por vaga. Em 2005", a vencedora da etapa mundial do concurso
Ford Supermodel of the World foi, pela primeira vez, uma brasileira — Camila Finn, de
13 anos, que disputou o titulo com outras 44 adolescentes e que ganhou, como prémio,
US$ 250 mil em contratos. O pais passou a ser considerado, internacionalmente, o
celeiro das mais belas modelos do mundo.

No mercado de agéncias de modelos, ha critérios bastante rigidos com relacdo a

aparéncia fisica. Pascolato & Lacombe (2003) definem o “padrao atual”:

“normalmente, uma modelo tem 1,70 metro ou mais e pesa entre 15 e 20
quilos a menos do que sua altura. Por exemplo, se vocé tem 1,75 metro,

deve pesar cerca de 55 quilos.” (p.35).

Este padrao de peso e altura € o utilizado em todo o mundo, inclusive no Brasil,
pais onde se lancam as mais jovens modelos: enquanto na Europa e nos Estados Unidos
a média de idade das iniciantes é de 16 e 17 anos, aqui ela cai para 13 anos'*.

Os miliondrios cachés das fop models e a forma glamourosa como a profissao
passou a ser retratada pela midia influenciou o imaginério das adolescentes brasileiras.
Os casos de sucesso e ascensdao social rdpida mais divulgados na midia sd@o os que
dizem respeito a adolescentes pertencentes as camadas baixas, descobertas nos
suburbios das grandes cidades ou no interior por scouters. Internacionalmente, as
brasileiras mais requisitadas para desfiles e campanhas publicitarias sdo Adriana Lima,
Ana Claudia Michels, Caroline Ribeiro, Raica de Oliveira, Raquel Zimmerman, entre
outras. Mas € Gisele Biindchen, ha dez anos, a maior referéncia. Ela representa o padrao
“dominante” (Bourdieu, 2002) no campo da moda. Seu sucesso abriu portas para as
adolescentes brasileiras, que passaram a investir, desde cedo, na carreira de modelo.

A partir desta breve abordagem histdrica, pode-se sugerir que a consolidacdo da
profissdo de modelo e, de forma mais ampla, do campo da moda, ainda estd em curso.
No Brasil, somente nos anos 1970 criou-se uma identidade nacional para a moda, com
as criagoes de Zuzu Angel e de Dener. Mundialmente, apenas nos anos 1980 a profissao
de modelo ganhou visibilidade na midia e passou a ser valorizada por adolescentes e

jovens, predominantemente do sexo feminino. Ao longo das ultimas trés décadas, o

'3 Brasileira vence concurso da Ford em Nova York. Jornal O Globo, 14 de janeiro de 2005, p. 21.
'4 Fazedora de Estrelas. Revista Epoca. Editora Globo, 8/11/2004, p. 89.
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campo da moda vem criando suas regras. Dentro deste contexto, a profissdo de modelo
ainda busca algumas bases, como um referencial de valores e crencas, que vém se
reproduzindo a partir de um discurso ainda impreciso dos profissionais do campo da
moda — estilistas, produtores, agenciadores, jornalistas, fotografos — que determinam
onde reside o talento de uma modelo, atribuindo-o a uma dada “personalidade” unica.
No dltimos vinte anos, surgiram nas principais capitais do Brasil cursos de
modelo e manequim, cuja proposta € oferecer aulas de especializacio e
profissionalizacdo para criangas, adolescentes e jovens. Analisar os valores, crencas,
regras e técnicas ensinados nestes cursos foi a forma que encontrei para tentar

compreender um pouco mais sobre o campo da moda e a profissao de modelo no pais.
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CAPITULO 3 - O PROJETO LENTE DOS SONHOS E A CIDADE DE DEUS

3.1 - Um primeiro olhar pela Lente dos Sonhos

“Neste mundo que perde seu encanto a passos largos, na
descrenga bastante generalizada de seus governantes, os pobres da
Cidade de Deus ld ficaram a lutar para manter a esperanga’.

Alba Zaluar

No ano de 2002, ja com a inten¢do de realizar uma pesquisa sobre a carreira de
modelo profissional no Brasil, busquei, na Internet, referéncias que pudessem me levar
a algum projeto social ligado a este universo. Rapidamente, cheguei até o site Beleza
Pura, ligado a ONG (Organizacdo Nao Governamental) Viva Favela, que desenvolve
projetos dirigidos para as diversas comunidades pobres do Rio de Janeiro. Através de
notas jornalisticas neste site, descobri o telefone de uma jornalista que, por sua vez,
forneceu-me o telefone do fotégrafo Tony Barros. Liguei para Tony somente em 2005,
quando, iniciei efetivamente a minha pesquisa de campo.

O primeiro contato pessoal com Tony Barros foi cercado de apreensdo e
ansiedade, ja que as unicas referéncias que tinha da Cidade de Deus eram de violéncia e
trafico de drogas. Tentei me libertar dos inimeros preconceitos desde que decidi
realizar a pesquisa no lugar, o que s6 consegui depois de muitas imersdes no campo.
Mais tarde, lendo etnografias realizadas por outros antropdlogos (Zaluar, 2002;
Kuschnir, 2003)15 , desvencilhei-me de uma enorme culpa ao ser convencida de que nao
fui a Unica a enfrentar dificuldades no trabalho de campo.

Minhas primeiras notas de campo registram bem estes sentimentos de medo e
ansiedade:

“Cidade de Deus: um lugar emblemdtico da violéncia do Rio de
Janeiro, cendrio de filme nacional com projecdo internacional, e hoje
meu destino. No carro, a caminho de 14, tentava antecipar o que poderia
encontrar, procurando afastar de minha mente tudo o que conhecia por

ler ou ver no cinema e na televisdo. O endere¢o era menos misterioso

15 Zaluar (2002, p. 10) descreve sua chegada a Cidade de Deus: “A sensacdo mais forte que tive naquele momento foi
de medo. N@o o medo que qualquer ser humano sente diante do desconhecido, mas um medo construido pela leitura
didria dos jornais que apresentavam os habitantes daquele local como definitivamente perdidos do convivio social,
como perigosos criminosos, assassinos em potencial, traficantes de t6xicos, etc.”
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do que todo o resto, pois ji havia passado indmeras vezes por ele, sem
me dar conta de que, um dia, deveria toma-lo como ponto de chegada:
av. Edgard Werneck, 1748, Projeto Lente dos Sonhos. Estacionei,
atravessei a rua, respirei fundo e entrei no lugar simples e modesto,
repartido entre consultérios dentdrios € o Lente dos Sonhos. Subindo
uma estreita escada que me levou ao segundo andar da casa, encontrei
algumas salas vazias, esperando recursos para se transformarem em
estidio fotogréfico, centrais de computadores, atelié de costura e
agéncia de modelos. Sonhos em vias de realizacdo, gracas a dedicacao
de Tony Barros.

Quando entrei em sua sala, Tony Barros estava me esperando,
aparentemente ansioso. Apresentacdes feitas, expliquei rapidamente
minhas inten¢des académicas e, em resposta, ouvi um pouco da
histéria, dos objetivos, das dificuldades e das conquistas de Tony
Barros a frente do projeto.

Depois de muito conversar e ver algumas fotos, fui convidada a
dar uma volta pelas ruelas da Cidade de Deus. Tony Barros diz que
acha isso importante, pois as pessoas pensam que a Cidade de Deus é
um lugar horrivel, violento e passear por ali ajuda a afastar esta
imagem. O fotdgrafo afirma que a Cidade de Deus ‘¢ um lugar com
problemas que a cidade do Rio de Janeiro tem por toda parte’.
Andando com Tony Barros pelo lugar, tranqiiilizei-me quanto aos
temores que tentei evitar a todo custo, pois o que vi foram
trabalhadores, criangas, mulheres e comerciantes levando seu dia-a-dia.
Enquanto o fotégrafo me levava para conhecer uma parte da Cidade de
Deus mais carente, ribeirinha, cruzamos com um carro branco, com
quatro ou cinco homens, que circulava com as portas semi-abertas, em
situacdo de alerta. Tony Barros esclareceu: ‘olha a policia’. Ele disse
que a violéncia por 14 € muito localizada e que a policia ndo ‘tinha
muito trabalho’ por ali.

Tony Barros € bastante conhecido, ao longo do trajeto recebia os
cumprimentos de ex-alunas que prometiam voltar a freqiientar o curso,
homens e mulheres do lugar. Voltando para o escritério, Tony Barros

fez questdao de me apresentar a um homem, dono de um ponto de
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‘moto-tdxi’, motociclistas que levam e trazem pessoas dentro da
comunidade. Segundo ele, os ‘moto-taxis’ sdo os melhores informantes
sobre o que acontece por ali, ‘do outro lado’, dizendo se ‘da pra ir 1&’
ou nao.

De volta ao escritério, Tony Barros entregou-me um CD com
diversas informacdes sobre o projeto e marcamos de nos encontrar na
proxima quarta-feira (daqui a dois dias) para que eu possa assistir a
primeira aula e iniciar a minha observacao participante. Ele fez questao
de me dizer que, durante todo o tempo em que eu permanecer pelo

lugar, serei acompanhada por alguém do Lente dos Sonhos™.'°

Nestas primeiras observagdes, destaco trés informacdes importantes: em
primeiro lugar, revelam-se representagdes sociais sobre a Cidade de Deus - até mesmo
eu, que me esforcava em abandonar qualquer idéia pré-estabelecida sobre o lugar, sofria
com o temor de uma aproximacdo com uma realidade violenta. Em um segundo
momento, a preocupacdo do fotégrafo em me levar para andar pelas ruas do bairro
demonstra que hda um esfor¢o por parte de seus moradores em desfazer esta imagem.
Por fim, o encontro casual com uma policia a paisana anuncia que a violéncia, embora
nao deflagrada, € presente na rotina daqueles que residem na Cidade de Deus.

O Projeto Lente dos Sonhos foi criado e é dirigido pelo fotégrafo Tony Barros,
entdo com 40 anos, nascido e residente até hoje na Cidade de Deus. Em 2005, ainda
alojado em um precdrio escritdrio localizado na principal avenida que corta o bairro da
Zona Oeste do Rio de Janeiro'’, Tony Barros tenta concretizar os seus objetivos de
oferecer uma atividade que €, segundo ele, prioritariamente educativa para as criangas e
adolescentes da comunidade.

Na época, o fotdgrafo fazia parte da equipe jornalistica de um portal da Internet
chamado Beleza Pura, dirigido a mulheres que moram em favelas da cidade. Este site é
ligado a ONG Viva Rio, mais diretamente a um subprojeto chamado Viva Favela. O
Lente dos Sonhos, como é chamado o projeto da Cidade de Deus, nasceu em 2002,

quando Tony Barros decidiu fazer um ensaio fotografico com duas adolescentes, Gisele

'6 Notas registradas no dia 14 de marco de 2005.

7 Em 2005, o fotégrafo foi obrigado a retirar-se deste endereco e passou a trabalhar em sua residéncia. A ONG Viva
Rio cedeu para o Projeto um espaco em sua sede, na Gldria, onde passaram a ser dadas aulas para adolescentes de
outros bairros da cidade. Com a mudanca na dire¢do da ONG em 2006, Tony Barros transferiu seu estidio para uma
ilha na Barra da Tijuca, de onde também gerencia as atividades do Lente dos Sonhos.
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Guimardes e Ludmyla, ambas, na época, com 17 anos e moradoras do lugar. Esta série
de fotografias utilizava a favela em que os trés moravam como cendrio de fundo.
Mostrando este material para uma jornalista do Beleza Pura, ele foi encorajado a
apresenta-lo a sua chefe no portal. As fotografias entraram no site e participaram de
uma exposicdo. Em seguida, Tony Barros foi incentivado a fazer um outro ensaio
fotografico, desta vez alusivo ao Dia dos Namorados. Naquele mesmo ano, as imagens
ganharam as paginas de dois jornais da cidade, O Dia e Extra. Tony Barros decidiu
colocar em préatica um desejo de dez anos e fundou, entdo, o Projeto Lente dos Sonhos.

Inicialmente, juntaram-se ao fotégrafo uma artista pldstica, um professor de
danca, um professor de teatro e as duas modelos fotografadas no primeiro ensaio. O
objetivo era oferecer, na Escola de Moda, como ele gosta de chamar, cursos para
criancas e adolescentes, através dos quais os alunos poderiam ndo apenas se
profissionalizar, mas serem afastados do ambiente hostil de violéncia da Cidade de
Deus e resgatar sua auto-estima. Em pouco tempo, passou a contar apenas com Gisele
Guimaraes, na época com 20 anos, que se tornou a coordenadora do curso de modelo.
Mais tarde, em 2005, juntou-se a equipe do fotégrafo uma adolescente entdo com 13
anos, moradora do bairro vizinho de Curicica, que também passou a dar aulas.

O objetivo do Projeto Lente dos Sonhos era o de se tornar uma ONG, o que nao
se realizou, pelo menos até o ano de 2007, por questdes burocréaticas, ja que o processo
de registro da empresa nao teve andamento, apesar do apoio de um advogado amigo de
Tony Barros. Em func¢do disso, tornava-se invidvel receber o apoio financeiro prometido
por algumas de empresas de Jacarepagua.

As aulas do curso de modelo aconteciam trés vezes por semana, as quartas,
sextas e sabados: de manhd, das dez horas ao meio-dia, no CSU — Centro Social
Urbano, um espaco do governo administrado pela Fundacao Ledo XIII, localizado atrds
de um conjunto residencial que os moradores chamam de AP; de tarde, das duas horas
as quatro horas, as aulas eram dadas em uma Igreja Anglicana bem préxima do
escritério, apelidada de Episcopal. Atualmente, as aulas ocorrem apenas no Centro
Social Urbano, depois de terem sido impedidas pela entdo diretoria, por quase um ano.

As salas s@o pequenas e ndo t€ém nenhuma infra-estrutura especial para o curso.
Os alunos ndo pagam mensalidade. Também o escritério onde funciona a sede do Lente
dos Sonhos era bastante precario. Ele ficava no andar de cima de um pequeno prédio de
dois pavimentos, compartilhando o endereco com dentistas e com uma cooperativa que

oferecia equipes de limpeza a empresas da regido. Pertencentes a Tony Barros, apenas
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um computador, uma mesa, uma cadeira e um estidio fotografico, também sem nenhum
recurso especial, onde ele guardava seus equipamentos e tirava fotografias de aspirantes
a modelos, de criancas e de familias do bairro. O fotdégrafo pagava as despesas do
escritdrio, entre elas aluguel, telefone e luz, com o que ganhava em seus trabalhos. Em
2006, Tony Barros passou a centralizar as atividades do Projeto Lente dos Sonhos em
um escritério localizado na Barra da Tijuca, cedido por um casal amigo de Gisele
Guimardes. O agenciamento de modelos ligados ao projeto nao rende quase nada, ja
que, na maioria das vezes, os desfiles e as sessdes de fotografias feitos por outros
fotégrafos, em geral estrangeiros, ndo sao remunerados.

Tony Barros disse que a projecdo do Lente dos Sonhos é maior fora do Brasil, o
que atrai americanos, canadenses e europeus, que usam a favela e os moradores, entre
eles criancas e jovens, para ilustrar revistas sofisticadas, de moda ou de fotografia.

Pesquisando em 112 fichas de inscricao que me foram disponibilizadas, cheguei
a alguns nimeros que mostram, embora sem nenhum rigor estatistico'™, o perfil dos
alunos do curso de modelo: 88,39% sao do sexo feminino e 11,61%, do sexo masculino.
A idade média é de 14 anos, sendo que 83,60% estdo na faixa que vai dos 10 aos 22
anos e 28,57%, dos 13 aos 15 anos. Entre os de sexo masculino, a idade varia de 13 a 21
anos. Sobre a profissdo das maes dos alunos, destaca-se, com 10,71%, a de empregada
doméstica. Outras 16,07% sdo donas-de-casa. As 73,83% restantes dividem-se em
atividades diversas, declarando-se faxineiras, vendedoras, autbnomas, entre outras.

Ao serem solicitados a descrever sua “cor de pele”, 30,35% se auto-declararam
“morenas”; 26,78% responderam “branca” e 20,53% escreveram ‘“negra”.

Além do curso de modelo, 21,43% fazem ou ja fizeram curso de informatica,
10,71% de Inglés e 8,93% de danga.

Das formas como tomaram conhecimento do Lente dos Sonhos, 32,14% foram
através de amigos e 9,82% diretamente a partir de Tony Barros. Entre os pesquisados,
12,5% afirmaram que j4 tinham experiéncia anterior como modelo.

Sabe-se que apenas um pequeno numero de alunos, que € impossivel de
mensurar a partir das fichas mal preenchidas, mora em outros bairros, fora da Cidade de

Deus. Ainda assim, quando indagados sobre o bairro em que residiam, 62,70%

'8 Tony Barros diz que a grande dificuldade é manter os jovens ligados por muito tempo ao projeto, ao que ele atribui
ao grande numero de atividades sociais oferecidas no lugar, dispersando o interesse dos jovens. Em geral, eles entram
e saem, fazendo com que, por vezes, o curso para modelo tenha 100 inscritas e, depois, ndo mais que 20. De acordo
com ele, o motivo € que as alunas gostam de “passar por experiéncias”, sem se fixar a nenhuma por muito tempo.
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responderam ‘“Jacarepagua” e apenas 11,61% disseram ser moradores da Cidade de
Deus.

A administragdo do escritério do projeto ndo tinha um responsavel direto, por
isso, muitas fichas estavam incompletas. Mesmo assim, os resultados que encontrei
tracam um retrato do que vi nas aulas que acompanhei, embora a turma da manha fosse
composta por meninas de 11 ou 12 anos, mais jovens, portanto, do que a média de idade
revelada pelas fichas. Outro fato que vale observar e que nao estd evidente em nenhum
registro do projeto é que nao havia uma freqiiéncia assidua das alunas. Isto se devia, em
parte, as ondas de violéncia que invadiam e ainda invadem a Cidade de Deus. As maes,
temerosas, preferiam que as filhas ndo saissem de casa, nem mesmo para ir a escola.
Havia, por outro lado, uma falta de cobranca por parte da professora — ndo havia uma
lista de chamada, ndo havia reprovacdo e nem repreensdes, no caso de auséncia. Por
1ss0, era comum alunas deixarem de ir a muitas aulas para retornarem tempos depois.

No final de maio de 2005, uma equipe de televisio do canal SBT fez uma
matéria na Episcopal. Eu acompanhei e até colaborei na producdo. Neste dia, era
incontdvel o nimero de alunos presentes, todos com a camiseta do projeto, o que nao
ocorria nas aulas — sem uniforme, o traje comum das alunas era short, mini-blusa e
chinelo. Nas filmagens, improvisou-se uma passarela onde aconteciam as aulas e, na
sala ao lado, as meninas maquiavam-se e penteavam-se, ansiosas. A equipe de produgao
destacou uma das professoras, Ml., e uma aluna que mora no Cantagalo, que foram,
segundo eles, os “personagens” da matéria. O objetivo era mostrar como adolescentes
que “amam a moda” se sacrificam para ir ao curso, conciliando esta atividade com seu
trabalho. Além destas imagens captadas na Episcopal, participaram do programa do
apresentador Gugu Liberato, Domingo Legal, no dia 29 de maio de 2005, estas duas
adolescentes, além de Gisele Guimaraes e o préprio Tony Barros. A matéria jornalistica
ocupou um bloco inteiro do programa e exibiu, em sua abertura, tomadas da favela. Em
seguida, foram mostradas imagens do desfile improvisado na Episcopal e, por fim, um
desfile ao vivo, durante o programa. Segundo Tony Barros, a repercussdo foi muito
grande e alguns convites, inclusive para aulas fora do estado, surgiram a partir desta
exibicao.

A negociagdo para que eu pudesse realizar minha pesquisa dentro do Projeto
Lente dos Sonhos estabeleceu-se sem dificuldades. Minha graduagdo em Comunicagao
Social e a experiéncia profissional pregressa como publicitdria foram recebidas com

entusiasmo por Tony Barros, que passou a me apresentar como sua “assessora de
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imprensa”. Realizei alguns trabalhos, como redacio de cartas, contato com jornalistas e
tornei-me, para o fotégrafo, uma conselheira em suas decisdes comerciais. O vinculo
que se estabeleceu entre nds foi importante para que, rapidamente, eu pudesse ter acesso
a informacdes sobre o projeto e a participar dos problemas internos, sempre pessoais,
que aconteciam entre professores, alunos e o fotégrafo.

O mesmo aconteceu com Gisele Guimaraes, entdo com 20 anos, professora do

curso de modelo, que passou a me considerar alguém de confianga.

3.2 - A Cidade de Deus

Na ultima década de sessenta, o entdo Estado da Guanabara iniciou um processo
de remocdo da populacio residente de favelas'®, que j4 se espalhavam pela capital, para
conjuntos habitacionais construidos para este fim em “dreas rurais” distantes da “drea
central”. Assim surgiram, por exemplo, a Vila Kennedy e a Alianga. Foi no governo de
Carlos Lacerda que se deram estas transferéncias, dividindo as opinides entre aqueles
que defendiam esta acdo em nome do desenvolvimento da 4rea urbana da cidade e entre
aqueles que se indignavam com o desrespeito aos direitos de escolha das familias
removidas.

A Cidade de Deus era um conjunto habitacional destinado a funciondrios
publicos. Seria uma “cidade-modelo” e seu projeto visava povoar Jacarepagud, uma
regido ainda pouco habitada na Zona Oeste da cidade.

Em 1966, j4 no governo Negrdao de Lima, um temporal causou enchentes que
deixaram suas marcas por todos os bairros e, principalmente nas favelas, desabrigou
milhares de pessoas. A Cidade de Deus, neste momento ainda em fase final de
construgdo, tornou-se, entdo, uma alternativa para a ocupagdo daquelas familias que
haviam perdido, com as chuvas, suas casas e seus pertences. Formava-se uma
comunidade composta por individuos que viviam em 63 favelas da cidade®. Era uma
populacdo fragmentada social e culturalmente. O Instituto Pereira Passos contabilizou

mais de 38.000 moradores vivendo em 120,58 hectares, de acordo com dados de 2000.%!

19 Esta politica de remogdo tem sua origem vinte anos antes, quando as favelas eram consideradas “aberracdes
urbanas” e nao faziam parte do mapa da cidade. Com a especulag@o imobilidria, que teve seu auge nos anos 60, pos-
se em prdtica o Plano de Habitacdo Popular, financiado pelo governo americano. (Favela tem Meméria -
www.favelatemmemoria.com.br - “Fantasma exorcizado”, 25/03/2003)

20 Favela tem Memoria, idem.

2! Jornal O Globo. “Cidade de Deus na mira dos milicianos”, 20/03/2005, p- 19.
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Com o passar dos anos, o trdfico de drogas, egresso das favelas que ali se
instalaram, passou a atuar na Cidade de Deus. Iniciou-se, entdo, uma batalha territorial
travada por facgdes rivais, que buscavam dominar o fornecimento de drogas para a
cidade. A Cidade de Deus, nos anos 1980 e 1990, passou a ser um simbolo da violéncia
carioca.

Primeiro pelo livro do antropdlogo Paulo Lins (2003) e, em 2002, pelo filme
nele inspirado e dirigido por Fernando Meirelles e Kétia Lund, a Cidade de Deus teve os
meandros do trafico retratados de maneira realista. No cinema, os personagens foram
interpretados, em sua maioria, por jovens moradores da comunidade, que participaram
de oficinas de teatro antes das filmagens e de onde foram selecionados para participar
do filme. O grande sucesso de bilheteria, dentro e fora do Brasil, e a exibicdo bem
sucedida do longa-metragem em festivais de cinema reforcaram, ainda mais, a imagem
negativa do lugar. Por outro lado, chamou a aten¢do do mundo para o espeticulo
exotico da violéncia em favelas do Rio de Janeiro. Se, no passado, a Cidade de Deus
vivia isolada e sobrevivia as conseqiiéncias da disputa pelo trafico, a partir do filme esta
realidade mudou: passaram a chegar até o bairro antrop6logos e sociélogos, mas
especialmente jornalistas e fotografos do mundo inteiro, interessados em registrar a
“rotina” dos moradores.

Nos primeiros meses de 2005, que coincidem com a minha permanéncia no
lugar como pesquisadora, os moradores da Cidade de Deus viviam momentos de
angustia e assistiam a assassinatos e tiroteios motivados pela disputa que se estabelecia
entre a “Mineira”, como € chamada a milicia de ex-policiais que atuam por favelas
exterminando bandidos e assumindo a seguranca da regido, e a prépria policia militar.
Em Jacarepagud, a Cidade de Deus era a tnica favela que ainda estava sob o dominio do
trafico.”

Conversando com os moradores, percebi a rejeicio a entrada da policia
“Mineira”, pois, segundo eles, estes policiais também eram corruptos, ja que
financiados pelos comerciantes e empresarios da regido. Diziam, além disso, que eles
cerceiam a liberdade, dando toque de recolher as 10 horas da noite. Para quem vive na
Cidade de Deus, os bandidos s6 fazem mal a eles préprios, respeitando a populacdo
trabalhadora, as mulheres e as criangas, que, muitas vezes, ddo cobertura para bandidos

em fuga, em suas proprias casas:

2 Idem.
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“Apesar do que, o pessoal da comunidade, os ‘envolvidos’, como
dizem, ndo se metem com os moradores, € um lugar que vocé pode
andar tranqiiilo, vocé€ pode andar a vontade. Se me disser, tem bandido
aqui na sua rua, eu digo que nao tem, porque nao vao te fazer mal. Se
voceé chegar 14 e pedir informacgdo a qualquer um deles, eles € capaz de
te levar vocé no lugar que vocé tem que ir, ndo faz nada com o
morador. Entdo, em termos de violéncia, € assim, quando entra policia,
tem troca de tiro, e acaba assim uma pessoa atingida. Nao € assim que
eles vai pegar uma crianga e vai estrupar, ndo € isso, td entendendo?
Porque as vezes eles fala assim, ah, € violéncia, eles pega a criancinha
e mata, pega pai de familia e mata, pega crianca e estrupa, iSso nao
acontece. Se acontece, as vezes quando calha de acontecer, ou ¢
alguém que trai na localidade, ou entre eles mesmos, vinganca,

entendeu? Mas, em relagdo a crianga, eles ndo fazem.” (Mae M.).

Os residentes do bairro disseram que a policia era culpada pelos tiroteios que
invadiam as noites e madrugadas, e que sua atuacdo era violenta, fazendo vitimas
inocentes, como homens trabalhadores, rapazes e adolescentes, que muitas vezes eram
agredidos ao serem revistados ou até mesmo mortos por balas perdidas.

No Projeto Lente dos Sonhos, a mesma opinido era compartilhada por Tony
Barros, pela professora Gisele e pelas alunas. Antes das aulas, a conversa entre as
criancas e adolescentes, invariavelmente, tinha como tema o tiroteio da noite anterior.
Elas falavam, animada e descontraidamente, sobre a noite mal dormida e sobre os tipos
de armas que viam nas ruas. Reconheciam os barulhos dos tiros e explosdes, falando

» B estava

que ouviram granadas ou comentando sobre a R-15 que um “envolvido
usando quando elas passavam pela rua. Achavam divertido e, naturalmente, riam dos
relatos umas das outras, ao perceberem que as colegas também ficaram sem dormir por
causa do barulho, embora confessassem que sentiram medo. Divertiram-se, também,
quando eu perguntei se isso nao as assustava. Gisele, entdo, respondeu: “Linda, vida em
favela é assim. A gente acostuma...”.

Por diversas vezes, ao entrar de carro pelo conjunto residencial de apartamentos

(AP), juntamente com a professora, em dire¢ao ao lugar onde se realizavam as aulas, o

2 “Envolvido” é a expressdo que se usa para designar todos aqueles que participam das atividades do trafico.
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Centro Social Urbano (CSU), fui obrigada a fazer manobras dificeis para desviar dos
blocos de concreto, pedras e até sofds velhos colocados propositalmente no meio da rua
pelos bandidos, impedindo a entrada de viaturas da policia.

E curioso perceber como se dé a adaptagio dos moradores da Cidade de Deus a
uma realidade que, embora incorporada em suas vidas, os assusta, a ponto de proibirem
seus filhos de irem a escola em dias mais “estranhos”. Andando pelas ruas do bairro, a
sensacdo € a de que a vida segue com normalidade, mas, ao parar para conversar com
alguém, o tiroteio, o assassinato, a policia ou o bandido entram em algum momento da
conversa. A repeticdo das historias, a identidade edificada a partir do medo
compartilhado e a recusa em aceitar esta realidade criam, pelo menos entre as alunas do
Lente dos Sonhos, um forte desejo de sair de 14 e viver em outro lugar.

A convivéncia imposta pelo governo nos anos 1960, que compulsoriamente
transferiu os desabrigados das chuvas de diversas favelas para a Cidade de Deus, teve
suas conseqiiéncias. O sofrimento dos removidos na época foi herdado pelas geracdes

posteriores, que carregam um sentimento, segundo uma das moradoras, de “recalque”.

“Eu sempre morei aqui. [nasceu aqui?] Nao, eu morava 14 na Praia do
Pinto, no Leblon, né? Na favela 14 na Praia do Pinto. Ai tiraram 14,
tudo, e mandaram a gente pra cd. Eu vim com meus pais e oito irmao
que eu tinha, perdi um irmao com 33 anos, com Aids, ai depois eu
perdi minha mae, tem 19 anos que minha mae faleceu, meu irmao deve
ter uns quinze anos, meu pai deve ter uns 18 anos. Eu vim pra cé eu
tinha 15 anos. [como foi?] Olha, pra mim foi triste. Por ter saido de 14,
eu gostava de 14. Porque 14 a gente ndo via a violéncia que tem aqui

agora, né?”. (Mae L.)

De acordo com uma matéria publicada em um site dedicado a memoria das
favelas*!, a grande distAncia entre a Zona Oeste e a parte central da cidade era motivo de
descontentamento: os moradores, acreditando que a nova vida em apartamentos
construidos no subtirbio traria beneficios, depararam com a falta de infra-estrutura e o
isolamento da Cidade de Deus, o que fez com que muitas pessoas, em pouco tempo,

retornassem a viver em favelas da Zona Sul.

2% Favela tem memoria, idem.
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Quando realizei a pesquisa, percebi um sentimento de inquietude entre os
residentes e o lugar. O fato de terem chegado, indiretamente, até ali por pressdo e
imposicao do governo € algo que faz parte da histéria das familias. Naquele momento, o
que os incomodava era a violéncia e, mais ainda, a ma fama que o bairro conquistou por

causa dela.
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CAPITULO 4 - GISELE DA FAVELA: UM ESTUDO DE CASO

Gisele Guimaraes € a “Gisele da Favela”. Por ser hom6nima da maior modelo da
atualidade, as referéncias a Gisele Biindchen sdo recorrentes e quase inevitdveis. A
associacdo com a favela, porém, é muito maior do que o apelido — é, na verdade, uma
identidade — e se torna uma informacao que pode ser por ela manipulada, ora escondida,
ora revelada. Por estes caminhos duplos, as passarelas que vem percorrendo em busca
de seus sonhos sdo também bifurcadas — de um lado, levam a Cidade de Deus e, do
outro, ao “mundo da moda”.

O objetivo deste capitulo € demonstrar, a partir da trajetéria de Gisele
Guimaraes, que a transformacao do corpo caminha junto com a mudanga das maneiras e
dos habitos. Ha estratégias na busca por um “corpo distintivo” (Ramos & Goldenberg,
2002) que estdo estreitamente associadas a incorporacdo de modos também distintivos.
Segundo Bourdieu (2002) estes modos distintivos sdo “marcagdes sociais dominantes”
que dizem respeito ao “refinamento dos modos”. Especificamente com relacdo as
camadas mais baixas, a incorporacdo deste habitus obriga, muitas vezes, a um
rompimento — ainda que aparente - com as origens sociais e as “condi¢des de classe”
que as caracterizam.

“Trajetéria de vida”, para Bourdieu (1996), € a histéria de vida analisada em um
contexto social e situada neste contexto a partir de comparagdes com outras trajetdrias.
Com entrevistas que revelam a visdo de mundo daqueles que, como Gisele Guimaraes,
vivem na Cidade de Deus, a histdria de sua familia, de seus pais e irmdos, as opinides de
suas alunas, a avaliagdo de um profissional do mercado, o ponto de vista de uma ex-
professora de escola, além de depoimentos da prépria Gisele, busquei compreender os
fatores que contribuiram para seus investimentos na carreira de modelo de moda, assim
como os capitais que foram fundamentais para este campo.

Analisando matérias jornalisticas divulgadas sobre Gisele Guimardes e o Projeto
Lente dos Sonhos em trés midias - televisdo, jornal e revista -, procurarei descrever o
discurso socialmente constituido em torno da profissao e, no seu caso, da “beleza” nas
camadas baixas.

Pode-se pensar que Gisele Guimardes pertence a uma “classe de condicdes de
existéncia” (Bourdieu, 2002, p. 246) cujas escolhas se limitam as necessidades
primadrias, opondo-se a liberdade de escolha de classes hierarquicamente superiores no

espaco social e cujo habitus produz estilos de vida que privilegiam a discri¢do, o luxo, a
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exclusividade e o refinamento. Frente a de outras modelos de moda da atualidade, a
trajetéria de Gisele revela seu pertencimento ao lado “dominado” do campo da moda.
Para que a andlise comparativa (Bourdieu, 1996) seja proficua, € interessante considerar
a trajetéria de uma profissional que ja esteja estabelecida no campo, que seja uma
“produtora” de “gostos’”; que, enfim, ocupe a confortdavel posi¢cdo de “dominante”.

Ao tomar a decisdo que, metodologicamente, poderia contribuir de forma mais
plena para o desenvolvimento desta anélise, privilegiei a trajetéria de Gisele Biindchen.
Mas, a critério de comparagao, também fago referéncia ao exemplo de Dalma Callado,
modelo de grande projecdo internacional na década de 1980. Considerando a
indiscutivel importincia da brasileira Gisele Biindchen, atualmente a maior top model
do mundo, preferi, contudo, ndo utilizar exclusivamente a sua trajetéria como
contraponto metodolégico. Cabem, aqui, algumas justificativas.

O contraste entre Gisele Guimaraes e Gisele Biindchen — que ganha um carater
curioso diante da coincidéncia dos prenomes das modelos — parece bastante 6bvio: a
primeira tem origem pobre e € considerada um “tipo brasileiro”, a tipica “morena-
jambo”; a segunda nasceu em uma familia de classe média do Sul do Brasil, celeiro das
modelos de moda, tendo herdado de sua ascendéncia alema e anglo-saxdnica os olhos
azuis, além dos cabelos naturalmente aloirados. Gisele Guimaraes, até os 22 anos, s
havia ganhado um caché de R$ 400,00 por um desfile; Gisele Biindchen, aos 27,
acumulou, em 12 meses, uma fortuna de 33 milhdes de ddlares, o que a faz a top model
mais bem paga do mundo. =

Em Dalma Callado, ao contrario, encontrei varios elementos comuns com Gisele
Guimaraes: o tipo fisico € o mais evidente, além da origem familiar menos privilegiada
e das dificuldades de ingresso na profissdo de modelo. H4, ainda, aspectos sociais que
evidenciam a importancia da manipula¢do das informagdes e dos capitais na busca por
posi¢des mais elevadas no campo da moda.

O contraponto com Gisele Biindchen conduz a discussdo para uma comparagao
evidente, enquanto o contraponto com Dalma Callado parece também interessante, pois
permite discutir uma questdo que julgo pertinente ao objetivo principal deste trabalho,
qual seja, refletir sobre a importincia do capital fisico em nossa sociedade, associando a
ele atributos que, entre outros, agregam valores relacionados ao refinamento dos gestos

e ao controle dos movimentos do corpo.

2% De acordo com a lista da Forbes, em julho de 2007. Fonte: www.forbes.com
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O que chama atencdo, na trajetéria de Gisele Guimardes, é o processo de
transformacgdo que caracteriza a sua busca por sinais distintivos, tdo importantes para a
delimitacdo de seu espaco no mundo da moda. Da infancia rebelde a juventude
exemplar, Gisele erigiu novas bases para a constru¢ao de uma identidade — uma outra
identidade — alternativa, inventada e re-significada, a revelia do que a ela parecia estar
destinado, tendo nascido e crescido na Cidade de Deus.

Em “Toda mulher é meio Leila Diniz”, Mirian Goldenberg traca a trajetoria da
atriz a partir de depoimentos de familiares e de biografias - dois livros, um filme e dois
videos — feitas por admiradores, amigos pessoais € uma fa de Leila. A exemplo de
Goldenberg (1996), também fago uso de entrevistas com a mae (Vera), uma professora
(C.) e alunas de Gisele Guimardes, com o booker (L.L.) de uma agéncia de modelos,
além de reportagens jornalisticas, uma delas um documentario de 12 minutos, produzido
e divulgado pela televisao francesa M6. A modelo Dalma Callado também foi
entrevistada e, sobre ela, analiso trés referéncias: o livro da jornalista de moda Lilian
Pacce, “Pelo mundo da moda”, e duas matérias publicadas em jornais do Rio de Janeiro
— O Globo e O Dia. Sobre Gisele Biindchen, busquei dados biograficos no livro de
Pacce (2007) e em diversas matérias jornalisticas publicadas pela midia ao longo de sua

carreira.

4.1 - O Estudo de Caso

O Projeto Lente dos Sonhos, desde o inicio da pesquisa, ocupou um espaco
fundamental na constru¢c@o das hipéteses e das discussdes que ora se apresentam. Seja
pela natureza social de sua proposta, seja pelo rico material de investigacdo que
proporciona para os objetivos deste trabalho, tudo neste projeto despertou em mim um
enorme interesse e, por vezes, perplexidade diante de cada descoberta.

Na medida em que me aproximava do Projeto Lente dos Sonhos e,
conseqiientemente, da Cidade de Deus, diversas pessoas se tornaram potenciais
informantes pelo papel que representavam dentro do grupo: o idealizador Tony Barros,
a professora Gisele Guimardes, as alunas (as “alinhadas” e as “desalinhadas”), suas
maes, entre outros. Tony e Gisele eram companhias constantes ao meu lado, como os
tradicionais “nativos” que se tornam fundamentais para a imersdo no campo e a

“observacdo participante” (Malinowski, 1978). De olhos e ouvidos atentos a tudo o que
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diziam, quando ainda dava os primeiros passos no campo, estava longe de perceber o
quanto seriam fundamentais em minha pesquisa.

Gisele Guimaraes revelou-se muito mais do que uma mera informante. A partir
de seus depoimentos, foi possivel compreender as diversas representagdes que ali
reproduziam, traduziam e re-significavam a profissdo de modelo de moda. Com o passar
dos meses, percebi que havia nela o desejo de ser também uma modelo bem sucedida, o
que a colocava em situacdo de igualdade com muitas de suas alunas que tinham sua
idade — entdo 19 anos — e a mesma esperanca de, um dia, desfilar em passarelas do
Fashion Rio ou de Paris. Gisele passou a ter uma nova importancia em meu trabalho, ja
que poderia ser analisada a partir de dois pontos de vista. Dentro do campo em que
atuava, sua posi¢ao era ora de “dominante” (Bourdieu,2002), como professora e
detentora do conhecimento, ora de “dominada”, como aspirante a modelo de moda. A
rede de relacionamentos de Gisele - que incluia fotégrafos e outros profissionais do
meio que haviam entrado em contato com o projeto - servia-lhe de base para conseguir
alguns poucos trabalhos, que quase nunca eram remunerados. E foi por um destes
contatos pessoais que Gisele chegou até a Elite Models, uma das mais reconhecidas
agéncias de modelos do pais, que acabou por contratid-la em 2006. Em dois anos, ela se
transformou, aos meus olhos: de aspirante a integrante de uma importante agéncia de
modelos.

E importante ressaltar que, ao dar por terminado meu trabalho de campo no
Projeto Lente dos Sonhos, ndo me afastei de Gisele. Continuei acompanhando seus
passos, ainda que a distancia, por e-mail ou por telefone. Sua vida continuava
acontecendo diante de mim e, com ela, fatos novos passaram a dar um peso cada vez
maior a sua presenga em minha pesquisa.

Foi desta forma que, por sugestdo de minha orientadora, decidi escrever um
capitulo tragando a “trajetéria” (Bourdieu, 1996) de Gisele Guimaraes para a constru¢ao
de um estudo de caso, onde o principal objetivo € relacionar sua histéria de vida com o
contexto social em que a mesma se dd, o que inclui sua origem, a Cidade de Deus e o

campo da moda.

4.2 — Sobre a familia da modelo

Comparando as cinco entrevistas gravadas com Gisele, de 8 horas no total, a que

tratou diretamente de sua familia foi a que melhor expressou sua visdo de mundo. Ao
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descrever seus pais e irmdos, a0 mesmo tempo em que relatava os lagos que os ligam, a
modelo revelou muito sobre os seus valores e os capitais (Bourdieu, 2002) que sdo mais
valorizados entre seus pares, assim como as “obriga¢cdes mutuas” (Sarti, 2005) dentro da
familia.

Julgo relevante ressaltar a incerteza de Gisele ao tentar situar no tempo 0s
acontecimentos, deixando imprecisas datas e idades dos membros da familia. Por
exemplo, em uma das mais recentes entrevistas, realizada em 19 de abril de 2007, ela
afirmou que sua mae tinha 56 anos, enquanto, em 2005, a prépria Vera afirmou que
tinha 57 anos. Ao ser indagada sobre como e porqué sua mae chegou a Jacarepagud,
morando em algum lugar proximo a Cidade de Deus, Gisele ndo soube responder,
afirmando apenas que Vera chegou a favela ainda “novinha”. Da mesma forma,
demonstrou muitas dividas com relacdo a idade de seus irmdos e, até mesmo, sobre
quem ¢é mais velho ou quem € o mais novo. A histéria de sua familia, com os diversos
relacionamentos de sua mae, cada um gerando filhos, indica um olhar muito particular
sobre suas origens. Embora declare que hd alguma convivéncia com seis dos sete irmaos
maternos, 0 que nunca aconteceu com outros trés irmaos paternos, ela se identifica com

o papel de “filha tinica” j4 que, de fato, € a tnica filha do casal Vera e Luiz.

4.3 — Sobre a modelo

Gisele Guimaraes nasceu na Cidade de Deus, no dia 30 de outubro de 1984.
Filha de Vera e Luiz, mora em uma regido bastante pobre do lugar, conhecida como
Santudrio.

Aos 17 anos, conheceu Tony Barros através de uma amiga e com ele comegou a
ser fotografada. Um dos seus primeiros ensaios fotograficos, que teve como cendrio a
favela da comunidade onde mora, ganhou repercussdao em dois jornais do Rio de
Janeiro. Juntamente com a amiga e o fotografo, decidiu dar vida ao sonho de Tony, o
Projeto Lente dos Sonhos. Iniciou-se, entao, como professora, dando aulas de passarela
para criangas e adolescentes da Cidade de Deus. Neste momento, decidiu abandonar os
estudos no segundo ano do Ensino Médio.

Sua casa de dois comodos tem 16 metros quadrados. L4, vive com seus pais — a
mae, faxineira; o pai, motorista aposentado por invalidez. Conheci o lugar no dia de
nossa primeira entrevista, que aconteceu em 21 de abril de 2005 e durou uma hora e

trinta minutos. Marcamos de almocar no Barrashopping, mas ela quis se arrumar antes
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de irmos. Enquanto a aguardava na sala, escrutinei com um olhar discreto, mas atento,
os pertences da familia: um guarda-roupas pequeno, uma poltrona-cama, uma televisao
de 20”, um som portétil, um sofd-cama, uma estante, um fogdo, um microondas, uma
geladeira e um telefone.

Durante o almoco, Gisele contou como conheceu Tony Barros, enquanto comia
a metade de uma pizza grande. Ela diz que ndo faz dietas.

Gisele tem 1 metro e 76 centimetros de altura e pesa cerca de 50 quilos. Sua pele

€ morena, quase mulata.

“Pro mercado, eu sou negra... Eu sou misturada, sou mestica... Porque
meu cabelo € duro, eu sou clarinha, mas meu cabelo é duro... Eu fui pra
um teste uma vez e falaram assim, ‘eu quero morena jambo’, eles me

consideravam ‘morena jambo’”. (Gisele)

Tem grandes olhos castanhos e 1dbios grossos. Seus cabelos também castanhos,
na altura dos ombros, sdo alisados. Ela estd sempre maquiada. No rosto, seu maior
cuidado € com a sobrancelha, que ela mesma desenha. Também faz as unhas das maos e
dos pés em casa. Veste sempre calca jeans e camiseta de malha, que procura
personalizar com amarrados ou recortes pouco comuns. Nao usa roupas de grife,
compra em lojas localizadas dentro da Cidade de Deus — “a mesma roupa que compro
aqui, compro no Barrashopping”, disse.

Sempre sorridente, Gisele gosta de falar muito. Com suas alunas, é carinhosa,
mas também rigorosa, quando algo a desagrada. Costuma ser bem-humorada e se sente
feliz quando é elogiada. Embora se esforce em falar corretamente e de maneira
articulada, comete vérios erros de concordancia, o que € percebido e apontado por sua

professora C.
“A mae dela € um amor de pessoa, pessoa simples, uma graga, o pai
também, mas ndo tem cultura. Se nota dificuldade [em Gisele] o tempo

todo de concordancia, eu sempre chamei muita atencio nesta parte”. (C.)

A mesa, como pude observar durante o primeiro almog¢o no Barrashopping,

domina bem as regras de etiqueta.
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No Projeto Lente dos Sonhos ha cinco anos, conseguiu espago, algumas vezes
nas capas, de diversas revistas estrangeiras, como a alema Style, publicada em 2005. A
tematica é sempre a Cidade de Deus e a beleza das modelos do projeto social. Em 2006,
Gisele passou a integrar o elenco — casting — da Elite Models, agéncia internacional que
tem filiais pelo Brasil. No entanto, até o momento, ndo foi contratada para nenhum
trabalho mais significativo.

Em 2007, Gisele comecou a trabalhar em um restaurante de luxo no Jardim
Boténico como hostess — uma espécie de anfitrid e recepcionista. Seu salario de R$
1.000,00 é o primeiro de sua vida. Indicada por uma amiga que conheceu na Elite,
Gisele afirma que conquistou a confianca e a simpatia da proprietdria, que a considera
“linda”.

As outras quatro entrevistas gravadas com Gisele aconteceram em 2007, nos
dias 22 de mar¢co em um café em Botafogo (cinquenta minutos), 19 de abril em minha
casa (duas horas e trinta minutos), 26 de abril no Shopping da Géavea (uma hora e

quarenta minutos) e 1° de novembro em Ipanema (uma hora e trinta minutos).

4.4 — A mae da modelo

Voltei a casa de Gisele no dia 17 de agosto de 2005, para entrevistar sua mae.
Branca, de baixa estatura, magra, com cabelos curtos, tingidos de loiro, Vera se
mostrava um pouco timida, mas bastante simpdtica. Aos meus olhos, ndo se parecia em
nada com a filha. A entrevista durou uma hora. A mae de Gisele ndo conseguiu ficar a
vontade diante do gravador e nem de mim.

Vera Licia do Nascimento tem 59 anos e trabalha como faxineira em
residéncias. Pernambucana, tem mais trés irmaos e chegou ao Rio de Janeiro com 4
anos. Estudou até o primdrio. Foi morar na Cidade de Deus com 22 anos, quando saiu
de casa, abandonada por seu primeiro companheiro, Antdnio, com quem teve quatro
filhos: Lucia, Lindomar, Lucimar e Luciene.

“Foi logo quando eu me separei do meu ex-esposo, tem trinta € cinco

anos que moro aqui”. (Vera)

Antonio, segundo Gisele, foi embora e jamais foi encontrado. Renato nasceu do
relacionamento seguinte, que também terminou em separacdo. Nelson, que “também

bebia como o Antdnio”, foi o terceiro homem com quem Vera teve filhos, Cétia e
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Hilton. Mais tarde, trabalhando como faxineira em um hospital piblico, conheceu Luiz,
o atual companheiro, de quem cuidou por anos depois de um acidente: o caminhio que
ele dirigia colidiu com outro veiculo na estrada. Apés um aborto espontaneo, Vera
engravidou “na troca de uma pilula”, segundo palavras de Gisele, que nasceu em 1984.
Vera separou-se de Luiz, que também bebe, quando a filha era ainda pequena. Como
Gisele sentiu muita falta do pai, Vera diz que o aceitou de volta e com ele vive até hoje.

Vera ja freqiientou centros espiritas e atualmente € adepta da Igreja Universal.

“Eu gostei de um pastor ... porque minha mae me obrigava a ir pra igreja,
e eu ia obrigada. E ai eu gostei de um pastor, ai uma amiga pegou e contou,
sO que esse pastor era comprometido, assim, né? Af ela contou pra minha
mae. Minha mae deu muito tapa na minha cara. Ih, arrepiou a minha cara
todinha. Eu s6 comentei pra minha amiga que eu gostava muito dele”.

(Gisele)

Vera diz que tudo o que queria era transmitir a sua filha os mandamentos de sua
religido. Vera sempre tentou levar Gisele aos cultos evangélicos, o que conseguiu por
pouco tempo. Aos 17 anos, Gisele comecou a ser fotografada por Tony Barros,
escondida dos pais. Iniciava-se, entdo, na carreira de modelo, o que ndo agradou de

imediato a mae:

“Foi uma amiga dela da escola, ela que incentivou a Gisele falando que ela
tinha altura pra ser modelo, perna longa, ai ela comegou a tirar foto, sem eu
saber, nem eu nem o pai dela, ela faltava a aula pra tirar foto e chegava
tarde. Quando foi um dia, abri o armario dela e vi o retrato, ela com um
rapaz, e esperei ela chegar pra perguntar pra ela, eu pensei que fosse
namorado dela e era o trabalho que ela ja estava comecando a fazer, sem a
gente saber. A gente ja discutiu muito aqui por causa dela, eu falava ‘ndo
sei 0 que estd se passando com ela’, ele [Luiz] me cobrando sobre ela. Ai
ela explicou que era um trabalho, que estava tirando foto, que queria seguir
carreira de modelo, que a amiga incentivou. Eu falei, ‘¢ isso que vocé

quer?’, mas eu nao estou gostando disso ndo, o pai também ndo aceitava

ndo porque a gente pensava que era outra coisa, né?” (Vera)
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Desde pequena, Gisele guarda ressentimentos com relacido a atitudes de Vera.
Um dos mais marcantes, a partir do que se observa em seus relatos e da recorréncia com
que a lembranca surgiu durante as entrevistas, foi o dia em que sua mae tentou alisar seu

cabelo:

“Eu tinha o cabelo compridinho, ai minha mae passou um produto no meu
cabelo, nessa fase de cinco, seis anos, meu cabelo caiu. Ai eu fiquei com
cabelo igual de menino. Porque meu cabelo era colado, era muito
encaracolado, entdo era aquele cabelo que vocé puxava, assim, tdin... Al
minha mde passou o Relife e meu cabelo caiu todinho. Quando eu era
pequenininha, tinha o cabelo ainda grande, cacheadinho. Ai, quando eu
tinha seis anos, minha mae passou esse produto e ele caiu. E ai nunca mais

voltou ao que era antes, nunca mais”. (Gisele)

Sua grande preocupacdo com o cabelo é evidente. Por mais de uma vez,
comentou sobre seu ‘“complexo”, como quando se comparou a uma amiga da

adolescéncia:

“Eu era bonita, tava bonita, ja, s6 que eu achava ela mais bonita do que eu,
por ela ter o cabelo liso: eu sempre tive complexo do meu cabelo. Desde

novinha”. (Gisele)

Gisele faz diversas referéncias ao cabelo quando descreve outras pessoas € a si
mesma, afirmando que tem o “cabelo duro” — um pouco abaixo dos ombros, alisados e
castanhos. Na tltima entrevista, no dia 26 de junho de 2007, Gisele estava com os
cabelos alongados artificialmente até a cintura, por um procedimento conhecido como
“megahair’. Justificando sua decisdo, afirmou que a agéncia Elite exigia cuidados
especiais e que seria, portanto, um “investimento’” na carreira.

Gisele faz referéncia a rigidez e a imposi¢ao de sua mae com relacdo a religido
evangélica, quando ja era adolescente. Sendo obrigada a freqiientar a Igreja, passou a

“fazer escondido” o que era considerado “errado” por sua mae.

“Eu ndo tinha o apoio dos meus pais. Meu pai e minha mae me deram

uma educacao muito rigida, de fazer as coisas muito certas. Minha mae
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me forcava para ser evangélica. Minha mde me puxava pelo cabelo para
eu ir pra Igreja. Minha mae ndo queria que eu comesse coisa de Cosme e
Damido, ndo queria que eu usasse shortinho, porque ela achava que era
vulgar. Ai eu comecei a fazer escondido, levava o shortinho pra escola,
comia doce de Cosme e Damido, pegava e ia pra casa das amigas, ficava

na casa das amigas”. (Gisele)

E visivel a preferéncia de Gisele por seu pai e a relacdo com sua mae bastante

dificil. A professora C. revelou sua impressao a esse respeito:

“Antes ela tinha um carinho maior pelo pai, eu acho que o pai fazia mais
as vontades dela, e uma implicancia grande com a mae, mas com o

tempo isso mudou, ela passou a respeitar mais a mae dela”. (C.)

Aos 17 anos, Gisele foi aconselhada pela professora C. a “dar mais valor” a sua
mae. Hoje, Gisele fala de Vera com mais carinho, mas ainda se refletem, em seu

discurso, as mdgoas do passado:

“Eu amo muito os meus pais... A minha mae, entdo, nem se fala, e eu
tenho uma preocupacdo muito grande com ela, porque ela ndo teve
estudo, ndo teve instru¢do adequada, e isso me preocupa muito. Com
relacdo a educagdo, ela foi uma mae maravilhosa, mesmo ela estando
muito ausente, ela fez um bom trabalho ... Mas eu tenho um amor
enorme... Ela é seca, mas eu ndo colocaria ninguém no lugar dela”.

(Gisele)

Aos poucos, Vera foi aceitando a escolha da filha pela carreira de modelo:

“A gente foi ver como era, conversei com as minhas patroas, meu filho
falou: ‘mae deixa porque ela j4 fez a escolha dela’, ele falou: ‘deixa mae,
deixa ela’. A minha patroa também me explicou, falou que ela é bonita,
tem altura. Falaram que me dispensava o dia que precisasse pra

acompanhar ela”. (Vera)
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As restricdes de Vera com relacdo a escolha de Gisele relacionam-se, diz ela,
com questdes financeiras. A mae espera que a filha contribua, em casa, com um saldrio

fixo e mensal:

“Eu gostaria que ela trabalhasse em outra coisa pra continuar o estudo
dela, porque ela ndo tem o 2° grau, ela ndo acabou de fazer. Gostaria que
ela tivesse um trabalho fixo, ganhando um dinheirinho a mais pra ajudar
aqui em casa. E esse trabalho dela t4 demorando muito para vir resultado.

Eu nao sei se é assim mesmo, nao sei”. (Vera)

Morar na Cidade de Deus ndao € um problema para Vera. Nas entrevistas que
realizei com as maes das alunas, percebe-se que as mulheres de sua geracao que vivem
na comunidade hd muito tempo gostam ou se acostumaram com o lugar. Porém, a mae

de Gisele deseja uma casa mais ampla e sonha em morar perto de sua familia:

“Mas acho que quando ela tiver essa opc¢do ela vai querer morar
sozinha, porque eu ndo tenho vontade nenhuma de sair da Cidade de
Deus. Até mesmo porque se ela quiser comprar alguma coisa para mim
tem que ser 14 na Cidade de Deus, apesar de eu nao ser de 14 eu s6
tenho 30 anos de Cidade de Deus, eu tenho identificagcdo com o lugar”.

(Mae D.)

“Quero sair daqui, aqui € pequeno, queria uma casa maior, ficaria por
aqui mesmo na Cidade de Deus, eu gosto daqui. Ou ir para Araruama e
morar 14, ¢ meu sonho porque minha irma mora 14, tenho parentes, minha

filha mais velha”. (Vera)

A timidez que percebi em Vera decorria, sensivelmente, de suas dificuldades em
se expressar. A mae da modelo mal foi alfabetizada. Gisele, presente durante a
entrevista, se mostrava ansiosa, o que deixava sua mae insegura. As duas, o tempo todo,
entreolhavam-se. Vera parecia tentar validar suas respostas a partir da aprovacdo da

filha, que se eximia de fazé-lo, rindo, constrangida, do que era dito.
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A imagem maternal, para Gisele, consolidou-se sobre referéncias negativas com
relacdo ao nivel educacional de Vera: “ela ndo teve estudo, ndo teve instrugdo
adequada”.

Chama aten¢do o tom com que Gisele afirma que sua mae trabalha muito. A
modelo reconhece o seu esfor¢o, mas se ressente de sua auséncia em casa, o que se
reflete na grande dificuldade de Gisele em demonstrar, por sua mae, um sentimento de
admiragdo: “mesmo ela estando muito ausente, ela fez um bom trabalho™; “ela € seca,
mas eu nao colocaria ninguém no lugar dela”.

Penso que o modelo de mulher que se constréi a partir da relacdo entre mae e
filha se firma em torno do baixo capital educacional (Bourdieu, 2002) de Vera, que,
como pode pensar a filha, a levou a uma ocupagao profissional da qual Gisele parece se
envergonhar.

Os estudos, para Vera, sdo tomados como um importante valor. Tanto que, em
sua fala, revela uma insatisfacdo pelo fato de Gisele ter abandonado a escola: “ela ndo
tem o 2° grau, ela ndo acabou de fazer”. Para Vera, a conclusdo do 2° grau traria, para
Gisele, a oportunidade de conseguir um “trabalho fixo” e, com isso, poder contar com
uma “ajuda em casa”. Esta seria a coisa certa a ser feita, na visdo de Vera. A profissdao
de modelo j4 é aceita pela made, mas com reservas: “Eu falei, ‘é isso que voce quer?’,
mas eu nao estou gostando disso ndo, o pai também ndo aceitava ndo porque a gente
pensava que era outra coisa, né?”’. Somente depois de conselhos de outras pessoas, entre
elas suas patroas, a made de Gisele passou a aceitar mais a escolha da filha: “A minha
patroa também me explicou, falou que ela € bonita, tem altura”.

Gisele ndo perdoa a mae por ter danificado seus cabelos que, até hoje, revelam-
se como o “problema” central na sua auto-imagem. Outras pesquisas mostram que O
cabelo é um referencial importante na constru¢do das identidades sociais, como a
dissertacdo de Carolina Oliveira (2007) sobre modelos negros. A autora ressalta, em sua
andlise, os valores atribuidos aos cabelos classificados como crespos, freqiientemente
associados as nocdes de “ruim”, “sujo”, “duro”, “feio” e “rebelde”, opondo-se a “bom”,
“limpo”, “macio”, “belo” e “liso”. Nas falas de Gisele, encontram-se muitas destas
referéncias: “meu cabelo era colado, era muito encaracolado, entdo era aquele cabelo
que vocé puxava, assim, toin”, “meu cabelo é duro, eu sou clarinha, mas meu cabelo é
duro”, “eu sempre tive complexo com o meu cabelo”, para citar algumas delas. No
mercado de trabalho, Gisele percebe uma vigilancia constante a respeito de dois

aspectos especificos de sua aparéncia fisica: pele e cabelo, o que se confirma no

53



depoimento do booker entrevistado, ao revelar as recomendagdes de cuidados pessoais
que sempre faz a modelo: “O cabelo, pele, manter magra, tratar mais o cabelo” (L.L.). A
tentativa mal-sucedida de Vera para alisar o cabelo da filha ainda na infancia € vista por
Gisele como a causa de uma desvantagem social que ganha grandes propor¢des no
mercado da moda.

Para ensinar Gisele a “fazer as coisas muito certas”, Vera tentou impor-se pela
forca, o que levou a filha a “fazer escondido”: “Minha mae deu muito tapa na minha
cara”, “Minha mae me forcava para ser evangélica. Minha mae me puxava pelo cabelo
para eu ir pra Igreja. Minha mae ndo queria que eu comesse coisa de Cosme e Damido,
ndo queria que eu usasse shortinho”. Com as escolhas de Gisele na adolescéncia,
inclusive pela profissdao de modelo de moda, parece que Vera provocou na filha a busca
por um comportamento diferente daquele que faz parte de seu meio social. Um
comportamento que expressasse sua distancia com relacao a mae.

Gisele demonstra sentir a auséncia de amor e de afeto por parte de sua mae. Vera
acreditou que, com uma rigida disciplina, poderia ensinar a filha a fazer “as coisas
certas”. Os planos que tinha para Gisele buscavam realizar aquilo que ela prépria nao
conseguiu, ou seja, a conclusdo dos estudos e a conquista de um trabalho fixo. Porém,
Gisele escolheu um caminho diferente, negando tudo aquilo que sua mae representava.
Filha cacula, criada separadamente de seus irmaos maternos e paternos, Gisele
encontrou na posicao de filha tnica do pai a alternativa possivel para realizar seu desejo
por amor. Porém, como tentarei demonstrar adiante, também o pai, apesar de sua
presenca constante ao seu lado, a frustra em sua busca. Recusando o papel de mae
presente e carinhosa para assumir o de mae disciplinadora, Vera ergueu uma barreira
entre ela e Gisele, que passou a se considerar indigna de atencdo e de amor: o tdo
desejado reconhecimento sé seria possivel fora dos limites de sua casa e de seu meio
social. A rebeldia de Gisele aflora mais tarde e se reflete na paixdo pelo pastor, no
consumo de doces de Cosme e Damido e no uso de shorts, atos de insubordinagio.
Gisele, que até a adolescéncia se considerava feia, passa a acreditar no que lhe dizem os
amigos e conhecidos e, na primeira oportunidade, aceita testar seus talentos como
modelo. Sabendo que, mais uma vez, sua atitude “ndo era a coisa certa” a ser feita,
Gisele esconde de sua mae os seus primeiros trabalhos, afirmando que tinha a certeza de
que ndo conseguiria apoio. A partir do momento em que Gisele ganha reconhecimento

publico, ndo apenas em seu meio, mas também por parte de representantes de camadas
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sociais mais altas, como das patroas de sua mae, Vera desiste de dissuadir a filha a
prosseguir no trabalho de modelo.

Como escreveu Elias (1995, p.13),

“Para se compreender alguém, é preciso conhecer os anseios primordiais
que este deseja satisfazer. A vida faz sentido ou ndo para as pessoas,
dependendo da medida em que elas conseguem realizar tais aspiracoes.

Mas os anseios ndo estdo definidos antes de todas as experiéncias.”

A trajetoria de Gisele ainda estd em curso. Assim como sua busca por atencao e
carinho. Suas realiza¢des ainda nao dao a medida do sucesso de suas aspiragdes. Penso,
contudo, que os caminhos escolhidos por Gisele, até agora, revelam o desejo de

visibilidade, reconhecimento e amor.

4.5 — O pai da modelo

Luiz Carlos Guimaraes tem 55 anos. Estudou até a 5 série e, hoje, vende frutas
em uma banca de rua, dentro da Cidade de Deus. Antes de conhecer Vera, morava em
Alcantara, bairro de Niterdi, com seus pais. J4 foi casado e teve quatro filhos neste
primeiro relacionamento. Desde que conheceu Vera, a atual mulher, perdeu o contato
com eles. Seus filhos do primeiro relacionamento eram dois casais, mas apenas trés,
dois homens (28 e 32 anos) e uma mulher (26 anos), estdo vivos. Sofreu um acidente de
caminhao e ficou internado durante muitos meses em um hospital publico, engessado da
cintura para baixo. Recebia pouca ou nenhuma atencdo da familia. Foi entdo que
conheceu Vera, a faxineira do hospital, que dedicava parte de seu dia de trabalho a Luiz,
dando-lhe uma atencdo especial. Quando recebeu alta, namoraram durante algum tempo
e Vera logo propds que ele fosse morar com ela na Cidade de Deus. Gisele nasceu em
1984. Como Luiz ainda se recuperava do acidente, durante varios anos permaneceu em
casa cuidando da filha, enquanto Vera trabalhava fora o dia inteiro. Deitado no sofd,
procurava ensinar Gisele, ainda muito pequena, a limpar os méveis e fazer outras tarefas

domésticas.

“Cuidando dele, mesmo pequenininha, ele me ensinava, passa o pano

assim... Fazia companhia direto pra ele”. (Gisele)
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Pai rigoroso, mantinha a filha sempre por perto, dentro de casa, no méximo do
lado de fora, mas bem préxima a porta para brincar com as amigas. Luiz castigava a
filha Gisele, na infancia e até a mais tardia adolescéncia, com surras de cinto, que a

deixaram com marcas nas pernas.

“Ela adora o pai, apesar do pai bater nela quando estd bébado...” (C.)

“Meu pai me bateu tanto, me bateu com a parte da fivela do cinto...

minha perna ficou toda marcada...” (Gisele)

Apesar disso, Gisele fala do pai de forma carinhosa. Diz que as lembrancas da

infancia sdo positivas, como quando Luiz a matriculou em sua primeira escola:

“Af meu pai foi na escola, falar com a Diretora. Af a Diretora botou uma
mesa... eu me lembro até hoje ... botou uma mesa no patio ... o pétio
vazio, uma mesa larga no meio do pétio... Ai ela passou, deu umas
folhinhas, pediu pro meu pai me ensinar, € eu era espertinha, pegava tudo
rapido. Ela deu as folhas pro meu pai, meu pai me ensinou umas
coisinhas e ai eu fui fazer a prova. Varias folhas, ndo era uma ou duas,
vdrias folhas. E aif eu fiz a prova pra entrar no colégio. Eu tinha uns cinco
aninhos... Eu me lembro até hoje, pra vocé ter uma idéia... Coisa que
marcou minha vida. Eu pequenininha, naquela mesa enorme, eu fazendo

prova pra entrar na escola. Entdo, ta, consegui entrar”. (Gisele)

Pelo maior tempo de convivéncia com o pai do que com a mae, Gisele o toma

como referéncia em sua educacao:

“Meu pai que me educou, na verdade. Minha mae ficou muito afastada,
ela estava sempre trabalhando, sé chegava a noite. Ele sempre ficou
comigo desde pequenininha, porque minha mae tava sempre trabalhando,
entdo ele sempre cuidou de mim muito bem”. (Gisele)

Gisele diz que o pai € “muito travado” e que a troca de carinhos entre os dois é

dificil, depende de sua proépria iniciativa:
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“Educar, ele educou bem. Mas na questdo dele vir, abracar, de dar beijo,
ele € muito ... Ele é muito travado, entdo é meio complicado. Eu € que

vou, ‘po, pai, eu te amo’...” (Gisele)

Em casa, sozinha com Luiz, Gisele detinha a exclusividade de sua atenc¢do, ainda
que imposta pela imobilidade provocada pelo acidente de caminhdo. Gisele era a pessoa
que, ainda crianca, dele cuidava e lhe “fazia companhia”.

Para Gisele, a mae fora uma mulher de “muitos casos amorosos” - ao todo,
quatro companheiros - € seus irmados sao o resultado de uma vida pouco estdvel, sexual
e emocionalmente. Embora Gisele ndo seja a primeira, foi criada como a tunica filha de
Luiz. Da mae, é a oitava. Nunca sequer precisou disputar com outros filhos qualquer
tipo de atenc¢do especial do pai. De sua mae, porém, diz que nunca teve nenhuma. Penso
que esta sensacdo de exclusividade a faz se sentir, também, mais amada pelo pai do que
pela mae, apesar das freqiientes agressdes fisicas sofridas da infancia até recentemente.
Em sua busca por amor, releva o temperamento violento de Luiz, mas parece nao
perdoar o fato de Vera ter se afastado de casa, por tantas vezes, para trabalhar. Atribui a
um jeito “travado” do pai a auséncia de carinho, mas procura sempre demonstrar por ele
o seu amor. Pela mae, mostra-se apenas “preocupada”, pela pouca educacio que teve.

Afirma que o pai € “bem informado” e “esperto”, enquanto sua mae € “atrasada’:

“Meu pai estudou até a quinta série, mas meu pai € bem informado. Agora,
nesse negdcio de informadtica, ele € atrasado. Minha mae € muito atrasada,
nao sabe mexer em nada, meu pai também. Mas meu pai € mais esperto do

que ela”. (Gisele)

Apesar do rigor e violéncia com que afirma ser tratada pelo pai, a maior
convivéncia na infancia foi com ele, que ficava em casa enquanto sua mae trabalhava.
Gisele demonstra ter mais carinho e respeito por Luiz do que por Vera. As histérias que
conta sdo reveladoras: culpa sua made pela queda do cabelo, que “nunca mais foi o
mesmo” e que, inclusive, hoje causa problemas em sua imagem como modelo; em
contrapartida, gracas ao seu pai, afirma ter estudado em uma escola “elitizada”.

As funcdes tradicionais de pai e mae estdo, na visao de Gisele, invertidas: ao pai

se vincula o papel de educador e a mae, o de provedora. Enquanto Luiz permanecia por
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perto, Vera estava longe. Ele esteve presente, enquanto sua mae estava “sempre fora”.
A partir de suas referéncias familiares, os papéis de género sdo, para Gisele, bastante
particulares. A figura de seu pai aponta para um modelo de masculinidade que se
relaciona ao espaco doméstico. Com um temperamento violento decorrente do consumo
do alcool, o pai € reconhecido por Gisele como alguém que lhe deu atencdo. Como
imagem de feminilidade, sua mde contribuiu para um modelo pautado na auséncia:

pouca presenga em casa e falta de amor.

4.6 — Os irmaos da modelo

Dos sete irmaos maternos, trés se revelam importantes referéncias para a anélise
da trajetoria de Gisele: Lucia, a mais velha de todos, que ja trabalhou como modelo;
Catia, a sétima irma, que se destaca por ser a Unica a ter freqiientado uma faculdade; e
Hilton, o irmdo que, como seu pai, conta com seu carinho, apesar do temperamento
violento.

Vera ndo falou sobre seus filhos durante sua entrevista. LacOnica em suas
respostas, a Unica vez que citou o nome de outro filho, além de Gisele, foi quando se
referiu a Licia.

Licia € a mais velha dos trés filhos de Vera e Antdnio que, depois que foi
embora, nunca mais foi localizado pela familia. Ela estudou até o Ensino Médio e, hoje
com 40 anos, mora na cidade de Araruama, é casada e mae de um casal de filhos. Ela
ndo trabalha e seu marido sustenta a familia. No passado, iniciou-se na carreira de
modelo, tendo sido fotografada algumas vezes. Gisele afirma que o desaparecimento de
Antdnio desestabilizou emocionalmente Licia, que chegou a ser internada em uma
clinica psiquidtrica por seu namorado da época. Depois deste acontecimento, desistiu
das fotografias de moda, conhecendo mais tarde seu atual marido.

Lindomar, Luciene e Lucimar sdo irmaos de Licia. Gisele falou pouco a respeito
destes irmaos maternos. Sabe-se, porém, que ndo avangaram muito nos estudos. Ele
trabalha em oficina de automével, Luciene € dona-de-casa e a outra irma € empregada
doméstica.

Renato € o quinto filho de Vera e, hoje, tem 35 anos. Trabalha em uma oficina
mecanica e estudou até a 5 série.

Da unido de Vera com Nelson, seu terceiro companheiro, nasceram Hilton e
Cétia.
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Catia, hoje com 25 anos, foi a unica filha de Vera que ndo teve contato com
Gisele. Criada pelas tias paternas, por op¢ao de Vera, a irma de Gisele mora também em
Jacarepagud, na Taquara, e é economista. E a tnica da familia que conseguiu cursar
uma faculdade. Cétia ndo fala com a mae, o que deixa Gisele triste e revoltada.

Atualmente, moram na Cidade de Deus os irmaos Hilton, Lindomar e Renato,

além da irma Lucimar.

“A irma que eu tenho mais contato é a Lucimar, que todo mundo chama
de Chimar, que foi apelidada de “a madrinha”, porque € a madrinha de
todo mundo. E 0 meu irmd@o Hilton, mas com o Hilton é uma relacio

mais afetiva, mais profunda”. (Gisele)

Gisele contou que Hilton, com o apoio de Lindomar, a castigou durante o Dia
das Maes com um forte tapa no rosto por té-la encontrado parada em frente a uma “boca
de fumo”, com o namorado e uma amiga. Ela disse que, voltando de madrugada de um
desfile que aconteceu no Riocentro, em Jacarepagud, parou em uma lanchonete. Do
outro lado da lanchonete fica a “boca de fumo”, onde seu irmado Hilton, que passava de
motocicleta, deduziu que ela estivesse. Depois deste episddio, segundo Gisele, seu
irmao se mostrou arrependido e lhe pediu desculpas. A partir dai, passou a tratar a irma

de uma maneira mais carinhosa:

“Af bateu a consciéncia, ai ele veio até a minha casa me pedir desculpas,
de joelho... Ai eu ndo tenho mais nenhum tipo de problema. Quando tem

alguma coisa de errada, ele vem, conversa comigo” (Gisele)

Quinze anos separam Lucia e Gisele, respectivamente a mais velha e a mais
nova de um total de oito filhos de Vera. No passado da irma, Gisele encontra em
comum a experiéncia de modelo. Considerando a forma com que Gisele se referiu a este
fato, demonstrando pouca atencdo, suponho que a influéncia direta da irma sobre suas

escolhas tenha sido menos importante do que se poderia imaginar.

“Com a minha irma mais velha, a Licia, eu nunca me dei bem... Porque
ela € muito nervosa e por maltratar muito os meus sobrinhos, isso me

irrita, me aborrecia. Ela vive mal humorada, irritada com os filhos,
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porque ndo teve pai, né. E a minha sobrinha, ela maltrata muito,
sabe?”’(Gisele)

A descricao que Gisele faz de Licia revela muito sobre o seu modelo de beleza:

“Porque minha irma € muito bonita. A minha irma € linda. A minha irma,
até hoje, € magérrima. Eu tenho mais corpo do que ela. A cara dela é
super quadrada, o cabelo, assim, lindo, preto, enorme, lindo. Minha irma
é branca, a cara dela é super quadrada. E um perfil que funciona muito
no mercado. E ela ndo envelhece.” (Gisele)

“Magérrima”, “cara quadrada”, “cabelo preto e enorme” e “pele branca”: a irma
€ um exemplo de beleza para Gisele. O fato de ter uma irma com um “perfil que
funciona muito no mercado” € um sinal de que ela prépria tem chances de ser bem
sucedida, ja que compartilha de alguns tragos comuns aos de Licia: o rosto quadrado, a
magreza e, agora, o cabelo alongado e liso, gracas ao “megahair”.

H4, ainda, a forma como Gisele se apropria da histéria de Lucia para, a partir
dela, construir a sua propria histéria. Lucia fracassou, mas Gisele ainda pode concretizar

o seu sonho:

“Acho que foi por um acaso e por uma questao de, tipo assim, concretizar

aquilo que ela ndo conseguiu” (Gisele)

Catia, de todos os filhos de Vera, é a que mais estudou. Economista, &
considerada aquela com o melhor padrdo de vida. Ao mesmo tempo, foi a tnica que
teve a chance de ser educada pela familia paterna, possibilitando oportunidades
diferentes daquelas ofertadas aos seus irmdos. Se, para Gisele, Lucia fracassou, Cétia é
um exemplo de alguém que conseguiu conquistar o sucesso. Por outro lado, isolou-se de
sua mae e irmaos, evidenciando, ao olhos de Gisele, a distancia social que existe entre
eles.

Hilton, por seu turno, reproduz o comportamento violento de seu pai, mas ganha
consideragdo, j4 que, segundo Gisele, a trata com atencao e preocupacao: “Quando tem
alguma coisa de errada, ele vem, conversa comigo”. Entre eles, ha “uma relacdo mais

afetiva, mais profunda”.
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A existéncia dos trés irmdos paternos s6 me foi revelada tardiamente. Nem
mesmo ela os conhecia, tendo sido a eles apresentada pelo pai no final de 2007. Por este

motivo, ndo foram citados durante as entrevistas.

4.7 — A professora

Em meio a sua fala sobre a infancia pobre na Cidade de Deus, a professora C. se
destacou como uma referéncia fundamental na trajetéria de Gisele. Sua presenca nesta
andlise, portanto, se torna relevante, j4 que com ela a modelo estabeleceu fortes vinculos
afetivos: C. é a mae que Gisele diz que deseja ter e o modelo de mulher que tenta ser.
Tanto que, durante as entrevistas, a professora foi apontada como alguém fundamental
para a compreensao de sua trajetdria: “ela me conhece muito”, afirmou Gisele.

C., 55 anos, € casada, tem duas filhas com mais de 20 anos, um neto de 5 anos e
mora em um conjunto residencial que pode ser classificado como de “classe média
baixa”: sdo dois prédios conhecidos como “espigdo”, localizados em Jacarepagud,
bastante proximos a Cidade de Deus. A entrevista, que durou duas horas, aconteceu no
dia 3 de maio de 2007, na sala de seu apartamento proprio, de trés quartos. Atrasada, a
professora me pediu que a aguardasse na portaria até que ela chegasse em casa. Quando
nos encontramos, enquanto caminhdvamos em dire¢do ao elevador, reparei nos saltos
altos de suas sanddlias. Os cabelos longos, negros, ondulados, seus acessorios
chamativos, como brincos e anéis, a roupa bem cuidada e seu corpo magro revelavam
que se tratava de uma mulher que valorizava a aparéncia fisica. Lembrei, entdo, da

descricdo de Gisele sobre C.:

“Ela € uma mulher muito elegante, exuberante”.(Gisele)

Mais do que professora, C. se tornou uma espécie de idolo e, aos poucos, foi
encarnando o papel de “mae ideal” aos olhos de Gisele. Embora grande parte da
convivéncia da aluna e da professora tenha sido conflituosa, j4 que quando crianga
Gisele tinha um péssimo comportamento dentro de sala de aula, a modelo declarou que

sempre a admirou:

“Antes de eu bater o olho na C., meu pai ganhou uma lista de material com

o nome dela. Quando eu vi o nomezinho dela no papel, porque eu ja sabia
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ler, fiquei encantada, ‘nossa, que nome lindo, que nome diferente’.
Quando eu bati o olho nela, eu fiquei encantada com ela, s6 que ela
priorizava os alunos que eram mais dedicados. E eu, como era sempre a da
bagunca, a da baderna, ela me descartava. Ela era uma coisa minha,

muito... Minha deusa... Eu sempre engrandeci muito ela”. (Gisele)

Antes mesmo de conhecé-la pessoalmente, a modelo revelava uma predisposi¢ao
para tomar a professora como uma importante referéncia: ela comecou a admirar C. pelo
nome que julgava “diferente”, escrito em um papel. Na presenca da professora, viu
crescer ainda mais esta admiracgdo.

C. lecionava em uma escola municipal na Cidade de Deus, no Ensino
Fundamental, da 1* a 4* série. Mais tarde, assumiu interinamente a Direcdo, pois a
diretora anterior havia sido afastada do cargo. Nesta época, Gisele ndo estudava mais l4.
Porém, seus lagos com a escola, através da dedicacdo a C., se mantiveram, ja que Gisele

procurava ocupagdes voluntdrias para se manter por perto da professora:

“Quando ela pegou a diretoria, eu ajudava ela, porque ela assumiu a
direcdo junto com a irmd. Ela tinha uma equipe, mas quem fechava ali,
bonitinho, quem era da familia, era a irma dela, ela e eu. Mesmo sendo
ex-aluna. E eu subia tudo aquilo ali a pé, alinhada, arrumada, ndo ia com

a barriga aparecendo, ajudava, tudo o mais”. (Gisele)

Durante o periodo em que foi aluna de C., da 3* a 5* série do Ensino
Fundamental, Gisele afirma que foi excessivamente rebelde. Este mau comportamento
dentro da escola, que se evidenciava durante as aulas, chamava a atengao de C., que
decidiu conversar com ela depois que passou a receber cartas andnimas. C. conhecia
muito bem a letra de seus alunos e reconheceu a de Gisele, sem grande dificuldade, nos
elogios e lamentos destas cartas. Foi entdo que descobriu que, ao contrario do que
imaginava, Gisele a admirava muito e que suas atitudes eram reagdes a rejeicdo que

acreditava sofrer e do ciime que sentia de um colega da turma, sempre destacado por C.

para realizar as tarefas.

“Com a C., como ela me excluia tanto, eu era levadinha, nao sei o qué....

E ela dava mais prioridade pros alunos que eram mais comportados,
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entdo isso veio mudar nossa relacdo... Porque eu escrevia muita carta

anonima.” (Gisele)

A professora provocou em Gisele um crescente desejo por reconhecimento. A
primeira estratégia da aluna foi, entdo, chamar sua atencdo por meio de atos de rebeldia,
falando alto em sala de aula, acionando o extintor de incéndio pelos corredores da
escola ou desligando a chave de eletricidade geral, deixando tudo as escuras.
Percebendo que seu comportamento s6 criava uma distancia maior com relagdo a C.,
decidiu externar seus sentimentos, escrevendo-lhe cartas andnimas.

Neste momento, Gisele ja terminava o Ensino Fundamental. Aluna e professora
decidiram se aproximar para tentar “compensar o tempo perdido”. Conversaram muito e
concluiram que precisavam modificar, ambas, a forma com que se relacionavam.

A professora percebeu a necessidade que Gisele tinha de chamar a atencao e que
escondia um grande potencial, e passou a requisiti-la mais nas tarefas didrias,
reconhecendo seus talentos. Em resposta, a aluna modificou seu comportamento passou
a imitar C.

C. levou Gisele, inimeras vezes, para dentro de sua casa e do convivio familiar.
Nestas oportunidades, a professora diz que enfatizava a sua rotina, a fim de que fosse
vista como uma pessoa ‘“normal”. Esperava, com isso, reaproximar Gisele de sua
propria casa, de sua familia e da Cidade de Deus. No entanto, a vontade de Gisele de

pertencer aquela familia s6 crescia:

“Ela tinha muito ciimes da minha filha, ela sempre me chamou de mae”

<€)

Esta aproximagdo aumentou seu afeto pela professora, alimentando as
esperancgas de que seus desejos se realizassem: ela queria ser filha de C.. A comparagdo
com seus pais bioldgicos €, da parte de Gisele, incontroldvel. Contrastando as
descricdes sobre C. e sua mae Vera, percebe-se que as duas estdo em posi¢des opostas:
enquanto C. é educada, Vera € atrasada: “a referéncia, mesmo, é a C., a questdo da
educagdo”; “minha mae é até a terceira ou quarta série”. Enquanto C. esteve muito
presente em sua infancia, Vera esteve ausente: “Seria até bom voc€ conversar um
pouquinho com C., porque ela acompanhou muito a minha infancia”; ‘“Porque minha

mae nao ficava em casa, minha mae trabalhava muito”.
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C. é uma espécie de “mae” eleita por Gisele, casada com o mesmo marido ha
mais de vinte anos, com duas filhas: “C. tinha as filhas dela, que ela tinha o neto dela,
porque ela tinha o marido dela.”. Vera, por sua vez, teve oito filhos de quatro unides

pouco estaveis e engravidou de Gisele por descuido:

“Ela teve varios casos amorosos. Antes do meu pai, ela teve um, que era o
pai da Licia, que € o Antonio, que até hoje ninguém achou ele ainda. Ele
foi embora. De tanto ele beber, minha mae largou dele e foi embora.
Depois, minha mde conheceu um cara, que € o pai do Renato. Af ndo deu
certo. Af minha mae ficou com o Nelson, que é pai do Hilton e o pai da
Catia. Ai, também nao agiientou, porque ele bebia muito, mas ele recebia
muito bem. Af ndo deu certo porque ele bebia muito também, era pé de
cana, também. Ai minha mde conheceu meu pai neste hospital. Juntaram
os trapinhos e foram morar juntos. A minha mae engravidou e perdeu, ndo
vingou, o neném. E ai minha mae me pegou na troca de remédio... porque
minha familia € muito fértil, todo mundo da familia é muito fértil. Af ela
engravidou de mim na troca de remédio. S6 que meu pai também bebia
muito, ai eles terminaram uma vez, ele foi pra Niterdi... E eu era
pequenininha e senti muito, fiquei mal na escola, muito mal. Af minha mae

foi 14 e falou com ele, que eu ndo tava legal, ndo sei o qué...” (Gisele)

A entrevista com C., as declaragdes de Gisele Guimardes sobre a professora e a
descricdo dos “casos amorosos” de sua mae evidenciam mais um contraste: de um lado,
o marido de C. e, do outro, os relacionamentos de Vera com homens que bebem. No
caso de seu pai, Luiz, as conseqiiéncias da bebida provocaram momentos violentos
dentro de casa, que muitas vezes resultaram em agressoes fisicas a Gisele , o que so,
dizia, levava a uma busca, na casa de C., pelo carinho e atencdo que lhe faltaram em sua

prépria familia.

“Eu sempre quis fugir muito da minha origem. Sabe? Ter uma vida
melhor, de eu ter uma condi¢do melhor do que meus pais conseguiram
me dar, me deram até onde podiam. Entdo, eu queria que C. desse uma
atencdo extrema. Ela pegou e falou que ndo podia, que ela tinha as filhas

dela, que ela tinha o neto dela, porque ela tinha o marido dela...” (Gisele)
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“A Gisele dizia claramente que queria ser minha filha, que queria morar
comigo. A Gisele também sempre teve carinho por minhas filhas, ela
sempre quis ter irma e dizia que as meninas eram irmas dela e eu, mae.
Nao me incomodava, mas eu fiquei preocupada que ela estivesse
deixando a realidade, ela tava muito no sonho dela, como se as coisas
fossem verdade e, com carinho, fui contornando e revertendo esta
situacdo. Naquele dia que a mae foi atrds dela na escola, doente, que a
Gisele mentiu e ndo disse a mde que estava em minha casa, eu dei um
gelo na Gisele, porque ela gritava com a mae, porque a mae tinha ido
atrds dela e tal. A mae trazia ela para o real, coloquei as duas dentro da
minha sala e falei sério com Gisele, eu falei que a Gisele s6 voltaria em
casa se eu visse, ou a mae dela me falasse, que ela a estava respeitando.
A mae dela nunca demonstrou ciimes pra mim. Ai eu acho que desse dia
ela mudou com a mae, foi outro sacode. Eu sabia que no inicio nao seria
sincero, era sO pra ndo perder minha amizade, mas que com o tempo

seria de coracao”. (C.)

Ao relatar que desejava “fugir das origens” e ter “uma condicao melhor”, Gisele
revela que buscava um rompimento com sua mae e sua casa. Ela tentava inventar, para
si, uma nova histéria. Depois de trés dias dormindo na casa da professora, o que o fazia
escondida dos pais sem que C. soubesse, a inten¢do de Gisele era a de ndo mais voltar
para a sua familia. Foi preciso sua interven¢do e ameacas para que Gisele retornasse
para casa e tratasse sua mae de maneira mais respeitosa.

A convivéncia de Gisele com a familia de C. diminuia a distancia entre ela e seu
sonho, mas a afastava, cada vez mais, de sua realidade: mae, pai, irmaos e o lugar em
que vive. Gisele criava lagos de identidade que contribuiam para o desejo de
rompimento com suas origens, como quando diz que se achava mais parecida

fisicamente com C. do que com sua mae:

“E eu sou parecidissima com ela, assim, o rosto, o tom da pele, o cabelo....

S6 que o cabelo dela é bem cacheadinho”. (Gisele)
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C. protagonizava, aos olhos de Gisele, uma histéria familiar que ela desejava
para si: morava em melhores condi¢cdes do que ela, em um apartamento préprio de trés

quartos e era casada ha mais de vinte anos com 0 mesmo marido:

“Ela dizia que queria morar comigo, ser minha filha, odiava os pais, o
lugar que morava. Eu tenho pra mim que era por causa das brigas da mae
com o pai bébado. Ela via a minha familia estruturada e a coisa da bebida
do pai ndo era uma familia estruturada. Eu pedi pra mae dela deixar ela ir
na minha casa um dia pra ver que minha vida era normal como qualquer
outra, queria que ela visse que o meu comportamento como mae era igual
o da mae dela, cada coisa que minhas filhas faziam ela ficava com raiva,

ela me achava uma Deusa”.(C.)

“C. mora em frente a Cidade de Deus, mas mora dentro de um
apartamento, tem um marido com a vida resolvida, ela também, faz as
manhas das filhas, faz manha do neto... Entdo, eu queria muito... Fugir da

minha origem pra ter alguma coisa melhor.” (Gisele)

No final da entrevista com C., conheci seu marido, um homem loiro e de olhos
azuis. Sua aparéncia fisica jamais surgiu nas falas de Gisele, mas té-lo visto
pessoalmente me fez pensar sobre o que ela imagina ser o “homem ideal”. Em uma de
suas entrevistas, enquanto revelava detalhes sobre o seu primeiro “namorado sério”,

deixou algumas pistas sobre seu modelo de masculinidade:

“Ele era lindo, lindo: branco, olho azul, parecia um gringo, assim. Ele nao
morava na Cidade de Deus, ele tinha uma casa na Freguesia, morava com
os pais, tinha uma vida toda resolvida. Lindo, o menino. O garoto dos

sonhos de qualquer garota, um principe, assim, perfeito”. (Gisele)

O marido de C. lembrava a imagem que Gisele tem sobre o “principe perfeito”:
branco, loiro e de olhos azuis, e que, ainda, tinha uma “vida resolvida”. Bem diferente
de Luiz, pai de Gisele, que bebia, ndo era branco, nao era loiro e nao tinha olhos azuis.

Em parte, a “vida resolvida” a que se referia Gisele estava associada a condi¢ao
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financeira da familia de C., superior a sua: “C. mora em frente a Cidade de Deus, mas

mora dentro de um apartamento’.

“A casa onde eu moro, meu tio deu pra minha mae. Meu tio Denilson.
Porque o meu tio Denilson, ele tem a vida resolvida, tem uma condic¢ao
financeira ... Ele € taxista e antes de ser taxista acho que ele trabalhou
numa empresa, € ai casou, resolveu toda a questdo dele financeira com
esse emprego. Ai ele comprou um carro, comegou a trabalhar com taxi e

agora ele vendeu o carro e td vivendo de aposentadoria”.(Gisele)

Havia, porém, uma outra parte, tdo ou mais importante, que dizia respeito a

unido e ao carinho presentes na familia de sua professora.

“Porque dentro de casa, meu pai me arrepiava... Ih, minha filha, minha
perna vivia marcada. Toda vez que eu tava de cal¢a, que eu ia pra escola, é
porque eu tava com a perna marcada. Minha mae, ndo. Meu pai. Eu

apanhei muito quando eu era novinha”.(Gisele)

“Meu irmao falou que ia me bater na rua .... quando foi no Dia das Maes,
ele falou que ia dar na minha cara. Af eu falei, ‘dar na minha cara por qué?
Eu ndo fiz nada... Eu tava comprando uma pizza, a boca [de fumo] € ali em
frente, mas eu ndo tenho nada a ver com isso. Entdo por que vocé ndo veio
falar comigo?’. Af ele me deu um tapa assim, de mao cheia, com as duas

maos... Caraca, eu fiquei muito revoltada”.(Gisele)

O alcoolismo de seu pai também evidenciava a distancia entre a “vida real” de

Gisele e a de C.: “tem um marido com a vida resolvida”.

“Os irmaos, nao conheci, até sei que sao unidos, mas a mae e o pai
sempre trabalhavam muito, mas todas vezes que foram chamados a
escola eles apareciam. O pai dela bebe e eu até evitava chamar ele
porque ela tinha vergonha. O problema da casa sempre foi o pai com a

bebida”.(C.)
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Mesmo com a dedicagdo de C. a Gisele, ela ndo se sente, até hoje, satisfeita com
a atencdo dispensada. Acha que poderia merecer mais reconhecimento, como “alguém

especial”:

“Eu fico muito sentida, porque eu acho... porque eu ndo tenho condi¢des,
porque ... A C. td sempre ocupada, ela nunca tem tempo... Eu sei que ela é
muito ocupada, e, tipo assim, eu acho que ela me bota muito pra escanteio,
sabe? E se eu sou realmente alguém muito especial pra ela, ela deveria me
dar mais importancia, ela deveria me ligar mais ... Quando ela me liga, eu

nem acredito. Foi uma ou duas vezes que ela me ligou”.(Gisele)

O papel de C. na trajetoria de Gisele € fundamental para que se compreenda o
inicio de seu processo de transformacgdo. Foi com a professora que ela percebeu que
poderia estabelecer para si parametros diferentes daqueles que conheceu dentro de sua
casa ou em seu meio social. Por “imitacdo prestigiosa” (Mauss, 2003), Gisele tomou C.
como o exemplo que nem sua mae e nem suas irmas foram capazes, aos seus olhos, de

representar. Ela era “elegante e exuberante”. Além disso, tinha “educacgdo”.

“A professora que era referéncia, a professora que eu gostava sempre
desde a minha terceira, quarta série, era a C.. Se perguntar assim, ‘conhece
a Gisele? ... ‘A que anda com a C., que gosta da C.?"... Todo mundo sabe
quem €. A referéncia, mesmo, é a C. [Por qué?] A questdo da educacgdo.”

(Gisele)

“Ela comegou a se vestir como eu, até brincavam com ela e falavam olha 14

a ‘C.zinha’, no tempo que ela era adolescente”.(C.)

Gisele se identificava, cada vez mais, com sua professora, admirando-a “por
fora” e “por dentro”. Vestindo-se como C., “alinhada, arrumada” e sem sair com a
“barriga aparecendo”, Gisele inscrevia em seu corpo sinais distintivos (Bourdieu, 2002)
que a aproximavam mais de uma condi¢do de vida desejada do que daquela que
correspondia a sua realidade. Transformando o modo de se vestir, gestos e

comportamento, Gisele construia uma nova identidade, que se consolidaria mais tarde,
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com o ingresso na profissio de modelo e o engajamento em um projeto social
relacionado ao lugar a que, um dia, desejou nunca ter pertencido.

Juntos, a auséncia da mae, o afeto por um pai violento e a conturbada relacdo
com o0s irmaos colaboraram para importantes transformacdes em Gisele. Mas parece que
foi, de maneira muito especial, a aproximag¢do com C. que interferiu em seu

comportamento € em seu corpo, €, conseqiientemente, nas suas escolhas de vida.

“Ela é uma mulher muito elegante, exuberante, mas nao € sé isso, porque
isso € por fora, o que eu admiro nela € por dentro. E, as vezes, eu sinto uma
coisa que parece destino. Eu ndo quero ser Deus, eu nunca vou ser Deus,
eu nem chego aos pés de Deus, mas quando eu vejo a pessoa na rua, vejo a
pessoa passando necessidade, eu me sinto, assim, pior, a pessoa mais
incompetente possivel, porque eu nao posso fazer nada por aquela pessoa,
0 que eu posso € o meu limite, € muito limitado, porque eu também nado
tenho muito. Quando eu vejo que tem alguém passando necessidade, uma
pessoa na rua, a vontade que eu tenho € de acalentar, € uma coisa de
dentro, sabe? E muito estranha a sensacio que eu tenho. O trabalho que eu
faco com o Lente dos Sonhos, o trabalho que a C. faz com os alunos, €
uma coisa que eu admiro muito nela, € uma coisa de dentro pra fora. Entao,

€ uma coisa que eu me espelho muito nela, € uma referéncia”. (Gisele)

4.8 — O discurso da modelo

Chamo atengdo para uma questdo que permeia o discurso de Gisele sobre sua
mae, seu pai, seus irmaos e sua professora: trata-se das obrigagdes que fazem parte do
ethos de seu meio social e a partir do qual ela orienta o seu discurso.

Este discurso, porém, contribui para a constituicdo de uma imagem que Gisele
Guimardes constrdi para si e que lhe serve como valor distintivo dentro e fora de sua
comunidade. Na verdade, o que se observa é uma distancia entre o discurso e a prética.

Por mais de uma vez, Gisele expressa a inten¢do de “melhorar de vida”. Para ela,
C. e sua familia t€ém uma “vida resolvida”, morando em um apartamento préprio e
demonstrando ter estabilidade e conforto. Em seus projetos, inclui uma casa maior para
seus pais e culpa sua irma Caitia, a economista, por nao ajudar financeiramente sua mae.

Também demonstra ressentimento para com C., que deveria, segundo Gisele, trati-la
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como uma pessoa especial, como alguém “da familia”, ji4 que assim considera a
professora. Por diversas vezes, revelou sentir-se mais proxima de C. do que de sua mae.

Gisele reproduz, em seu discurso, o que, para Sarti (2005), faz parte de um
“universo de valores no qual as obrigagdes morais sdo fundamentais” (p.84). Os
projetos de ascensdo dos pobres estdo vinculados a obrigagdes que dizem respeito a
familia, cuja no¢do também se define em torno de um ‘“eixo moral”: sdo da familia,
“iguais”, todos aqueles com quem se convive, em quem se confia. A razdo pratica
individualista é, portanto, substituida pelo sentido de coletividade. Sendo assim,
“melhorar de vida” é um projeto que faz parte da logica de “obrigacdes mutuas” que
envolve toda a familia: no caso dos filhos, os ganhos sdo entregues a mae, responsdvel
pela manutencdo da moradia, a base para a construcdo de uma identidade coletiva,
vinculada ao espaco geografico. “Subir na vida”, por sua vez, implica o rompimento
com “a cadeia de obrigacdes entre os iguais”(p. 94). Aquele que sai de seu lugar de
origem para morar em outro com condi¢des de vida consideradas melhores contribui
para enfraquecer os lacos sociais e a identidade comum dada pelo local de moradia.
Dentro da moral dos pobres (Sarti, 2005), o trabalho € dignificante e os ganhos devem
ser revertidos, prioritariamente, em beneficios para a manuten¢do dos lacos sociais, e
ndo para a satisfacdo de desejos individualistas, que trazem acesso a bens materiais e
simbodlicos dos mais ricos, levando a uma ascensio social.

Gisele, em seu discurso, ressalta o dever de cumprir com seu papel nesta “cadeia
de obrigagdes entre os iguais”, afirmando que seus planos sdo para “melhorar de vida” e

que, neles, estdo incluidos seus pais:

“Agora que eu t0 trabalhando, eu td com alguns projetinhos pra tirar
meus pais de 1d. Minha mae quer muito. Meu pai se conforma. Minha
mae quer morar em Araruama. Eu tenho vontade, mas ndo de vender a
casa, eu ia construir um museu... Faz parte da minha vida, é histérica. E a

minha origem”. (Gisele)

O ressentimento que Gisele declara ter com relacao a sua irma Cétia, que deixou
de falar com a mde Vera, € outro exemplo da apropriacdo de um discurso inculcado no
ethos de seu meio, onde os valores morais buscam preservar os lacos sociais e, mais

ainda, incluem, obrigatoriamente, a familia nos projetos de “melhorar de vida”. Caitia,
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no sentido dado por Sarti (2005), “subiu de vida”, deixando para trds seus “iguais” e

rompeu com a “cadeia das obriga¢des mutuas’:

“Eu nao fui criada com a Catia. A Catia foi criada pelas tias, pelas irmas
do pai dela. Eu ndo sei o que elas falaram que fizeram a cabeca da minha
irma, que a minha irma, até hoje, ndo da nem um feliz Dia das Maes pra
minha mae. E eu acho isso um absurdo, porque ela morava no Recreio e
agora € que ela td morando na Taquara, é formada em Economia, fez
faculdade, estudava, tem dinheiro e ela ndo vai 14 nem pra dar uma ajuda

a minha mae”. (Gisele)

Gisele também expressa frustragao ao dizer que C. ndo a inclui em sua familia:

“O que eu queria dela é que ela me retribuisse mais, sabe? Uma vez ou
outra ela me convida pra ir pra casa de Maricd, mas ela me trata muito
como se eu fosse uma... como eu posso dizer? Ah, uma amiga. Entdo, eu

me sinto, assim, s6 mais uma pessoa...” (Gisele)

A distancia entre o discurso e a prética estd no fato de, por um lado, Gisele
desejar “fugir de suas origens” e, por outro, reforcar e reproduzir o que caracteriza o
ethos desta mesma origem.

Ao engajar-se em um projeto social e ingressar na carreira de modelo, Gisele
encontra uma forma de associar-se a valores positivos, principios do que Mauss (2003)

analisou como ‘“‘dar, receber, retribuir’:

“Se eu conseguir, de fato, concretizar minha carreira, acho que eu vou ter
mais condi¢des de ajudar o Lente dos Sonhos como um todo, na
estrutura. Se eu pegar e optar pelo Lente dos Sonhos, eu sei que vai ser
uma coisa vagarosa, nao vai ser de uma hora pra outra. Entdo, se eu tiver
que optar pelo Lente dos Sonhos ou pela carreira, eu vou optar pela
carreira porque eu vou poder fazer mais coisas... Lente dos Sonhos €
filosofia do Tony, mas é também uma coisa feita pela mao da Gisele.
Entrega total, de corpo e alma, € uma coisa minha, ¢ uma coisa minha e

dele”. (Gisele)
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Gisele parece, pelo seu discurso, dividida entre a lealdade ao projeto social e a
busca de seus sonhos pessoais. Algumas vezes, demonstra ser tao fiel aqueles que fazem
parte do Lente dos Sonhos, que poderia colocar em suspenso sua propria carreira. Os
valores morais de seu meio social, ou a “moral dos pobres”, como quer Sarti (2005), sdo
sempre enfatizados em seus depoimentos, como quando parece reconhecer a
importancia do fotégrafo Tony Barros, que como ela é da Cidade de Deus, em sua vida

profissional:

“Porque eu quero ter, no meu book, as fotos do Tony. Eu quero vender
ele como fotégrafo”. Ndo tem negociaco, eu sou uma cria dele. E uma
questao de lealdade e retorno. Acima de tudo, o meu pai me ensinou que
eu tenho que ser leal com quem foi leal comigo. Se ele me ajudou, eu
tenho que ajudar ele. Se eu estiver bem na vida, eu tenho obrigagdo de

ajudar ele, € obrigacdo minha ajudar ele e o Lente dos Sonhos”. (Gisele)

Da mesma forma, diz que coloca seus principios a frente das oportunidades

profissionais que podem surgir, como convites de outras agéncias de modelo:

“O L. L. e a L.M. me receberam na Elite, entdo a eles que devo agradecer
de fazer parte da Elite. Eu ndo sou ingrata, agradeco a eles, sou muito

centrada, muito transparente nas coisas que faco”. (Gisele)

Os investimentos de Gisele na carreira de modelo parecem desafiar o curso
esperado de uma vida comum a de pessoas como ela, que nasceram, cresceram e vivem
em meio a pobreza e a violéncia. Se, na “moral dos pobres” (Sarti, 2005), o que se
espera dos filhos € a ajuda financeira advinda do saldrio mensal, que tem
invariavelmente como destino as maos da mae, Gisele ainda ndo cumpre este papel, o
que contraria Vera: “Gostaria que ela tivesse um trabalho fixo, ganhando um
dinheirinho a mais pra ajudar aqui em casa’.

H4, no entanto, uma contradi¢do entre a fala de Gisele e suas a¢gdes. Atualmente,
ela recebe R$ 1.000,00 por més em um restaurante, onde trabalha como hostess. Seu
saldrio foi integralmente investido na compra e na colocagdo de uma mecha de cabelo

artificial, adquirido em Copacabana.
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“Primeiro, eu t6 investindo na pessoa. Primeiro passo: eu queria muito
alongar o cabelo. Fiquei sem um real. Comprei em Copacabana, eu
paguei R$ 956,00. E R$ 150,00 pra fazer. E onde eu comprei é um dos

melhores cabelos do Rio de Janeiro”. (Gisele)

O discurso de Gisele a respeito dos valores morais que afirma preservar parece
fazer parte de um ‘“codigo da atitude”. Ao censurar atitudes individualistas de outras
pessoas, como a irma Cétia, ao declarar-se predisposta a praticar atos nobres de
solidariedade e ao afirmar sua lealdade aqueles que fazem parte de seu meio social,
Gisele parece conferir a si mesma um outro atributo, o de “ser bela por dentro”. Na
pratica, porém, parecem prevalecer as mesmas atitudes individualistas que afirma

rejeitar, como mostrarei no curso da analise.

4.9 — O ingresso na profissao

Penso que a tentativa de ser “adotada” pela familia de C., a professora que
Gisele admira e imita desde pequena, pode fazer parte de uma estratégia, ainda que
inconsciente, de ascender socialmente, de sair da Cidade de Deus. Gisele buscou
acumular capitais que, para ela, estiveram ausentes em suas origens, como educagio,
elegancia, bons modos a mesa. C. teria passado a ser um exemplo que sintetizaria tais
capitais.

O fato de ser irma de uma ex-modelo fotografico parece nao justificar, para
Gisele, sua escolha pela mesma profissdo. Referiu-se a este fato como uma
coincidéncia, uma casualidade. Ao falar sobre a irma, fala também de um passado que

ndo vivenciou, ja que ainda ndo era nascida.

“Bem, a minha irma mais velha, a Licia, ela tem, acho, que 41, 42 anos. A
minha irma era modelo... Minha irma fotografava, mas como minha irma
ficou muito perturbada com o sumico do pai... Minha irma trabalhou como
modelo, tirou umas fotos, assim... Ai ela comecou a namorar com um
rapaz, e ai quando ela terminou, o rapaz internou ela numa coisa de

hospicio. (Gisele)
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Analisando as falas de Gisele sobre C. e Lucia, a irma que j4 havia fotografado
no passado, pode-se suspeitar que estdo ai as influéncias sobre sua decisdo em ser
modelo. A professora é uma referéncia — um modelo - real e muito presente em sua
vida. A irma havia fracassado e Gisele poderia “dar continuidade” a um sonho

interrompido.

“Eu dei continuidade a um sonho que ela [Lucia] queria perseguir, sabe?
Em func@o de um monte de problemas particulares. Acho que foi por um
acaso e por uma questdo de, tipo assim, concretizar aquilo que ela ndo

conseguiu”. (Gisele)

“Sempre trabalhei com salto alto, sempre estava arrumada, eu gosto de
salto, acho que fico melhor de salto, isso sempre foi marcante na minha
vida, gosto de me arrumar. Sempre fui uma pessoa pra cima, alegre, isso
vem da minha familia. Tudo o que € divertimento eu adoro, adoro
amigos. Gisele falava para as pessoas que eu era linda e quando as
pessoas me conheciam, eu via a expressdao de decep¢do das pessoas. Eu
dizia, ‘eu sou linda para os olhos da Gisele’. Ela, criangca, me via chegar

toda arrumada, maquiada, ela achava que eu era modelo”.(C.)

Liderando, ao lado de Tony Barros, o Projeto Lente dos Sonhos, a Cidade de
Deus ganhou um novo sentido e se transformou em um importante capital que distingue

Gisele das outras modelos.

“Acho que eu consegui muito mais coisas por ser da Cidade de Deus, por

ter o projeto”.(Gisele)

Quando imitava sua professora da escola na forma de se vestir e de se
comportar, Gisele conseguiu modificar seu habitus (Bourdieu, 2002), na tentativa de
associar-se a um mundo social do qual imaginava ndo fazer parte. Este mundo que
rejeitava estava diretamente associado ao lugar em que morava. Para Gisele, o
pertencimento a Cidade de Deus lhe conferia valores indesejados para os seus projetos
de ascensdo social. Partiu, entdo, em busca de novos valores. A educagdo e a elegancia

de C. foram adquiridas em cursos de modelo: primeiro, no Liceu de Artes e Oficios e,
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logo em seguida, no Curso Intermodels. As técnicas e regras sociais aprendidas nestes
dois cursos € na convivéncia com pessoas de outros meios trouxeram para Gisele a
sensacdo de conquista de um novo status que a distanciava de seus pares. Conquistou,
portanto, prestigio e distin¢ao social dentro de sua comunidade. Nesta nova condicdo, o
pertencimento a Cidade de Deus ganhou um novo sentido, transformando-se em um
importante capital. Ao mesmo tempo, valores relacionados a solidariedade entre seus
iguais, traduzidos por um discurso que enaltece a responsabilidade e a generosidade,
encontraram lugar no Projeto Lente dos Sonhos e em sua vida. Gisele deixou de se
sentir como mais uma moradora da Cidade de Deus e adquiriu o status de uma modelo
disposta a colaborar com a comunidade ao seu redor. Para o mundo da moda, a
associacdo entre Gisele Guimardes e a Cidade de Deus é um fator distintivo, o que
refor¢ca ainda mais sua posicdo de lideranca e de prestigio dentro da comunidade. No

meio profissional da moda, Gisele ganhou visibilidade e distin¢ao.

4.10 - O “jeito de 14"

Para Gisele, os dominios de sua casa estavam vinculados a figura de seu pai,
sempre controlador, atento, severo, cuidadoso, educador. Luiz ndo permitia que Gisele
saisse de casa, evitando, assim, que a filha ficasse exposta aos riscos do trafico e dos
tiroteios que aconteciam na Cidade de Deus. A rua era um dominio desconhecido. E era
justamente a este dominio, o da rua, que se relacionava a figura de sua mae, sempre
trabalhando, sempre ausente.

Em casa, Gisele era uma crianca considerada ‘“normal”, de comportamento
calmo. Convivia com seu pai e cuidava dos afazeres domésticos. Diz que era tratada
como filha dnica. Recebia a atencdo esperada desta condi¢do, pelo menos, por parte do
pai. Brincar, para ela, significava ficar dentro ou, no maximo, do lado de fora, mas

sempre nos limites da porta de sua casa, sob o olhar de Luiz:

“Eu brincava com as minhas amigas na porta de casa ou dentro da minha

casa... Ai, quando eu chegava na escola, eu era outra pessoa”. (Gisele)

Aos dez anos, seu comportamento dentro e fora da sala de aula era oposto ao que

29 ¢

tinha em casa: era considerada “sapeca”, “levada”, “grosseira”’, uma ‘“peste”.
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“Bu era muito levada, desde pequenininha, muito sapequinha. Eu
desligava a luz no disjuntor, eu pegava aquele negdcio de apagar fogo ...
extintor... Jogava bomba dentro dos banheiros.... Mas em casa, eu era
uma santa. Quando chegava na escola, eu soltava a franga... ‘Ah, agora

eu td na minha drea, agora eu domino...” ” (Gisele)

A professora C. fala sobre o comportamento de sua ex-aluna:

“Ja trabalhei em vdrias outras escolas, esta foi a que fiquei mais tempo,
18, 19 anos. Foi 14 que conheci a Gisele j4 na 3* série e teve muitas
coisas que eu nao compreendia da Gisele nesta época, porque ela era
uma menina que fazia de tudo pra me aborrecer, me contrariar na sala de
aula. Ela ndo tinha um jeito meigo, ela era abrutalhada. Debochava, se
juntou com outra menina, e aquilo me irritava profundamente, ela
deveria ter nesta época 9, 10 anos. Sempre foi esguia, alta. Ela aprontava
todas. Ela me chateava muito e eu ficava me perguntando por qué. Eu
sempre tive um relacionamento bom com os alunos, e a Gisele, eu ndo
conseguia entender o que ela queria, ela atrapalhava a aula, ela era
grosseira comigo, eu fui ficando chateada, aquela coisa de professor de

dar gracas a Deus quando o aluno falta, sabe?” (C.)

Gisele confirma esta visao sobre o seu comportamento na escola:

“Tudo eu resmungava. Quando era ela, entdo, tudo eu resmungava. Hoje
em dia ela fala, ‘Eu nunca agradava vocé, tudo vocé resmungava’. Até
uma vez, pra tirar ela do sério, o aluno tem que ser o extremo. Ai, em
todas as confusdes eu tava metida, em todas as confusoes eu arrumava. E
eu tinha a mania de bater a mao, bater o pé ...” (Gisele)
A “mania de bater a mdo, bater o pé”, a que se referiu Gisele, foi imitada duas
vezes por C. durante sua entrevista, a0 mesmo tempo em que enfatizava o quanto esta

atitude a irritava:
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“Ela ndo era de muitos amigos por causa deste jeito dela, ela tinha uma
amiga. Os alunos que eram mais participativos ndo gostavam muito dela
porque ela atrapalhava a aula, ria alto, fazia bagunca, até as criancas

brincavam quando ela faltava, diziam que a aula seria boa”. (C.)

As primeiras mudancas em seu comportamento aconteceram quando C. decidiu
conversar a respeito de suas atitudes na escola. Com o tempo, descobriu que Gisele a

admirava muito e que, exatamente por este motivo, queria chamar sua atengao:

“Teve um dia que eu perdi a paciéncia com ela que eu dei uns berros,
dizendo: ‘Gisele o que vocé quer de mim? Vocé quer acabar com a
minha vida?’. Foi um passeio que a gente fez, e tudo que eu falava pra
ndo fazer ela fazia, ficava querendo me chatear. Eu encarava deste jeito,
entdo dei uns berros, ‘vocé estd sempre na contramdo, o que vocé quer
com vocg€, comigo?’, dei uma chamada nela. Ela disse que aquilo fez ela
parar e ela percebeu que meu olhar naquele dia ... ela se assustou, ai ela
percebeu que estava me fazendo mal. Isso ja era o final, porque ela
estava indo pra 5% série, ndo seria mais minha aluna. Ela comecou a
querer correr contra o tempo, comecou a querer mudar, comegou a
querer ser minha amiga, e me mandava cartas, queria o0 meu perdao de
tudo. E depois, conversando comigo, ela disse que bateu um remorso
muito grande, que ela gostaria de voltar a ser minha aluna de novo pra
que ela pudesse corrigir todo o mal que ela me fez. Ai ela me explicou
que tinha um ciimes muito grande de um aluno que desde aquela época
se mostrava como lider e tinha organizacdo, lideranga politica, como ele
tinha esse jeito eu aproveitava ele pro Grémio, pra organizar, eles eram
da mesma turma e ndo se entendiam. E quando ela conversou isso
comigo, acho que ela estava na 8 serie, ela nao imagina como ela me fez
crescer profissionalmente com isso, falei pra ela que eu também tinha
que voltar atrds pra consertar coisas que eu também tinha feito errado”.

()
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Como demonstrou Elias (1994), a busca por atencdo, admiragdo, afeto, e o

reconhecimento social, conduzem as escolhas e podem definir o curso da vida.

“Mais tarde ela me disse que tudo o que ela fazia era pra me chamar a
atencdo, que queria carinho, mas ela fez tudo de forma errada. Ela queria

que eu gostasse dela como eu gostava do F. e dos outros”.(C.)

Conquistada a aten¢do de C., Gisele queria, entdo, ser como C.. Assim, passou a
imitd-la, sobretudo na forma de se vestir e no modo de agir, que a aluna descreve como
“elegante e exuberante”. Na carreira de modelo, Gisele encontrou um terreno favordvel
para legitimar a mudanca em seu comportamento.

A aparéncia fisica de Gisele chamava a aten¢ao de C.: “Sempre foi esguia, alta”.
Depois, contudo, que modificou seu jeito de agir e freqiientou cursos de modelo, a
professora nela identificou uma transformacdo mais significativa, que diz respeito a

forma como Gisele passou a se relacionar com a Cidade de Deus e com suas origens:

“Alta, esguia, gostava de se arrumar, conversava direito, j4 tinha perdido
aquele ar de malandra. Ah, ela mudou muito, a moda ajudou, a
preocupacdo ... de tudo que ela leu, freqiienta, observa, fez ela mudar
muito no comportamento. Antes quando ela tinha o jeito de 14, ela ndo
aceitava, agora que ela ndo tem mais, ela gosta da comunidade, gosta do

lugar onde mora”. (C.)

A idéia de um “jeito de 14" sublinha a distancia social e cultural que se erguia
entre as duas, apesar da proximidade pessoal e geogréfica: C., além de sua professora, é
praticamente sua vizinha, j& que mora a algumas centenas de metros da entrada da
favela da Cidade de Deus, mais precisamente, proximo ao Santudrio, onde vive Gisele.
Mas a distancia social percebida é muito maior. E, certamente, era também percebida
por Gisele desde menina que, através de seu comportamento desviante (Becker, 1977),
demarcava ainda mais as fronteiras que a separavam dos demais alunos da escola e da

prépria C.:
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“Com a C., como ela me excluia tanto, eu era levadinha, nao sei o qué....
E ela dava mais prioridade pros alunos que eram mais comportados’.

(Gisele)

O “ar de malandra”, o jeito “abrutalhado”, a fala escandalosa e o modo
“grosseiro” que caracterizavam Gisele, aos olhos de C., pertencem ao “jeito de 14”. O
corpo “alto e esguio”, a aparéncia “arrumada” e a maneira de “conversar direito”, por
oposi¢do, pertencem ao jeito do lado de ¢4, do qual faz parte C.

Enquanto Gisele era “levada”, seus colegas eram “comportados”. C. dava mais
atencdo aos “comportados”, os “lado de cd”, enquanto Gisele permanecia do “lado de
13”. A tentativa de conquistar a atencdo e o carinho de C. pode ser percebida como uma
estratégia — inconsciente, talvez - de Gisele para transpor barreiras e passar para o lado
da professora. Com o “jeito de 14", Gisele percebeu que nao iria muito longe. Encontrou
em C. a referéncia que lhe faltava para construir uma identidade que a levasse em
direcdo oposta ao comportamento que caracterizava as pessoas do lugar onde vivia.

Nos cursos de modelo Gisele conquistou ndo apenas o dominio sobre regras
sociais distintivas de camadas mais altas, mas também a seguranca de que se havia
distanciado do “jeito de 14”. Ao contrario de querer “fugir de suas origens”, como
declarou, Gisele passou a tratar a Cidade de Deus como um importante capital
(Bourdieu, 2002), especialmente pela grande visibilidade do lugar, conquistada em
outros paises e mesmo no Brasil apds a publicacdo de um livro e, mais tarde, a

distribuicao de um filme longa-metragem a seu respeito, ambos com grande sucesso.
4.11 - Passando para o “outro lado”

Em 2002, aos 17 anos, Gisele se sentia pressionada por sua mae, que desejava
que a filha, como ela, freqiientasse a Igreja Evangélica. Por um tempo, participou dos
cultos e se envolveu em projetos sociais na comunidade. Fez amizade com membros da

Igreja e se apaixonou por um pastor. No entanto, ndo se sentia feliz:

“Porque quando eu conheci a L. e o Tony, a minha vida tinha

degradado, a minha vida era a igreja...” (Gisele)
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L. também freqiientava a Igreja. Em reunides de jovens evangélicos, passaram a
conversar mais e se aproximaram. Um dia, L. convidou Gisele para conhecer um amigo

fotégrafo, Tony Barros. Gisele relata sua primeira experiéncia como modelo:

“Af eu conheci ela [L.], ela me apresentou o Tony. Ela: ‘pd, eu tenho
uma amiga que tem o maior cardo’, ndo sei o qué. Ai, quando a gente
tava voltando da Taquara, porque a gente ia estudar junto, ela viu o Tony
na pista, de moto, ele ia entregar um material. Ai me apresentou, eu
conheci ele. Ai, a gente queria fazer [as fotos] na Barra. E ele queria
fazer na favela, af a gente ficou discutindo, ah, ndo, eu ndo quero, quero
fazer na Barra. ‘Nao, gente, vamos fazer uma coisa diferente. Porque, na
moda, todo mundo quer fazer coisa, sabe, social... Vamos fazer uma
coisa mostrando a favela’. Ai, fizemos. E quando eu vi e ela viu, a gente
ficou surpresa, porque ficou lindo. Eu ndo esperava que ia dar um
resultado. Ai o Tony ficou naquela indecisdo, mostro pra minha chefe,
nao mostro. Ai ele mostrou pra uma amiga dele que € reporter. Af, ela: ta
lindo, ndo sei o qué, comecou a falar. Tony, td muito maneiro, tem que

mostrar isso pra K., que € a chefe dele. Ai, a partir dai ...” (Gisele)

No momento em que as fotografias foram legitimadas por uma profissional que
pertence ao “outro lado” do mundo de Gisele, comeg¢ou a mudar seu olhar sobre a favela

que, como disse Tony, “estd na moda”.

“Ah, ela mudou muito, a moda ajudou, a preocupacgao de tudo que ela leu,
freqiienta, observa fez ela mudar muito no comportamento. Antes quando
ela tinha o jeito de 14, ela ndo aceitava, agora que ela ndo tem mais, ela

gosta da comunidade, gosta do lugar onde mora”.(C)

O fato de fotografar escondida dos pais sublinha a distancia entre o “seu mundo”
e 0 “mundo da moda”: certa de que Vera e Luiz ndo compreenderiam o que fazia e ndo

aprovariam sua escolha, Gisele escondeu dos pais as fotos.

“Mas por minha mae ser evangélica e meu pai ser assim, com o jeito que

€, seco, acha que € besteira, € banal... Eu tentava, mas achava que ... ah...
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Bom, vou ter que enfrentar meus pais.... SO que eu desenhava. ‘Olha s0,
mae, que legal..” Até na minha formatura, fui eu que desenhei o meu
vestido. Eu desenhei e pedi pra fazer. S6 que com meus pais nunca
comentava. Minha mae é evangélica ha muito tempo e eu achava que ...
Eu nunca falei nada pra minha mae, até que eu fiz as fotos, e ai... Ela

pegou e meu pai quis me bater”. (Gisele)

Mas a amizade com Tony Barros e L. representava, naquele momento que ela

propria descrevia como “vida degradada”, uma oportunidade de mudar.

“S6 que o Tony ja tinha essa intencdo hd dez anos atrds, fazer um
trabalho desses com a comunidade, pegar as favelas, dar oportunidades
pra quem ndo tem condi¢des, ele ja tinha essa idéia. S6 que ele nunca
conseguiu uma pessoa pra ser o braco direito dele, no caso, né? E ai, a
gente comecgou a fazer esse trabalho, fizemos um ensaio fotografico, foi
publicado no portal Viva Favela. Ai, foi pra exposi¢do. Foi o maior

sucesso.” (Gisele)

Com o patrocinio da Petrobras, Gisele e outras adolescentes ligadas a Tony
Barros conseguiram fazer gratuitamente o curso para modelo profissional do Liceu de
Artes e Oficios. Logo em seguida buscou se aprimorar e, segundo ela, se atualizar no

curso da agéncia de modelos “Intermodels”, que ndo lhe cobrou pelas aulas.

“Eu fui pro Liceu bancada pela Petrobras. Nao s6 pra mim, mas pra 29
modelos. Isso foi eu, Tony, o produtor e o professor 1 do Liceu de Artes e
Oficios, que bateu na porta e conseguiu. Ai, a Petrobras bancou durante
nove meses. Foi bem legal... Ai depois eu fiz a Intermodels... Pra eu
comparar, sabe? Sendo que, ndo era que ndo era atualizado, era o bdsico.
Primeiro o Liceu, depois a Intermodels. No Liceu, eu era nova, tinha uns
17 ou 18 anos. Quando eu fiz a Intermodels, foi num intervalo de dois
meses, eu entrei pra Inter com uns 18 anos. O curso era de seis ou nove

meses, ai eu fiz”’ (Gisele)
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Com os conhecimentos adquiridos nestes dois cursos, Gisele comegava, entdo, a

“acumular capitais” (Bourdieu, 2002):

“A questao de como sentar, a postura, como comer, como falar, isso foi
muito legal pra minha vida, acho que ndo serviu s6 pra minha carreira de
modelo, serviu como um todo. Pra mim, foi muito bom, eu aproveitei o

maximo que eu pude”. (Gisele)

Sua mae, que a principio se opOs a carreira de Gisele, concorda que sua filha

“mudou” depois que “entrou para a moda’:

“Mudou, o modo dela falar, se expressar. O jeito dela td melhor porque o

comportamento melhorou. (Vera)

Gisele decide se comprometer com um projeto social voltado para sua
comunidade e passa a transferir todo o conhecimento adquirido nos cursos de modelo
para outras criancas e adolescentes — ela “externaliza” o que foi “internalizado”, criando
um discurso que evidencia sinais distintivos de camadas mais altas da sociedade. Na
contramao, este mesmo discurso evidencia sinais de pertencimento a sua origem social,
causando estranhamento quando em ambientes do “mundo da moda”.

Pode-se dizer que o marco da passagem de Gisele para o “outro lado” de seu
meio social foi o0 momento em que assumiu o papel de “professora” no Projeto Lente
dos Sonhos, conquistando “respeito” e “credibilidade”. Conquista um novo status na
comunidade, “reconvertendo” o “capital cultural” (Bourdieu, 2002) adquirido nos dois

cursos em ‘“‘capital politico” e “capital social”.

“Eu ganhei credibilidade, eu ganhei respeito. Claro, eu tenho que ter meu
trabalho particular, sim, com certeza. Eu tenho que evoluir? Tenho, sim.
S6 que, assim, eu tenho que ser muito cautelosa, porque eu ganhei um
espaco que € muito dificil galgar. E eu ndo posso sair, hoje, pegar meu
portfolio, bater numa agéncia e dizer que eu vou ficar. Sei que eu ndo vou

poder estar mais ali, no projeto”. (Gisele)
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Além das aulas praticas de passarela, Gisele da licdes de etiqueta, o que inclui o

bom comportamento e as maneiras a mesa.

“Agora, no curso, eu aprendi mais formas de vestir adequadamente.
Botar um shortinho, melhor botar uma blusa maior, ou uma blusa larga,
ou uma blusa menos decotada. Meu estilo foi mudando por causa do
curso, mas antes nao, antes era topzinho, sainha, mostrando tudo. Acho
por isso que eu era mais julgada”. (P., 13 anos, aluna do Projeto Lente

dos Sonhos)

“A comer, a se vestir melhor, a se maquiar, a postura, andar com postura,
a andar de salto. Assim, com educagdo, com o garfo, com a faca”. (F., 12

anos, aluna do Projeto Lente dos Sonhos)

“Na prética? Muitas coisas, a gente aprende a se comportar em casa,
obedecer nossa mae. Eu acho que eu fiquei mais independente, porque eu
era muito relaxada com as minhas coisas. Agora, eu ndo sou mais. Eu
melhorei com o curso, eu fiquei com mais disciplina na escola.... Porque
eu s6 ficava brincando na sala de aula, melhorei mais. Fiquei mais
independente, mais madura, praticamente, né?” (M., 11 anos, aluna do

Projeto Lente dos Sonhos)

A partir dos depoimentos das alunas que entrevistei, percebe-se que Gisele €

tomada como um exemplo: a professora representa um ideal a ser imitado.

“Acho o rosto dela bonito, o corpo dela bonito, acho o jeito de ser dela
bonito. Ah, porque ela € bonita, porque os homens gostam mais de
mulheres assim, bonita, alta, magra... Primeiro, Gisele. Segundo, Gisele
Biindchen e terceiro ... Naomi Campbell” (M., 11 anos, aluna do Projeto

Lente dos Sonhos)

Ao desfilar, a professora € atentamente observada. Imitd-la, além de um
exercicio, € um desafio para estas alunas. Gisele, hoje, é imitada, pois tem prestigio em

sua comunidade. Ela, que sempre imitou C., agora € imitada:
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“Ela tem uma postura firme, disciplinadora com as alunas dela. Ela tem um
jeito parecido comigo como professora. Eu acho que ao voltar atrés
comigo, ela ta refletindo pras criancas, o respeito pela familia e com a

comunidade”. (C.)

Por meio de sua aparéncia fisica, de atitudes, palavras e comportamento, Gisele
provoca “mudangas’” em suas alunas - da mesma forma que C. fez com ela, ainda que de
forma inconsciente. De aluna “sapeca”, Gisele se tornou uma professora exemplar.
Gisele nunca havia se sentido mais perto do “outro lado™.

O caréter ambiguo do papel social de Gisele — ora dominante, ora dominada — é
revelador do processo de reproducao social a que se refere Bourdieu (2002). Se, por um
lado, Gisele mantém sua posicdo privilegiada dentro do espaco social de sua
comunidade ao impor-se como detentora de um dado capital cultural e simbdlico que a
distingue de seus pares, por outro lado, d4 legitimidade a valores que lhe sdo
hierarquicamente ‘“‘superiores”, ao assumi-los como atributos que devem ser
continuamente adquiridos e incorporados, ja que ndo foram “naturalmente” herdados.

Penso que as idéias de Bourdieu (2002) contribuem para a compreensdo do
papel social de Gisele como uma intermedidria entre o “lado de 14” e o “lado de ca”. No
entanto, julgo conveniente relativizar o aspecto autoritirio que o autor atribui aos efeitos
do trabalho destes “especialistas” que, como Gisele, transmitem valores dominantes aos
excluidos da cultura hegemodnica. A partir do que pude observar junto ao grupo
pesquisado, ha espaco para uma apropriacdo cultural destes valores, o que indica uma
possibilidade criativa, ou ainda, um processo de resignificacdo sobre o que lhes é
transmitido. Um bom exemplo € um dos desfiles que assisti, organizado pelo Projeto
Lente dos Sonhos, na quadra da Escola de Samba da Cidade de Deus. Na ocasido, as
alunas trajavam roupas confeccionadas com pipoca, variados tipos de papel e metal,
CD, entre outros tipos de material. Por se tratar de um concurso para eleger as melhores
modelos na passarela, o que se julgava neste e em outros eventos aos quais estive
presente, era a capacidade de transformar a realidade em algo que agrade aos gostos de
uma classe dominante, representada pelos convidados especiais sempre prestigiados,
como jornalistas e formadores de opinido em geral, inclusive moradores do lugar. No
entanto, esta realidade é transformada e ndo sublimada. A sublimacdo, creio, poderia

levar a uma inautenticidade que denunciaria a distancia social. A transformacdo, ao
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contrario, revela a origem e a reveste de sinais distintivos reconhecidos pela cultura
dominante.

As alunas do Projeto aprendem que sua inclusdo social depende do dominio de
sinais distintivos e esta percep¢ao €, na maioria das vezes, racional e consciente: alguns
dos resultados esperados a partir do curso € aprender a falar, a sentar, o que as ajudaria,
por exemplo, em seu desempenho no mercado de trabalho, como revela uma das

entrevistas:

“J4 que eu quero ser advogada, né, ai quando eu for procurar emprego,
J4 vou saber me vestir melhor, a andar de salto, com postura”. (F., aluna

do Projeto Lente dos Sonhos)

Mais do que compreender o papel social ambiguo — ora dominante, ora
dominada - de Gisele, € fundamental perceber sua importancia como um agente que

reproduz valores, mas que, acima de tudo, produz transformacao.
4.12 - “Modelo da Elite”

Em 2006, Gisele foi levada por uma amiga a Elite Models, no Leblon, e passou a
integrar o casting (elenco) de uma das mais influentes agéncias de modelo no mundo.
Na Internet, a modelo passou, entdo, a se autodenominar “Gisele, modelo da Elite”. Esta
designacdo a identificava em redes virtuais de relacionamento (Orkut e Messenger).

O ingresso de Gisele na Elite foi acompanhada pelo booker (agente) L.L.%:

“Quando a Gisele chegou na agéncia, foi numa situacao similar a muitas
outras meninas com origem humilde... com um grande diferencial, ela
tem uma atitude bastante positiva e isso causa uma boa impressao por
onde quer que ela va... porque ela é otimista, luminosa, cativante, tem
uma dezena de qualidades que deveriam ser vistas pelas pessoas. E
impossivel vocé criar todas essas qualidades, vocé pode melhorar e criar

algumas, ela ndo, ela tem essas qualidades naturalmente”. (L.L.)

26 Dois meses antes da entrevista, que aconteceu em 27 de junho de 2007, L.L. havia se demitido da Elite e entrara
como s6cio em um negdcio préprio, também na area de agenciamento.
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Encontro, a respeito das “qualidades naturais” apontadas por L.L. em Gisele,
semelhangas com Leila Diniz, trajetéria analisada por Goldenberg (1996), que revela
uma mulher irreverente, luminosa, revoluciondria, cativante, ingénua e espontanea,
entre outros adjetivos presentes no discurso de amigos, familiares e fas. A tal
personalidade € atribuida uma autenticidade e uma naturalidade que a torna uma pessoa
unica. Esta imagem, como demonstra Goldenberg (1996), € construida a partir das
diversas biografias (livros, filmes, entrevistas) analisadas a respeito de Leila Diniz, e se
consolida através de uma andlise contrastiva com o modelo de feminilidade de sua
época. Comparativamente, a atriz distinguia-se por atributos que estavam na
contracorrente de um comportamento aceitdvel socialmente para uma mulher. Sua
autenticidade contribuia para a constru¢do da imagem da “nova mulher”, independente,
emancipada e livre. Da mesma forma, Gisele se destaca por ser a representante de uma
categoria de modelos, da qual se espera, desenvolvendo a afirmacdo de L.L., uma
“atitude negativa”. Ao contrdrio, Gisele é percebida como uma pessoa “otimista,
luminosa e cativante”, marcas distintivas que colaboram para a constru¢do de uma
identidade, sendo Unica, a0 menos especial.

Para Gisele, porém, suas “qualidades naturais” ndo s@o suficientes para amenizar

as diferencas sociais que ela percebe, diante de outras modelos da agéncia:

“O que me favorece € eu ser de comunidade. Entdo, eu tenho uma
histéria diferente. O que desfavorece é a dificuldade financeira”.

(Gisele)

De fato, a maioria das modelos da Elite pertence a uma camada superior, tanto

no capital financeiro, quanto no cultural e social:

“As modelos do Rio de Janeiro sdo todas filhas de pais que residem na
cidade, e isso passa a ser uma atividade secunddria, elas estudam, elas
fazem colégio ou faculdade, nos horarios disponiveis vao fazer casting,
trabalhos, as vezes faltam as aulas. A maioria é classe média. As
dificuldades que impedem uma [modelo de classe social] D ou E de se
locomover € financeira, ai o agente tem que ter um interesse muito
grande em uma menina que nao tem recurso pra ele querer investir. A

z

atividade de modelo no Rio de Janeiro € uma atividade que, salvo
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excegdes, mas na maior parte das vezes serve para as meninas terem um
dinheiro extra pra pagar faculdade, pra comprar roupa, viajar com
namorado, dar presente, nao é exatamente uma carreira, quando vira uma
carreira a menina sai do Rio de Janeiro, vai pra Sao Paulo ou fora do
Brasil e ai comega a ter esta vida agitada, que mostram as revistas, numa
atitude muitas vezes exagerada e muito mais glamourosa do que

realmente €”. (L.L.)

A “historia diferente” de Gisele e as qualidades de sua personalidade sdo marcas
distintivas que a destacam de um padrdao de modelo “de classe média”. A desvantagem
financeira, porém, cria dificuldades praticas. Para ela, a profissdo de modelo é uma
carreira, enquanto para a maioria das modelos de classe média € uma “atividade
secundéria”.

O perfil de classe média das modelos da agéncia, segundo o booker, atende a
este mercado consumidor, que € jovem e tem alto poder de consumo — um perfil que se

identifica, portanto, com as camadas altas da sociedade:

“la pouca idade das modelos] Ta ligado ao frescor, quem compra mais
roupa ¢ a mulher, geralmente mulher adulta, a mae compra pra ela , pra
filha, voc€ anuncia mais pra jovem consumir, a moda dos 14 aos 25 anos
que se anuncia mais os catdlogos e campanhas. E uma questio de
mercado, tenho trés filhas, compram coisa o tempo inteiro, o publico é
elas. Sdo pré-adolescentes e roupa e assessorio sdo objeto de desejo. O
mercado é jovem. A beleza da juventude € mais carismética do que a
menina madura, ela é mais atraente e o mercado se interessa mais por
ela. Algumas grifes trabalham sé com manequim 36 até 40, neste padrao
geralmente sdo as mais jovens, até tem mulheres mais adultas, mas a
maioria sao jovens neste perfil. Tem mulheres de 30 que malham, fazem

botox e querem vestir roupa de menininha. (L.L.)
O capital fisico de Gisele, embora seja considerado por L.L. adequado aos

padrées do mercado, também sofre as conseqiiéncias do que ele chama de frescor —

Gisele ja estava com 22 anos:
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“O corpo dela € bem talhado... tem o quadril estreito, ela sempre teve
qualidades fisicas muito adequadas. S6 que ela ja ndo tem mais idade, ela
comegou tarde, ndo quer dizer que ela esteja velha, mas ela tem que
correr contra o tempo. Tem um objetivo em cada faixa etdria, quando
voce tem 15, 16 anos se tem um objetivo. Com 20 anos vocé j4 tem seus
tracos mais amadurecidos, o organismo adulto, deixa de ser garota, o

interesse publicitario comeca a mudar.”. (L.L.)

Além da idade, outros fatores na vida de Gisele se tornam desafios a serem
superados no mercado de trabalho. A auséncia do capital financeiro (Bourdieu, 2002) é

um outro problema:

“Acho que tenho todo o perfil do mercado, mas sempre aquilo, o que
manda € o poder aquisitivo. Muitas vezes eu fui trocada das coisas por eu

nao ter recurso”. (Gisele)

Os investimentos na aparéncia fisica, para a profissio de modelo, sao
imperativos. Com esfor¢o, Gisele “comprou um cabelo” para fazer um megahair e se

viu diante da necessidade de manté-lo bem cuidado:

“Agora, com o cabelo, é que eu vou ter que cuidar. Eu t6 trabalhando,
vai dar pra eu cuidar bem. Mas, pra cuidar da pele, € muito caro, gata.

Entdo, eu vou ter que pesquisar muito”. (Gisele)

Diante das outras modelos, Gisele se percebe como alguém que estd em posi¢ao

inferior na escala social:

“Me olham com um olhar um pouquinho diferente, mas me olham como se
eu fosse a pobre coitada. Quando eu vou pra teste, me olham assim, tipo
assim, ‘quem € essa?’. Porque € pessoal da Zona Sul, Botafogo,
Flamengo, Copacabana, entdo, ¢ um olhinho azul, a pele é uma seda de
pele, ¢ um cabelo aveludado. Negros, na Elite, ttm bastante, mas que

trabalha, mesmo... Tem que ter olhinho azul, né, gata?” (Gisele)
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Por outro lado, Gisele afirma que a agéncia vende sua imagem com um discurso

que ressalta o seu pertencimento a Cidade de Deus e sua atividade social:

“Entdo, eles me vendem como uma menina que é de uma favela, que faz
parte de uma agéncia muito importante, € que tem uma linha de trabalho

social.” (Gisele)

Parece que Gisele percebeu que sua origem social é seu maior capital, muito
mais do que sua aparéncia fisica, que ndo pode contar com os investimentos financeiros
necessarios para os tratamentos de pele e os cuidados com os cabelos que lhe sdo
recomendados. Além disso, seu biotipo e sua idade ndo correspondem ao padrdao de
beleza hegemoOnico do mundo da moda. Acredito que esta ndo foi uma estratégia
calculada, porém passou a ser, na Elite, determinante para a consolidac¢do de seu espaco

no mundo da moda.

4.13 — Um olhar comparativo sobre a carreira de modelo

Gisele Biindchen nasceu em 20 de junho de 1980, na cidade de Horizontina, no
Rio Grande do Sul. Tem mais cinco irmas, uma delas gémea. Em 1993, quando tinha
treze anos, sua mae decidiu que duas de suas filhas freqiientariam um curso de modelos
para melhorar a postura, j& que eram muito altas e magras. Em 1995, levada pelo
professor deste curso juntamente com outras alunas, Gisele Biindchen participou do
concurso da agéncia Elite Models, “The look of the year”, onde, na etapa nacional, ficou
em segundo lugar e na internacional, em quarto. John Casablancas, dono da Elite,
decidiu contratar Gisele Biindchen. Ela voltou para o Brasil e foi morar em Sao Paulo,
onde retomou seus estudos, tendo freqiientado a escola até o segundo ano do Ensino
Médio. Em 1997, ganhou um concurso de modelos promovido pela empresa Phytoervas
e decidiu ir para Nova lorque. L4, participou de importantes desfiles de moda. Foi
fotografada para capas de diversas revistas internacionais. Em 1998, ja comegava a ser
reconhecida como uma top model internacional. Nesta época, Gisele Biindchen saiu da
Elite Models para assinar contrato com a IMG.

Desde quando saiu do Brasil rumo a Nova lorque, Biindchen tem merecido
muita atencdo do mundo da moda — de 14 para c4, passou da classificacao de rop model

para a de iibermodel, expressdao origindria do alemdo iiber (que significa “acima”,
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“além’). Gisele Biindchen é considerada a maior de todas as modelos e também a mais
bem paga do mundo. Seu “nome” e ‘“personalidade” sd@ao um “capital simbdlico”
(Bourdieu, 2002) que, associado a grifes e produtos, tem sido “reconvertido” em
“capital financeiro”, o que permitiu que Gisele Biindchen acumulasse, em doze meses,
milhdes de délares.”’

O sucesso sem precedentes da modelo gaicha Gisele Biindchen no mercado
internacional da moda despertou em adolescentes brasileiras o desejo de tentar um lugar
entre as top models. A modelo catarinense Solange Wilvert, € uma delas. De acordo
com uma matéria publicada no jornal O Globo, “a idéia de ser modelo surgiu aos 10
anos, quando viu Gisele Biindchen desfilar na TV. Comegou a imita-la, desfilando

sozinha em casa™*®. Também Gisele Guimardes a toma como exemplo:

“Ela tem um toque a mais, ela tem um qué diferente. E € isso que conta
numa passarela. Ela tem alguma coisa a mais que faz ela ser diferente. A
questdo ndo € nem a beleza, a questdo é uma coisa, que irradia todo

mundo”.(Gisele)

O “que diferente” a que se refere Gisele Guimardes €, normalmente, associado a
forma como Gisele Biindchen atravessa a passarela, cruzando as pernas. Sua maneira de
caminhar € imitada pelas modelos mais jovens. Além disso, o sucesso de Gisele
Biindchen estaria também relacionado a sua personalidade, que para Gisele Guimaraes
“irradia todo mundo”. Segundo a imprensa, ela é alegre, sauddvel, cheia de energia. Um
outro aspecto que torna Gisele Biindchen especial seria, de acordo com a midia, seu
corpo: ele ndo € excessivamente magro, tem curvas, tem sensualidade, o que teria
trazido, para as passarelas, um novo padrdo de beleza, mais sauddvel e préximo das
brasileiras. Em matérias de revista, o contraste apresentado é a modelo Kate Moss,

associada a uma imagem ‘“anoréxica”. Gisele Biindchen é também conhecida como “the

body”.

“Em 1998, nova temporada de desfiles em Londres, Mildo e Paris,
totalizando cerca de 60 apari¢des — afirma-se que os cachés eram de US$

5.000 por apresentacdo. Dai veio o ingresso definitivo no universo

%’ Fonte: www.forbes.com
28 Brilho de uma protomanicure. Jornal O Globo in Caderno Ela, 26/03/2005, p. 2.
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editorial internacional de moda. A primeira capa 14 fora foi na edi¢do de
mar¢o da Marie Claire inglesa. Dois meses depois, a sensibilidade latina
do fotégrafo peruano Mario Testino ajudou a promover uma nova
imagem da mulher. Foi ele o autor da reportagem fotografica feita no Rio
de Janeiro para a edi¢cdo de maio da revista americana “Allure”, uma
espécie de biblia da beleza. Gisele estava 14, encarnando o novo simbolo
de feminilidade que a moda parecia querer: versatilidade, curvas, frescor,
volume, alegria, sensualidade. Gisele surgia com ar de saide num mundo
de modelos esquélidas, com mais aparéncia de doentes do que de belas.
O look sensual e saudavel da gaicha passava a desbancar o visual de
estilo anoréxico tao difundido por Kate Moss. Essa atitude e aparéncia
comegavam a abrir espago para o boom das brasileiras no mercado

internacional”. (Revista Marie Claire, abril de 2002)

“Seu visual saudédvel e sua beleza natural foram importantissimos num
momento em que a tendéncia do estilo heroina-chic, que cultuava a

desglamourizacdo e um aspecto doentio, havia sido banida dos editoriais

de moda” (Sabino, 2007a)

Desde 2001, aos 20 anos, Gisele Biindchen decidiu que diminuiria o volume de
trabalho e que desfilaria apenas para as pessoas de quem mais gostava, entre elas para a
grife italiana Dolce & Gabana. No Brasil, cumpre contrato para a grife Colcci, para
quem também desfila. Atualmente, protagoniza trabalhos publicitarios, divulgando

sanddlias e perfumes, entre outros produtos, alguns com a sua marca.

4.14 - O encontro das modelos

O corpo, a atitude e a personalidade de Gisele Biindchen sdo tomados como
exemplo pelas adolescentes que desejam ser modelo. Para Gisele Guimaraes, ndo €
diferente.

Quando Gisele Guimaraes tinha 17 anos, Gisele Biindchen tinha 20. Enquanto
Gisele Guimaraes decidia ser modelo, em 2001, Gisele Biindchen planejava diminuir
seu volume de trabalho, ja que era uma fop model de enorme sucesso. Seus cachés ja

somavam milhdes. E em seu exemplo que Gisele Guimaraes se inspira:
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“Tem vdrias modelos brasileiras de sucesso. Mas, claro, que eu me
inspiro na Gisele [Biindchen]. Eu tenho todo o material da Gisele que eu
ganhei, assim, fotos, de revistas.... E ai, vira e mexe, quando sai alguma
coisa dela, eu guardo bonitinho, ponho na capinha, mas niao € uma coisa

que eu idolatro. Ela é uma referéncia”. (Gisele)

Gisele Guimaraes disse admirar em Gisele Biindchen algo que ela “irradia” mais
do que, propriamente, sua beleza. Uma atitude radiante é exatamente o que Gisele
Guimaraes procura valorizar em sua imagem e em seu discurso, especialmente quando
manipula a informacdo (Goffman, 1988) sobre sua origem: ao evidenciar a distancia
social que a separa “do asfalto”, demonstra que sua atitude diante do mundo da moda é

otimista, positiva e perseverante.

“Tenho, eu acho que eu tenho. Porque, na verdade, o modelo tem que ter
essa personalidade. A Gisele Biindchen tem personalidade. Ela € uma
personalidade no mercado. Eu tenho essa personalidade forte, teimosa.
Eu acho que modelo tem que ser independente, tem que pegar as coisas

naraga.” (Gisele)

Um importante capital simbdlico que parecer contribuir para a construcdo da
imagem de Gisele Guimardes ¢ o seu nome, que coincide com o da fop model. Ao
ganhar visibilidade na midia a partir do Projeto Lente dos Sonhos, a comparagdo entre

2 & Gisele Biindchen se tornou inevitavel.

“Gisele da Favela
“E uma confusdo que fazem com meu nome. Acho que foi uma dadiva de
Deus minha mae ter me dado esse nome. Quando minha mae viu no jornal
esse nome, ela gostou. E eu t0 feliz com meu nome, porque eles fazem um
trocadilho, tipo assim, de Gisele Biindchen pra Gisele Guimaraes, enorme.
Me ajuda. Ela vai ter que saber quem € essa Gisele, ela vai ter que ir 14
conhecer, porque todo mundo faz trocadilho. Ela vai sentir necessidade de

fazer. E uma coisa que eu espero” (Gisele)

¥ Ver Capitulo 5.
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Gisele Guimardes considera seu nome uma “dadiva”, pois ele cria uma
associacdo direta com a modelo que € sua inspiracdo e referéncia. Ser comparada com
Gisele Biindchen é, para Gisele Guimaraes, uma marca distintiva. E, por sua condi¢ao
de vida pobre, ela, Gisele Guimaraes, se torna alguém que Gisele Biindchen precisa
conhecer. Seu nome € um verdadeiro capital simbdlico no campo da moda.

Ao tipo fisico de Gisele Biindchen, loira e de olhos claros, é associada uma
origem européia. No entanto, seu corpo seria, segundo a midia, o maior responsavel por
uma mudanca do padrdo de beleza da moda, antes considerado “anoréxico” e, agora,
“sauddvel e natural”.

Gisele Biindchen € tomada como uma modelo que, por seu sucesso, favoreceu a
valorizagdo de uma beleza brasileira. Depois dela, teria voltado para as passarelas da
moda um corpo com curvas. Assim como, na opinido de L.L., a propria Gisele
Guimardes, cujo corpo €é adequado as medidas exigidas pelo mercado da moda, mas €
curvilineo.

Em julho de 2007, Gisele Guimardes foi contratada para ser recepcionista na
festa em homenagem ao fotégrafo peruano Mario Testino, no Hotel Copacabana Palace.
Uma das convidadas era Gisele Biindchen. Segundo Gisele, a fop model olhou para ela,
sorriu, e seguiu seu caminho, cercada por segurancgas e fotografos. Por telefone, no dia
seguinte, Gisele Guimardes me contou, entusiasmada, esta experiéncia. Afirmava que
Gisele Biindchen era “muito linda” e “inalcangdvel”. Ao ficar frente-a-frente com ela,
diz Gisele, ndo houve reacdo, ja que tudo foi muito rdpido e emocionante. As duas
Giseles, naquele momento, nunca estiveram tdo perto. E a distancia entre elas nunca

pareceu ser tdo grande.
4.15 - A trajetoria de Dalma Callado

“Dalma Volta” — assim a primeira pagina do Caderno Ela, do Jornal O Globo™,
chamou minha atenc@o naquele sdbado de 2007. Por se tratar de uma matéria sobre uma
modelo importante da década de 1980, li o texto e guardei o recorte de jornal junto aos
dezenas de outros que se acumulavam em meus arquivos.

Na midia, Dalma Callado € representada por valores positivos, associados a

“nobreza” e elegancia:

3% Dalma de volta. O Globo. Caderno Ela, 31 de marco de 2007, p. 1-2
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“Seu primeiro casamento foi com um banqueiro americano, com quem,
sempre trabalhando, viveu os anos de ouro do Studio 54. O segundo, com
o nobre italiano Giovanni Sanjust i Teulada, pintor de paisagens e grande
colecionador, teve festa surpresa organizada por Valentino numa da casas

do estilista em Catona, na Toscana”. (Dalma de volta, O Globo, 2007)

“Morena, alta, silhueta contrastando com o apartamento todo branco de

frente para a Lagoa Rodrigo de Freitas”. (Dalma de volta, O Globo, 2007)

Dalma Callado € a representa¢do do “luxo”, da “pureza”, do “refinamento” da

moda — ela é retratada como a propria moda:

“Em 86, ao receber um prémio do Council of Fashion Designers of
Ameérica (CFDA), o ‘New York Times’ publicou reportagem na primeira
pagina afirmando que a moda existia antes e depois de Dalma”. (Dalma de

volta, O Globo, 2007)

Mais tarde, lendo o capitulo que Pacce (2006) dedicou a Dalma Callado,
interessei-me por sua histéria e comecei a perceber que existiam pontos interessantes
para comparar com a trajetéria de Gisele Guimardes. Decidi, entdo, pesquisar mais
sobre Dalma Callado e, se possivel, entrevistd-la pessoalmente. Recorri a Internet e
consegui um telefone de Ubatuba, Sdo Paulo. Telefonei e uma funciondria casa me disse
que aquele endereco era da casa de praia da modelo. Sem precisar insistir muito,
consegui o numero do telefone de seu apartamento no Rio de Janeiro. A prépria Dalma
Callado atendeu ao telefone e expliquei os motivos de meu interesse por sua trajetdria:
ela foi a primeira modelo brasileira a conquistar o mercado internacional.

Por mais de um més, tentei marcar a entrevista com Dalma Callado. Finalmente,
no dia 10 de julho de 2007, estava diante de uma mulher de pele morena, de estatura
alta e magra, de cabelos castanhos e parcialmente presos no alto, de grandes 6culos
escuros, vestindo uma blusa azul sem manga e de gola alta, uma calca clara esportiva e
uma sandélia aberta, baixa. Ao mesmo tempo em que falava ao celular em italiano, fazia

gestos com as maos e expressdes com o rosto para confirmar se eu era a pessoa com
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quem tinha marcado em um pequeno café, ao meio-dia, na rua Maria Quitéria, em
Ipanema.

Assim que Dalma sentou-se a minha frente, com um olhar simpético e curioso
em minha direcdo — e depois dos formais agradecimentos pela entrevista — comecei a
explicar sobre a minha pesquisa. Mostrei a revista Marie Claire, onde Gisele Guimaraes
se destacava em uma enorme fotografia, e falei sobre as dificuldades que ela enfrenta
para se projetar como modelo. Ela comeca, entdo, a dizer que o mundo da moda nao é
cruel porque tem preconceito, como a maioria das pessoas pensa. Segundo ela, ndo
basta uma menina ser linda para ser modelo. Ela precisa ter “personalidade”: “carisma”,
um ‘“‘jeito” que a destaque. Para ela, a modelo precisa passar uma idéia, ela precisa
expressar alguma emocgao.

Dalma diz que as pessoas sempre se referiram a ela como uma modelo que é

“sindnimo de elegadncia” e que tinha “personalidade”:

“Diziam que, se quisessem vender um vestido, era sé colocar a Dalma

para desfilar com ele. E o pior € que vendia.” (Dalma Callado)

Para ela, a modelo tem que “vender” a roupa: ndo €é simplesmente “um cabide”,
como dizem. O cabide, segundo Dalma, tem as medidas perfeitas, mas ndo expressa
nada; e a modelo tem que expressar uma mensagem, uma idéia, como fazem as atrizes.
Dalma diz que era considerada um “cabide perfeito” e que sempre foi conhecida pelos
“ombros enormes”’, que fazem com que qualquer roupa caia bem.

Falando sobre Gisele Biindchen, afirma que ela representa bem os tempos atuais,
onde as mulheres que a véem desfilando, no fundo, ndo querem a roupa, mas querem ser
Gisele Biindchen. Segundo Dalma, existem outras modelos muito mais lindas do que
ela, mas Gisele Biindchen tem “personalidade”: uma vivacidade, uma energia que passa

para a roupa. Ela diz que, com ela, era diferente:

“Quando eu desfilava, buscava expressar o que aquele vestido
representava. Eu conseguia fazer com que as clientes, ao olharem para o
vestido, se imaginassem dentro dele. Entdo, tudo ficava muito ali, entre

mim, o estilista e a cliente”. (Dalma Callado)
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Dalma Araujo Callado nasceu em 1° de dezembro de 1956. Tem duas irmas e
um irmao e € a segunda filha mais velha da familia. Antonio Callado, seu pai, é um
brasileiro com origem portuguesa e espanhola, fez parte da primeira geracao da familia
no pais. Ele se formou na faculdade — Dalma ndo tem certeza se em jornalismo — e,
segundo ela, era um “dandi”, um artista, escrevia poesias. Morreu doente quando ela
tinha 14 anos, trabalhando como escriturdrio em um banco, emprego que exerceu a
contragosto, ja que precisava sustentar a familia. Carmelita, sua mae, vem da regiao
Norte do pais e, segundo Dalma, carrega uma mistura de branco, negro, indio. E filha de
fazendeiro de cacau e teve uma educacdo muito rigida e tradicional. Estudou até o
primdrio. Dos irmdos de Dalma, apenas um, o homem, nio trabalha com moda, atuando
no ramo da informdtica. Das duas irmas, Dallas e Gloria, uma € assessora de imprensa
especializada em moda e a outra, empresdria.

Seus pais se conheceram em Sio Paulo e se casaram. A familia morava em
Jacarei. Aos quinze anos, Dalma parou de estudar. Revelou que nunca fez nenhum curso
de modelo, tendo aprendido na pritica a posar para fotografias e a desfilar. Também,
segundo ela, nunca teve contato com outras linguas, apenas estudou, por pouco tempo,
Francés no curso Alian¢a Francesa antes de ir para a Europa, mas, quando chegou 14,
constatou que nao tinha adiantado de muita coisa. Nao sabia nada de Inglés: tudo o que
aprendeu foi falando, em suas viagens, e lendo livros — autobiografias de pessoas
famosas.

Quando tinha 10 anos, considerava-se muito magra e muito alta. Sentia-se feia.
De uniforme da escola - saia longa, meias compridas e sapato maior que o pé, segundo
ela “para durar o ano inteiro”, sentia-se pior ainda. Segundo Dalma, seu tipo fisico ndao

era o ideal da época.

“Eu era magra, ndo era como as meninas que tinham seios, bumbum, nao
eram muito altas, tinham curvas. Isso era um problema para mim”. (Dalma

Callado)

Meses antes de seu pai morrer, quando ele ja estava doente, Dalma resolveu que
deveria ganhar dinheiro para ajudar nas despesas de sua casa. Trabalhou, entdo, em uma
confec¢do em S@o Paulo. Quando tinha quinze anos, em 1971, uma amiga a apresentou

para o fotégrafo Tripoli, que fez uma série de fotografias com Dalma. Uma das fotos foi
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entdo selecionada para a capa da revista Cldudia. Segundo Dalma, foi uma “capa

mistica’:

“Segundo me disseram, muitas pessoas escreveram cartas para a revista
dizendo, ‘finalmente, uma modelo bonita que ndo € perfeita’. Eu tenho o
nariz torto. Além disso, a Cldudia fazia capas daqui [mostra a cintura] para

cima e esta era do rosto”. (Dalma Callado)

A partir deste trabalho, comecou a fotografar como modelo. Na época, trabalhou
com Constanza Pascolato, que era editora de moda e que, segundo Dalma, foi uma
importante inspirag¢do, por sua elegancia. Foi contratada, durante dois anos, pela Ducal
para fotografar ao lado de outros nove modelos, entre eles, Mila Moreira, Ulli, Antonio
Guerreiro (que hoje € designer de joias).

Para Dalma, aquele foi um bom emprego, jd que tinha saldrio fixo e carteira
assinada. Ganhava bem: segundo ela, o saldrio equivalia ao alto saldrio de um executivo
da época. Este trabalho para a empresa Ducal era dirigido por Livio Rangan,
publicitario muito conhecido pelos desfiles da Rhodia nos anos 1960, momento que,
para Dalma, ¢ um dos mais significativos para o mercado da moda no Brasil e,
principalmente, para a sua profissdo. Era contratada, na época, pela Gang, agéncia de
modelos do préprio Rangan.

Conta que a profissdo de manequim ndo era bem vista:

“Eu tinha vergonha de falar para os meus amigos que trabalhava com isso.

Tinha muito preconceito”. (Dalma Callado)

Na época, no Brasil, a profissdo nio era regulamentada e ndo havia uma

organiza¢do no mercado.

“As pessoas ligavam direto para a sua casa.” (Dalma Callado)

Em 1974, aos dezoito anos, Dalma resolveu ir para a Europa e tentar a carreira
internacional. Viajou com amigos que iriam visitar diversos paises, com fins meramente
turisticos. Logo no primeiro pais em que desembarcaram, ela ficou. Enquanto seus

amigos seguiram viagem, ela preferiu permanecer em Paris. O primeiro agente que
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conheceu na Franga disse que ela teria dificuldades em conseguir trabalhos, por seu tipo
fisico: Dalma € morena e herdou os tracos miscigenados de branco, negro e indio de sua
mae. Também John Casablancas, dono da Elite Models, ao conhecé-la, afirmou que ndo

poderia ajudé-la:

“Ele disse, ‘vocé é linda, maravilhosa, mas eu ndo tenho mercado para
vocé’. (Dalma Callado)

Dalma explicou que também no Brasil ndo havia mercado: ndo diretamente por
causa de seu tipo fisico, mas pelo ainda incipiente campo profissional para os modelos e
manequins.

Logo, porém, conseguiu um contrato em uma agéncia de modelos pequena que,
segundo ela, procurava um padrdo de beleza diferente das demais: modelos com tipos
variados. Imediatamente foi contratada para dois trabalhos, um deles para a revista
Marie Claire. Foi a partir deste momento que, segundo ela, “tudo comegou a acontecer’.

Quando ouvia das pessoas com quem trabalhava, j4 como modelo na Europa,
que era “elegante”, “linda”, “maravilhosa”, comecou a acreditar que conseguiria seu
espaco. Afirma que “sempre fica uma distancia entre a imagem que as pessoas t€ém de
voceé e aquilo que vocé vé no espelho”. Diz que este € um problema das pessoas que sao

famosas, € ela também se sentia assim:

“Eu ndo me sentia do jeito que as pessoas diziam que eu era.” (Dalma
Callado)
Considera que sempre teve uma ‘“elegancia” e que sempre aprendeu tudo muito

rapidamente:

“Podiam colocar um monte de talheres na minha frente que, observando,
eu ia aprender e nunca mais esquecer. Eu pego as coisas muito

rapidamente.” (Dalma Callado)

Dalma afirma que a “elegancia” sempre foi algo “natural” em seu jeito de ser. E
que tanto a elegincia como a facilidade para aprender se devem, também, a educagdo
que teve em familia. Acha que, hoje em dia, os jovens sdo educados de uma maneira

diferente da que ela foi:
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“S6 pelo olhar da minha mae, eu ficava quieta porque sabia que, em casa,
podia levar uns tabefes. Mas isso ndo me deixou nenhuma marca”. (Dalma

Callado)

Ela disse que ajudava sua familia aqui no Brasil e sua mae ia visitd-la muitas
vezes na Europa. Disse que seus parentes sempre foram muito discretos € que muita
gente nem sabe que sua irmd Gléria Callado, que também trabalha com moda, é sua
parente.

Desde os vinte anos, quando passou a viajar pelo mundo e a conviver com
pessoas “sofisticadas” de dentro do “mundo da moda, que é de sofisticagdo”, afirma que
aprendeu muito: diz que sempre teve uma ‘“‘curiosidade” que ajuda muito na vida
profissional.

Antes da viagem que fez com seus amigos, estava noiva de um banqueiro
americano que morava no Brasil. Na Europa, residiu por uns dois anos. Em 1976,
portanto aos 20 anos, foi morar nos Estados Unidos para se casar com o noivo, que tinha
entdo 35 anos. L4, Dalma trabalhou com Eileen Ford, a fundadora da agéncia de
modelos internacional Ford Models. Seu casamento durou quatro anos. Ela justifica a
separacdo pela falta de adaptacdo ao circulo social com que era obrigada a conviver:
executivos muito mais velhos, o que nela provocava um desconforto, ja que precisava se
dividir entre 0 mundo da moda, trabalhando de dia com “pessoas muito loucas” e tendo
que, a noite, “vestir seu tailleur e receber altos executivos para jantar”. Conta que, no
primeiro jantar que organizou, colocou um arranjo de flores alto demais na mesa, que
foi retirado pelo marido. Sentiu-se humilhada na ocasido.

Depois que se separou, Dalma morou em um apartamento em Nova lorque de
quarto, sala e cozinha, porém muito bem equipado, com “os melhores mdveis e a
melhor geladeira”, que, segundo ela, estava sempre cheia. Como trabalhava muito, ndo
tinha tempo de sair com seus amigos, que tinham outro ritmo de vida. Sentia-se muito
sozinha. As vezes, promovia jantares em sua casa e chamava seus amigos, que iam para
a “boca livre”. Sentia-se insegura, pois ndo sabia se eles eram “amigos de verdade” ou
se tinham outros interesses. Dalma afirma que, com vinte anos, era mais bem sucedida
do que seus amigos que freqiientaram faculdade. Seu circulo de amizades passou a ser,
predominantemente, de modelos, ja que era com eles que mais convivia.

Dalma conta que, nos anos 1980, o mercado de moda deixou de ser “local” para

ser “global”, ja que os grandes costureiros passaram a produzir para outros paises, o que
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favoreceu o surgimento de modelos de tipos diferentes. Na Ford, trabalhou com Jerry
Hall, ex-mulher de Mick Jagger, vocalista da banda de rock Rolling Stones . Trabalhou
também com John Casablancas, da Elite. Entre os trabalhos que ja fez como modelo, os
mais lembrados sdo os desfiles para o estilista Valentino.

O sucesso no Brasil, conta, s6 aconteceu quando tinha 30 anos, em 1986, ao
ganhar um importante prémio nos Estados Unidos conferido a profissionais que se
destacam no mercado da moda. Na cerimonia de entrega do CFDA — Council of
Fashion Designers of América, estavam presentes personalidades como Henry
Kissinger. O Fantéstico, programa da Rede Globo, tomou conhecimento no mesmo dia
e conseguiu fazer a cobertura jornalistica, o que divulgou seu nome no pais.

Dalma teve residéncia fixa em Nova lorque por mais de dez anos. Aos 34 anos,
voltou para Paris. Menos de um ano depois, decidiu que se afastaria das passarelas.

Queria ter filhos:

“Eu tinha 35 anos e achava que ndo dava mais. Por mais que tivessem me
pedido para ndo parar, eu queria viver, coisa que nao tinha conseguido, ja
que trabalhei muito a minha vida inteira, desde os 19 anos. Eu queria ser

mae.” (Dalma Callado)

Casou-se logo em seguida com um italiano e teve um filho, Giorgio, que hoje
estd com 12 anos. Desde 2006, Dalma mora em um apartamento em Ipanema, no Rio de
Janeiro, com Giorgio. O marido ficou na Itdlia. “Estou de férias de tudo, inclusive de
marido”, revelou Dalma. Disse que, apesar de ser paulista, ndo conseguiria morar
naquela cidade: “Em Sao Paulo, me sinto numa gaiola. Aqui, ndo. Posso andar na rua,
que ninguém vai ligar muito”. Dalma Callado, hoje, ndo aceita mais fazer nenhum
trabalho, a nao ser beneficente.

Mais de trinta anos separam o ingresso de Dalma Callado e de Gisele Guimaraes
no mundo da moda. S3o momentos histéricos distintos para compreender a
consolida¢do da profissao de modelo no Brasil, mas ambos apontam para uma mesma
resisténcia, por parte do mercado da moda, em absorver modelos com um tipo fisico
diferente daquele instituido como padrdo, protagonizado, hoje, por Gisele Biindchen.
Tanto Dalma Callado como Gisele Guimaraes ganharam maior visibilidade no mercado
internacional, por sua “beleza exotica”. No caso de Gisele Guimaraes, porém, parece

que seu exotismo estd mais associado ao seu pertencimento a Cidade de Deus do que,
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propriamente, a sua aparéncia fisica, como foi o caso de Dalma Callado. Outro aspecto
que merece ser analisado a partir da comparacdo entre Dalma Callado e Gisele
Guimaraes € o processo de transformagdo social por que passaram, ja que capitais que
as distinguiram como modelos foram adquiridos a partir das técnicas e normas do
mundo da moda, e ndo herdados de seu meio familiar original. Tanto Dalma como
Gisele afirmam que a menor ou maior dificuldade que tiveram em incorporar os modos
de camadas mais altas, e, também, do mundo da moda, esta diretamente relacionada a
formacdo educacional de seus pais. Dalma atribui a ‘“educacdo muito rigida e
tradicional” de sua mae as bases de sua prépria educagdo, a qual contribuiu para a
declarada “facilidade” que, segundo ela, sempre teve para aprender: uma ‘“elegancia
natural”. Gisele Guimaraes, por sua vez, buscou em C. a referéncia de boa educacio e
elegancia que nao encontrou em seus pais. Para aprimorar seus modos, além de
aprender as técnicas da passarela, recorreu a cursos de modelo.

Tanto Dalma Callado e Gisele Guimardes representam, cada uma a seu tempo,
exemplos de modelos que construiram suas carreiras na contramao do campo da moda,

transgredindo padrdes e transformando suas diferengas em importantes capitais.

4.16 — Padrao e Transgressao

No campo da moda (Bourdieu & Delsaut, 2004), a disputa pelo dominio do
espaco social parte dos “recém-chegados”, que fazem o papel dos inconformados, ao
contrério dos “dominantes”, que ocupam confortavelmente suas posicoes. Estes “recém-
chegados” desejam derrubar o que estd estabelecido no campo, ganhando legitimidade
através de suas propostas criativas e inovadoras. No caso dos ‘“costureiros”, os “recém-
chegados” (Bourdieu & Delsaut, 2004), via de regra, sdo egressos de grandes maisons
contra as quais se posicionam na luta pela dominacdo, embora representem forcas
opostas ao que estd fixado como padrdo. O “renome” (Bourdieu & Delsaut, 2004) que
conquistaram € um capital simbélico diretamente relacionado com suas atividades
anteriores nas grandes maisons. Ou seja, os “recém-chegados” acumulam um grande
conhecimento a respeito do que se colocam em oposicao: o status guo no campo.

O mesmo se aplica para a profissdo de modelo, como demonstram os exemplos
de Gisele Guimaries, Gisele Bundchen e Dalma Callado.

Gisele Biindchen representa um novo padrdo de beleza diante do que se

estabelecia até a sua entrada no campo, o qual valorizava mulheres extremamente
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magras e “sem curvas”. Além disso, atribui-se a Gisele Biindchen uma técnica diferente
de caminhar na passarela, que passou a ser imitada por diversas modelos que a
sucederam.

Dalma teve uma educacdo rigorosa e um pai de bom nivel de escolaridade,
formado em uma universidade. Como a prépria ex-modelo afirmou, para ela tudo foi
muito facil de ser aprendido, desde os primeiros passos na passarela e as regras de
etiqueta a mesa, até as linguas estrangeiras dos paises em que viveu. Esta facilidade para
adquirir conhecimento decorre de uma educacio herdada de familia e de seu casamento
aos 19 anos com um banqueiro americano 16 anos mais velho, cuja experiéncia foi
incorporada por Dalma (Bourdieu, 2002). Dalma diz que foi considerada “sindnimo de

elegancia” pela Alta Costura internacional.

“Eu ndo era uma manequim tradicional, era mais natural, andava sem

fazer pose”. (Jornal O Dia, 2006)

Gisele Guimaraes ainda se esfor¢a para adquirir um conhecimento que nao foi
“naturalmente” herdado. Ela ndo tem uma “distin¢do natural”, precisa conquistar os
sinais distintivos “dominantes” do campo, reconvertendo seu capital simbdlico em
capital cultural, econdmico e social.

L.L. elabora em sua entrevista a idéia de “aprimoramento” contra a “paralisacdo

na origem’”:

“Vocé tem que ouvir o que a agéncia te pede e fazer, a gente ndo estd a
toa, tem que se aprimorar pelas orientacdes. A Gisele tem que aproveitar
o que entrou de dinheiro e investir num aprimoramento e ndo ficar

paralisada na origem”. (L.L.)

“Eu pretendo fazer curso de inglés. Tem que fazer um cursinho de inglés,

de franceés, isso € fundamental pra mim...” (Gisele)

Tanto Gisele Biindchen como Dalma Callado, quando ainda eram ‘“recém-
chegadas”, subverteram o padrdo de beleza. Dalma destacou-se porque representava a
imagem global, e ndo mais local, da mulher no campo da moda, que antes privilegiava

brancas e louras:
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“Logo ela trocou o QG francés por um nos Estados Unidos. Ouviu do
novo agente que nunca seria uma modelo comercial: ndo era nem preta

nem loira de olhos azuis, era ‘exética’ “(Pacce, 2006, p. 298)

No mesmo ano em que Dalma passava a ser reconhecida no Brasil como uma
modelo internacional, em 1986, gracas ao prémio concedido nos Estados Unidos pelo
CFDA, o antrop6logo Gilberto Freyre publicava o livro “Modos de homem, modas de
mulher”. Nele, Freyre (1987) identificava um momento propicio para a visibilidade da
mulher brasileira, que potencialmente poderia personificar a “mulher-modelo de modas
de mulher, de vestir, de calcar e de pentear” (p. 48). Segundo ele, tal modelo de beleza,
“por seu corpo admiravelmente equilibrado de contrastes”, poderia servir, na moda, de
exemplo para as mulheres de outros paises que compartilhassem da mesma “ecologia”
do Brasil, com seu clima tropical.

Gisele Guimardes, também em seu papel de ‘“recém-chegada”, subverte o
estabelecido ao reivindicar uma posi¢ao social em meio a um ambiente essencialmente

2 <

“refinado”, “discreto”, “livre de privacdes”, “naturalmente distintivo” (Bourdieu, 2002):
em outras palavras, em um ambiente social ao qual ndo pertence originalmente. 3l
Gisele Guimaraes vincula-se fortemente ao Projeto Lente dos Sonhos, cuja origem esté
relacionada a pobreza e a uma série de atributos a ela associados.

No campo, o “recém-chegado” € um “pretendente” que pode, no afa de legitimar
suas pretensdes, passar a ser um ‘“‘pretensioso”’, em contraste com o ‘“dominante”, que
ndo precisa mais se impor como tal através da exposicdo de seus sinais distintivos
(Bourdieu & Delsaut, 2004). O “pretensioso” acaba por denunciar a si préprio pelo
“exagero”, assim como Gisele Guimarades o faz ao tentar usar uma lingua (a inglesa) e
um coédigo (de profissionais da moda) que ndo conhece. O capital educacional e o
capital cultural, ou melhor, a falta deles, transforma suas intencdes em pretensdes,
destacando-a daqueles que, ao contrdrio dela, possuem os capitais necessdrios para este
mundo.

Ao observar a luta pela dominacdo no campo da moda, as idéias de Bourdieu

(2002) sobre os “recém-chegados” (newcomers) contribuem para outras questdes na

31 «“Courreges, que se distingue dos costureiros mais antigos e mais cldssicos — tais como Balmain e Givenchy -, por
sua origem social (popular) e, a0 mesmo tempo, por seus estudos (ciéncias) é o primeiro a ter rompido com a
defini¢do tradicional do papel que a sociedade atribuia, sobretudo antes da guerra, ao costureiro”. (Bourdieu &
Delsaut, 2004, p. 175)
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compara¢do entre Gisele Biindchen, Dalma Callado e Gisele Guimardes. A nogdo de
“produtores recém-chegados”, de acordo com o autor, diz respeito a um mercado da
moda que é produtor de novidades e que busca uma posi¢do no campo, empreendendo
uma forga contra o que é estabelecido.

No inicio de sua carreira como modelo de moda, Dalma foi rejeitada por uma
renomada e grande agéncia de modelos na Franca porque era considerada “fora do
mercado”: sua beleza miscigenada destoava dos padrdes europeus. No entanto, na
mesma época, a modelo foi contratada por uma agéncia de pequeno porte, ainda
incipiente no mercado, especializada em “tipos diferentes”. Com o processo de
globalizacdo, tais “tipos diferentes” passaram a servir a uma demanda real. Neste
momento, Dalma Callado passou a ser cada vez mais requisitada — segundo ela, era “a
pessoa certa, no lugar certo, na hora certa” — e, entdo, se firmou como uma modelo
internacional.

Gisele Guimaraes, por sua vez, faz parte de um outro momento da moda em que
os “tipos diferentes” ja ndo sdo mais “recém-chegados”. Ao contrario, os perfis de
modelo “exdticos” ocupam uma alta posi¢do na hierarquia do campo. Entre as forcas
“recém-chegadas”, porém, ha os reprodutores do gosto de uma classe “socialmente
consciente”, que passam a introduzir também na moda seus discursos ecoldgicos e
humanitarios. Diante deste novo cenario social, Gisele Guimarides se torna um ‘“bom
produto” por ser uma referéncia direta a um projeto social que, acima de tudo, estd
associado a moda. Todos os tipos de reciclados (como as camisetas confeccionadas com
garrafas plasticas de refrigerante transformadas em fios de malha), as peles de animais
sintéticas, as cooperativas de comunidades carentes sdo, como Gisele Guimaraes, alguns
dos investimentos de “produtores recém-chegados” com a proposta de uma “moda
alternativa” que luta para ocupar uma posi¢ao no campo da moda.

Enquanto a trajetéria de Dalma se confunde com a da profissdo de modelo no
Brasil e a de Gisele Biindchen com a abertura do mercado internacional para as
brasileiras, a trajetéria em curso de Gisele Guimardes percorre vias periféricas e

alternativas no campo da moda.

4.17 - “Personalidade”, autoridade e capital fisico

No campo profissional das modelos de moda, identificam-se “marcas de

distingao” (Bourdieu, 2002) que estabelecem um sistema de classificacdo e de
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hierarquia. Algumas destas marcas possibilitam, para as iniciantes, maiores
probabilidades de ingresso no campo: relagdo entre alta estatura e baixo peso, pele clara
e sem manchas, cabelo “natural” ou ‘“virgem” (sem tratamentos quimicos), elegancia,
personalidade, refinamento, profissionalismo. Outras, ainda, podem contribuir para uma
ascensdo rapida no espaco social: figuracdo nas capas de revistas legitimadas no campo
(Vogue e Elle, européias e americanas, preferencialmente), trabalhos realizados no
exterior, participa¢do nas semanas de moda (principalmente Paris, Mildo e Nova lorque;
no Brasil, Sao Paulo Fashion Week e Fashion Rio) s@o algumas delas. Algumas “marcas
de distin¢dao” indicam se uma modelo estd “em alta” ou “em baixa”, determinando o
valor de seus cachés. Sao elas: posi¢do na lista das cinqiienta modelos mais requisitadas
no Models.com™, contrato exclusivo com alguma empresa (uma grife, prestadora de
servicos ou industria) importante, “abrir” desfiles de grandes grifes como a modelo
principal. H4, ainda, “marcas de distin¢do” que contribuem para a constru¢do do
imagindrio social sobre a profissdo, como, por exemplo, o uso constante de cal¢as jeans
e camisetas bdsicas (ambas de grife), denunciando uma ‘“‘despreocupagdo” com a
aparéncia, ou ainda o namoro com celebridades (atores, empresarios ou desportistas
famosos, como jogadores de futebol)™.

Entretanto, nenhum atributo é mais citado por profissionais do meio da moda do

que a “personalidade” de uma modelo.

“O que faz a modelo ser diferente, bela, é a personalidade dela, a beleza,
se ndo tiver carisma, ela fica no meio do caminho. Entdo, por isso que
esta luminosidade intrinseca chama atencdo. E o carisma que realca a
beleza. Ela, a Gisele [Guimarées], € uma mulher bonita, mas € o carisma
que a deixa mais bonita, ndo € comparativamente extremamente linda, é
o carisma junto as condigdes fisicas, uma altura boa que a torna mais
bonita do que ela é. Tem meninas de origem como ela, mais humildes,

financeiramente falando, e ela tem um diferencial que € um carisma,

32 Site internacional que lista as modelos que mais estdo em evidéncia no momento. Na data da dltima consulta ao
site, havia disponiveis cinco listas diferentes de modelos, tais como: Top 50 Women, Top 50 Men, Top 25 Sexiest,
Top 15 Icons, Top 10 New Faces. A lista Top 50 Women leva em considerac@o o niimero de capas onde as modelos
aparecem mais recentemente, considerando a importancia das revistas que as publicaram. A lista é atualizada
periodicamente, mas nio hd informacdes precisas sobre esta periodicidade. O site se declara informativo sobre o
mercado da moda, e dirigido a modelos, fotégrafos, agéncias e profissionais da indudstria da moda. Fonte:
www.models.com — acessado em 25/07/2007.

33 Alguns exemplos mais conhecidos sdo as relagdes de: Gisele Biindchen e Leonardo Di Caprio, Raica e Ronaldo,
Adriana Galisteu e Ayrton Senna, Fernanda Tavares e Murilo Rosa, Adriana Lima e Lenny Kravitz, Isabeli Fontana
e Henri Castelli.
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como jé falei, e € o que torna a beleza de berco mais bonita. Ela ndo ¢ um
destaque absoluto na multiddo, ela tem qualidades que deveriam ser mais

aproveitadas”. (L.L.)

A nogdo de “personalidade”, que as vezes se confunde com a de “carisma”, esta
presente no discurso dos entrevistados para definir o atributo que, associado a aparéncia
fisica, €, segundo eles, fundamental para o sucesso de uma modelo de moda.

A “personalidade forte” de Gisele Biindchen é destacada em matérias de revistas
e jornais.

“De personalidade marcante, capaz de criar um novo andar pela
passarela e cheia de pequenas manias” (Gisele em Foco, Revista Marie

Claire, p. 62)

Nos exemplos de Dalma Callado e Gisele Biindchen, percebe-se que, na
profissio de modelo, hd uma relagdo direta entre seu carisma — elegancia,
personalidade, atitude — e as grifes que representam. A conquista da autoridade no
campo estd exatamente nesta associa¢do, em que a modelo confere valor a grife e vice-
versa.

No momento do desfile, a modelo ganha valores distintivos a partir do que a
grife representa. Em contrapartida, quanto maior o prestigio de uma modelo, maior sera
o peso de seu “nome” revertido para a propria grife.

Dalma Callado € considerada a “musa de Valentino”. Sua fun¢gdo como modelo
de moda, qual seja, a de “vender” a roupa, € ofuscada pelo prestigio de seu “nome”, que
confere valor ao produto que é apresentado na passarela. E tamanho é seu “nome”, que,
para a grife, Dalma se torna uma “musa inspiradora”, a “elegancia em pessoa” — valores

positivos que sdo agregados ao proprio produto.

“Hoje a personalidade Dalma Callado estd acima de sua nacionalidade —
brasileira. Transformou-se em elegante top model internacional
conhecidissima nos Estados Unidos e na Europa, e quase um mito no

Brasil” (Pacce, 2006, p. 297)

E um fator distintivo (Bourdieu, 2002) contar com a presenca de modelos como

Dalma Callado em um desfile, ja que ha uma simbiose que transforma a grife na pessoa

106



que a encarna — quanto mais “personalidade” e “carisma” da modelo de moda, portanto,
maior € seu capital simbdlico (Bourdieu, 2002) no campo — e, na contramdo, que
transforma a pessoa na grife.

Assim € que, através do vestido de Valentino, Dalma Callado personifica uma
elegincia “criativa”; que, através de Dalma Callado, o vestido é encarnado de uma
elegante “personalidade”.

Segundo Bourdieu & Delsaut (2004), hd um fator que confere valor simbdlico a
grife e que, somente através dele, o estilista ganha legitimidade: trata-se do “trabalho de
consagracdo”, produto de sua histéria e de seu comportamento diante da sociedade.
Analogamente, em Dalma Callado identificam-se a aparéncia fisica “exética” e a sua
personalidade, além de uma legitimidade adquirida através de sua historia pessoal (o
casamento com o banqueiro americano) e profissional (trabalhos com Tripoli, Rangan,
Eileen Ford, Valentino, entre tantos outros) que marcam sua trajetéria. Seu valor

simbolico, que era alto na época em que estava no campo, ainda o € hoje, e se converte

em capital simbdlico que, por sua vez, se reconverte em capital econdomico.

“Quando desfilam, Dalma e sua imagem sabem que ali, um metro acima da
platéia, ha um propdsito pouco real: € preciso vender a roupa,
principalmente em um fechado desfile de alta-costura. Os costureiros
conhecem sua capacidade de ‘vendedora’. Ela se fundamenta na aparéncia
de glamour e elegancia acima dos mortais e longe da vulgaridade que

quase sempre paira sobre o sucesso”. (Pacce, 2006, p. 299)

Os capitais de uma modelo — personalidade, atitude, autoridade, entre outros —
sao construgdes sociais que fazem parte de um discurso dos profissionais do mundo da
moda. Observando, porém, os relatos de modelos de moda consideradas fop models e a
trajetéria de Dalma Callado, identifico uma estreita relagdo entre a origem social e tais
capitais simbdlicos.

Pacce (2006) relata algumas histérias sobre modelos e suas origens: Shirley
Mallman ¢ “filha de granjeiro de Santa Clara do Sul”, “capinava, tirava leite de vaca,
catava milho e recolhia ovos de galinha” e, mais tarde, trabalhou em uma fébrica de
sapatos como costureira (p.313); Solange Wilvert era “filha de uma agricultora e um

pedreiro” (p. 497); Anna Hickmann afirma que vem de “familia muito simples” (p.

396); Luciana Curtis foi “descoberta numa festinha em um clube paulista” (p. 363);
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Caroline Ribeiro diz, “eu tive tudo que queria quando era crianga, nunca me faltou nada.
Minha familia é de classe média” (p. 371); Adriana Lima revela que “queria ser
médica” (p. 403); Michelle Alves “entrou em primeiro lugar na faculdade de
engenharia” (p. 423); Leticia Birkheuer conta que foi “jogadora de volei por nove
anos” (p. 435); Ana Claudia Michels afirma: “meu pai era bancario e minha mae, dona
de casa” (p. 447).

Como se vé, das nove modelos mencionadas, apenas trés afirmam ter origem
mais humilde. Pelas declaracdes das demais, conclui-se que pertencem a camadas
médias e altas. Muitas delas fizeram aulas de passarela em cursos de modelos ou
participaram de concursos promovidos por agéncias. Todas, sem excecdo, t€tm uma
carreira na Europa e nos Estados Unidos (Pacce, 2006).

Dalma Callado atribui a si propria uma “curiosidade e facilidade natural” que
permitiram um aprendizado com a prética da profissdo. Gragas, segundo ela, a educacao
rigorosa que teve em familia, é dona do comportamento e sensibilidade a que se referem
os profissionais do meio da moda. Para eles, esta sensibilidade € o que revela o talento
de uma modelo para se expressar de acordo com o que a roupa exige. No discurso
corrente da moda, este talento pode ser considerado um dom, como nos exemplos de
Dalma Callado e de Gisele Biindchen, esta ultima identificada por Pacce (2006, p. 330)
por “seu andar cadenciado, seus seios perfeitos e seu sorriso maroto”.

Do outro lado, encontra-se Gisele Guimaraes, que buscou a transformacao de
seus gestos e de seus modos a partir de um investimento pessoal, freqiientando cursos
de modelo. Contudo, Gisele Guimardes procura aproximar-se do discurso “dominante”
(Bourdieu, 2002), reproduzindo a idéia de que ha um “dom” que determina o talento

“natural” para a profissdao de modelo:

“Eu ja tinha nocdo de passarela. E uma coisa que é dom. Dom € uma coisa,

que tipo assim... Eu me aprimorei, na verdade...” (Gisele)

Goffman (2007, p. 37-38), fazendo uma analogia entre a vida social e o teatro,
classifica as profissdes a partir da “dificuldade da dramatizacdo” que exigem. Para o
autor, “lutadores, cirurgides, violinistas e policiais” possuem um alto nivel de “auto-
expressdo dramdtica”, pelos proprios simbolos que trazem consigo, como insignias e
uniformes. Ainda de acordo com os exemplos do autor, a profissio de modelo, ao

contrdrio, demanda um grande esforco de ‘“dramatizacdo” para ser explicitamente
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percebida pelo outro, j4 que, nem sempre, 0s atributos pessoais necessdrios para a sua

realizacdo sdo dados:

“uma modelo da Vogue, por seu traje, postura e expressao facial, € capaz
de retratar de maneira expressiva uma compreensao culta do livro que tem
nas maos; mas as pessoas que se embaragcam em se expressar com tanta
propriedade terdo muito pouco tempo livre para ler” (Goffman, 2007, p.

39)

O autor confirma o cardter da “dramatizacdo” — de fingir ser o que ndo se é — da
profiss@o. A modelo precisa, muitas vezes, encarnar “personagens’ bastante distantes de
sua origem social. Parece, portanto, que tanto mais facilidade a modelo terd de
“dramatizar” situacdes distantes de seu cotidiano quanto mais extenso for seu repertério
de “postura e expressao” (Goffman, 2007).

Outra questdo pertinente que Goffman (2007) provoca em sua afirmacdo diz
respeito a oposicao entre corpo e intelecto: em seu texto, hd uma associagao direta entre
a profissdo de modelo e um trabalho de expressao corporal e ndo-intelectual. Para ele, as
modelos nao 1€em ou, no limite, sdo incultas.

Remetendo, uma vez mais, a idéia de talento — que se traduz pela facilidade de
dramatizar diferentes situacdes -, e reforcando a hipdtese de que o mesmo pode ser
adquirido, afirmo que o “capital cultural” e o “capital educacional” (Bourdieu, 2002)
sd0 menos valorizados do que o ‘“capital fisico”, entre as aspirantes a profissdao de
modelo. Por “capital fisico” entenda-se, aqui, ndo somente a aparéncia, mas a
informacao transmitida pelo corpo, traduzida por gestos, estes sim, “educados” e
“cultivados” (Bourdieu, 2002).

E pertinente refletir sobre os capitais acumulados por Gisele Guimardes, sobre
sua posi¢do no campo da moda e identificar a que valores sua imagem estd associada,
avaliando o processo de inclusao e de exclusao no espaco social.

O prestigio de Gisele Guimaraes nos dois campos em que atua — de um lado, a
comunidade em que vive, e do outro, o campo da moda — obedece a estratégias
diferentes de manipulacdo de seus capitais. Nesta estratégia, ha que se considerar que,
para cada campo, um capital diferente deve ser mobilizado. Assim é que o capital
simbdlico de Gisele Guimardes na Cidade de Deus confere-lhe poder e um lugar de

prestigio na comunidade. No campo da moda, j4 que o padrdo de beleza que ali
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predomina € diferente de seus atributos fisicos principais, Gisele Guimardes aciona,
entdo, outros capitais para se distinguir3 *

O muro entre Gisele Guimarades e o “mundo da moda” se ergue sobre aspectos
arraigados a sua identidade social e, portanto, de dificil transposi¢do. Porém, no lugar de
transpor, a modelo encontrou uma forma de superar esta barreira e fazer desta
informagdo — a distancia social — um capital simbdlico. Ser uma modelo da Cidade de
Deus pode ser uma marca de distingdo e, portanto, um importante capital simbdlico.

Ao buscar o reconhecimento como modelo de moda, Gisele Guimaraes precisa
ser legitimada entre os dominantes do campo da moda. Sendo assim, o que se observa
em suas estratégias € a “reconversdo” de capital, ja que ela busca acumular capitais que
fazem parte de um outro campo, diferente daquele em que atua, através do Projeto Lente
dos Sonhos, da Cidade de Deus. Gisele Guimaraes deseja sair do campo onde ocupa
uma posi¢do de prestigio para entrar no campo da moda. Ela manipula a informacdo a
respeito de seu vinculo com o Projeto Lente dos Sonhos, no sentido de se tornar uma
modelo diferente das demais, conquistando, assim, uma posicdo de prestigio em um
Novo campo.

A origem familiar de Gisele Guimaraes ndo lhe facilitou a aquisi¢do “natural” de
um capital cultural e educacional pertencentes ao mundo da moda, no miximo um
capital fisico adequado, ou uma “beleza de ber¢o”. Ela passou por um processo de
transformacdo ou “formatacdo social”®’, conceito que designa o consentimento
consciente e voluntdrio de um individuo para que seu corpo e sua atitude sejam
estrategicamente modificados, podendo ou ndo levar, até mesmo, a um rompimento
radical com suas formas originais.

Pela formatacdo social por que vem passando, Gisele incorpora marcas
distintivas que fazem parte de um conjunto de valores e crengas préprios do mundo da
moda. Mas este “cédigo da moda”, embora rigoroso, ndo € rigido: hd espaco para a
construcdo, ainda que de maneira subversiva, de personalidades, atitudes e autoridades

proprias.

** A respeito do “capital simbélico”, Bourdieu (2002, p. 291) escreve: “Reputation for competence and an image of
respectability and honourability that are easily converted into political positions as a local or national notable”.

35 A expressdo “formatacio™, aqui, é tomada de empréstimo do campo da informdtica, onde se diz que uma peca de
armazenamento de informagdes — como HD, CD, DVD ou outro — é formatada no momento em que todos os dados
sdo apagados, deixando o espago livre e disponivel para a gravag¢do de novos dados.
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4.18 - O codigo da moda

O corpo € uma riqueza, um capital, um valor, como demonstra Ramos &
Goldenberg (2002). Especialmente no Brasil, pela aparéncia fisica os individuos
constroem identidades, criam lagos de sociabilidade, classificam-se entre si e exercem
seus papéis sociais. As camadas médias, assim como as demais, fazem uso do corpo
como uma moeda forte em suas trocas simbolicas, tenham elas lugar no mercado de
trabalho, no mercado afetivo-sexual ou no mercado da moda. Segundo Goldenberg
(2007), cada sociedade tem seu corpo, que € adquirido por seus membros através da
imitacdo de atos, comportamentos e corpos que fazem sucesso.

E preciso, contudo, relativizar os usos do corpo e considerd-lo como um capital
que ganha pesos e significados diferentes em cada contexto social. O que pretendo
demonstrar € que, para as camadas mais baixas, o modelo de “corpo ideal”, reproduzido
e representado pelas camadas médias e altas, € apenas parte de um conjunto mais amplo
de sinais de prestigio e distin¢do social: as “boas maneiras”, a atitude - ou “jeito” - e a
forma de se expressar pela linguagem, aliados a este modelo de “corpo ideal”, fazem
parte das estratégias de mobilidade e ascensdo, onde a origem social pode ser
“disfarcada”.

Aqueles que sao dominantes na sociedade (Bourdieu, 2002) ja possuem estes
sinais de prestigio: a forma fisica do corpo “ideal” € vista como algo da natureza, nao
precisa ser ‘“conquistada”. Os “dominados”, por seu turno, devem investir fortemente
na aquisicdo do capital fisico se quiserem fazer parte de grupos mais privilegiados
socialmente. Além de praticas e exercicios fisicos, ganham nova importancia as
estratégias para esconder ou “disfarcar” sua origem social, muitas vezes denunciada por
um determinado “jeito” ou comportamento pertencente ao meio em que vivem. Através
do que Bourdieu (2002) chama de “reproducao social”, os sinais distintivos dominantes
sdo mantidos e reforcados.

A idéia de habitus pressupde que o individuo tem internalizados os aspectos
relacionais, hierdrquicos e diferenciadores que constituem as relacdes entre as diversas
posicdes que compdem a estrutura social. O habitus de uma “condi¢do de classe” é
estruturado e estruturante para que cada “agente” perceba no outro uma distancia social
ou uma “afinidade estilistica” (Bourdieu, 2002). Neste aspecto, penso que o curso para

formacao de modelos pode promover uma descontinuidade nesta estrutura, ja que

111



modifica uma série de disposicdes originais que dizem respeito ao capital simbdlico de
classe e, como escreve o autor, a “hexis do corpo”.

Bourdieu (2002) coloca fatores como idade, sexo, origem social e etnia no
centro das relacdes que se estabelecem entre o individuo e a classe social a que
pertence, especialmente quando o critério de classificagdo € a ocupacdo. O que o autor
afirma é que a combinacgdo de tais varidveis € determinante para 0 maior ou menor grau
de distincdo dentro de uma mesma ‘“condi¢do de classe”. Sao, ainda segundo o autor,
“requisitos tacitos” para o ingresso do individuo no meio profissional, formando a
principal base para a atribui¢do de valores de “prestigio” ou de “descrédito”.

Os resultados da presente pesquisa revelam que tais fatores conferem uma
identidade que vincula individuo e classe social, atuando diretamente sobre os sistemas
de classifica¢do que fazem parte, de maneira muito particular, do campo delimitado para
esta andlise: o de modelos profissionais. Sabe-se, via de regra, que a profissdo tem
inicio aos 12 anos de idade e, aos 25 anos, ja se pode considerar que a profissional estd
“velha” para desfilar. Ainda, constata-se que as mulheres sdo dominantes com relacao
aos homens, inclusive se comparadas as remuneragdes de ambos pelos mesmos
trabalhos realizados. A origem social pode ser um aspecto negativo para o ingresso na
profissdo. A etnia € parte constitutiva da elaboracdo de um perfil de modelo que acaba
por classificd-la diante de um mercado que busca, entre diversos tipos fisicos, as
modelos “negras”, “brancas”, “orientais”, “mulatas” ou “morenas”’. Cada um destes
fatores €, portanto, fundamental para a descri¢do das representagcdes acerca da profissao
a partir do discurso de modelos, de profissionais ligados a moda e da midia em geral,
assim como para a compreensdao dos valores que contribuem para o prestigio ou o
descrédito dentro do campo. H4, porém, ainda outros trés fatores que devem ser levados
em consideracdo: o corpo, a personalidade e os valores morais.

Além de um capital (Bourdieu, 2002), o corpo €, para a profissdo de modelo, a
principal referéncia de classificacdo dentro do campo: suas medidas sdo obrigatdrias
para que haja inclusdo e suas formas podem ser um fator distintivo (Bourdieu, 2002)
hierarquizante.

A personalidade, que conjuga as idéias de atitude e histéria de vida, é um valor
que estd presente entre as principais caracteristicas apontadas no campo da moda, capaz
de suplantar a aparéncia fisica, e que pode levar um modelo a construir uma carreira de

SucCesso.
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Por sua vez, o valor moral é um importante eixo a partir do qual as modelos,
especialmente aquelas provenientes das classes baixas, encontram apoio para fixar em si
uma imagem positiva diante do mercado de trabalho.

Sendo assim, proponho a divisdo destas ‘““caracteristicas secundarias” (Bourdieu,
2002) em duas instancias: o “cddigo da aparéncia” e o “cédigo da atitude”. Por cédigo
da aparéncia, considero idade, sexo e etnia, e acrescento o corpo, atributo “natural” que
¢ transformado pela cultura e que carrega, em si, um “valor distintivo” (Ramos &
Goldenberg, 2002). Por codigo da atitude, incluo a origem social, personalidade e
valores morais.

O cddigo da aparéncia € um cédigo fechado: ele seleciona, iguala e classifica as
modelos. E ele que determina, em um pélo, o padrio de beleza para que, de seus graus
de variagdo e dissonancia, se estabelecam, no outro polo, os “tipos exéticos”. Seus
parametros tangiveis (idade, sexo, etnia e corpo) fixam os limites do que é, de um lado,
“padrao” e, no outro extremo, “exdtico”.

O co6digo da atitude é um cddigo aberto: ele identifica, distingue e hierarquiza as
modelos. Origem social, personalidade e valores morais, articulados entre si, compdem
uma biografia totalmente particular e exclusiva. Pelo c6digo da atitude, a subversao das
regras do codigo da aparéncia se torna possivel e, com ela, a inclusdo no campo. Pois o
que € distintivo, muitas vezes, é capaz de transformar o padrao.

O cddigo da aparéncia e o cédigo da atitude, juntos, constituem o que chamo
aqui de “codigo da moda”. E sdo os cursos profissionalizantes para modelos de moda
que promovem esta conciliacdo — entre aparéncia e atitude -, produzindo e reproduzindo
os padrdes que norteiam, entre outros aspectos, o corpo € o comportamento dentro do
espaco social a que se refere.

Além da pratica na passarela, hd aulas de etiqueta a mesa e um discurso comum
aos professores que enfatiza a importancia dos “bons modos” em diversos ambientes
sociais. Juntos, e de maneira indissocidvel, corpo e comportamento passam a
“transformar” as identidades. E neste momento que se d4, muitas vezes, a ruptura do
individuo com sua “condi¢do de classe” (Bourdieu, 2002). Neste processo, € comum
ouvir a orientacdo dos professores para que os movimentos do corpo entdo ensinados
sejam, aos poucos, “internalizados”, de maneira que se tornem parte, ‘“naturalmente”, do
“jeito” dos alunos.

A modelo, como produto de um meio social de origem pobre, incorpora o que

aprendeu nas aulas, tornando-se alguém que passa a se distinguir de seus pares
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(Bourdieu, 2002). Seus sinais de pertencimento a uma dada origem social sdo de tal
maneira transformados, que o comportamento leva a uma modificacio do corpo, e vice-
versa. O novo jeito de andar, comer e falar, e todos os movimentos utilizados para
atingir estes fins, levam a um corpo adaptado para este jeito. Um corpo obediente ao
rigido cdédigo da aparéncia — cujas medidas se aproximam menos da légica da
“necessidade” dos pobres e mais da l6gica do “refinamento”, atribuida por Bourdieu
(2002) a uma “condi¢do de classe” das camadas médias e altas — mas que, superando
qualquer determinismo social, recria seu cédigo da atitude ao romper com o que herdou
de suas origens.

No Quadro I, estabeleco uma comparacdo entre as modelos Gisele Biindchen,
Dalma Callado e Gisele Guimaraes a partir do que é “padrao” no “cédigo da moda”.
Atribuindo valor positivo (+) e negativo (-) a cada um dos fatores que compdem o
“codigo da aparéncia” e o “cédigo da atitude” das trés modelos, procuro demonstrar a
distancia que se estabelece entre Gisele Guimaraes e este “padrdao”. Ao mesmo tempo
em que aponto as marcas distintivas que a destacam e que sé sdo possiveis devido ao

seu “codigo da atitude” exclusivo e particular.

QUADRO I - Cédigo da Aparéncia x Codigo da Atitude

CODIGO DA APARENCIA CODIGO DA ATITUDE
(capital fisico) (capital simbdlico)
Pele Cabelo Olhos Peso Altura | Sexo | Idade | Origem Personalidade | Valores
Social Morais
Padrao Branca Liso, Claros Magro | 1,76 m | F 13 a | Familia Forte Etica,
louro (azuis) (50kg) | ou 21 classe profissonalismo,
mais média/alta responsabildade
Gisele Branca Liso, Claros Magro 1,79 F 27 Classe Forte, Profissonalismo
Biindchen louro (azuis) (52kg) média espontanea, +)
) ) ) ) ) (GO NNNC) (+/-) alegre,
saudavel
)
Dalma “morena” | Crespo, Escuros Magro 1,77m | F 19 a | Classe Forte, elegante | Profissionalismo
Callado castanho | (castanhos) | (52Kg) 35 média/baixa
) ) ) (+) G G ) G )
)
Gisele “jambo”, Crespo, Escuros Magro 1,76 m | F 22 Classe Forte, positiva, | Profissionalismo,
Guimardes | “mulata castanho | (castanhos) | (45kg) baixa alegre, responsabilidade
clara” otimista
) ) ) +) ) ) ) ) )
G
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CAPITULO 5 - A IDENTIDADE REINVENTADA

A Cidade de Deus, desde o inicio de sua ocupac¢do, vem sendo associada uma
imagem negativa, de um lugar marcado pela violéncia e pela pobreza. Embora esta
condi¢do ndo seja diferente de outros bairros e favelas do Rio de Janeiro, ela, por si so,
ndo basta a descricdo do lugar, que estd historicamente associado a uma ocupacao
desorganizada, compulsoéria e socialmente conturbada. La, foram reunidas familias
egressas de outras favelas da cidade e, a0 mesmo tempo, faccdes criminosas rivais entre
si. Nascer, viver e morar na Cidade de Deus € uma forte identidade social que deixa
suas marcas profundas. A partir do discurso de seus moradores, percebe-se que ha uma

percepg¢ao negativa sobre o lugar. Para Gisele Guimaraes, esta realidade nao é diferente.

“Desde que o filme [“Cidade de Deus”] foi lancado, eu acho que quebrou
um pouco, mas eu acho que ainda tem um grande preconceito. As pessoas
te olham diferente. Mas, quando assim, véem que vocé € uma pessoa de
boa indole, de carater, ai as pessoas comecam a entender que nao € um
marginal, ndo é porque mora numa comunidade, na Cidade de Deus, que a

pessoa € mau cardter”. (Gisele)

O sucesso do longa-metragem “Cidade de Deus”, de Fernando Meirelles, trouxe
os dois lados do sucesso para o lugar: se ele passou a ser conhecido nacional e
internacionalmente, atraindo atencdo e investimentos sociais, também ficou famoso pela
violéncia que o filme exibiu. Antes que possam provar ser de “boa indole”, quem mora
na Cidade de Deus tem medo de ser confundido com um bandido ou traficante.

Na pesquisa que Zaluar (2002) realizou na Cidade de Deus, encontram-se
depoimentos de jovens que reclamam da associagdo direta entre as idéias de pobreza e
bandidagem. Segundo a autora, hd um preconceito, por parte do “olhar de fora”, contra
moradores de locais que sdao considerados ‘“antros de marginais e bandidos”, o que
acaba por conferir uma imagem negativa que torna todos os habitantes da comunidade
“pobres e perigosos”. Trata-se de uma forte marca de identidade que adere aos
individuos que ali residem.

Goffman (1988) classifica em dois tipos a condi¢do do estimatizado: o
desacreditado €, segundo o autor, aquele que € identificado pelos sinais perceptiveis de

s .

sua caracteristica distintiva; o desacreditavel, aos olhos alheios, ndo € identificado
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imediatamente por seu estigma, ji que o mesmo pode nem ser conhecido ou nem ser
evidente. Partindo das definicdes de Goffman, pode-se afirmar que Gisele Guimaraes
carrega um estigma que ndo € visivel ou evidente aos olhos do Outro: ela nasceu,
cresceu e mora na Cidade de Deus. Gisele Guimaraes €, portanto, estigmatizada ao ser
identificada com seu pertencimento a Cidade de Deus e, como tal, seria classificada
como “desacreditdvel” (Goffman, 1988), ja que seu estigma aflora no momento em que

se estabelece o vinculo com o lugar onde vive.

“Quando eu falo na televisdo que moro na Cidade de Deus, ‘oh, Cidade de
Deus? Reliquia, isso’. E porque é pobre. Se eu falar: ‘moro em
Copacabana, moro em Ipanema’, muda tudo. Muda toda a minha histéria

de vida.” (Gisele)

Para a modelo, sua historia de vida esté radicada na Cidade de Deus e na pobreza
que o lugar representa aos olhos de quem vive em outros bairros do Rio de Janeiro,

como Copacabana ou Ipanema.

“Antigamente, eu tinha até vergonha de falar que morava [na Cidade de

Deus]”. (Gisele)

A vergonha, para Goffman (1988), é a conseqiiéncia do confronto entre o
individuo estigmatizado e os “normais™, que para ele se tornam a maior evidéncia de
um atributo que parece fora do lugar e que, portanto, é “impuro” (Douglas, 1991),
daquilo que poderia ter sido e ndo é.

A inseguranca do estigmatizado ao se ver diante da incerteza de como serd
recebido e classificado pelos “normais” (Goffman, 1988) se faz evidente nos relatos de
Gisele sobre seus encontros com as demais modelos da agéncia Elite. Para ela, sua
presenca dentro do grupo € motivo de atencdo e a torna vulnerdvel a possiveis juizos de
valor. De acordo com Goffman (1988), a sensacdo de estar em exibicdo caracteriza a

angustia do estigmatizado, que acaba por reforcar o préprio estigma:

3% “Normais” ¢ a categoria utilizada por Goffman (1988) para identificar todos os que ndo sdo estigmatizados.
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“Eu tenho muito essa sensagdo, eles reparam no sapato, ficam me
olhando o pé, a mao, ¢é diferente do que olha pras outras. Ai eu pego,
boto meus 6culos, fico olhando, assim, de dculos escuros, ninguém sabe
pra onde eu t6 olhando, finjo que t6 olhando a revista e ai eu fico
olhando ao meu redor. Eu percebo uma diferenga, ‘ah, € de favela’, ai
chegam de carro e eu chego a pé, cansada, descabelada, suada, ai eu vou

no banheiro, lavo o rosto”. (Gisele)

Em seu discurso, o que se depreende € uma auto-estigmatizacio pelo fato de se
perceber diferente das modelos que pertencem a um outro meio social.

A modelo, entdo, descreve-se como alguém que, diante dos olhos dos outros
modelos, estd sempre “cansada, descabelada, suada”, e sua primeira reacdo € lavar-se no
banheiro. Sabino (2007) demonstra que hd, na hierarquia social, uma associacdo da
pureza como um valor positivo e que se traduz, também, nos cuidados com a limpeza do
Ccorpo.

“A gente se encontra nos testes, e ai € tudo branquinho, uma pele de
seda, o melhor cabelo , a melhor pele, a melhor roupa, roupa de grife,
tudo 6timo. Tipo assim, esses detalhes que fazem a diferenca. Eu acho
que faz, sim [diferenca para quem estd selecionando na hora do teste]”.

(Gisele)

Comparativamente, ela se vé descabelada e suada, enquanto os demais modelos
sdo “branquinhos”, com uma “pele de seda”, com o “melhor cabelo” e roupas de grife.

Para Goffman (1988), hd um esforco empreendido no sentido de anular ou
minimizar os efeitos do atributo indesejado. Uma das formas encontradas por quem tem
o estigma € superar todas as dificuldades para se tornar parte de um ambiente, por
circunstancia, proibido, limitado aos “normais”. Diante dos demais modelos da
agéncia, Gisele se ressente de olhares tomados por ela como discriminatoérios: aqui, ha

uma tentativa de “encobrimento” do estigma. Ela aprende os sinais que podem fazé-la

se aproximar das modelos da agéncia e os utiliza a seu favor:

“Tem uma coisa que funciona muito na hora de um teste: a calca jeans. A
calca jeans € o fundamental. Vocé pode conferir: todos os modelos usam

calca jeans. Uma bonita bolsa, chinelinho Havaiana, salto dentro da
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bolsa, chinelinho Havaiana no pé, uma camiseta bem legal, uma blusa
bem despojada. Essas bolsas enormes, com o book dentro, vocé tem
sapato, tem um monte de coisa. O que faz a diferenca, acho que € o poder

aquisitivo, sabe? O melhor book, a melhor impressao.” (Gisele)

Em todas as vezes que nos encontramos, Gisele estava vestida exatamente como
descreveu aqui: com calga jeans, camiseta que ela mesma personaliza, sanddlia rasteira.
Procura imitar a maneira como, segundo ela prépria, os modelos se vestem,
incorporando uma aparéncia propria do meio social ao qual deseja pertencer. (Bourdieu,
2002)

Perseguindo o objetivo de ocupar um lugar em um meio social diferente do seu,
enquanto nao consegue garantir bons trabalhos como modelo, Gisele trabalha como
hostess em um restaurante caro e sofisticado da Zona Sul da cidade, freqiientado pela
elite carioca. Desta forma, pde em prética sua estratégia de evitamento daquilo que é
“impuro” (Douglas, 1991) e que pode macular sua identidade social. No restaurante em
que trabalha ou nos castings para os quais € convocada, o seu grande desafio estd em

amenizar as conseqiiéncias da revelacao de sua origem social.

“Eu tenho uma gama de amigos enorme, tanto de pobres como de ricos.
Entdo, assim, a mesma relacdo que eu tenho dentro da comunidade, eu
ndo posso ter com um rico. A mudan¢a de ambiente, € completamente
diferente. E assim... por baixo e por cima. E igual a onde eu to
trabalhando, a minha chefe é madame, entdo, tenho que falar como
madame. Entdo, eu sei ja como levar ela. Eu sei como que eu levo os
clientes. Isso facilitou, chegar no lugar e saber me comportar. Saber me

ambientar com o ambiente”. (Gisele)

Ao tratar da questdo do “encobrimento do estigma”, Goffman demonstra que ha
estratégias que envolvem ndo apenas os estigmatizados, mas também os normais que
compartilham de seu segredo.

Observa-se que hd, no caso da modelo, duas situagdes, com diferentes atributos.
Gisele ¢ uma “mediadora cultural” (Featherstone, 1996), alguém que detém autoridade
para transitar por dois mundos diferentes. O fato de pertencer a Cidade de Deus é,

contudo, o denominador comum. Sem ele, ndo hd media¢do. Para Gisele Guimarades nao
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interessa “encobrir” seu estigma, pois € ele que promove o transito entre a Cidade de
Deus e o mundo da moda. No lugar do “encobrimento”, o que se vé€ € a “manipulacio
do estigma” (Goffman, 1988) de uma maneira particularmente estratégica, tanto por
parte da prépria Gisele quanto dos profissionais da agéncia de modelo, que também
identificam no Projeto Lente dos Sonhos um capital no mundo da moda.

Pode-se afirmar que Gisele traz consigo uma “informacdo social” que é
manipulada de acordo com seus interesses, que podem ser individuais ou coletivos,
estes mais presentes nos momentos em que ocupa seu papel de representante de um
grupo estigmatizado. Estd claro que, como “desacreditdvel” (Goffman, 1988), Gisele
ndo traz marcas aparentes em seu corpo. Sao os “simbolos de estigma” que manifestam

esta identidade, por exemplo, como o préprio autor definiu, através de “solecismos”:

“Certos solecismos usuais, através dos quais uma pessoa que quer imitar
as maneiras e as roupas da classe média repete erradamente uma palavra
ou a pronuncia vdrias vezes de maneira incorreta”. (Goffman, 1988, p.

53).

De maneira recorrente, Gisele pronuncia palavras ou faz uso de expressdes de
maneira incorreta. Como exemplo, destaco a forma com que ela fala a palavra de
origem inglesa booker, cuja prondncia correta € biiguer. No lugar do acento tonico no
u, Gisele pronuncia buquér, com acento tonico no e. Depois de té-la ouvido vdrias
vezes cometer o mesmo erro, que julgo embaragoso para uma profissional de moda,
decidi alertar para o fato e a corrigi. “Como se fala, biiguer ou buquér?”, perguntei. “E
biiquer”, respondeu Gisele. Ou seja, sabia que cometia o erro, mas continuava
repetindo-o, por mais que tenha sido alertada. A falta de dominio sobre a lingua inglesa
estd af evidenciada, o que constitui um sinal que, associado a outros — comportamento,
gosto, educacio -, constitui em um “simbolo de estigma”. Neste momento, ndo had como
esconder sua origem social.

A “identidade social” de Gisele estd a tal ponto fixada que, para ela, ja € por
demais evidente sua associagdo com a Cidade de Deus, assumindo todas as
conseqiiéncias imputadas por tal condi¢do: “pobre coitada”, “pele destruida”, “suja”,
“suada”.

Porém, prestigio e distincdo também estdao presentes no caso de Gisele: se, por

um lado, a forma como ela prépria se coloca diante de outras modelos da agéncia e as
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estratégias de manipulacio de sua identidade a associam com a categoria de
estigmatizada (Goffman, 1988), por outro, seu pertencimento a Cidade de Deus cria, em
torno de sua imagem, um ‘“‘sinal distintivo” (Bourdieu, 2002) que traz visibilidade: se
antes ilustrava revistas internacionais, em 2007, Gisele passou a ser vista em revistas
brasileiras e programas de televisdo. Logo, a modelo conquistou um reconhecimento
por parte da comunidade da Cidade de Deus. E através da “manipulagio da informacio”
(Goffman, 1988) que ela encontra uma forma de transformar o seu estigma em um ou

mais capitais (Bourdieu, 2002):

“Eu tenho a preocupacdo do que eu assimilei, da responsabilidade. Que pra
voceé ganhar credibilidade na comunidade, vocé leva um tempo. Hoje em
dia, eu sou uma modelo, uma celebridade da comunidade, hoje em dia, as
pessoas me respeitam mais. Quando eu estou passando e fazendo uma
reportagem, vem as pessoas, me abordam, falam comigo, ‘ah, eu vou levar
a minha filha pra fazer o curso’, ‘ah, eu vi vocé numa reportagem’.

“(Gisele)

O reconhecimento de seu trabalho social, mais do que como modelo, ao lado do
Projeto Lente dos Sonhos, se fortalece a partir de sua presenca nos meios de
comunicacdo de massa. Ela se tornou uma ‘“celebridade” na comunidade e conquistou
respeito. E, ao conseguir notoriedade, Gisele transformou o seu estigma — pertencer a
Cidade de Deus — no principal capital para a legitimacdo de sua autoridade como uma
lider na comunidade, abrindo-lhe novas possibilidades de interacdo com outros lideres.

Gisele percebe que tem um poder.

“Hoje em dia, eu passo e ele [MV Bill] fala, ‘oh, modelo! Nao vai falar
comigo ndo? Ele me trata bem, porque eu sou uma celebridade como ele.
Ele sempre me tratou bem, mas, hoje, com a projeciao que eu tenho, isso
ajuda, né? Ele [MV Bill] é uma celebridade, a Deise [Tigrona] é uma
celebridade, a Tati [Quebra-Barraco] é uma celebridade, no mesmo nivel

que eu.” (Gisele)

Gisele se reconhece como parte de um outro nivel na hierarquia social da

comunidade em que vive. Agora, ela detém o capital simbdlico (Bourdieu, 2002)
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daqueles que conseguiram posi¢des dentro da Cidade de Deus, como o cantor de rap
MV Bill, sempre envolvido com causas sociais dirigidas para os jovens das
comunidades violentas do Brasil, e as cantoras de funk Deise Tigrona e Tati Quebra-
Barraco que, com suas letras provocativas e sexualmente explicitas, reivindicam para as
mulheres o direito a escolha de seus parceiros e de seus prazeres. Os trés ganharam
grande projecdo na midia, especialmente no Rio de Janeiro e Sdo Paulo, e sdo
moradores da Cidade de Deus. Gisele, como eles, € uma celebridade na comunidade e
passou a ser reconhecida como tal.

Sua familia € contagiada por sua nova identidade, a de celebridade na

comunidade, ganhando prestigio e distin¢do.

“S6 que, hoje em dia, eu sou uma pessoa muito respeitada. Ai, abordam a
minha mae, abordam o meu pai, ai compram a fruta porque € meu pai. Ele
[pai] gosta, porque as pessoas pegam e falam, ‘poxa, vi sua filha no jornal’.
Levam pra ele ler, entendeu? Comentam, e ele gosta. Entdo,ele acaba
vivenciando isso. Meu pai fala, ‘¢ minha filha, foi eu quem fiz’, mas pra
mim ele ndo fala isso, pra minha mae ele ndo fala isso, ele s6 fala na rua.
Até das patroas da minha irma: ‘voc€ viu a sua irma?’. As patroas ficam
ligadas, ai quando tem revista, ligam pra minha irmi. E muito legal, a
minha irma adora. Acaba que a patroa acaba respeitando mais. Porque fala
assim: ‘ah, eu vi sua irma...", dai compra a revista, guarda, entendeu?”

(Gisele)

A visibilidade social também trouxe para Gisele o reconhecimento de quem
mora fora da Cidade de Deus e que pertence a uma camada social hierarquicamente
superior a sua: as patroas de sua irma guardam as revistas em que ela aparece. Dé-se a
conquista do respeito, também, por parte dos que estdo do lado de fora da comunidade.

A situagdo de Gisele se torna ainda mais emblemadtica e interessante quando se
contextualiza, dentro e fora de sua comunidade, a “identidade social” que a classifica
como pertencente a Cidade de Deus

Dentro da comunidade, Gisele é uma “nativa”, como definiria Goffman (1988) e
mais do que “nativa”, ela € uma lider, responsavel pelo Projeto Lente dos Sonhos, ao
lado de Tony Barros. Nao hd, nesta condi¢do, a situacdo de estigma e tampouco

“simbolos de estigma”. Ao contrario, o que se manifestam sdo “simbolos de prestigio”
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(Goffman, 1988, p. 53) que fazem de Gisele ndo uma “descreditavel”, mas uma pessoa a
ser imitada.

Fora de sua comunidade, Gisele pode se confrontar com duas situacdes: a
primeira delas se dd quando, diante dos normais, se sente uma desacreditiavel e,

partindo do principio de que seu estigma € evidente, procura encobri-los.

“Tipo assim, eu chego, ele olha assim: ‘pobre coitada, pé rapado’. E eu
chego também, quem quiser falar comigo, vai falar, com educacio, com
respeito, mas ... Alguns ja conhecem, acompanham, né? Eu deixei bem
claro numa reunido que teve. Porque me olham assim, ‘ah, a pé rapado’.
E agora, ndo. Porque eu chego como profissional, falo, sento, procuro
fazer a coisa bem exemplarmente, faco meu teste e vou embora”.

(Gisele)

O encobrimento se dd pela superacao da distancia social percebida a partir de
uma atitude positiva, responsdvel e exemplar. Ela assume seu estigma de “pobre
coitada”, mas agora distinguindo-se dos outros modelos da agéncia Elite pela atitude
que assume durante os testes.

H4 uma outra situacdo em que Gisele manipula a informacdo que a estigmatiza,

transformando-a em um atributo positivo.

“Acho que eu consegui muito mais coisas por ser da Cidade de Deus, por

ter o projeto”. (Gisele)

“O projeto concorre com o individual, o profissional dela, agora eu
jamais diria que ofusca. Acho que o caminho dela td ligado a este
projeto. Eu acho que o projeto ajuda na constru¢do da imagem dela, mas
acho irrelevante ao fato principal, que € ela ser coordenadora de um

projeto lindo. S6 ajuda na imagem dela”. (L.L.)
A associagdo de Gisele ao Projeto Lente dos Sonhos e a comunidade em que

vive passa a ser percebida pelos profissionais do meio da moda como um atributo

positivo que contribui para a construcdo de sua imagem. Ao revelar sua origem e o
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projeto social com o qual estd comprometida, Gisele faz uso desta informacgdo para
beneficiar-se em sua carreira como modelo.

Faz parte da estratégia de Gisele associar a carreira profissional como modelo a
atuacdo no Projeto Lente dos Sonhos. Se, por um lado, todos os investimentos feitos
durante sua formacdo de modelo procuraram “corrigir sua condi¢do” (Goffman, 1988,
p-19), o crescente comprometimento com o Projeto Lente dos Sonhos provocou efeito
contrério, o que trouxe de volta — embora de maneira ressignificada — a origem social de

Gisele.

“A gente nunca teve chance de trabalhar mais intensamente a carreira
dela, as vezes por dificuldades financeiras, e, principalmente, por
indisponibilidade de tempo por parte dela. Tudo com ela ficava sendo
adiado em funcdo da “Lente dos Sonhos”, o que eu acho que no caso
especifico dela, isso ndo € um problema j4 que ela abre mao de uma vida
pessoal em funcdo de um projeto coletivo, eu sempre tentava fazer com
que ela buscasse uma divisao de hordrios, mas sempre entendi que, como
ela se envolvia nesse projeto, ndo deixava muito espago para outras
coisas. De fato, a carreira de modelo dela ficou limitada em funcao disso,
eu chamava ela pra um teste, ela acabava nao conseguindo ir, as vezes
chegava e ja queria sair, tinha sempre uma justificativa razodvel para que
chegasse atrasada ou ndo ir. A conseqiiéncia disso € que a gente ndo
conseguia trabalhar a Gisele da maneira como se trabalha uma modelo

que tem disponibilidade, que tem uma vida menos agitada” (L.L.)

Penso que a “identidade pessoal” de Gisele se confunde com sua “identidade

social”?’

, em todas as situacOes aqui relacionadas, ela se vé€ absorvida pelos simbolos
que carrega, ora de distin¢do, ora de estigma. Gisele, o tempo todo, manipula a
informacao social que a coloca em posicdo de destaque, seja dentro ou fora de sua
comunidade. Se em um momento exerce o papel de “lider”, em outro assume o de

“pobre coitada” ou, ainda, o de “lider nativa”. Esta situacdo de permanente

37 Por “identidade pessoal”, Goffman (1988, P. 67) define: “marcas positivas ou apoio de identidade e a combinacio
Unica de itens da histéria que sdo incorporados ao individuo com o auxilio desses apoios para a sua identidade”. Por
“identidade social”, o autor escreve: “As rotinas de relacdo social em ambientes estabelecidos nos permitem um
relacionamento com ‘outras pessoas’ previstas sem atenc¢do ou reflexao particular. Entdo, quando um estranho nos é
apresentado, os primeiros aspectos nos permitem prever a sua categoria e os seus atributos, a sua ‘identidade social’

(p. 12)
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contextualizacdo de sua identidade pessoal parece ndo suportar aquilo que é exigido na
profissdo de modelo: a neutralidade. Uma modelo de moda deve, por defini¢do, carregar
uma mensagem e ndo ser a mensagem.

Rocha (2006), ao analisar da imagem da mulher na publicidade, trata da relacao
da imagem feminina, personificada pela modelo, com o produto que é anunciado: quem
“fala” € a roupa ou o perfume. A mulher silencia. Neste sentido, pode-se afirmar que a
modelo deve manter em segundo plano qualquer tipo de “informagao social”, condi¢ao
que, como procurei demonstrar, nao ocorre com Gisele Guimaraes.

Esta constatacdo convida a discussdo da natureza mesma da profissdo de modelo
de moda. Refletir sobre esta questdo € pertinente ja que, na construcdo da identidade,
seja ela pessoal ou social, € imprescindivel que haja uma troca de informacgdes entre o
observado, neste caso as modelos de moda, e o observador, que pode ser o especialista
ou o leigo. De um lado, estd aquele que detém este conjunto de informacdes — o
observado; do outro aquele que observa, classifica e multiplica estas informacdes.

Para Goffman (1988, p. 76), o prestigio e o estigma, ou seja, a “identidade
social”, se fixa como parte da “identidade pessoal”. Neste sentido, a forma como a
imagem que uma modelo pode vir a ser explorada pela midia, fora das passarelas, se
torna um fator importante na constru¢do de sua identidade. Conseqiientemente, se ha
uma desejavel neutralidade inerente a profissdo, ela pode ser prejudicada por simbolos

que conferem um valor a modelo.

“A moda estd tdo pobrezinha que hoje sdo as modelos que tém destaque.
Antigamente nao tinhamos tanta midia porque a moda era o mais
importante” (Dalma Callado — Primeira Dama, Jornal O Dia, 2006)

No caso de Gisele Biindchen, sua “identidade pessoal” € tdo celebrada e
sacralizada que acaba por revestir sua “identidade social” e com ela se confundir. Sua
imagem fotografica associada a qualquer produto confere a marca notoriedade, porém
se torna mais importante do que aquilo que deveria representar. Em primeira instancia,
Gisele Biindchen chama atencdo para si mesma e ndo para aquilo que estd
representando, seja uma colecdo de roupas em um desfile ou um perfume em um
anuincio de revistas. Porém, o fato de sua visibilidade corromper com a desejada
neutralidade na passarela, atributo inerente a funcdo de uma modelo de moda, é um

sinal distintivo que a coloca em um outro patamar — o de top model ou iibermodel.
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Por outro lado, Gisele Guimaraes tem fixada uma forte “identidade social”, que
acaba por dominar sua “identidade pessoal”, o que impede que sua imagem fotogréfica,
pelo menos nos editoriais de moda e reportagens publicados até hoje, passe a
representar outra idéia que ndo a da Cidade de Deus.

A neutralidade da profissio de modelo se traduz pela separacdo entre
“identidade pessoal” e “identidade social”’. Ou seja, nenhuma das duas deve ser
evidenciada. Neste sentido, pode-se pensar que a visibilidade das modelos na midia, que
desde os anos 80 passou a al¢é-las a categoria de “estrelas”, contribuiu para a anulagdo
desta neutralidade desejdvel para a profissdo. Absorvidas pela “induistria das
celebridades”, as modelos tém seu nome transformado em “capital simbdlico”
(Bourdieu, 2002). E o caso de Gisele Biindchen e outras modelos famosas. A diferenca
entre a situacdo de Gisele Biindchen e de Gisele Guimardes — em que ambas perdem a
neutralidade - € a aderéncia da “identidade pessoal” e da “identidade social”: enquanto
os “simbolos de prestigio” (ou “de estigma”) se confundirem ou forem mais notados do
que atributos pessoais (nome, imagem fotografica, fatos da vida particular), mais
distante a modelo de moda estard da neutralidade. E, conseqiientemente, mais exposta a
sua imagem estard de associacdes com aquilo que representa: iibermodel ou modelo da
favela. Tais representacdes na midia contribuem para a reproduc¢do dos valores e
crengas do mundo da moda, que conferem a profissdo o glamour que atrai, cada vez

mais, criangas e adolescentes de diferentes camadas sociais.

5.1 - O olhar do Outro: rompendo amarras, ganhando o mundo

A vontade de criar uma nova identidade se revela no discurso e na estratégia de
Gisele em alguns momentos. Um deles é quando decide trabalhar como hostess de um
restaurante na Zona Sul da cidade, conseguindo se desvencilhar do Projeto Lente dos
Sonhos. Neste novo ambiente, Gisele ndo tem uma “biografia” (Goffman, 1988) e
tampouco uma “identidade social” estabelecida, pelo menos para os clientes que atende.

Gisele também afirma, em um determinado momento de uma de suas
entrevistas, que deseja “se lancar” para fora da Cidade de Deus, que ndo pode lhe
oferecer mais do que o Projeto Lente dos Sonhos.

Na oposicdo entre “casa” e “rua”, o lugar onde a visibilidade se torna uma
conquista possivel € na rua, sob o olhar, portanto, ptblico. A casa é a materializacdo do

vinculo com a origem familiar e social de Gisele. Tanto, que sonha em transformar sua
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casa em um “museu’” para, segundo ela propria, preservar sua “origem”. Preservar este
vinculo material por questdes afetivas significa transformar sua origem em peca de
museu, em passado. Da mesma forma, ao afirmar que pretende dar uma ‘“casa nova”
para seus pais — fora da Cidade de Deus - busca recriar, também para sua familia, um
vinculo social diferente de suas origens.

Além do desejo de sair da Cidade de Deus, Gisele quer “viajar para fora”, ela
quer se expor a um olhar, estrangeiro. Ela quer, em sua busca pela visibilidade, ser
reconhecida por este olhar. Ao conquistar este reconhecimento pelo olhar “de fora”,
estard se afastando do olhar “de dentro” que, por oposicao, € o de sua casa, da Cidade de

Deus.

“Uma coisa que eu quero que aconteca, de fato, € que eu seja uma
modelo internacional, viajar pra fora. E um grande sonho meu conquistar
o mundo, pegar contratos grandes, trabalhos grandes. Voltar pro Brasil

respeitada”. (Gisele)

Como Oliveira (2007) demonstra em sua pesquisa com modelos negros no Rio
de Janeiro, a viagem para o exterior ¢ um projeto que faz parte da carreira e pode
consolidd-la de forma definitiva. Tal projeto esta diretamente associado a estratégias de
mobilidade e ascensdo social.

O discurso de Gisele coaduna com o imagindrio do “mundo da moda”, que
estabelece esta mesma relacdo entre o sucesso das modelos brasileiras e o
reconhecimento no mercado exterior: para ser uma fop model € preciso fazer sucesso no
exterior. Modelos bem sucedidas somente no Brasil, teriam menos ou nenhuma chance

de serem consideradas top models, como Gisele Biindchen.

“Ela [Biindchen] é considerada a melhor top brasileira e faz muito
trabalho no exterior, entdo isso ja é uma referéncia”. Este mercado é
assim, quando vocé pde um pezinho 14 fora, ele te valoriza quando vocé

volta”. (Gisele)

As agéncias buscam concretizar trabalhos em paises at€é mesmo de menor
prestigio no mercado da moda, como Japao e China, para que, ao retornar para o Brasil,

a modelo ja seja identificada com este “olhar de fora”.
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Este “olhar de fora” busca uma diversidade de tipos fisicos, como atesta L.L.:
“Se voce esta no Rio de Janeiro, por influéncia de mescla de portugueses,
africanos, nordestino, com nortista, olho claro e cabelo duro, no Sul,
louros, olhos azuis, no Rio de Janeiro eles buscam morenos, as vezes
negros, caucasianos, mulatas - e ndo loiras. O Brasil € um pais de
referéncia na diversidade da moda, permanece em destaque talvez

eternamente, exportamos modelos para o mundo inteiro”. (L.L.)

Gisele Guimaraes é um caso a parte: antes mesmo de ser contratada por uma
agéncia, no caso a Elite Models, j4 estampava a revista Style alemd e, mais
recentemente, a Marie Claire americana e depois a francesa. No entanto, sua presenga
nas matérias se devia exclusivamente ao Projeto Lente dos Sonhos e a Cidade de Deus.
Em cinco anos, ja que foi criado em 2002, o Projeto foi reconhecido no exterior, apesar
de sua falta de estrutura e escassez de recursos. No Brasil, s6 agora, em 2007, conquista
alguma visibilidade, ganhando oito paginas na Revista Marie Claire brasileira.

Gisele Guimaraes foi tema de um programa de 12 minutos na televisao francesa,
no canal M6, em 18 de marco de 2007.

A valorizacdo deste “olhar de fora” como uma forma de conferir qualidade a um
produto “de dentro” faz parte do acimulo de capital simbdlico (Bourdieu, 2002) que
torna Gisele Guimaraes “diferente” no mercado, com uma “personalidade” prépria.

Transitando em mundos diferentes e opostos — o “mundo da moda” e o “lado de
14” ou a Cidade de Deus — Gisele Guimaraes ganha sinais distintivos no meio em que
vive e manipula sua identidade no meio profissional da moda, transformando seu

estigma em capital simbdlico.

“Nao ta escrito [que sou da Cidade de Deus]. Quando eu vou pros testes,
na maioria das vezes, eles falam, ‘olha, ela tem um trabalho social’. E eu
falo também. E isso dd um outro olhar, entdo eu ndo fico de pobre
coitada. LL. citou na matéria que o poder aquisitivo é que manda, e
realmente quando eu chego pra fazer o teste vou bdsica, e as meninas
chegam de carrdo, taxi, roupas produzidas. Eu sou superprofissional, sou

muito ética.” (Gisele)
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Ha duas situacdes possiveis e paradoxais em seu caso: Gisele Guimardes “fez
seu nome” associando-se a um projeto social na Cidade de Deus. E o desejo de “ganhar
o mundo”, como ela mesma diz, é também o desejo de romper com os lagos que a
vinculam as suas origens. Nos dois casos, estd implicita a busca pelo reconhecimento e

pela visibilidade.

5.2 — Notas sobre a invisibilidade e a “luz”’ do reconhecimento

“Eu quero ser reconhecida, quero passar na rua e o povo falar, ‘carara é
aquela’, eu quero isso, depois dali eu nao sei, € do mesmo jeito que eu
quero, eu tenho medo”. (PA., 17 anos, aluna do Projeto Lente dos

Sonhos.)

A grande expectativa que envolve cada desfile promovido pelo fotégrafo Tony
Barros, dentro e fora da Cidade de Deus, denota que a visibilidade € o grande objetivo
das alunas do projeto. Participei como jurada de um concurso que aconteceu na quadra
da escola de samba do bairro e pude perceber a intensidade deste desejo de
reconhecimento. Eram mais de cem concorrentes, em duas categorias: infantil e juvenil.
De todas, apenas duas alunas de cada categoria ganhariam o concurso e um prémio que
consistia em uma peca de roupa de uma butique do bairro, além de uma viagem para
uma cidade do litoral carioca. Foram duas entradas do grupo na passarela, sendo a
primeira para que fosse julgada a técnica e a segunda, a criatividade, expressa nas
roupas confeccionadas em material artesanal e reciclado. Ao anunciar o resultado, sob
os olhares atentos e ansiosos das concorrentes € de seus familiares, ndo se ouviam
aplausos. Com excecdo das participantes que tiveram seus nomes anunciados, que
choravam e comemoravam com suas familias, o que se via era uma expressdo de
frustracdo nos rostos de todos os que estavam presentes na quadra. O reconhecimento
que se esperava pelo desempenho das participantes do concurso e, mais ainda, das
vencedoras, ndo partiria da comunidade, dos ‘“iguais”’, mas do Outro, ali representado
pelo juri, ou seja, por aqueles que detinham o poder e a legitimidade para torna-las
“visiveis”: eu, o fotdgrafo estrangeiro, a estudante da PUC e o presidente de uma
cooperativa. Era como se, elegendo as vencedoras, estivéssemos retirando delas a

sombra da invisibilidade.
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Ao lado de MV Bill e Celso Athayde, no livro “Cabeca de Porco”, o antropdlogo
Luiz Eduardo Soares discute a questdo da invisibilidade social. Neste livro, € possivel
encontrar reflexdes sobre a condi¢do da adolescéncia em ambientes similares a Cidade
de Deus.

Uma das promessas da carreira de modelo profissional seria, pelo menos para
esta analise, a “adolescéncia visivel” muitas vezes subtraida pela pobreza ou por outros

fatores culturais e sociais.

“Quando socialmente invisivel, a maior fome do ser humano € a fome de

acolhimento, afeto e reconhecimento” (Soares, 2005, p. 285)

A indiferenca que se instala na sociedade moderna torna “invisiveis”
socialmente criancas e adolescentes que sofrem sérias conseqii€éncias: se ndo sdo vistas,
nao sdo reconhecidas. Se nao sdo reconhecidas, nao tém um lugar no mundo.

Os efeitos da invisibilidade na infancia e na adolescéncia podem levar a busca
por um padrdo desviante de comportamento, o mesmo que podia ser identificado na
infancia de Gisele Guimardes na escola. Ela contribui para que outras formas de
reconhecimento social se tornem a Unica alternativa para quem estd sob a condi¢do de
uma identidade em formacdo ou, como escreve Soares (2005, p. 205), uma “identidade
em obras”. Para este autor, a auto-estima revigorada é o “solo firme” para a construg¢ao
de uma “nova pessoa’.

No Projeto Lente dos Sonhos, segundo Tony Barros, o que se busca é resgatar a
auto-estima das aspirantes a modelo, afastar a conseqiiente invisibilidade gerada pelo
estigma de ser uma moradora da Cidade de Deus e permitir a conquista de uma
visibilidade coibida pela indiferenca social. Como afirmou Soares (2005, p. 227): “Os
jovens invisiveis copiam os hdbitos dos outros para identificar-se com os outros,
passando a valer o que eles valem para a sociedade”. E, especialmente neste contexto, o
olhar do Outro se torna o grande objetivo do projeto. Para o autor, a importancia de
quando o governo, a escola, a sociedade e a propria comunidade criam espacos culturais
para a expressdo artistica dos jovens das favelas e da periferia estd no fato de que
“olhares atentos” passam a prestar alguma aten¢do a sua subjetividade e expressividade,
0 que acaba por colaborar para que ‘“se mostrem e se inventem como pessoas’.
Segundo o autor, quando a midia volta suas cameras para estes espacos e “acende sua

luzinha”, esta atencdo ganha um significado ainda mais contundente, porque materializa
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a atencdo de um publico ainda maior que os valoriza e os transforma, finalmente, em

individuos.

“A luzinha representa a aten¢ao em si mesma. Esta atenc¢do valoriza quem
se sente ninguém, quem se sente invisivel. Ela ilumina a alma e alimenta
um sauddvel narcisismo, que nada tem a ver com os fetiches das

celebridades de um mercado inatingivel” (Soares, 2005, p. 286)

A trajetéria de Gisele Guimardes representa de forma exemplar a busca por
atencdo e a fuga da invisibilidade que, mais do que o luxo do mundo da moda, parece
orientar o desejo das adolescentes pobres brasileiras em conquistar um lugar sob a luz

das passarelas.
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CAPITULO 6 - ENTRE O LIXO E O LUXO: DO PONTO DE VISTA DA MiDIA

O objetivo deste capitulo é analisar a construcdo das representagdes sociais a
respeito do mundo da moda no discurso mididtico e, particularmente, a representacao
sobre a modelo Gisele Guimardes. Para tanto, foram utilizados cinco referéncias: uma
reportagem publicada da revista Marie Claire brasileira, duas exibidas na televisdo (uma

delas para um canal francés) e duas publicadas no jornal Folha de Sao Paulo.

6.1 —Revista Marie Claire, Brasil.

“Top model do morro. Na ponte sobre o Rio Grande, na laje, em meio a
uma profusao de fios elétricos. Nao importa. Na Cidade de Deus, qualquer
lugar € lugar para fazer moda. Por mdo e obra de dois moradores da
favela, onde atua o Comando Vermelho, uma escola de modelos na
comunidade descobre talentos escondidos nesse universo nada fashion. E
revela que ali muitos lutam sem dar tiro nenhum”. (Revista Marie Claire,

marco de 2007, p. 38-39)

Neste lead, que introduz a matéria de oito paginas publicada na revista Marie
Claire em margo de 2007, a Cidade de Deus é o lugar pobre, desorganizado e violento
onde serdo retratados o Projeto Lente dos Sonhos e Gisele Guimaraes, além de suas
alunas e de Tony Barros. Ao lado, uma fotografia que ocupa praticamente duas paginas
espelhadas mostra um dia cinza com Gisele trajando shorts jeans e camiseta branca,
usando 6culos escuros e cabelo preso, de bragos e sorriso abertos, a despeito do cendrio
de fundo: muito lixo revirado em uma rua de terra, rodeada por paredes pichadas, sujas
e descascadas, casas com fachadas inacabadas de tijolo ou de madeira.

Entre aspas e assinada por Gisele Guimardes, uma frase atravessa as duas
paginas, de ponta a ponta, com letras contrastantes em branco: ‘“Tenho personalidade
forte. Tudo o que fagco € bem pensado. Nao vou desistir’”.

Nas duas paginas seguintes, mais cinco fotografias: a primeira, a unica em preto
e branco, mostra a modelo que, juntamente com Tony Barros e Gisele, ajudou a fundar
o Projeto; outras duas retratam modelos em ag¢do; em uma quarta fotografia, Gisele

atravessa descalca uma passarela vermelha, durante uma aula, sendo observada por suas

alunas; na ultima imagem, Tony Barros estd na frente de nove modelos que sorriem.
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Outra frase ajuda a compor esta parte da matéria: “Gisele: ‘Se nao fosse a moda, poderia
estar casada com um bandido’”.

Outra seqiiéncia de trés fotografias de modelos do Projeto ilustra a quinta e a
sexta paginas, com o seguinte subtitulo: “Tony: ‘Quem nao tem cabec¢a acha que entrar
para o crime € solugdo’ ”.

Finalmente, na dltima parte, outras trés imagens de modelos — uma delas tendo
ao fundo a palavra “Paz” - e a seguinte citacdo, retirada da fala de uma das
entrevistadas: “O mundo ndo vai até a Cidade de Deus pegar ninguém”.

Estas trés frases em destaque na matéria conduzem o leitor no sentido de que ha
uma fatalidade inerente ao lugar, um destino certo para quem mora na Cidade de Deus:
ou se casa com um bandido, ou se entra para o crime ou se fica escondido do restante do
mundo. O imagindrio sobre o lugar retine representacoes sobre a violéncia, a
invisibilidade, a marginalidade e a auséncia de oportunidades.

Com excecdo da primeira citacdo de Gisele sobre sua “personalidade forte”,
todas as outras trés ndo falam sobre moda ou modelos, como era de se esperar: o tema é
a violéncia ou a Cidade de Deus. E as referéncias sdo muitas e come¢am logo com a

primeira frase:

“Quem entra em Cidade de Deus atrds de um santudrio chega a uma
barreira formada por duas rochas posicionadas para dificultar o transito

dos veiculos — em especial, carros da policia.”

O segundo pardagrafo apresenta Gisele, o personagem principal da matéria,
porém o tom ndo se desvia da violéncia: “Se ndo fosse isso, poderia estar casada com
um bandido, ter engravidado ou virado prostituta”.

O Projeto Lente dos Sonhos, em contraste com a fatalidade do destino dos
moradores da comunidade, representa uma “luz no fim do tanel”. Enfatiza-se, no texto,
a histéria de Gisele Guimaraes: apesar de morar na Cidade de Deus, ela ndo se envolveu
com o crime e ndo se prostituiu. Ressalta-se a persisténcia de quem “ndo desiste nunca”
de seu sonho e, mais ainda, uma “personalidade forte”.

Gisele € agora identificada como uma modelo da agéncia Elite que estabelece
uma ponte entre a comunidade e o mundo da moda. Mais adiante, ja na proxima pégina,

¢ apresentada a ONG Moda Fusion, principal parceira do Projeto e incentivadora de
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projetos relacionados a moda, dentro de comunidades carentes. A partir desta

instituicao, descobre-se que o Projeto poderd ir até Paris:

“E uma sensa¢@o muito forte saber que posso ir a Paris. Se tudo der certo,

. . . : . . 38
preciso arrasar. Sei que essa viagem vai pesar no meu curriculo” (Gisele)

A referéncia ao passado de Tony Barros — “6rfao de mae, sem nunca ter visto o
pai” — parece compor a histoéria contada pela revista Marie Claire, que € de abandono,
pobreza e desesperanca. Assim como Gisele, Tony € percebido como alguém que
consegue encontrar um caminho diferente de seus pares. A lembranca do primeiro
ensaio fotografico que deu origem ao Projeto Lente dos Sonhos traz de volta a temadtica

da violéncia:

“No dia das fotos, sem que soubessem, um cadaver surgiu no rio, debaixo

da ponte”

O foco volta para Gisele nas duas ultimas paginas da matéria, entremeadas por
pequenas histérias de modelos — entre elas, uma adolescente que € mae aos quinze anos
€ que interrompeu uma carreira que parecia promissora; e também de outra aluna,
recém-chegada ao Projeto. Antes de terminar, no penultimo pardgrafo, hd o relato de
uma sessdo de fotografias em uma regido conhecida como Londres e, de novo, outra
referéncia a violéncia: “Logo se forma uma multiddo de curiosos. Cartazes velhos da
campanha para o governo do Estado estdo por todos os lados — a maioria perfurada por

tiros”.

“As margens das dguas opacas, camadas de lixo, criangcas seminuas
brincam ao léu e maes sem paciéncia domam os pequenos a base de

palmadas”

Também a sujeira e a pobreza fazem parte da descricao do jornalista, a exemplo

do relato sobre a escolha do lugar para a realizacdo do primeiro ensaio fotogréfico:

3 No dia 26 de setembro de 2006, Gisele Guimardes, Tony Barros e outras seis modelos embarcaram em uma viagem
para a Bélgica e Franga, com apoio da ONG Moda Fusion. Além de participar da Semana de Moda de Paris, onde
desfilaram em um stand do Sebrae, fizeram editoriais de moda. O tempo total da viagem somou cerca de 30 dias.
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“Ela se imaginou em cenas chiques, dessas que aparecem nas revistas que
circulam no asfalto. Convidou Gisele, sua amiga, para posar em uma das
fotos. Quando Tony soube da idéia, ofereceu uma outra: fotografar as
duas, lindas e produzidas, na ponte sobre o Rio Grande, perto do
santudrio, na parte mais pobre, feia e suja da favela que vive sob o
Comando Vermelho — grupo que controla o trafico de drogas e armas da

regiao”

O olhar de Tony sobre o lugar onde vive aparece: “Minha intencdo era ressaltar
o contraste da beleza das meninas com a degradacao do lugar”.
Sobre a intimidade de Gisele, o texto traz descri¢des sobre sua casa e a situacao

financeira de sua familia:

“Sado quase 10 horas de um sdbado ensolarado, e Gisele, usando jeans e
camiseta pink, prepara uma vitamina na cozinha da casa modesta, mas
impecdvel, onde mora com os pais — Vera, de 56 anos, empregada
doméstica, e Luiz Carlos, 56 anos, vendedor de frutas em uma barraca

perto dali”

Observe-se que ha um contraste entre dois adjetivos que, ndo necessariamente,
seriam opostos: “na cozinha da casa modesta, mas impecdvel”, como se a pobreza ndao
pudesse ser associada a limpeza.

O envolvimento de Gisele com o Projeto € representado por expressdes como
“ela vai se dedicar”, “vai andar a pé, de van, Onibus e barco”, “vai pentear, maquiar e
dirigir Kate”.

“Tem muita menina bonita e, em geral, sou a tnica sarard. No asfalto, tem
estrutura, as modelos de 14 saem em vantagem porque chegam aos testes
de cabelo e unha feitos. Aqui, as meninas mal tomam café¢ da manh3”

(Gisele)

Ainda nesta entrevista com Gisele, é ressaltada a pobreza de sua familia:
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“Quero dar uma condicdo de vida melhor aos meus pais € ter uma
também. Durmo numa poltrona na entrada da casa, que desdobro todas as
noites. As dificuldades sdo grandes. As vezes bate uma desmotivagcao por

falta de dinheiro. Mas vou em frente”

Depois de publicada a matéria, ao descrever para mim esta experiéncia, Gisele

repete o que as paginas da Marie Claire exibiram:

“Olha, eu falei pro jornalista, eu tenho personalidade forte e ndo vou
desistir, custe o que custar, vou atrds, bater na porta € vou provar que

apesar de ndo ter poder aquisitivo, eu tenho capacidade”. (Gisele)

O que € revelador € a consciéncia de Gisele sobre a forma como foi retratada,
demonstrando que consegue manipular o discurso que se apresenta sobre sua condi¢do
de vida, como demonstra este comentdrio feito para mim sobre a fotdgrafa que a

acompanhou durante mais de uma semana:

“Af ela falou, vou fazer uma foto aqui, do lado de uma lixarada, falei,
nao tem lugar melhor ndo? Ela fez varias fotos, fiquei de chinelinho, foi

uma foto descontraida”. (Gisele)

Gisele parece preferir que sua imagem tenha sido retratada diante de outro
cendrio, mas a ‘“lixarada” é conveniente para evidenciar seu sorriso otimista e
perseverante, de quem nunca desiste. Conscientemente, permite que sua personalidade
sobressaia sobre sua aparéncia fisica. Ela entende, entdo, que sua condi¢do de vida —
pobre, violenta, impura — deixa de ser um problema e passa a ser um capital. Talvez o
mais importante de todos os que acumulou até entdo.

O discurso da matéria da revista Marie Claire se estrutura a partir de um
encadeamento de contrastes presentes nas representacdes, sejam elas fotograficas ou
textuais, a respeito de Gisele, do Projeto e da propria Cidade de Deus.

A partir de uma interpretacdo das imagens, a comparacao e a diferenciacao estdao
presentes, o tempo todo. A comegar pela grande fotografia de pagina dupla que introduz
a matéria: (1) Gisele exibe sua alegria, tendo por trds de si o lixo e a pobreza; (2) Outra

modelo, de cabelos falsamente molhados com gel, fop tomara-que-caia e cal¢ca comprida
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brancos, e nos pés uma sanddlia alta também clara, faz pose sobre uma ponte de
madeira que tem, na extremidade oposta, uma mulher muito pobre com duas criancas,
em frente a um barraco de favela; (3) a dltima imagem retrata uma modelo do Projeto,
esguia e exodtica, sentada em cima de um balcdo que estd, aparentemente, nos fundos de
sua casa humilde, tendo a sua volta um varal com toalhas penduradas.

Ao longo da leitura textual, também outras comparagdes levam, inevitavelmente,
ao encontro de contrastes: (4) “uma escola de modelos na comunidade descobre talentos
escondidos nesse universo nada fashion”; (5) “Gisele também € o elo entre a Cidade de
Deus e a Elite”; (6) “um corredor direto entre comunidades carentes cariocas € 0 mundo
da moda, das artes e do design na Franga”; (7) “ ‘Procurava passar uma imagem
construtiva’. Mas ele também tinha que mostrar o lado realista e duro do lugar”; (8)
“fotografar as duas, lindas e produzidas, na ponte sobre o Rio Grande, perto do
santudrio, na parte mais pobre, feia e suja da favela”; (9) “Minha inten¢do era ressaltar o
contraste da beleza das meninas com a degradacdo do lugar”; (10) “o mundo nao vai na
Cidade de Deus pegar ninguém”; (11) “casa modesta, mas impecavel”; (12) “No asfalto,
tem estrutura, as modelos de 14 saem em vantagem porque chegam aos testes de cabelo
e unha feitos. Aqui, as meninas mal tomam café da manhd”. Degradacdo, pobreza,
desleixo, anti-moda, realidade dura, feitra, sujeira, vida simples e caréncia sdo
associacOes feitas diretamente a Cidade de Deus. Alegria, limpeza, elegancia, talento,
cultura, virtude, beleza, exotismo, fartura sao referéncias feitas, por contraste, ao lado
do “asfalto”, o mundo da moda. Um quadro contendo os pares de oposi¢ao pode ajudar
na anélise:

QUADRO II - Pares de oposicio: matéria da revista Marie Claire

5) (10) CIDADE DE DEUS “O MUNDO DA MODA”
1) degradacdo alegria

2) pobreza limpeza

3) desleixo elegancia

) anti-moda talento para a moda

6) pobreza cultura

7 realidade dura virtude

8) feitra beleza

) degradacgio beleza

1D

vida simples, humilde

exotismo, elegancia

12)

caréncia da favela

fartura do “asfalto”

13)

pobreza

riqueza

(14)

sujeira

limpeza
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Gisele, como a prépria matéria reforca, € o “elo” que une os dois pélos, ela é
uma “intermediaria”. A modelo transita na favela e no “asfalto”, estd entre a Cidade de
Deus e “o mundo” ou, mais especificamente, “o mundo da moda”.

O contraste que se estabelece da primeira a dltima linha da matéria serve a
reproducdo do discurso hegemonico que coloca a beleza ao lado da moda. A matéria de
Marie Claire, neste sentido, ¢ exemplar, j4 que ajuda na compreensdo do que se
constitui o imagindrio de nossa sociedade sobre a beleza feminina, representada pela
moda. Beleza é associada a alegria, limpeza, riqueza, cultura, virtude e elegancia.
Portanto, na Cidade de Deus - um lugar pobre, degradado, violento, sujo e feio - ndo ha
espaco para a beleza.

No entanto, Gisele Guimaraes sabe que seu pertencimento a Cidade de Deus é
um importante capital e que, ao revelar suas origens, as comparagdes surgem a seu
favor: mora na Cidade de Deus, mas é modelo; porque tem personalidade forte, venceu
o destino de uma vida fadada ao crime e a prostituicao; € pobre, porém consegue ser
positiva diante da vida.

Gisele € “um elo” que liga o Projeto Lente dos Sonhos e a agéncia Elite; ela

reside entre a cinza Cidade de Deus e a ensolarada Ipanema.

6.2 — Gisele da Favela: TV M6, Franca.

No dia 18 de marco de 2007, o canal de televisio M6, da Franca, exibiu uma
reportagem de 12 minutos sobre Gisele Guimaraes. Este material serve a uma discussdo
sobre a maneira como se dé a constru¢dao da imagem da modelo a partir de sua origem, a
Cidade de Deus. Mais ainda, permite uma comparag¢do com a revista Marie Claire, ja
que se trata de um outro ponto de vista: o estrangeiro. Antes de iniciar a andlise, porém,

cabe a descri¢do da reportagem, que foi aqui dividida em seis partes.

Parte 1

TRILHA MUSICAL/IMAGEM - Midsica de fundo: funk. Movimento de
pessoas andando por uma rua da Cidade de Deus, em uma manha
ensolarada. Trés criancas (uma delas, um menino, estd de cuecas) e duas
mulheres de biquini estdo sentadas em uma rua de paredes cinzas e mal-
acabadas, em cadeiras de praia, apoiando os pés no meio-fio, e todos

olham em direcdo a camera. Tony Barros fotografa Gisele e mais cinco
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modelos que desfilam, caminhando em sua dire¢do, no meio de uma rua
com pocas d’agua e lixo acumulado em um canto. Um menino curioso
olha pela fresta da porta com pintura desgastada de sua casa. As seis
modelos posam para Tony, agora perfiladas lado a lado, quase encostadas
em uma parede verde e grafitada. Um menino com camisa do Flamengo
danc¢a funk. Um menino sem camisa danca funk. Gisele, maquiada e de
cabelos arrumados, veste shorts e uma camisa branca, e apdia seu pé —
calcado com uma sandélia branca de salto alto — no para-choque de um
Fusca. As seis modelos dangcam funk. Musica de fundo: samba. Vista
panoramica da baia de Guanabara com o Pao de Aguicar em destaque. Um
dia ensolarado na praia de Ipanema com pessoas se banhando no mar. A
camera, de dentro de um carro, percorre o calcadao da praia. Fotografia
de Gisele Biindchen deitada de brugos na areia. Biindchen deitada de lado,
vestindo lingerie preta, sobre uma cama. Biindchen posando ao lado de um
perfume, glamourosa, tendo por trds um espelho de camarim. A camera,

de dentro de um carro, percorre uma rua da Cidade de Deus.

LOCUCAO - “Neste dia, em uma das comunidades mais pobres do Rio,
acontece um fato bem particular. Uma sessdo de fotos de moda no meio da
favela, entre o lixo e restos de carros. Os habitantes estio um pouco
surpresos; nao se trata de uma sessao comum de fotos de moda organizada
por uma loja famosa: estas seis garotas moram todas na favela. E para
realizar o seu book que elas escolheram ser fotografadas em sua
comunidade.

A lider do grupo, € ela, Gisele, vinte e dois anos, 1,80 m, ¢ uma das
pessoas que incrementam o desenvolvimento da favela.

Ela decidiu ajudar as jovens da comunidade a seguirem seu caminho: a
moda como meio de sair da miséria. Até o presente momento, as top
models brasileiras eram quase sempre origindrias de belos bairros de
regides favorecidas, como a mais famosa delas, Gisele Biindchen, ex-

modelo de Dior, Calvin Klein e Dolce Gabbana™.
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Parte 2

TRILHA MUSICAL/IMAGEM - Misica de fundo: instrumental de
suspense policial. Um carro preto da policia entrando velozmente em uma
rua enlameada da Cidade de Deus. Um helicéptero sobrevoa o local. Uma
tomada aérea mostra a favela de cima, com chio avermelhado de barro. A
camera segue trés policiais, que correm com a mao no coldre do revdlver.
Um homem rendido no chdo, com as maos na cabeca. Um grupo de
homens sentados no chao, rendidos. O policial, agora com arma em
punho, revista pessoas que passam na rua, a pé e de carro. Dentro de uma
loja, provavelmente em um shopping, dois assaltantes encapuzados
rendem um homem com expressao de medo, posicionando uma arma em
sua cabecga. Cena do seqiiestro do 6nibus 174 que, em 2000, terminou com
a morte de uma passageira gravida e do préoprio bandido, morto pela
policia: no canto da tela, o logotipo do programa de televisdo “Cidade

Alerta”.

LOCUCAO - “E para as que vém das favelas, é dificil chegar a passarela.
Aqui tudo € mais complicado do que 14 fora; e, sobretudo, mais perigoso.
Com investidas da policia, as pessoas da favela estdo habituadas a cenas
de violéncia. Em média 7 assassinatos por dia apenas na cidade do Rio. As
imagens da televisdao local encontram regularmente roubos, estupros e
outros delitos. Pode-se dizer que os cacadores de talentos jamais se

aventuram nessas comunidades quentes”.

Parte 3

TRILHA MUSICAL/IMAGEM - Sem musica de fundo (som ambiente).
Tomada do alto da favela da Cidade de Deus. A camera segue Gisele que,
de shorts, blusa branca e carregando uma bolsa, se dirige a um taxi
enquanto fala com alguém que estd fora de cena. De dentro do taxi, Gisele
olha a paisagem da rua da Barra da Tijuca. Aparece em cena a placa da
Elite Models, agéncia da qual Gisele € contratada. Gisele conversa com
uma funciondria. Vé fotografias de seu book enquanto responde perguntas

do reporter.
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LOCUCAO - “E por isso que Gisele, a manequim da favela, decidiu
assumir a situacdo. Sua sorte foi ter sido achada, um pouco por acaso, ha
um ano por um agente. Ela passou toda a sua vida na favela, mas hoje ela
freqiienta regularmente os bairros sofisticados do Rio. E aqui que se
encontra a agéncia para a qual ela trabalha, uma das mais prestigiadas do
mundo. Foi ela que descobriu a outra Gisele, Gisele Biindchen, a top
model brasileira. Gisele da favela estd apenas no inicio de sua carreira, e
por enquanto o seu book nao € muito grosso. ‘Vocé€ gosta destas fotos?’
[reporter] ‘Sim, gosto muito. Para mim, € muito importante fazer parte da
familia das manequins’. Mocas apenas bonitas, no Brasil hd muitas.
Gisele, por enquanto, s6 tem uma foto de publicidade publicada. Uma

sessdo que lhe trouxe um pouco mais de 100 euros, uma ninharia.”

Parte 4

TRILHA MUSICAL/IMAGEM - Sem musica. De volta a Cidade de
Deus, Gisele anda pela rua. Uma bancada cheia de bananas de um camelo.
Gisele abraca e beija carinhosamente seu pai, dono da banca. Tomada de
cima das construcdes de tijolos da favela. A estreita rua onde mora Gisele
e ela abrindo a porta de sua casa com um sorriso. Logo na entrada, a
direita, uma poltrona-cama, cheia de bichos de pelicia, onde dorme.
Gisele mostrando o sofi-cama onde dormem seus pais. A cozinha e o
pequeno fogdo, cheio de panelas de aluminio brilhantes. O banheiro com
as cuecas do pai penduradas perto do teto. Gisele, sentada no sofa da sala,
mostra as revistas e jornais para os quais ja fotografou. Mostra sua foto

preferida. Fala sobre sua idade e chora.

LOCUCAO - “Assim, ela vive muito ligada aos pais. Seu pai é vendedor
de bananas e sua mae diarista, e toda a familia junta ganha apenas 150
euros por més e todos se espremem numa mindscula casinha situada nesta
viela. ‘Eis a minha casinha, € pequena, mas tem um corag¢do bem grande.
Vejam onde durmo, um sofd-cama, eu o abro toda noite.” [Gisele] O tnico
outro comodo faz o papel de sala para todos os fins. ‘Este € o sofd-cama
de minha mae, que durante o dia torna-se um diva. Aqui € a cozinha

também bem pequena, aqui é como no camping. Este ¢ meu ferro para
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alisar o cabelo; € dificil , pois ndo tenho dinheiro para ir ao cabeleireiro,
por isso sou eu mesma que faco meu cabelo e minhas unhas. Aqui é o
banheiro, pequeno e modesto, ah! Sdo os cal¢des de meu pai que estdo
pendurados!” Apesar de seu sorriso, Gisele estd bem consciente: aos 22
anos, sua carreira estd quase ficando para trds. ‘Sou eu aqui nesta foto. E a
minha preferida, num estilo hip-hop americano. Meu grande sonho ¢é
chegar a passarela, 14 fora e aqui no Brasil. Mas eu estou ai, me viro,
conheco uns truques, mas olha a idade chegando, isso torna as coisas mais
dificeis...” [Gisele] ‘Vocé tem medo de envelhecer e ndo conseguir?’

[reporter] ‘Tenho’. ”

Parte 5

TRILHA MUSICAL/IMAGEM - Na rua, sob o sol, Gisele caminha com
Tony Barros, rodeada por seis criangas. Gisele ensina, na rua, uma menina
a desfilar. Gisele demonstra como se desfila e explica como a menina deve
fazer. Gisele conversa com a mae e com a irma da menina, que olham do
portdo de casa — ambas estdo de shorts e sutid. Um cartaz da “Escola de
Moda Lente dos Sonhos” em frente ao CSU. Gisele dando aula. Uma
adolescente negra, Jeniffer, desfila e posa mais demoradamente para a
camera. Gisele observa o movimento da aula. As alunas falam sobre as
aulas. Duas irmds gémeas se destacam. Musica de fundo: marchinha

~ 9

“Maria Sapatdo” (o filme foi gravado durante o carnaval de 2007). As ruas
da Cidade de Deus. Gisele em alguma casa, se maquiando, cercada por
suas alunas. Jeniffer limpa a maquiagem do lado de fora, molhando um
pedaco de papel higiénico na torneira que fica préxima ao chao. Chega a
casa um bebé, filho de uma das modelos, de 15 anos. Esta modelo desfila
e, depois, amamenta seu filho. Gisele, de cabelos enrolados, lancha e
conversa com as alunas sobre métodos anticoncepcionais. Gisele fala

sobre a beleza da mulher brasileira. Jeniffer rebola até o chio, sorrindo.

LOCUCAO - “Além de querer vencer em sua propria carreira, Gisele
decidiu aproveitar sua experiéncia para com as jovens de sua comunidade.
E quando passeia pela favela, ndo deixa de dar conselhos as meninas

bonitas de todas as idades. E para esta menina de 9 anos, os conselhos se
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transformam em iniciag¢do a profissdo de modelo. ‘Vocé deve ter uma boa
postura, colocar assim as cadeiras, jogar a bacia para frente, um pé diante
do outro, olhe o0 movimento dos quadris. Por ai, por aqui, para; depois de
tudo, volta, tem que ter swing. Bom dia, sua filha quer ser manequim?.’
[Gisele] ‘E, ela sempre quis. Mas pobre s6 tem sonho. E isso ndo leva a
nada. E uma coisa que todas as garotas querem aqui. Ela fica na frente do
espelho o dia todo, anda de um lado para o outro. Eu acho bonito, mas é
uma coisa que jamais acontecerd. Nao temos condi¢do.” [moradora]
‘Depende. Eu também moro aqui. Se vocé tem um sonho, as coisas nio
vio cair do céu. E preciso bater nas portas, ouvir muitas recusas, mas se
ndo persistir, jamais conseguird. E preciso ter um objetivo.” [Gisele]
Todos os sabados, numa sala da escola da comunidade, Gisele da um
curso gratuito. Isso pode parecer derrisorio, mas este curso, que existe ha
quatro anos, despertou a curiosidade da imprensa brasileira. Dentro de
alguns dias, cameramen e fotégrafos devem assistir a um desfile. Hoje,
Gisele vai selecionar as meninas que subirdo 2 passarela. ‘E uma sensagio
que eu ndo consigo explicar. Adoro desfilar. Quero ser modelo, acho que é
o meu futuro. Espero que o desfile seja genial e que mostre ao publico que
nés, as meninas da favela; temos potencial.” [modelo] E as meninas nao
sdo desprovidas de imaginagcdo para chamar atencdo: Aline e Amanda,
duas irmds gémeas, pensam que sua semelhanca serd bem interessante.
‘Acho que serd melhor, quando desfilarmos juntas. E diferente, é muito
dificil encontrar gémeas que desfilem juntas na passarela. E as pessoas
gostam bem de novidades, e se desfilarmos juntas, serd um barato.’
[gémeas] No final, de sessenta meninas presentes hoje, apenas trinta
foram selecionadas. Dentro de dois dias, haverd o desfile da escola. E
preciso que tudo esteja perfeito. Hoje, Gisele mostra as técnicas de
maquiagem as modelos selecionadas para o evento. Aqui, ndo hd material
sofisticado, lava-se o rosto com papel higi€nico no meio da rua. Mas a
sessdo de trabalhos préticos € interrompida pela chegada de um
convidado-surpresa. ‘Quem é? [repérter] ‘E meu filho’. Um bebé de dez
meses. ‘Ele € timido.” Lembram-se? Esta jovem mae é Marcelle, uma
morena muito bonita, que hoje desfila para Gisele. As maes precoces siao

verdadeiras legides nas favelas. E € aqui, para lutar contra essa praga que
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atrapalha o futuro de milhares de adolescentes no Brasil, que Gisele criou
sua escola de manequins. ‘No momento, hd uma verdadeira epidemia de
jovens gravidas. Outro dia, eu estava na rua, vi cinco ou seis , todas
gravidas.” [Gisele] Assim, para Gisele, € a ocasido de transformar essa
discussdo em conselhos de planejamento familiar. ‘Acho que as maes
deveriam ser obrigadas a levar as filhas ao ginecologista e fazé-las tomar
pilula. E preciso obrigar as mées a fazé-lo.” Mas logo as meninas retomam
conversas mais leves. ‘As mulheres brasileiras sdo muito quentes. Uau!
Temos uma vantagem - € o nosso rebolado incompardvel, a nossa ginga

bem tipica’ [Gisele].”

Final

TRILHA MUSICAL/IMAGEM - Na quadra da Escola de Samba, Tony
Barros carrega grandes e pesadas caixas de madeira que servirdo de base
para a improvisada passarela. Em outro ambiente, uma pequena equipe de
produtores — uma delas € francesa, falando portugués — organiza as roupas
do desfile. A francesa reclama com Gisele sobre a desorganizacdo pré-
desfile e pede trés modelos. Gisele, do lado de fora, seleciona as alunas
para o desfile. Na quadra, cerca de cem pessoas da comunidade aguardam
pelo evento, em frente a passarela armada. No meio da platéia, um
cinegrafista também aguarda o inicio do desfile. Gisele, nos bastidores,
parece nervosa — chora e passa mal. Diz que “tudo deu errado”. Musica de
fundo: uma mistura de samba com misica eletronica. O desfile comecga
com a modelo que é mae, depois entram as gé€meas. O desfile prossegue
com outras modelos, mas Jeniffer ndo estd entre elas. Gisele, feliz e
aliviada, se prepara para entrar. Tudo termina com Gisele na passarela,

posando e sorrindo para a camera. Fim da reportagem.

LOCUCAO — “Enfim, chega o grande dia. Tdbuas de madeira sobre um
tapete; eis a passarela da fortuna, ja para o desfile das modelos. As roupas
foram trazidas pela moca que representa o estilista e também a favela. H4
um problema, ndo ha modelos suficientes.

]

‘Preciso de um, dois, trés [produtora] Chama Gisele. ‘Nao posso

trabalhar assim, ndo € possivel.” [produtora] ‘Eu sei.” [Gisele] Entre as
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grandes auséncias estd Jennifer, que entretanto estava bem animada; mas é
assim nas favelas; as pessoas faltam aos encontros, pois os problemas do
dia-a-dia freqiientemente tomam o lugar dos sonhos. Oito manequins estao
ausentes; mas a imprensa, e sobretudo a televisao brasileira estdo 14. Nos
bastidores, Gisele esta bem tensa. ‘Vocé nao vai desmaiar!” [uma das
produtoras] Felizmente, Gisele pode contar com suas alunas fiéis:
Marcelle, a jovem mae de quinze anos, que deixou o filho com sua mae.
Também as gémeas que pela primeira vez desfilam juntas diante do
publico. ‘Meu Deus! Eu estava nervosa, mas deu certo.’” [gémeas] ‘E uma
bagunca, mas da proxima vez serd melhor. Tudo estard mais bem
arrumado. Estou feliz, muito feliz!” [Gisele] E é Gisele pessoalmente que
traz o espetdculo final. E uma maneira de mostrar as pessoas que se pode

escapar do destino. No Rio, um em cada trés habitantes, vive na favela.”

A “miséria”, além de explicitamente citada, estd presente, sobretudo, nas
imagens exibidas, onde as ruas sao sujas, onde moradores da Cidade de Deus aparecem
vestindo roupas intimas e onde a sofisticacdo da moda inexiste: “Aqui, ndo ha material
sofisticado, lava-se o rosto com papel higi€nico no meio da rua”. O que se v€, aos olhos
da reportagem, € uma condi¢ao de vida pouco civilizada.

H4 uma nitida separacao social da favela: “Aqui tudo € mais complicado do que
14 fora; e, sobretudo, mais perigoso”. As cenas de violéncia exibidas ajudam a fixar no
lugar o estigma que o persegue e que parece contagiar seus moradores: “as pessoas da
favela estdo habituadas a cenas de violéncia”. A moda parece ter residéncia fixa em
bairros ricos do Rio de Janeiro: “Até o presente momento, as fop models brasileiras
eram quase sempre origindrias de belos bairros de regides favorecidas, como a mais
famosa delas, Gisele Biindchen, ex-modelo de Dior, Calvin Klein e Dolce Gabbana”.
Sendo assim, “para as que vém das favelas, é dificil chegar a passarela” — afinal, a
favela e a passarela pertencem a mundos excludentes: “Pode-se dizer que os cagadores
de talentos jamais se aventuram nessas comunidades quentes”. Os moradores da Cidade
de Deus, uma entre vérias “comunidades quentes” do Rio de Janeiro, parecem, pelo
video, aprisionados no ‘“aqui”’, um lugar “complicado” e “perigoso”. “La fora”, ao
contrério, € onde vivem os ‘“cagadores de talentos”, em “belos bairros” em que moram

pessoas como Gisele Biindchen.
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A comparacdo com a fop model gaicha confere a Gisele Guimardes uma
identidade bastante particular: ela é a “Gisele da Favela” e “sua sorte foi ter sido achada,
um pouco por acaso, hd um ano por um agente”. Por seu pertencimento a este mundo
apartado da moda, somente um acaso poderia té-la trazido para a ensolarada Ipanema,
da Elite Models, a agéncia que “descobriu a outra Gisele, Gisele Biindchen, a top model
brasileira”. Segundo a reportagem, Gisele Guimardes “freqlienta regularmente os
bairros sofisticados do Rio”, mas nada parece ser muito ficil para ela: “E dificil, pois
ndo tenho dinheiro para ir ao cabeleireiro, por isso sou eu mesma que faco meu cabelo e
minhas unhas. Mas eu estou ai, me viro, conheco uns truques”. Se a top model é
retratada em meio a ambientes glamourosos, como o sofisticado camarim do andncio de
perfume, Gisele parece ser uma sobrevivente. Mas € seu trabalho na comunidade que se
sobressai: através dos desfiles, suas alunas t€m uma esperanga: “mostrar ao publico que
nds, as meninas da favela, temos potencial”.

Gisele Guimaraes, sob o olhar da televisdo francesa, € mais uma “menina da
favela”, e ndo uma “fop model brasileira”. Ela “se espreme” com os pais em uma
“mindscula casinha situada numa viela”. Sua “casinha € pequena, mas tem um
coracdo bem grande”. Na vida da “Gisele da Favela”, tudo parece simples demais para o
sofisticado mundo da moda. Como modelo, ela € apenas mais uma. Afinal, “mocas
apenas bonitas, no Brasil hd muitas”.

No entanto, a reportagem sublinha sua influéncia como alguém que resolveu
“assumir sua situagdo” e tentar “escapar do destino”. No panorama da televisdo, surge
uma Gisele preocupada com o controle de natalidade entre as adolescentes da
comunidade. Ela é conselheira e divide sua experiéncia com suas alunas. Com o
exemplo da modelo que engravidou aos 13 anos, as aulas de Gisele — que parece uma
iniciativa isolada, ja que o Projeto Lente dos Sonhos nao € citado — parecem preencher
um espaco na vida das meninas da favela, buscando evitar que elas sejam contagiadas
pela “praga” da gravidez precoce: “E € aqui, para lutar contra essa praga que atrapalha o
futuro de milhares de adolescentes no Brasil, que Gisele criou sua escola de
manequins”. Seu discurso € utilizado para enfatizar esta idéia: “No momento, ha uma
verdadeira epidemia de jovens gravidas. Outro dia, eu estava na rua, vi cinco ou seis,
todas gravidas”.

Durante o periodo que acompanhei Gisele Guimaraes e Tony Barros a frente do
Projeto Lente dos Sonhos, percebi que havia uma preocupacio com relagao ao risco da

gravidez na adolescéncia. Porém, se tratava de mais uma preocupagdo. Se havia uma
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“causa social” principal por trds das aulas de passarela e dos desfiles organizados pelos
dois, ela se resumia em elevar a auto-estima de suas alunas.

Gisele e suas alunas falam a respeito do “swing” da mulher brasileira: “As
mulheres brasileiras sao muito quentes. Uau! Temos uma vantagem - é o nosso rebolado
incompardvel, a nossa ginga bem tipica”. Se em um momento o documentirio mostra
uma Gisele preocupada com o controle de natalidade, no seguinte ela se revela sensual e
provocante. E como se, por trds do discurso, prevalecesse uma irresponsabilidade inata
a um ambiente pouco civilizado, como revelam estes dois comentdrios: “logo as
meninas retomam conversas mais leves” e “mas € assim nas favelas: as pessoas faltam
aos encontros, pois os problemas do dia-a-dia freqiientemente tomam o lugar dos
sonhos”.

E a reportagem termina dizendo: “No Rio, um em cada trés habitantes, vive na
favela”.

Também na Franca, pela televisdo, Gisele Guimardes percorre universos
diferentes: o primeiro, da Cidade de Deus, marcado pela violéncia e pela pobreza; o
outro, da moda, cercado por belezas - inclusive as naturais - por todos os lados e
associado diretamente a imagem de Gisele Biindchen. Talvez um dos sinais que mais
expressam a fatalidade do pertencimento de Gisele a um mundo pobre e de miséria € a
forma como a reportagem a ela se refere: “Gisele da Favela”: uma comparagdo 6bvia

com a outra Gisele, a top model.

6.3 — Rumo a Paris: Jornal Hoje

Gisele Guimaraes e Tony Barros, por intermédio da ONG Moda Fusion,
viajaram no dia 26 de setembro de 2007 para a Bélgica e Franca, onde permaneceram
por quase um més. O Jornal Hoje, da Rede Globo, registrou a preparagdo para a viagem,
na véspera do embarque. Aqui, Gisele Guimardes aparece nas imagens, mas nao foi

entrevistada pelo reporter da Rede Globo.

“O sonho de desfilar na Europa virou realidade para Anny, Lidi, Gisele,
Anna e Luana. As cinco jovens modelos foram descobertas em
comunidades carentes do Rio, e embarcam nesta terca para Franca.

Destino: Semana da Moda de Paris.
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O franceés ja estd na ponta da lingua, mas a expectativa da viagem esta
tirando o sossego das meninas. ‘Estou morrendo de medo do avido! Sao

12 horas mais ou menos, € isso me deixa assustada’, diz Anna Haulina.

‘E algo novo, algo inesperado, porque foi uma surpresa para mim estar
aqui’, resume Luana Martins. Esta é a primeira vez que Anne, Lidi,

Gisele, Ana e Luana vao para o exterior.

As cinco se conhecem hd pouco tempo, mas t€ém histérias parecidas:
nasceram em comunidades pobres, tiveram poucas oportunidades e
lutaram muito pra chegar onde chegaram. Agora, elas vivem juntas a

realizacdo de um sonho, o de desfilar nas passarelas de Paris.

Elas se conheceram no projeto "Lente dos Sonhos", na favela Cidade de
Deus. O fotégrafo Tony Barros criou uma escola e uma agéncia de
modelos na comunidade. ‘Estamos saindo da comunidade e hoje
ganhamos a Europa, ganhamos o mundo. Cada modelo vai estar

mostrando realmente a que veio’, ele comemora.

As modelos vao participar de um saldo de moda ética, que mostra
trabalhos com envolvimento social; as roupas sdo confeccionadas por
cooperativas de artesas e costureiras. Os desfiles acontecem durante a

Semana de Moda de Paris.

‘Quero conhecer tudo, sabe? Os pontos turisticos, as modelos. Adquirir

experiéncia, ver como elas se portam’, espera Anny Agata Trindade.

Na mala, elas levam esperanca e muitos planos — e querem trazer para

casa bem mais do que isso”.

A reportagem sobre a viagem para a Europa das cinco modelos, entre elas Gisele

Guimaraes, ressalta a invisibilidade social que sua condi¢do de vida lhes impunha: elas

“foram descobertas em comunidades carentes do Rio”. O muro entre a favela e o mundo

parece ter sido transposto, como revela o comentario de Tony Barros: “Estamos saindo

da comunidade e hoje ganhamos a Europa, ganhamos o mundo”.
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A origem social das modelos € determinante para a importincia que esta viagem
para o exterior parece representar. Afinal, todas “tém histdrias parecidas: nasceram em
comunidades pobres, tiveram poucas oportunidades e lutaram muito pra chegar onde
chegaram”. Como afirma a reportagem, ‘“na mala, elas levam esperanga e muitos planos

— e querem trazer para casa bem mais do que isso”.

6.4 — De lixo a Cinderela: o caso Cristiane de Andrade

Em outubro de 2007, o jornal Expresso, do Rio de Janeiro, publicou uma matéria
de pdgina inteira sobre a trajetoria de Gisele Guimaraes e sua viagem a Paris, da qual a
modelo acabava de retornar. Ao lado desta matéria, o jornal incluiu uma nota que
relembrava o caso da modelo Cristiane Andrade, comparando-a com a histéria de

Gisele:

“Cris Andrade, a musa que veio do lixdo. A histéria de Gisele se parece
com a de Cris Andrade, descoberta num lixdo de Caxias, quando a atriz
Giovanna Antonelli gravava cenas de sua personagem Bdrbara na
novela “Da cor do pecado”, em 2004. A partir dali, a catadora de lixo
virou modelo e chegou a desfilar no Fashion Rio, na sua estréia nas
passarelas.

Deste dia em diante, a vida de Cris mudou radicalmente. Ela foi
contratada por uma agéncia de modelos, se mudou para Sao Paulo
(onde ainda vive) e ndao demorou muito para passar por uma
transformacdo: se submeteu a uma cirurgia de implante de 200 ml de
silicone, além de lipoaspiracdo na barriga, pernas e gliteo. Tudo pago
por um programa que promovia mudancas estéticas.

- Daqui a 20 anos vou olhar para trds e saber exatamente o que
aconteceu. Foi o melhor ano da minha vida — disse, na época”. (Jornal

Expresso, 20 de outubro de 2007)

Meses antes, outra matéria publicada no jornal Folha de Sdo Paulo também
procurou resgatar a histéria de Cristiane Andrade, o que me chamou a atencdo pela
forma como a midia tratou do assunto. A associagdo feita entre a modelo e sua origem

pobre e do “lixao” me parecia semelhante a maneira como a propria Gisele Guimaraes
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vinha sendo retratada pelas revistas. Pretendo aqui desenvolver o argumento de que a
midia contribuiu para a construcio da imagem de Gisele Guimardes a partir de
classificacdes que opdem a pobreza e 0 mundo da moda.

» 3% mostra a histéria de

A matéria “ ‘Cinderela do Lixao’ ndo virou princesa
Cristiane de Andrade, que em 2004 ficou famosa por “ter sido descoberta” pela atriz
Giovanna Antonelli, durante gravagdes de uma novela, enquanto catava lixo em um

depdsito no Rio de Janeiro.

“Cristiane, 26, nao se esquece de nada. De quando era catadora do lixao
e foi descoberta pela atriz Giovanna Antonelli durante uma gravacdo em
2004 da novela ‘Da Cor do Pecado’, que estd sendo reprisada agora. De
quando brilhou no ‘Fantéstico’, da TV Globo, e no ‘Domingo Legal’, do
SBT. De quando trocou seu barraco em uma favela de Bangu por um
flat “‘muito chique’ em Sao Paulo, pago pela agéncia Mega. E de quando

tudo isso virou p6”. (Folha de Sdo Paulo, 10 de junho de 2007)

O jornal relembra a histéria da ex-catadora de lixo e revela o que aconteceu
depois de passada sua “fama relampago”.

De acordo com o jornal, Cristiane chegou a desfilar para um famoso estilista e a
protagonizar um reality show de uma produtora independente que nunca foi ao ar. Da
agéncia de modelos, como foi noticiado na matéria, ndo obteve nenhum trabalho, nem

saldrio e chegou a “comer pior do que em Bangu™:

“Na ageéncia, o cotidiano era angustiante, diz ela. ‘O que a Mega fez
comigo ndao € porque eu era do lixdo. Faziam também com outras
modelos que ndo vieram da midia’. Faziam o qué? ‘De nio ligar, deixar
ali sentada no tdo famoso sofd da Mega o dia inteiro. Tem a mesa dos
bookers [agentes] num canto e as modelos ficam ali no sofd, penando o
dia inteiro, com fome, esperando um casting’ [selecdo para um

trabalho]”. (Folha de Sao Paulo, 10 de junho de 2007)

% Folha de Sio Paulo. “Cinderela do Lixdo” nio virou princesa. Cotidiano, C8, 10 de junho de 2007.
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Cristiane, que é negra e se autodescreve “do lix@o”, conta ainda que foi
considerada “gorda” pela agéncia e que conheceu “meninas que cheiravam [cocaina]
para emagrecer’. No reality show do qual participou, segundo o jornal, ganhou uma
lipoaspiracdo na barriga e nas pernas, além de silicone nos seios.

Sabe-se, ja no final da matéria, que a ex-catadora de lixo trabalhava entdao como
garconete em um bar cubano, em Sao Paulo, onde ganhava um saldrio de R$ 2.000,00,
com o qual afirmou estar muito satisfeita, comparando com os R$ 400,00 que obtinha
catando lixo.

A partir do texto que conta a vida de Cristiane, € possivel encontrar
aproximacdes e distanciamentos que reiteram a oposicdo entre as nog¢des de “puro” e
“impuro”. A comecar pelo proprio titulo: “ ‘Cinderela do lixao’ ndo virou princesa”. De
um lado, o lixo e a entdo catadora; do outro, o “mundo da moda” e as promessas na
carreira de modelo, onde poderia ter se tornado uma fop model, ou uma princesa. A
realidade pobre de Cristiane € diretamente associada ao lugar onde trabalhava, catando
lixo, e de onde retirava seu rendimento. A exemplo de outras histérias sobre modelos,
Cristiane teria sido “descoberta”, o que ressalta a inusitada presenca de uma mulher de
boa aparéncia em um lugar como o lixdo. Cristiane estaria, portanto, em um lugar ao
qual ndo pertencia. Da mesma forma, morava em uma “favela de Bangu”, mas, ao ser
“descoberta”, foi levada para um “flat muito chique” que, ao que tudo indica, parecia
ser o lugar mais apropriado para ela.

Ao ser criada uma distancia, ou um estranhamento, entre Cristiane e o lixao,
estd-se também afastando-a de outras pessoas que, como ela, sdo catadoras de lixo. Ela
foi retirada de uma situag¢do inadequada para outra mais adequada, gracas a sua beleza.
Nao se trata de retirar uma pessoa de condicdes de trabalho consideradas desumanas,
mas sim de “descobrir”, em meio ao lixo, uma excegao.

A carreira da ex-catadora como modelo, porém, ndo foi bem sucedida. Apesar da
rapida fama conquistada na midia, tudo indica que ndo conseguiu se firmar na profissao,
como noticiado no jornal. A decisdo de Cristiane foi a de ndo voltar para a favela e,
segundo o jornal, passou a trabalhar em um restaurante, como garconete.

Ao “largar tudo”, Cristiane escolheu um caminho diferente de outras “meninas
que cheiravam para emagrecer”’. Em contraste, na histdria da ex-catadora aqui analisada,

exaltam-se as dificuldades por que passou:
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“Nao que a vida no lixo fosse facil. Seu corpo era marcado por cacos de
vidro e pedacos de ferro em que esbarrava na montanha de restos. Um
dia, achou dois fetos abortados em um pote. Era vida dura, mas que em
matéria de cenas deprimentes, ndo deixava a desejar aos bastidores da

moda”.

Neste momento, o discurso da midia aproxima o lixo dos “bastidores da moda”,
0 que associaria ambos a nocdo de “impureza”. Tanto os “fetos abortados no pote”
como ‘“‘as meninas que cheiravam” sdo cenas tomadas como “deprimentes” e “duras”.
Cristiane, ao contrério, € vinculada a valores positivos — portanto, “puros” — que nao se
corromperam por promessas. Por esfor¢o préprio, conseguiu ser garconete, o que é

reconhecido, no jornal, como uma “evolucio”.

“ ‘Ela virou garconete? Fico feliz em saber. Ela veio do lixdo, acho que

progrediu muito’, diz Eli Hadid.” [dono da agéncia Mega Models]

Cristiane, que ‘“veio do lixdo”, conseguiu “progredir” ao sair dele. Como
garconete, conquistou “uma vida melhor”. Mas, com sugeriu o titulo, ela “ndo virou
uma princesa”’. Para tanto, precisaria ter se transformado em modelo, o que ndo
conseguiu, apesar de muito esfor¢o, ja que “largou tudo”. Cristiane “progrediu”, mas
nao “virou” modelo. Sua transformacao foi, portanto, interrompida e seus objetivos s

em parte foram conquistados.

6.5 — O puro e o impuro nas aparéncias: o que dita a moda?

“Eu fiquei 3 meses sem quebrar o barraco,
Sou feia, mas t6 na moda, té podendo pagar hotel pros homens
isso é que é mais importante. Quebra meu barraco”

“Sou feia, mas t6 na moda” (Tati Quebra Barraco)

O jornal Folha de Sao Paulo, em 2004, acompanhou a presenca de Tati Quebra
Barraco na Sao Paulo Fashion Week e sua apresentacdo em uma boate freqiientada por
“amantes de moda, musica eletronica, electro e champanhe”. De acordo com a matéria

jornalistica, € inusitado o sucesso de Tati e de suas musicas pornograficas junto a este
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publico, “afinal, como uma ‘favelada, preta, pobre e polémica’ conquistou poder a
ponto de atrair o fascinio do mundo ‘moderno’ que orbita nestes dias em torno da Sao
Paulo Fashion Week?”.

Convidada pela grife Cavalera, um dos destaques do evento de moda, a cantora
apenas assistiu a exibicao da cole¢@o de roupas: o jornal a classificou como uma “figura
de decoracdo”, ja que ela nao desfilou e nem cantou.

A forma como o jornal se refere ao episédio de Tati Quebra Barraco em Sao
Paulo sublinha o grande interesse da midia pelo contraste entre os pobres da favela e os
modernos da moda. O encontro destes dois extremos, a exemplo do sucesso da funkeira
da Cidade de Deus dentro de uma boate sofisticada paulistana, reitera a idéia de que a
reproducdo dos padrdes da moda conta com a fundamental colaboragdo de um dado
discurso jornalistico que coloca em lugares opostos os favelados (pretos, pobres e
polémicos) e os modernos (amantes da moda). Mas o principal esfor¢co da presente
andlise € mostrar que os favelados, representados aqui por Gisele, Cristiane e Tati
Quebra Barraco, transformam em capital o que os estigmatiza, ressignificando sua
condicdo de vida a favor de uma promogao social.

Douglas (1991) afirma que a natureza do impuro estd em sua associa¢do com a
desordem, ou com algo que ainda estd “fora de seu lugar”, que foi “rejeitado” ou que
estd “fragmentado”, ameacando a “ordem das coisas”.

O exemplo da modelo Gisele Guimaraes pode ser analisado a luz das idéias de
Mary Douglas sobre as no¢des de impureza e perigo.

Enquanto Gisele for diretamente associada a sua origem, a Cidade de Deus,
representard o papel do que estd fora do lugar, sem integracdo com o que € legitimado
como belo e “puro”. Gisele Guimaraes, por ser da Cidade de Deus, ndo poderia ser
considerada representante legitima da beleza. Na condicdo de “impura”, e “perigosa”,
deve ser afastada de sua origem social. Neste processo, colabora sobretudo a midia, a
um s6 tempo marcando vinculos como as origens sociais € rompendo com eles, ao
afirmar que uma “descoberta” pode leva-la a um outro mundo, ao “mundo da moda”.

O que ha de especial no caso de Gisele Guimardes é que se torna muito mais
improvavel que se consiga desvincular sua imagem do seu lugar de origem. Gisele, no
discurso da comunidade, da midia e dos profissionais diretamente ligados a ela, é
indissocidvel de sua origem social, pois € nela que reside um de seus principais capitais:
o Projeto Lente dos Sonhos na Cidade de Deus. Ao se confundir com esta causa social,

Gisele deixa de parecer “fora do lugar” e, conseqiientemente, deixa de representar a
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“impureza” e o “perigo”. O Projeto Lente dos Sonhos na Cidade de Deus operou uma
espécie de transmutagdo que anulou o que havia de “impuro” em sua origem social. Na
condicdo de lider de um projeto social, inverte as posi¢des e atribui a idéia de impureza

ao “mercado sujo da moda’:

“Eu quero ir pro mercado, sei que ¢ um mercado muito sujo, sei que, tipo
assim, N sujeiras, mas ¢ um mercado que eu gosto e que estd relacionado

a minha pessoa”. (Gisele)

Este discurso de Gisele se estende também para esferas de sua vida pessoal. O
episddio com K. é exemplar para a presente anélise.

K. abandonou o Projeto e a Cidade de Deus antes de 2005, quando iniciei minha
pesquisa. Segundo Gisele, K. se envolveu com um homem de maneira suspeita para os
padrées morais da comunidade, o que a levou a uma ascensdo social, indo morar no
Recreio dos Bandeirantes. Reprovando sua atitude, afirmou que a amiga preferiu seguir
o “caminho errado”. Por isso, afirmou que se afastou de K.

Mas tudo indica que o verdadeiro motivo que precipitou este afastamento foi um

comentério feito por alguém da comunidade:

“Uma vez, tava eu e ela passando, tava num mercado, eu encontrei com
ela por um acaso, meu pai tava vendendo fruta, ai a pessoa, ‘ai as
putas’... Af meu pai, ao invés de falar, ele ndo falou nada... Ai, quando
ele bebeu, ele ficou falando... ‘Neguinho faz e acontece, nao sei o qué,
ndo sei o que 14’. E meu pai bebia e ficava jogando piadinha. Ai, meu
irmao bebendo com meu pai, meu pai contou. Ai meu irmao contou pra

minha mée. E ai minha mae me contou”. (Gisele)

K., por ter transgredido os valores morais de seu meio social, passou a ser
identificada com uma imagem negativa, de “puta”, configurando-se em um perigo para
a imagem de Gisele. A companhia de K. é, portanto, “poluente” e deve ser, a todo custo,

evitada.

“La na Cidade de Deus ¢ assim: se vocé anda com torto, ta ficando torta

também. Entdo, as pessoas passaram a dar uma outra conotagdo pra K. E
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ai eu parei de andar com ela, o Tony ficou falando, ‘olha ai, hein, Gisele,

olha a tua imagem’...” (Gisele)

Os “caminhos tortuosos” percorridos por K., e que Gisele nao descreveu de
maneira clara para mim, sdo considerados “impuros” por ela: a amiga atravessou
alguma barreira social e, agravando sua situagdo, transgrediu regras de conduta moral,
comportamento que contradiz os principios de seus pares. Gisele, ao contrario, afirma —
e reforca - que busca alcancar de maneira responsavel, ética e honesta os seus objetivos

de ascensiao social.

“Hoje em dia, quando ela me vé, ela me respeita muito como
profissional, porque eu consegui muito mais coisas, fazendo mais coisas
certas do que ela, porque ela optou por caminhos muito tortuosos. Entao,

ela vé que eu tenho competéncia, que eu sou competente”. (Gisele)

Dentro desta mesma idéia, a amizade de sua professora C. confere a sua imagem
valores positivos. Mais ainda, por diversas vezes Gisele referiu-se a C. como uma
mulher com uma ‘“vida resolvida”, de personalidade integra e de atos honrosos. A
tentativa de aproximacdo que Gisele empreende, desde crianca, em direcdo a sua
professora sublinha a importancia de manter uma imagem ‘“‘pura”’. Faz parte de sua
estratégia de transformacdo afastar-se de suas origens e aproximar-se de posicoes
sociais mais prestigiadas. Em outras palavras, Gisele reivindica para si valores
positivos, submetendo-se a uma espécie de processo de “purificacdo” que leva em
consideragdo desde mudancas fisicas e de atitude, até escolhas seletivas dentro do meio

em que vive. Ela busca sair de um estado de “impureza” e entrar em outro, de “pureza’.

“Eu tenho uma responsabilidade muito grande em educar essas meninas,
educar pro mercado de trabalho. Entdo, eu fiquei numa fun¢ao altamente
significativa, e também de uma pessoa que quer a imagem do Lente dos
Sonhos, uma imagem limpa, transparente, de uma clareza... Muito
bonita. E ai, pra vocé€ denegrir uma imagem ¢é muito facil, porque ¢ uma
vida toda que foi construida, e, hoje em dia, um detalhe acaba destruindo

a minha imagem”. (Gisele)
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Ao saber do comentdrio de pessoas da comunidade a respeito de K., Gisele

percebe o “desvio” da amiga: como demonstrou Becker (1977), s6 se considera um

individuo “desviante” quando seus pares reconhecem e acusam a quebra de uma regra.

A amiga de Gisele infringiu uma regra tradicional que é produto de uma “moral

dos pobres” (Sarti, 2005) e que condena a falta de lealdade e reciprocidade para com

seus “iguais”.

A ascensao social, de acordo com esta moral, € rejeitada pela coletividade se

houver uma ruptura com os lacos sociais de origem: “melhorar de vida”, segundo Sarti

(2005), € permitido, desde que se mantenha o vinculo com o lugar de moradia e que os

frutos desta mudancga sejam o resultado de um “trabalho digno”.

QUADRO III: Oposicao entre “puro” e “impuro”

levam a acusacgdo, por parte do

1973).

PURO IMPURO
Belo Feio
Coletivo Individual
Responsével Irresponsavel
Limpo Sujo

Casto Sexual
Favelados Modernos
Zona Sul, “exterior”’ Cidade de Deus
Professora Amiga
Sucesso Fracasso
Lealdade Traicao

Pele “lisa”, “branca”
Cabelo louro
Luxo

Corpo magro

Projeto Lente dos Sonhos

99 <<

Pele “destruida”, “manchada”, “morena jambo”
Cabelo crespo

Lixo

Corpo gordo

Bastidores da Moda

Andar em companhia de K. significa se deixar contaminar pelos motivos que

grupo, de que as regras foram infringidas (Becker,
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Segundo Becker (1977), o desvio se caracteriza, além da revelacio e da acusacao
publica, pelo contexto em que estd inserido: ele depende de quem praticou o ato
desviante, de quem se sentiu atingido e de suas conseqiiéncias. Neste caso, K. era uma
das fundadoras do Projeto, sua atitude feriu a moral da comunidade a qual pertence e,
por fim, por “rotulagdao” (Becker, 1973), seu vinculo com o Projeto e com Gisele pode
macular a imagem de ambos.

Como “favelada” da Cidade de Deus, Gisele Guimaries reconhece o interesse da
moda e da midia naquilo que representa para a reproducao dos padrdes hegemdnicos
estéticos e de comportamento dos “modernos”. Assumindo sua origem social e a
identidade que lhe é imposta, Gisele conscientemente contribui para evidenciar o
contraste entre o seu mundo e o mundo da moda. Como uma “figura de decoracdo”,

exibe-se diante de olhos encantados com uma inusitada pureza, cercada de perigo por

todos os lados.
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CAPITULO 7 - O CAPITAL-CORPO

“Aprender a boxear é modificar insensivelmente seu esquema
corporal, sua relacdo com seu corpo e o uso que dele fazemos
habitualmente, de maneira a interiorizar uma série de disposicoes
inseparavelmente mentais e fisicas que, ao longo do tempo, fazem
do organismo uma mdquina de dar e receber socos, mas uma
mdquina inteligente, criativa e capaz de auto-regular-se, inovando-
se no interior de um registro fixo e relativamente limitado de
movimentos em fun¢do do adversdrio e do momento”

Loic Wacquant

Ela ainda tentava encontrar o eixo correto de seu corpo, ja depois de um més de
aulas. Visivelmente, era a mais magra e trazia consigo uma fragilidade que parecia
perturbar seus movimentos, que embaralhavam bragos e pernas descontrolados. Era,
também, a mais jovem de todas as alunas daquela turma do curso do Senac, tinha
apenas 13 anos. Com cabelos longos, aparelho nos dentes e uma presenca timida,
surpreendia em alguns momentos, principalmente quando seu siléncio era interrompido
por uma voz forte e firme, inadequada para todo o resto de seu corpo. Durante uma aula,
ao atravessar a passarela descalca tentando se equilibrar na ponta dos pés, chegou a
tropegar nos proprios passos € a pular para fora dos limites de seu caminho. Olhou em
volta e ficou menos encabulada ao constatar que ninguém — a ndo ser eu — a havia
flagrado.

Cinco meses se passaram e chegou o dia do desfile final do curso do Senac. Eu
acompanhei quase todos os ensaios da turma, e ja havia memorizado as musicas e as
seqiiencias de passos que seriam ali apresentados, para cerca de duzentos convidados.
Sentada na primeira fileira, bem préxima a passarela, aguardava a entrada dos dez
modelos, oito mulheres e dois homens, entre 13 e 19 anos. Escrevi um bilhete, que fiz
ser encaminhado aos camarins, desejando a todos boa sorte, pois sabia o quanto estavam
nervosos. A luz se apagou, a nuvem de gelo seco invadiu a passarela e boa parte da
platéia. O desfile comecava. Na abertura, ndo havia apresentacao de roupas, apenas uma
introducdo criada pela professora S.L, a qual deu o nome de “Sacerdotisa”. Tratava-se
de uma performance, que contava com a participacao de sete dos dez modelos, e que

parecia reproduzir uma espécie de rito onde se ofertava em uma travessa dourada uma
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substancia ficticia para alguma deusa imagindria e onde todos davam as maos em roda.
Considerando o que veio depois desta primeira parte da apresentacdo, poderia
interpretd-la como o rito de passagem que, simbolicamente, marcava a transformacao de
cada um daqueles adolescentes.

Na seqiiéncia do desfile, quando ja se apresentavam diferentes looks™, uma entre
os dez modelos se destacou, ao atravessar a passarela usando minissaia e sandalia de
salto muito fino, de 12 centimetros. Seus passos eram largos, firmes e cadenciados, e
seus movimentos transmitiam graciosidade e seguranga. De cabelos soltos € maquiagem
forte, a menina de 13 anos que, um dia, caiu desajeitadamente da passarela, parecia,
diante de meus olhos surpresos, uma outra pessoa. A transformacido de RA, além de
impressionante, foi significativa para mim, pois era a prova de que o corpo ¢ moduldvel,
nio na dimensdo imediata do que se entende por forma fisica: RA continuava muito
magra e fragil, mas seu corpo estava completamente disciplinado. Ao incorporar os
movimentos de uma modelo, RA acumulou novos capitais que a tornaram parte do
grupo ao qual, seis meses antes, parecia nao pertencer.

Neste capitulo, apresento a andlise de minhas observacdes no campo, quando
acompanhei dois cursos para formagcdo de modelos, dirigidos a pré-adolescentes e
adolescentes: em 2005, durante cinco meses, no Projeto Lente dos Sonhos, da Cidade de
Deus, e em 2006, também durante cinco meses, no Curso de Modelo e Manequim do
Centro de Tecnologia em Moda do Senac Rio, localizado em Copacabana. O objetivo é
demonstrar que o corpo feminino é um capital que, cada vez mais, serve a estratégias de
inclusdo na sociedade, as quais podem levar, especialmente para as camadas mais
pobres, a ascensao social. Para tanto, procuro compreender o processo de transformagao
por que passa este “capital-corpo”, categoria que Wacquant (2002) utiliza para
caracterizar um estado de aprendizado e de aquisi¢cao de um dado habitus, onde o corpo
¢ algo indissocidvel do espirito, da mente e da sociedade. Neste sentido, as idéias de
Marcel Mauss sobre as “técnicas corporais” ajudam na discussdo do papel da sociedade
na regulacdo do corpo. Busco refletir sobre o valor constitutivo deste capital que € o
corpo: qual € o corpo ideal das modelos brasileiras que tanto sucesso fazem no exterior
e, mais ainda, que valores constroem o padrio de beleza predominante nesta

idealizacao?

4" Look — a combinagdo de roupas e acessérios que sio exibidos no desfile de moda.
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7.1 — Algumas observacoes sobre o campo da pesquisa

Ao contrdrio de Wacquant (2002), que fez uma “participacdo observante” ao
transformar-se em um pugilista para realizar sua etnografia em uma academia de boxe,
nao pude vivenciar como aluna, impedida pela idade, o que era ensinado nos cursos de
modelo. Fiz, de fato, uma observacdo participante, mantendo-me proxima do
aprendizado — dentro da sala de aula — e limitando-me a fazer anotacdes em meu
caderno de campo.

Na Cidade de Deus, o curso faz parte do Projeto Lente dos Sonhos, ou melhor, é
a Unica atividade promovida, ja que, pela escassez de recursos financeiros e humanos,
Tony Barros, seu idealizador e coordenador, nao pode levar a cabo todas as atividades a
que se propde — implantar uma escola de moda para fotégrafos, estilistas, produtores e
artesdos. As aulas sdo ministradas pela modelo Gisele Guimardes e por outras
professoras, e acontecem trés vezes por semana, com duracdo de duas horas. Por ser
gratuito, o curso de modelos atrai criangas e adolescentes do lugar, mas hd uma grande
evasdo de alunas, que vém e vao de acordo com seus interesses: quando, por exemplo,
ha uma filmagem ou um concurso, elas reaparecem. Por parte das professoras, também
ndo ha cobranga, ja que o curso ndo tem, formalmente, uma estrutura de inicio, meio e
fim, ou seja, ndo hd uma divisdo de niveis de aprendizado. Conseqiientemente, ndo ha
diploma ou certificado de conclus@ao. O Projeto depende da ajuda de instituicdes da
comunidade para conseguir espago fisico para as aulas, como a Igreja Anglicana e a
Fundacao Ledo XIII, que administra o CSU (Centro Social Urbano), presente na Cidade
de Deus e em outras comunidades do Rio de Janeiro. Na época em que acompanhei as
aulas, eram cinco as alunas mais assiduas, entrevistadas para esta pesquisa: F., na época
com 12 anos; R., 11 anos; P., 13 anos; M., 11 anos ¢ L., 13 anos. Outras trés alunas —
PA (17 anos), LU (14 anos) e V. (19 anos) — foram entrevistadas depois que encerrei a
observacdo participante. Também foram entrevistadas algumas maes de alunas: Mae C.
(mie da aluna F.); Mie L. (av6 da aluna L.)*'; Mae S. (mde da aluna PA); Mie D.; Mie
J. (méae da aluna LU); e Mae SI.

No Senac, o curso de modelos é profissionalizante e estd vinculado ao Centro de
Tecnologia em Moda, situado em um moderno edificio em Copacabana. A sala de aula

fica no terceiro andar e é especialmente montada, com ar-condicionado, aparelho de

I Mie L. cumpre com o papel de mée, ji que L. é criada por ela e ndo pela mae verdadeira.
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som, televisdo, DVD, carteiras, biombo para a troca de roupas dos alunos, espelhos e
uma passarela. O curso € dividido em quatro médulos: Bésico (Postura), Fotografia,
Promoc¢ao em Eventos e Passarela, totalizando seis meses de aulas, e seu preco total é
de R$ 800,00. Em 2006, quando realizei a observacdo participante, aconteciam duas
aulas por semana, com duracdo de quatro horas. A professora S.L. ministra aulas nos
modulos Basico, Promog¢do em Eventos e Passarela, e o professor H.M., em Fotografia.
Os dois foram modelos de moda com alguma projecdo e desfilaram entre os anos 1970 e
1980. S.L., 46 anos, comecou a desfilar desde crianca, em uma cidade no interior do
Espirito Santo. Anos depois, inscreveu-se no curso do Senac para conseguir o Registro
Profissional, que passou a ser exigido pelo mercado. Atualmente, trabalha também
como produtora de moda. H.M., 51 anos, comecou a desfilar em 1981, quando também
se inscreveu no curso do Senac. Ao longo da carreira, trabalhou como ator em duas
novelas da Rede Globo. Atualmente, além de aulas no Senac e em outras institui¢des,
trabalha como fotégrafo de moda. Além deles, foram entrevistadas trés alunas do curso:
MA, 14 anos, filha do porteiro de um prédio da Av. Vieira Souto, de frente para a praia
de Ipanema, endereco onde mora; RA, 13 anos, filha do porteiro de um prédio em
Botafogo, onde reside com os pais e duas irmas; e AL, 13 anos, moradora de
Copacabana e pertencente a uma camada mais alta da sociedade. Além delas, faziam
parte da turma outras nove alunas e dois rapazes, todos entre 13 e 19 anos de idade.

Para os objetivos desta pesquisa, minha andlise privilegiard as observacdes
coletadas durante as aulas direcionadas para o ensino de postura e passarela. Embora
ndo tenham sido aqui desprezados aspectos relevantes com relagdo as aulas voltadas
para promog¢do em eventos e fotografia, nelas ndo encontrei elementos que
contribuissem para a discussio sobre a construcdo de um dado corpo de modelo, ja que
as atividades correlacionadas — recepcao em feiras, promocdo de produtos em pontos de
venda, atuacdo em comerciais, pose para fotografias — sdo essencialmente baseadas em
técnicas de expressdo corporal, oratdria e interpretacao.

Apesar do contraste com relagao a organizagdo e a infra-estrutura, os dois cursos
seguem uma mesma logica de ensino, de imitacdo e repeticdo. Durante as aulas de
postura e passarela, principalmente, os alunos observam os professores desfilando e
depois os imitam. Durante todo o tempo, cada aluno repete diversas vezes 0os mesmos
movimentos, sempre no ritmo de miusicas que procuram marcar os seus passos. O

volume do som € sempre muito alto.
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7.2 — Um corpo em curso: aprendendo a ser modelo

Considerando o momento inicial dos dois cursos, é possivel perceber as maiores
dificuldades que surgem na adequagdo do corpo as exigéncias da passarela. O exemplo
de RA., citado nos primeiros pardgrafos deste capitulo, demonstra bem este fato,
embora, assim como ela, todas as outras alunas também tenham apresentado
dificuldades de aprendizado. Ao contrario do Senac, no Projeto Lente dos Sonhos nao
ha uma organizagao que delimite o curso em fases distintas, o que acaba por misturar
iniciantes e alunas mais avancadas nas mesmas aulas. Portanto, durante os meses que
acompanhei o curso de modelo da Cidade de Deus, tive a oportunidade de observar a
chegada de novas alunas e era visivel o constrangimento das adolescentes que se véem
misturadas a outras que ja sabem “fazer bem uma passarela”. Destacarei, aqui, o caso de
R., uma de minhas entrevistadas da Cidade de Deus.

R. tinha um més de curso quando cheguei ao Lente dos Sonhos. Diante de suas
colegas de turma, seu desempenho nao acompanhava o nivel de especializacdo que as
outras ja haviam atingido. Seu corpo nao conseguia manter o “alinhamento” exigido
pela professora Gisele. Por mais que se esforcasse, ela ndo acompanhava as “técnicas
corporais” que ja estavam incorporadas em F., M., P. e L.. Isto dificultava a sua
integracdo na turma. Além disso, R. estava bastante acima do peso desejado por Gisele,
que, com freqii€ncia, a alertava sobre a necessidade de uma dieta. Percebendo que se
instaurava um processo involuntdrio de exclusdo de R., decidi que ela seria a minha
primeira entrevistada, pois ndo vislumbrava uma permanéncia muito longa desta aluna
No curso.

De todas as dificuldades demonstradas por R., a que mais era ressaltada era a do
seu “alinhamento”: suas pernas, seu tronco e seus bracos nao obedeciam ao comando de
Gisele. As alunas, por sua vez, ndo faziam qualquer tipo de comentirio ou
demonstravam rejei¢ao por R.. Mas a exclusdo acontecia a partir da prépria R., que, nos
intervalos entre uma sessdo de passarela e outra, comentava comigo que suas colegas ja
faziam ha mais tempo o curso, que “aquilo era muito dificil de fazer”, o que justificaria
o seu mau desempenho. No entanto, a entrevista revelou que o seu tipo fisico era alvo
de criticas por parte de seus familiares e amigas, que acabavam por ndo incentivar a sua

persisténcia em tentar a carreira de modelo.
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[eu queria ser modelo] “Desde pequena. Ai todo mundo falava assim:
“ah, vocé € isso, vocé € aquilo, pra poder ser uma modelo, € eu nem
ligava. E, falava assim: “ah, vocé ndo tem corpo, € assim, vocé é gorda,
ndo sei o que. As meninas 14 da escola. A minha mae falava que eu
sabia desfilar. S6 minha mae, mesmo. Que os meus irmaos s6 sabem
criticar. “Ah, ndo sei o que, gorda desse jeito, fazer curso de modelo?”.

(R., 11 anos, aluna do Projeto Lente dos Sonhos)

Um més depois, R. parou de freqiientar as aulas, sem justificativas.

O caso desta aluna ilustra bem de que forma se dd o “rito de passagem” das

adolescentes que decidem ser modelo. E a transformacio do corpo pela passarela que

introduz, ou ndo, a adolescente em seu sonho profissional. O exemplo de R., mal

sucedida em desejo de ser modelo pode ser contrastado com o de P. Ha oito meses no

curso do Lente dos Sonhos, P. relatou, em sua entrevista, que teve dificuldades para

conseguir “alinhar” o corpo, e que emagreceu desde que comegou a freqiientar as aulas.

“A minha postura era horrivel. Eu fiquei sete meses parada. O meu pé
era horrivel, um pé ia pra c4, o outro pé ia pra 14, um ia pra frente, o
outro ia pra la.... Em trés meses, a Gisele me mudou completamente. A
minha postura voltou ao normal, o meu pé voltou ao normal, tudo
voltou ao normal. A tendéncia a engordar foi abaixando totalmente. A
Gisele fala pra gente procurar ... um ... acho que é psicanalista...
[nutricionista?] Nutricionista, pra gente ver se tem tendéncia a
engordar.... Eu tenho tendéncia a engordar, de ficar gorda, gorda,
mesmo. Ai eu falei com a Gisele, minha mie me levou num
nutricionista, ele falou que eu tenho tendéncia a engordar, que eu tenho
que ter muito cuidado com gordura. A Gisele vai mostrando como é.

(P., 13 anos, aluna do Projeto Lente dos Sonhos)

Tanto para R. como para AL., RA. e MA., alunas do Senac, suas formas

corporais eram fatores de pertencimento decisivos para a inclusdo ou exclusdo no

mundo da moda. No caso de R., seu excesso de peso determinou sua exclusdo. Por

outro lado, a magreza de AL., RA. e MA., alunas do Senac, deixou de se apresentar,

para elas, como um problema e passou a ser um fator de inclusdo social. Todas trés
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declararam que o corpo magro sempre incomodou, especialmente por ser alvo de
comentdrios de outras pessoas. Depois que ingressaram no curso, perceberam que ele
era comum a outras adolescentes e, mais ainda, era desejdvel para um carreira de

modelo:

“Porque eu vejo as outras garotas que também sdo muito magras, entao

eu entrei no meu mundo” (AL, 13 anos, aluna do Senac)

“Me incomodou muito. Assim, pra mim, tava tudo muito legal, mas as
pessoas vinham e falavam. Eu vi as fotos que o H.M. tirou, de uma
moga, po, parecia 0sso, magérrima, mais que eu, e eu falei, po, ndo sou
tao magra assim, né? Todo mundo fala 14, ‘pd, nem precisa engordar,
nem emagrecer’. Elas até falam, que o professor me pegou como
exemplo na aula. Ele falou que modelo € assim, ndo € aquele negdcio
que sumia, assim, se virasse, mas que era magra, canela fina, alta. Af,
ele me pegou como exemplo, tamanho da cintura... Se eu quero ser
modelo, tenho que ser magra, entdo, ndo td nem ai. Se os outros

quiserem ser gordos, problemas deles”. (MA., 14 anos, aluna do Senac)

“Tem vezes que me acho magra demais. Mas tem vezes que nao,
porque acho que € o peso ideal pra minha idade. O comentério das
pessoas me incomoda. Eu gosto de ser magra. Se eu for gorda demais,
as pessoas falam. Se eu for magra demais, também falam, entendeu?
Mas eu ndo me importo, ndo, eu estou satisfeita, estou feliz assim. Eu
acho normal, porque se ela quer ser modelo, mesmo, tem que fazer o
que os professores pedem. Nao acho que € exagerado. Acho que se eles
estdo pedindo isso, é porque elas tém que chegar no peso ideal que eles
querem. Nao sdo eles que estdo querendo, € o mundo da moda que quer

elas daquele jeito”. (RA., 13 anos, aluna do Senac)
As falas das entrevistadas relativizam o papel da magreza como um valor

positivo na sociedade, tanto que, antes do curso, AL. ndo se sentia parte do mundo, mas

uma excec¢do. Ao afirmar, “entrei no meu mundo”, AL. revela que o curso lhe trouxe,
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entre outros beneficios, a certeza de que hd um mundo possivel para quem é magra
como ela. Tal sentimento € também compartilhado por MA. e RA.

Para Le Breton (2004), o corpo é o traco mais tangivel que marca o individuo
em sua vida social. Ele, o corpo, € “moduldvel” socialmente, ou seja, por mais
individualizado que se acredita ser, estd, o tempo todo, sendo modificado pelos olhos do
Outro. Se, por um lado, o corpo marca o lado indiviso, tdnico e exclusivo do individuo,
por outro, ele estd sendo modificado, o tempo todo, pela olhar coletivo. Neste sentido,
segundo o autor, no corpo estd inscrita a possibilidade de “reconciliacdo” com a
sociedade, exatamente por seu cardter de pertencimento social. E o que aconteceu com
as alunas do Senac, que se reconciliaram com a sociedade a partir de um grupo que as
aceita, justamente, pelo corpo magro.

Este processo de inclusdo ou exclusdo social ja no inicio do curso de modelo
ganha mais sentido a partir da declaragdo da professora S.L., do Senac, para quem a

primeira dificuldade das alunas € com a auto-aceitacao:

“Acho que o mais dificil é se perceberem como pessoas especiais, elas
estdio numa fase muito comparativa, para o negativo, acho que a
descoberta mais interessante, mais importante que elas fazem &
descobrirem a beleza que elas tém. Descobrir que elas ttm um dom
unico, que aquele defeitinho com que ela encanou a vida inteira pode
ser um ponto positivo, entdo sdo vdrias descobertas que chegam num
ponto comum: elas se aceitarem mais, se sentirem mais a vontade
consigo mesmas”. (S.L.)

Tal sentimento de aceitagdo, porém, s6 ¢é possivel quando o “defeitinho”
coaduna com o que se estabelece ser um “ponto positivo” diante do olhar do grupo. Este
nao foi o caso de R., aluna do Projeto Lente dos Sonhos, cujo excesso de peso se tornou
um defeito ‘“negativo” e, portanto, um fator de ndo-aceitagdo prépria e,
conseqlientemente, de auto-exclusao.

Além do controle das formas corporais, onde a magreza ¢ um padrdo
estabelecido, ha “técnicas corporais” (Mauss, 2003) ensinadas no curso que tomam o
corpo como um objeto a ser controlado.

Antes de tudo, as alunas precisam adequar o seu corpo as exigéncias de uma

z

“boa passarela”. O “alinhamento” € a base de tudo. Para as iniciantes, € preciso
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encostar de costas na parede para “alinhar” o corpo42. Os pés, na caminhada, devem
estar perfeitamente “alinhados”, um na frente do outro; além disso, deve-se treinar na
ponta dos pés, na auséncia de sapatos de salto alto. Os bragos ndo podem estar presos,
nem soltos demais: precisam naturalmente acompanhar o movimento das pernas, sem
serem muito dobrados. Ao parar, uma das pernas permanece reta, enquanto a outra deve
ser levemente dobrada, desalinhando o quadril. Nesta parada, que acontece no fim da
passarela e que serve como pose para os fotégrafos de frente para a modelo, a mao pode
ser apoiada na cintura, mas o dedo indicador deve ser alinhado com o umbigo. Para
virar, retornando ao ponto de partida, a perna que estd dobrada deve ser a primeira a
sair. E, de forma alguma, a modelo pode perder o alinhamento com o caminho reto da

passarela.

“Alinhamento € tudo misturado ao mesmo tempo: pega a postura, pega
o cardo, € praticamente uma modelo exemplar”. (P., 13 anos, aluna do

Projeto Lente dos Sonhos)

Como em todo grupo profissional, existe um cédigo compartilhado. “Cardo” é o
termo que indica a expressdo que a modelo deve levar no rosto. Ela ndo pode sorrir,
seus ldbios ndo podem se mexer, seu olhar deve ser reto e superior, ndo pode ser
desviado e deve se manter fixo em um ponto imaginério localizado sempre a sua frente.
O olhar deve, acima de tudo, passar autoconfianca. Mais de uma vez, ouvi a professora
Gisele ensinando que as alunas deveriam pensar, no momento do desfile, que elas “sdao

melhores do que todo mundo” e que sua expressao facial deveria demonstrar isso.

“Vocé pode mostrar na passarela que voce € triste, vocé pode mostrar
na passarela que vocé € alegre. Nem sempre vocé pode ficar desfilando
e rindo, sorrindo. Ndo. A Gisele mostrou que, tipo assim, eu t0 na
passarela, eu sou melhor de que todo mundo, eu tenho mais do que
todos. Entdo, isso, pra mim, é bom, entendeu? Porque mesmo nao
tando na passarela, eu me sinto. Cardo é uma forma de expressao”. (P.,

13 anos, aluna do Projeto Lente dos Sonhos)

2 Uma das alunas, que visivelmente sofria de escoliose, permaneceu, pelo menos por meia hora, andando
ininterruptamente com um cabo de vassoura que passava por entre suas costas e seus bracos, forcando os ombros para
trés.
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Da mesma forma, a professora S.L. enfatiza este sentimento de superioridade,
afirmando, mesmo, que ele traduz o que se define, na carreira de modelo, como um

“talento’:

“O talento se traduz em vocé se achar maravilhosa. Ninguém pode ser
melhor do que vocé quando vocé comeca a fotografar, quando vocé
pisa numa passarela. Nao tem como vocé fazer um trabalho mais ou
menos. Eu comento, as vezes, em sala, eu vou desfilar com a minha
melhor amiga, a minha melhor amiga ndo € tdo segura, ndo € tdo boa,
entdo ela pede assim, ‘amiga, desfila um pouquinho pior para eu
aparecer um pouco mais, para eu fazer um bom trabalho?’. Na hora em
que a musica vem, que a luz vem, vocé ndo consegue segurar mais.
Entao, o talento se traduz em vocé se sentir o melhor, em vocé fazer o
melhor, em vocé entender o processo de interpretacdo das atitudes que
sdo sugeridas pelos estilistas, pela colecdo, pela musica, entdo, essa
seguranca, de vocé ... Sabe quando vocé se sente bonita? Entdo, vocé
senta diferente, voc€ se movimenta diferente, o modelo precisa ter isso
na hora do trabalho. Mesmo que ele ndo se sinta assim depois, mesmo
que ele seja timido depois, aquele momento ali € ele e mais ninguém. A
gente procura desenvolver no curso. Ele pode estar desfilando ou
fotografando ao lado de um grande modelo. Aquilo ndo significa nada,
porque ele vai ser o proximo. Entdo, por isso essa questdo, do
direcionamento dessa egotrip, em fung¢do da imaturidade, em fungdo da
nao-vivéncia, em funcido de uma ndo-orientagdo, isso pode ir pro lado

oposto”. (S.L.)

Pode-se interpretar, a partir da declaracdo da professora, que o talento de uma
modelo estd na sua capacidade de afirmacdo de uma identidade construida para a
passarela, da qual sdo partes atuantes ndo apenas o corpo, mas também os movimentos.
Para H.M., tal estado de autoconfianca estd presente ndo apenas na passarela ou na

fotografia, mas acompanha o modelo por toda parte:

“Ele tem que entender que é o corpo dele é que vai fazer ele ganhar

dinheiro, o corpo € o instrumento de trabalho dele. Ele tem que cuidar
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do corpo, tem que cuidar da pele, do cabelo ... E modelo, as pessoas
vao estar te olhando, vocé sai de casa com aquela plaquinha na cabeca,
‘Sou modelo!’. Entdo, amanhd vocé sai com uma cal¢a rasgada,
amanha tem alguém usando uma cal¢a rasgada igualzinha a sua”.

(H.M.)

A preocupacdo que a professora S.L. demonstrava, durante as aulas, ao desejar
que suas alunas — pela forma de caminhar ou de tirar um casaco - sejam reconhecidas
como modelos em variados espagos sociais, mesmo os mais distantes do mundo da
moda”, ¢ um exemplo do que Goffman (2007, p. 54) chamou de “manutencdo do
controle expressivo”. A fim de ndo deixar dividas para o olhar do outro a respeito da
imagem que devem deixar, faz-se necessario um controle das acodes e reacdes corporais,
evitando uma atitude socialmente indesejada ou inadequada. A “madscara de atitude”
deve ser mantida pelas regras da “disciplina social”, a qual apenas tolera “‘uma
representacio perfeitamente homogénea a todo tempo”. (Goffman, 2007, p. 58-59) Uma
modelo deve ser identificada como tal, mesmo quando o “ambiente” e o “cendrio”
(Goffman, 2007) ndo exigirem tal “mascara de atitude”. Fugir do rigor da ‘“disciplina
social” correspondente ao que determina a prética da profissdo € colocar em risco a
“crencga no papel” que a modelo, representa em qualquer circunstancia.

As marcagdes sociais que determinam a forma como as modelos devem se portar
comeg¢am com o que Mauss (2003) chama de “imitacdo prestigiosa”. Se, no decorrer do
curso, os exercicios de imitagdo e repeticdo tomam como referéncia os movimentos do
professor, ha ambientes sociais em que tal referéncia ganha, também, uma dimensao
moral.

Na Cidade de Deus, Gisele Guimaraes é tomada por suas alunas como um
exemplo: a professora representa um ideal a ser perseguido. Sua aparéncia fisica é

valorizada pelas alunas.

“Gisele. Eu acho ela linda. Ah, porque ela € bonita, tem boa qualidade,

ela tem corpo”. (R., 11 anos, aluna do Projeto Lente dos Sonhos)

“Gisele me mudou completamente. A minha postura voltou ao normal,
o meu pé voltou ao normal, tudo voltou ao normal” (P., 13 anos, aluna

do Projeto Lente dos Sonhos).
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“Sao trés: primeiro, Gisele. Segundo, Gisele Biindchen e terceiro ... Naomi

Campbell”. (M., 11 anos, aluna do Projeto Lente dos Sonhos)

Na dinamica do curso, a “imitacdo prestigiosa” (Mauss, 2003) tem como objeto

a figura de Gisele Guimaraes. Seu papel no curso de modelo extrapola o de educadora.

“Porque a histéria ... ela veio de muitas lutas, ficou trés anos na mesma
coisa, tentando fazer um projeto para o que ela quer ser, vista, ter um
respeito, eu acho que ela é um exemplo. ” (P., 13 anos, aluna do

Projeto Lente dos Sonhos)

“Ela me incentivou muito, ndo sé no curso, como a fazer outras coisas.
Eu acho, que, assim, ela td ajudando a gente a subir na vida, ndo s6
como modelo, mas como outras coisas”. (M., 11 anos, aluna do Projeto

Lente dos Sonhos)

Para as alunas do Projeto Lente dos Sonhos, a esperanca de ascensdo social esta
no sucesso de modelos como Naomi Campbell, uma das modelos mais conhecidas

mundialmente.

“A Naomi, porque eu gosto dela, ela tem muita personalidade, e acho
que ela linda, a cor dela, que ela é negra e chegar a ser a modelo mais
bem paga do mundo”. (V., 19 anos, aluna do Projeto Lente dos

Sonhos)

“A minha filha é que fala, mamae ela que me espere, que eu estou
chegando, eu vou ser a futura Naomi. E também porque ela é negra ndo

€7”. (Mae D.)

A possibilidade de uma carreira de modelo profissional, portanto, revela desejos
que estao diretamente relacionados a projetos de ascensdo social, mas que tomam por
exemplo personalidades de facil identificacdo, como Gisele Guimaraes, moradora da
Cidade de Deus, e Naomi Campbell, a mais célebre negra do mundo da moda. A partir

de referéncias sociais, como as “lutas” de Gisele e a “personalidade” de Naomi, chega-
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se aos atributos fisicos das duas modelos, que passam a ser, também, imitados. A partir
dai, promovem-se mudangas nos habitos das alunas com relagdo ao seu corpo.

As normas do mercado da moda foram apresentadas em aulas que assisti tanto
na Cidade de Deus como no Senac. Tanto Gisele Guimardes como S.L. e HM.
ressaltaram que os cuidados com o corpo, o que inclui aspectos de higiene, fazem
obrigatoriamente parte da cartilha da boa modelo profissional: unhas sempre bem feitas,
desodorante para evitar odores indesejados, corpo depilado e pele sem marcas de

espinhas ou de sol sdo regras que devem ser seguidas.

“Eu ndo usava nenhum produto, porque ndo ligava muito pra isso. Ai
comegou O curso, eu comecei a usar produtos para tentar melhorar a
aparéncia: Leite de Colonia, pra tirar a maquiagem, hidratante, este

tipo, entendeu?” (RA., 13 anos, aluna do Senac.)

“Manter o corpo em dia, depilacdo, tudo”. (MA., 14 anos, aluna do

Senac.)

“Para o colégio, de manha, eu passo base, eu nao passava. De noite, eu
vou sair, eu me maqueio mais, eu arrumo o cabelo, ponho salto, eu ndo
saio de chinelo na rua, assim. Mas € uma coisa que eu gosto, de sair
arrumada. Praia, também. A professora falou que pode, mas tem que

usar o protetor”. (AL, 13 anos, aluna do Senac.)

As mudangas percebidas vao além da aparéncia fisica:

“Eu fiquei mais madura. Antigamente eu era bobinha, parava para
conversar com alguém e s6 saia besteira, agora sai umas coisas mais

certas”. (PA., 17 anos, aluna do Projeto Lente dos Sonhos)

“Eu fiquei mais vaidosa”. (V., 19 anos, aluna do Projeto Lente dos

Sonhos)

“A ter mais postura, se comunicar melhor, a desfilar”. (LU., 14 anos,

aluna do Projeto Lente dos Sonhos)
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“Bu acho que estd mais diferente, eu me porto de uma maneira
diferente do que me portava antes: eu como melhor do que comia
antes, eu me visto melhor do que antes, entendeu? E eu acho também
que o jeito de eu falar € melhor do que antes, entendeu? Antes eu nao
falava errado, mas eu ndo ligava para o que eu falava, tinha coisa que
eu brincava. Acho que isso também importa, vocé saber falar”. (RA.,

13 anos, aluna do Senac.)

Tais mudangas passam a identificd-las com outra condi¢do de vida e parece

contribuir com o desejo de sair de seu meio social:

“Eu vou ter outro jeito, vou querer sair daqui ir para outro lugar”. (LU.,

14 anos, aluna do Projeto Lente dos Sonhos)

O que aprendem nas aulas de passarela se estende para suas casas, promovendo

mudancas em membros de suas familias, mais especialmente, em suas maes:

“Acho que sim, porque agora eu td muito ligada nesse negécio de
moda. E também até, a gente, em casa, assim, todo mundo vem
perguntar, ‘isso combina com nao sei o qué?’, eu digo, gente, eu ndo
sou estilista! Af eu comecei a me ligar nessa coisa de moda, qualquer
coisa no jornal, eu leio. Na televisdo, eu vejo. Antes eu gostava, mas

nao me ligava tanto”. (AL, 13 anos, aluna do Senac.)

“Ela tem essa postura de ficar corrigindo a gente, ela estd se inserindo

no mundo de modelo”. (Mae D.)

“Ela agora ja sabe, assim, até comigo mesmo, mae, endireita o corpo,

fica mais reta, sabe?” (Mae C.)

“Eu nao sei andar de salto alto. Eu acho assim, € uma forma de ser
mais esbelta, acho que ajuda a mulher a ser mais esbelta, mais esguia,
ndo ser tdo desajeitada como eu, que tem um pé torto, que calgca um

sapato, quebra o salto, ndo sabe andar direito, anda igual um patinho.
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Ela, ndo. Ela ja sabe se portar no salto, sabe? Tipo assim, chegar numa

festa, ela ja sabe chegar numa festa, sabe?” (Mae C.)

“Olha ela td come¢ando a mudar, porque ela sempre foi uma crianca
muito levada, e o convivio dela sempre foi mais com menino, porque a
priminha dela tem 3 anos, entdo ela fica mais com dois meninos, ela é
muito levada, mais moleque, agora ela estd se portando melhor, mas
ela tem vaidade, arrumar cabelo, passar batom, mas depois que ela veio
para aqui ela passou a gostar mais. Sempre gostou muito de tirar foto.
E agora ela td melhorando mais, eu até falo para ela, tem que andar

assim, tem que andar assado na rua”. (Mae SI.)

Vendo pela televisdo e imitando os gestos das modelos, as adolescentes sdo

incentivadas a se profissionalizar:

“Ela nunca desfilava em casa. Antes dela entrar para o curso, ela nao
desfilava em casa, mas depois que ela entrou para o curso, ela td sempre
desfilando. Ela agora brinca de desfilar, quando eu olho pra ela, assim, ta

sempre desfilando” (Mae M.)

“Eu sempre queria ser modelo, ai eu comecei, eu tentei entrar em um
curso 14 no Carrefour, mas eu ndo consegui passar. Ai depois eu parei um
pouco, ai eu falei assim, ah, eu queria ser modelo, ai eu comecei a
desfilar em casa, ai foi quando apareceu esse curso aqui do Lente”. (F.,

12 anos, aluna do Projeto Lente dos Sonhos)

“Desde pequenininha, eu gostava de assistir desfile de moda. Ai eu
ficava 14 dentro de casa desfilando. Ai, né, de repente, quando minha
mae tava passando por aqui, indo pro ponto de dnibus pra ir pra casa da
minha avo, ela viu um cartaz. Af ela pegou e falou assim, M., vou te
inscrever. Ai, t4, ai procurou 14 a Gisele. Desde quando eu tinha 4 ou 5
anos. Eu sempre gostei de ver desfile, eu ficava imitando na televisdo”

(M., 11 anos, aluna do Projeto Lente dos Sonhos)
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O aprendizado para se “fazer uma passarela”, como é conhecido o conjunto de
técnicas que pertencem a atuacdo das modelos no desfile de moda, se da pela
observacao e imita¢do de cada passo e de cada gesto dos professores. Em tentativas
sucessivas, indo e vindo de um lado ao outro da sala, as vezes duas, cinco, dez vezes, as
alunas aprendem a desfilar.

A professora S.L., do Senac, chama de “internalizacdo” este processo de

aprendizado:

“Quando vocé se depara com o novo, esse novo estd ligado a
coordenacdo motora, tudo o que vocé fizer vai parecer duro, vai
parecer grande, vai parecer pontudo, vai parecer esquisito, vocé nao vai
ter conforto, porque vocé td se movimentando, ¢ um movimento muito
novo. A partir do momento em que voc€ passa a praticar esses
movimentos, eles passam a ser valorizados pelo corpo, digamos assim,
a partir do momento que vocé€ comeca a valorizar esses movimentos,
voce passa a ficar mais natural com esses movimentos. E ai, sé a partir
desse processo que eu posso fazer uma avaliagdo, porque, antes, nem
voce td entendendo direito o que vocé t4 fazendo, entdo seria covardia
cobrar o que vocé ndo entendeu ainda. S6 a partir do momento em que
voceé compreende e a partir de muita repeticdo. Normalmente, vocé faz
0 mesmo exercicio cinco vezes, a partir da quinta vez, vocé comega a
me mostrar o que realmente ficou e o que nao ficou. E depois, com a
presenca do publico, eu tenho uma nova avaliacdo, um novo olhar,
porque € sob tensdo e eu vou poder ver o que estd dentro e o que ficou,
0 que vocé conseguir deter, porque com a pressao do publico, o que ta
na superficie sobe e o que ficou, vocé faz inconscientemente, porque

vocé automatizou”. (S.L.)

Percebe-se, por trds das aulas de passarela, um “processo civilizador”
(Elias,1990) que leva as alunas a adquirir novos movimentos, mas também modos que,
muitas vezes, ndo pertencem ao ethos de seu meio social. Tal constatacdo se deu,
especialmente, junto as alunas moradoras da Cidade de Deus, transformando-as em

mediadoras, jd que passam a introduzir, em suas familias, novos habitos e valores.
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Com Boltanski (2004), aprendemos que ao corpo é dada maior importancia na
medida em que se eleva a hierarquia das classes sociais. Quanto menos o corpo é
explorado em sua forga fisica, a exemplo do trabalho operario, maior € o uso consciente
e reflexivo que dele se faz, seja pela forma fisica, pelo vestudrio ou pelo discurso
médico e sexual. Ha, segundo o autor, um dominio maior de um dado discurso sobre o
corpo que pertence as classes mais altas.

Ao longo das aulas de passarela, as alunas sdo levadas a controlar os
movimentos e os excessos de seu corpo. E desta forma que a relacio “consciente e
reflexiva” com o corpo que caracteriza as classes mais altas, como quer Boltanski
(2004), se estabelece como parte fundamental de uma transformacdo, em primeira
instancia, fisica, mas principalmente cultural e social. Afinal, o corpo deixa de ser
instrumentalizado a partir de sua forga fisica para ser instrumentalizado em funcdo de
sua forca simbdlica. Este € o processo que chamo de “formatacido social”, quando a
prética corporal, produto da interacdo dos ambientes social e cultural com o individuo,
passa a expressar-se a partir de valores diferentes daqueles que sao préprios do seu meio
social de origem. A adocdo de novas dietas alimentares, o encobrimento de partes do
corpo, o uso de produtos de tratamento para pele e cabelo, os cuidados higiénicos com
pélos e unhas sdo apenas alguns exemplos de hdbitos que passam a ser incorporados
pelas alunas a partir de sua relagdo “consciente e reflexiva” com o corpo, cultural e

socialmente construido nas aulas de passarela.

7.3 — Corpo, género e disciplina

O “corpo percebido” socialmente (Bourdieu, 2002, p. 190) é a imagem de um
conjunto de praticas corporais que se estabelecem na apropriacdo da natureza pelo
individuo — em outras palavras, na pratica da cultura. Quanto mais distante da natureza,
mais “cultivado” é o individuo. E pelo habitus — inscri¢do de disposi¢des sociais no
préprio corpo — que o individuo classifica e € classificado. O habitus de uma “condi¢io
de classe” que revela um gosto ‘“‘cultivado” — por escolhas alimentares, gestual,
vestudrio — € determinado por usos do corpo que, segundo Bourdieu (2002), valorizam a
leveza das formas: o corpo magro, a comida light, a discricdo dos gestos. O autor
propde, ainda, uma divisao dos sexos a partir destes diferentes gostos e usos do corpo, o

3

que determinaria, por exemplo, a “viril” preferéncia dos homens por refei¢des com

carnes e a “‘delicadeza” das mulheres, com suas leves saladas.
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Pode-se pensar que os usos do corpo na profissdo de modelo, especialmente na
passarela, sdo também o resultado de um conjunto de préticas que buscam traduzir, de
maneira tangivel, o que € legitimado como feminino e masculino. Para Bourdieu (2002),
as diferencgas bioldgicas sdo acentuadas por diferencas culturais como, por exemplo, a
maneira de caminhar. De acordo com o que foi observado durante o trabalho de campo
nos cursos de modelo, as mulheres devem manter as pernas juntas € os movimentos
pélvicos devem ser controlados, tudo para que uma vulgaridade indesejada ndo seja
percebida. Os homens, por sua vez, devem caminhar “naturalmente”, o que pressupde
um caminhar confortdvel e sem restricoes.

Se, para Bourdieu (2002), o gosto cultivado leva a um corpo conscientemente
controlado e cuidadoso em seus movimentos, logo, pouco natural, este corpo é, nas
passarelas da moda, feminino. O corpo feminino €, portanto, mais cultivado do que o
masculino: neste, a “naturalidade” dos gestos — e ndo do corpo, vale frisar — € legitima,

enquanto a mesma regra ndo vale para o corpo feminino.

“Vocé pode comparar o homem com a crianga: o homem e a crianca se
bastam. No momento em que ele subir na passarela, o homem que
conseguir se sentir a vontade ali em cima, ele se basta. Com as meninas
¢ completamente diferente. Eu tenho uma teoria: a mulher, quando
sobe na passarela, ela sobe na passarela para as pessoas apontarem
defeitos. E muito dificil vocé estar assistindo um desfile, com uma
mulher desfilando, e as pessoas ndo estarem assim, ‘aquela ali anda
assim’, ‘aquela ali anda assado’, ‘essa tem orelha grande’... O homem,
as pessoas relaxam, quando entra um homem, quando entra uma
crianca. A mulher, ndo. Existe uma cobranga muito grande. E ela
precisa estar harmonicamente, com seus movimentos harmoniosos, ja
para evitar esse tipo de coisa a0 maximo, para chamar atencdo para a
roupa delas. Entdo, essa harmonia de movimentos estd mais presente
ali. Como € que ela vai mostrar uma roupa se as pessoas querem ver os

defeitos dela?” (S.L.)

O homem ‘“se basta”. A mulher, ao contrdrio, precisa ser monitorada pelos
olhares criticos que a véem atravessar a passarela. Com a presen¢a de um homem na

passarela, o publico “relaxa” e, com a de uma mulher, o publico presta aten¢do nos
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“defeitos”. Para “harmonizar os movimentos” femininos, € preciso disciplind-los. De
fato, nas aulas observadas, percebi um discurso disciplinador por parte dos professores.
Trata-se da imposi¢ao de regras sobre o comportamento dos alunos, ainda que tais
regras nao tratem diretamente das técnicas de passarela ou quaisquer outras relativas ao
oficio dos modelos de moda. Assim, no Senac, os alunos ndo podiam se sentar sem a
ordem da professora S.L., se apoiar nas paredes para descansar o corpo ao longo das
quatro horas de aula, se desconcentrar e tampouco pronunciar palavras consideradas
inadequadas. Além do comportamento, também ao corpo sdo impostas regras
disciplinadoras que visam molda-lo a um padrao de movimentos e gestos, especialmente
na primeira fase dos dois cursos, que igualmente se concentram na postura corporal.
Percebe-se, neste momento, uma divisdo entre os géneros, em que a feminilidade e a
masculinidade revelam seus padrdes a partir do controle dos volumes do corpo e
também dos movimentos. Por exemplo, as alunas eram dirigidas orientacdes no sentido
da contencdo: sustentando um olhar “firme” para um ponto imagindrio, mantendo o
abdomen “firme e contraido”, conduzindo os passos com “um pé na frente do outro”,
empurrando os “ombros para tras”, deixando os “gliteos contraidos”. Aos alunos, ao
contrario, eram dirigidas orientacdes no sentido da expansdo: “abrindo o peito”,
dirigindo o olhar para a sua prépria imagem no espelho, dando um passo para trds ao
sair da “paradinha” no final da passarela, sendo “natural” no caminhar. As imagens
contrastantes do feminino “firme” e “contraido”, e do masculino “aberto” e “natural”
revelam que o controle dos movimentos corporais e dos gestos € bastante mais rigoroso
para as alunas. Se, junto ao homens, o exercicio é da “naturalidade”, por oposi¢do o que
cabe as mulheres € o da “artificialidade”.

Segundo a professora S.L., as alunas, primeiro, devem aprender a firmar a
musculatura do abdémen e o corpo deve “encontrar seu eixo”’. Nesta fase inicial,
segundo ela, ha um esfor¢o para a “internalizacdo” dos movimentos, ou seja, estes
devem ser incorporados de tal forma que, ao desfilar, ndo devera ser preciso “pensar
para fazer”. E o corpo, para S.L., “automatizado”. A professora afirma, ainda, que ao
fim deste processo de internalizacdo, as alunas podem “se soltar”, sendo permitido um
leve rebolado - o quadril se movendo com “as ancas”. Treinado, o corpo ji ndo correria

o risco de parecer “erotizado”, o que, para S.L., ndo € desejdvel para uma modelo.

“O modelo ndo pode ser erotizado e nem vulgar. Por isso, as mulheres

tém que ser magras, com muito pouco busto e pouco bumbum. Os
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homens ndo precisam ser tdo magros, mas ndo podem ser muito

musculosos”. (S.L.)

A nog¢do de erotizacdo do corpo feminino parece estar diretamente associada a
no¢do de volume: magreza, pouco bumbum e pouco busto sdo atributos positivos para
as modelos. E ainda necessario firmar e contrair os musculos. Quanto aos movimentos,

devem ser controlados, fixos e retos.

“Quando vocé vé os modelos mudando de roupa, vocé nio vé
exuberancia de formas. Um bumbum, quando vocé coloca um vestido,
o vestido levanta um pouquinho mais. O excesso de peso d4 novas
formas a roupa. A proposta do modelo é vender uma roupa, € vender
um conceito, e este conceito ndo pode estar vinculado a erotizacdo do
corpo delas. Entdo, se elas sdo magras, mesmo que se coloque uma
blusa transparente, o peito ndo € aquele peito que chame atencdo, é
uma coisa delicada, sutil, pequena. O bumbum, a mesma coisa, nao
existe uma voldpia por parte do corpo, fica tudo muito neutro. O corpo
¢ um cabide. A partir do momento que eu sou um cabide, vocé vai
colocar uma roupa em mim e a minha estrutura vai valorizar o que
precisa naquela roupa e ponto. Tudo o que ultrapassa vai erotizar. A H.
mesmo, ela é um exemplo, ela estd magra, mas ela ainda, subiu na

passarela, as pessoas vao olhar como uma menina gostosa”. (S.L.)

“A barriguinha pode ser bonitinha pra ir a praia, mas pra ser modelo,
tem que ser tidbua. Manequim 38. Vocé tem que ajustar o menos
possivel a roupa. No pode ter o excesso. E dificil pegar uma modelo

que tenha aquela gordurinha”. (H.M.)

Nada pode “ultrapassar” as formas do corpo magro, do peito sutil, do bumbum
neutro. O corpo feminino nao pode ‘“chamar a aten¢do” e nem ter “excessos’. A
“menina gostosa” ndo pode ser modelo.

Ruggi (2005) afirma que, nesta profissdo, as diferengas de género sao marcadas,
principalmente, pelas passadas: constréi-se a feminilidade a partir da assimetria e a

masculinidade, pela simetria, considerando os passos “trancados” das mulheres e os
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passos “paralelos” dos homens. Ruggi (2005) afirma que o rebolado das modelos as
associa a uma alta carga sexual, menos voltada para uma estratégia de seducgdo
sexualmente interessada do que para a construcdo de um imagindrio em que sao objeto
de desejo passivo e capazes de gerar inveja nas outras mulheres.

Em muitos momentos, aos unicos dois alunos do curso do Senac era dedicada
pouca atencao e aplicado quase nenhum rigor no treinamento da passarela, ja que eles
apenas precisavam caminhar naturalmente. Parece-me frutifero elaborar uma anélise a
partir da teoria de Foucault (1984) sobre o “corpo décil”, aquele que é, segundo o autor,
manipulado, modelado, treinado, obediente, submetido, transformado e aperfeicoado.

A partir do controle coercitivo e da aplicagdo de “férmulas gerais de dominacao”
— as “disciplinas”, conforme Foucault (1984) - , o corpo se torna dotado de “docilidade”
e “utilidade”, servindo a manutencao das institui¢des sociais.

O discurso dos professores dos dois cursos observados — Gisele Guimaraes, do
Projeto Lente dos Sonhos, e S.L.. e H.M., do Senac — deixam revelar que hd, na moda,
um padrdo institucionalizado de uma dada feminilidade que precisa ser muito mais
disciplinada, no sentido dado por Foucault (1984), do que a imagem natural da

masculinidade, também associada a noc¢des de virilidade e seguranca.

“Vocé ndo pode fazer nada pequeno, vocé tem que ser senhor de si,

tem que ser firme”. (S.L.)

Ao se deserotizar o corpo feminino, ao contrdrio, subtrai-lhe o que ha de natural,
ou seja, seus excessos € volumes (seios e gliteos). Contraindo, firmando, fixando,
controlam-se mais do que os movimentos do corpo feminino: controla-se, também, a
liberdade feminina, limitada a uma apari¢do suave na passarela: “Procura fazer sempre

mais suave”. (S.L.)
7.4 - As “técnicas corporais” e a regulacdo do corpo

Da cléssica comunicagdo de Marcel Mauss a Sociedade de Psicologia sobre as
“técnicas do corpo”, na Franca de 1934, foram extraidos importantes conceitos para o

desenvolvimento deste capitulo. Para além da teoria, porém, encontrei no texto do autor

duas idéias desafiadoras, que inspiraram minha anélise.
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Na primeira das duas passagens da referida comunicagdo, Mauss (2003, p. 417)
declara que deixa “de lado as técnicas do corpo que funcionam como profissdes ou parte
de profissdes”. Mais adiante, na mesma pagina, ainda que jocosamente, confessa nao
compreender “como as senhoras conseguem andar com seus saltos altos.”

O objetivo aqui € refletir sobre o processo de construcdo do corpo em duas
dimensdes: a técnica, presente no discurso dos professores e nas préticas presentes nos
cursos para formacao de modelos de moda, e a social, cuja for¢a coercitiva controla e
impde padrdes estabelecidos, atuando determinantemente sobre as individualidades.

As observacdes feitas nos cursos da Cidade de Deus e do Senac levam a
constatagdo empirica da teoria de Mauss (2003). Considerando sua definicao cléssica, as
“técnicas do corpo” podem ser interpretadas, para efeito da presente pesquisa, como
parte dos ensinamentos que caracterizam a formagdo das modelos de moda, ja que,
como em poucos lugares, o corpo € sensivelmente transformado por “trés elementos
indissoluvelmente misturados”, como quer Mauss (2003, p. 405): o fator psicolégico, o
fator bioldgico e o fator social.

Mauss (2003) também define as “técnicas da adolescéncia” como determinantes
para a educacdo corporal que comeca nesta fase da vida e perdura até a idade adulta. O
autor, em seu texto, faz referéncia a iniciacdo vivenciada durante este periodo da vida,
que difere de sociedade para sociedade, mas que sempre promove uma divisdo social
dos géneros. As aulas observadas demonstram que ha uma divisdo clara entre os
géneros que se estabelece pela adaptacdo do corpo a um objetivo que ndo é somente
“fisico, mecanico ou quimico”, como define Mauss (2003), mas também social.

Outro aspecto do texto de Mauss (2003) que ilumina esta andlise é a no¢ao do
corpo como um instrumento do homem que € transformado fisicamente pela técnica.
Em sua obra, o autor remete ao exemplo do calgcado que, com seu uso continuo, acaba
por modificar a forma dos pés. Aspectos culturais e sociais sdo por ele tomados como
fatores ‘“‘adquiridos”, contrastando com aspectos “naturais”’, que sofrem alteracdes
sensiveis em sua forma e movimento.

Entre as adolescentes da Cidade de Deus, nao somente as nog¢des de etiqueta,
mas também as aulas técnicas de desfile em passarela servem a necessidade de
“dissimulag@o” de sua origem social: ao serem reconhecidas como moradoras da Cidade
de Deus, sdo automaticamente associadas ao que se espera de seu meio. O curso se
torna, portanto, um treinamento para tentar esconder aquilo que nao pode ser revelado

em uma passarela, pela lente de um fotégrafo ou em qualquer outra drea em que as
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alunas decidam trabalhar. F., aluna do Projeto Lente dos Sonhos, em um de seus relatos,
afirma que as aulas do Projeto sdo tteis até mesmo para o momento em que € necessario
se submeter a uma entrevista de emprego, onde o “saber falar, saber sentar” sdo
decisivos para a conquista de uma vaga.

No discurso de Gisele Guimardes, durante as aulas, percebe-se que hd a
preocupacdo em criar uma distancia entre as alunas e alguns ambientes sociais da
favela: do funk, por exemplo, ou do comportamento que ela classifica como de
“faveladinhas”®. Nas aulas de S.L., no Senac, ndo ha nenhuma referéncia explicita a
esta idéia de “dissimulacdo” da origem social. H4, sim, um esfor¢co no sentido de treinar
suas alunas para atitudes de “respeito ao outro”, do “espaco do outro”, de um “circulo
de acdo”, a que Pereira (2006, p. 119) também se refere, ao tratar da nogdo de

“refinamento”.

“Na verdade, quando a gente fala nesse circulo, ndo é bem na parte de
moda, é na parte de postura, de etiqueta. E uma base, é um médulo que
qualquer pessoa poderia fazer, porque ndo estd baseado em talento.
Quando vocé traca um circulo, em etiqueta, por exemplo, tudo o que eu
faco, se eu saio do meu circulo, eu posso machucar, alguém pode
tropecar, eu posso machucar alguém, eu posso sujar uma parede, sujar
sua calca, entdo, o meu circulo de agdo, ele estd em torno de mim e
toda vez que eu ultrapassar esse circulo, eu tenho que prestar atencdo
se eu estou invadindo o circulo de outra pessoa. Entdo, quando vocé
consegue se movimentar dentro desse circulo, vocé convive no meio de
um monte de gente, dentro de um mesmo camarim, por exemplo, sem
vocé borrar um batom, sem vocé meter o cabelo no olho da outra”.

(S.L)

As “técnicas do corpo” (Mauss, 2003) ensinadas nos cursos de modelo
sintetizam diversos discursos hegemodnicos da sociedade ocidental contemporanea. O
Projeto Lente dos Sonhos promove, citando Le Breton (2002), uma “reconcilia¢io com
a sociedade”, ao ensinar suas alunas a “aceitar o que é determinado”, como disse Gisele

Guimardes em uma de suas aulas. E o que lhes determina a sociedade € o controle dos

# Como quando, em 2003, Gisele se encontrou ao final de uma aula com uma moradora da comunidade com quem
havia se desentendido, e a ela se referiu como “faveladinha”, ja que ndo a cumprimentou de maneira educada.
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movimentos, a adequagcdo dos modos, a contencdo dos excessos, €, enfim, um corpo
“civilizado”. O discurso hegemodnico que aqui prevalece ¢ o das camadas mais altas,
cujas “boas maneiras” servem de exemplo a ser imitado.

No Senac, o que se observa € o aprendizado de um outro tipo de discurso,
também hegemonico, por sua vez pertencente as marcagdes sociais de género. Se 14, na
Cidade de Deus, as adolescentes aprendem a ser “boa referéncia e bom exemplo”, no
curso de Copacabana a licdo estd em “ser suave”, em “contrair” e “firmar” os musculos,
em ter, enfim, um corpo magro, sem excessos € nada “erotizado”, usando o discurso de

S.L.e HM.

7.5 — O corpo da moda

Se o corpo das modelos é obediente as normas e padrdes da sociedade, cabe-me,
aqui, identificar quais normas e padrdes da sociedade acabam por constitui-lo como tal.
Dentro do espaco social em estudo, ou seja, o mundo da moda, conclui-se que hd uma
divisdo entre os géneros, exigindo que o corpo feminino seja muito mais controlado do
que o masculino. Excessos e volumes sdo subtraidos das formas femininas, que ndo
devem chamar a atenc@o do olhar do outro. Assim como seus movimentos, que devem
ser harmoniosos. “Décil” (Foucault, 1984), o corpo feminino da modelo se deixa
submeter a disciplina e se destitui de seu erotismo; “Util”, ele se instrumentaliza e se
transforma em cabide.

A partir de uma pesquisa que reuniu 1.279 entrevistas com homens e mulheres
de camadas médias do Rio de Janeiro, Goldenberg (2004) atribui ao corpo um papel
fundamental no mercado afetivo-sexual, o que o torna, conseqiientemente, alvo de um
culto cada vez maior de mulheres de todos os segmentos da sociedade brasileira. A
autora demonstra que tanto homens quanto mulheres valorizam o corpo como um
agente que favorece a atracdo fisica e sexual, juntamente com a inteligéncia, o olhar e a
beleza. Porém, para as mulheres, a busca por um padrdao de beleza instaurado pelo
sucesso das magras e esguias top models esta se tornando uma verdadeira obsessdo. Os
homens, ao contrédrio, declaram preferir um padrio de beleza nas mulheres que se
aproxima mais das "gostosas".

A andlise de Goldenberg (2004) concentra-se em entrevistados de camadas
médias urbanas, universo que contrasta com o observado neste trabalho: entre as alunas

da Cidade de Deus, predomina o mesmo gosto masculino por uma beleza feminina com
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excessos e volumes, contrariando o padrdo estabelecido no mundo da moda. A opinido

de PA. sobre a top model Gisele Biindchen representa este gosto.

“Nao acho lindo, mas é bonitinho, ndo teria vontade de ter o corpo
dela, de jeito nenhum. Adoro minhas pernas, adoro meu bumbum”.

(PA., 17 anos, aluna do Projeto Lente dos Sonhos.)

No campo da moda, ao contrério, atribui-se as medidas do corpo de Gisele
Biindchen o momento de transi¢do entre ideais de beleza distintos. E também a abertura
do mercado internacional para as modelos brasileiras, que passaram a ser uma

importante referéncia.

“Chegou uma época que vocé olhava uma capa de revista, uma Vogue,
principalmente, as modelos pareciam aidéticas de tdo magras. Eu tenho
certeza que qualquer pessoa, em sa consciéncia, olhava aquela roupa e
ndo se sentia atraido pela roupa, porque aquela pessoa que tava com a
roupa que leva a roupa pro consumidor, ndo agradava. Ela pensava,
‘PO, mas, magra, hein? Que olheira, hein?’. O meu bom senso me leva
a crer que o pessoal comecgou a vender menos. [...] E af cai, nesse exato
momento, nessa transi¢do, a Gisele, que € magra, mas com uma cara
sauddvel, coradinha, com uma bochechinha, com um corpo magro mas
definido, com perna bonitinha, misculo, com bundinha, e tal, ela € uma
mulher magra, manequim 38, mas as pessoas olham pra ela e véem
saude, entdo volta aquela geracdo saide novamente, entdo a moda ja

muda”. (H.M.)

Gisele Guimardes, segundo o booker L.L., tem uma aparéncia fisica que

favorece o interesse dos estrangeiros:

“Ela tem um corpo adequado. O fato dela ser uma mulata clara interessa
muito a clientes estrangeiros, que encontram no Brasil esta mescla de tipos
raciais que geram imagens, figuras humanas completamente diversas do
mundo inteiro. No caso dela, ela é curvilinea, ela tem quadril, ela tem

seios, mas naquelas medidas magras que se busca”. (L.L.)
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Gilberto Freyre (1987) identifica, ja na segunda metade da década de 80, que a
“brasileiridade” da mulher “ndo-caucasiana”, com curvas e de pele morena ou quase
negra, € admirada por europeus e anglo-americanos, defendendo que o mercado da
moda poderia uséd-la como exemplo para mulheres de outros paises. Segundo ele, “esse
amorenamento vai do pardo escuro a um pardo pélido e levemente amarelado” (p.99),
nuances de cores que valorizariam um estilo de moda tropical, evitando as “modas
albindides”, ideais para “mulheres louras e alvas”. Sobre este mesmo texto de Freyre
(1987), Mirian Goldenberg (2007) escreve a respeito da beleza institucionalizada e
imitada pelas brasileiras, e conclui que Gisele Biindchen é uma de suas mais influentes
representantes. A autora concorda com Freyre ao tomar a atriz Vera Fischer como
exemplo do novo corpo da mulher brasileira, ou seja, alto, branco, loiro, de cabelos lisos
e com poucas curvas, um padrdo importado da Europa. No contraponto, a atriz SOnia
Braga, que para o antropologo era o ideal de beleza feminina anteriormente desejado, e
tipicamente brasileiro.

Se para Goldenberg (2007) o corpo de Gisele Biindchen estd mais préximo de
tracos e medidas europeus, para o mercado da moda ele € tipicamente brasileiro. A
autora se refere a top model como um icone do “novo corpo da mulher brasileira”. O
campo da moda, por sua vez, considera a sua imagem revoluciondria, ja que teria

introduzido medidas corporais mais “fartas” e uma atitude “espontanea’ nas passarelas:

“A beleza do rosto de Gisele, seu corpo magro, mas com seios fartos
e sua espontaneidade, chegavam na hora adequada, revolucionando a
moda e inaugurando um momento bem propicio as modelos

brasileiras”. (Sabino, 2007a)

Embora parecam contraditdrios, os dois pontos de vista explicam que houve,
sim, uma mudan¢a no padrido de beleza feminino no campo da moda, porém tal
mudanca ndo estd necessariamente associada a imagem da mulher tipicamente brasileira
que ainda ocupa seu espago no imagindrio internacional.

No final da década de 1980, antes de Gisele Biindchen, a modelo inglesa Naomi
Campbell — exemplo recorrentemente citado pelas entrevistadas da Cidade de Deus -
desfilava pelas passarelas do mundo chamando aten¢ao por sua polémica personalidade,

por sua cor de pele — ela € considerada a “deusa de ébano” — e por suas medidas: 1
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metro e 77 centimetros de altura, 85 centimetros de busto, 61 centimetros de cintura e
89 centimetros de quadril. Segundo Pacce (2007), “ndo hd nas passarelas bumbum e
pernas com contorno e recheio tao perfeitos” (p. 341). A jornalista também afirma que

ela tem “as mais perfeitas pernas do mundo da moda” (p.346).

QUADRO 1V - As medidas das modelos

Busto | Cintura | Quadril | Altura | Periodo
Naomi Campbell | 85cm | 61 cm 89 cm 1,77 m | 80/90
Kate Moss 84 cm | 58 cm 89 cm 1,70 m | 90/2000
Gisele Biindchen | 92 cm | 61 cm 89 cm 1,79 m | 2000/2007
Gisele Guimardes | 86 cm | 62 cm 90 cm 1,76 m | 2007
Medidas Ideais*' | 84 cm | 60 cm | 89 cm 1,75 m

Apesar do sucesso, o corpo de Naomi Campbell ndo se tornou hegemonico no
campo da moda. Depois dela, veio a também inglesa Kate Moss (84 centimetros de
busto, 58 centimetros de cintura, 89 centimetros de quadril), que marcou os anos 1990
com a estética “heroina-chic”, de aspecto magro e doentio. Gisele Biindchen possui
exatamente as mesmas medidas de cintura e quadril de Naomi, porém € 2 centimetros
mais alta e tem 7 centimetros a mais de busto. Gisele Guimardes acompanha as
medidas das fop models, com alguma diferenca: apesar de ser mais baixa do que as duas
modelos (1 metro e 76 centimetros), tem 86 centimetros de busto, 62 centimetros de
cintura e 90 centimetros de quadril.

O fato de que houve uma mudanca nas medidas do corpo das modelos a partir do
sucesso de Gisele Biindchen nao significa que, para o campo da moda, sejam as
medidas de seu corpo que a identifiquem com a beleza tipicamente brasileira. Como
afirma Goldenberg (2007), Gisele Biindchen personifica o novo corpo da mulher
brasileira “europeizada”, como diria Freyre (1987). Porém, penso que, nas passarelas
internacionais, a associagdo com sua nacionalidade estd diretamente relacionada a uma
dada “atitude brasileira”, qual seja, natural, sauddvel, espontanea e sensual. Acredito

que o reconhecimento desta atitude é o que representa o verdadeiro capital das modelos

# Ver Liz (2006, p. 26)
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brasileiras, do qual Gisele Guimardes se apropriou em seu discurso e em seu

comportamento.

7.6 — As transformacoes de Gisele Guimaraes

De crianga fragil a adolescente rebelde; de aluna incorrigivel a professora
exemplar; de moradora da Cidade de Deus a modelo de moda: muitas foram as
mudancas que se operaram em Gisele Guimardes, como quis demonstrar o estudo de
caso que conduziu as discussdes deste trabalho. Muitas destas transformacdes sdao por
mim traduzidas como um processo de ‘“formatacdo social”, ou seja, a submissdo
consentida do individuo a novas imposi¢des sociais, para que seu corpo e sua atitude
sejam modificados, levando a um rompimento com suas origens. Adequando-se ao
“coddigo da moda”, a aparéncia e a atitude de Gisele Guimardes também se
transformaram.

A aproximacdo de Gisele a um “cédigo da aparéncia” hegemonico, dentro dos
padrées do mercado da moda, € primeiramente marcada pela aquisicio de longos
cabelos incorporados a partir de uma técnica que os emenda aos fios da prépria pessoa —
o megahair. Ostentando o liso, exclui-se de sua aparéncia o crespo. O “cddigo da moda”
€ avesso a excessos e volumes, como se viu. Acompanhando a mesma ldégica, percebe-
se que Gisele Guimardes também emagreceu, apesar do corpo ja magro que exibia
quando a conheci, em 2005.

Como modelo do Projeto Lente dos Sonhos, as fotografias registradas por Tony
Barros traziam como cendrio de fundo a paisagem da Cidade de Deus. E foi desta forma
que Gisele ganhou visibilidade em jornais e revistas, que encontraram neste contraste
um discurso interessante para seus fins editoriais. Porém, como modelo da Elite Models,
ela passou a ser associada a nocdes de sofisticac@o e refinamento.

Sao dois os episddios que, definitivamente, marcam sua adesdo a um “codigo da
atitude” que rompe com muitos de seus valores morais de origem: a publicacdo de
fotografias exibindo seu corpo nu na Revista Trip e uma viagem a Paris, ambos
ocorridos praticamente a0 mesmo tempo, no més de outubro de 2007.

Gisele Guimaraes ja estava de viagem marcada para a Europa quando me avisou
sobre um trabalho que seria publicado na Revista Trip em outubro, sem, contudo, me
dizer que se tratava de um ensaio onde estava parcialmente nua. Era a primeira vez que

Gisele aceitava posar para um fotégrafo exibindo seu corpo, sempre preservado em

184



nome de sua declarada responsabilidade no Projeto Lente dos Sonhos junto as criancas
da comunidade. N@o posso negar minha surpresa quando me deparei com as imagens, o
que demonstra o inesperado.

Na revista Trip de outubro de 2007, dez péginas exibem um total de sete
fotografias. Em cinco, Gisele Guimaraes esta presente, sendo que trés sdo divididas com
uma segunda modelo e as outras duas sdo dedicadas apenas a Gisele. Também uma das
duas versdes disponiveis nas bancas de jornal traz as duas modelos vestindo apenas a
parte de baixo de um biquini, estando Gisele com seus longos cabelos cobrindo seus
seios. O titulo da reportagem € “Cidade das Deusas”, fazendo referéncia a comunidade
onde a modelo vive. Também o cendrio de fundo traz imagens de simplicidade e
pobreza, ora dentro de uma barbearia da Cidade de Deus, ora no alto de uma laje, com
os barracos ao fundo. Ao longo do texto, exalta-se o contraste da violéncia da Cidade de
Deus com a “exuberancia”, o “sorriso largo e iluminado”, o “exibicionismo” e o
“narcisismo” que definem Gisele. A frase “Sempre gostei de afrontar” € atribuida a ela,
que assim justifica as atitudes que tomou ao longo da vida, principalmente diante de sua
mae evangélica. Nada se fala sobre seu trabalho social no Projeto Lente dos Sonhos, ao
contrario das demais matérias publicadas anteriormente em outras revistas, que
construiam um lado da personalidade de Gisele aqui ausente (engajada, responsével e
comedida), porém Tutil para contrastar com o lugar sujo, miserdvel e violento em que
vive.

A imagem de Gisele parcialmente nua € o resultado de um processo de
transformagdo que percorreu toda sua trajetéria. Se, antes, seu discurso sublinhava
valores morais tradicionais arraigados ao meio social ao qual pertence, agora seu corpo
desnudo, em contraste com a paisagem da Cidade de Deus, expressa a “afronta”
definitiva. Na entrevista que Gisele me concedeu apds a publicacdo da revista, ndo se
identifica mais em sua fala a preocupacdo com uma auto-imagem controlada e pura,
coerente com o papel que exercia, até entdo, a frente de um projeto social voltado para

as criancas e adolescentes da comunidade.

“Eu acho que estava no momento certo. Tudo é um processo. Tem que
ter as criangas, mas, a0 mesmo tempo, poxa, € o meu trabalho. Até a
Gisele Biindchen ja posou nua. Entdo, eu acho que eles vao entender.
Eu nao pensava nas criancas na hora das fotos, pra mim, foi muito

tranqiiilo”. (Gisele Guimaraes)
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As fotografias da revista Trip marcam uma nova transformacdo em Gisele. Este
ultimo trabalho como modelo no Brasil, antes de sua viagem para a Bélgica e Paris em
outubro de 2007, rompe definitivamente com seu pertencimento a Cidade de Deus:
Gisele Guimaraes, agora, ¢ do mundo.

Por intermédio da ‘“Moda Fusion”, uma ONG atuante junto a diversas
comunidades do Rio de Janeiro, entre elas a Cidade de Deus, uma revista distribuida
gratuitamente a brasileiros residentes na Franca — a Brazuca — patrocinou uma viagem a
Bélgica e a Paris para Tony Barros e mais cinco modelos vinculadas ao Projeto Lente
dos Sonhos, entre elas Gisele Guimaraes. Foram cerca de 20 dias na Europa, ao longo
dos quais o grupo cumpriu com alguns compromissos, como desfiles nas duas cidades.
Um dia antes de retornar ao Brasil, Gisele Guimarides assinou um contrato com a
agéncia francesa Metropolitan, que ja a conhecia anteriormente, gracas ao documentario

exibido pela emissora M6.

“A B. estava com o book, eu nao tava, eu tava s6 com o chip, com as
minhas fotos dentro do chip. Eram uns dez bookers assim, sabe? Eles
olhando o book dela, ai eu pensei, ah, eu ndo vou ficar, ji se
interessaram pela B. Ai, eu pensei que ndo ia ficar. Ai a menina
[tradutora] contou a minha histéria, falou da matéria da M6. Ai, uma
mulher falou, ‘ah, conheco, eu sei quem ela é’. Essa foi a menina que o
booker mandou ir atrds de mim, foi ela que ligou pra Elite, e ai ligou

pro Rio. No dia seguinte, eu tava indo pra um teste na Dior”. (Gisele)

Os trechos citados acima se referem a tultima entrevista realizada por mim com
Gisele, logo depois que retornou de viagem, no dia 1° de novembro de 2007, enquanto
aguardava sua partida definitiva para cumprir com o contrato de trés anos, firmado com
a agéncia francesa, marcada para janeiro de 2008.

Tudo indica, porém, que as transformacdes de Gisele serdo ainda mais visiveis,
ja que hd uma determinacdo, por parte de sua agéncia, com relacdo as suas medidas

corporais e o aprendizado do inglés:

“Eu tenho que perder dois centimetros na panturrilha e na coxa. Eles

acham que minha perna € muito torneada. Vou fazer drenagem
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linfatica. Acho que sdo dez sessdes. Eles disseram que eu tenho que

voltar falando ingl€s e com a perna fina.”. (Gisele)

Apesar do pouco peso e das medidas ideais de modelo, eliminar dois centimetros
de panturrilha e de coxa ainda € algo necessério para a aceitacao de Gisele pelo “mundo
da moda”. Porém, muitas mudancas transformaram seu corpo em um capital
fundamental para a ascensdo social que vem marcando sua vida. Ainda que sem
significativos ganhos financeiros, Gisele Guimaraes é, hoje, uma modelo do mundo, nao
mais da Cidade de Deus. E evidente que também outros capitais contribuiram para sua
inclusdo em esferas sociais antes inacessiveis, como, por exemplo, o préprio lugar de
origem que, estrategicamente, passou da condi¢do de estigma para a de sinal distintivo.
Ou, ainda, seu nome, indmeras vezes associado a fop model do momento, Gisele
Biindchen. Mas foi por meio de seu corpo e dos diversos usos que dele se fez, que ela
conquistou um espago de prestigio e distin¢do social em sociedade. A seu modo, Gisele
Guimaraes decifrou o “cédigo da moda” e vem fazendo de sua trajetoria a sua melhor

traducao.
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CONSIDERACOES FINAIS

Desde o momento em que iniciei minha observacdo participante, procurei
manter-me rigorosamente afinada com os objetivos de minha pesquisa, ou seja,
compreender os valores e crencas que permeiam os desejos das adolescentes que
buscam a carreira de modelo de moda. Para realizar esta proposta, decidi acompanhar
dois cursos profissionalizantes: o “Projeto Lente dos Sonhos”, na Cidade de Deus, e o
Curso para Modelo e Manequim do Senac-Rio, localizado em Copacabana. Por um
periodo total de dez meses, realizei este projeto e os resultados deste empenho
encontram-se nas paginas desta tese.

Como qualquer pesquisador, porém, percorri meu caminho sem conseguir
escapar do imprevisivel. E ele estava presente em todos os momentos da pesquisa,
revelando-se em cada entrevista realizada ou nos imensos mergulhos de reflexdo que
acompanham cada passo do cientista social. Longe de ser uma excec¢ao, o inesperado € a
regra para quem escolhe os caminhos da antropologia.

Ouso duvidar, correndo o risco de parecer arrogante, que algum pesquisador
tenha sido, como eu, tdo insistentemente acompanhado pelo imprevisivel. Ha exatos
trinta dias, a contar do momento em que escrevo esta frase, ainda realizava uma ultima
entrevista com Gisele Guimaraes, a personificagdo do tal fator imprevisivel a que me
refiro. Tendo optado por realizar um Estudo de Caso que tomou sua trajetéria como
objeto de andlise, sujeitei-me a uma sucessdo de fatos novos que, se ndo modificavam,
ao menos interferiam nos rumos de minhas reflexdes. J4 em fase avancada na redagdo
final do presente texto, e tendo concluido hd quase um ano o trabalho de campo,
aguardava, sem sucesso, o desfecho das histérias que Gisele me atualizava,
vislumbrando novas questdes sobre suas conquistas na carreira de modelo profissional.
Com o relato do contrato de trés anos que a modelo assinou com a agéncia francesa
Metropolitan, encerrei minha tese, apesar de estar certa de que, naquele momento, o
contrdrio acontecia: tratava-se exatamente do inicio de muitas outras questdes que,
infelizmente, ndo poderia mais analisar.

Lamentos a parte, no fundo considero que lidar com estes fatos imprevisiveis no
campo sustenta o interesse pelo objeto de estudo, além de exercitar o olhar
antropolégico amplo, denso e profundo.

Na trajetéria de Gisele Guimaraes, mas também nas entrevistas realizadas com

as onze alunas dos cursos de modelo, tanto do Projeto Lente dos Sonhos como do
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Senac-Rio, percebe-se que, ao lado do impositivo controle social sobre a construcdo de
um modelo de feminilidade, hd uma apropriacdo deste discurso em beneficio de uma
afirmagdo social, seja ela relacionada a questdes étnicas, morais ou da prépria
adolescéncia.

Para Mirian Goldenberg, (2007), a feminilidade da brasileira estd diretamente
vinculada a atributos fisicos, onde o corpo ocupa uma centralidade: a autora identifica
as modelos brasileiras como exemplos “imitdveis, pois t&m prestigio, sucesso e
dinheiro”, afirmando que ‘“‘seu principal capital € o corpo magro, jovem e belo”

(Goldenberg, 2007, p. 27). A autora classifica o corpo como uma “riqueza’:

“talvez a mais desejada pelos individuos das camadas médias e
também das camadas mais pobres, que percebem ‘o corpo’ como um

veiculo fundamental de ascensdo social” (Goldenberg, 2007, p. 29)

Na verdade, o curso dos acontecimentos na trajetéria de Gisele Guimaraes
apenas reforcou o que procurei demonstrar na minha tese, ou seja, que hd uma
transformacdo possivel, democratica e acessivel, operada pelos usos do corpo, que pode
levar o individuo, em nossa sociedade, a acumular capitais que pesam favoravelmente
na balanga social. Em outras palavras, considerando todos os outros disponiveis, o
corpo € o capital (Bourdieu, 2002) que melhor pode viabilizar os projetos de ascensdo
social, especialmente, das camadas pobres. Esta € a idéia central que esteve presente ao
longo deste trabalho, mas o caso particular de Gisele Guimaraes, escolhido para orientar
as discussdes empreendidas nesta pesquisa, pode ainda levar a outras reflexdes sobre a
sociedade em que vivemos.

Destacou-se, na presente andlise, a forma como Gisele conduziu suas escolhas
em fun¢do de sua origem social. A aderéncia do pertencimento a Cidade de Deus a sua
imagem propiciou momentos importantes em sua trajetdria: a rejeicdo inicial ao lugar
em que vivia, o reconhecimento do estigma que decorria deste pertencimento e a
transformacgao deste estigma em capital simbdlico. No momento em que percebeu que
havia conquistado uma posi¢do de prestigio dentro da comunidade e que, para a
profissdo de modelo que escolhera seguir, seria fundamental ser identificada com uma
“personalidade” tnica, a Cidade de Deus se tornou um importante capital,
especialmente aos olhos da midia. Na verdade, esta Cidade de Deus que ajudou a lhe

z

atribuir um valor positivo é aquela construida pelo discurso da midia. Violéncia,
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pobreza, sujeira e desordem, entre outras paisagens de degradacdo, serviram de cendrio
de fundo para a imagem de Gisele Guimardes nas fotografias de jornais, revistas e
documentdrios nacionais e internacionais. O que surpreende é o fato desta Cidade de
Deus estar presente em matérias jornalisticas voltadas para o mundo da moda, e nao
para o noticidrio policial da cidade. A imagem de Gisele Guimaraes de bragos e sorriso
abertos a frente de um monte de lixo representa exemplarmente o contraste que se cria
entre um mundo pouco civilizado, pobre, esquecido e marginalizado, de um lado, e, do
outro, o mundo da moda, civilizado, rico, festejado e desejado em nossa sociedade.
Proponho, entdo, tomar esta imagem como referéncia e buscar compreender o que ela
nos fala sobre o Brasil de hoje.

Imaginemos que Gisele Guimaraes representa, no imaginario do brasileiro, o que
ha de bom no pais: mulher, beleza, espontaneidade, felicidade, esperancga, perseveranga,
forca, personalidade, hospitalidade, generosidade, sexualidade. Porém, ela estd de costas
para tudo o que hd de ruim no Brasil: pobreza, miséria, fome, sujeira, violéncia,
descaso, desordem. As duas realidades coexistem, a despeito da condi¢do paradoxal que
tal convivéncia possa revelar. E o Brasil da desigualdade, de fato. Mas h4 um olhar
muito particular que se reproduz nas representacdes da midia, e que expressa a
capacidade do brasileiro de afirmar positivamente sua identidade, mesmo diante de
todos os problemas sociais presentes no seu dia-a-dia. Sem a intencdo de discutir se ha
uma consciente ignorancia com relagdo a tais problemas ou um conformismo geral
diante de suas conseqiiéncias, o que proponho aqui € apontar uma espécie de vicio que
leva o brasileiro a sempre buscar o “lado bom”. Em outras palavras, a descobrir e
valorizar o luxo no lixo.

Alguns exemplos podem ser extraidos do presente trabalho: a histéria da
“Cinderela do lixao”, Cristiane Andrade; a participagdo de Tati Quebra-Barraco no Sao
Paulo Fashion Week; e a propria trajetéria de Gisele Guimaraes, cuja coincidéncia de
nome com a maior top model do momento, Gisele Biindchen, levou a TV francesa a
apelida-la de “Gisele da Favela”. Neste contexto, também a industria da moda, além da
midia, tem exercido um importante papel para esta forma especifica de expressao
cultural. Pode-se citar, como exemplo, um episddio recente do pais, como a utilizacao,
por parte de uma grife carioca, do simbolo da divisao de elite da Policia Militar do Rio
de Janeiro, o BOPE (Batalhdo de Operacdes Especiais), em alguns de seus produtos: a
“faca na caveira” foi popularizada no filme “Tropa de Elite” e estampada em acessdrios,

lingeries e camisetas.
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O mundo da moda, neste sentido, ¢ um mediador fundamental para a
transformac¢do do ruim no bom. O mundo da moda, na fotografia analisada ha pouco, € a
propria Gisele Guimaraes, que surge a frente de um monte de lixo para a apreciacao de
um olhar brasileiro que deseja o luxo e que, assim, vé consolidada sua identidade
positiva, mesmo diante de adversidades.

Como reflexo imediato deste olhar brasileiro sobre sua realidade, sugiro uma
outra capacidade que € vista como bem brasileira: a de usar a seu favor o que lhe parece
desfavoravel ou, como diria Bourdieu, transformar a falta em virtude. A trajetéria de
Gisele Guimardes aponta para esta afirmacdo, ao perceber o estigma que a identificava e
transformé-lo em capital. Ao descobrir um importante capital simbdlico (Bourdieu,
2002) na associacao de seu nome, Gisele, com o lugar em que vive, a favela, como se
buscasse contagiar-se do sucesso da fop model a partir da distancia social que as separa.
Da mesma forma, a imagem do desfile realizado por Tony Barros na quadra da Escola
de Samba da Cidade de Deus, e do qual fui jurada, revela criancas e adolescentes
empenhadas em se apresentar em roupas confeccionadas de sucata e material reciclado.
Como afirmei, a realidade pobre em que vivem foi transformada para que sua origem
social fosse revestida de sinais distintivos, reconhecidos pela cultura dominante que eu
mesma representava, juntamente com jornalistas e outros convidados para o evento.

Na andlise feita por Lopes & Maresca (1992) sobre a trajetéria do jogador de
futebol Garrincha, pode-se encontrar uma referéncia a esta capacidade de transformacao

brasileira:

“Esse homem de pernas tortas traz em seu corpo € em sua complei¢ao
fisica todos os esteredtipos do brasileiro pobre, fazendo-se notar até
mesmo entre seus companheiros de time, cuja origem era assemelhada.
Mas do mesmo modo que ele transformou uma suposta deficiéncia
fisica em um capital fisico, ele inverteu também certos tracos
socialmente estigmatizados em um sentido do jogo imprevisto e
desconcertante. Ele encarnou ao exagero as caracteristicas, marcas e
sinais em que se baseavam as ideologias racistas € o etnocentrismo de
classe, fazendo deles os elementos indispensdveis ao sucesso de seu

estilo de futebol”.
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Como afirmam os autores, morreu com Garrincha a “Alegria do Povo”,
caracterizada pelo futebol tipicamente brasileiro, descontraido e engracado, o “jogo pelo
jogo”. E a midia, segundo Lopes & Maresca (1992), exerceu um papel fundamental para
a construcao da imagem do jogador, antes e depois de sua morte.

Gisele Guimardes percorreu e ainda percorre vias periféricas e alternativas para
conquistar seu espaco como modelo. E pela midia e pela moda que a pobreza da origem
social de Gisele Guimardes se transforma em um “bom produto” para o consumo da
sociedade. Estabelecendo uma ponte entre o luxo e o lixo, entre o mundo da moda e a
Cidade de Deus, ela é também uma referéncia direta a valores humanitérios, hoje em
voga no mundo inteiro, devido a sua dedicagdo a um projeto social — e, mais ainda, a um
projeto social relacionado a moda.

Pela mediacdo da midia e da moda, transmutam-se valores negativos em
positivos. E o valor da brasilidade, aos olhos dos brasileiros, serve para a afirmacdo de
uma identidade positiva. Porém, cabe aqui uma outra reflexdo: esta brasilidade obedece,
de fato, a padrdes reconhecidos como tipicamente nacionais?

Ao comparar Gisele Guimaraes, Gisele Biindchen e Dalma Callado, levei em
consideracdo a representagdo hegemoOnica da beleza feminina na moda. Conclui que o
mundo da moda reconhece em Gisele Biindchen o ideal de beleza. Suas medidas
corporais estabeleceram novos parametros para as passarelas, com curvas, seios fartos e
bumbum avantajado. Por sua nacionalidade, € comum atribuir a fop model a abertura do
mercado para as modelos brasileiras que, de fato, encontraram maiores oportunidades
de trabalho no exterior. Porém, procurei demonstrar que, se houve uma mudang¢a no
padrao de beleza no campo da moda, este padrdo ndo se refere, obrigatoriamente, a um
“codigo da aparéncia” tipicamente brasileiro, mas a um ‘“cédigo da atitude” muito
particular e que corresponde aquele valorizado pelos brasileiros: espontaneidade,
alegria, informalidade, naturalidade. Gisele Biindchen representa este “cddigo da
atitude”, mas sua aparéncia fisica estd mais proxima de suas origens européias e anglo-
saxonicas, de pele branca, loura e de olhos azuis. Dalma Callado e Gisele Guimaraes,
por sua vez, sdo consideradas detentoras de uma ‘““beleza exdtica”: cabelos escuros, pele
morena ou mulata, com tracos que revelam uma miscigenagdo entre negros, brancos e,
no caso de Dalma, indios. Enquanto Gisele Biindchen se tornou referéncia no Brasil e
na Europa, Dalma Callado conseguiu algum tipo de proje¢do apenas no exterior, assim
como Gisele Guimarades estd buscando ter neste momento ao ser contratada por uma

agéncia de modelos da Franca, depois de ilustrar paginas de revistas européias ao lado
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de outras modelos da Cidade de Deus. O mercado brasileiro ndo absorve a “beleza
exoética”, mais proxima de um padrdo brasileiro. Mas, no exterior, ao contrdrio, hd uma
valorizagdo desta diversidade étnica.

Talvez outras discussdes possam se revelar a partir da experiéncia etnografica
que o presente trabalho buscou apresentar. A principal contribui¢do que minha pesquisa
pretende deixar para futuros estudos na Antropologia € a proposta de que novas
questdes venham lancar um olhar livre de preconceitos e, a0 mesmo tempo, provocador
sobre os valores, crencas e habitos das classes sociais menos prestigiadas. E minha
intencdo questionar uma dada subserviéncia dos pobres com relagdo aos padrdes
hegemonicos da sociedade, levantando a possibilidade de que ha espaco para a criacao

de estratégias para a construcdo positiva de suas identidades e, conseqiientemente, para

a realizacdo de seus projetos de inclusao e de ascensdo social.
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Anexo 1: “Top Model do Morro” - Revista Marie Claire — Marco/2007

Y dia \ & vjaAE) Bp SOj3poLY
§ 2p ©j0353 Bp

®I0pRUPI0DI 3

233 enuyde ep

OCQ_.@> mtmﬂom 'S0104 i = 7 " : B 5 e - epeIeU0d 9 ¢
"Nespuoy oI 3 , 4 el 3 3 . . ks
9SO J0d “Wwinyuau i e i x 5 / ) s
o) Jep wies wejn| fEEEE, o.mu_u@o.:_ S B
ETEToEl  l1SIsap nonoe) . opestad (L
"UoIYse} epeu osIeAuN N e i# &
8SS8U SOpIPUoISe S 2 ' s e
SojuBe) 8Iqoosep
apepiuNwioo eu
SOjePOW 8p Bj0dSe
BuwN ‘oypuLaA
opuUeLIoD) O enje 8puo ¥
‘BloAB) Bp S8IopEIoW
SIOp 8p BIgO © OBW
Jod "epow Jozej §
esed sebn| o Jebn| iy
Jenbrenb ‘sneg op §
epepi0 BN "epodwi
OBN "SOOLIIe SO 8p ¥
oesnjoud Bwin e olew

wo ‘afe| eu
‘epueIs) oY O -
alqos sjuod e

V13Avd VYN VAOW %
asep apew

201



SOUHYE ANOL VTINGNT 0104

OpIDUEG LN W0D EPESE? JB}Sa BLIapod ‘pou & a3 0BU 3S, :3/asiy

111

4 (oxreqe) sounje wo> sodreg Auoy
2 (ewie) aysop esed opdesedaad
wa soppow “Sed eano eN

“§Q7 Ep eanjiaqe & nodJew anb
oresus ou (ewide) saWoD eBILupny

ap opedpnred wal 9SO ‘ST
e eied nonua anb apsaq
" B J2%00q ‘0qoT sH] ZIp
‘ zeded 9 anb nonsow dpsIO e ¥
-anej ep eossad o wnuoo opecucddid
BH T[e SOUIBHESAUD OBU ‘B]D WG
-USWEPUN] EUEIPAULISIUT BWN 3
‘epow € ered oJus[E) Wod BIRPISUOD
anb seossad epougde & opuriuasaide
‘MY © 2 SN2 AP SPEPID E 21U O
© 9 VBN 3510+ SPYPIIIIOD-BD
wie ered sopeppaar ops uomysej oonod
OSIDATUN JSSAU SOPIPUODSA SOIUA[E]
‘Auoy, 3p 3 eap oW JoJ ‘wafembew
9P $208828 EZIUERIO D Seuru
-] SEISIARI SE JEIIOAP,,
- uo[, ap s3]

sep a2y eu Jered owod

9P SE[NE P J[ASID) ‘B[00SD

EP BIOPEUSPIOOD WA(UIE

“S(TT E Jadayuod ered oy ou wereaseq
U289 SOpIU[) SopeIsy sop 2 oedef op
B1210D) Bp AL ap sadmba ‘opessed oue
ou ‘> AP SLDY P PS0URY 3 psafSur
SIQ3IPS SEP 2AISNPUT ‘SENRFUENSD $903
-eonqnd sesioAmp ap ownsse 10§ B o1l
~oid (O "Bpou WD OY[E]ER 3P OPEAU
02 9pEPIINWOD E anud Auod op aais

anb 2 JouRIXa Op 2 [ISEig OP SAEY[O -

rene anb sojppow ap e[odsa (ST
SOLUOG SOP 2JUIT E SN2 2P SPEPID)
eu oupaur oplaid wn nowd ‘opxBolo]
P[2AR] BP OY[Y 9 ‘B2 Owod ‘2nb 2qu0
~sajope opadse ap oewarenb wn ‘so
-reg) Auof, Jod epaqoosap 10§ SRS

. OPELID QISP WO OIj 10§ Opn
anb s ‘eplajosal EpIA & W) B[g OpIp
-UBq AP EPRIOWEU nofia anb euusw

(ope| oe) ejeiessed ewn wa tejysap
Owod ojpow € sajur.idse euisud
sapJewWING 3]3si9 ‘(BwWide) seion
wa ogdejussaude ap sajue ‘oyjadss
oe 23ua4y we senbojad sownin

ﬂ'lw ﬁ_.V,\ g
P : e

BN O3ayuoy) waq op 2uad Jod ep
“EDUDN[JUI I ‘DU0S AN N “SPEPIEU
-oszad 2 opdeuwwojur ap oejsanb ewmn
g "OPELId OYUILIED O BY[0I$ Wwanb
way,, ‘v zp * enpsoid opena no op
-eplarIBu 12} ‘oprpuieq Wi WoD epes
&2 1e180 euapod ‘OsST 2950) OBU G,
'000Z 9P OIEW W ‘DN[F BPUSZE Ep
enR[seIq ey ead BpeIRnuod OpIs 3]
sode [wo] E[RNS> NOA J[RSID ‘ORY OP
Soyus[o1A stewr sojuod sop wn aloy ‘09
SOUE SOU BPINGID B[SAR] TU EPEID  BP
-pseN ofre] ostwos 2 saidau soyjo 3p
‘(sopnb o¢) vaBew ‘(wr g/ ‘1) BIfE BIE]
-NUI BUIN ‘SOUE g7 3P ‘SOBYESE 328
2 2ISIXD 08 ‘SNA(] P APEPID BN
* LO[PPOU B ‘D[2SID), “UayppUNg
Jppsto) doy ep prex e Jenuodua ospaid
2 opuenb 2021UOJE BSIOD PWISAUT ¥
‘3qes opunw opoy 3nb opEnIues o BN
spuo sewunSiad eseq se edfp8ueAS
ESED EUWIN 3P SIUE[EJ-ONE O 9 EAIE B
eurwop wanb ‘onauang ojues op eped
=82 B JEGN[ ON "STEW 21STXD OBU ‘98I0[
OES P BNJEIS3 BWUN SPEPIDA BU ‘OUBN
-ues O 'sepewed ap aseq g souanbad
S0 urewop epugped Was SoEUr 3 NI
OF WEDUL( SENURLSS SESUELD ‘OXI] 3p
sepewe ‘seoedo sende sep suadiew s
OBISal € BPO) EUOD SPUEID) ORY O
~1eq p Wae vred “eniod ap sowed e
-3ds2 Wo— SO[NDIA 9p ONSUEN O JENd
-iip ered sepeuopisod
SeUpOI senp Jod epeuoy
BJIDITE]| BN B EFP O
-BNIUES LU 3P SEOE SNC]
3P JAVAY) W VN WENC)

vi1aavd VN vaow

rep apew

202



ey

snquuo ‘e ap ‘od € xepue e EonfiL,
ep By BU O1prusa ou opdeedad wa
SOJUBE) SOACU SIOP B JBJIPap 38 Tea
e ‘Sloy Tep ouad edeuEq BUIN WA
SEINIJ 2P JOP2PUAA ‘SOUE S ‘SOlIED)
Zing 2 ‘eonswop epedardwia ‘soue
9 3p ‘BIA— sted SO WOD BIOW PUO
‘ParoadT SEU ‘BISIpOw BSED B BYU
1700 eu eunenA pum exedad Syurd €
-asmueD 3 sueal opuesn BRSO 3 ‘oper
-E[0SUD Opeqes wn ap seioy O] asenb
oEg 03Jeq 3 SnqiuQ ‘ueA 3Qq

'SOJUDAD D $$2)SOY OLICO BPIA B BYU
-e8 eupnT ‘oM ,"BN] & INg ‘Oppow
we Feumojsuen aw ered moarede epey
v 1a1adss oy 'wianSuru 1e8ad snag
3P JPEPD BU EA OBU OpUNW O B
-aqed PYURU Uqe ‘Tes opuend) “opunul
o ered 5 wespaid anb g seoq seos

asod Jaze}

€ apuaade g i
epuID -0 Wn Wo SOEult sop

:epmype W0 9 JEW © saprad
speny 9p slodap ‘soue sn

By ‘e "sagduny senp seu noyuadus
2 epupn] ‘olord op odawod oN
('] PU EP2IUODE anb op

vorew gum ered [E0ISWOD O BYUN
e[, 'S ep erossajoid B NOUIO) 36 3
Aurry enugBe ep oppow owod eABy|

ep OQUap SOjuaE 13 |2
rensow exed odedsa os
‘puead ewanb oeN, ‘T
-1od op euoRIp € wer
-apusardims ‘eaenpane
AuOJ, OWIOD ‘D OR BAIA
OE SEPEAD] UIEK
SE ‘sepE[@All 9P
et &St b
-sow & opeduqo 10§ U0y, ,1209U00E
rea anb 0 ages as OEN @IUEDOYD
2 WISSE OJUOKUOD W] ‘Opaw NUag,
Auoy, zip ‘,0mp-opap o re nd anb
BABUDE BIED 0 9 ‘0dIod 0 0uaqodsap
eyun eyjod v ewod YUl BU N9Y

-E([eN OU OpRAUadUOD OF) E

“NOSIAE DU OUTURW W), 9uod ©

~saqnos anb ws ‘s010j SEP BIp ON
Zip ‘ Je8n| op oedepeidap € wod
SEUIUDWI SEP BZO[2] Ep SISENUCD O
Al EID OPSUSIUT EYUII, “SNS(] 9P
PEPID EP OBSIA BANO BUIM JA0AIO S
ony ealp, op oedanp e ered suoSeuwr se
Teaa] @usw we opjord wn eyun ‘e
-ny[e essa ¢ ‘3 opedunt epanb Luof,
‘OBIS2I BU SEULIE 9 SES0IP 2P 0OyEn
o gjonuod anb odniS— oypuwep op

EU ‘OUEMUES Op wad ‘apuer) ony
S

s auod

SOHYVE ANOL'3IVN 0104

28 B[q 'jooq nas assazy anb Auoy ©
nupad ‘gnSedarece( wa epou ap osmd
wn oyay eyun anb apeprunuwiod ep
BIOPEIOW ‘SAWOD BRUPIT “BIp Wi}
WDQUIE] IPEPHEa] BSSD TESNAIP
awreyodur g, ‘opipueq wn ap Jgur €
wod Z3j anb $Cj0j sE owiod JEdn| op
QInp 3 BIs|EaI Ope| O Jensow anb eyu

-1 WRqUIE) [ SEJ , BANNNSUOD Wos
e ewn Jessed BARMOOI, “opewess
wn nona anb eses ewn op opey)
O OWOD ‘SEPENSNUT SOOBMIS BARNSIS
-1 NO ‘SEPIARIS SN 3P TABPIND
9nb “BP[RISH BUOP OWOD ‘DOPepIuntion
Bp seurarew susfeuosiad woo suad
-eyodar erze ong eAlA Tesod op stagp
9p 9pep1D) eu Auapuodsonod e
4uoy. ‘700z wd 3juod eu elp win

« OpEpIEAI BSSOU EP oanpsod
ope| 0 Jaa wapod s
-10d ‘razesd wn 3 ‘sou Bred ‘BPAE] Op
JE[E] EPOW BU E1SD 2[OH, ‘ST EP B
-nwaqe & nouossidur anb ooresgoi0)
OIBSUD W JELD AP DULYP ¥ 19) AUOT,
e wesessed 28 SOk zop ap ste
<eyppenb eum ered Jenuo 9 ogdnjos &
anb eype B3aqE W) Opu wang) Sepia
SESSOU SE QICOS DIUEISUCD BIGUIOS BTN
ass0j osst anb ppure ‘spepreudew
¥jod 1ZNpos 19XI2p AU EJUNN], *SNa(] 9p
2pepr op 2wed aidwes erd g soms
sed ‘OUPSIDAIUE 3P STISS] “SOUDUIESEY
eaensiSar onb wawoy o nom ‘odwsy

oonod wa ‘3 edfud) BU JRIOY]
-our ered epod anb o sepuaide
9P NOELL, *SOYJO SONNO WOD BPIA
® 10a TIpod anb nuqoosap Auog,
'SOM[RUD OPUPUID] 3P * snia
9p 2pEp1D), dwyy op wageu
-osiad ‘odeosng owoo umssy
«'S3[ep earunxorde aw
*sI0JEJ sou opuriuoide ‘Bjod
OPUEIIDYD SOUIUaW SOp 010§
BARI 3 BrU ® RIed B[-RAD] B 190000
‘eumbgw ¢ 1R1dwod opueng) oued
win Byun OBU SEW ‘SOJ0J 3P BAEISOD),
‘noyoe anb ejeteq srew e ‘edyeIso)
-0J RIBWED BN ‘OANOW O waq Jades
was ‘nosdwod ‘oueres onawud nas
WO "B 9P SOURUAU 3P BABPMD anb
‘ORy Op SJUI0YSUS] APEPIDOS BUIN P
[EIS0S JOPESNPS OWIOD JE[ECeR B Nos
-sed ‘SouE /T SOV "BUISoy vIoA ‘eyeA
stew gt eed opewd 10§ Auoy, red o
OJSIA I9) BOUNU WIS “SEUW 3 OBPO
«'SOWAIA SPUO TEFN] O (] Teyuasard
-1 wred sowuoq suaBeuosiad rensour
Janb 2juaf v apepunwos U B
~uR19j21 3p ood Wn ‘JopeuLojsurI
duafe wn Jos 2 ST Bp OB3ULT VY,
“BONf1], BP BLIBE BU BIOY[T BN WD NO}
-uow anb ‘osoya| sewr ‘ouanbad orp
153 0 rred ang: snaq] ap apepr)
eU Bsed ens ap oonod e mbep ares
fea saurg AUOL LLIBLUOY O @ 3|3

Lo naw ou resad rea wod
-e1a ¥ss2 anb 195 TeseuE ospaid ‘ouad
Jap opm 3G ‘sued € a1 ossod anb Jog
~BS S0J ONNUI OE3LSUDS PN 7, "Wog
“EIA PP P O WO opueyuos ‘ojuoid
auodessed © woo vsa Bf oS apw

®|02s3 ep 'UNjE 3 wWaque) (ope|
o®) jueisnT ‘ST BU epow
EPN)ISS SEW ‘9PEPIUNLIOD B4INO
‘liropao) 2p 2 (Bwiide) agey

OprwIo) 25 131 Jod ojepour ap eIALEY
e uawenosiaord nadwonsiur anb
‘SOUE BT 9P BUSIOW Bwn ‘AROIE ZIp
' EPeZIO[EA ONNL 9 BPOW B SPUO JES
-] 0 9 SHE], "B[O0S EP OpUNLU Opo) S
-0 BRP1 Y "0iqrino ered
estad ‘sueq wo o
ap euewag ep tedpn
-red ered —epmpur o
~SSIO— ST ¥ Soppowr
SEwnS[e Tead| 9 OB3ePOos
-se ep oplord owrxoid
«opdeuewn 3 opn, “reidos owod
W) OFU ‘BPDUEISUNDID BSSAU BY|
-Bqen Wang), OPEPAULINE A)SIXD
SP[2AEJ SEU ‘3UIPEN BIE] "BAIPUY ZID
£ JIUUDBYD Y SYOURL) EISTNSD O WOD
euso1ed W ‘BPIAEQ ONO B SE
-mapsord ap eorew ‘ndse(] ep oders
Twn ‘orajoo enewnd essou sow
eSuer] eu uSisap op o so
=IE SEp ‘EPOUI B OPUNUI O 3 SESOLED
S2IUDILD SOPEPIUNWIOD SNUS CIAIP
JOPaLIOD WN OWIOD PUOKUNY ‘€Za1S],
EJUES WD EPE[EISUI ‘UOISNJEPOIN T
APsiO ZIp ¢, eSerg eog ‘ewry
EpUBUIS] Iounig ezing g Jod wes
-a0aredy yuny opuesol ‘opuesuep
SO[PPOW WOD ‘OPBUNUE BID 9PUEISH

V13Avd YN Yaow

rep wj

ar

203



Y -_» ‘C\I s WN&N—&N e E.vN\Nwthk (L3H1. ~W\.
SR ST SB[
P Egumuw b i
Zoq-“df op

D 0T

qvsn v
UVOIWOD
dvd Tvadil
val v

e £ 2 S

= [ISBIg Op SE[0Id] SV, AN SNa(]
ap apepr) epo) ered emd 2 sodviq so
QUqE ‘WO 38 OB B[2 anb 21y * $3)
-UBUOD ‘UNisSE ‘otusaw oss] ‘Teossad
‘apniny,, :$303NNSUE SB OPUEp ENUN
-uod 2psIN) ‘Tedof ou wessed anb seos
~sad ap OURWIAOW O JAJUCD 2P IPEP
-noyp ep @ znj eonod ep resade ‘e
so10) sewme Jozey andasuod Ay
"SPURID) OB O aios uod
€ ‘ojuod anno ered apred Auoj, Tousw
opuedyy rea soj0f seaou ered odwin
0 21> & dWod [0s O "som Jod epes
-npad euorew B— Sope| o sopo) jod
OFIS9 OpEIsE Op OoweAos o ered eyu
“edwied Bp soyea sazewe) ‘sosound
op opphWw ewm puuoj as ofoT
" SAIpuoT, Jod ossaifold 2 wap
=10, JEUORIPEN O 28-N000M [enb eu ‘e
e[t BISpuEC B wod opeuld omur
wn 3p esned Jod dwou ssa wa) anb
‘s1puo] epeurey optsar epd opue
-Jsap wiaes a ‘Olfe ONes ap soredes o
SEJOq] WES[E> ‘Ol ap sooesed sopesad
wa)saA vIOFE SOPPOW SY ‘Sna(] op
apep) ap sezopunyoud se ered oped
odnid o ‘afey eu sowoj sep siodag
*Bj008a Bu sasawr soonod ey ‘a1ey Zip
‘ Opueyeqen noiss 5 §(rT ep [possad
OF [21821u] oW Iy “e[asessed e wod
epeuopows pnby ‘gl wnSayp opuenb
‘SB[ "oBW EYUIW 2P
u»shnuw_h.wm epusIsur 1od my og
ef‘eses EYUOSIAA Op erLOW
ens we I EUAnb oku ng A
BSSAUPUY  OpIOD) W | JE[sep

<Lwanbuiu rebad snag ap apep;

vred WerepAuod oW Ep wn sew ‘of
-apow 1as wa 1suad vouny], ‘odway
OWISSUW OF SPANEPIAUOD 3 SEIOPEYESIP
sapnpe W ensow a8 anb ‘epp oy
O Ieprudssp [P B o B3UBhUOD
WOD BSOJ "BIEISIP 5 DB ‘BUD BN

*“OPUEDIP FeA AUOT, *, 01501 O BlIA ‘Aqr]

-nosa oo o b
-iq 2p owrwoarede sopp

op alef, Bu pIRs oNOW
-ud O 'snaq ap apep
1D 9p soiod soueA wa
BRI

IONA OBO[ WOD B[ ¥1S2 AROIEIN
éaqu&u:ua op Jesady oy

3O OOUD SEP!
Op se[012d,, ap dpestD Tod opeweyd
Opuas wa4 3 ejodsa endord ep oyreq
-enwn y BU 2JUDIP W) OBN|
SPEPIUNWIOD BU SOI0J AP OSSIS BN
seredand € wedowod spsin o
J 9p OSUTOp OF 08 OYIP
en ap [Bs Oe um3as
En9J-epundas N BSUIUT 2 G U
vpuate v afe| eu oresus win

[oum op wiy ou znf gy ‘spur jod
W § §¥ ISPUSI [BA SBWI ‘S3SaUL SN
Jenp aasp ‘ouriodwa) odiases wn g
T0IDNN] WS B{O] WD WD ‘SOAMIUISOD
3p EdIEW BWN 9P EIOIOWOId OWoed
oyreqen nownue anbiod epia ep

SOMUYE ANOLK13OMYW 0104

Z1[3) BIsH BOHOJNS avasede apasio
OUUIED O D §(TT V ,/OANRKIO Nos
IESUBD[E B OPPOW 13§ 2

TINBASUCD OBU 35 ‘S
-nuod 1apod 2 oyuc

o ruawrte wo esuad os e ‘woly
Jsaue ap odioo o mtﬁ.n&:u& srewrel

ap _._ccm BUN WO ‘AR0IR] ZIP ‘ Oqu
-1zuoq g, ‘oyjeqen oonod ep ‘agwr
£ 0puUNdas ‘9 AUDPLLIOS 2 (2] O

aJe feA 0BU 0punw ), ‘ELpnT

'sopun( Wenunuod siop sQ
] 2 SOUE 77 Wa) ‘Oyuine

.b._a »o_uvc_: ﬁuui—Ou AJ2: ﬁa—z ered
apeprunuodo erer eun ox_EguE_
ap aradsa
eu anbiequasap wod ‘ojned oeg
ered (o1oug8 op wagela erownd B)
erae ap wadessed ewn 2 sjooq wn
e8apy eouafe ep nageoar ‘stoda

‘pueqrordo) wo seNay wed
J SV 08 §Y ‘TPIA B0S 5p
QUPED JOFEW O NOYues) ‘nossed
, [EUODELIIUT BISIASI EP ETead
1 9p [emonpa wn ap sedpnred
K031 OPID[RS BUIN B BPRSWIANS
10} ‘s10dap SISIA "SOUE 7T SOE ‘$00T
wa g7 B eied nonua sel ‘epows
EP Opunu OU 20UEYD JOUSW £ BLa)
eo anb aoared ‘wisse opuee] 'g¢

wa) ‘BI[E 9 OBU BAJIS BP BI2I{ A[2D
U BA0Y 3P BJO) ZIPIALID

WL LD NOA SE "QIAYUIP 2P ENEJ
10d OBSEAROWSDP BUWIN DIE] SAZIA
Sy sapurIs OBS SOpEPINOYIP SV, TP
‘m,m,uc ered aepodwr epressed ewn
wo nosid oeu oppsin ‘erofe My

uade ep ‘oqot s ZIp
p w8 osst g ‘oamsmbe

5?2& wa) wianb ered epa) 2 apepRIq
-nd v, ‘weuoyep a5 —aN ep B
-eD, O WOD OUWSHUW— I[ISID) OUIOD
seuruaw enb € WD Spepiear ewn
2 epag vp soppow vred oypeqen
Ip zassedsd Y ,Jeoaode osst ered
OPUBIOWDP BISI SEW ‘BPp ONdYUIp

1J WwaSejueA OfoA OBU SBIN "BPOW
08 e anb 1puaus siodagg enu

“u0D My, “2nuaapp esuad vioBe ‘erpt

(ope| oe) o1pn3sa ou Jeajuad 3p
sajue epeinbew 3 ‘sg ep eunpe
‘sojueg euld ‘(ewide) JoA oeof
‘oyjy nas op Jepind eied BaRdED B

odwa) wn aod napuadsns Ajadsepy

B WOO BPBlsD NOdY 5_.=.m,_ Bp EXaLEY
ep ot ou anb ‘epp Jrw € ‘Cop

waq 9 03y anb opm ,th u?ﬁ eu
-os1ad oyuay, :PpUBJAP S SER ‘0SOP
-oiduur 5 oAnRAdWOD 9 BPOW Bp OKIdA

aicopsap anb ‘esed ap 5%.:5 BU EUON
-jod U ouEN(T WAGUIE) BN ) &
sted snau soe JOUJRU EpLA 9p OBSPUCs
BLUN JEP QIDNE),, “SPNIRE Wa) anb oes &
DPEPI[EAT BSSD TCD PULOJUCD 98 SE
BUUBW ED 2JEO WELIO] [BWU SEUIUSUE
se “nby 'SOD] BIUN 3 O 3P $2)53)
soe wegap anbiod waeuea wo woes
¥] 9P SO[PPOUL SE ‘RININNSS Wa) ‘OlEJsE
ON “BIwIES BN © nos ‘Teiad wa o ey
-0q| PUIUSW BN WAL, § P

‘sa189) ap Jedppred e vl

-au eouN 9 [rIf wo

anb zip 2 ezrwosnoO ER

anb sednor jsaa sjosin

‘O[EAED 9P O Wn W

osaid opesie opqed @

“POOUED NS PUOZ PU OIIE| ‘senafuere]
WD 219) WN B EPHSUIGNS RIS J[ASI0)
eudord € ‘opue stey SN[ € Bl-EAd]
noA oS0] sew ‘D1EY WD OPUEYECEN
SOUNEISH,, *SPPPIINUIOD B RIO] OPPISUE
o ered opsin ap ewode wum QR Ep
BPAE] PIUS[OIA & OUUIZIA OIHnAnS ‘A
-opic)) W BIow ahb ‘sour g1 ap A1y
n8mp 5 rembew Teayuad A ‘sodag]
*SONSIUW SOSEN AP WIAO| BUIN ‘BSSAP
-Uy WO SAUE SBIP BN} SOI0) 3p OBS
-$98 B JOY[aU O JOU00sd tied ooreq &

V13Avd VN Vaow

aJrep pew '

204



Anexo 2: “Cidade das Deusas” — Revista Trip — Outubro/2007

Dinheiro,
poder e
desapego

Vocé vive em funq'éo do dinheiro?
A grana te prende ou te liberta?

Cidade

das deusas
As mais belas
‘mulheres da Cidade
de Deus, a favela
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Anexo 3: DVD — Reportagem 12” — 66 Minutes — Canal M6 - Franca
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Anexo 4: “Dalma de Volta” — Jornal O Globo — Marc¢o/2007

Monique Gardenberg dé suas dicas de Salvador Vietn: 0 novo destino para os gourmets
Péagina 8 Pégina 3

SABADO, 31 DE MARCO DE 2007

Foto: Vicente de Paulo. Coordenagéo: Patricia Veiga. Produgéos Felipe Veloso e Leo Neves. Beleza: Femando Torquato (com produtos O Boficrio). Agradecimentos: Copacabal

Heloisa Marra
magquiador
Fernand

sos. Felipe Ve]:gf p
denciou a melhor pro
¢ao. E o fotografo Vi
de Paulo fez qu&itag)

’ Ao 7
a organizada por Va- Valenﬁno, Dalma

no numa das casas do
Ca,!lado' que ganhﬂu VESTIDO 1ssa (R$ 2.664
prémio de moda do & o e
mu "CII Gf hshlon (R$ 1.497) na Alberta,

pulseira (R$ 12.400) e

msig‘e's Df Amenca anel (R$ 6.370) Antonio
o > 1

Bernardo, sandalia Schul

escolhe o Rio para morar — ecs soscomutr
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Anexo 5: “Cinderela do Lix@o ndo virou princesa” — Folha de Sdo Paulo — Junho/2007

e

COtidiano _ DOMINGO, 10 DE JUNHO DE 2007

FOLHA DE SPAQLO

A ex-catadora de lixo Cristiane de Andrade, 26, que hoje trabalha como garconete no Itaim (zona sul), e diz ganl

“Cinderela dolixdo” niovirou princesa

Descoberta pela atriz Giovanna Antonelli em 2004, a ex-catadora Cristiane de Andrade ouviu promessas para virar top

Passada atama-relampago,
eladiz que maltinha o que
comer e que foi cobaia de
“reality show”, masse
reergueu como garconete

DAREPORTAGEM LOCAL

Nem Eli Hadid, dono da
agéncia Mega Models, que con-
tratou a ex-catadora Cristiane
de Andrade depois que ela foi

descoberta em um lixdo de
Bangu, no Rio, sabe ao certo o
final desse conto de fadas.

“Ah, sim, a Cristiane, do li-
xéo! Lembro-me dela. Lembro
que ela acabou saindo da agén-
cia, mas ndo lembro direito o
porqué. Acho que ela nao tinha
muita for¢a de vontade”, diz
Eli. “Cadé ela?”

Cristiane, 26, ndo se esquece
de nada. De quando era catado-
rado lixdo e foi descoberta pela
atriz Giovanna Antonelli du-

7

rante uma g em 2004
da novela “Da Cor do Pecado”,
que esté sendo reprisada agora.
De quando brilthou no “Fantés-
tico”, da TV Globo, e no “Do-
mingo Legal”, do SBT. De
quando troeou seu barraco em
uma favela de Bangu por um
flat “muito chique” em Sdo
Paulo, pago pela agéncia Mega.
E de quando tudo isso virou p6.

“Eu tive aqueles minutinhos
de fama, de aparecer em TV e
em revistas como a modelo que

veio do lixdo. Era época do Fas-
hion Rio e cheguei a desfilar pa-
rao Walter Rodrigues.”

“Na frente da TV, me prome-
tiam tudo, contratos para ga-
nhar R$ 2.000. Depois descon-
versavam. Dinheiro, que é bom,
nunca vinha”, diz. “Era muita
bajulagao e pouca grana. No co-
mego, eu ganhava uns R$ 200
aqui, uns R$ 300 ali. Depois
passava um tempéo sem traba-
Tho. Tinha onde morar, mas
ndo tinha salgrio. Estava co-
mendo pior do que em Bangu.
Foi quando decidilargar tudo.”

Mas nio voltar a favela. De-
pois de comer o péo que o mun-
dinho fashion amassou na pro-
messa de se tornar “uma gran-
de modelo”, Cristiane conse-
guiu emprego como garconete
no bar cubano Azucar, no
Itaim, onde trabalha até hoje.

Deixou de lado o sonho de
princesa para néo virar abobo-
ra. “Fui a luta e estou feliz de-
‘mais! Moro numa casinha boa,
de um quarto, em Santo Amaro.
E ganho muito mais aqui do
que como modelo.” Uma gargo-
nete no bairro do Itaim chegaa
ganharR$ 2.000 por més.

“Ela virou gargonete? Fico
feliz em saber. Ela veio do lix&o,
acho que progrediu muito”, diz
Eli Hadid.

Gorda

Alta (1,80 m), com 58 quilos
quando chegou a Séo Paulo,
Cristiane diz que “era conside-

Fotos Fablo Guimaraes/Agén

Cristiane e Giovanna, na épocadanovela

Filipe Redondo/Folha Imagem

ar muito mais do quecomomodelo  Atriz reencontra ex-catadora em estud

rada gorda para alguns traba-
Ihos”. “As vezes ndo chegavam
a olhar para o rosto, A pessoa
olhava da cintura para baixo. A
maisossudaéaqueia.”

“Todo mundo fala que eu sou
um varapau. Mas, para 0 mun-
dodamoda, eusougorda.”

Preocupada com a forma, ela
chegou aser cobaia de um “rea-
lity show” de produtora inde-
pendente que nunca foi ao ar.
Lipoaspirou a barriga e as per-
nas e colocou 400 ml de silico-
ne em cada seio. Caché? Nada.
“Mas adorei operar de graca.”

Na agéncia, o cotidiano era
angustiante, diz ela. “O que a
Mega fez comigo ndo é porque
eu era do lixdo. Faziam tam-
bém com outras modelos que
ndo vieram de midia.” Faziam o
qué? “De néo ligar, deixar ali
sentada no tdo famoso sofé da
Mega o dia inteiro. Tem a mesa
dos ‘bookers’ [agentes] num
canto e as modelos ficam ali no
sofé, penando o dia inteiro, com
fome, esperando um casting
[sele¢do para um trabalho].”

Veterana bem sucedida, atop
Leticia Birkheuer diz que o so-
frimento faz parte da carreira.
“A maioria das meninas nio
consegue nada mesmo. E mui-
to cruel. Mas a vida é dificil em
qualquer profissdo.”

O contato de Cristiane com a
fada madrinha global conti-
nuou. “Ela foi um anjo”, diz a
gargonete, que néo tem o nu-
mero de celular, mas sabe o e-

mail de Giovanna Antonell-

Depois de trés meses noflat,
Cristiane foi instalada em uma
repiiblica de modelos. Diz que
tinha fome. Mas no tinha di-
nheiro. Entéo vivia de macar-
ré0 e jujubas. “Em Bangueu ti-
nha minha carninha de vez em
quando. Aqui eu ia direto pro
Miojo, pra gastar menos.”

Nao que a vida no lixo fosse
facil. Seu corpo era marcado
por cacos de vidro e pedagos de
ferro em que esbarrava na
montanha de restos. Um dia,
achou dois fetos abortados em
um pote. Era vida dura, mas
que em matéria de cenas depri-
mentes ndo deixava a desejar
aos bastidores damoda.

“Conheci meninas que chei-
ravam [cocaina] para emagre-
cer”, diz. “Vi muitas estragarem
avida. E também meninas lin-
das gastarem o dinheiro que
juntaram para a faculdade para
se manter em Sio Paulo e de-
Ppois voltar para casasem nada.”

Os pros, os contras, e elaacha
que valeu a pena. “Eu ganhava
R$ 400 catando lixo e hoje me-
Thorei muito minha vida. Muito
‘booker’ apostava que eu ia vol-
tar pro lixdo. Alguns catadores
deld também falavam isso.”

Cristiane diz que acha “lindo
desfilar”. “Tenho vontade de
continuar, mas peguei medo de
agéncia. A imagem que eu te-
nho do mundo da moda é de
muita mentira. A palavra ndo
vale muita coisa.”
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Anexo 6: Naomi Campbell, Gisele Guimaraes e Gisele Biindchen

http://wwwmagforum.com/covers/Omagpics.htm

—

Fotografia: Revista Trip — Outubro/2007

http://www jornaldamidia.com.br/noticias/2005/10/30/Ti-Ti-Ti/Gisele_Bundchen_faz_ensaio_so_de_.shtml
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Anexo 7: Kate Moss — “heroina-chique”

http://i.thisislondon.co.uk/i/pix/2007/04/KMossEarly3PA

215



Anexo 8: As transformagdes de Gisele Guimaraes — 2002 e 2007

Fotografia: Tony Barros (2002)

Fotografia: Elite Models (2007)
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Anexo 9: “A Europa se curva a Cidade de Deus” — Jornal Expresso — Outubro/2007

.

[3 s mormmmor D cena o

MODELO DA ZONA OESTE CARIOCA VIVE UMA HISTORIA DE CINDERELA NA FRANCA. MAS ELA CORREU ATRAS

A Europa se curva
a Cidade de Deus

Filhamalsmtksctcllmaos,Gl-
sele Guimarées divide com eles e os
pais, na Cidade de Deus, um cdmodo
de 16 metros quadrados. Mas a sorte
bateu a sua porta. Modelo had sete
anos, a historia desta carioca de 22
anos lembra tramas de novelas, mas
nao tem nada a ver com ficgao. E pura
realidade! Nascida na CDD, ela agora
€ estrela em Paris, capital da Franca.

Tudo comegou quando Gisele foi
convidada para participar da iltima se-
mana de moda da capital francesa. Con-
tratada por uma agéncia local, ela ficara
por I pelos proximos trés anos. Mas, an-
tes disso, revela que ralou muito.

— Foram sete anos batalhando, fa-
zendo testes, competindo com meni-
nas que tinham tudo na vida. Foi muita
ralacio, mas consegui. Hoje sou um
nome da favela — disse, orgulhosa, Gi-
sele, que foi descoberta através de uma
revista (“Brazuca”) voltada para a co-
munidade brasileira na Franca.

A publicagio estava interessada em
fazer uma matéria sobre o projeto
“Lente dos sonhos”, no qual a modelo
da aulas de moda e passarela para as
criangas da comunidade.

BATENDO DE PORTA EM PORTA
Durante duas semanas, Gisele aten-
diaaotslcfonemadcumglingo,mas
nunca conseguia se comunicar com ele
por causa da lingua. Desfeito o misté-

para
de moda de Paris. Mesmo sem falar
uma palavra sequer de francés, ela
aceitou o desafio, mas valeu a pena.

— Nao fui para l4 fazer turismo. Ti-
nha um objetivo, que era bater de por-
ta em porta ¢ CONSCEUIr um emprego
— conta a modelo.

L4, ela conseguiu enderecos de
agéncias e fez 0 que prometeu, até que
conseguiu realizar seu objetivo.

— Me entrevistaram e, no dia seguin-
te, ja fazia um teste para a Dior (marca
famosa) — lembra Gisele, cujo sonho ¢
dar um plano de satde aos pais.
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