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RESUMO

O presente relatério, elaborado no dmbito da componente nado letiva do mestrado em
Jornalismo da Faculdade de Ciéncias Sociais ¢ Humanas da Universidade Nova de
Lisboa (NOVA FCSH) ¢ o resultado de trés meses de estdgio na sec¢do Vidas do
jornal generalista Correio da Manhd e da investigacdo académica que proporcionou.
Teve como objetivo compreender se o jornalismo “cor de rosa” respeita as normas
orientadoras do Codigo Deontologico do Jornalista vigente em Portugal e outros
principios éticos de forma a poder ser considerado “jornalismo”. Para isso, foi feita
uma analise de conteido a um corpus de noticias publicadas nessa seccdo e
entrevistas a elementos da redag¢do. O relatorio conclui que o jornalismo “cor de
rosa” praticado no Correio da Manhd cumpre em geral os principios éticos da
profissdo, mas apresenta algumas fragilidades que podem, por vezes, comprometer a

sua imagem enquanto marca jornalistica.

Palavras-Chave: Jornalismo, Jornalismo “cor de rosa”, celebridades, fontes de
informagdo, valor-noticia, deontologia do jornalismo, ética jornalistica, Correio da

Manha
ABSTRACT

This report, prepared in the context of the non-learning component of the Journalism
Master’s degree at the Faculty of Social and Human Sciences — NOVA University of
Lisbon (NOVA FCSH), is the result of a three-month internship in the Vidas section
of Correio da Manha newspaper and the academic research it provided. It aimed to
understand if "celebrity" journalism respects the guidelines of the Deontological
Code for the Journalistic Professional in Portugal and other ethical principles so that
it can be considered "journalism". For this, we conducted a content analysis to a
corpus of news published in that section and interviews to the editorial staff. The
report concludes that the "celebrity" journalism practiced in Correio da Manha
generally fulfills the ethical principles of the profession, but presents some

weaknesses that can sometimes compromise its image as a journalistic brand.

Key words: Journalism, “Celebrity” journalism, celebrities, information sources,

news values, Journalism Deontology, journalism ethics, Correio da Manha
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Introducao

No ambito da componente ndo letiva do mestrado em Jornalismo na Faculdade de
Ciéncias Sociais ¢ Humanas da Universidade Nova de Lisboa (NOVA FCSH),
realizei um estagio curricular no jornal Correio da Manha, mais concretamente na
seccdo Vidas, com a duragdo de trés meses, correspondente a cerca de 420 horas.
Teve inicio no dia 1 de setembro de 2016 e terminou no dia 30 de novembro de

2016.

Este relatorio debruca-se sobre a experiéncia obtida no estdgio, tendo em conta as
tarefas que realizei enquanto jornalista estagidaria do Correio da Manhd, com
passagem pelos diversos meios (jornal, revista, televisdo e o online), e sobre o
trabalho de investigacdo que surgiu em consequéncia do estagio. Assim, o presente
trabalho comega por uma pequena introducdo da historia e percurso da minha
instituicdo de acolhimento, nomeadamente o grupo Cofina Media e o jornal Correio
da Manha. Logo de imediato, procuro explicar a minha experiéncia enquanto

jornalista estagiaria e o meu dia-a-dia dentro da empresa.

De seguida exploro o tema a que me propus investigar: “Jornalismo ‘cor de rosa’:
Uma pratica jornalistica ou ndo? O caso do Correio da Manha”. Pretendo no final
deste relatorio compreender afinal se do ponto de vista ético e deontologico, o
jornalismo “cor de rosa” segue ou ndo os parametros deontologicos para ser

considerado uma pratica jornalistica como qualquer outra area dos media.

Numa primeira instancia, exploro a origem do jornalismo “cor de rosa”. Uma pratica
que surge da juncdo de dois estilos jornalisticos, a “imprensa amarela” e a “imprensa
marrom”, o jornalismo “cor de rosa” prima na maioria das vezes pela predominancia
imaggética e pelo forte apelo as emogdes. O culto pela celebridade alimenta esta area.
O interesse das pessoas pela vida das figuras publicas ndo ¢ de todo um sinal da
modernidade: no século XVIII as figuras com relevo social eram os reis, as familias
reais e as cortes. Varios autores acreditam que a primeira personalidade famosa foi
Alexandre III da Macedoénia. Hoje, os protagonistas das historias do jornalismo “cor

de rosa” sdo as figuras conhecidas do grande publico, nacional ou internacional.



Com este trabalho procuro explorar a dimensdo ética e deontoldgica do jornalismo

“cor de rosa”. Procuro desta forma responder as seguintes questoes:

1) As fontes utilizadas dentro do jornalismo “cor de rosa” estdo identificadas e
podem ser consideradas fidedignas?;

2) Quais os valores-noticia predominantes no jornalismo “cor de rosa”?;

3) As préticas e conteudos veiculados no jornalismo “cor de rosa” respeitam e

regem-se pelo Codigo Deontologico do Jornalista (portugués)?;

Para responder a estas perguntas, realizei uma anélise de contetido a uma amostra de
pecas noticiosas elaboradas durante o periodo em que realizei o estagio no Correio da

Manha.

A andlise de conteudo foi complementada por entrevistas realizadas a jornalista Rute
Lourengo, editora da seccdo Vidas, e ainda a Patricia Bento e Daniela Lapo, duas

jornalistas da secgdo.



Capitulo 1. Instituicio de Acolhimento: Grupo Cofina

1.1. Cofina Media

A Cofina Media, fundada por Paulo Jorge Santos, representa um dos maiores grupos

de comunicagdo social portugués.

Atualmente, fazem parte desta empresa quatro jornais impressos, (o Correio da
Manha, Record, Jornal de Negocios e Destak), trés revistas, (Sabado, TV Guia e

Maxima), e um canal televisivo por cabo (CMTV).

Este grupo encontra-se cotado na bolsa de valores de Lisboa desde 1998, sendo

atualmente lider em Portugal no setor da imprensa.

I.2. Historia da empresa

Em termos historicos, a Cofina Media passou por um percurso regular ao nivel de
aquisi¢des. O quadro seguinte demonstra as diversas fases pelas quais a organizagdo

passou:

Data/ano Descricio

1995 Fundagao

1999 Aquisi¢do da Investec

2000 Aquisig@o do Correio da Manha
2002 Compra da revista TV Guia




2004 Fundagao da Revista Sabado

2006 Aquisi¢g@o do Destak

2007 Destak langado no Brasil

2009 Aquisic@o do jornal gratuito Metro
metr®

2010 Surgimento do Destak Brasilia

2011 Surgimento do Destak Campinas

2013 Criagdo do Correio da Manha TV (CMTV) q
g v

A empresa Cofina Media foi criada com um capital social de 5 milhdes de euros.
Mais tarde, no ano de 1999, adquiriu a Investec (holding de media) e, passado um
ano, deu-se a aquisi¢do do jornal diario conhecido nacionalmente, o Correio da
Manha. Um ano depois, a empresa comprou a TV Guia, uma revista que contém

conteudos televisivos.

Mais tarde, em 2004, o grupo Cofina fundou a revista semanal Sabado e, em 2006,

adquiriu o jornal de distribui¢do gratuita Destak.

No ano de 2007, o Destak foi langado no Brasil, com o nome de Destak Sao Paulo, ¢
0 mesmo viria a acontecer noutras cidades brasileiras, como o Rio de Janeiro (2009),

Brasilia (2010) e Campinas (2011).

O ano de 2013 foi um ano de grande importdncia para o Grupo Cofina,
principalmente pela criagdo do Correio da Manhda TV (CMTV), uma plataforma

televisiva, exclusiva da MEQO, e mais tarde, também da NOS.

1.3. Perfil de Negocios da Cofina Media

Atualmente, as novas empresas nascem € sobrevivem com base na sua capacidade de

inovacdo. As atividades empresariais sdo alimentadas por competéncias dos seus



fundadores, pelo conhecimento, pela criatividade, imaginagdo e alerta de
oportunidades (Farooq, 2012). De uma forma geral, os gestores possuem um
incentivo para fomentar as atividades empresariais, como meio de criacdo de riqueza
e sdo estas atividades que permitem que as empresas se desenvolvam e entrem em
novos nichos de mercado, ao mesmo tempo, que criam e introduzem novos produtos

e modelos de negdcios inovadores (Zahra, Filatotchev & Wright, 2009).

Como tal, a empresa Cofina Media criou um conjunto de meios de informagdo
importantes e necessarios a nivel nacional, com especial interesse na disponibilizagdo

de informagao para os leitores.

1.3.1. Jornais

=  Correio da Manha

O Correio da Manha (CM) ¢é um jornal generalista diario fundado em 1979 e ¢ lider
de mercado em Portugal. Demarca-se pelo estilo aguerrido de noticiar e tornou-se
por isso na leitura mais procurada no pais. A juntar ao jornal, distribuido
diariamente, o Correio da Manha conta ainda com trés revistas semanais: a revista
Sexta, de televisao e lazer, a revista Vidas, sobre a atualidade da vida dos famosos ¢

ainda a revista Domingo.

O Correio da Manha foi um jornal que se destacou no panorama de jornais didrios
em Portugal em decorréncia do seu cariz popular e independente do Estado, partidos
e interesses econdmicos, exatamente por nao dar maior importdncia a assuntos
politicos e econdmicos. As suas primeiras paginas sdo dominadas por manchetes

fortes e ¢ conhecido por dar “voz do povo”.

=  DPestak
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O jornal Destak foi o primeiro jornal gratuito a ser editado em Portugal. A maioria
do capital do Destak (50%) foi adquirido pela Cofina Media em 2006 e em 2014 o
grupo passou a deté-lo no total. A publicagdo foi alvo de uma extensdo internacional
para paises como o Brasil, o que a torna um dos jornais gratuitos mais editados em

todo o mundo.

= Record

O jornal diario Record ¢ lider de mercado no segmento desportivo, focando-se
essencialmente na atualidade desportiva do futebol. Foi adquirido pelo grupo Cofina

Media em 1999.

= Jornal de Negdcios

O Jornal de Negocios ¢ uma publicacdo diaria especializada nas areas de economia e
negdécios, com uma grande importdncia no panorama dos jornais da area em

Portugal.

1.3.2. Revistas

= Sabado

A revista semanal Sdbado surge em 2004 e define-se como uma marca informativa e
de entretenimento. Lider do seu segmento desde 2007, esta publicacdo dedica-se a

explorar varios temas da atualidade.

= TV Guia
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Adquirida pela Cofina Media em 2002, a revista semanal TV Guia primou
inicialmente por dar grande destaque a conteudos relacionados com televisdo, no
entanto, atualmente a marca tenta ir ao encontro de temas e géneros mais

generalistas, com o intuito de abragar novas camadas de leitores.

= Maxima

Fundada em outubro de 1988, a revista Maxima dedica-se a publica¢dao de contetdos
de interesse do publico feminino, essencialmente. A moda e a beleza s3o os temas

nos quais a revista se foca.

1.3.3. Televisao

= CMTV

Nascida no dia 17 de margo de 2013, a CMTV ¢ a extensdao da marca informativa
Correio da Manha para o meio audiovisual. A emissdo do canal comegou por ser
exclusiva da MEO; no entanto, em 2014 a sua distribui¢do passou a ser feita também
pela plataforma televisiva NOS. A Correio da Manha TV ¢ a atual lider nacional nos

canais do cabo, apesar de so estar presente em 85% do mercado.
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Capitulo II. Correio da Manhia: a marca informativa lider em

Portugal

II.1. Correio da Manha

O primeiro nimero publicado do jornal diario generalista Correio da Manha (CM)
saiu no dia 19 de marco de 1979 e, desde esta altura, a sua publicacdo foi sempre
seguida. De acordo com a analise simples realizada pela Associacdo Portuguesa para
o Controlo de Tiragem e Circulagdo (APCT), referente ao periodo do terceiro
trimestre do ano de 2017, o CM ¢ o jornal mais vendido e lido em Portugal com
cerca de 129 mil tiragens por dia. E dirigido por Octavio Ribeiro desde 2007 e

passou a pertencer ao grupo Cofina Media em 2000.

Sendo o jornal mais vendido do pais, o Correio da Manhd acarreta uma
responsabilidade acrescida. Como qualquer outro jornal, o Correio da Manha luta
diariamente pelas noticias em “primeira-mao” e pelas informacdes que sabe que irdo
satisfazer os seus leitores/telespetadores. Para tal, estes profissionais esforcam-se por
serem sempre os “primeiros” e acima de tudo, os “melhores”. Sendo o jornalismo
uma area cada vez mais competitiva, ao jornalista do Correio da Manhad ¢é-lhe
imposta uma grande pressdo, por vezes exaustiva, mas por outro lado, colmatada pela
paixao a profissdo e a “casa” que representa. Afinal, o dificil ndo ¢ chegar ao topo,

mas sim manter-se la.

11.2. Historia

A histéria do jornal estd resumida no seu website'. Foi fundado por Vitor Direito, o
primeiro diretor do jornal, e constituiu-se como algo de novo e diferente no

panorama da imprensa portuguesa.

1 http://30anos.correiomanha.xl.pt/historia_cm.php (website consultado a 11 de margo de 2017)
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Em 1979, a redagdo do Correio da Manha foi instalada numa cave no Principe Real,
em Lisboa. Uma das grandes inovacdes do jornal era a publicagdo ao domingo, algo

que ndo acontecia na maioria da restante concorréncia noticiosa da época.

Em 1980 surge a primeira delegacdo do jornal fora da capital, instalada em Faro, na
regido do Algarve, o que permitiu uma cobertura mais alargada dos acontecimentos

da regido sul do pais.

O Correio de Domingo, o primeiro suplemento fundado pelo Correio da Manha, foi
uma aposta inovadora no panorama da imprensa portuguesa, criado em 1980 para

acompanhar a edi¢do de domingo.

Em 1988, o aumento de jornalistas obrigou a transferéncia das instalagdes da cave do
Principe Real para a Avenida Mouzinho da Silveira, também em Lisboa, num
edificio de quatro pisos. Em 1991, o Correio da Manha introduz mais uma novidade:
a publicacdo de uma revista semanal incluida na edicdo do jornal de sexta-feira
dedicada somente a contetidos televisivos, a Correio TV, com 32 paginas impressas a

Ccores.

Depois de 12 anos na dire¢cdo do jornal, Vitor Direito é substituido por Agostinho
Azevedo, até entdo chefe de redagdo, em 1991. No ano seguinte, o jornal passa a ser

publicado a cores, destacando-se das restantes publica¢des portuguesas.

Com o lancamento da Casa, em 1993, uma revista dedicada ao publico feminino
incluida na edigdo de quarta-feira, o Correio da Manha passa a ser o Unico jornal

portugués a oferecer trés revistas semanais aos seus leitores.

No ano de 1997, o Correio da Manha alargou os seus servi¢os de informacao, logo
necessitou de maior niimero de recursos humanos e logisticos, pelo que se mudou

para um edificio de oito pisos na Avenida Jodo Cris6stomo, em Lisboa.

Posteriormente, no ano de 2000, o Correio da Manha foi adquirido pelo Grupo

Cofina Média.

Em 2002, foi introduzido no mundo digital e passa a publicar, igualmente, a sua
informacdo noticiosa através do site www.correiodamanha.pt (atualmente substituido
por www.cmjornal.pt), com a dire¢do de Jodo Marcelino, antigo diretor do jornal

Record.
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No ano de 2007, a diregdo do Correio da Manha ¢ alterada: o jornal passa a ser
dirigido por Octdvio Ribeiro, até hoje. Em associagdo, neste ano, ¢ criado um
suplemento semanal adicional ao jornal com edicdo de sextas-feiras, que inclui as

diversas ofertas de trabalho existentes a nivel nacional.

Em 2008, a edi¢cdo de sdbado fica mais enriquecida em termos de contetidos, ou seja,
comeca a ser acompanhada pela revista Vidas, uma publicacdo que se destina as
noticias relacionadas com a vida dos famosos. Ainda neste ano, o Jornal CM sofre
nova remodelagdo que visa uma maior interagdo dos leitores, seja através dos meios

digitais como dos meios tradicionais.

Para além da sede principal em Lisboa, atualmente no edificio da Cofina Media, em
Sdo Domingos de Benfica, o Correio da Manha tem delegacdes em varias partes do

pais, como Porto, Coimbra, Viseu, Evora, Faro e Portimao.

I1.3. Descricao do jornal e redacgio

O Correio da Manha (CM) assume-se no seu estatuto editorial como um projeto
jornalistico cujo dever fundamental ¢ servir os interesses do seu leitor, a quem
pretende dar voz diariamente. De carater diario, o CM ¢ um jornal impresso a cores

publicado e vendido em todo o territorio nacional.

Logo nas primeiras paginas, a seccdo Atualidade da enfase as noticias mais
importantes na ordem do dia, independentemente do tema ou da sec¢do em que se

insere.

De seguida surge a sec¢do Portugal, onde sdo tratados quaisquer temas relacionados
com crime e justi¢ca no panorama nacional. Henrique Machado ¢ atualmente o editor
da sec¢do, que conta também com a area Cidades, uma subsec¢do onde se trata dos
assuntos mais regionais, cuja impressao ¢ variavel consoante a regido do pais onde o

jornal ¢ vendido.

Logo depois, a Sociedade prima por dedicar-se essencialmente a temas de educacao,

saude e religido. Edgar Nascimento ¢ o atual editor da seccao.
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Segue-se a sec¢do Economia, que se debruca sobre questdes de cariz econdmico,
logo procedida da Politica, especialista em temas relacionados com o governo e o
Estado portugués, bem como com os seus protagonistas. Diana Ramos ¢ a editora de

ambas as secgoes.

Posteriormente, a sec¢do Mundo, cujo editor ¢ Ricardo Ramos, dedica-se a assuntos
relacionados com o panorama internacional. Segue-se-lhe a seccdo de Desporto onde
se podem encontrar contetidos sobre futebol e outras modalidades desportivas, sem

exclusdo. Pedro Neves de Sousa ¢é o coordenador-geral da seccao.

Na reta final, segue-se a seccdo de Cultura e Espetaculos, onde & possivel ler
conteudos relacionados com artes plasticas e performativas, e ainda Televisdo e
Media, sec¢ao dedicada aos conteudos televisivos e mediaticos. Ambas tém Hugo

Real como editor principal.

A fechar o jornal, a seccdo Vidas trata todos os assuntos relativos com figuras e
celebridades nacionais e internacionais conhecidas do grande publico. Rute Lourengo

¢ a editora da seccao.

Atualmente, o Correio da Manha oferece ainda trés revistas aos seus leitores. A
revista Sexta, dedicada a televisdo e ao lazer, que acompanha a edi¢do do jornal a
sexta-feira. A revista Vidas, totalmente sobre a vida dos famosos e eventos sociais,
que sai ao sabado com a edicdo impressa do jornal. Por ultimo, a revista Domingo,

que estd nas bancas ao domingo com o Correio da Manha.

I1.4. CMTV

A CMTV ¢ um canal generalista de televisdo por cabo, associado a marca
informativa Correio da Manha. A primeira emissdo foi para o ar no dia 17 de margo

de 2013. Pertence, tal como o jornal, ao grupo Cofina Media.

A sua programac¢ao, maioritariamente dedicada a atualidade nacional e internacional
torna-o no atual lider da televisdo por cabo, sendo que até agora s6 ¢ emitido pelas

plataformas televisivas MEO e NOS, abrangendo apenas 85% do mercado.
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O Noticias CM ¢ um dos programas da grelha da CMTYV, cujos conteudos sido os
principais acontecimentos que demarcam a atualidade. E emitido em varios horarios

do dia e a informagdo ¢ constantemente atualizada ao longo das emissoes.

As 9h08 o programa de entretenimento Manhds CM ¢ apresentado por Eunice Maya
e pela mais recente contratagdo do canal, Nuno Eir6. Conta muitas vezes com
convidados em estudio e explora diariamente os mais variados temas da atualidade e

do entretenimento.

O programa Flash! Vidas marca a grelha da CMTV as 11h45 e ¢ atualmente
conduzido pelas apresentadoras Marta Viveiros e Ana Pedro Arriscado, que
rotativamente apresentam o programa ao lado de Duarte Siopa. Tem como objetivo
atualizar as noticias “cor de rosa” sobre a vida dos famosos. E uma parceria entre a

revista online Flash! e a sec¢ao Vidas do Correio da Manha.

O CM Jornal Hora de Almogo tem inicio as 12h30 e traz os destaques mais
importantes do dia ao ecrd televisivo. E apresentado, na maioria das vezes, pela

jornalista Andreia Vale. Jodo Ferreira ¢ a cara do programa ao fim-de-semana.

O Jornal as 6, apresentado por Francisco Penim, ¢ atualmente uma das marcas mais
recentes do canal. O Jornal das 8, exibido em horario nobre, ¢ levado a cabo por José
Carlos Castro e faz novamente uma atualizacdo dos assuntos mais importantes e

destacados do dia e da atualidade.

Fazem também parte da grelha da CMTV os programas Separados pela Vida, Rua
Segura, Falar Global, Aquela Maquina, Hora de Estimagdo, Mundo Louco, Prato da
Casa, Hora Record, Liga D’Ouro e Policia da Moda.

A CMTV, a aposta mais recente do grupo Cofina, ¢ um produto audiovisual criado a
partir de um jornal generalista, logo, a televisdo acaba por ser um complemento da
imprensa, e vice-versa. Muitos dos jornalistas que editam pegas, reportagens e saem
em direto para os locais dos acontecimentos sdo profissionais que trabalharam quase
toda a vida no “papel”. Um dia normal para um jornalista do “universo CM” acaba
por ter varias fases. Na redagdo, o reporter ¢ enviado para o terreno, onde pode
passar largos periodos. De volta ao local de trabalho, o jornalista edita a pega para a

televisdo e escreve ainda para o jornal. Assim, a CMTV orgulha-se de “fazer muito
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com poucos meios” e de ser o primeiro a chegar a maioria dos acontecimentos, algo

que se reflete nos nimeros das audiéncias.
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Capitulo II1. O Estagio Curricular na Sec¢ao Vidas

II1.1. A secc¢ao Vidas

A seccdo Vidas ¢ uma das mais antigas do Correio da Manha; existe desde que o

jornal foi criado, em 1979.

Atualmente, a seccdo ¢ composta por sete jornalistas: a Rute Lourenco, editora da
seccdo, o Marco Pereira, subeditor, a Rita Montenegro, o Miguel Azevedo, a Rita
Resendes, a Patricia Bento e a Vania Nunes (que durante o periodo do meu estagio se

encontrava de licen¢a de maternidade e era entdo substituida por Daniela Lapo).

Esta equipa de profissionais alimenta diariamente varias plataformas. Para além das
cerca de seis paginas que diariamente compdem a sec¢do Vidas do Correio da
Manha, ¢ importante referir que a equipa produz ainda uma revista semanal, a revista
Vidas — com publicacdo ao sdbado com o CM —, o website http://www.vidas.pt e

ainda o programa diario da CMTV, Flash!Vidas.

A divisdo dos trabalhos e a coordenagdo com os produtores do programa Flash!Vidas
¢ geralmente feita pela jornalista editora Rute Louren¢o, que diariamente faz uma
selecdo criteriosa e elabora a agenda da sec¢do e dos respetivos jornalistas que a

compdem.

I11.2. Integracio

No dia 19 de abril de 2016 fui a entrevista de admissdo como estagiaria do Correio
da Manha. Fui entrevistada pelo chefe de reda¢ao Paulo Fonte que me alertou para as
exigéncias do 6rgdo de comunicagdo a que me candidatava e a necessidade de
valorizar a marca jornalistica do Correio da Manha como o “melhor primeiro”. Esta
maxima significa estar sempre em cima do acontecimento mais recente e ciente do

dever fundamental e primordial de informar o leitor.

A entrevista decorreu sem sobressaltos durante cerca de 20 minutos onde me foi dada

a oportunidade de me apresentar e de explicar a razdo pela qual havia escolhido o

19



Correio da Manha como o 6rgdo de comunicagdo social para realizar um estagio
curricular. Por ser o jornal didrio impresso lider de audiéncia em Portugal, sempre
considerei que seria o local ideal para aprender com quem “sabe fazer”. O facto de o
grupo CM ter criado uma estacdo de televisdo recentemente fez-me vislumbrar uma
oportunidade de ter contacto com as varias plataformas, algo que se viria a

concretizar.

Uma semana mais tarde foi-me comunicado que tinha sido admitida como jornalista

estagiaria na sec¢ao Vidas do Correio da Manha.

Quase cinco meses depois, no dia 1 de setembro de 2016, comecava a minha
experiéncia naquela que iria ser a minha casa durante os proximos tempos. Na
rececdo fui dirigida aos recursos humanos onde me entregaram um cartdo de

estagidrio para poder entrar e sair livremente das instalagdes da Cofina Media.

De seguida, fui imediatamente apresentada a jornalista Rute Lourengo, a editora da
seccdo Vidas, que viria a ser a minha mentora durante os trés meses que se seguiram.
Numa primeira conversa, a Rute informou-me de que os estagiarios ndo eram, de
qualquer forma, diferenciados dos restantes jornalistas, tendo de igual forma um
papel muito ativo na equipa. Essa igualdade fez disparar a minha motivacdo mas
também a minha responsabilidade e a minha vontade cada vez maior de dar o meu

melhor nesta minha primeira oportunidade no jornalismo.

Foram-me dado imediatamente acessos informaticos pessoais para poder aceder a
rede do jornal e da Cofina, bem como ao Milenium Editor, o programa onde todos os

dias se edita e produz o Correio da Manha e os seus suplementos.

Logo no primeiro dia, “meti as maos na massa” e foi-me confiado o rodapé das
quatro paginas que compdem a sec¢do Vidas do Correio da Manha, sempre com a
supervisdo da minha editora, alids, como durante todo o percurso do estigio. Fui
informada de que, também no primeiro dia, iria acompanhar a minha colega Daniela
Lapo em reportagem no langamento da telenovela da TVI, ‘A Impostora’. Ao quinto
dia de estagio sai pela primeira vez sozinha da redacdo, acompanhada por um

reporter de imagem e um reporter fotografico.

A confianca que me foi depositada pelos meus colegas e superiores foi um dos

fatores mais importantes e cruciais para a minha integra¢do na equipa e pelo gosto
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nas marcas que tinha que ‘defender’ diariamente, neste caso, o Correio da Manha e a
CMTV. A possibilidade de agir enquanto jornalista e ir a procura das minhas
proprias estorias aliciou-me desde o primeiro momento e essa oportunidade foi-me
dada por todos, que ao longo dos trés meses de estdgio me iam congratulando pelo

esfor¢o e dedicagdo.

Rapidamente me senti parte daquela equipa composta por sete pessoas a qual eu me
juntava diariamente e que acabou por ser a minha segunda familia naquele “mundo

novo” pelo qual me viria a apaixonar.

I11.3. A experiéncia enquanto jornalista estagiaria

Ao longo do meu estagio curricular de trés meses (com inicio no dia 1 de setembro e
com término a 31 de novembro de 2016), tive a oportunidade de experimentar varias
plataformas  jornalisticas: imprensa (jornal e revistas), digital (site

http://www.vidas.pt) e, por fim, a televisdo.

Todos os temas que desenvolvi estavam inseridos na tematica da seccao Vidas, isto €,
todos os assuntos sobre os quais me debrucei estavam relacionados com a vida das

celebridades nacionais e internacionais.

II1.3.1. Imprensa

A plataforma onde me estreei, logo no primeiro dia de estdgio, foi a imprensa.
Inserida na seccdo Vidas, escrevi varios textos para o jornal diario Correio da Manha,

quer sobre assuntos nacionais quer sobre internacionais.

A sec¢do divide-se em oito subseccdes: Cabegas, na parte superior do jornal, onde
estdo em destaque as noticias internacionais; Apanhados na Rede, que inclui frases e
fotografias publicadas pelas celebridades nas redes sociais; Zunzuns e Rumores, um
espaco dedicado a factos ou curiosidades sobre as figuras publicas nacionais; Sobe e
Desce, um ranking de historias sobre algo que uma figura mediatica tenha feito de

positivo ou negativo; Fecho, um local destinado a historias que tenham marcado o
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dia; Frase, onde ¢ colocada uma frase polémica ou inspiradora de alguma figura
internacional; Aberturas, que ocupam a maior parte do jornal, normalmente com
histérias exclusivas ou que marquem de alguma forma mais impactante a atualidade;
por ultimo, as Breves, pe¢as com menos destaque do que as Aberturas mas com mais
relevancia que as restantes subsec¢des. Ao longo do meu estagio tive a oportunidade

de escrever em todos estes espagos.

Desenvolvi temas exclusivos sobre informagdes recolhidas em campo, junto dos
protagonistas ou de fontes. Recorri também variadas vezes a sites noticiosos

internacionais que se debrucam sobre a atualidade da vida dos famosos como fonte.

Em todos os meus trabalhos tive o acompanhamento intensivo da jornalista editora
Rute Lourenco, que desde sempre me incentivou a utilizar uma linguagem simples,

fluida e facil de compreender.

Para além do jornal diario, tive a oportunidade de desenvolver conteudos para as
revistas Sexta e Vidas, dois dos suplementos do jornal, com distribui¢ao a sexta-feira

e ao sabado, respetivamente.

Na revista Vidas, titulo a responsabilidade da sec¢do onde estava inserida, escrevi
textos exclusivos resultantes das varias entrevistas que realizei em campo, quer
individuais ou em ‘roda de imprensa’ — quando se juntam vdrios profissionais de

diferentes meios de comunicacao em torno do(s) intervenientes.

A revista divide-se em 13 subsecgdes que cobrem diversas areas como a atualidade
do mundo das celebridades, historias atuais sobre a realeza, moda, lifestyle, musica e

cinema.

Para a revista Sexta, um titulo dedicado maioritariamente a conteudos relacionados
com televisdo e bastidores e também com lazer e viagens, pude escrever para a
rubrica Segredos, uma area da revista em que, mais uma vez, alguém conhecido do
grande publico portugués elabora um pequeno roteiro turistico numa cidade ou
localidade a escolha. O texto escrito ¢ desenvolvido a partir de uma entrevista

realizada via telefone ou pessoalmente com o protagonista.

De referir que em todos os textos elaborados por mim, a minha assinatura fazia-se

sempre acompanhar pela da editora Rute Lourenco.
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1I1.3.2. Online

No website da seccdo Vidas, http://www.vidas.pt, (site adjacente ao portal do
Correio da Manha, http://www.cmjornal.pt) escrevi varios textos sobre a atualidade
relacionada com assuntos da vida dos famosos internacionais ou nacionais. Mais uma
vez contei sempre com a supervisdo e revisdo da jornalista editora e também dos
restantes profissionais sobre as matérias. Outras das tarefas que desenvolvi foi a

criagdo de fotogalerias sobre temas na ordem do dia.

O site divide-se em oito subsec¢des que abrangem diversas areas: atualidade nacional

e internacional das celebridades, cronicas, opinides, hordéscopos, moda e multimédia.

1I1.3.3. Televisao

A minha experiéncia televisiva durante os trés meses de estdgio debrugou-se sobre o
programa Flash!Vidas, onde tive a oportunidade de realizar reportagens sobre
eventos sociais e ainda pecas noticiosas sobre acontecimentos relacionados com

celebridades.

Assim, na maioria das vezes em que saia para o ‘terreno’ era acompanhada ndo so
por um repérter fotografico, mas também por um repoOrter de imagem, que em
parceria comigo reunia as imagens que mais tarde iria utilizar para construir as

minhas pegas televisivas.

Logo na primeira semana foi-me dado a conhecer o funcionamento do Dalet, o
programa informatico utilizado pelos profissionais da CMTV para criar pecas

jornalisticas para os blocos informativos e restantes programas.

No campo, tive a oportunidade de realizar varias entrevistas gravadas em video e
ainda de fazer vivos, ou seja, uma abertura ou um fecho ao tema da pega, em frente

da camara.

Posteriormente, na redacdo, editava pecas que eram emitidas no programa

Flash!Vidas.
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II1.4. Um dia de estagio

Quando iniciei o estdgio curricular na sec¢do Vidas do Correio da Manha, foi-me
informado de que o meu horario normal de trabalho iria ser das 14h30 as 21h00.
Muitas vezes, fui requisitada para realizar trabalhos exteriores durante o periodo da
manhd e da noite. Na parte da manhd fui vérias vezes realizar a cobertura do
julgamento de Manuel Maria Carrilho e de Barbara Guimaraes no Campus da Justica
em Lisboa. Sobre o tema, fiz vérios trabalhos para a televisdo e o jornal. A noite
realizei diversos trabalhos, entre os quais as galas ao domingo do programa da TVI,
Casa dos Segredos, eventos de moda como a ModaLisboa, ou galas televisivas,

como a semi-final dos prémios Emmy em Lisboa.

Um dia normal na redacdo, sem servi¢os no exterior, comegava ao inicio da tarde,
onde o grupo da seccdo decidia em conjunto os temas que iriam ser tratados no jornal
para a edicdo do dia seguinte. Apds definidos os contetdos, cada jornalista, incluindo

eu, produzia aquilo que me era atribuido nas paginas da sec¢ao.

Depois de escritas as pegas para o jornal impresso, trabalho que normalmente
terminava por volta das 18h00/18h30, o restante do dia (caso ndo houvesse servicos
externos) era utilizado na producdo de pecas para a televisdo ou de conteudos online

para o site.

Entre pegas para a edi¢do impressa, televisdo e online produzia em média 20 pegas

por dia.
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Capitulo IV. Definicdo de jornalismo e a importincia do Codigo

Deontologico

IV.1. Origem e defini¢io de jornalismo

Uma vez que sobre a origem do jornalismo parece ndo haver consenso, recorremos a
Alejandro Pizarroso Quintero, que diz existirem trés grandes opinides sobre a origem
do fendmeno jornalistico. A primeira refere-se a Antiguidade, onde ja havia uma
necessidade de troca de informagdo. Outra aponta para a Modernidade, altura em que
o jornalismo se desenvolve com o aparecimento da tipografia e a expansdo da
imprensa na Europa, embora os seus antecendentes tenham por base as folhas
volantes impressas que apareceram entre a Baixa Idade Média e o Renascimento
(Quintero, 1996). Uma terceira via aponta para o aparecimento do fenémeno do
jornalismo no século XIX, altura em que comegaram a surgir as impressoras, que

facilitavam a massificagdo dos jornais.

Sobre a origem do jornalismo, o que ¢ e sobre o que diz respeito, ndo existird uma
unica definicdo. Segundo Correia (2009), o jornalismo refere-se a pessoas, objetos e
estados de coisas do mundo que t€ém um valor atual e relevante. Atual “no sentido em
que se realizaram normalmente ha pouco tempo e transportam alguma espécie de
urgéncia no seu conhecimento” (Correia, 2009, p.12). Jorge Pedro Sousa defende que
o jornalismo deve corresponder a divulgagdo de informagdo de interesse para o
publico de uma forma organizada, hierarquizada e com regularidade (Sousa, 2006).
O mesmo autor refere em “Uma Histdria Breve do Jornalismo no Ocidente”, que no
ocidente o modelo de jornalismo, - cujas raizes radicam no modelo britanico de
jornalismo edificado a partir do final do século XVII, alicercado nos principios de
liberdade de expressao e de imprensa -, a imprensa deve ser independente do estado e
dos poderes, tendo o direito a reportar, comentar, interpretar e criticar as atividades
dos agentes de poderes, inclusivamente dos agentes institucionais, sem repressao ou
ameaca de repressdo. O campo jornalistico configura-se, assim, como uma espécie de
espaco publico, um mercado livre de ideias, onde se ouvem e, por vezes, se dialogam

as diferentes correntes de opinido.
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Ha alguns anos, Bill Kovach e Tom Rosenstiel (2003) refletiram sobre o jornalismo e
chegaram aos 10 principios bésicos da atividade: a primeira obrigac¢ao do jornalismo
¢ com a verdade; a sua lealdade ¢ para com os cidaddos; a sua esséncia ¢ a disciplina
da verificacdo; os seus praticantes devem ser independentes em relacdo aos
acontecimentos de que fazem cobertura; o jornalismo deve ser um monitor
independente do poder; o jornalismo deve abrir espago para a critica e para o
compromisso publico; o jornalismo deve empenhar-se para apresentar o que ¢
significativo de forma interessante e relevante; o jornalismo deve apresentar as
noticias de forma compreensivel e proporcional; os jornalistas devem ser livres para

trabalhar de acordo com a sua consciéncia.

Os mesmos autores consideram que o objetivo do jornalismo ¢ fornecer informagao
util aos leitores para que estes possam ser livres e autogovernarem-se. Kovach e
Rosenstiel consideram ainda que a verdade ¢ a regra que estabelece a diferenga entre

o jornalismo e as outras formas de comunicagao.

No mundo atual, tendo em conta a nova realidade da massificagdao do uso da Internet
pelos jornalistas e cidaddo comum, ndo podemos, quando procuramos uma defini¢ao
de jornalismo, passar ao lado da influéncia que a Internet teve na atividade

profissional do jornalista, dando origem ao hoje designado jornalismo digital.

Diferentes autores nao tém duvidas de que a Internet mudou a profissdo do jornalista.
Jorge Pedro Sousa (2006) alerta para as transformagdes nas rotinas jornalisticas, com
consequéncias no produto final. Jodo Canavilhas (2004) considera que o jornalismo
da atualidade estd cada vez mais ligado a Internet, que passou a fazer parte das
rotinas didrias do jornalista. Tendo acesso a multipla e variada informagao através da
Internet, o jornalista passou a produzir informac¢do numa quantidade muito superior

ao dos meios tradicionais (Canavilhas, 2004).

Por outro lado, a ideia do jornalismo digital ndo agrada a todos os autores, que tal
como Kovach e Rosenstiel, acreditam que a Internet pode fragilizar o processo de
confirmagdo do jornalismo, uma vez que ha um acesso mais facilitado aos contetidos

noticiosos:
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“Nesta era de noticias 24 horas por dia, os jornalistas passam mais tempo
a procurar alguma coisa para acrescentar as suas matérias, geralmente
interpretagdo, em vez de tentarem descobrir e verificar, de forma

independente, novos factos” (Kovach e Rosenstiel, 2003, p.119).

IV.2. Codigo Deontologico do Jornalista

O aparecimento na forma escrita dos primeiros codigos deontolégicos do jornalismo
ndo ¢ o inicio da existéncia de preocupacdes deontoldgicas e de valores morais na
classe. Segundo Carlos Camponez (2009, p. 55) “pelo contrario, eles representam a
passagem a forma de letra dos codigos ndo escritos, e que se foram formando na
profissdo como resultado de um processo historico de sedimentagcdo de experiéncias,
de reflexdes e de debates”, ou seja, as experiéncias de reflexdes formaram o que ¢é

atualmente o Codigo Deontologico.

Na sua tese de doutoramento, Carlos Camponez refere também que ao longo da
historia do jornalismo se encontram varias referéncias e preocupagdes com a
verdade, a objetividade, a verificacdo das fontes ou a imparcialidade. Aponta como
exemplos os editoriais de Renaudot, publicados entre 1631 e 1633; as regras
redigidas por Diderot, em 1765, para os jornalistas literarios; ou, ainda, na declaragdo
de principios do fugaz jornal de Benjamin Harris, também considerado o primeiro
jornal americano, o Publick Occurences Both Foreign and Domestick, publicado em

1690, em Boston.

Com as transformacdes tecnoldgicas, muitos autores defendem que quanto maiores
forem as transformagdes, mais preocupagdes deverd haver sobre as condutas
profissionais e normas éticas que consideram dever ser repensadas. Os conflitos
gerados pelas redes sociais propdem a incorporagdo da autoregulacdo como valor
principal para a defesa da ética e da deontologia (Bucci, 2000; Christofoletti, 2008 e
Karam, 2004).

No entanto, Bastos (2001) defende que os media tradicionais e os digitais devem

partilhar dos mesmos valores éticos e deontoldgicos. O autor considerava que a
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partilha desses valores e a sua afirmagdo serviria para credibilizar as noticias online,

ndo havendo por isso uma ética para os “novos media” e outra para os tradicionais.

Ainda assim, esta linha de pensamento ndo ¢ aceite por todos os investigadores.
Costa (2009) acredita que a nova geracao de jornalismo digital deve ter condutas e
valores que respeitem e se adaptem a sua nova forma de atuar perante a realidade
informativa de 24h por dia. Rigor, verdade, isencdo, qualidade e credibilidade serdo,
segundo o autor, os desafios e dilemas éticos que se colocam ao novo jornalismo.
Defende, no entanto, que ¢ essencial e imperioso que os jornalistas dos meios digitais

se guiem por padrdes éticos relevantes que credibilizem a profissao junto do publico.

McBride e Rosenstiel (2014) consideram que a ética tradicional do jornalismo nao se
estd a adaptar as mudangas originadas pelo jornalismo digital e & forma como os
leitores acedem e consomem informag¢do. Embora ndo rejeitem os valores do
jornalismo, pensam que os mesmos tenham sido absorvidos por outros valores. Vao
mais longe e dizem que embora a ética do jornalismo ndo mude, mudardo

provavelmente as opgdes dos profissionais.

IV.2.1. Legislacido e Codigo Deontologico em Portugal

A primeira referéncia a necessidade de ser criado um Codigo Deontolégico surge no
Decreto-Lei n° 85-C/75, de 26 de fevereiro, onde no seu artigo 10°, n°3 ¢ referido que
“o exercicio da atividade de jornalista profissional serd regulado por um estatuto e
por um Codigo Deontologico”. Este Decreto-Lei estabelece o normativo da Lei de
Imprensa pos-revolug@o do 25 de abril de 1974, que acabou com a censura instituida
na sequéncia do golpe militar de 28 de maio de 1926, que colocou Portugal sobre o

regime ditatorial do Estado Novo durante 48 anos.

Em junho de 1974, foi criada, pelo Decreto-Lei n° 281/74, de 25 de junho, uma
“comissdo ad hoc para controlo da imprensa, radio, televisdo, teatro e cinema, de
cardcter transitorio”, onde se previa que a mesma se manteria “em fungdes até a

publicacdo de novas leis de imprensa, radio, televisdo, teatro e cinema”.
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O mesmo diploma publicava em anexo um regulamento onde eram tipificadas as
diversas infracdes em que poderiam incorrer os 6rgaos de comunicagdo social. A 1*
Lei de Imprensa, aprovada 10 meses ap6s o 25 de abril de 1974 pelo Decreto-Lei n°
85-C/75, de 26 de fevereiro, que poOs “termo a fase transitoria em que se tem vivido a
imprensa portuguesa, dando plena consagracdo a liberdade de expressdo de

pensamento pela imprensa, que se integra no direito a informacao”.

A primeira Lei de imprensa pos 25 de abril de 1974 através do seu artigo 61° atribuia
“ao Sindicato dos Jornalistas a elaboracdo do Cddigo Deontoldgico” no prazo de
noventa dias apds a entrada em vigor do Decreto-Lei. No entanto, o primeiro Codigo
Deontolégico dos jornalistas s6 ¢ aprovado em 13 de Setembro de 1976 em
Assembleia Geral do Sindicato dos Jornalistas. O Estatuto do Jornalista é aprovado
trés ano depois com a Lei n° 62/79, de 20 de Setembro, o artigo 11°, n°2, que define
que “os deveres deontoldgicos serdo definidos por um cédigo Deontologico, a

aprovar pelos jornalistas, que incluird as garantias do respectivo cumprimento”.

O Codigo Deontologico dos Jornalistas, que ainda hoje estd em vigor, foi aprovado
em 4 de maio de 1993 em Assembleia Geral do Sindicato de Jornalistas. As
referéncias aos deveres deontoldgicos dos jornalistas sdo também referidos na Lei n°
1/99, de 13 de Dezembro, que aprovou o novo Estatuto do Jornalista. Embora tenha
sofrido vdrias alteracdes ao longo dos anos o Decreto-Lei n° 85-C/75, de 26 de
Fevereiro, que estabeleceu a primeira Lei de Imprensa, apds Portugal ter recuperado
a liberdade em 1974, s6 foi revogado 24 anos depois, sendo substituido pela Lei n°

2/99, de 13 de Janeiro.

Em Portugal, os jornalistas regem-se por um Cddigo Deontoldgico que tem dez
pontos, onde estdo definidas as regras e principios que regem a atividade jornalistica.
A versdo que estd em vigor foi aprovada em 4 de maio de 1993 em assembleia geral

do Sindicato dos Jornalistas:

1. O jornalista deve relatar os factos com rigor e exatiddo e interpretd-los com
honestidade. Os factos devem ser comprovados, ouvindo as partes com interesses
atendiveis no caso. A distingdo entre noticia e opinido deve ficar bem clara aos olhos

do publico.
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2. O jornalista deve combater a censura e o sensacionalismo e considerar a acusagao

sem provas e o plagio como graves faltas profissionais.

3. O jornalista deve lutar contra as restrigdes no acesso as fontes de informagao e as
tentativas de limitar a liberdade de expressio e o direito de informar. E obrigacio do

jornalista divulgar as ofensas a estes direitos.

4. O jornalista deve utilizar meios leais para obter informacdes, imagens ou
documentos e proibir-se de abusar da boa-fé de quem quer que seja. A identificagdo
como jornalista é a regra e outros processos sO podem justificar-se por razdes de

incontestavel interesse publico.

5. O jornalista deve assumir a responsabilidade por todos os seus trabalhos e atos
profissionais, assim como promover a pronta retificacdo das informagdes que se
revelem inexata ou falsas. O jornalista deve também recusar atos que violentem a sua

consciéncia.

6. O jornalista deve usar como critério fundamental a identificacdo das fontes. O
jornalista ndo deve revelar, mesmo em juizo, as suas fontes confidenciais de
informacdo, nem desrespeitar os compromissos assumidos, exceto se o tentarem usar

para canalizar informagdes falsas. As opinides devem ser sempre atribuidas.

7. O jornalista deve salvaguardar a presungdo de inocéncia dos arguidos até a
sentenca transitar em julgado. O jornalista ndo deve identificar, direta ou
indiretamente, as vitimas de crimes sexuais e os delinquentes menores de idade,

assim como deve proibir-se de humilhar as pessoas ou perturbar a sua dor.
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8. O jornalista deve rejeitar o tratamento discriminatério das pessoas em fungdo da

cor, raca, credos, nacionalidade ou sexo.

9. O jornalista deve respeitar a privacidade dos cidaddos exceto quando estiver em
causa o interesse publico ou a conduta do individuo contradiga, manifestamente,
valores e principios que publicamente defende. O jornalista obriga-se, antes de
recolher declaracdes e imagens, a atender as condi¢des de serenidade, liberdade e

responsabilidade das pessoas envolvidas.

10. O jornalista deve recusar fungdes, tarefas e beneficios suscetiveis de
comprometer o seu estatuto de independéncia e a sua integridade profissional. O
jornalista ndo deve valer-se da sua condi¢do profissional para noticiar assuntos em

que tenha interesse.
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Capitulo V. O Jornalismo “Cor de Rosa”

V.1. Origem da imprensa “cor de rosa”

O jornalismo “cor de rosa” nasceu na segunda metade do século XX. Este género foi
o resultado de uma juncdo da chamada “imprensa amarela” (“yellow press”) e da

“imprensa marrom”, um termo difundido no Brasil.

A “imprensa amarela” ou a original “yellow press”, ¢ um tipo de jornalismo que
veicula informacdo mais ou menos confirmada junto de fontes, cujo intuito principal
¢ captar a aten¢do do leitor (Campbell, 2003) Nos dias de hoje, este tipo de

jornalismo ¢ habitualmente denominado como ‘jornalismo sensacionalista’.

O termo “imprensa amarela” foi popularizado nos finais do século XIX nos EUA, e o
seu nome teve inicio na divulgacdo de historias aos quadradinhos em paginas
amarelas. O termo popularizou-se por caracterizar o tipo de jornalismo utilizado
pelos jornais matutinos nova-iorquinos, The New York World e New York Journal,
que competiam entre si pelo nimero de vendas. Para tal, eram utilizados titulos fortes
e chamativos, com letras garrafais, de modo a captar a aten¢do do leitor e desta forma
vender mais exemplares. Ambas as publicagdes foram alvos de criticas a sua
orientacdo editorial, pelo facto de conferirem maior importdncia ao nimero de
vendas do que ao contetdo veiculado. O uso de muitas imagens e de palavras que
apelavam a emogao do leitor sdo algumas das caracteristicas que definem a “yellow
press”, que ainda hoje se pode encontrar em publicagdes jornalisticas em varias

partes do mundo.

J& a “imprensa marrom” estd associada ao tipo de jornalismo que valoriza as
audiéncias, em detrimento, muitas vezes, da veracidade da informagao. E
habitualmente caracterizada como o tipo de jornalismo que manipula a informagdo
para obter lucros comerciais e ainda por dramatizar as noticias veiculadas, de forma a
captar as emocdes do consumidor. A sua origem remonta ao inicio da era do

escandalo e da dentincia gratuita do jornalismo (Marshall, 2003).

Vérios autores, tais como Marshall (2003), acreditam que o aparecimento da

imprensa “cor de rosa” esteja relacionado com estes dois fenomenos da histéria do
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jornalismo (“imprensa amarela” e “imprensa marrom”). A predomindncia das
imagens, os titulos chamativos com recurso a palavras que toquem as emog¢des do
leitor e a finalidade comercial deste tipo de jornalismo sdo algumas das fortes
caracteristicas inerentes ao jornalismo social, ou “cor de rosa”. Segundo o mesmo

autor,

“o jornal moderno tornou-se num veiculo sem palavras, ja que prioriza a cor, as
letras garrafais e as fotos hiperdimensionadas em detrimento do conteudo da

informacdo. Esse tipo de linguagem jornalistica chama-se jornalismo ‘cor de

r

rosa’, cujo objetivo ¢ agradar a todos, quer seja ao leitor, ao usudrio, ao
consumidor, ao cliente, ao dono e ao anunciante (...). Na verdade, o jornalismo
‘cor de rosa’ ndo chega a ser o fim da imprensa amarela e da imprensa marrom. O
jornalismo ‘cor de rosa’ ¢ uma nova etapa historica onde convivem lado-a-lado o
sensacionalismo da imprensa amarela, a manipulacdo da verdade da imprensa
marrom e a noticia light, plastificada e marketizada da imprensa ‘cor de rosa’”

(Marshall, 2003, p.21).

V.2. O culto pela celebridade

Apesar de o culto pelas celebridades, ou figuras publicas, ter um destaque mais
visivel no século XXI, desde os tempos mais remotos que sempre foi atribuido um
reconhecimento a certas e determinadas pessoas da sociedade, tendo em conta o
valor destas em determinada época da histdria (Garland, 2006, cit. por Jorge, 2014).
De acordo com Silveira (2011) o conceito de celebridade tem origem na Europa,
durante o século XVIII, numa época em que as figuras publicas com relevo social
eram os reis, a sua familia e a corte que o rodeava. Ja a primeira Gazeta portuguesa,
também conhecida como “Gazeta da Restauragdo”, nascida em 1641 durante o
reinado de Jodo IV, estreou-se com a seguinte denominagdo: “Gazeta onde se relatam
todas as novas todas, que houve nesta corte, € que vieram de véarias partes no més de
Novembro de 1641, com todas as licengas necessarias”. O principal objetivo da
publicagdo era relatar todos os acontecimentos da guerra entre Portugal e Espanha,
procurando de igual modo auxiliar a consolidagdo da independéncia. Apesar de ter

um teor maioritariamente politico, esta publica¢do centrava-se na figura do Rei D.
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Jodo VI, principalmente, como uma figura de destaque e culto. De acordo com Ana
Jorge, a presenca dos meios visuais € impressos, fez com que a fama se tornasse mais

imediata, e chegasse a uma audiéncia mais vasta.

No entanto, Leo Braudy acredita que a primeira personalidade famosa foi Alexandre
IIT da Macedodnia, popularmente conhecido por Alexandre, O Grande (Braudy, 1997
cit. por Jorge, 2014). Para tal, Alexandre III terd usado varios mecanismos e atores
sociais para se autopromover, tais como escultores, historiadores e pintores
contratados por si para o glorificarem e representarem. Esta pratica remete-nos para o
conceito do individualismo que segundo Marshall (2003), provém de uma longa
tradicdo que, em jun¢do com o consumismo, traduzem-se variadas vezes através da

aquisicao de poder econdmico, politico ou simbdlico.

A definicdo de figura publica, ou celebridade, ja foi variadas vezes discutida por
autores e encontra varias formas de se identificar. Para Gilbert, “um individuo
famoso ¢ alguém que ¢ reconhecido por mais caras do que aquelas que ele proprio
pode reconhecer”. Ja para o autor Dejavite, (2002), a celebridade mede-se pelo
tempo de exposi¢do e ndo pela sua producdo cultural. Para Rojek, o termo
celebridade, na sociedade contemporanea, estd associado a fama, a natureza voluvel
e temporaria do mercado de sentimentos humanos, no contexto das relagdes
anonimas, episodicas e de mudancas velozes na vida social e econémica sustentadas

pela atribui¢ao de status a um individuo dentro da esfera publica.

Se a cultura pelas celebridades ja4 se vem a desenhar desde séculos mais remotos,
passando pelo séc. XVIII, onde o interesse pela esfera privada de alguns elementos
da sociedade aumenta, ¢ principalmente no século XIX e XX, que os media a

ampliam (Jorge, 2014).

Por outro lado, os nomes e os apelidos familiares representam um dispositivo
especifico, implementado como uma ponte de familiaridade, e com vista a conectar
os leitores com o mundo fora do seu. As personagens, na linguagem de familiaridade
ajudam a estabelecer a naturalidade da presenca dessas pessoas e dos seus assuntos

nas paginas dos jornais ou revistas (White, 2011).
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Nao obstante, as vidas das celebridades sdo diversas vezes representadas como
passeios de montanha-russa bidimensionais, uma dindmica que se encaixa na
natureza das populares estruturas de noticias. Funciona como uma semiotica e que
pode ser utilizada para relatar um determinado topico. Deste modo, um rosto de uma
celebridade bem conhecida e a linguagem associada ao mundo das estrelas, sdo

utilizadas como um canal de empatia dos leitores (Bellingham, 2011, p.1).

Neste contexto, ¢ na televisdo e no cinema que o conceito de figura publica ganha
uma nova ¢ diferente dimensao. De acordo com Mole (2008) a celebridade moderna
surgiu com o fendmeno da industrializacdo da imprensa, nomeadamente, no final do
século XVIII e inicio do século XIX. Outra vertente importante diz respeito ao
crescimento de novos valores dos processos de independéncia dos EUA e da
Revolugdo Francesa que abriram um “forte mercado livre de fama” (Jorge, 2014, p.

12).

Assim, o conceito de celebridade contemporaneo caminha lado a lado com a
evolucdo e crescente influéncia dos media na sociedade. “Além de serem
intermediarios na cultura das celebridades, os media afirmaram-se como
fornecedores de figuras célebres, com diferentes processos e caracteristicas
associados as figuras do cinema, da televisdo ou dos novos media” (Jorge, 2014, p.
29). Desta forma, “a Internet veio trazer novas possibilidades para a ascensdo de
celebridades, normalmente mais fugazes, através de blogues, redes sociais ou videos”

(Jorge, 2014, p. 32).

V.3. Protagonistas do jornalismo “cor de rosa”

Os protagonistas do jornalismo “cor de rosa” sdo nada mais nada menos do que
pessoas reais que sdo conhecidas do grande publico, nacional ou internacional. Estas

personagens movem-se dentro da induastria da fama.

Tal como afirmado acima, cré-se que a primeira celebridade tenha sido Alexandre I1I

da Macedonia (Rei do reino grego antigo da Macedonia). Esta personagem era
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reconhecida como uma grande celebridade publica. Tal como nos dias de hoje, era

seguida por um conjunto de pessoas que por ela nutriam algum tipo de admiragao.

O quotidiano das celebridades inspira milhares de pessoas e gera uma ilusdo de vida
perfeita, o que leva a veneracdo destas pessoas, tal como acontecia por exemplo com
os Deuses do Olimpo. Morin e Trigo consideram que o jornalismo “cor de rosa” se

alimenta de um sistema mediatico criado por ‘personalidades olimpicas’.

“A veneracdo sede lugar a admiragdo. Sao (...) menos sublimes, todavia mais
amadas. E, assim como determinados deuses do pantedo da Antiguidade se
metamorfoseavam em deuses-herdis da salvacdo, as estrelas-deusas
humanizam-se, tornam-se novos mediadores entre 0 mundo maravilhoso dos

sonhos e da vida quotidiana” (Morin e Trigo, 1989, p. 21).

Assim, no que toca ao jornalismo “cor de rosa”, estes famosos transformam-se eles

proprios no acontecimento.

Dentro deste universo de personagens, podemos considerar que existem trés grupos
distintos de celebridades: as que sdo conhecidas pela sua importancia hierarquica; as
que foram catapultadas para a fama por causa da sua profissdo; e por ultimo, as que
sdo reconhecidas por se relacionarem de algum modo com alguém conhecido do

publico.

Dentro do primeiro grupo estdo os elementos da realeza, conhecidos pela sua
pertenca a uma familia de linha real, e que acabam por constituir exemplos a seguir.
O Rei Filipe VI e a Rainha Letizia de Espanha, bem como os duques William e Kate
Middleton de Cambridge. Dentro do panorama nacional podemos encontrar, por

exemplo, os Duques de Bragancga.

No segundo tipo de celebridades, encontram-se pessoas que se popularizam pelo seu
trabalho, na maioria das vezes ligado ao mundo medidtico. Entre estes, atores,
cantores, apresentadores, jornalistas e até politicos. Estes tornam-se exemplos e até
idolos das massas e do grande publico. A atriz Sofia Ribeiro, o cantor Agir, a
apresentadora Cristina Ferreira, a jornalista Judite de Sousa e o Presidente da
Reptiblica Marcelo Rebelo de Sousa sdo alguns dos exemplos mais relevantes deste

fendmeno.
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Numa terceira e ultima fase inserem-se as pessoas que se tornam conhecidas por se
relacionarem com alguém ja conhecido do grande publico. A mulher do antigo
primeiro-ministro Pedro Passos Coelho, Laura Ferreira, ou a atual namorada de

Cristiano Ronaldo, Georgina Rodriguéz, por exemplo, inserem-se neste grupo.

V4. Fontes informativas do jornalismo “cor de rosa”

Tal como defende Gradim (2000), considera-se uma fonte de informacgao todos os
organismos ¢ entidades possuidores de dados que possam ser tratados
jornalisticamente e gerarem uma noticia. A mesma autora real¢ca que as fontes sdo
fundamentais para a sobrevivéncia de um jornal. O seu perfil depende da natureza e

implantagao da publicagao.

Para Gradim, (2000) tal como em qualquer outra area do jornalismo, a imprensa
social, ou “cor de rosa”, também recorre a fontes de informacao, e em como qualquer
outra editoria ou sec¢do, este tipo de jornalismo também se rege pelas condutas
deontologicas do jornalismo. Estas fontes, por vezes, podem ndo ser consideradas
exatas, uma vez que os profissionais desta area se regem bastante por comentarios ou
declaragdes de fontes, baseadas em emogdes ou pontos de vista, o que pode levar a

interpretagdes pouco fiéis da realidade por parte dos leitores.

O jornalismo social também se sustenta em ‘pseudo-acontecimentos’, ou seja, em
citacdes ou comportamentos menos proprios que os protagonistas possam ter em
publico, nomeadamente em eventos sociais, onde habitualmente, se encontrem
jornalistas a presenciar tais situacdes. Outro dos casos, ndo necessariamente em
eventos que retnam famosos, ¢ em situagdes ligadas a casos de justica, como
declaragdes em tribunal dos intervenientes. Por exemplo, em audiéncias de tribunal
em que seja permitida a entrada de jornalistas, a historia cria-se a partir das
declaragdes dos proprios. Destaca-se o processo em que a apresentadora de televisdo
acusa o ex-marido, Manuel Maria Carrilho, de violéncia doméstica, um caso que ja
preencheu paginas e capas de varias publicacdes de indole “cor de rosa”, e onde, na
maioria das vezes, as historias surgiram de declaragdes em tribunal, e ndo aos

jornalistas.

37



V.5. Valores-noticias associados ao jornalismo “cor de rosa”

Nelson Traquina (2002) apresenta duas questdes que quando respondidas identificam
o valor da noticia, aplicavel a todas as areas do jornalismo: “Quais os acontecimentos
que sdo considerados suficientemente interessantes, significativos e relevantes para
serem transformados em Noticia? Os valores/noticia sdo qualidade dos
acontecimentos, ou da constru¢do jornalistica, cuja presenca ou auséncia o0S
recomenda para serem incluidos ou ndo em um produto informativo?" Assim, Nelson

Traquina divide os valores-noticias em dois tipos: de selecdo e de construgao.

Os primeiros dividem-se em dois subgrupos. O primeiro recai sobre os critérios
substantivos que avaliam diretamente o acontecimento a nivel da sua importancia ou
interesse como noticia. S3o eles: a morte, a notoriedade (do protagonista principal do
acontecimento), a proximidade (em termos geograficos), a relevancia (impacto que
tem sobre a esfera publica), a novidade, o tempo (se € ou ndo atual), a notabilidade,
conflitos e controvérsias e o inesperado. O segundo relaciona-se com os critérios
contextuais, ou seja, o que esteja relacionado com o contexto de produgdo da noticia:
a disponibilidade (facilidade com que ¢ possivel fazer a cobertura de determinado
evento noticioso), o equilibrio (a quantidade de vezes que a noticia ¢ dada), a
visualidade (existéncia de imagens que ilustrem o acontecimento), a concorréncia
(procurar ter um exclusivo que os restantes meios de comunica¢do possam nao ter), e

o dia noticioso (dias ricos ou pobres de noticias).

Ja os valores-noticia de construcao referem-se aos critérios de selegdo dos elementos
dentro do acontecimento que merecem registo na elaboragdo das proprias noticias.
Sdo estes: a simplificagdo (a noticia deve ser o mais simples e compreensivel
possivel, para que o publico a possa compreender) , a amplificacdo (a noticia deve
ser amplificada, de modo a criar maior impacto), a relevancia (o conteudo deve ter
significado para o publico), a personalizacdo (acentuar o fator de pessoa), a
dramatizacdo (reforco do lado emocional de modo a apelar mais ao publico), a

consonancia (o contexto da noticia ja deve ser conhecido pelo publico em geral).
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V.6. A evolugio do jornalismo “cor de rosa” a par do jornalismo digital

Apesar de ter sido no século XVIII, com a imprensa, que uma nova variedade de
grupos sociais, econdmicos e politicos comegaram a utilizar os poderes dos media
para se posicionarem numa ‘“cultura europeia da fama” (Jorge, 2006), foram as
tecnologias proliferantes a partir do século XIX que fizeram aumentar o interesse do
publico pela vida privada das pessoas com maior destaque na sociedade. Nao
obstante, foi no século XX que a evolugdo das tecnologias contribuiu para o aumento

ainda maior das ditas figuras publicas ou celebridades. (Jorge, 2014).

Mas foi em meados dos anos 90, com o aparecimento da Internet, que esta situagdo
se intensificou, acompanhada da evolucao do jornalismo para “um veiculo inovador
que possibilita liberdade criativa tanto na construg¢do de noticias como nas estruturas”
(Reges, 2011). Nos dias que correm, a Internet ¢ muitas vezes um espaco de
veiculagdo de contetdos noticiosos, mas também um espaco onde algumas
celebridades podem alcancar a fama. As proprias redes sociais contribuiram para o

aumento de produtos jornalisticos e ndo-jornalisticos.

Pode-se afirmar que a Internet e os media digitais convergem cada vez mais na vida
quotidiana e que estdo a transformar os ambientes sociais, uma vez que potenciam
novos mecanismos de participagdo. Obtém-se assim uma nova forma de interagir e
de comunicar com os outros (Amaral, 2012). Esta nova realidade afeta também a
forma como o jornalismo produz os seus contetidos, uma vez que a imprensa passa a
ter acesso as publicacdes dos famosos sobre o seu dia-a-dia. Outros autores

defendem que os famosos

“para se aproximarem e interagirem mais com os seus fas, devem ter
atualmente perfis nas redes sociais, e responderem a comentarios de quem os
segue, se assim o quiserem. Devem também deixar-se surpreender em locais
publicos, a fim de manter a propor¢ao necessaria de proximidade que legitime

o0 seu estatuto de estrela no meio social” (Moreno e Montoyo, 2015, 12).

Cada vez mais, sdo os leitores que apreciam a informacdo por meio digital, com a

utilizacdo generalizada dos dispositivos moveis, smartphones e tablets; Nao basta
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disponibilizar a informagdo online, de forma tradicional no PC, ¢ necessario que essa

mesma informacao esteja disponivel de forma imediata para os dispositivos moveis.

Esta instantaneidade e velocidade a que passam a surgir possiveis noticias novas
origina uma pressdo ainda maior nos 6rgaos de comunicagdo social, uma vez que a
busca pela exclusividade ¢ ainda mais apertada. Bastos aponta como um dos
principais problemas do jornalismo a falta de rigor na verificagdo dos factos e dos
dados, devido a pressdo do imediato e da concorréncia. “Temos vindo a assistir, em
particular em Portugal, a uma gradual diluicao de pilares essenciais do jornalismo no
ciberjornalismo e, em paralelo, a uma sobrevalorizagdo de aspectos acessorios. Esta
diluicdo tem como principal consequéncia a perda generalizada da qualidade do

jornalismo” (Bastos, 2013).

O autor Canavilhas (2006) propds uma arquitetura que se enquadra na estrutura
multilinear arborea. Na pirdmide deitada, a noticia ¢ organizada através de niveis de
informagao ligados por hiperliga¢des internas que possibilitam ao leitor poder seguir

percursos diferentes de leitura de acordo com o seu interesse.

No meio online, os leitores procuram mais informagao sobre os diferentes aspetos de
uma noticia e o mais importante passa a ser a oferta da noticia com todos os

contextos necessarios, mesmo sem se perder a homogeneidade global.

Neste contexto, Jodo Canavilhas (2006) refere que a noticia no meio digital apresenta
quatro niveis de leitura: 1) a unidade base, ou seja, o resumo do acontecimento; 2) a
explicacdo, que se liga ao primeiro nivel através de uma hiperligagcdo e que completa
a informacdo essencial sobre esse mesmo acontecimento; 3) contextualizacao, ou
seja a oferta de mais informacao sobre cada um dos aspetos essenciais da noticia, e o
desenvolvimento da informacao apresentada nos niveis anteriores; 4) a exploragdo,
que tem como objetivo estabelecer ligagdes com outras informagdes existentes no

arquivo da publicacdo ou em sites externos.

Por outro lado, as técnicas de redacdo tém como finalidade responder a uma questdo
essencial, como organizar a informacao disponivel no espaco ou no tempo, atribuidos
a noticia em causa, e por essa razdo, as prioridades dos jornalistas sdo diferentes de

meio para meio.
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Uma das principais contribui¢des do ciberjonalismo ¢ a hipertextualidade. Por esta
razdo, o sucesso do Webjornalismo estd dependente da qualidade dos conteudos, e ¢
importante que se tire o maximo de partido das diversas caracteristicas do meio,
embora esteja igualmente dependente da criagdo de rotinas de consumo que possam

de algum modo, facilitar a tarefa dos leitores neste meio.

Outra das caracteristicas do jornalismo digital diz respeito a multiplataforma, em que
os distintos meios coordenam as suas respetivas estratégias editoriais e comerciais
com o intuito de conseguir um melhor resultado conjunto, ou seja, o

texto/imagem/4udio/jogo.

Por outro lado, existe maior Interatividade Comunicativa, ou seja, o leitor gera algum
conteudo que se torna publico, procura dialogar, discutir, confrontar, apoiar e

entabular uma relagdo com outros.

A instantaneidade da publicagdo na Internet traz novas oportunidades para os
jornalistas em contextos completamente novos. Trata-se de uma instantaneidade em

publicar, mas também em consumir, e, sobretudo, em distribuir (Canavilhas,2014).
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Capitulo VI. O Caso do Correio da Manha

VI.1. Objetivo e Perguntas de Investigacio

O jornalismo “cor de rosa” ¢ uma area que suscita desde os seus primoérdios varias
questdes éticas e deontoldgicas, quer internamente — dentro da propria classe
jornalistica — quer externamente, ou seja, dos proprios leitores e consumidores de

conteudos desenvolvidos.

Assim, o objetivo do meu estudo é compreender se de facto o jornalismo “cor de
rosa” cumpre todas os critérios deontologicos necessarios para, tal como qualquer
outra area dos media, ser considerado, em toda a sua extensdo, uma pratica

jornalistica.

Tendo em conta todas estas interrogagdes, debruco-me sobre o caso particular da
seccdo Vidas do Correio da Manha, onde realizei o meu estagio, para tentar

responder as seguintes perguntas de investigagao:

1) As fontes utilizadas dentro do jornalismo “cor de rosa” estdo identificadas e
podem ser consideradas fidedignas?

2) Quais os valores-noticia predominantes no jornalismo “cor de rosa”?

3) As préticas e conteudos veiculados no jornalismo “cor de rosa” respeitam e

regem-se pelo Codigo Deontoldgico do Jornalista (portugués)?

A primeira pergunta procura compreender se as fontes utilizadas na busca de
informacao sobre a vida das celebridades sdo fidveis e 100% fidedignas. Ja a segunda
pergunta incide sobre os critérios utilizados para a escolha dos contetidos mediaticos
veiculados. Por ultimo, a terceira e Gltima pergunta pretende perceber se o jornalismo
“cor de rosa”, tal como as restantes vertentes do jornalismo, se rege consoante as
normas do codigo deontologico, e se, existem ou ndo infragdes por parte dos seus

jornalistas.
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VI.2. Metodologia e corpus de analise

Para responder as perguntas de investigacao, escolhi como metodologia a anélise de
contetdo a uma amostra de conteudos noticiosos publicados no site

www.flashvidas.pt.

Uma vez que o meu estagio teve a duracdo de aproximadamente 12 semanas, decidi
selecionar as pegas — cujo género jornalistico € “noticia” —, que foram publicadas na

plataforma online migradas da edi¢do em papel do jornal.

No Correio da Manha, as histérias que compdem as aberturas publicadas no jornal
migram no dia seguinte diretamente para o site. Em média, e consoante a relevancia
de certas matérias, o site reproduz pelo menos duas pegas noticiosas do papel, sendo
que, em algumas raras excegdes, o numero de pecas extraido para o online podem

ser, no maximo, quatro.

O corpus ¢ constituido por 30 pegas publicadas entre 05 de setembro e 24 de

novembro de 2016>.

05/09/2016 (Segunda-feira)
- “Filha de Jorge Mendes faz furor na Internet”;

- “Sofia Ribeiro diverte-se no Algarve”;

13/09/2016 (Terca-feira)
- “Luciana Abreu ‘ataca’ hospital”;
- “Concorrente da ‘Casa Dos Segredos’ teve caso com Katia Aveiro”

- “Moura tem prejuizo de meio milhdo com morte de cavalos”;

?Os enderegos de URL de todas as pegas que compdem a amostra constam no final do relatério de

estagio, em anexo.
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21/09/2016 (Quarta-feira)
- “Juiza da puxdo de orelhas a Barbara Guimaraes”;

- “Benedita Pereira traida por amiga”;

- “Beto quer baixar pensdo de alimentos a Filipa de Castro”;

- “Bombeiros salvam Tony Carreira”;

29/09/2016 (Quinta-feira)

- “Ex-marido de Ana Malhoa sofre pela filha”;
- “Versao de Barbara posta em causa”;

- “Angelina ataca Brad por ciimes”;

07/10/2016 (Sexta-feira)
- “Sofia Ribeiro regressa a TV em ritmo reduzido”;

- “Lucia Garcia acusa Vanessa de agressao”;

15/10/2016 (Sabado)
- “Maria Leal gera discordia em discoteca”;
- “Transparéncias em destaque no Portugal Fashion”;

- “Jodo Ricardo apoiado pela namorada”;

23/10/2016 (Domingo)
- “Sofia Ribeiro afastada da nova telenovela”;

- “Adrien quer ter uma menina”;
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- “Amigos protegem namorada de Jodo Ricardo”;

31/10/2016 (Segunda-Feira)

- “CR7 acredita que estava a ser usado”;
- “Maria Leal ataca de novo”;

- “Bella Hadid no desfile do ano”;

- “Sara Sampaio entre as sete maravilhas”;

08/11/2016 (Terca-feira)
- “Silvia esta em casa de filha de Pinto da Costa”;

- “Vanessa gasta 4 mil euros em vestidos de noiva”;

16/11/2016 (Quarta-feira)
- “Bruno de Carvalho vive paixdo com funcionaria do Sporting”;

- “Jessica Athayde em cenas intimas com Paula Neves”;
Y ;

24/11/2016 (Quinta-feira)
- “Nova Penhora a mansao de luxo de Pinto da Costa”;

- “Nova paixado de Cristiano Ronaldo mostra ousadia”;

Esta andlise de conteudos foi complementada por entrevistas a editora da secg@o
Vidas, Rute Lourenco (no dia 11 de maio de 2017), e a duas jornalistas, Patricia

Bento e Daniela Lapo (ambas no dia 13 de julho de 2017).
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V1.3. Variaveis de analise

Para responder a primeira pergunta dividi o tipo de fontes utilizadas em cada um dos
conteudos em vdrias categorias, onde as noticias que compdem a amostra de andlise,

neste caso, se possam incluir.

Assim, demarquei os tipos de fontes noticiosas em: “Fontes identificadas”, ou seja as
fontes cujo nome ou identidade sdo claras e identificadas; “Fontes andnimas”,
normalmente amigos ou pessoas proximas de determinado protagonista cuja
identidade € salvaguardada; “Proprio Interveniente”, quando a informacdo ¢é
conferida pelo préoprio visado ou protagonista; “Observagdo Direta do Jornalista”, ou
seja, quando o préprio jornalista assistiu a determinado evento ou acontecimento e
tem idoneidade para relata-lo; “Redes Sociais”, quando a informagdo é dada pelo
interveniente ou alguém proximo através das redes sociais; ‘“Publicacdes
Internacionais”, quando a informacdo € citada de outra publicacdo, neste caso,
internacional; “Fonte Indeterminada”, quando a origem da informacao ndo esta clara
o suficiente na peca noticiosa para se determinar; e por fim, “Outras”, na maioria dos

casos, quando a informacdo € confirmada por outros meios, nomeadamente por

andncios ou comunicados de imprensa.

J4 para a segunda pergunta que estabeleci, optei assim por tentar perceber quais 0s
critérios de escolha, ou seja, os valores-noticia, utilizados para a divulgacdo de
contetidos na drea “cor de rosa”. Para tal, distribui a minha amostra consoante 0s
critérios substantivos de selecdo — segundo a tipificacdo de Nelson Traquina — em
que considero encaixar-se. Sdo eles: o Inesperado, Conflitos e Controvérsia,

Notoriedade, Tempo, Novidade, Relevancia, Proximidade e Morte.

J4 quanto a terceira questdo, achei por bem selecionar o primeiro ponto do Cédigo
Deontolégico do Jornalista (portugués) e desconstrui-lo em trés varidveis, sendo elas
as trés citacoes que o compdem. Assim, vou verificar quais as pecas da minha
amostra que se encaixam € se integram em cada uma das seguintes afirmacdes: “O
jornalista deve relatar os factos com rigor e exactiddo e interpretd-los com

b

honestidade.”; “Os factos devem ser comprovados, ouvindo as partes com interesses
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atendiveis no caso.” e “A distin¢do entre noticia e opinido deve ficar bem clara aos

olhos do publico.”.

Procuro assim, através destas varidveis, compreender se o jornalismo “cor de rosa” é

ou ndo uma pratica jornalistica na sua plenitude.
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VI1.4. Apresentacio e Analise de Resultados

1) As fontes utilizadas dentro do jornalismo “cor de rosa” estio identificadas e

podem ser consideradas fidedignas?

A identificagdo das fontes e o seu nivel de confiabilidade e veracidade €, na maioria
dos casos, revelador de um maior grau de ética profissional no jornalismo. O
jornalismo “cor de rosa” € uma das dreas mais acusadas de utilizar fontes menos
fidveis e dificeis de identificar. Algo contradito pelos profissionais da édrea, que
garantem utilizar os mesmos métodos e linhas deontoldgicas que os colegas que
trabalham outros temas. Assim, o seguinte grafico propde perceber quais os tipos de

fontes utilizadas no jornalismo “cor de rosa” e qual o seu nivel de fiabilidade.
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Grafico 1 — “Fontes utilizadas no ‘Jornalismo Cor de Rosa’

Como podemos verificar pelo Grafico 1, as “Fontes Anonimas” predominam na
amostra de noticias selecionadas, sendo que da amostra de 30 noticias, sete utilizam
esse tipo de fontes. Segundo o artigo n® 6 do Cdédigo Deontoldgico do Jornalista, o
“jornalista ndo deve revelar, mesmo em juizo, as suas fontes confidenciais de

informacdo, nem desrespeitar os compromissos assumidos, excepto se o tentarem
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usar para canalizar informagdes falsas”, logo a salvaguarda da identidade das fontes

¢, nestes casos, legitima.

Como exemplo desta pratica, destaco por exemplo a noticia intitulada “Silvia esta em
casa da filha de Pinto da Costa”. Nesta pega, ¢ citada uma fonte andnima, no entanto,

a impressao que transmite ¢ a de que ¢ alguém muito proximo dos intervenientes.

“’A Silvia ¢ a namorada do Jorge Nuno e ele acredita que, ao continuar a viver em
Alfena, ela tem a vida muito exposta. Na casa da filha estd melhor e mais
resguardada’, revela uma fonte, acrescentando, no entanto, que a filha do presidente
do FC Porto ndo se encontra no mesmo espaco.”, pode ler-se no corpo da noticia. A

fonte em questdo ndo ¢ revelada em momento algum.

Logo a seguir, a “Observagao Direta do Jornalista” e o “Proprio interveniente” estdo
nivelados com o mesmo resultado, quatro em 30. Destaco a noticia “Juiza da puxdo

de orelhas a Barbara Guimardes”: neste caso, o jornalista ¢ a propria fonte.

“Barbara Guimaraes foi repreendida pela juiza na audiéncia desta terca-feira do
processo de violéncia doméstica, movido a Manuel Maria Carrilho. ‘Se ndo fossem
as suas colicas ja tinhamos dado por terminadas estas sessdes’, afirmou Joana

Ferrer”.

Através deste excerto do texto, verificamos que o jornalista esteve no local onde
decorreram os factos, logo, ndo hd a necessidade de citar qualquer outra fonte de
informag¢do, uma vez que o jornalista tem a idoneidade de relatar os acontecimentos

por ele mesmo, desde que tenha a absoluta convicg¢ao de os ter presenciado.

Outras das situagdes verificadas ¢ quando a fonte ¢ o “Préprio Interveniente”. Dou
como exemplo a peca intitulada “Luciana Abreu ‘ataca’ hospital”, onde a informacao

¢ avancada em exclusivo ao Correio da Manha pela atriz.

“O padrinho da Lyonce ¢ médico e, assim que viu o raio-X, disse que ela tinha de ser
logo internada, porque estava com uma pneumonia, que s6 piorou por negligéncia.
Vou apresentar queixa porque foi uma situacdo muito grave.”: esta ¢ uma das
citagdes ditas por Luciana Abreu ao jornalista do Correio da Manha que realizou a

entrevista e a transcreveu. Aqui, a noticia ¢ a propria intengdo do interveniente.
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De seguida, as “Redes Sociais”, as “Fontes Identificadas”, as ‘“Fontes
9

Indeterminadas” e “Outros” sdo as fontes que lideram, cada uma com trés em 30.

“Filha de Jorge Mendes faz furor na Internet”, “Maria Leal gera discordia em

discoteca”, “Vanessa gasta quatro mil euros em vestidos de noiva” e “Maria Leal

ataca de novo” sdo um exemplo de cada um deste tipo de fontes, respetivamente.

Também “Publicacdes Internacionais” sdo utilizadas como fonte em dois dos 30
casos. “Angelina ataca Brad por ciimes” ¢ um contetdo noticioso produzido de
acordo com a revista norte-americana In Touch. Também “CR7 acredita que estava a
ser usado” cita fontes da imprensa espanhola, apesar de Cristiano Ronaldo ser

portugués.

Assim, a editora Rute Lourenco acredita que o preconceito criado de que o
Jornalismo “cor de rosa” utiliza fontes pouco confidveis e por vezes relatos falsos ¢
absurdo, uma vez que o critério para a sele¢do das mesmas ¢ igual aos outros tipos de

jornalismo.

“Tal como os colegas de outros ramos, nos temos igualmente um cuidado
firme em perceber se determinada fonte é ou ndo fidedigna. H4 muita
informacdo que nos chega todos os dias, muitas vezes, mal intencionada e

até falsa. Cabe ao jornalista fazer essa observagdo e selecdo”.

Ja& Patricia Bento sustenta que os critérios utilizados para fazer a dita selecdo
sustentam-se na “confianca, proximidade e relevancia dessa mesma fonte”. Para
Daniela Lapo, a pluralidade de fontes ¢ ainda um critério importante, uma vez que
nem de apenas uma voz se constrdi uma historia: “Regra geral ndo publicamos
nenhuma noticia sem ouvir varias fontes que estdo ligadas ao meio ou a pessoa

visada”.
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2) Quais os valores noticia predominantes no jornalismo “cor de rosa’?

Tal como em qualquer outra area do jornalismo, também a imprensa “cor de rosa” se
produz em fung¢do de determinados valores-noticia. Proponho, assim, tentar
compreender quais sdo os critérios predominantes para a constru¢cdo dos mesmos. O

grafico que se segue mostra essa analise:
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Grafico 2 — Valores noticia predominantes no ‘Jornalismo Cor de Rosa’

Observando os resultados do Grafico 2 podemos constatar que o valor-noticia
predominante ¢ a Notoriedade (das celebridades), uma vez que esta presente na
totalidade da amostra, as 30 noticias. Conclui-se assim que este valor-noticia ¢é
essencial para a producdo de conteudos noticiosos no jornalismo “cor de rosa”, ndo
fosse este mesmo alimentar-se da fama dos seus intervenientes e da notoriedade que

estes tém entre o grande publico.

Logo de seguida, o Tempo (atualidade), presente em 16 das noticias, a Novidade,
predominante em 13 das pegas, o Inesperado, encontrado em 11 dos objetos da
amostra, ¢ os Conflitos e Controvérsias, em 10 das publicagdes, constituem os que

predominam com mais afinco nas pegas selecionadas.
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Por exemplo, as duas pecas cujo protagonista principal ¢ a Maria Leal — “Maria Leal
ataca de novo” e “Maria Leal gera discordia em discoteca” — integram o valor-noticia
de Tempo (atualidade). A cantora Maria Leal foi um fendomeno viral das redes
sociais e dos media surgido no més de outubro de 2016, o que representa uma grande
fatia do periodo selecionado para a minha amostra de anélise. Nos dias de hoje, as
mesmas histdrias talvez ja ndo constituissem uma noticia com o mesmo interesse
mediatico, uma vez que perderia o valor-noticia da Atualidade, pela antiguidade do

fendmeno em massa.

O valor-noticia Novidade ¢ algo que atribuiu a uma pega noticiosa uma espécie de
lufada de ar fresco, ainda que a historia tenha uma indole negativa. “Sofia Ribeiro
regressa a TV em ritmo reduzido” foi a noticia que anunciou o regresso da atriz ao
trabalho depois de vencer o cancro da mama que lhe havia sido diagnosticado ha
quase um ano atrds. Esta mesma historia constitui uma novidade para o grande

publico.

J& o Inesperado, que tal como o nome indica, refere-se a algo que o publico ndo
esteja a espera, pode ser encontrado, por exemplo, na noticia “Bruno de Carvalho
vive paixdo com funciondria do Sporting”, uma vez que o presidente do clube era
casado até entdo, com Claudia Dias Gomes e o romance com Joana Ornelas era algo

que o publico ndo previa.

J& a noticia “Lucia Garcia acusa Vanessa de agressao” remete-nos para o valor-
noticia de Conflitos e Controvérsia, algo bastante comum no jornalismo “cor de
rosa”. Se por um lado esta area se alimenta de historias de amor, também se alimenta

igualmente de histérias de 6dio, como se pode verificar.

Por tultimo, constato que a Morte ¢ o valor-noticia menos predominante. A Unica
noticia onde podemos encontrar este critério ¢ em “Moura tem prejuizo de meio
milhdo com morte de cavalos”. Ainda assim, refiro o facto de o foco jornalistico ndo
recair sobre a morte dos animais, mas sim sobre o prejuizo financeiro que o cavaleiro

Jodo Moura Jr acabou por ter devido ao incidente.

“Os valores-noticia sdo maioritariamente os mesmos que os utilizados nas outras
areas jornalistas. Se falarmos por exemplo de figuras medidticas como Cristiano

Ronaldo e Cristina Ferreira, duas pessoas largamente conhecidas do publico
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portugués, compreendemos que estas sdo protagonistas com um alto valor noticioso,
pela sua alta notoriedade. A escolha dos protagonistas € extremamente importante
porque sdo eles os proprios critérios de escolha”, explica Rute Lourengo, a editora da

seccdo Vidas.

Para Patricia Bento, ndo hd divida de que os valores-noticia que devem prevalecer
dentro do jornalismo “cor de rosa” sdo “acima de tudo a relevancia, a novidade e a
notoriedade. Apesar de se tratar de jornalismo ‘cor de rosa’, os valores acabam por ir

de encontro aos valores do jornalismo de informacao”.

“Apesar de se tratarem de dreas completamente diferentes os valores ndo diferem
muito do jornalismo ‘ndo cor de rosa’. Regemo-nos pela atualidade, interesse para o

publico e impacto que terd”, constata a jornalista Daniela Lapo.
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3) As prdticas e conteudos veiculados no jornalismo “cor de rosa” respeitam e

regem-se pelo Codigo Deontoldgico do Jornalista (portugués)?

Os jornalistas que produzem contetidos ditos “cor de rosa” sdo diversas vezes

acusados de ndo se regerem e de ndo respeitarem as regras impostas pelo Codigo

Deontolégico dos Jornalistas.

O presente grafico pretende desconstruir esta questdo e obter as conclusoes
necessdrias para comprovar se o jornalismo “cor de rosa” se rege ou ndo pelo Codigo

Deontolégico do Jornalista em Portugal.
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Grafico 3 — Respeito pelo 1° ponto do Codigo Deontologico dos Jornalistas

Os resultados do gréfico 3 permitem-nos perceber que o primeiro ponto do Cédigo
Deontolégico dos Jornalistas € respeitado, na generalidade, na amostra de andlise. No
entanto, ¢ de notar que em sete das 30 pecas noticiosas escolhidas, os factos ndo
foram devidamente comprovados, uma vez que nao foram ouvidas as partes com

interesse atendiveis no caso.

Destaco como exemplo a peca intitulada “Benedita Pereira traida por amiga”. Neste

caso em especifico, a fonte utilizada para a criagdo da noticia é uma “Fonte
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Indeterminada” e ndo parece ter havido oportunidade de dar a “voz” do contraditdrio
as protagonistas da histdria, neste caso, as atrizes Benedita Pereira e Maya Booth,
bem como ao ex-marido da primeira. Caso tenha havido, ndo hd referéncia no texto

que prove alguma tentativa de contacto aos mesmos.

Também a publicacio com o nome “Nova penhora a mansdo de luxo de Pinto da
Costa” é um exemplo da falta desta pratica. Apesar de a peca se sustentar em dados
oficiais, ndo parece ser dada a possibilidade ao interveniente na histdria, Jorge Pinto

da Costa, de se justificar perante 0s mesmos.

Isto demonstra que apesar de na maioria dos casos, 0 jornalismo “cor de rosa” seguir
a linha do Cdédigo Deontoldgico, ha algumas excecdes, o que pode comprometer a

ética deste tipo de jornalismo.

A jornalista Rute Lourengo considera que o jornalismo “cor de rosa” segue-se, tal
como as restantes dreas, pelos varios pontos do c6digo deontoldgico. “A elaboragao
de uma noticia passa por varios processos. Ouvimos sempre os dois lados e tentamos
dar sempre voz ao contraditorio. Claro que as vezes ha situacdes que estdo ali na
fronteira mas acredito que o Cdédigo Deontoldégico € respeitado acima de tudo”,

adianta.

A opinido € partilhada pela jornalista Daniela Lapo: no entanto, esta acredita que
essas mesmas fronteiras por vezes possam ser demasiado ténues. “O jornalista deve
relatar os factos com rigor e exatiddao e interpretd-los com honestidade. Por vezes
pode ndao cumprir no sentido em que a linha entre o deontolégico e o ndo

deontoldgico € muito estreita”, explica.

A confirmacdo das informagdes bem como o bem estar dos visados é para Rute
Louren¢o uma das principais preocupacdes da sec¢do Vidas do Correio da Manha.
“Recordo-me de uma situacdo em que ja tinhamos a confirmagao da doenga pela qual
a atriz Sofia Ribeiro estava a passar e s a publicimos depois de a contactarmos e a
avisarmos de que a noticia iria sair. Fazemos o possivel para cumprirmos o nosso
dever de poupar alguma dor as pessoas e de ndo as apanharmos de surpresa”, salienta

a editora.
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A jornalista da seccdo Vidas ressalva ainda o facto de as redes sociais terem vindo

dar um novo rumo a questdo ética e deontoldgica, uma vez que por vezes 0 que

parece nao é.

“Muitas vezes contactamos os lados todos e os protagonistas da histdria, que
preferem ndo comentar o assunto ou a noticia e depois vdo para as redes
sociais falar mal do jornalista como se ndo tivessem sido contactados e ndo
tivessem tido oportunidade de ter voz. H4 uns anos atrds o jornal era o tinico
meio onde podiam dar a entender o seu lado mas agora com o aparecimento
das redes sociais muitos preferem usé-las e isso mancha a nossa imagem sem

qualquer sentido”.
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Conclusao

O jornalismo “cor de rosa” ¢ uma area que levanta muitas diividas relativamente a
ética dos profissionais que o produzem e a conduta que os move na sua atividade

mediatica.

Nascido na segunda metade do século XX, a imprensa “cor de rosa” resultou da
fusdo da ja célebre “imprensa amarela” (“yellow press”) e da “imprensa marrom”,
um termo difundido no Brasil. Assim, este género acaba por ser um resultado de dois
estilos aguerridos e de um apelo emocional predominante. H4 quem até considere o
jornalismo “cor de rosa” um estilo noticioso muito sensacionalista e com uma fraca

metodologia deontologica.

A juntar a tudo isto, acrescenta-se o facto de que o jornalista da imprensa “cor de
rosa” € alvo de duras criticas derivadas das formas que utiliza para obter informacao.
Tudo isto resulta num preconceito generalizado relativamente a ética e a deontologia

destes profissionais, tanto do publico, como por vezes dos proprios colegas.

Assim, o objetivo deste trabalho era explorar a dimensdo ética e deontoldgica do
jornalismo “cor de rosa” e perceber em ultima instancia se € de facto jornalismo ou
ndo. Para tal, foi realizada uma andlise de conteudos a 30 pecas publicadas na sec¢ao

Vidas, complementada com entrevistas a equipa.

Apoés a pesquisa e a andlise dos resultados, concluimos que o jornalismo “cor de
rosa” é definitivamente uma prdtica jornalistica, ainda que com algumas fragilidades.
Como qualquer outra pratica jornalistica, o jornalismo “cor de rosa” também passa

por varias fases de producgdo.

Segundo os resultados da investigagdo, e sendo que a primeira andlise recai pela
selecdo das fontes, compreendemos que apesar de a maioria das fontes utilizadas
serem ‘andnimas’, uma vez que estas preferem esconder a identificacdo, esta ¢ uma
pratica legitima segundo o Cddigo Deontoldgico do Jornalista, que acima de tudo,

obriga a protecdo das fontes e da sua identidade, caso estas sejam solicitadas.
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Ainda assim, ¢ também perceptivel que muitas das vezes, no universo da amostra, o
proprio jornalista e a sua observacdo dos factos, bem como a confirmagdo de
determinada informacdo por parte do protagonista da historia sdo praticas comuns
utilizadas no jornalismo “cor de rosa” para sustentar uma noticia. Outro facto que
ndo deixa de ser interessante ¢ a utilizacdo das redes sociais e da Internet como fonte
de informagdo, a uma escala cada vez maior, neste tipo de pratica jornalistica.
Segundo os profissionais do ramo o preconceito que envolve esta area nao ¢ de todo
sustentado e objetivo, uma vez que tal como em todas as restantes areas, 0s processos
de selecdo das fontes sdo iguais ou semelhantes aos utilizados nos outros tipos de

jornalismo, como a politica, a economia, a justi¢a ou a cultura.

Também a pluralidade das fontes utilizadas se revelou uma prioridade na producao
de conteudos “cor de rosa”. Tal como em qualquer outra area, os conteudos do
jornalismo “cor de rosa” suscitam de confirmacdo e veracidade, processo respeitado
pelos jornalistas. E possivel concluir que as fontes utilizadas nesta drea sdo
fidedignas, uma vez que ha um processo de selecdo das mesmas, ndo havendo espaco

para depoimentos falsos ou de ma fé.

Numa segunda instdncia, chegamos a conclusdo de que a Notoriedade (dos
intervenientes) € o valor-noticia predominante no jornalismo ‘“cor de rosa”, algo
perfeitamente natural, uma vez que este tipo de jornalismo tem como protagonistas
as celebridades e a fama que estas t€ém perante o grande publico. Também em areas
como a politica, por exemplo, a Notoriedade € um critério importante, bem como o

Desporto. Por vezes estas dreas chegam até a complementar-se.

Esta conclusdo ¢ partilhada pelos jornalistas do ramo que acreditam que apesar de
todas as d4reas serem distintas e cada uma ter as suas especificidades e

particularidades, os valores acabam por se encontrar.

O valor do Tempo, da Novidade, do Inesperado e dos Conflitos e Controvérsia

também sdo critérios importantes para os jornalistas da imprensa “cor de rosa”.

Assim, € possivel concluir que a selec@o criteriosa dos contetidos veiculados pelo
jornalismo “cor de rosa” € idéntica a outras dreas e que o tratamento da informagao é

feito de forma similar.
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Por ultimo, relativamente ao Cédigo Deontolégico dos Jornalistas, o jornalismo “cor
de rosa” atua de acordo com as suas regras, no entanto, existe um esbatimento entre
algumas fronteiras. Estd por vezes ausente a voz do “contraditdrio”, o que ndo vai ao

encontro do ponto 1 do Cédigo Deontolégico.

Apesar desta constatacdo, os profissionais do jornalismo “cor de rosa” ndo creem que
estas excegoes ponham em qualidade a ética da pratica e ressalvam que para estes ¢

sempre importante o bem-estar dos visados nas historias produzidas.

Com base nos dados apresentados, € possivel concluir que o jornalismo “cor de rosa”
praticado no Correio da Manha € jornalismo em toda a sua instancia, com 0 mesmo
tipo de praticas e de critérios. No entanto, apresenta, ainda assim, algumas
fragilidades no que diz respeito ao Codigo Deontoldgico dos Jornalistas e que podem

por vezes comprometer a sua imagem enquanto marca jornalistica.
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Anexos

Links das pecas que compdem o corpus de analise da investigagio:

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/filha de jorge mendes faz furor na internet.

html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/sofia_ribeiro_diverte se no_algarve.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/luciana_abreu ataca hospital.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/concorrente_da casa_dos_segredos teve caso

com_katia.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/moura_tem_prejuizo_de meio_milhao_com m

orte_de cavalos.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/juiza_da_puxao_de orelhas a barbara guimar

aes.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/benedita_pereira_traida_por amiga.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/beto_quer baixar pensao_de alimentos_de fili

pa_de castro.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/bombeiros_salvam_tony carreira_de_acidente.

html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/ex marido_de ana malhoa_sofre pela_filha.ht

ml

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/versao_de barbara posta em_causa.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/angelina_ataca_brad por_ ciumes.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/sofia_ribeiro_regressa_a tv_em_ritmo_reduzid

0.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/lucia_garcia acusa vanessa_de_agressao.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/maria_leal gera discordia_em_discoteca.html

http://www.vidas.pt/noticias/detalhe/transparencias_em_destaque_no_portugal fashi

on.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/joao_ricardo_apoiado_por namorada.html
http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/sofia_ribeiro_afastada_da nova_telenovela.htm

1
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http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/adrien _quer ter uma menina.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/amigos_protegem namorada_de joao_ricardo.

html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/cr7 acredita_que estava_a ser usado.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/maria_leal ataca_de novo.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/bella_hadid no_desfile do_ano.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/sara_sampaio_entre as_sete_maravilhas.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/silvia_esta_em casa_de filha de pinto_da cos

ta.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/vanessa gasta 4 mil euros_em vestidos _de n

oiva.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/bruno_de carvalho_vive paixao_com_funcion

aria_do_sporting.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/jessica_athayde em cenas_intimas _com_paul
a_neves.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/nova_penhora_a mansao_de luxo de pinto _d

a_costa.html

http://www.vidas.pt/a_ferver/detalhe/nova paixao_de_cristiano_ronaldo_mostra_ous

adia.html
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Trabalhos realizados:

INTERNATIONALEMMY AWARDS

EMOCAO

“TENHO MUITA"VONTADE

DE RECOMECAR”

”l
-

ALEGRIA © Sofia Ribeiro regressa a vida social depois de vencer cancro

FELIZ © Atriz agradece manifestacdes de carinho e diz estar “grata a vi

CATARINA RGUEREDO(
(RUTELOURENCO =05
JOADMIGUEL ROORIGUES 0705

ove meses depols de ter
N anunciado que tinha
cancro da mama, Sofia
Ribelro veltou is passadeiras
vermelhas. Terminados ostra-
tamentos, a atriz mostron-se

gratadvida®, afirmou, visivel-
mente emocionada.

Com um vestido comprido
branco, a atriz contou que se
sentiu “uma cinderela no bai-
le”, precisamente doisdiasde-
polsdeter vencido o passatem-
po Sexy 20, do Correlo da Ma-
nhi

Nioestava nadadespera.

emocionada na altura de re-  @SofiaRibelrocomoprémoSexy  Jéganhel noutras ocasides, mas
gressar dribalta, “Sioosmeus  20n:smaos @0 reencontrocom  neste momento fol uma grande

primeires passos. Apareci por-
que me senti com forgas para
vir. Estou com muita vontade
derecomecar.” Foramestas as
primelras palavras de Sofia Ri-
beiro, que marcou presencana
semifinal dos International
Emmy Awards, que decorreu
ontemanoite, em Lishoa.
Depolsdadurabatalhacontra
a doenca, Sofia agradeceu as
manifestacdes de carinho que
recebeu do piblico e disse que
passar pelodrama do cancroa
mudou. “Nio € possivel passar
porumasituacio destase ficar
igual. Estou muito feliz, muito

acolegz e amiga SilvizRizzo

3
CATARINA FIGUBIREDD |
WLMB‘W'Z(‘CG
MIGUEL ROORIGUES 105
S anos, Cliudia Vielrae Pe-
dro Telxeiraconviveram,

nanoltede sexta-felra, nasemi-
final dos International Emmy
Awards, que decorreu em Lis-
boa. O ex-casal jantou na mes-

constrangimento, que podiater

eparades hd mais de dols

ma mesa e tentou evitar um

surpresa para mim. O ptblico
fol muito especial. Acredito que
abelezaeasensualidade vémde
dentro.”

Noregresso a vidasoctal, Sofia
Ribeiro foi muito acarinhada
pelos colegascomquemse cru-
zouna passadelra vermelha. O
diretor- geral da TV, Lufs Cu-
rha Velho, deu um sentido
abrago & atriz, assim como vi-
rios atores, que se mostraram
fellzes e emoclonados por terem
aamigadevolta.

Anoite dos Emmy em Lisboa
fol marcada pelo brilho e pelo
glamour. e

CLAUDIAE PE
JUNTOS NOS EMMY

EVENTO @ Ex-casal janta na mesma mesa em festa internacional
POLEMICA © Sara Matos é convidada, mas evita frente a frente

©Cléudia
Vielra jzntou

Sarasabla que {a ser constran-

[ L]

JRO

como ‘ex’, es- gedorveroPedroajantarcoma  Pedro

sido malor caso SaraMatos ti-  tancoseparads Cldudia. E no havia formade  Telxelra,
vesse aceitado o convite para  poralgumasce- contornar a situagio porque de35
Marcar presencano evento. delrzs @ Sara eles eram ambos membros do  ancs, ne-

Ajovem - que fol acusadade  Matos, ce26 Jirietinham de ficarnamesma  meracom
ser a responsdvel pelo fim da  anos, recusouo mesa", diz uma fonte, acres-  Sara
relaciode Cldudia Vielrae Pe-  comitepars centando queomal-estarentre
dro Teixelra - preferiu niio estarpresente as duas atrizes estd para durar.
acompanharonamoradoifes-  nafestados “Nio hd pazes. Arelagioentrea
ta para evitar polémicas. “A  Emmy SaraeaCliudiaétensa.” o
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RN AL COMO

CARA DELEVINGNE 7.TIRA

A medelo terminous ramarce com
anamorada, St Vincent, com

quemmantiths ums relsglo b4 s

CINDY CRAWFORD | FREDCIFADA

modils et preocipedi om0

oSy o receninoque s i
03

tarnacinsl sxsegsra que as duss cen-

o d dosmls arealtyshowea Tl

sl Ipitantes prende-se \nm
Cristiane Romldo, j4
&8 cancorrent

s 23concoe-  pela e quindo ainda erabené
Fentes RLOU CONITA UM CANCTD €, eV tevede

doemido no quarto --‘lunz::t
@oReal Nadrid.
No reality show apresestado

qux-‘p inha apemas 16 2008
ey ques tenha sido
a’u—-c- nadoquando tinka ape

serentregie 3 Estitulcdo Casa
Pa. Agara, Marl

por Teresma G sasdotsancs:
Fedas para toda Marian - 2 conooerente mals
mas osdramiticosdoendmamo  velha, oom X2anos - fol detxada d:a'u‘-u ydo programa. &

COMMDD 0004 FERR T VSC L%

VEIDAS 4T

ANNE HATHAWAY | 02RF0
ap0s seter sido maa. Arna =athy-
Wy R et preoas
mUdINGEE MO 52 COrP0, A Mz Coneidara
queds dierapdes sivbalirem 8 rova fase
031568 W23 002 308 133 Q08X 18 35 M5

QISELE BONDCHEN |RELACAD
madelo s omaride, Tom Brady,
1bmvidas proflssiorals tbo

sevarchides gee quase doarratjem

temps parenemorar. 0 jegader de fu-
) tabsl amaricans afirma gue 8 sth
com amaler cinco miawtos por dla,
pouce antes de ambos sformeceren.

T ORR s OMariama ks gz |

JENNIFER LAWRENCE | V(0ANTA
areabrmaquedesdabeber
S0zl e pessou s sdoty hebitos

amerterss s saudhies kmt.f ¢

Lawrsace oplica sue forsm

Qe carsrma.«qmahw A

693 TUINCE, DO ST3VAM DD~
padescona sssseide.

te a2
EM DIRETO Cirbés de catrs pakes. A
(] pasticipante mats velhatem §2
@ Chiristing Madruga prota-

\ gonlzou ontem um dos mo-
mestos ematives do pro.

RFAT 20 CISr-5¢ <OM 0
ramoead; (tmbém con.

corrente), Bruso, mos
exticdios da Venda 1~

nhelro. Vestidade nod.

_ vaajvem quenasces
no Canadi disse o ‘sim' e

Jovem admite ser “controla -
| doeacciuments”. Poe iso,
© Terva Gullberme decidiu
Testar a concorrente ¢ dee

gay com outro dos habitantes
i cioa. Nos primeiros tenmpos,
o dhos tdm de conseguir pro-
var ao grupo que sho casados
© tém uma relagho clmplice
«sem tabs &

Vade
scalicade
WeN. de e
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CONMED (a4 F A5 M0

viDas | 41

S

Pectuguesa vol-
tosadeshilarza
semana 6e mode
o Nova lorque,
03 Estagos Unk
dov, destaves
para Jacery
Seon.

S

[ 1 W —
E whs do s comu

¢umadas conoorren
da nova e

3 rainia das ceglas. Panticpa
em muitas e chegeel 2 ver v
= que el ol filma
e cunas mats qen

Ara
s

SAUDEDELYONCE EMRISCO

;
i
{

CASO0© Rita foi filmada em cenas ousadas durante festas em Lisboa
PARTILHA © Imagens sensuals jd foram vistas por muitas pessoas

15", condidencio
preferss manter
Os videos estio m posse de peko

clonaram sexualmente com 2
s i Soeam mostrados

PUPOR, & CONOOITENte

B éuma frequentadora as
9 sduz da vida noturna
Y lsboets. “Faadoea festis
africamas”®, reveloaames.
mafonte. e

CONFLITOS
COM ANA

BIRis ¢ Ana foram as prota

deextar a jogar e de ndo ser
i pessoa verdadeirs o

= PROCESSO

LUCIANA ABREU
‘ATACA’ HOSPITAL

CASO® Amzvaprocessarduzsumdadudesaudeno:\lgarve

SAUDE © Filha teve
CATARINAFIGUBREDQ)
[RUTELOURENGO

uctana Abreu val re-

L correr is vias judiciais
para mover um pro-
cesso contra o Hospital
dos Lusfadas, em Faro, e
o Hospital Particular do
Algarve, nas Gambe-
las, onde a filha mais
velha fol observada,

hd cerca de trés se-
manas. Segundo a
atriz, no raio-X feito 2
Lyonce, de cinco ancs, j4 era
possivel ver que estase encon-
trava com uma pneumonia,
mas osmédicos mandaram-na
para casa, garantindo que se
tratavaapenas de uma faringi-
te. “Ela teve uma

grave, mas

mas conti-

ico foi tardio

que a filha estava com febres
muitoaltas. “Quando foi obser -
vada tinha entre 39 e 40 graus
defebre.”

No dia seguinte 3 ida is duas
unidades desatide no Algarve, e
coma filhaacontinuar a piorar,
Luciana Abreu - que se encon-
trava a passar férias em Faro -
voltou para Lisboacom Lyonce
&, apsnova observagio médi-
ca, acrianca fol imediatamente

ada, o Hospital de Cas-
cals. “O padrinho da Lyonce ¢
médico e, assim que viu o
raio-X, disse que ela tinha de
ser logo internada, porque esta-
Vacomumapneumonia, quesd
plorou por negligénela. Vou
apresentar queixa porque fol

grave por médica
Noralo-X ao térax, tinhauma
‘manchano pulmao, mas asmé-
dicos desvalorizaram e nemlhe
deram antibiético. Disseram
que era uma situac3o normal e
queiapassar”, garantiu Lucia-
“ naAbreusoCM acrescentando

“ALYONCETEVE
'UMA PNEUMONIA

PORNEGLIGENCIA”
LUCIANA ABREU

Agora 4 refeita dosusto, Lu-
clana Abreurefere, noentanto,
que apneumonia grave deixou
marcas na filha Lyonce. “Ela
tem ce continuar arecebercul-
dados especials por uns tempas.
TerhoestadoacuidardaLyon-
cinha", afirmou. &
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VIDASCM + BEM-ESTAR o &

EM FORMA COM...
JOANACANCIO

“Co!necei
acuidardo
COrpo aos 30”

Atriz decidiu comegar a ter mais cuidados com
aforma fisica. geg..e um plano alimentar rigoro-
so e treina cince vezes por semana. Admite que
nao abdica de o fazer mesmce quande esté fera

1007 CATARINA FIGULIRE DO/
JMARCO PIRTIZA

efiniu um plar
de exerciclo fisk r
pra acabur com s ‘gordorichas
desiadas' e ficar ooe um coryo

pera fors, sefa em trabalho cu em la-
Tpre arraniar um

po
revelaaatnx.
Agniticaeohistoral
que possd de cbest-

dade ra farnilia sdo

impulsionadoces de
que Joana seja uma
adepts ds stivadade

cupaglo rec

w3 vida, *Quan:

ol as 30, Yomed cons

2ncha de qar tinha de comegas

dar s do e corpo . prati-
0

qoestéagqa manca
PO’ condessa

3
30 de coemes termogiizic
e ssiodogisisio, oo logt mdo-
chhe pura lizmper a5 toxinas gae

corpoeliminoy durante
segair apico ocreme, Hi

% que 1o acredits que estes produtos
funciomem, mas tér-me deixado 2
pele mais firme ¢ b Ivamente
emin: *mn}.h conta, Outro dos

tradas nAr».L\A(».aLnJA.!u pan
sentir e com o seu car-
Passel & comer de
duas em duas
etxed de comer agl-
cases e e
demmasia, As v

acredtboem" dizs da sl poegas se
comer ago ko cakiexs hoje
£hi 0 e (Orpo e a peds
“Arshes.achire e e er
Po baro tinha de debear de
e, maas 4 verclade & goe 54 tenho
e saber o qoe comer, conclui. o

PERFIL

Joana CAnclo tem 31 anos & &

atriz. Nasceu em Sintra @ desde

200 APastey A fepresenagio.

mas ol a0 Integrar o elenco dy sA-

fie da TVI'Marangos com AGcar
ut

1ur3 QU 05 COMINEs Dard par
par e projetos de 40530 naciona!
Smentaram. P ticioou em vivics
trabahos da TVI, nomeadamente
s série ‘| Love ' & ras novels
Munde so Contr i ‘3eije do Es

orpdo e mls recentements, A
Unica Mulher. Neste moamenta,
Joana anda em digressdo pelo
nosso pals com a p
‘Ao Al A atista & mde de Ce
tanga, de sels ancs. ruto do sew
casamento com Tiago Bento,
Atuaimente. 3 atriz MM com e
farman André Rotaks
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APILOTOTODO O TERRENOADORAACIDADE DE LISBOAE, APESAR DETERNASCIDO
ECRESCIDONAMARGEM SUL, SENTE-SE EM CASANACAPITAL

“A BAIXA
LISBOETA
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20ne ca capital Gue contem-

Slava da = terra natal o
Mortin
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Pecas televisivas:

http://www.vidas.pt/videos/detalhe/colecao_de vestidos_de noiva_vitoria_do_benfi

ca.html

http://www.vidas.pt/videos/detalhe/final mundial elite_model look 2016 em_lisbo

a.html

http://www.vidas.pt/videos/detalhe/rita_pereira_responde a_fa.html
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