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A Radio Portuguesa Enquanto Fenomeno Cultural Popular
Andlise Comparativa entre os Programas “Rock em Stock” (1979) e

“Portugalia” (2002)

Vanessa Raquel de Garcia Augusto

RESUMO

Se aréadio e a cultura sdo sinérgicas, e se a cultura pop pode atuar como um estado
intermédio entre a alta e a baixa cultura, parece-nos fundamental pensar a radio como um
fendmeno cultural popular. A primeira parte desta dissertacdo faz uma abordagem
introdutoria aos conceitos relacionados com a cultura pop e procura ilustrar 0 movimento
interativo entre esta forma cultural e a radio enquanto meio de comunicacdo. Se nas
décadas de 1960 e 1970, nos Estados Unidos da América, 0s géneros musicais permitiam
ja a formacdo de subculturas e afirmavam a for¢a da cultura da juventude, em Portugal o
boom do rock e a alteracdo massificada de comportamentos chegou mais tarde, a boleia

do que acontecia no resto do mundo.

Na segunda parte desta dissertacdo e depois de relacionarmos, a luz
das ciéncias da comunicacdo, alguns rasgos de teorias relativas ao estudo da radio,
nomeadamente no que & teoria da interatividade radiofonica defendida por Bertolt Brecht
diz respeito, iremos estreitar o foco desta investigacdo e aplica-la a dois programas de
radio especificos. A partir de uma abordagem metodoldgica que tem por base a realizacao
de entrevistas, a segunda parte deste trabalho contextualiza historicamente a radio
em Portugal e vai até dois programas de radio em particular: o programa "Rock em
Stock", realizado por Luis Filipe Barros, de 1979, e o programa "Portugalia”, de Henrique
Amaro, surgido no ano de 2002. Os respetivos programas de radio foram comparados a
luz do seu contexto e tendo em conta o respetivo momento da histéria da radio.
Como conclusédo, propomos a possibilidade dos programas de radio que compardmos
agirem na construcdo da subjetividade dos ouvintes, através das varias sinergias

gue concluimos existirem entre a radio e a cultura pop.

O ultimo ponto desta dissertacdo é dedicado as possibilidades da rédio do futuro,

assumindo como premissa a teoria da interatividade proposta por Brecht.



PALAVRAS-CHAVE: radio, cultura, cultura pop, cultura contemporanea,
comunicag¢do, programas de radio, “Rock em Stock”, “Portugélia”, Luis Filipe Barros,
Henrique Amaro, Paula Guerra, Nuno Reis, novos media, estudos radiofonicos, emisséo

radiofonica, Antena 3.
ABSTRACT

Considering radio and culture as a synergy and the liability of pop culture acting
as an intermediate level between high and low culture, it seems fundamental to us to
regard radio as a popular, cultural phenomenon. On the first part of this dissertation there
is a preliminary approach to the concepts related to the pop culture and it attempts to
picture the synergistic movement between this cultural form and the radio, as a means of

communication.

On the second part of this thesis and after some approaches to the theories related
to the study of radio as seen by the communication sciences, namely those concerning the
interaction within the radio supported by Berthold Brecht, we are going to look at the
focus of this investigation and enforce it to two specific portuguese radio shows, with a
methodical approach based on interviews: “Rock em Stock”, directed by Luis Filipe
Barros in 1979 and “Portugalia”, directed by Henrique Amaro in 2002. Their respective
radio programmes were compared in terms of context and bearing in mind their respective

juncture in the history of portuguese radio.

Finally, this dissertation proposes the possibility of the compared radio shows act
in the building of the listener’s self-development through various synergies that we
concluded existing between radio and pop culture. We also write about the future radio’s
possibilities, taking for granted as a premise the theory of the interaction proposed by
Brecht.

KEYWORDS: radio, culture, pop culture, contemporary culture, communication,
radio shows, “Rock em Stock”, “Portugalia”, Luis Filipe Barros, Henrique Amaro, Paula

Guerra, Nuno Reis, new media, radio studies, radio broadcast, Antena 3.
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INTRODUCAO

O nascimento da Emissora Nacional, em 1935, trouxe como consequéncias a
alteracdo das formas de comunicacdo mediatica em Portugal. Enquanto voz do Estado
Novo, 0 seu propdsito estava relacionado com a transmissao dos ideais deste regime e a
radio, enquanto meio de comunicacdo, afirmou-se como meio eficaz de transmissdo e

percecdo e apreensdo de contetdos pela parte dos ouvintes.

Ainda que a partir de 1940, a Emissora Nacional ja funcionasse como um sistema
relativamente autdnomo, acabou por ser através da nacionalizacdo das emissoras
portuguesas e, principalmente, a partir da revolucao de 1974, que a radio se assumiu como

meio de expressao livre.

Com a inauguracdo da Radio Difusdo Portuguesa, em 1975, a histéria da réadio
nacional ganhou uma outra dimensdo, comprometendo-se a prestar um servi¢o pablico
de rédio. Tanto na sua vertente informativa como na sua vertente de entretenimento, a
radio portuguesa que hoje reconhecemos € o inevitavel fruto de sinergias culturais, que

ao longo das décadas, tem vindo a ser o reflexo de um pais em continuo crescimento.

A rédio, meio indissociavel da experiéncia humana, pode ser investigada nas suas
varias vertentes, sendo que a nossa investigacao se prende, necessariamente, com a sua

relagdo com a comunicagéo e com a cultura contemporanea.

A presente dissertagdo tem por objetivo explorar os efeitos interativos entre os
programas de radio e a cultura. O objeto do estudo € a radio, tendo sido estabelecido como

questdo de partida, o caso da radio portuguesa enquanto fendmeno cultural popular.

Pretendendo estudar esse fendmeno em Portugal, direciondmos a investigacéo
para a analise de dois programas de radio nacionais, procurando respostas para a questao:

‘De que forma poderdo os programas de radio agir/interagir com a cultura pop?’.

Neste sentido, efetudmos o levantamento do contexto cultural dos dois momentos

em que os programas selecionados aconteceram ou acontecem.

Para compreendermos a dimensdo cultural da radio, a primeira parte da
dissertacdo é dedicada a uma contextualizagdo, que, numa primeira fase, se dirige a
relacdo da rédio com a cultura pop. Na segunda fase, estreitamos a temética da

contextualizacdo, focando-a na rédio portuguesa.



A segunda parte da dissertagdo parte da analise de dois programas de radio
nacionais: o programa “Rock em Stock”, surgido em 1979, realizado por Luis Filipe

Barros, e 0 programa “Portugalia”, nascido em 2002, realizado por Henrique Amaro.

De entre os programas de radio com contetidos adequados ao alcance do objetivo
da investigacao, escolhemos os programas “Rock em Stock” e “Portugalia” pelo acesso
privilegiado aos testemunhos na primeira pessoa, atendendo a que se trata de pessoas do

meio profissional do investigador, uma no ativo e a outra, a data, j& aposentada.

Nesta dissertacdo incluimos referéncias a obras presentes na bibliografia
especializada no estudo da cultura popular, tragamos o contexto subjacente aos programas
de rédio que nos propusemos analisar, procuramos a relagdo com os conceitos do estudo
das ciéncias da comunicacdo e partimos para a analise empirica, através da realizacdo de
entrevistas. Estando perante um fendmeno complexo, optdmos por uma abordagem

interpretativa, com recolha de dados no contexto natural da sua ocorréncia.

As entrevistas foram conduzidas propositadamente para efeitos deste estudo.
Foram entrevistados os dois realizadores de radio responsaveis pela autoria dos
programas de radio selecionados: Luis Filipe Barros e Henrique Amaro. Foi com base
nos dados recolhidos nas entrevistas e em recortes de imprensal, facultados pelos proprios
participantes entrevistados, que tragamos o perfil dos dois realizadores dos programas de

radio em estudo.

Para a investigacdo a que nos propusemos, realizamos mais duas entrevistas a dois
profissionais da comunicacdo, que consideramos agentes ativos na producdo cultural
contemporanea: Nuno Reis, radialista e atual diretor da radio publica Antena 32, que
mantém na grelha de programagao o programa “Portugalia” num registo diario; e também
Paula Guerra, professora auxiliar de Sociologia na Faculdade de Letras da Universidade
do Porto e autora da tese de doutoramento A instavel leveza do Rock: génese, dinamica e

consolidacdo do rock alternativo em Portugal (1980-2010), bem como de artigos

1 Num tom ilustrativo e complementar, uma amostra dos recortes de imprensa referentes aos autores

dos programas em analise estdo disponiveis no capitulo referente aos anexos desta dissertagdo, bem como
as transcrigdes de todas as entrevistas realizadas para efeitos desta dissertagéo.

2 A Antena 3 é uma das radios da atual empresa plblica Radio e Televisdo de Portugal. E portanto
uma rédio de servico publico, que se rege atualmente através do slogan: “A alternativa pop”.



cientificos, livros, comunicagdes, conferéncias e outros projetos de producdo e

divulgacéo cultural.

O facto de termos acesso imediato a estes dois agentes culturais, bem como ambos
terem sido — e continuarem a ser — ouvintes de radio, foram os motivos que nos levaram

a incluir as consideragdes destes intervenientes na investigacao.

As ideias discutidas nesta dissertacdo procuram fazer uma investigacao da réadio,
cruzando-a com a cultura pop. Pela dimensé&o abrangente do assunto, a investigacdo foi
direcionada pelo contexto dos programas de radio escolhidos. Por outro lado, sendo o
ponto de partida o estudo da radio como fendmeno cultural popular, focamos a dissertacao
no estudo da relagdo entre os programas de radio nacionais escolhidos e a cultura pop
portuguesa, ainda que fosse igualmente motivador estudar em profundidade a dimensao

musical dos programas de radio no seu respetivo contexto histérico-cultural .®

A vontade de estudar a radio e a sua relagdo com a cultura, nas suas varias esferas
e contextos, foi 0 nosso principal instigador do trabalho cientifico que apresentamos, € a
procura de sinergias entre os programas de réadio e a cultura, o seu fio condutor. Por este
motivo, na parte final da dissertacdo, fazemos ainda menc¢édo a permanente mutacéo do
contexto radiofonico enquanto parte da cultura contemporanea, aludindo a relacdo que os

programas de radio do presente poderdo ter com a cultura perante essa realidade.

8 Visto os programas de rddio em questéo serem de base musical, 0os desenvolvimentos musicais

gue analisdmos nesta investigagao surgem como causa e/ou consequéncia da estrutura, conteidos e contexto
dos respetivos programas de radio.



Capitulo 1: Radio e cultura pop
“The bosses of our mass media, press, radio, film and televison,

succeed in their aim of taking our minds off disaster.”

Enguanto meio de comunicagdo de massas, a radio foi, a par dos filmes e dos
livros iconicos da historia da cultura popular, a voz de uma forma de cultura que hoje
reconhecemos como responsavel pelo seu préprio crescimento. Passo a passo e ano apos
ano, foi através de um crescimento tecnolégico, social e cultural que a radio, enquanto
meio de comunicacdo, se afirmou e sedimentou historicamente. A historia que hoje

consideramos popular é a histdria da cultura que se construiu a ela propria.®

Numa primeira fase e antes de abordarmos a radio como elemento da cultura
popular, é relevante aprofundar a definicdo desta forma cultural ou procedermos a uma
aproximacdo da mesma. Marcel Danesi serd o autor que abordaremos com mais
relevancia neste primeiro capitulo da dissertagdo. O autor e professor da Universidade de
Toronto, no Canada, tem publicados varios trabalhos que tratam a cultura pop como
elemento primordial, sendo igualmente reconhecido pelo seu trabalho no campo da
semidtica®.

Danesi refere que compreender a definicdo de algo enquanto elemento
culturalmente reconhecido como popular, implica um regresso aos Roaring Twenties e as
suas motivacdes, envolvendo todo um contexto que pulsava e impulsionava as primeiras

décadas do século XX.’

4 Citacdo de Ernest Fischer (1899-1972). Marcel Danesi, Popular Culture: Introductory
Perspectives (Londres: Rowman & Littlefield Publishers, 2012), 1.

5 Danesi, Popular Culture, 112.

6 Breves notas de apresentacdo de Marcel Danesi disponiveis em:

http://anthropology.utoronto.ca/people/faculty/marcel-danesi/.

7 Danesi, Popular Culture, 2.


http://anthropology.utoronto.ca/people/faculty/marcel-danesi/

1.1. Uma aproximacao da definicdo de cultura pop

De acordo com o pensamento de Danesi, o que inferimos é que a cultura popular
compreende em si 0s rituais, os habitos, formas de pensamento, de expressdo e de

comportamento de um grupo de pessoas num determinado periodo de tempo.

Da lingua, aos simbolos, das formas de arte as palavras, tudo se observa como
elementos especificos de um sistema, a que chamamos cultura®, conceito este que se
distingue em duas categorias, as quais foram atribuidos os nomes de cultura superior, ou
alta cultura, e cultura inferior. Duas nocdes diferentes dentro de um mesmo conceito, mas
ambas assentes em dindmicas basicas de referéncias associadas a canones estéticos, classe

social, educagdo ou outras variaveis comunitarias.®

De acordo com Marcel Danesi, ambos o0s conceitos, de high e de low culture® tém
sido sempre usados nos debates relativos a historia da cultura, entrando neste ponto, a
cultura popular, como elemento valioso de unificagdo!! e funcionando como um estado

intermédio entre uma forma superior de cultura e uma forma bésica de cultura.

O autor refere que esta forma superior de cultura — high culture — implica a
existéncia de um habito que possua um valor estético, historico e social mais completo
do que a forma inferior de cultura — low culture — sendo esta frequentemente associada
ao vulgar e ao kitsh e implicando a existéncia de habitos associados a um fraco valor
estético, histérico e social, agindo a cultura popular, nesta esfera, como a cultura

unificadora entre estas duas formas culturais explicadas por Danesi.

Sobre o0 assunto, o autor refere:

8 Danesi, Popular Culture, 3.
9 Danesi, Popular Culture, 2.
10 Danesi, Popular Culture, 6. No quadro 1.1 da pagina em questdo, Danesi apresenta exemplos de

topicos que sdo associados a high culture e a low culture. Como topicos referentes a alta cultura, Danesi
refere “Shakespeare, James Joyce, Emily Dickinson, Bach, Mozart, opera, symphonies, art galleries, Time
Magazine, Chanel perfumes (...) ”; como topicos referentes a baixa cultura Danesi escreve: “tabloids,
Howard Stern, infomercials, 50 Cent, the Kardashians, porn magazines and movies, movies such as
Hangover.” No entanto, nessa mesma tabela, apresenta ainda um estagio intermédio entre estas duas
categorias, onde foca os jornais diarios, a radio publica americana NPR, os museus publicos, a mdsica jazz,
a personagem Harry Potter ou o artista Bob Dylan como t6picos dessa mesma cultura intermédia.

u Danesi, Popular Culture, 2. A cultura pop é reconhecida por Danesi como elemento unificador
entre as duas categorias culturais apresentadas; ndo obstante, o autor apresenta o outro lado da questdo: o
movimento contracultura e o surgimento de subculturas. Sobre este assunto, voltamos a apresentar notas
mais a frente.



“Pop culture alludes, essentially, to a form of culture that makes little, if
any, such categorical distinctions, making it a non-traditional form of
culture in this sense. The term surfaced in the United States in the 1950s,
when it had become a widespread social reality, breaking down
differential categories of taste and lifestyle, and consequently, uniting the

nation in a populist fashion.”*2

Danesi parte desta década e contextualiza a realidade americana nas décadas
seguintes, nomeadamente no periodo compreendido entre as décadas de 1950 e 1960 e
1970 e 1990. Entre os anos 50 e 60, ainda perante uma realidade p6s-Guerra, o autor
refere que a possibilidade de unificagdo se fez também gragas a cultura pop, que permitiu

uma aproximagcéo das massas.®

Paralelamente, a realidade nos Estados Unidos da Ameérica reforgcava, por outro
lado, a diferenciacdo dos publicos. Estabelecia-se 0 nascimento de uma youth culture,

onde os media assumiam a sua influéncia e uma comunidade adolescente parecia impor-

Se.
“Teenagers had now become a distinct market category, with their own
evolving culture based on rock and roll music. (...) By 1960, the media,
technology, and business worlds had formed a tactic partnership with
teenagers.”*

12 Danesi, Popular Culture, 2.

13 Independentemente da classe social ou educacéo, a implementagéo desta forma de cultura permitiu

uma outra afirmacao social e individual, relacionada com o aumento do poder de compra ou 0 aumento da
natalidade. “By then, pop culture became a broad, unconscious form of culture, leading the way in dictating
change in social values, mores, and lifestyles.” Danesi, Popular Culture, 13.

14 Uma contextualizagdo internacional nesta primeira fase da investigagdo situar-nos-4 melhor na

segunda parte deste trabalho, onde iremos até ao contexto cultural portugués, nomeadamente no que a esta
‘cultura jovem’ diz respeito. Como Danesi refere, na década de 60, nos Estados Unidos da América, a
indUstria mediatica ja se fazia sentir numa geracdo que, como o autor sublinha, se assumia como
socialmente inovadora, com o espirito da personagem de James Dean no filme Rebel Without A Cause de
1955. Danesi, Popular Culture, 13. Comparativamente, este momento cultural chegou tarde a Portugal.
Como veremos, no final dos anos 70, mais propriamente em 1979 — altura em que surge o programa “Rock
em Stock”, Portugal encontrava-se num estado de fechamento cultural. Uma gradual abertura cultural, que
motivou novos comportamentos e formas de estar em Portugal, veio coincidir no tempo, como veremos,
com o surgimento do programa de réadio de Luis Filipe Barros.



De acordo com a investigacéo que esta dissertacao apresenta, as sinergias culturais
portuguesas ndo avangaram ao mesmo ritmo, em comparagdo com a realidade americana.
No que aos comportamentos e alteracfes de estilo de vida diz respeito, foi em inicios dos
anos 80, que a interacdo mediatica em Portugal comecou a produzir resultados historicos,
como o boom do rock portugués.'> Em comparagdo com a realidade americana, apenas
um grupo restrito se manifestava em Portugal e agia como uma subcultura do rock and

roll portugués, nas décadas de 50 e 60.%°

No que a musica diz respeito, e pegando na citacdo de Danesi transcrita acima,
pelas décadas de 50 e de 60, ja os Estados Unidos da América tinham levando o véu do
rock and roll. Elvis Presley tornou-se o icone eterno deste género musical e a televisdo
americana comegou a investir em programas que focavam esta youth culture como

protagonista.’

Se Elvis Presley era o icone da youth culture nos anos 50, por meados da década
de 60, Danesi aponta como exemplo o caso de sucesso dos Beatles. A boleia do que
acontecia nos Estados Unidos da América, 0s britanicos representavam as vozes e a
postura do movimento da contracultura®®. A banda de John Lennon, assumindo os cabelos

compridos, roupas diferentes, botas e letras mordazes, foi inspiracdo para 0S novos

% Sobre este assunto, pode ser lida nos apéndices desta dissertacdo a transcri¢do da entrevista feita a
Paula Guerra, onde a professora, autora e agente cultural com relacdo direta no estudo das subculturas
contextualiza o caso portugués na altura em que surge o programa ‘“Rock em Stock”, em 1979.

16 Conferir o documentario portugués Meio Metro de Pedra, realizado por Eduardo Morais, sobre 0s
primordios do rock and roll em Portugal, disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=ygQ7BOblj7M. No documentéario, 0 musico Joaquim Costa, depois de
ter regressado a Portugal, vindo de Angola, foi considerado, entre o circulo de artistas, como uma das
primeiras referéncias do rock and roll em Portugal, no inicio da década de 60. Ainda num circulo restrito,
por esta altura, programas de radio como a “232 Hora”, na Radio Renascenca ou “Em Orbita”, na Radio
Clube Portugués, ja incluiam nos seus programas alguma musica rock and roll, anglo-saxénica, chegando
também a descobrir e a ajudar a sedimentar uma carreira musical a novos artistas portugueses.

& Danesi, Popular Culture, 13. Sobre o assunto, o autor acrescenta: “Rock and roll music became a
mainstream musical idiom by the end of the decade (...). Movies became more and more marketed to the
teenager demographic, as did magazines (...) ”. Em relagdo aos programas de televisdo de que falamos,
Danesi aponta a sitcom americana de 1952 “Adventures of Ozzie and Harriet”, como exemplo de um
programa que focava os problemas familiares de criar filhos adolescentes. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=0sg8fL6Rwil.

18 Danesi, Popular Culture, 14. “Elvis Presley was the figurehead of youth culture in the 1950s. (...)
The Beatles, on the other hand, challenged the status quo. By the time they produced the album Sergeant
Pepper’s Lonely Hearts Club Band, in 1967, they had raised rock and roll to the level of high musical art.”


https://www.youtube.com/watch?v=ygQ7BObIj7M
https://www.youtube.com/watch?v=osg8fL6RwiI

comportamentos de uma nova geragdo®® que comegava a questionar os valores da

sociedade do momento, celebrava a musica rock e procurava estilos de vida alternativos.

Consequentemente, novas formas de expresséo cultural e social se evidenciavam
nos Estados Unidos da América por estes anos. Durante os anos 70, Marcel Danesi faz o
levantamento da histdria das subculturas, que comecavam a emergir a medida que por
estes anos surgiam também novos registos musicais, novos estilos de vida e

comportamentos.

A subcultura do punk?® foi tida, de acordo com o autor, como a primeira verdadeira
subcultura no ambito da cultura da juventude (youth culture). Longe de funcionarem na
mesma medida das contraculturas — que confrontam uma tendéncia cultural, as
subculturas, de acordo com o autor, desenvolvem o0s seus proprios comportamentos e
valores, no ambito de determinada tendéncia cultural. Quanto a esta subcultura punk,
Danesi acrescenta que 0 movimento foi reflexo inconsciente da necessidade do profano,

caracteristica que sempre existiu nas culturas humanas ao longo dos tempos.

E precisamente esta ideia de estarmos perante uma necessidade do profano, que
tornou evidente o confronto de opinides entre tedricos relativamente a designacao desta
forma cultural a que chamamos cultura pop. Roland Barthes foi um dos tedricos que se
referiu & nogdo de cultura pop como uma bastard form of mass culture?, argumentando
que a cultura popular se resumia a uma repeticdo humilhante de producdo dos mesmos
objetos de culto (livros, programas, filmes) sempre com o mesmo fim ou objetivo, sendo

uma forma cultural de comodidade.

De acordo com o titulo deste subcapitulo, a tentativa de aproximacdo de uma
definicdo da cultura pop baseia-se no caracter humano desta,?? e Danesi vai até ao

19 Danesi, Popular Culture, 14. O autor esta a referir-se, neste contexto, a comunidade hippie como
movimento de contracultura.

20 “The trend that worried adults the most was punk culture, which constituted the first true subculture
within the more generic youth culture. A subculture exists within the main one but keeps itself separate
from it in specific symbolic and aesthetic ways”. Danesi, Popular Culture, 15.

2 Danesi, Popular Culture, 4. Roland Barthes (1915-1989) é um dos tedricos que Marcel Danesi
salienta, quando refere que a cultura pop, dissimulada do seu caracter aparentemente leve, pode levar-nos
a pensar que se trata de uma forma cultural de comodidade, onde as tendéncias na musica, nas artes visuais
0u ha escrita possuem o mesmo valor de mercado que qualquer outro tema ou objeto para fins recreativos.

22 Danesi, Popular Culture, 7-8. O autor utiliza o termo human culture para se referir ao caracter
humano a da cultura: “Much has been written in anthropology and other social sciences about what
constitutes a human culture”. Sobre este assunto, o autor refere também a existéncia de quatro modalidades
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conceito ‘nostalgia’ para interligar as ideias que pretendemos continuar a expor neste

trabalho.

O autor refere que dos albuns dos Beatles, aos filmes da Disney, a reacdo
nostalgica que a prépria cultura pop provoca é uma consequéncia da sua perpetuacao
através dos tempos.?® O que Danesi sublinha também é a capacidade que a cultura pop
tem de fornecer a forma e as estruturas que permitem aos individuos a capacidade de criar
contetidos artisticos, permitindo-lhes a capacidade de se revelarem nos varios campos

culturais.?*

Como visto até ao momento, a cultura pop esta cronologicamente ligada com a
historia da musica e esta € uma sinergia que acontece, como veremos, também através da
acdo da radio. E neste sentido que exploraremos no proximo subcapitulo, a relagdo entre
a radio e a cultura pop — avancando na inicial questdo de partida, relacdo essa que iremos
estreitar para o contexto nacional e, ao nivel da programacéo, para um tipo especifico de
programas. Os dois programas de autor escolhidos para analise nesta investigacdo séo

programas de base musical, mas com espaco para entrevista com convidados em estudio.

culturais relevantes para a compreensdo deste caracter humano da cultura. S&o elas: conceptual, material,
performativa e estética. A modalidade conceptual refere-se a parte cultural que envolve a linguagem e toda
a semidtica implicada num determinado grupo ou cultura, sendo temporal ou espacialmente independente:
“conceptual culture is mind culture”, de acordo com Marcel Danesi. A cultura material remete-nos para a
dimensao palpavel da cultura. Artefactos, estruturas ou outras formas historicamente reconhecida. Ja ritos,
rituais ou outras atividades de cardcter comunicativo podem ser incluidos na cultura performativa,
assinalando o tempo e o espaco como elementos participantes no processo. De acordo com o autor, alguns
antropologistas referem-se aos rituais de comunicagdo como parte da cultura performativa. Quanto aos
rituais estéticos, estes envolvem a arte criada por elementos culturais que se servem de recursos conceptuais,
materiais ou performativos. E o caso da misica, da poesia, do teatro, e pintura. S&0 varias as demonstraces
criativas que caracterizam uma cultura e que por isso, fazem parte da estética dessa mesma cultura.

3 Danesi, Popular Culture, 30. “The sustaining power behind pop culture is its emotional nature.”

2 Danesi, Popular Culture, 4-5. “Pop culture has a two-side character — it is basically recreational,
designed to appeal to our profane (fun-loving side), (...) but also provides the forms and structures that
creative individuals (artists, musicians, and writers) are able to turn into what we call lasting and enduring
art.”



1.2. R&dio e cultura: uma relacgéo sinérgica

“Although music has always played a major role in the constitution and

evolution of pop culture, other media and artistic forms have also been

vital to its emergence and development (...)"?

Desde cedo que a réadio é associada a uma ‘caixa de musica’. Jodo Paulo Meneses
sublinha que foi precisamente a mdsica que impulsionou a radio moderna ou a
especializada, a partir da década de 60, nos Estados Unidos da América e na Gra-
Bretanha?® e que foi a partir das experiéncias com formatos musicais que 0s

programadores repetiram a formula com outros contetidos tematicos.

O autor refere igualmente que, na década de 60, nos Estados Unidos da América,
com a emancipagdo da televisdo e com a pulverizacio da oferta no FM?’, o panorama
radiofénico alterou-se radicalmente?® gracas a tomada de consciéncia que a radio so
sobreviveria se se conseguisse afirmar enquanto meio secundario, portatil e acumulativo,
surgindo, com ela conjugadas, a segmentacdo dos publicos e a oferta de conteldo

especializado.

Como ponto de partida e antes de compreendermos a dimenséao destas alteraces
culturais, fazemos uma breve introducgdo histérica, que procura entender as interacoes

entre a radio e a cultura pop.

Em 1837, o telégrafo tornou-se o primeiro sistema eletronico capaz de realizar
comunicacdes internacionais, mas relativamente insuficiente nesta comunicacdo, foi em
1877 que Thomas Edison iniciou os estudos naquele que seria o primeiro fonografo,
abrindo caminho para o desenvolvimento dos primeiros passos na criagdo do gramofone,
a partir de 1887, por Emile Berliner. Passos tecnoldgicos estruturais para a comunicagao
que hoje esta ao nosso alcance e permitiram a primeira emissao de radio na Metropolitan

Opera House, em Nova lorque, por Reginald Fessenden, em 1906.

% Danesi, Popular Culture, 17.
% Jodo Paulo Meneses, Estudos Sobre a Radio: Passado, presente e futuro (Porto: Mais Leituras,
2012), 29.

27 Frequéncia Modulada. A radio em FM é o processo que transmite informagdes utilizando

modulagéo em frequéncia.

28 Meneses, Estudos Sobre a Radio, 17.
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A NBC —a primeira estacdo de radio americana, ganharia forma em 1926, ficando

no entanto as transmissdes por FM s6 possiveis a partir de 19332°.

Meneses refere que durante as primeiras décadas do século XX, a radio era, de
uma forma global, generalista® e que até pela hegemonia mediatica, a radio “tentava
agradar e conquistar todos 0s ouvintes que a podiam escutar”.3> Com a chegada da
televisdo, durante as décadas de 50 e 60, comegcaram a surgir em massa as radios

especializadas que coexistiam com as radios generalistas.

Desde a sua golden age, a radio foi um elemento de comunicacao incontornavel e
primordial, potenciando novos modelos sociais, alteracdes nos estilos de vida e sendo
responsavel por alteracdes comportamentais na sociedade americana.®> Um dos exemplos
que Danesi apresenta, quando menciona a dimensdo cultural da radio na sociedade
americana, nas primeiras décadas do século XX, é o do programa de radio Amos ‘n’
Andy.3

Pela sua audiéncia e popularidade, alguns espagos culturais pausavam as suas
atividades para que o publico presente nesses mesmos espacos, ndo perdesse um

momento da série radiofonica. A imagem da radio enquanto elemento de unido social

2 Danesi, Popular Culture, 95. Leitura e interpretacio da tabela “A Radio Timeline”.

80 “A radio generalista ¢, por defini¢do, a que se dirige, num mesmo periodo de tempo (dia ou

semana) a diferentes tipos de publico, tentando conquistar 0 maximo de ouvintes do universo total que a
consegue, tecnicamente, escutar (...) ”. Meneses, Estudos Sobre a Radio, 18.

31 Meneses, Estudos Sobre a Radio, 15.

32 Sobre este assunto, Michele Hilmes e Jason Loviglio, na obra Radio Reader: Essays in the Cultural
History of Radio, referem-se a radio como o “electronic hearth”, uma espécie de lareira eletronica, da
familia americana na primeira metade do século XX. Michele Hilmes e Jason Loviglio, Radio Reader:
Essays in the Cultural History of Radio (Nova lorque: Routledge, 2002), 1. Consultada a verséo e-book,
disponivel em:
https://books.google.pt/books?id=iSITLDDgOXEC&printsec=frontcover&dg=radio+reader+essays+in+th
e+cultural+history&hl=pt-

PT&sa=X&ved=0ahUKEw;jz38 cp  HPAhWF2BoKHY9eCVCcQB6AEIHTAA#v=0nepage&q=radio%20re
ader%20essays%20in%20the%20cultural%20history&f=false.

38 Danesi, Popular Culture, 113. O programa em questdo era de humor e era transmitido todas as
noites, entre 1928 e 1943. Retratava a comunidade de raca negra estabelecida no Harlem, em Manhattan e
contava com os atores Freeman Gosden e Charles Correll, que davam voz a varias personagens no
programa. Amos ‘n Andy acabou por se transformar também num programa de televiséo, em 1951, acabando
por se tornar polémico, por contar com os dois atores caucasianos que representavam personagens de raca
negra. Sobre este assunto recordamos também a referéncia musical da banda de hip hop The Disposable
Heroes of Hiphoprisy, que nos anos 90, utilizam a musica como forma de expressdo politica e social. O
tema “Famous and Dandy (Like Amos 'n’ Andy)” esta no album Hypocrisy Is the Greatest Luxury, editado
em 1992 e disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=HgoTSuBZPGl.
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ficou também eternizada na publicidade, divulgando imagens ou fotografias onde se

encontravam as familias que se reuniam centradas no aparelho de radio ao fim do dia.

Outro aspeto culturalmente relevante, e que sublinhamos também nesta
dissertacdo, é o da radio como meio de emocgGes. Sendo a cultura pop uma cultura da
‘nostalgia’34, como vimos do subcapitulo anterior, o timbre da voz, a interpretagio do
texto ou o proprio conteldo das palavras, sem acesso a imagem, podem atuar com

diferente intensidade atraves da radio na construcao subjetiva do ouvinte.

Como expomos neste trabalho, estas sdo caracteristicas intrinsecas a qualquer
sujeito e que, no caso dos realizadores de radio que abordamos nesta investigacéo,
pertencem ao campo subjetivo de cada um e séo responsaveis pela dimensdo cultural do

respetivo programa de radio.

Estas caracteristicas de que falamos — o timbre de voz, a interpretacédo (forma) ou
o0 conteldo — podem também despoletar no ouvinte uma reacdo nostalgica aos elementos
do passado, através da recuperacgdo de sons, por exemplo, o que provoca um revivalismo
desses mesmos tempos e assume a tal perpetuagdo da cultura pop por si mesma. E neste
sentido que Danesi sublinha que a ‘nostalgia’ da cultura pop alterou permanentemente a
sociologia do mundo moderno. Sobre esta questdo do revivalismo e da ‘retromania’, pode
ler-se, nos apéndices deste trabalho, a entrevista realizada a Paula Guerra, onde a autora
considera que a radio do futuro podera fazer-se através da recuperagdo do passado.

Assim, o que concluimos é que a radio construiu um caminho intenso até as
emocdes humanas: do riso, com o humor ao drama, com as radionovelas. E nesse sentido

apresentamos uma outra referéncia: o filme Radio Days (Os Dias da Radio)*®, de Woody

34 Recorde-se, por exemplo, o recente falecimento de David Bowie. O artista, falecido a 10 de
Janeiro de 2016, permitiu um recorde de vendas para a entrada na exposic¢do “David Bowie is...”, tornando
o site do Museu de Groningen, na Holanda, que estava no momento da morte do artista com a respetiva
exposicdo temporaria, completamente inacessivel na compra de ingressos. A nostalgia sentida e a invasao
da sensacdo do regresso a juventude para muitos dos fas, despoletou esgotou imediatamente a venda de
bilhetes. A morte, tema primordial no enaltecimento popular de um artista, impulsionou um interesse
espontaneo e imediato na personagem de David Bowie. Em poucas horas, Bowie tornou-se, ainda mais,
num icone pop eterno. O fendmeno cultural da morte de Bowie tornou-se tdo popular, que 0s nao-
admiradores passaram a admirar também. Em jeito de curiosidade, a entrevista a diretora de comunicagdo
do Museu de Groningen a propoésito deste assunto: http://media.rtp.pt/antena3/ouvir/exposicao-david-
bowie-is-em-groningen/.

% O trailer do filme pode ser visto em: https://www.youtube.com/watch?v=VCh6-NzONKg.
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Allen, de 1987 é uma das obras que, da vasta filmografia de Allen, explora o poder da

radio em varias frentes.

O filme resume a visdo nostalgica de uma familia tradicional que atravessa a
golden age radiofonica, experienciando através dela o pulsar dos acontecimentos, mas
foca também a dimensdo acidental que a construcdo de carreira radiofonica pode ter,
propondo mesmo uma viséo épica, romantizada e surreal dos radialistas nesta era dourada
da radio. Através deste filme, Allen d4 o exemplo da radio como meio potenciador de um
‘transporte’ mental, sendo capaz de proporcionar sonhos e viagens para realidades

subjetivas.

Sempre de uma forma irdnica e subtil na anélise politica dos temas, este é um
filme onde Allen explora a capacidade musical mas também informativa ou pedagdgica

da radio, cruzando-a com a dimensao religiosa da época:

“Radio... It's all right once in a while. Otherwise it tends to induce bad
values, false dreams, lazy habits. Listening to these stories of foolishness

and violence... this is no way for a boy to grow up.”

S&o estas as palavras de uma das personagens de Allen em Radio Days e que nos
exemplifica a rddio como um meio de comunicacgdo capaz de atuar diretamente ndo s6 na

natureza emocional de cada um, como na construcdo da propria identidade.

1.3. Radio e comunicacéo

“As long as children love to be read to, human beings will love to listen
to a voice on the radio. (...) There is a human need for that contact you
get with another voice. Radio provides that; film doesn’t. (...) There is
no need to abandon radio just because you also have film. We should
have both.” ¥

36 O excerto € da fala de Rabbi Baumel, personagem de Woody Allen em Radio Days, interpretada
por Kenneth Mars.

37 Citacdo de Elissa S. Guralnick. John Mowitt, Radio: Essays in Bad Reception (Berkeley:
University of California Press, 2011), 86.
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Um dos primeiros modelos de comunicacdo remonta ao trabalho de Claude
Shannon e é conhecido como bull’s eye model®. E 0 modelo comunicativo que implica a
existéncia de uma mensagem, enviada por um remetente e recebida por um recetor, sejam
estes individuais ou em forma de grupo e sendo a mensagem o equivalente ao conteido
da informacdo ou a performance da transmissdo feita através de um canal de

comunicagéo.

Este modelo comegou a receber uma atengdo pratica em meados da década de 40,
sendo por esta altura aplicado aos estudos culturais. Ainda hoje, € um dos modelos usados
para o estudo da cultura pop e esta relacionado com o comportamento cultural e a

interagdo humana®.

J& na teoria da comunicagdo de Marshall McLuhan, falar da radio enquanto meio
de comunicacado, implica a nocao que a radio em si constitui o contedo de outro meio.
McLuhan, gue ligava intrinsecamente as tecnologias comunicacionais, nomeadamente o
evoluir destas, com a alteracdo do pensamento e comportamento, pressupunha a
existéncia de uma sinergia entre as formas culturais e o desenvolvimento tecnoldgico das

comunicacdes.

E na obra Understanding Media: The Extensions Of Man, que McLuhan explica
esta ligacdo intrinseca entre meios de comunicacdo e é também através dela que
entendemos a logica de que o meio € a mensagem. De acordo com o autor e através do
exemplo dado em relacdo a eletricidade, onde 0 meio através do qual se faz a iluminacéo
é de facto um meio sem a mensagem (sendo um fim em si mesmo), entendemos que em
cada meio de comunicacdo esta implicito outro mesmo meio, sendo que os filmes e a
radio constituem o conteldo mediéatico da televiséo, as cassetes e as gravacdes constituem

o conteudo da radio e os filmes silenciosos e as cassetes de dudio, o contetido do cinema.

Ou seja, para McLuhan, a possibilidade do nascimento de um novo meio, implica
a existéncia de um meio antigo. Pressupondo que as cassetes e gravacdes constituem o

contetdo da radio, novas possibilidades de comunica¢do, nomeadamente através da

38 Marcel Danesi, Encyclopedia of Media and Communication (Canadéa: University of Toronto Press,
2013). Consultada a versdo e-book disponivel em:
https://books.google.pt/books?id=GZOBAAAAQBAI&printsec=frontcover&hl=pt-
PT&source=gbs_ge_summary_r&cad=0#v=onepage&q&f=false.

39 Danesi, Encyclopedia of Media and Communication, capitulo “Bull’s-Eye Model”.
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internet, irdo necessariamente incluir a radio. Na medida em que para McLuhan, as
tecnologias e os media funcionam como extensdes do corpo e mente humanos, o contetido
de um novo meio de comunicagdo é necessariamente, uma extensdo do conteddo de um

meio de comunicagdo antigo.*

Friedrich Kittler comeca precisamente por ai, pela teoria de McLuhan quando
inicia a obra Gramophone, Film, Typewriter procurando ir até a esséncia e origem da
rddio, ndo s6 enquanto objeto tecnoldgico, como também como objeto mediético e

transformador histdrico-social. **

Os estudos revolucionarios relativos ao fondgrafo de Thomas Edison, em 1877, e
a consequente gravagdo mecanica de sons, neste que foi o primeiro aparelho reprodutor
do som*2, transformaram o futuro deste meio de comunicagéo, que permitiu a consequente
utilizacdo dos seus prototipos pelos irmdos Lumiére, em Franca ou pelos Skladanowsky,
na Alemanha, que anos depois, em 1895, constituiram grande parte do caminho para a

invencao do cinema.

Uma revolugéo cultural acontecia, potenciada pelo progresso comunicacional e

com consequéncias incalculaveis, sendo nesse sentido que Kittler argumenta que os

40 Robert K. Logan, Understanding New Media: Extending Marshall McLuhan (Nova lorque: Peter Lang
Publishing, 2010), capitulo 7.1 “Media as the extensions of man”. Versdo e-book parcialmente disponivel
em:
https://books.google.pt/books?id=28RhVp7B5uAC&pg=PA17&dg=mcluhan+understanding+media&hl=
pt-PT&source=gbs_toc_r&cad=3#v=onepage&qg=mcluhan%20understanding%20media&f=false.

4 Friedrich Kittler, Gramophone, Film, Typewriter (Califérnia: Stanford University Press, 1999), 2.
Kittler argumenta, a proposito desta ideia, que a dimenséo elétrica ndo é comparavel a dimensao eletronica,
ou seja, a dimensdo tecnoldgica ndo poderé ser comparada & dimenséo técnica. Kittler refere que cada meio
(televisdo, réadio, cinema) constitui um meio de percecdo individual e limitada da experiéncia. Ainda a
proposito deste assunto, Kittler sublinha que estas percecfes tiveram naturalmente de ser fabricadas
primeiro, argumentando que antes dos mais revolucionarios progressos tecnologicos na area das
transmiss0es, antes da eletrificacdo dos meios e antes até do seu prop6sito eletronico, estes eram o resultado
apenas de aparatos mecénicos, sendo os primeiros a armazenar dados sensoriais. Nesta obra de Kittler, a
dimensdo tecnoldgica da radio é aprofundada em detalhe ao longo de todo o capitulo referente ao
gramofone.

42 Kittler, Gramophone, Film, Typewriter, 23.“In the first phonograph letter of postal history, Edison
wrote that “the articulation” of his baby “was loud enough” just a bit indistinct... not bad for a first
experiment”.
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nossos sentidos se tornaram autdnomos e que tal facto alterou a percecédo e apreensao da

realidade mais que a fotografia ou a litografia.*®

Nas ciéncias sociais e humanas e perante um modelo de pensamento
contemporaneo, deparamo-nos com as teorias de varios autores que dizem respeito a radio
enguanto fendomeno cultural. John Mowitt € um dos autores que em Radio: Essays In Bad
Reception reline uma série de consideragdes sobre a radio e que faz o levantamento das

teorias de alguns autores dedicados ao estudo radio e da sua relagdo com a cultura pop.

Michele Hilmes é americana e uma das autoras que Mowitt destaca e que foca
precisamente algumas das visfes que a radio trouxe aos estudos culturais. Hilmes refere
em Radio Voices: American Broadcasting 1922-1952%, que o impacto massivo da radio
na primeira metade do século XX, funcionava ndo sé enquanto fendmeno unificador
como por outro lado, contribuia para a futura afirmacdo de subculturas e diferenciacédo
dos publicos®, nomeadamente através da musica e de programas especializados, numa

sinergia encadeada com os desenvolvimentos sociais, culturais e tecnoldgicos da altura.

Meneses diz-nos que durante as décadas de 50 e 60, as radios especializadas
comecavam de facto a coexistir com as radios generalistas, tendo este sido um processo

progressivo no desaparecimento da radio generalista e na propensdo para a hegemonia da

4 Sobre este assunto, Kittler faz uma referéncia a teoria de Walter Benjamim, nomeadamente & era
da reprodutibilidade técnica da obra de arte. Sobre este assunto, Benjamim refere que o aparecimento da
litografia e fotografia apenas impulsionou a obra de arte na era da sua reproducéo técnica.

4 Mowitt, Radio: Essays in Bad Reception, 8.

4 Influéncia cultural por exceléncia nas primeiras décadas do século XX, a rddio sofreu as
consequéncias do surgimento da televisdo. A radio tornou-se, sociologicamente, naquilo a que os autores
Hilmes e Loviglio referem como um ruido de fundo cultural, deixando de estar no primetime da cultura
americana da sala de estar, enquanto “electronic hearth”, mas passando a estar presente no resto dos
momentos do dia, nos restantes espacos de convivio, como se de uma espécie de backstage do quotidiano
de uma familia americana se tratasse. Ainda sobre este assunto, Hilmes, autora do capitulo em questdo
refere que neste espaco de distingdo entre radio e televisdo, a radio tornou-se, paralelamente, um espaco
cultural e intelectual onde outsiders - os que ndo se identificavam com o modelo televisivo da altura,
tiveram oportunidade para definir ou redefinir a sua identidade. Sobre o assunto, Hilmes refere que a youth
culture ndo se sentia representada pela parte da televisao, constituindo a radio o meio de comunicacéo ideal
para a emancipagao de subculturas. Hilmes refere que foi este fenémeno que levou a ascensdo da musica
rock and roll na radio americana e que o fendmeno de integracdo de grupos teve particular importancia nos
Estados Unidos da América, com a inclusdo de minorias no primeiro plano e a nomeadamente junto da
comunidade afro-americana. Michele Hilmes e Jason Loviglio, Radio Reader: Essays in The Cultural
History of Radio (Nova lorque: Routledge, 2002), 4.

16



I6gica de formatacdo. O autor aponta quatro razfes para a radio “deixar de querer

9946

conquistar todos”* e partir para a especializacéo.

A primeira esta relacionada com a maior oferta radiofénica, com a exploracdo
comercial do FM e a consequente pressdo do mercado para a concessdao de mais
frequéncias. A segunda tem a ver precisamente com o nascimento de uma youth culture*’e
com o0 aparecimento de novos géneros musicais, como o rock and roll. Da mesma
maneira, Meneses considera que o aumento das certezas pela parte da inddstria medidtica,
quanto as preferéncias dos publicos por uma programacdo especializada, constitui
também um motivo, j& que esses mesmos publicos puderam escolher entre varias

alternativas.

O autor refere ainda que a partir do momento em que foi possivel reconhecer uma
série de grupos diferenciados por um conjunto de habitos e caracteristicas, 0s anunciantes
procuraram ajustar os seus produtos a alvos bem definidos. O motivo Ultimo para esta
crescente especializacdo da radio, esta relacionado com a leitura de audiéncias. Nos
Estados Unidos da América, esta leitura de audiéncias estabeleceu-se na década de 50 e
nos resultados comecava a entender-se que a ideia de “electronic hearth”, da familia

reunida na sala a volta de um radio, ja ndo se aplicava.

Perante uma nova realidade que abrangia diferentes publicos, com diversos gostos
e diferentes possibilidades de escuta, que abracava a chegada da televisao e se deparava
com uma maior oferta no numero de estacdes de FM e logo, com maior oferta de

programacdo, o panorama cultural radiofénico enfrentava, de facto, uma mudanca radical.

Meneses confirma que “existe uma velha maxima na comunicacdo que diz que
um novo meio (ou uma nova tecnologia) ndo anula o anterior; ambos se acomodam e se

adaptam, coexistindo”, “®sendo este o caso da radio, perante a chegada da televis3o.

Foi, no entanto, a partir do momento em que se assiste ao desenvolvimento
comercial da televisdo, que os estudos da radio passam para segundo plano, substituidos
pelos estudos televisivos. Neste sentido, Meneses sublinha o trabalho de Bertolt Brecht

46 Meneses, Estudos sobre a radio, 16.
a1 Meneses, Estudos sobre a radio, 16. Meneses cita, a proposito, Maria del Pilar Martinéz Costa e
Elsa Moreno Moreno, que designam a youth culture por “la aparicion de la juventud como clase social
emergente”.

48 Meneses, Estudos sobre a radio, 83.

17



na investigagao dos estudos da radio, assumindo que este teorico foi “o primeiro a pensar
que a radio poderia emitir mas também receber*°; ndo apenas deixando o ouvinte ouvir,

mas também pondo-se em comunicagdo com ele.

Para efeitos da nossa investigacao neste trabalho, os estudos da radio de Brecht
sdo de particular importancia, pois numa proposta de pensamento contemporaneo da
radio, ndo deixamos de parte as potencialidades da radio digital e, como refere Meneses,
“parece-nos legitimo afirmar que o utilizador da internet tem condi¢Ges para —

teoricamente — se afirmar como um contetido da radio”.>°

Brecht duvidava das funges estéticas ou de entretenimento da radio e sugeria a
existéncia de um proposito individualista em relacdo a mesma. Se para Rudolf Arnheim,
contemporaneo de Brecht, a questdo das potencialidades do meio e a preocupagdo com
os contetidos, enquanto objeto artistico, € o essencial, para Brecht essa questdo ¢ “quase

irrelevante”.%?

Para o tedrico alemdo, que refletiu sobre a radio também ao nivel dos contetdos,
a sua principal preocupacéo foi no sentido da radio ndo ter um papel pedagogico, tendo
nos seus horizontes a prioridade de conquistar ouvintes passivos que escutam conteddos
que satisfazem as necessidades basicas do publico — como a necessidade de acumulacéo
de escuta com outras tarefas. Dai o seu trabalho, no que ao estudo da réadio diz respeito,
ter sido relacionado com a necessidade do recetor ter a possibilidade de se tornar ativo.

Brecht, num ensaio sobre os estudos radiofénicos, escrito em 1932, refere-se a
radio como um aparelho de divulgacdo e ndo como um aparelho de comunicacio®?. Nesta
reflexdo, Brecht considera que a radio, em vez de distribuir a informacdo
unidireccionalmente, deveria, a semelhanca da capacidade de rececdo da informacédo

radiofdénica, de criar os mecanismos para os individuos serem igualmente capazes de

49 Meneses, Estudos sobre a radio, 111.

50 Meneses, Estudos sobre a radio,111. Breve referéncia a nota de rodapé 139 desta obra: na linha
de interpretacdo do que defendia McLuhan, alguns tedricos contemporaneos referem a ideia de que o
utilizador é o conteddo da internet, comportando em si todos 0s meios anteriores, e que a comunicagao
pode descrever-se através de uma metalinguagem que incorpora em si as modalidades do texto, som e
imagem da comunicagdo humana.

51 Meneses, Estudos sobre a radio, 112.

52 Bertolt Brecht, “Der Rundfunk als Kommunikationsapparat” [A radio como um aparelho de

comunicagdo], 1932. O excerto estudado encontra-se na versdo em inglés “The Radio as an Apparatus of
Communication”, disponivel em: http://www.medienkunstnetz.de/source-text/8/.
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transmitir, num modelo de comunicacgéo interpessoal e assente num modelo radiofonico
de comunicagéo direta entre sujeitos. Ou seja, incluir o ouvinte, enquanto participante
direto no processo de divulgacao, tornando assim a radio num processo de comunicacao,

bidirecional.

O que Meneses expde, neste sentido é que, apesar de Brecht se ter desiludido com
a utilizacdo contemporanea da radio,>®idealizando uma radio “realmente democratica”,>*a
concretizacdo dessa utopia aproxima-se do conceito contemporaneo de interatividade.
Ainda que o teodrico alemao ndo pudesse antever as potencialidades da internet, o que
Meneses nos diz € que a interacao entre 0 emissor e o recetor, bem como a comunicacao
que seria obtida através da participacdo do recetor, foi 0 que esteve em causa para
Brecht.%

O teodrico alemdo, que € um dos autores mais citados da histdria dos estudos da
radio, ficou reconhecido ndo s6 pelo seu pioneirismo historico, como pela perspetiva
disruptiva em relacdo & radio como a conhecemos. Abrindo o caminho para a
possibilidade de um papel ativo dos ouvintes, Brecht deixou pistas para o que poderéa ser
a radio do futuro, assente neste conceito de interatividade®®. Sobre o assunto, Jodo Paulo

Meneses cita Paula Cordeiro®’:

“Brecht propds a transformacdo da radio num meio interativo,
organizando-se enquanto emissor e receptor de comunicacdo, num

processo que, através das suas contribuigdes, ligaria os ouvintes entre si.”

No entanto, a utopia de Brecht, como salienta Meneses, reine em si duas razdes
conjugadas, que dificultam a possibilidade do ouvinte participar diretamente na radio,
sendo a primeira de caracter técnico, pois as tecnologias radiofonicas ndo sdo

incentivadoras de uma maior interatividade e a segunda relacionada com o caracter

ideoldgico.

53 Meneses, Estudos sobre a radio, 112.
54 Meneses, Estudos sobre a radio, 113.
55 Idem.

% Sobre o conceito de “interativo”, podemos referir-nos a fenémenos que reagem uns sobre o0s

outros; um suporte de comunicacdo que favorece uma permuta com o publico.

57 Meneses, Estudos sobre a radio, 114.
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Meneses sublinha que a radio convencional tem a sua estrutura assente em dois
conceitos: o conceito de gatekeeper, relacionado com o diretor de programas, ou autor do
programa ou da playlist que define um conjunto de critérios variados — e 0 conceito de
agenda-setting, enquanto grupo de contetdos selecionados, através de determinadas
decisbes que chegam aos destinatarios. Meneses refere que estes critérios podem ser
pessoais mas também em conjugagdo com um conjunto de normas profissionais ou de

pressdes do sistema.>®

O autor diz-nos ainda que apenas com o fim do gatekeeper seréd possivel que a
radio desempenhe o papel que Brecht propunha e apenas essa mudanca poderia tornar o
ouvinte ndo-passivo. Meneses considera a possibilidade da passividade do ouvinte, mas

nao a da sua submissao.

Sendo que a radio nunca foi “apenas ouvir” — e perante uma realidade onde
existem diferente publicos, com diferentes gostos e possibilidades de escuta, Meneses
sublinha que ouvir radio ¢ “estabelecer uma relacdo com os contetdos sonoros, ¢ poder

procurar os contetdos que mais interessam em cada momento”.%

1.4. Contextualizacao e breve histéria da radio em Portugal

A radio, enquanto meio de comunicacdo continua a revolucionar-se e acima de
tudo, a adaptar-se.®° O final de um ciclo implica sempre o inicio de outro e é neste sentido
que Paula Cordeiro refere que “o desafio das novas tecnologias tem sido um factor de
renovacao para a radio, que, ao longo dos ultimos anos, se tem vindo a reinventar, quer

ao nivel da producéo, dos contetidos e das formas de recepcio das emissdes”.®*

58 Meneses, Estudos sobre a radio, 115.
5 Meneses, Estudos sobre a radio, 118.
60 “(...) radio did not bring about the death of the book, nor have television and the internet. Another

is that we live in an information age. Every age is such a age. Only the media for delivering information
have changed”. Nesta passagem e ao longo do capitulo, Marcel Danesi procura também sublinhar a
necessidade de compreendermos a era da informacdo do momento presente e a necessidade de
reconhecermos cada meio enquanto estruturas complementares entre si e de como a necessidade de
informacdo sempre esteve presente em todas as eras.

61 Paula Cordeiro é investigadora e professora no Instituto Superior de Ciéncias Sociais e Politicas,
em Lisboa. E autora de um artigo produzido para a Universidade do Algarve intitulado “A Radio em
Portugal: um pouco de histdria e perspectivas de evolugdo”. Este artigo estd disponivel em:
http://www.bocc.ubi.pt/_listas/tematica.php?codtema=52 e constitui um resumo da investigagdo feita no
ambito da dissertacdo de Mestrado em Ciéncias da Comunicacdo, na vertente de Comunicacdo, Cultura
Contemporanea e Novas Tecnologias, defendida em 2003 na Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas da
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Da influéncia politica, a construcdo da subjetividade cultural, a radio tem agido
historicamente junto dos seus ouvintes ¢, de acordo com Cordeiro, “¢ um meio que tem
assumidamente uma relacdo privilegiada com o publico, ndo s6 pela estrutura da
comunicacdo como por se assumir como um meio de comunicacdo bidirecional, que

potencia a participacdo dos receptores na comunicagdo”.®?

Uma participag&o indireta, no caso da maior parte do ouvintes, diriamos, mas se
Woodrow Wilson, em 1919, ja teria falado na rédio, Franklin D. Roosevelt entendeu que
seria atraves da comunicacao em massa, com a divulgacdo das suas ideias politicas aos
ouvintes, que a radio podia afirmar como uma das suas caracteristicas, o poder emocional

da oralidade mediéatica.®®

Em Portugal, falar de radio implica compreender esta noc¢do da dimensdo e poder
politico radiofénico, sendo necessario fazer uma retrospetiva nacional e contextualizar
uma breve historia da radio em Portugal. Num pais onde a radio foi meio de comunicacéo
do Estado Novo,%*falamos também de uma radio que simbolicamente libertou o pais deste
regime. Fundada oficialmente em 1935, a radio publica nacional é, naturalmente, também
consequéncia da relacdo entre a sua producdo e o contexto historico e social em que

acontece.5®

Universidade Nova de Lisboa, sob o tema “A Radio em Portugal — Consensos, Dialogismos e
Interactividade: da palavra analdgica ao ouvido digital”.

62 Cordeiro, “A Radio em Portugal: um pouco de historia e perspectivas de evolugdo”, 2.

63 Marcel Danesi vai até ao assunto da Il Guerra Mundial como exemplo. O autor refere, na pagina
114 da obra Popular Culture, que a guerra em questdo existiu, por vezes, muito mais nas mentes dos
ouvintes (enquanto recetores de informagdo), do que no campo de batalha: “The fight was for people’s
minds, and radio proved itself to be highly effective in this regard”.

64 “O Estado Novo foi o regime politico instituido por Anténio de Oliveira Salazar, e que vigorou
sem interrup¢do, embora com alteragdes de forma e contetdo, desde 1933 até 1974, altura em que acabou
por cair por accdo de uma conspiracdo militar dirigida pelo Movimento das Forcas Armadas, em 25 de
Abril de 1974”. Cordeiro, “A Radio em Portugal: um pouco de histéria e perspectivas de evolugdo”, 2.

&5 Joaquim Vieira, A Nossa Telefonia: 75 anos de radio publica em Portugal (Lisboa: RTP e Edigdes
Tinta-da-China, 2010), 25. O autor comega por referenciar o filme “Patio das Cantigas” de 1941, de
Francisco Ribeiro, salientando a personagem interpretada pelo ator Carlos Alves, quando se refere a
“magia” da radio. O espanto e a perplexidade da personagem do filme enquanto encosta o ouvido a
telefonia, espelha este contexto social e cultural da época. Sempre enigmatica, a radio foi também referida
no filme “A Costa do Castelo”, de 1943, de Arthur Duarte. A famosa frase proferida por Antonio Silva,
quando, numa cena, um grupo de pessoas se juntava incrédulas a um aparelho de radio, questionando a
credibilidade do aparelho em questdo, tornou-se facilmente inesquecivel: “Se isto toca? Isto abre-se, liga-
se a corrente e ¢ uma torneira de deitar musica”.
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Em 1901, Jodo Severo da Cunha e Pedro Alvares realizaram na regi&o de Lisboa,
a primeira transmissdo Morse através da radio, entre a Trafaria e o Alto da Ajuda® e com
a ecloséo da I Guerra Mundial, o novo meio de comunicagdo que se afirmava veio
colaborar no desenvolvimento e difusdo da industria militar. JA no que diz respeito a
mausica, esta s6 em 1914 foi testada no ar, tendo sido Fernando Medeiros o responsavel
pela transmissdo musical, que atraves da construcao de um pequeno aparelho transmissor
difundiu a masica de Wagner através de uma grafonola, nas celebrac6es das emissdes da

sua Radio Hertz®.

Cordeiro faz o enquadramento historico e o levantamento das diversas fases que
marcaram a radio portuguesa. A autora refere que depois de um longo percurso de caracter
instrumental ao servigco do regime e perante uma comunicagdo fundamentada num
modelo consensual de subserviéncia ao mesmo, a “radio inovou a sua comunicacao €
desenvolveu novos modelos de caracter dialdgico, baseados num cariz fortemente

emotivo e experimentalista”.%®

Recuando historicamente até aos chamados anos de ouro da radio, entre 1930 e
1950, Cordeiro caracteriza a radio portuguesa como um fendmeno de radiodifusao que
procurava reconstruir a realidade dentro do proprio estidio, com acesso a “dramatiza¢des
e espectaculos produzidos na propria estagdo emissora”, N0 contexto de um regime
politico autoritrio com acesso a um servico de censura prévia as publicacbes e as
emissdes, que tinha como propdsito velar pela “pureza doutrinaria das ideias expostas e
pela defesa da moral e dos bons costumes”.%® A autora refere, neste sentido, que as
relacfes da radio com o poder politico se centravam numa estratégia de manipulacao da
opinido publica, na defesa dos valores proclamados pelos Estado Novo, motivo pelo qual
os programas obrigavam a “manobras linguisticas”, para que os seus textos fossem

validados.

66 Joaquim Vieira, a proposito deste assunto, complementa a ideia referindo que nesse mesmo ano,
teria sido aprovado um decreto concedendo ao Governo o exclusivo de todas as experiéncias em telegrafia
elétrica e telegrafia sem fios.

67 Vieira, A Nossa Telefonia, 26.

68 Cordeiro, “A Radio em Portugal: um pouco de historia e perspectivas de evolugio”, 2.

69 Cordeiro, “A Radio em Portugal: um pouco de historia e perspectivas de evolugio”, 2.
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Por outro lado, uma nota ainda para 0s postos de radio que surgiam principalmente
nas cidades de Lisboa e Porto, no inicio da década de 30. Nestes primeiros anos,
fundamentais para o arranque das emissfes radiofénicas nacionais como hoje as
conhecemos, e considerando que as atividades de radiotelegrafia e radiofonia eram,
legalmente, exclusivas do governo nesta altura, a regulamentacdo da atividade

radiofénica era uma questdo que se tornava publica.

Esta regulamentacdo da atividade, associada a lentidao das acdes governamentais
ficou também marcada pela pressdao da imprensa nacional e também do movimento
radiofénico, fendmeno este que acabou por levar o0 governo a abrir um concurso publico,

em Outubro de 1931, para a construcéo de um emissor publico de radio.”

Nos primeiros anos da década de 30, foi enquadrada a modernizacdo das
telecomunicagbes’2e foi também concretizado o projeto de uma estacéo de radio publica,
a futura Emissora Nacional (EN). Ergueu-se a sede da EN e trés estudios de gravacao,
fisicamente perto do centro do poder politico do regime e as emissdes experimentais da
EN tiveram inicio em Abril de 1934.

A 1de Agosto de 1935, a EN inicia as suas emiss@es oficiais, tendo como primeiro
diretor o militar Henrique Galvdo, que anos mais tarde, “se revelaria como um dos

principais inimigos do regime”".

Joaquim Vieira refere que cultura radiofénica da EN esteve, desde o inicio,
marcada por uma forte ligacdo a arte, reunindo alguns dos melhores artistas musicais

nacionais e internacionais’.

0 Vieira, A Nossa Telefonia, 35. O autor refere, sobre este assunto, que a inexisténcia de uma
legislagdo sobre radiodifusdo por particulares permitiu o encerramento de 5 emissoras de TSF em Lisboa,
em 1925, cujo material foi selado pela Policia de Seguranca do Estado.

£ Vieira, A Nossa Telefonia, 35.

72 Por Duarte Pacheco, entretanto nomeado Ministro das Obras Pablicas, em 1933. Vieira, A Nossa
Telefonia, 37.

& Do ponto de vista comunicacional, e perante a situagdo nos restantes paises da Europa na década

de 30, o Estado Novo ndo teria a mesma dimensdo ditatorial, pois ndo estava adjacente ao regime a
importancia de veicular mensagens junto das massas. Nelson Ribeiro, autor do livro A Emissora Nacional
nos Primeiros Anos do Estado Novo refere que “Salazar preocupava-se com as elites, ndo com as massas”.
Ana Aranha e Tolanda Ferreira, “1935”, A Vida dos Sons, Antena 1, Lisboa, 19 Jan, 2013. Disponivel em:
http://www.rtp.pt/play/p657/a-vida-dos-sons.

4 De acordo com a ideologia defendida pelo Estado Novo, a EN deveria ser um meio de cultura e
um instrumento de acdo politica, onde a parte falada da radio deveria ser destinada a propaganda do regime,
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Cordeiro sublinha que ao longo dos anos em que o salazarismo (e depois, 0
marcelismo) dominou a comunicacdo social, a radio portuguesa era um aparelho ao
servico dos interesses de poder e que, simultaneamente, tinha um proposito de distracéo
da populacdo, onde a programacdo se focava no entretenimento, numa tentativa de

camuflar a situacéo de fechamento em que o pais se encontrou durante o Estado Novo.

Com a chegada das primeiras transmissdes televisivas a Portugal (a preto e branco,
em Setembro de 1956, tendo comecado as emissdes regulares em Margo de 1957, em

Lisboa), Cordeiro explica que a radio foi obrigada a mudar:

(A radio) “procurou inovar o seu discurso, dependente ndo s6 da
novidade introduzida por um novo meio de comunicagdo, mas sobretudo
para contrariar a uniformidade da comunicagéo instrumentalizada pelo

Estado Novo. Foi o nascimento de uma nova fase na radio portuguesa.””

Impunha-se uma radio mais moderna, comparada com a réadio antes da chegada
da televisdo, onde se testaram novas configura¢des ao nivel do discurso e da expressdo e

foram desenvolvidas novas ideias, no campo da musica e da ficgdo’®. A radio portuguesa,

direta ou indiretamente. Toda a parte falada da radio, mesmo aquela que ndo é aparentemente politica,
deveria ter uma inteng&o politica, introduzida de uma forma discreta. Para o efeito, era importante que todos
os colaboradores da EN fossem recrutados entre os escritores, intelectuais e artistas ideologicamente de
acordo com o Estado Novo. Esta propaganda deveria surgir da literatura, da cultura e da informacdo. Com
0 compromisso de assumir as emissfes musicais em direto, a principal formagéo da EN foi a da Orquestra
Sinfénica da Emissora Nacional, mas foi também criada uma Sec¢do de Mdsica Portuguesa, que revelava
um forte desejo de integrar na EN os musicos de maior prestigio e ideologicamente, mais proximos do
regime. Nos anos 50, por iniciativa da Emissora Nacional, surgiram as Orquestras Sinfénica, Tipica e
Ligeira, o Centro de Formagdo de Artistas da Radio e o teatro radiofonico. Este estilo manteve-se até a
revolucao do 25 de abril de 1974.

» Cordeiro, “A Radio em Portugal: um pouco de historia e perspectivas de evolugdo”, 3.

& Foi em 1958, que o realizador José Matos Maia foi o responsavel pela adaptacéo do classico The

War Of The Worlds de H. G. Wells para o microfone da radio. “A Invasdo dos Marcianos”, como lhe
chamou, foi mais do que uma referéncia cultural adaptada: foi uma experiéncia socioldgica de dimensdes
e consequéncias marcantes. Aprovado previamente por censores, a Radio Renascenca deu na altura luz
verde ao projeto, que no dia 25 de Junho fez prever a invasdo de marcianos — ndo em Nova lorque mas em
territdrio nacional, num belissimo trabalho de equipa, articulagdo e encenagdo radiofonica. O programa,
interrompido propositadamente e diversas vezes bruscamente, encenado em sintonia com mdsica
orquestral, tomou de surpresa muitos ouvintes que entupiam as linhas telefénicas da policia, que tomavam
de assalto as instalagdes em panico. “A Invasdo dos Marcianos” foi um programa radiofonico de ficcao
cientifica, sendo um potente exemplo do incalculdvel poder da radio. O programa de Matos Maia acabou
por ser interrompido por oficiais da Policia, que entraram bruscamente nas instalacdes da Rédio Renascenga
(surgida em 1938), enquanto o programa acontecia. Dias depois o radialista foi visitado por um elemento
da PIDE, que levou o realizador as instalagGes da policia politica, notificando-o da gravidade da situagdo e
fazendo o radialista garantir que ndo voltaria a realizar um programa semelhante. O autor refere que as
estéticas de Matos Maia ficaram retidas neste momento, embora este episddio tenha contribuido em muito
para o arranque criativo e intelectual de uma nova geragdo de radialistas. Rogério Santos, A Radio em
Portugal: “Sempre no ar, sempre consigo” (1941-1968) (Lisboa: Edi¢6es Colibri, 2014), 26. O guido do
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em finais dos anos 50 e no inicio da década de 60, ficou marcada pelo nascimento de
varios programas que se aproximavam dos limites impostos pela censura e comegou a
assumir um papel de divulgagdo cultural, onde se assistia a tal especializacdo da
programacéo, que sublinhamos acima, com Meneses, que ia da informacéo a divulgacao

musical.”’

A rédio publica assistia também nesta altura a vérias mudangas ditadas pelo
desenvolvimento tecnoldgico e pela necessidade de profissionalizar’® o meio, ndo s6 do

ponto de vista técnico, como do prisma da programacéo.

Cordeiro refere que a radio portuguesa enfrentava um momento de rutura entre
uma comunicacao institucionalizada e outra que se contruia com ritmo do pulsar dos
acontecimentos da sociedade. Como caracteristica desta especializacdo da programacao,
a autora salienta que “as horas nocturnas, que eram consideradas mortas, tornaram-Se 0
principal horario da radio, com programas que desenvolviam uma accdo informativa e
formativa, num novo formato de radio que testemunhava e acompanhava a vida

nacional”.”®

Neste sentido, a década de 60, marcada pela evolucdo e especializacdo da
programacdo radiofonica portuguesa, contava assim com a inclusdo de um outro fator

decisivo, o da concorréncia.®

programa “A Invasdo dos Marcianos”, bem como os 4udios originais estdo disponiveis em:
http://www.classicosdaradio.com/Marciano_matosMaia.htm.

77 Cordeiro, “A Radio em Portugal: um pouco de historia e perspectivas de evolugdo”, 3.

78 Os responsaveis da EN celebraram em 1950 um acordo com um grupo de jovens do Centro
Universitério de Lisboa, que estabelecia um acordo entre a radio publica e a futura Radio Universidade.
Com ligacgBes a Mocidade Portuguesa, este acordo visava a transmissdo diaria de programas realizados em
contexto universitario, num tempo reduzido, em onda média. Por ser uma emissdo idealizada por jovens
universitarios, a EN dedicava-lhe atencdo e o espago pretendia ser um laboratério de aprendizagem para
futuros locutores. A censura prévia funcionava em todos os programas; no entanto, na década seguinte, os
programas iam para o ar sem controlo prévio. O projeto da Radio Universidade manteve-se ao longo de
todo o regime do Estado Novo, terminando em Novembro de 1974. Na Radio Universidade viriam a estudar
José Fialho Gouveia, Jodo David Nunes, Adelino Gomes ou Luis Filipe Barros. Vieira, A Nossa Telefonia,
120.

& Cordeiro, “A Radio em Portugal: um pouco de historia e perspectivas de evolugdo”, 3.

8 A Réadio Renascenca, por exemplo, afirmava por esta altura (final dos anos 50, inicios de 60) uma
nova etapa na estacdo, com os programas “23* Hora” ou “Diario do Ar”, que concorria diretamente com a
Radio Clube Portugués (surgida em 1931). A estacdo, entre 1959 e 1967 apostou no programa “Meia-
Noite”, um dos primeiros programas de radio organizado por realizadores e produtores independentes, que
tinham o objetivo especifico de acompanhar um ptiblico que trabalhava de noite ou sofria de insonias. “A
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Paula Cordeiro sublinha que a radio portuguesa se valeu muitas vezes do direto,
para evitar a censura prévia,! e Joaquim Vieira refere que a relagio das pessoas com este
meio de comunicacdo também evoluiu, gracas a um novo periodo de expanséo editorial

e tecnoldgica, que entre as décadas de 50 e 60 se afirmou.®?

As radios locais, os Emissores Associados de Lishoa e os Emissores do Norte
Reunidos seguiam-se na relevancia de escutas, & Emissora Nacional, a Radio Clube
Portugués e a Radio Renascenca, as principais estacfes de radio, e a publicidade surgiu,
como forma de sustentacio econdémica,®® apos um periodo de proibicio pela parte do
regime. E neste periodo que se comecam também a efetivar novas profissdes dentro da

radio: programadores e realizadores, locutores®*, produtores e técnicos especificos.

No final da década de 60, em 1968 e com a exoneracao de Salazar da chefia do
governo, deu-se inicio a um periodo que ficou conhecido como a “Primavera Marcelista”
e no qual se produziram programas e reportagens que marcaram a historia da informacéo
no nosso pais. Estes foram programas que, de acordo com Cordeiro, “ndo tinham
propaganda ao regime, programas que mostravam um certo inconformismo em relacéo a
situagdo”, ®tendo-se efetivado a grande mudanca na radio portuguesa com a revolugio

que restabeleceu a democracia, a descolonizacéo e aboliu a censura.

Chegados a 1974, a ocupacéo da EN faz-se pelo movimento das Forgas Armadas

a 25 de Abril, num golpe que contou com a radio para a transmissdo das ‘senhas’ que

mausica era o principal ingrediente do programa de radio, mas tinha rubricas de literatura, masica, teatro e
actualidade”. Santos, A Radio em Portugal, 25.

81 Cordeiro, “A Radio em Portugal: um pouco de historia e perspectivas de evolucao”, 3.

82 Vieira, A Nossa Telefonia, 118.
8 Santos, A Radio em Portugal, 23.
84 Rogério Santos deixa ainda a nota de um reconhecimento publico que se manifestou por este

tempo: nascia uma espécie de um star-system que glorificava os locutores de radio. Um exemplo visivel
foi Artur Agostinho, que para além de locutor de radio (da EN e da Radio Renascenca) foi jornalista, escritor
e ator, tornando-se célebre pelos relatos de futebol e comentarios desportivos na radio, graciosamente
elogiados pelos seus pares e ouvintes ao longo das décadas em que esteve ligado as emissdes radiofonicas.
Novamente, uma nota para o filme Radio Days, de Woody Allen, que foca igualmente este aspeto das novas
estrelas da radio em ascensdo. O filme faz uma caricatura do cendrio americano, ironizando e
ridicularizando a postura dos profissionais de radio em gravacao nos estudios.

8 Cordeiro, “A Radio em Portugal: um pouco de historia e perspectivas de evolugido”, 3.
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puseram em marcha a revolucdo, constituindo um momento historico para o pais e para a

cultura nacional.

A comunicacdo radiofonica altera-se a partir desse momento e em 1976, a
Emissora Nacional passa a chamar-se Radiodifusdo Portuguesa (RDP), integrando todas
as emissoras nacionais entretanto nacionalizadas. Paula Cordeiro estabelece trés fases
evolutivas que caracterizam a radio depois de 1974, sendo a primeira, precisamente, a

nacionalizacdo das radios em Portugal®.

Com a conquista da liberdade de expressao, proveniente do fim da censura, mas
perante a falta de legislacéo sobre a radiodifusao, a autora refere como uma segunda fase
evolutiva da rddio em Portugal, a existéncia das radios livres, habitualmente chamadas de
radios piratas. Experimentando novos formatos, as radios piratas da altura ndo definiam
grandes estruturas de programacdo, mas agiam, no entanto, junto das comunidades locais.
Eram geridas por amadores de radio (muitos viriam, mais tarde, a profissionalizar-se) e
tinham grande relevancia na informacéo local, onde os retransmissores das zonas emitiam

ilegalmente.®’

Neste sentido, é ao nivel da regulamentacdo do sector radiofonico que este terceiro
estado se impde. Muitas das radios piratas desapareceram com a legalizacdo destas
(processo que s6 ficou concluido em 1989), o que, respondendo a necessidade de
regulamentacdo, permitiu que apenas as radios mais fortes ou devidamente estruturadas

se mantivessem em emissao.88

Cordeiro refere que, se por um lado, a rddio “perdeu muito do que a havia
p q

caracterizado, por outro veio ganhar novas ideias, um novo dinamismo e futuros

8 Cordeiro, “A Radio em Portugal: um pouco de historia e perspectivas de evolugio”, 4.

87 Idem.

88 Elsa Costa e Silva e Madalena Oliveira, “A linguagem do local e as radios piratas — memoria do

episodio ‘Marcianos em Braga’”, Radio: Contextos e Linguagens, Revista Media & Jornalismo, disponivel
aqui: http://www.cimj.org/images/stories/docs_cimj/media_jornalismo_final_n-24_elsa.pdf.

A regulamentacdo radiofénica foi antecedida por um intenso debate e por iniciativas de protesto
por parte dos operadores das radios piratas, mas o resultado do concurso publico de concessédo de alvaras
de licenciamento permitiu que, a medida que as mais de 300 licengas fossem atribuidas, muitas das radios
de dmbito local voltassem a emitir. De acordo com o artigo em questdo, as radios livres tém um papel
fulcral quando se fala de informagdo de proximidade, ndo necessariamente pelo cariz noticioso, mas por
assumirem uma linguagem diferenciadora, dirigindo-se para uma audiéncia que esta perto e por assumirem
projetos de maior interacdo e integragdo comunitaria.
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profissionais”.%® A autora salienta que depois de 1974, a radio abandonou a sua estrutura
de programagé@o com base em programas concretos, para adotar uma programacgdo mais
ligeira, organizada em sequéncias horérias ao longo do dia e assente em medidas de

audiéncia, para angariar publicidade.

Por outro lado, a RDP, para corresponder as responsabilidades das suas funcoes
na esfera do servigo publico, produzia quatro programas em onda média e FM, no
continente e regides autonomas. Por 1979, a administracdo de Jodo Humberto Lopes
estabeleceu uma divisdo entre ‘Programas ndao Comerciais’ — que incluiam o canal 1
(Antena 1) e o Programa 2 — e ‘Programas Comerciais’, onde se afirmava, nesse ano, a
Radio Comercial, que resultou da fusdo dos canais 3 e 4, sob a dire¢do de Jodo David
Nunes, que nesse ano estreou na programacgdo o programa “Rock em Stock”.%® Nos

estatutos da RDP (de 1984), pressupunha-se que o servi¢o publico nacional oferecesse:

“uma gama variada de programas de interesse nacional, regional
ou local, que contribuam para a satisfacdo de necessidades
sociais, tanto no dominio da informacdo noticiosa como na

transmissdo de programas de formacéo ou divertimento.”%!

O acesso do maior nimero de ouvintes a todas as formas culturais, bem como uma
programacdo que divulgasse a cultura e as historias portuguesas, constituiam duas das
caracteristicas do servico publico nacional. Consequentemente, em Junho de 1981, a
Assembleia da Republica aprovou uma lei de protecdo da musica portuguesa na radio e
na televisdo, em que se impunham quotas de divulgacdo da musica produzida em
Portugal: na programacdo erudita, quinze porcento de musica de autores portugueses e
vinte e cinco porcento de musica executada por intérpretes portugueses; na musica ligeira,
cinguenta porcento de autoria portuguesa, vocal ou instrumental, por estacdo emissora e

por canal®,

A questdo da musica na radio, ainda que ndo seja 0 nosso objeto de estudo, tem

sido desde a década de 60 também responsavel pela adaptacdo da radio a novas realidades,

89 Cordeiro, “A Radio em Portugal: um pouco de historia e perspectivas de evolugio”, 4.

90 Vieira, A Nossa Telefonia, 159.
a Vieira, A Nossa Telefonia, 160.
92 Vieira, A Nossa Telefonia, 161.
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sendo por isso tambem pertinente expor a sua relevancia na relagéo existente entre a radio
e a cultura pop. A masica que se ouvia na radio portuguesa sofria, naturalmente, também
alteracbes. Do fado ao folclore, passando pela musica dos festivais da cancdo e
principalmente sublinhado a can¢do de intervencdo, a musica nacional refletia as
repercussoes do estado de fechamento em que Portugal se encontrava,®*em comparagio

com o cendrio internacional.®

Enquanto na realidade americana, na primeira metade do século XX, a cultura
radiofénica se caraterizava por uma dimensdo ora unificadora ora diferenciadora dos
publicos, contribuindo para a afirmacdo de subculturas, através de programas
especializados e/ou através da masica, o que conferimos nesta investigagdo foi que, no

panorama nacional, esta evolugdo so se fez na segunda metade do século XX.

Paula Cordeiro refere que face a evolucédo do meio, como a evolucdo da sociedade
e do sistema economico-comercial em que a radio esta integrada, “o formato de
programacao da radio dos anos 80 cedeu lugar a outros, mais especificos, que procuram

ir a0 encontro de pUblicos cada vez mais definidos”.%

A autora sublinha que o final dos anos 90 e a passagem para um novo milénio
apresentou mais e novos desafios para a comunicacgdo social e para radio, em particular.
A concorréncia estabelecida dos outros meios de comunicacdo, bem como a
implantacdo da internet — que obrigou a redefinicdo de estratégias de comunicacao e criou
novos modelos de comunica¢do — tornou imprescindivel a sua utilizagdo “enquanto
suporte para (os meios de comunicacao) se fortalecerem, naquele que se apresenta como

o século da comunicacao interativa”.%

9 Se recuarmos a década de 60, deparamo-nos com os concursos de 1é-1é em Portugal, num momento
em gue uma nova geragao parecia comecar a tomar o pulso ao futuro de uma programacéo radiofénica que
ambicionava a frescura da cultura pop internacional que chegava a territdrio nacional. O termo francés 1é-
1é foi criado pelo programa de radio “Salut Les Copains”, derivado dos ‘yeah-yeah’ que se ouviam nas
cangdes. Se no pais de origem, o termo reportava a grupos de jovens cantoras enquanto simbolos de
sensualidade, em Portugal, recorreu-se a designacdo para englobar e descrever 0s novos conjuntos que
surgiam entre 1964 e 1967. “O ié-ié chega a Portugal de forma descontextualizada e é explorado por uma
imprensa mal informada”. Luis Pinheiro de Almeida, Biografia do I1é-1é (Lisboa: Sistema Solar, 2014), 13.

% A Emissora Nacional envolveu-se na edicdo discografica ao colocar meios de producao ao servico
da editora Radio Triunfo. Esta era uma empresa que publicava varios discos de estéticas tradicionais,
permitindo deste modo, uma aproximacao a contelidos musicais exclusivos ou em primeira mao.

% Cordeiro, “A Radio em Portugal: um pouco de historia e perspectivas de evolugio”, 5.

% Cordeiro, “A Radio em Portugal: um pouco de historia e perspectivas de evolugido”, 4.
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Cordeiro acrescenta que nestes anos de transi¢do, o culto do programa de autor
comecou a enfraquecer, face aos dados cientificamente comprovados que apresentam

valores especificos de caracterizagdo do publico. Para a autora:

“Mais importante do que quem e como apresenta, passa a ser
aquilo que se apresenta, a masica que toca e a informacéo que se

disponibiliza, nivelando o publico por aquilo a que se chama

‘ouvinte segmentado’”.%’

Paula Cordeiro refere um outro fator que atualmente contextualiza a radio
portuguesa, relativo a alteracdo do esquema de negocio do cenéario radiofénico e que se
compde em trés elementos diferenciados, sendo que o primeiro desses elementos esta
relacionado com o conjunto de operadores de pequenas dimensdes, num padrdo de
emissdes com fracos conteldos e pouca preocupacdo estética. O segundo elemento é
representado pela estrutura dos operadores privados, que procuram a ampliacdo da sua
audiéncia, sendo que o terceiro elemento é representado por um operador pablico.

Num momento que obriga a uma mudanca de mentalidades, onde é necessario
deixar de pensar a radio como um fim em si mesmo, enguanto objeto artistico e cultural,
Cordeiro salienta que a atividade radiofonica devera ser encarada como “um negécio que
oferece um produto que se quer rentavel” %8, sendo neste sentido que a diferenca entre as

estacdes do servico publico e as estacBes de caracter privado deve afirmar-se.

Para Cordeiro: “(as estagdes de servigo publico) deverdo garantir a independéncia

dos poderes estabelecidos, sejam eles politicos, econdémicos, de natureza privada ou

institucional”®,

o7 Idem.

% Cordeiro, “A Radio em Portugal: um pouco de historia e perspectivas de evolugio”, 6.
9 Idem.
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Capitulo 2 — Analise dos programas de radio
“Radio allowed people to act with their hearts and minds.”2%

Walter Benjamin, em A Obra de Arte na Era da sua Reprodutibilidade Técnica,
diz-nos que “o leitor estd sempre pronto a tornar-se um escritor”!% a propésito da
diferenca que estabelece entre o publico e o autor e assumindo que esta diferenca esta a

perder o seu carater.

Benjamin refere que com a crescente especializacdo do trabalho, a especializacéo
dos individuos teve, necessariamente, de acontecer, de forma voluntaria ou involuntéria
e ganhando estes, assim, 0 acesso a condicdo de autor. Independentemente da sua relagédo
com 0s outros meios de comunicacdo ou da sua adaptacdo aos mesmos, uma das
caracteristicas da radio passa pela capacidade dos profissionais de radio, na sua condicao

de autores, potenciarem nos ouvintes varias realidades subjetivas.

Mowit refere que a radio acontece em cada um dos ouvintes, dependendo da sua
capacidade subjetiva de visualizacdo, jA que para o autor, este fendmeno implica a
possibilidade de cada sujeito idealizar as mais variadas imagens mentalmente e

instantaneamente, sem precisar de um elemento de mediacdo.

A questdo da subjetividade esta, para Mowitt, relacionada com a radio, sendo por
isso que o autor refere que a radio atua na esfera da perce¢ao humana: “(...) radio is
shown to participate intimately in a certain construal of the subject of human perception,
indeed, a construal in which a sound effect is allowed to stand in for the aural character

of speech — and vice versa”. 10

A possibilidade da criacdo de imagens e a consequente acdo nas estruturas de
personalizacdo e identidade de cada ouvinte de radio sdo algumas das caracteristicas que
expomos investigar no ambito desta relacdo sinérgica entre a radio e a cultura pop.

O segundo capitulo deste trabalho é produto de uma investigacdo com acesso a
entrevistas cedidas pelos proprios e que podem ser lidas na integra, no capitulo destinado

aos anexos deste trabalho.

100 Citacdo de Dick York (1928-1992).
101 Benjamim, Sobre Arte, Técnica, Linguagem e Politica (Lisboa: Relogio D’Agua, 1992), 97.
102 Mowitt, Radio: Essays in Bad Reception, 186.
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2.1. Nota Metodoldgica

Com o objetivo de explorar a forma como os programas de radio nacionais podem
agir/interagir na cultura pop portuguesa, realizamos em estudo qualitativo descritivo,
tendo por caso a radio portuguesa, entendida, neste &mbito, como um fenémeno cultural

popular.

Ao proporcionar uma abordagem naturalista e interpretativa do tema de estudo no
ambiente natural dos individuos alvo, na procura da interpretacdo de fendmenos
complexos a luz do que significam para as pessoas, a investigacdo qualitativa fica em
vantagem nos estudos direcionados para as experiéncias, pensamentos, sentimentos e

crencgas.1®®

Favorecendo, pois, a interpretacao das relacoes e da identificagéo dos significados
do fendmeno de acordo com a perspetiva dos individuos em estudo, a abordagem
qualitativa pareceu-nos a mais adequada ao alcance do objetivo de investigacdo a que

propusemos*®,

Como unidade de observagdo escolnemos o programa de radio, e seleciondmos
dois programas nacionais: 0 programa “Rock em Stock”, criado em 1979, realizado por
Luis Filipe Barros, e o programa “Portugalia”, no ar desde 2002, realizado por Henrique
Amaro. Os programas selecionados cumprem em simultaneo os critérios de inclusdo
seguintes: apresentar contetidos adequados ao alcance do objetivo do estudo e ser alvo de

testemunhos na primeira pessoa com elevada acessibilidade.

Como técnicas de recolha de dados optdmos pela realizacdo de entrevistas.
Optamos, de forma complementar, também pela analise documental de recortes de

jornais.

Foram realizadas propositadamente quatro entrevistas, uma por pessoa
entrevistada. Entrevistdmos, assim, quatro pessoas: o realizador e autor de cada um dos

programas em analise - Luis Filipe Barros (programa “Rock em Stock™) e Henrique

103 Norman K. Denzin e Yvonna S. Lincoln, The Sage Handbook of Qualitative Research (Califérnia:
Sage Publications, Inc, 2005) 3.

104 John W. Creswell, Research Design: Qualitative, Quantitative and Mixed Methods Approaches
(Califérnia: Sage Publications, Inc; 2014), 32.
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Amaro (programa “Portugdlia”), e dois profissionais da comunicacao, considerados
agentes ativos na producéo cultural contemporanea - Nuno Reis, radialista e atual diretor
darédio publica Antena 3 e Paula Guerra, professora auxiliar de Sociologia na Faculdade
de Letras da Universidade do Porto e autora de diversos artigos cientificos, livros,

comunicacdes, conferéncias e outros projetos de producao e divulgacao cultural.

A selecdo dos participantes ficou a dever-se a dois tipos de critérios: critérios
comuns a todos os entrevistados — ser profissional da comunicacéo, ter sido, e continuar
a ser, ouvinte da radio, e ser facilmente e diretamente por nos acedido no ambito do
estudo; e critérios especificos para cada um dos selecionados — possuir relacdo direta com
um dos programas de radio escolhidos (Luis Filipe Barros e Henrique Amaro) ou
reconhecer esses mesmos programas como agentes ativos na producgdo cultural

contemporanea (Nuno Reis e Paula Guerra).

Optamos por realizar entrevistas essencialmente com perguntas abertas,
orientadas por um guido. Esta técnica pareceu-nos a mais adequada ao alcance do objetivo
do estudo, pois permite a expressdo livre do entrevistado embora com alguma

estruturacdo imposta pelo investigador em torno do tema principal 1%

Construimos intencionalmente trés tipos de guido de entrevista: um destinado as
entrevistas realizadas aos dois realizadores de radio; um segundo destinado a entrevista
com Nuno Reis e um terceiro destinado a entrevista com Paula Guerra. Os guides das
entrevistas encontram-se disponiveis nos apéndices 1 e 2 desta dissertacdo, no capitulo

referente aos anexos deste trabalho.

Embora organizado sob a forma de questdes, os guides foram essencialmente
orientadores dos topicos a abordar. Para além dos topicos de caracterizacao do perfil dos
realizadores dos programas de radio em estudo, insistimos em tdpicos relacionados com

0s contelidos e objetivos dos referidos programas.

Convidamos os participantes a colaborar no estudo pessoalmente, por telefone ou
através de carta enviada por correio eletrénico. Todos receberam o respetivo guido de

entrevista com antecedéncia.

105 Creswell, Research Design, 32.
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As entrevistas que efetuamos aos realizadores dos programas de radio foram
presenciais, tendo sido gravadas com equipamento audio para facilitar o tratamento e
andlise da informacéo recolhida. Com excec¢éo das questdes orientadas para a construcao
do perfil de cada realizador, colocamos essencialmente questdes abertas, e
proporcionamos um ambiente propicio para que os participantes se sentissem a vontade
para direcionar as respostas, utilizar os seus proprios termos e decidir quanto ao

desenvolvimento de cada topico, com a minima interferéncia do entrevistador.

A entrevista a Paula Guerra foi efetuada pelo telefone, em moldes idénticos a dos
realizadores dos programas e também sujeita a gravacao audio. Nuno Reis respondeu por

escrito as questdes que constam no respetivo guido.

Todas as entrevistas foram transcritas e podem ser lidas nos apéndices, no capitulo
referente aos anexos deste trabalho. Apos a transcri¢do, procedemos a organizacao e

analise dos dados recolhidos.

Os recortes de imprensa referentes aos autores dos programas de radio que
estudamos foram disponibilizados pelos proprios participantes e estdo disponiveis no

capitulo referente aos anexos desta dissertacao.

O perfil de cada um dos dois realizadores foi tracado maioritariamente a partir dos
dados recolhidos nas entrevistas efetuadas aos realizadores dos programas de réadio e dos
dados recolhidos por anélise documental dos recortes de imprensa.

Estuddmos os contetdos especificos e objetivos dos programas “Rock em Stock”
e “Portugalia” através da técnica de andlise de contetido dos dados que resultaram das

entrevistas a todos os participantes.
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2.2. Pertfil do realizador Luis Filipe Barros (“Rock em Stock”)

Luis Filipe Barros nasceu em Lisboa, em 1951 e cresceu sempre em Lisboa. A sua
ligagdo a mdsica e também & radio aconteceu enquanto crianga, quando, a noite,
conseguia sintonizar uma estacéo pirata, inglesa, no radio a pilhas que tinha: A Radio

Caroline, na década de 60.

Ainda crianga comegou a tomar contacto com jornais britanicos de musica, como
0 Melody Maker, New Musical Express ou Disc & Music Echo e, a0 mesmo tempo que
ouvia aradio, acompanhava, através das leituras musicais, os tops dos temas que rodavam
na Radio Caroline. Comecou assim por tomar contacto ndo s6 com as bandas — sabia
quem eram os Beatles — tendo inclusive sido o disco She Loves You, dos Beatles, o seu
primeiro investimento discografico, mas desde cedo comegou também a ganhar o gosto

pelas publicacBes sobre musica.

Tinha o fascinio pelos locutores de radio. Com idade ja para compreender as
diferencas, Luis Filipe Barros recorda-se de se aperceber do contraste de estilo dos
locutores que ouvia na Radio Caroline e dos locutores que faziam radio em Portugal. Das
memorias, diz recordar-se de alguns locutores e principalmente de ouvir o programa “Em
Orbita” — programa onde ouviu pela primeira vez o tema “Whole Lotta Love” dos Led
Zeppelin, ou o “23* Hora” — programas que, COmo sugerimos na breve contextualizacéo
e histéria da radio feita no primeiro capitulo desta dissertacdo — ja apostavam na

divulgacdo de masica que ainda ndo se ouvia em Portugal.

Luis Filipe Barros recorda-se destes programas 0 acompanharem na sua

adolescéncia e de ser através deles que conheceu bandas como os Doors:

“A minha cultura musical, a minha influéncia toda e o que me levou para
a radio esta relacionado com um amigo meu (...) que € o Luis Filipe
Rocha e esse meu amigo é que me disse: ‘Luis, tu vai para a radio. Ha
uma Réadio Universidade e € de onde saem todos os grandes locutores. O
Adelino Gomes, o0 Jodo David Nunes, o José Nuno Martins, o Joaquim
Furtado... (...) Nessa altura, a radio estava a despontar em Portugal com

malta nova e eu fui fazer esse curso - de radio”.

Uma relacdo mais séria entre Luis Filipe Barros e a radio comeca neste momento,
através da ingressdo na Radio Universidade, em 1969. Como vimos, a Radio

Universidade foi a Unica escola de radio existente em Portugal e foi o ponto de passagem

35



de muitos dos profissionais que nessa altura, trabalhavam ja nas estacdes nacionais. A
Radio Universidade dava acesso a quem procurasse seguir uma profissao na area da radio
e através de um primeiro teste de voz, os candidatos escolhiam que percurso seguir —

desde a locucao, a realizacdo ou servicos técnicos.

No caso de Luis Filipe Barros, a escolha do curso de locugéo dividiu-se em trés
anos, sendo que no primeiro, através de palestras e uma aprendizagem geral, o realizador
comegou pelo estagio. No segundo ano, ja enquanto locutor provisorio teve acesso ao
microfone, com acompanhamento técnico, feito por Fernando Balsinha. Depois da
realizacdo de testes ao fim de dois anos, os alunos, no geral, eram ja considerados
locutores efetivos, surgindo aqui a oportunidade para ingressarem na Radio Renascenca,
na Radio Clube Portugués ou na Emissora Nacional.

Do seu curso na Radio Universidade, o autor em questdo recorda ter sido colega
de Luis Paixdo Martins, Dina Aguiar ou Henrique Garcia, contando que foi o “dltimo

grande curso da Radio Universidade”.

Enquanto aluno provisério da R&dio Universidade, esteve com responsabilidades
em programas que transmitiam na Emissora Nacional e em 1971 trabalhou no programa
“Tempo Zip”, na Radio Renascenca, num convite de José Fialho Gouveia, onde entre
masica e voz, tinha doze minutos para fazer o programa. Sobre este momento, Luis Filipe
Barros recorda-se de passar excertos de seis albuns, em doze minutos e de ambicionar ter

um estilo de locucdo semelhante ao das radios inglesas.

Luis Filipe Barros cumpre o servico militar e regressa de Angola em 1974,
momento em que regressa a Radio Renascenca. Entre este periodo da Radio Universidade
e 0 do cumprimento do servico militar, Luis Filipe Barros recorda alguma tensao familiar.
O realizador, que desistiu de estudar medicina (tendo cumprido o primeiro ano), decide
enveredar definitivamente numa carreira enquanto locutor de radio quando regressa de

Angola, em 1974, deixando para tras as pressdes familiares.

Em 1974, Luis Filipe Barros teve a primeira experiéncia radiofonica com Antdnio
Sérgio:lOBO programa “Zero/Duas”, na Radio Renascenca, dedicado ao rock psicadélico,

no ano que os Supertramp editavam o album Crime Of The Century.

108 Antonio Sérgio (1959-2009) foi um locutor e realizador de radio portugués, tendo sido um grande
divulgador da musica rock alternativa na Radio Renascenca, entre 1968 e 1979, onde se tornou conhecido
pelo programa “Rotacdo” entre 1976 e 1979. Em 1980 integra a Radio Comercial, onde se tornou mais
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A Radio Renascenca viria a ser ocupada em 1975 pelos trabalhadores, e o
realizador, refere que, ao solidarizar-se com os trabalhadores, “pagou o prego”, tendo sido
conotado com a extrema-esquerda e afastado da Radio Renascenga. O realizador conta

que foi uma época dificil e que esteve afastado da radio nos anos que se seguiram.

Afastado da radio e durante 0 PREC (Processo Revolucionario Em Curso), Luis
Filipe Barros trabalhou, até 1979, como jornalista em varias publica¢fes, no Ministério
do Comércio e Turismo e ainda como DJ numa discoteca. Em 1979, recebe o convite para
integrar a Radio Comercial, pela parte do colega da Radio Universidade Jodo David

Nunes.

“Em 1979, o Jodo David Nunes telefona-me (...) e diz-me que vai fazer
uma nova estacdo de radio: a Radio Comercial. Sabia que eu estava
afastado da radio, por causa do meu problema na Radio Renascenga, mas
como nenhum de nds estava interessado em fazer politica, ofereceu-me
um novo programa de radio. E depois de anos sem fazer radio, era s6 o

gue eu queria. Tudo o resto tinha servido para compensar essa auséncia.”

O “Rock em Stock” 1%7d4 inicio as emissdes a 9 de Abril de 1979, sob a proposta
de Jaime Fernandes, que fazia também parte da equipa que integrava 0 novo programa.
Com Luis Filipe Barros, também Paulo Coelho, Jorge Falorca e Rui Morrison, o “Rock

em Stock” acontecia ao cuidado desta equipa que assegurava a producdo dos contetdos.

Luis Filipe Barros acaba por assumir sozinho a locu¢do do programa, devido a

varias incompatibilidades entre a equipa e recorda, também, a dificuldade existente em

conhecido enquanto divulgador musical gragas ao programa “Som da Frente”, entre 1982 e 1993. Antonio
Sérgio foi um dos primeiros radialistas portugueses a divulgar a madsica de uma corrente alterativa de
artistas internacionais, nas areas da musica pés-rock ou pds-punk, como os Joy Division ou Patti Smith.
Um excerto do programa “Som da Frente” esta disponivel emi:
https://www.youtube.com/watch?v=xvLFprvKxwc. Uma nota ainda para o documentario Uivo, realizado
por Eduardo Morais, relativo ao papel divulgador de Anténio Sérgio. O documentario foi realizado em
2014 para assinalar o quinto aniversario da morte de Anténio Sérgio. O mesmo vai ser disponibilizado no
site da Antena 3 (http://antena3.rtp.pt) no dia 2 de Novembro, 2016. Trailer disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=geXM4zgzHVg.

lo7 E possivel ouvir um excerto de um programa do “Rock em Stock”, num programa que conta com
uma entrevista a banda AC/DC. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=xI|_j6Y0e960. Ao
longo desta investigagdo, constatdmos que apenas alguns excertos de episodios do “Rock em Stock” estdo
disponiveis em plataformas digitais, tendo sido, os que existem, recolhidos e disponibilizados por fas do
programa.
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arranjar musica nova e apropriada para 0 programa que se propunham a fazer: passar na

radio musica nova, para uma nova geragao.

As editoras nacionais, nomeadamente a Valentim de Carvalho, acabaram por abrir
portas no que tocou a diversidade de discos para o programa. Em pouco tempo, o “Rock
em Stock”%chegava aos ouvidos de uma nova geragio que, ao ouvir a musica que
chegava da Europa e da América, comecava também a partilhar discos com Luis Filipe
Barros.

O autor revela que a esséncia do “Rock em Stock”, mais do que qualquer outra,
foi essa mesma — a da participacdo e interacdo dos ouvintes nos conteddos do programa:

“o segredo foi eu comecar a passar musica que os ouvintes me emprestavam.”

A partir desse momento e ja estabelecida uma ligacdo com os ouvintes, também a
ligacdo com as editoras se estava a fortalecer. A criacdo de um top de vendas do “Rock
em Stock”, ndo sé assumia a marca do programa de radio, como potenciava as relacdes
com as editoras e, paralelamente com a imprensa musical nacional, que comegava a

rebentar em Portugal.

Comecava a nascer uma nova industria, tornando o “Rock em Stock” mais do que
um programa de radio, uma marca de confianca dos ouvintes, onde 0s mesmos tinham as
portas abertas para enviarem os discos de musica rock internacional que adquiriam,

trabalhos esses que tocavam na radio nacional.

O “Rock em Stock” acabou por comegar também a dedicar-se a divulgagéo de
musica rock portuguesa, fator que alterou a estrutura inicial do programa e que Luis Filipe

Barros refere como motor do boom do rock portugués.

Em 1982, Luis Filipe Barros toma a deciséo de sair do “Rock em Stock”. Com o
desejo de chegar a mais publicos e de abracar um novo desafio, o realizador acabou por

se dedicar ao programa “Café com Leite”, nas manhas da Radio Comercial.

108 O nome do programa “Rock em Stock™ foi atribuido por José Nuno Martins, que trouxe o nome

de Franca. O nome esta registado por Luis Filipe Barros, tendo sido igualmente 0 nome de uma revista
francesa. O programa adotou este nome porque o conceito do programa estava ligado a divulgacdo da
musica que estava (ainda) armazenada em Portugal, ainda que ja tivesse sido editada internacionalmente
h& anos atras.
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Em 1984, Luis Filipe Barros apostou num novo programa de radio, 0 “Ondas
Luisianas”, dedicado a musica pop-rock dos anos 80, seguindo um modelo parecido ao
do “Rock em Stock”.

Em 1987, Luis Filipe Barros retoma o “Rock em Stock”, terminando o programa
em 1993, aquando da privatizacdo da estacdo de radio. Por ndo pretender permanecer
numa réadio privada, voltou a encontrar-se ja num outro contexto com Jaime Fernandes,
que fez o convite a Luis Filipe Barros para o cargo de diretor-adjunto de programas da
RDP. Depois de ter aceitado, participou no arranque da radio Antena 3 em Abril de 1994,

da qual foi chefe do departamento de programas e fez também emisséao diaria de radio.

Em 1995, Luis Filipe Barros volta ao microfone para realizar programas semanais
como “O Sol da Meia-Noite”,*%°na Antena 1, dedicado & musica dos anos 50 e 60.

De 2004 a 2011, o realizador voltou com um novo formato para a que seria a
segunda série do programa “Ondas Luisianas™? e esteve a frente do programa “Classe

707, dedicado ao rock progressivo, na Antena 1, reformando-se posteriormente.

Hoje em dia, Luis Filipe Barros participa na radio 105.4 Cascais, onde passa

mausica dos anos 50, 60 e 70. Em entrevista ao jornal i, o realizador refere:

“O meu filho é o director (da radio) e conhece toda a minha discografia.
Ele é que me organizou os tops todos, sendo eu mandava aquela papelada
toda para o lixo. Aquilo é praticamente nosso. N&o recebemos nada. E
uma brincadeira que tenho ali. Tenho ajudas de amigos, ainda ndo temos
publicidade, ja temos uns 17 mil ouvintes, o que € porreiro para uma radio

local”.t!

Para além de realizador de radio, Luis Filipe Barros participou em filmes
portugueses, escreveu dois livros, fez publicidade e apresentou o programa “Berros &
Bocas” com Manuela Moura Guedes. Produziu e co-produziu discos de varias bandas

nacionais como o album de estreia dos UHF: A Flor da Pele.

109 Ligacdo para escuta do programa disponivel em: http://www.rtp.pt/programa/radio/p1007.
110 Ligacdo para escuta do programa disponivel em: http://rtp.pt/programa/radio/p1664.

1l “Luis Filipe Barros: Devo ter feito uma onda média no FM porque abanei aquilo tudo”, Jornal i

(2013), acedido a 24 de Outubro, 2016, disponivel em: http://ionline.sapo.pt/317881.
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Recentemente, Luis Filipe Barros foi consultor da série de televisdo “Os Filhos do
Rock” *2transmitida pela RTP entre 2013 e 2014, que pretendia revisitar a década de 80
e 0 boom do rock portugués. A vida e o perfil do realizador, enquanto profissional de

radio, inspiraram uma das personagens da série.

Enquanto Luis Filipe Barros se tornou conhecido pela locugdo frenética e
estimulante, sendo apelidado de “Berros”, o carisma de um outro realizador em destaque
nesta dissertacdo, Henrique Amaro, também se tornou publico, através do programa de

radio “Portugalia”.

2.3. Perfil do realizador Henrique Amaro (“Portugalia”)

Henrigque Amaro nasceu em Lourenco Marques (atual cidade de Maputo) em 1970

e cresceu 0s primeiros anos na cidade de nascenca, tendo vindo viver para os suburbios

de Lisboa quando tinha por volta dos 5/6 anos. A sua relagdo com a musica remonta a

essa altura, ja que regressou sozinho da cidade mocambicana e foi viver,

temporariamente, com uma familiar politicamente ativa, que lhe incitou o gosto pela
masica.

“O primeiro contacto que eu me lembro foi através dos tais radios que

existiam em casa e de ouvir muito a onda média da Radio Comercial, que

era aquilo que 0 meu pai mais gostava de ouvir. Eu frequentava muito a

casa de uma tia minha, onde fiquei a viver quando vim de Mogambique

(eu vim sozinho (...)) e ela sim, j4 tinha uma discografia”.

Para além de iniciar o contacto musical com alguns artistas de mdusica de
intervencdo, Henrique Amaro recorda que também Ihe foi incitado o gosto pelo culto do
objeto discografico, culto esse que Henriqgue Amaro comecgou desde 0s dez anos a

construir, através da aquisicao da sua propria discografia.

“Politicamente era uma pessoa muito ativa (a minha tia) e influenciou-
me nesse aspeto. Ouvia-se muito José Afonso, etc. E ai foi provavelmente

0 meu primeiro contacto com a musica gravada, com o objeto do vinil.

112 Ligacdo para visionamento dos episodios da série “Filhos do Rock™ disponivel em:
http://www.rtp.pt/programa/episodios/tv/p30539.
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Esse ritual apareceu entdo através da minha tia, eu tinha uns seis, sete

anos”.

Dos pais, ndo se recorda de grande relacdo destes com a musica, recordando-se,
no entanto dos varios aparelhos de radio que existiam espalhados pela casa. Recorda-se
de ouvir radio, mas ndo atribui a essa memoria, a ligacdo com o seu futuro enquanto

profissional de radio.

Foi a paixd0 pela musica, ligada naturalmente ao contexto social, cultural e
politico vivido em Portugal entre o final dos anos 70 e inicios de 80, que permitiu a
Henriqgue Amaro uma aproximacao direta a radio enquanto meio de comunicacao. O
boom do rock portugués, associado a crescente industria que estava no momento a nascer,

tornava indissociavel a divulgacdo musical e a radio.

Dois mundos ja unidos desde o inicio da historia da radio, mas que, a nivel
nacional e como expusemos, atingiam neste momento uma dimensdo historica marcante
e um virar de pagina cultural e fundamental para o pais. Neste sentido, Henriqgue Amaro
refere que a sua ligacao a radio se relaciona com o gosto pela descoberta e pelo prazer de

ouvir musica:

“Na radio, ndo se ouvia outra coisa, na televisdo comega a nascer um
certo culto também através da divulgacdo da musica, nos jornais que o
meu pai trazia para casa, eu ia sempre procurar as paginas de cultura,
onde ja estavam 0s musicos que eu ouvia na radio - os UHF, o Rui
Veloso, os Taxi, 0s Herdis do Mar... A radio desperta-me o gosto pela
masica, mas aquilo que eu vim a fazer no futuro, ndo tem relagcdo com
1Ss0”.

Com o desejo de se tornar professor, Henriqgue Amaro concluiu o bacharelato de
professor do Ensino Béasico do Primeiro Ciclo, na Escola Superior Jodo de Deus, entre
1989 e 1992, mas foi ainda no ensino secundario que teve o primeiro contacto com a
radio, contacto esse que o autor atribui, em grande parte, devido a propagacdo das radios

livres em Portugal:

“(...) entre 1985/86 ha a explosdo das radios livres e essa anarquia no
FM, no fundo, foi uma sementeira de profissionais que hoje vemos no
ativo. Eu tinha um colega que sabia que eu tinha ja uma boa discografia
e gque na altura estava a comecar uma radio na Amadora, onde estiveram

uma série de profissionais que hoje reconhecemos (Radio Mais), e um
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dia pergunta-me, na escola, se eu estava interessado em ir até la e fazer
uma experiéncia. Eu achava interessante mas eu era um ouvinte e vi

aquilo como um prazer e como uma forma de mostrar os meus discos

(..)”

A vontade de divulgar musica associada a experiéncia da radio do liceu, num
ambiente laboratorial, de tentativa e erro, acabou por levar Henrique Amaro mais longe,
tendo sido convidado por Emidio Rangel, ja na faculdade, para um part-time na radio

TSF, logo a seguir a legalizacao das radios livres.

Sem formacdo tedGrica, mas com o conhecimento pratico e de observagdo,
Henrique Amaro considera-se um autodidata, naturalmente influenciado pelos

profissionais que cresceu a ouvir e com 0s quais trabalhou:

“(...) tive a sorte de passar uma temporada na TSF, logo a seguir a
legalizagdo das radios. Passava la muito tempo com um amigo meu, 0
Vitor Marcal, e na altura o Emidio Rangel perguntou-me se eu estaria
interessado num part-time por la. Saia da faculdade e ia paraa TSF e acho
que N0 meu caso era sé preciso observar e ouvir, nem era preciso falar.
Era ouvires o Fernando Alves, o Fernando Correia, 0 Manuel Acécio e
depois vias como é que eles faziam. A minha aprendizagem é feita a ver

€ a ouvir os outros”.

Na TSF, fez nascer o programa “Aprendizes de Mecanico”, com Vitor Margal,
onde diz que comegou a investir em si como um especialista de musica moderna

portuguesa.

Henrique Amaro integra posteriormente o grupo da Radio Energia, a radio jovem
do grupo TSF, onde viria a ser convidado para encabecar um programa de radio com Zé

Pedro, dos Xutos e Pontapés, na altura do nascimento do clube Johnny Guitar®*3,

Henrigue Amaro considera este momento particular um dos mais importantes na
sua carreira enquanto radialista, ainda que, a definir a sua profisséo, prefira considerar-se

um divulgador de misica moderna portuguesa:

113 O clube Johnny Guitar foi um dos mais badalados clubes noturnos da cidade lisboeta nos anos 90.

Fundado por Zé Pedro, do Xutos e Pontapés, e por Alex Cortés, dos Radio Macau, foi espaco de encontro
de artistas e profissionais e um dos locais obrigatorios no roteiro roqueiro de Lisboa. Foi um espaco onde
se assinaram varios contratos, entre editoras e artistas, onde se cultivavam cumplicidades.
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“Seduziu-me muito essa ideia de falar com outras pessoas,
mostrar, dar a conhecer. Acho que a minha profisséo, se eu tiver
de definir o que fago, € dar a conhecer. Esse € 0 meu chapéu para

tudo aquilo que fago.”

Em Abril de 1994, com o nascimento da Antena 3, nesta altura considerada como
a radio jovem do antigo grupo Réadio Difusdo Portuguesa (RDP) e atual Radio e Televisao
de Portugal (RTP), e com a saida de varios profissionais da Radio Energia para a Antena
3, 0 convite é feito a Henrique Amaro por Jaime Fernandes, para integrar a nova radio

que estava a surgir.

Com a condicdo de se dedicar a um programa diario de musica moderna
portuguesa, Henrique Amaro integra a Antena 3, com um programa a que chamou
“100%”,*% no qual o objetivo se prendia com a divulgacdo da musica que se fazia e

ouvia no Portugal contemporaneo.

Alteracdes cronoldgicas nas administracdes e dire¢des da estacdo em questdo
alteraram a forma deste “100%” mas ndo seu o contetido. A divulgacdo da nova musica
portuguesa continuou a ser feita, num outro programa orientado por Henriqgue Amaro mas

realizado a trés, com Nuno Galopim e Nuno Calado, a que chamaram “Radio Clube”, em
2001.

Um ano mais tarde, o conceito inicial proposto por Henrique Amaro no “100%”,
voltaria a sua forma original, sob o nome de “Portugilia'!®”. Sobre a experiéncia em

relagdo ao programa “Radio Clube”, Henrique Amaro sublinha:

“Foi um programa meio mal resolvido, porque ndo era o meu
programa, ndo era o programa do Galopim e ndo era o programa
do Calado. Estava condenado a partida mas nada como viver
experiéncias. Depois houve uma altura em que quis voltar ao
mesmo e foi quando voltei para a minha zona de conforto. E foi
ai que o chamei de "Portugalia”. Uma espécie de aldeia dos

gauleses: dentro de um mundo global, ha ainda aqui uma espécie

114 Henrique Amaro refere que o nome “100%” foi uma referéncia direta a um tema dos Sonic Youth,

do album Dirty, de 1992. A relacéo entre 0 nome e o conteldo do programa estava diretamente ligada a
ideia de circulo, de forca e de entrega.

15 Os  episodios  didrios do  programa  “Portugdlia®  estdo  disponiveis  em:
http://www.rtp.pt/play/p253/portugalia.
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de um pais imaginado. Eu todos os dias construo um pais que ndo

existe”.

Nascia assim o “Portugalia” — um pais imaginado aos microfones de uma rédio
publica, que voltaria a ter aos comandos um divulgador profissional em Portugal. O
“Portugalia” revelou-se, ao longo dos ultimos catorze anos, uma montra do talento
portugués contemporaneo, motivo pelo qual se mantém, atualmente, na grelha diaria da

Antena 3 — a raddio que se move através do mote: ‘a alternativa pop’.

Sobre como descrever o “Portugalia”, Henrique Amaro sublinha que um episédio
do programa “tanto pode comecar no Bruno Pernadas e acabar no DJ Marfox como pode
ter os Dead Combo e alguém que fez uma cancdo ontem e nunca mais ninguém vai ouvir

falar dela. E um pais imaginado - o "Portugalia" ¢ isso mesmo”.

No momento em que esta investigacdo aconteceu, Henrique Amaro continua a
realizar o programa “Portugalia”, na Antena 3. Pode ser ouvido nos dias Uteis da semana,
entre 23 e as 24 horas da respetiva estacdo de radio, no streaming do site da Antena 3 e

todos os episddios estdo disponiveis online.

Nos ultimos anos, Henriqgue Amaro continuou a afirmar-se enquanto agitador
cultural em varios campos artisticos: fez televisdo!!®, escreveu artigos, dedicou-se a
projetos de reinvencdo ou reinterpretacdo da musica moderna portuguesa, produziu
trabalhos discograficos e é reconhecido publicamente em varias esferas e dimens@es da

cultura pop portuguesa.*t’

Para além de locutor e realizador de radio, integra, entre outras funcGes, a equipa
de direcdo da Antena 3 e € 0 mentor e coordenador geral do mais recente projeto

multiplataforma assinado pela Antena 3.1

116 Ligaco para um dos projetos de televisdo no qual Henrique Amaro esteve envolvido — o programa
“Spray”, em exibi¢gdo mno canal 2 da RTP, durante 0 ano de 1997, disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=J6YqvS4_g4U.

7 Um desses exemplos € a participagdo de Henrique Amaro no videoclip do tema “Em directo (para

a televisdo) ” dos Mo Morta, tema que faz parte do disco Ha J& Muito Tempo que Nesta Latrina o Ar se
Tornou Irrespiravel, de 1998. Ligacdao disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=EDUFtty-aJM.

18 O “No Ar” ¢ um programa multiplataforma constituido por uma gravagdo em estidio de um

showcase de uma banda portuguesa e de respetiva entrevista. O mesmo conteddo tem um formato
televisivo, um formato radio e uma abordagem digital em http://antena3.rtp.pt. Atualmente, um episddio
novo do programa “No Ar” ¢ transmitido na estagdo nacional da Antena 3 e no canal 2 da RTP, todas as
quintas-feiras. Os programas estdo disponiveis em: http://media.rtp.pt/antena3/ver_tax/no-ar/.
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2.4. Conteudos e objetivos dos programas de radio em analise

A 21 de Agosto de 1981, Miguel Esteves Cardoso escrevia no semanéario O Jornal,
que, tendo regressado a Portugal, vindo de Inglaterra, se deparou com a existéncia de um

‘monstro’ chamado rock portugués.

O autor refere, em analise a este texto de 1981, que provavelmente e durante um
ano, foi o também Gnico portugués que n&o ouviu o “Cavalos de Corrida” dos UHF.*® E
neste capitulo da sua Escritica Pop, a que deu o nome “Raivas e Loucuras do chamado
Rock Portugués”, que Esteves Cardoso reflete sobre o trabalho dos UHF e afirma a banda
como o Unico exemplo de uma banda de rock portugués — ja que o que se espera do rock
portugués é que este seja rock e que seja portugués, algo que, na opinido do autor, estaria

a ser confundido apenas com a existéncia de uma nova musica ligeira e popular.

E neste sentido que as palavras de Miguel Esteves Cardoso o levam até encontro
direto com o “Rock em Stock”, optando, no entanto, por se referir ao Pop Portugués para
designar muitos dos novos grupos nascidos no epicentro do chamado boom do rock

portugués.t?

Sobre este assunto, Miguel Esteves Cardoso sublinha que “as pessoas tém visto o
rock portugué€s como um fendmeno quase meramente palavroso”, julgando-se as cangoes

pelas letras e negando a “confrangedora escassez de nobreza e inven¢io musicais.” %!

E também neste capitulo que escreve sobre os UHF, refere as letras dos Taxi e
aponta os Trovante como exemplo bem-sucedido do que a nova musica portuguesa
alcancou nesta década, providos de mdsica e originalidade musical em qualquer

circunstancia:

“Luis Filipe Barros, ao passar os Trovante no “Rock em Stock”
compreende a esséncia da musica Pop. Os Trovante, longe de
pertencerem a um qualquer erudito departamento de um qualquer

desgracado folclore, pertencem a rua.”

19 Miguel Esteves Cardoso, Escritica Pop: Um quarto da quarta década do Rock 1980-1982
(Lisboa: Assirio & Alvim, 2003), 321.

120 Sobre este assunto, a opinido de Miguel Esteves Cardoso é vincada de forma determinada. Para o
autor, “o Rock Portugués ¢ invengdo de atilados empresarios e jornalistas ingénuos, criando separagdes
artificiais e provocando expectativas injustas (...) ”

21 Esteves Cardoso, Escritica Pop, 323
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A perspetiva de Miguel Esteves Cardoso enquanto jornalista musical que regressa
a Portugal, inclui necessariamente o “Rock em Stock” e a consequente programacao de
contetdos feita pelo seu autor Luis Filipe Barros, o que validou o carécter divulgador do

programa do ponto de vista da divulgacdo da masica que nascia em Portugal.

Num primeiro momento, Luis Filipe Barros apostou no “Rock em Stock” como
um meio de divulgacao da musica rock que fazia sucesso nos Estados Unidos da América
ou no Reino Unido, através das editoras nacionais, mas também através dos ouvintes do
programa que forneciam material que Luis Filipe Barros passava nas emissdes do “Rock
em Stock” e aos quais, atribui a rapida ascensao do programa e a chave do sucesso do
mesmo. Uma participacédo indireta que os ouvintes tinham no programa em questdo, mas
feita num modelo de interatividade entre emissor e recetor — entre o realizador de radio e

0S ouvintes.

Com o nascimento do programa, em 1979, cinco anos passados da revolucdo de
1974, Paula Guerra®??, uma das entrevistadas para esta dissertacdo, refere que Portugal se
encontrava num estado de fechamento cultural de tal modo, que foi urgente a alteragéo

consequente de comportamentos que Portugal viveu na década de 80:

“As musicas que ele passava, alguns discos de hew wave e punk vieram
abrir para muitos um caminho importante. Eu acho que chegou com ele
essa modernidade a Portugal. Uma abertura a outro tipo de sons... Mas
ndo ¢ so de sons que falamos. (...) Ndo € s6 a questdo da musica, mas &
tudo aquilo que vem através dela: as capas dos discos, a forma como as
pessoas se vestem ou a forma como ouvem musica. Acho que o programa

também foi muito importante a esse nivel.”

A autora reconhece um fechamento cultural e social aquando do surgimento do
programa. As descobertas ao nivel da musica punk, por exemplo, que Luis Filipe Barros

passou nos primeiros momentos do “Rock em Stock”, estavam, no contexto internacional,

122 Paula Guerra é doutorada em sociologia pela Universidade do Porto e € professora na Faculdade
de Letras e investigadora do Instituto de Sociologia da mesma universidade. Coordena e participa em varios
projetos de investigagdo nacionais e internacionais, no &mbito das culturas juvenis e da sociologia da arte
e da cultura. Tem sido professora/investigadora visitante em varias universidades nacionais e
internacionais, é autoras de diversas artigos em publicacbes nacionais e internacionais e publicou
recentemente os livros A instavel leveza do rock (Porto: Afrontamento, 2013), As Palavras do Punk
(Lisboa: Alétheia, 2015), More Than Loud (Porto: Afrontamento, 2015), On The Road to the American
Underground (Universidade do Porto, 2015).
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ligadas a subcultura adjacente que ja se afirmava no contexto americano pelas décadas de
60 e 70. Uma cultura da juventude que, em comparacao, chega posteriormente a Portugal
e que, como refere Paula Guerra, foi também resultado direto da descolonizagéo.

Consequentemente, a alteracdo de comportamentos de uma geracdo acaba por,

necessariamente, acontecer, num pais que conheceu tarde a inddstria dos lazeres:

“Ja tinhamos claro, conhecido o Ié-1é, no entanto eram coisas muito
restritas, porque todo o periodo da ditadura teve como consequéncia todo
um fechamento do ponto de vista cultural e ludico. N6s conhecemos
muito tarde a indUstria de massa, dos lazeres, muito fruto do nosso
fechamento politico e ideologico. (...) Todo esse tipo de coisas vao ter
uma repercussdo muito grande no nosso pais, no nosso desenvolvimento,
nos nossos valores e atitudes. A comecar pela propria roupa. O pronto-a-
vestir, por exemplo, que tinha surgido no p6s-Guerra, nos outros paises
europeus, em Portugal € uma coisa dos anos 80, que chega tarde,

comparativamente”.

Paula Guerra acrescenta que, por outro lado, a irreveréncia do programa de Luis
Filipe Barros foi também responsavel pelas mudancas socioculturais da altura, que

implicavam um conjunto de sinergias:

“Surgem um conjunto de sinergias, relacionadas com a musica, com 0
estilo de vida, que sugerem também uma vida noturna que até entdo era
territorio fechado: “Ha todo um conjunto de sinergias artisticas que
chegam naquela altura, porque se calhar também s6 podem chegar
naquela altura (...) em torno do Fragil, do Bairro Alto, em torno da moda,

da fotografia, do cinema”.

A programacao do “Rock em Stock™ esteve necessariamente ligada a um homem
que desde cedo se apaixonou pela radio e pela performance frenética dos radialistas, na
sua maior parte, ingleses. A paixdo pela musica esta relacionada com o facto de ter
escutado desde cedo a Radio Caroline, com o propoésito de descobrir mdsica e por ser

desde crianga “fascinado” com a locugdo radiofonica inglesa.

Quando questionada sobre a relevancia do “Rock em Stock™ para a cultura pop
portuguesa, Paula Guerra refere que o poder de um programa esta naturalmente preso ao

carisma do seu realizador e que Luis Filipe Barros introduz uma apresentagdo bastante
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radical no panorama nacional da altura, tornando-se uma referéncia e um divulgador que

nao sé levava os ouvintes a estender horizontes como também a delimita-los:

“O Luis Filipe Barros, que era tido como o ‘Berros’, teve um papel central
- estando do lado de la da radio e ficando a dever muito a sua prestacéo,

a0 seu carisma e a sua forma de estar na radio”.

Se, como refere Joaquim Vieira, em 1978 o canal 3 da RDP liderava as audiéncias

dos ouvintes de radio, %3

em 1979, com o0s novos estatutos da RDP relativos aos quatro
Programas em onda média e FM que a empresa detinha — e que pressupunham a divisdo
entre ‘Programas Ndo Comerciais’ e ‘Programas Comerciais’ (nesta ltima categoria, na
qual se incluiu a entdo nova Radio Comercial, resultado da fusdo dos Programas 3 e 4 da
RDP) — as perspetivas de sucesso desta nova radio e dos novos contetdos seriam

promissores.

O autor refere que “na Radio Comercial, o entretenimento dominava as
emissdes”?%e que esta dimensdo do entretenimento como parte do servico publico
ganhara uma nova forca deste a revolucdo de 1974. Para Joaquim Vieira, a Radio

Comercial conquistou rapidamente o publico:

“ (...) diversos programas de indole musical divulgavam estilos
minoritarios e um mainstream internacional que ainda nao era
exactamente um mainstream portugués: “Som da Frente” e “Lanca-

Chamas” (Antonio Sérgio), “Ondas Luisianas” ¢ “Rock em Stock” (Luis

Filipe Barros), entre outros”.'?®

Sobre a alteragdo na programagado no “Rock em Stock”, passando a incluir musica
em portugués e feita por portugueses, Luis Filipe Barros refere que o controlo estatal
quanto as quotas de mdsica portuguesa na radio nacional foi o principal motor para a
posterior inclusdo da mdsica portuguesa no programa, que teve como consequéncia
direta, de acordo com o realizador, um momento de revolugdo musical em Portugal. Sobre

esse momento primordial do boom do rock portugués, Luis Filipe Barros recorda:

123 Vieira, A Nossa Telefonia, 156.
124 Vieira, A Nossa Telefonia, 166.

125 Vieira, A Nossa Telefonia, 166-167.
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“Avisaram-me disso mas eu avisei logo que ndo ia passar Sergio
Godinho, Fausto nem Zeca Afonso, que ja passei isso em 1974 na Radio
Renascenca! Cinco anos depois, o que fazia sentido era passar o primeiro
disco dos Iron Maiden, Spandau Ballet, Duran Duran e essas bandas da

british new wave”12,

“E eu s6 me queria safar de passar os cantores de intervengéo...” — recorda Luis
Filipe Barros, quando questionado sobre a importancia da musica portuguesa no “Rock

em Stock”. O realizador sublinha:

“Comecei a agarrar nas bobines e cassetes que 0s mitdos me traziam das
bandas onde iam tocar, ao fim de semana, e comecei a passar aquilo. E
as editoras comecaram a ver que o rock portugués comegava a acontecer.
Eu dizia-lhes (as editoras): ‘Gravem o disco a estes putos, que eu passo
no meu programa’. E foi assim com o Rui Veloso, UHF, Herdis do Mar

(...). Rejeitei muitas bandas na altura, mas ndo me arrependo nada”.

O autor refere que, por outro lado, foi necessario tornar a programagao do “Rock
em Stock” mais ligeira, com o tempo. Apesar de ter comecado por géneros musicais que
considera mais pesados, nunca existiu fechamento em relacdo ao que se passava nos
circuitos da musica internacional. Mesmo dando destaque as novas bandas nacionais que
nasciam, o plano de Luis Filipe Barros, quanto a divulgacéo, pretendia ser semelhante ao

que as editoras internacionais faziam com os lancamentos discogréaficos internacionais:

“Tinha programado levar estas novas bandas com calma, que eram
bandas que eu acreditava que haviam de fazer uma carreira como as
outras bandas (internacionais). Eu fui habituado desde miudo a conhecer
bandas que tinham dez albuns e uma carreira! E 0s portugueses gravavam
um single - e tinha éxito. Depois gravavam um album, se o single tivesse
vendido bem. (...) Comegaram a aparecer cem Singles, dos quais noventa

eu deitava fora.”

O critério de escolha dos temas musicais a passar no “Rock em Stock™ passou
sempre pelo gosto pessoal de Luis Filipe Barros: “Se eu ndo gosto, ndo passo e ainda hoje

sou assim.” Ainda assim, o realizador refere que, apesar de néo ter divulgado no programa

126 De referir que, por esta altura, as sinergias culturais de que fala Paula Guerra ja eram visiveis a
outros campos para l& dos comportamentos sociais: a indistria do espetaculo e da promocéo de concertos
rock dava os primeiros passos em Lisboa e Cascais, a0 mesmo tempo que as editoras nacionais ganhavam
mais forca e investigam na troca de conteidos e informagdo com a producdo do programa em quest&o.
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musica que ndo gostasse, sentia a missdo de apoiar os artistas portugueses ao maximo,
mesmo perante as possiveis incongruéncias técnicas ou faltas de experiéncia e que o
objetivo do programa acabou por se tornar bastante claro: “a nossa preocupagdo foi

sempre dar a mao a malta nova que chegava”.

Luis Filipe Barros viria a deixar de realizar o programa “Rock em Stock™ em 1982,
por pretender abragar outros desafios profissionais. No entanto, abragando outros projetos
fora do rock, ndo deixou de se dedicar a divulgacdo de mais musica portuguesa.

O “Rock em Stock” voltaria depois para uma segunda fase em 1987, onde na
programacdo incluia, maioritariamente, o glam-metal que despoletava nos Estados

Unidos da América, dos Metallica aos Guns ‘n’ Roses.

O “Rock em Stock” terminou a 1993, aquando da privatizacdo da Radio
Comercial, por decisdo do realizador. No entanto, um novo projeto radiofonico surgia e
propunha fazer a diferenca na radio cantada em portugués. Seria no ano seguinte, em
1994, que ambos os realizadores — Luis Filipe Barros e Henrique Amaro, a convite de
Jaime Fernandes, viriam entdo a trabalhar juntos, no ano em que surge a radio publica
Antena 3, uma radio direcionada ao publico jovem e onde se pretendia divulgar a nova
musica pop-rock, que se coadunava com a exigéncia do cumprimento das quotas

nacionais.

Joaquim Vieira acrescenta que com a privatizacdo da Radio Comercial — “lider de
audiéncias do grupo do Estado e grande angariador de publicidade”,*?’em 1993, marcou
0 processo de liberalizacdo dos meios de comunicacdo social, que ja se encontrava em

marcha.

A capacidade da radio atuar na construcéo de identidades'?® e percecdes subjetivas
pode ser uma das suas particularidades enquanto meio de comunicaco.*?® O programa

“Rock em Stock” ouvido por Henrique Amaro foi uma das influéncias do radialista:

127 Vieira, A Nossa Telefonia, 177.

128 Uma breve referéncia ainda ao estudos sobre os efeitos cognitivos dos media desenvolvidos pela
corrente da mass communication research e que no final dos anos 60 do século XX, eram tidos como
inaceitaveis. Tendo em conta a dificuldade em provar que os media influenciavam, direta ou indiretamente
0S comportamentos e atitudes, alguns autores comecaram a direcionar a sua pesquisa para o estudo dos
efeitos cognitivos dos media, passando a considerar 0s meios de comunicagao responsaveis pela construcéo
e percecdo da realidade mais do que responsaveis por comportamentos ou atitudes.

129 Mowitt, Radio: Essays in Bad Reception, 186.
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“Eu cres¢o também a ouvir a Radio Comercial com aquelas pessoas
muito marcantes, que vao do Luis Filipe Barros ao Anténio Sérgio, e
indiretamente vais criando também a tua maneira de estar e fazendo a tua

formacédo”.

A relagéo entre os dois autores em questdo, que num momento apenas se
conhecem numa relacdo entre emissor e recetor, sendo o programa de radio, 0 meio
através do qual ha comunicacédo, passa a acontecer fisicamente, mais tarde, e ja numa
relacdo profissional de reconhecimento mutuo, num fluxo reciproco de comunicacao. A
interatividade que se pressupunha existir antes deste momento, indiretamente, passa aqui

a ser, de alguma maneira, direta.

Essa interatividade acontece também numa outro nivel: em ambos os programas
encontramos a participacao dos ouvintes, através do envio de material discografico. Em
ambos os programas, o formato é musical, sendo através da mdsica que se faz o
reconhecimento do outro enquanto artista, através da participacdo fisica de bandas e
artistas no programa, para entrevista ou apresentacdo de novos trabalhos. No caso do
“Rock em Stock”, salientamos o empréstimo de discos proprios dos ouvintes para o
realizador passar no programa. No caso do “Portugalia”, com as possibilidades
tecnoldgicas ja disponiveis e perante a possibilidade da gravacdo digital, o0 empréstimo
de discos naturalmente néo se justifica, mas existe uma outra forma de interatividade. Em
ambos 0s programas, o critério de escolha dos temas musicais é gerido de acordo com a

sensibilidade de cada autor, sendo preponderante a capacidade de selecéo.

Falamos no entanto, de dois programas de radio que nasceram e cresceram em
momentos sociais e culturais distintos, estando essa capacidade de selecdo de contetdos

necessariamente suscetivel a evolucgéo tecnoldgica.

Pelos anos em que o “Portugalia” aposta nos primeiros programas, o cenario geral
de mudanga e ligacdo entre a radio e a inddstria intensificava-se e as playlists — listas de

temas musicais pré-selecionados, chegavam a RDP. Vieira sublinha:

“As playlists chegaram a RDP em 2003. A escolha do ‘autor’,

gue no seu programa ia comentando o sentido da narrativa
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musical que apresentava aos ouvintes, subordinou-se

progressivamente a escolha da industria”.**

Por outro lado, Vieira refere que desde a revisdo constitucional de 1989,
aprovando a Lei da Televisao de 1990 (que pds fim ao dominio estatal), marcou uma nova
fase na histéria dos media em Portugal, assinalada por uma transformacdo das
programacdes televisivas e a utilizacdo de novas linguagens que se repercutiu em todo o
campo mediatico nacional. O autor refere entdo que a década seguinte foi marcada pela
conquista do espaco da playlist a voz, ficando o programa de autor confinado a “nichos

horarios”. 13!

O “Portugalia” assumia-se nesta realidade enquanto programa de autor, fazendo a
divulgacdo da musica do Portugal contemporaneo, escolhida por Henrique Amaro e livre

das obrigagdes da playlist.

Relativamente aos critérios de selecdo de contetudos para o “Portugalia”, Henrique
Amaro aponta que os mesmos sao feitos de acordo com o conceito que estabeleceu para
0 programa, intrinsecamente ligado a propria evolucdo da musica moderna portuguesa.
Quando questionado sobre o seu carisma enquanto divulgador de musica, Henrique
Amaro refere a importancia da credibilidade:

“Mesmo que te enganes na tua aposta, tens de ser credivel. E so
conseguimos credibilidade, a meu ver, utilizando a palavra 'ndo'. A
palavra 'sim' é a mais fécil de utilizar, é aquela que ndo causa ruturas, que
nao causa inimizades, mas nao ajuda a credibilidade. (...) A partir de
determinada altura, perdi definitivamente o medo de dizer ndo. A
validade de um programa hoje em dia, como o "Portugdalia” ou outro de

divulgagdo musical, passa por quem o faz e pelas escolhas que faz.”

Surgindo o “Portugalia” num momento da comunica¢do onde ja se assumia uma
nova transicdo do modelo da radio, e onde a internet ja redefinia estratégias de

comunicacdo, foi necessario assegurar a questdo da sobrevivéncia do programa diario de

radio.
130 Vieira, A Nossa Telefonia, 179.
131 Idem
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Ainda que Henrique Amaro considerasse, na altura em que nasceu 0 programa, a
existéncia de uma escassez de montras culturais em Portugal, e que, por esse motivo,
houvesse um outro empenho por parte das bandas em fazer chegar o seu trabalho a um
programa de autor de uma radio publica, atualmente o autor depara-se com uma outra

realidade.

Com a evolugdo dos ultimos anos, Henriqgue Amaro salienta que a propria
adaptacdo tecnoldgica quanto ao critério e escolha dos contetdos foi feita de uma forma
eficaz, ja que encarou as possibilidades da internet como aliadas na pesquisa de

conteddos, na imediatez e na questdo da proximidade.

Henrique Amaro considera que no mundo contemporaneo, falamos na existéncia
de uma emancipacao no que as bandas diz respeito e que estas tém vindo a percorrer um
caminho evolutivo nesse sentido. Para Henriqgue Amaro, é de valorizar a possibilidade de
cada artista ter a sua propria plataforma virtual de divulgacdo artistica, quebrando as

barreiras da dependéncia entre o artista e o divulgador cultural®?:

“Nao ¢ o facto de haver uma internet que mostra tudo que invalida que
haja programas de divulgacdo musical ou que haja radio de divulgacao
musical. (...) Por outro lado, o que acontece hoje ¢ que ha bandas que
estdo satisfeitas com o seu proprio espago, ja existe esse lado de
emancipagéo do artista. H& uma coisa que eu sempre gostei nos artistas,
gue é esse lado do artista ndo poder estar refém de nada, a ndo ser da obra

gue faz. O compromisso dele é com a sua obra, ndo é com o publico, nem

132 Henrique Amaro valoriza o autorreconhecimento das proprias bandas enquanto capazes de
produzir, realizar e disponibilizar os seus contetdos de forma autonoma. Paul Ricoeur, que trabalhou
diretamente as teorias do reconhecimento, é abordado na obra de Maria Lucilia Marcos e A. Reis Monteiro
e € a partir dele que os autores partem da questdo iniciada por Ricoeur, relacionada com o reconhecimento
proprio do sujeito. Para os autores: “Reconhecer é inscrever a singularidade, a particularidade, numa
totalidade, numa globalidade: é uma inclusdo que exclui, por uma espécie de mecanismo de forcluséo social
(...) 7. Os autores em questdo vdo ao encontro (entre outras teorias abordadas consequentemente) da
filosofia moderna kantiana, onde se encontra pela primeira vez 0 vocéabulo ‘reconhecer’ com uma fungao
especifica no campo tedrico ligada a questao da identificagdo: “ (...) reconhecer ¢ ainda identificar, sendo
que identificar é ligar, na intercepcdo entre a capacidade de receber, associada a sensibilidade, e a
capacidade de pensar, associada ao entendimento”. Maria Lucilia Marcos e A. Reis Monteiro,
Reconhecimento: do Desejo ao Direito (Lisboa: Edi¢es Colibri, 2008), 20-34. Para Ricoeur, esta questdo
do reconhecimento do homem veio a ganhar uma dimenséao narrativa da identidade, trazendo ao estudo da
comunicagdo contemporanea os conceitos de ipseidade — o que faz com que um ser seja ele préprio e ndo
outro; bem como de alteridade, relembrando a no¢do de que no reconhecimento do outro enquanto tal, nos
reconhecemos a nds proprios.
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com os divulgadores nem com os meios de comunicagao. (...) Sente-Se
completamente realizado ao fazer a obra e a colocar apenas no seu site,
no bandcamp ou noutro espaco. Esse lado acho interessante, porque €
uma espécie de ‘elogio ao eu’.”

N&o s6 nos deparamos com o reconhecimento do realizador de réadio, pela parte
dos ouvintes e f&s, enquanto ancora cultural na definicdo de gostos e comportamentos,
gracas a esta nocdo de credibilidade que temos vindo a sublinhar, como do
reconhecimento da prépria banda ou do artista aos olhos do realizador de radio, enquanto
profissional de valor e digno de ser apresentado nesta montra cultural que define as arestas
dos programas de radio em questao.

Para Henrique Amaro, a possibilidade de fazer um programa de radio ao ritmo da
tecnologia e dos avancos da internet, traduz-se num estimulo para ir atras do artista,
assumindo que essa mudanca de fluxo de comunicacdo — um fluxo que se fazia numa so6
direcdo, agora € reciproco — é necessaria para que um programa de radio continue, nos
nossos dias, a marcar a diferenca e a assumir-se como uma fracdo importante de um todo

chamado cultura.

Quando questionado sobre a relevancia do programa “Portugalia” e sobre a
existéncia deste programa na atual grelha de programacdo diaria da Antena 3, Nuno
Reis'® refere que o programa “ajudou de forma determinante a moldar o panorama da

musica moderna portuguesa”.

O atual diretor da estacédo refere que o “Portugalia” fez e continua a fazer um
extraordinario trabalho de divulgacao da emergente cena pop-rock que comegou a ganhar
forma a partir dos anos 70 e que, no inicio da década de 90, deu origem a uma geracao de
grandes bandas e artistas que, sem o destaque e o trabalho sistematico do “Portugalia”,

n&o teriam conseguido quebrar algumas barreiras e chegar ao circuito mais mainstream.

Sendo que uma das missdes da Antena 3 é, desde o inicio do projeto, 0 apoio a

nova musica portuguesa, a estrutura do “Portugalia” prende-se com esta divulgacéo que

133 Nuno Reis é licenciado em Ciéncias da Comunicacdo pela Faculdade de Ciéncias Sociais e
Humanas da Universidade Nova de Lisboa. Ainda estudante do secundario comegou a trabalhar em radio
como animador numa radio local de Paco de Arcos. A partir dai, manteve-se sempre ligado a radio,
passando por estacfes como a Radio Energia, TSF, Xfm, Radio Comercial e Mix FM. Em 2001 é contratado
pela Antena 3, onde desempenha atualmente as fun¢des de Diretor de Programas da estacdo publica.
Participou igualmente na fundagdo da SIC onde trabalhou como locutor durante 10 anos, e é também voz
de estacdo da RTP2.
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é feita aquando do surgimento das bandas ou posterior fase experimental, lancando-as e
divulgando o seu trabalho, para que possam, no futuro, interagir no circuito musical
mainstream. Esse tem sido 0 mote dos contetidos da Antena 3 e o reflexo do trabalho de

servico publico da radio publica.

Ainda que no inicio do programa, Henrique Amaro refira que tenham sido as
bandas a recorrer & montra nacional publica que representa um programa de réadio s6
dedicado & nova musica moderna portuguesa, com o passar do tempo e com a descoberta
pela parte dos artistas do seu préprio espaco digital, Henrique Amaro refere que no que a

partilha de informacdo e de contetdos, a comunicagéo se tornou bidirecional.

Sobre o carisma do autor e as qualidades que Ihe permitem constatar esta
longevidade e sucesso do programa, Nuno Reis aponta a Henrique Amaro, precisamente,
a qualidade da credibilidade. Sendo um programa de divulgacdo musical, com temas
escolhidos segundo o crivo do radialista, o “Portugélia” tem igualmente um forte papel

na transmissao de entrevistas com artistas e grupos portugueses.

Nuno Reis exemplifica este argumento com o caso de Inglaterra, onde uma figura
lendaria como John Peel foi fundamental para o crescimento de muitas bandas dentro do
panorama independente ou alternativo. O atual diretor refere que a experiéncia e
credibilidade de Henrique Amaro tém tornado o “Portugalia” uma referéncia enquanto
programa de autor ao qual é intrinseca a missdo de servigco publico!, tornando-o

resistente as mudancas de dire¢fes e administracdes ao longo dos ultimos anos:

“(...) O trabalho de exceléncia do Henrique Amaro, a sua qualidade
enquanto profissional de radio, a seriedade e a capacidade de resistir a
influéncia das editoras discograficas — num meio pegueno como o
portugués — contribuiram ao longo dos anos para a aura que foi
envolvendo o programa, que tornaram a sua presenca nas grelhas de
programas da 3 absolutamente inquestionavel, resistindo a todas as

mudangas de diretores e administragoes”.

134 Joaquim Vieira refere que as obrigacGes da radio publica ficaram estipuladas num novo contrato
entre o Estado portugués, representado pelo governo socialista de Antonio Guterres e a RDP, representada
pela administracdo de José Manuel Nunes, entre 1995 e 2002, onde se considerava que a radio era um bem
cultural de primeira necessidade e que o Estado deveria garantir aos cidadaos servicos “que ¢ suposto nao
poderem ser representados através da iniciativa privada e dos mecanismos de mercado” e perante a
obrigagdo de “assegurar a possibilidade de expressdo e confronto das diversas correntes de opinido”. Vieira,
A Nossa Telefonia, 187.
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No que toca a relevancia dos programas de radio como meios capazes de
revolucionar a cendrio e a industria musical, Nuno Reis considera que é inegavel o papel
da radio na divulgacéo e criagdo de novos artistas, e que nessa medida, o papel de alguns
radialistas e dos seus programas ajudou a moldar muitos dos géneros que marcaram
musica, tendo a radio portuguesa, enquanto meio, sempre procurado resistir a um

contexto paralelo externo e mantido a sua influéncia.

Sendo a Antena 3 uma das radios do servigo publico nacional, para Nuno Reis a
responsabilidade de assegurar na grelha didria um programa como o “Portugélia” ¢
inquestionavel. O diretor da estacdo refere que a programacao da radio publica deve
obrigatoriamente ser uma alternativa as opgdes privadas, justificando que ‘“uma

alternativa de qualidade ¢ a base de legitimidade e credibilidade do servigo publico”.

Nessa medida, e porque a Antena 3 de hoje se move pelo slogan ‘a alternativa
pop’, para Nuno Reis torna-se evidente a missao de uma radio como a Antena 3, como
parte da cultura popular contemporanea. Para Nuno Reis, 0 “Portugalia”, sendo um
programa que nasceu em 2002, chega aos nossos dias sem grande alteragdo na sua
estrutura, mas adapta-se a realidade tecnoldgica e as responsabilidades que uma radio de
servico publico contemporanea deve seguir, nomeadamente ao nivel da pesquisa de
contetidos e informagdo, sendo um reflexo da atual comunicagdo reciproca entre emissor
e recetor e sendo um programa que reconhece a interatividade como carateristica

indispensavel para o meio radio.

Para Nuno Reis, o motivo pelo qual o “Portugalia” faz sentido nas grelhas de
programacdo da radio publica, relaciona-se ndo s6 a credibilidade do realizador do
programa, como pela resisténcia do programa em manter a sua identidade de divulgacao
da masica moderna portuguesa, perante as obrigacfes da playlist, ou as alteracGes de

direcdes e administracoes.

Para Henrique Amaro, a ideia da radio ligada a liberdade de escolha, producéo e

arealizacdo é, alias, uma das caracteristicas que o realizador aponta como Unicas da radio.

Por outro lado, esta consisténcia conceptual do “Portugalia” tem conhecido o lado
da adaptacdo tecnoldgica da comunicagdo. Para além da interatividade digital feita com
as bandas e artistas, onde o fluxo de comunicagdo e a troca de conteudos se passa a fazer

bidireccionalmente, a gravacao digital, a promocdo do programa nas redes sociais € a
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divulgacdo das emissdes diarias do programa, fazem do “Portugalia” um programa que

integra agora um canal de rédio que ndo é apenas um canal de radio.

A identidade renovada da Antena 3 envolve um conjunto de plataformas que se
procuram assumir em varias frentes — radio, televisdo, texto, site e redes sociais —
reforcando a ideia da radio como um montra de talento nacional e internacional. Nuno

Reis acrescenta:

“Na Antena 3 procuramos contetidos ligados a cultura pop nacional e
internacional, ndo apenas focados na musica, preferencialmente ligados
ao novo talento, sem esquecer o passado relevante. Por outro lado,
privilegiamos a criatividade e a capacidade de experimentar novos
formatos, em ligagdo com as novas plataformas web que lancam novos
desafios e oportunidades ao meio radio. Preferencialmente, todos os
programas e contetidos que desenvolvemos tém que ter bem presente esta
nova realidade multiplataforma, o que néo significa que ndo exista espago
para programas mais “classicos”. Essa ¢é, alias, a riqueza de uma radio

como a Antena 3 (...).”

Nuno Reis considera que podera ainda persistir no nosso imaginario, enguanto
ouvintes, uma “ideia romantizada da radio”, acrescentando, por isso, que 0 Sucesso de
um programa de rédio, apesar de todos o0s avangos tecnolégicos comunicacionais
exteriores e de todas as possiveis formas de comunicacdo, continua a parecer depender
de equacéo simples: “uma pessoa, as suas escolhas musicais e as historias que tem para

contar”.1%

135 Sobre este argumento, uma nota para a compreensdo da dimensdo estética da experiéncia e 0

reconhecimento do outro — do realizador em questdo, como forma de expressdo de confianca e
credibilidade. Na obra O Paradigma Comunicacional: Historias e Teorias, de Adriano Duarte Rodrigues,
0 autor refere que o conjunto das dimens@es da experiéncia é indispensavel a sobrevivéncia e que esta na
base daquilo a que podemos chamar de ‘confianga’. O autor refere ainda que o sistema de expectativas esta
associado a reciprocidade e a mutualidade da experiéncia, sendo estas duas caracteristicas — a reciprocidade
e mutualidade da experiéncia que tornam possivel a interacdo e a racionalidade das acfes e dos discursos.
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2.5. Radio e novos media: projecdes culturais de uma radio do futuro

“Eu acho que hoje em dia, no mundo moderno, ha o lado da credibilidade
e da possibilidade de sermos é&ncoras para pessoas sem essa

disponibilidade.”

As palavras sdo de Henrique Amaro’ que na entrevista que realizdmos para efeitos
desta investigacdo, refere que as pessoas sdo o elemento fulcral que constitui uma radio,
ndo sendo possivel ignorar a responsabilidade intrinseca a comunicacdo de servico
publico:

“As vezes confunde-se a nogdo de radio com links e musicas
programadas. Se tiveres s6 musica la dentro, ndo é uma radio, é outra
coisa qualquer, mas ndo é uma radio. (...) O servi¢o publico tem uma
tripla responsabilidade e isso, entre 0s meus colegas da dire¢do da Antena
3 esteve sempre muito vincado, que é a linha do tempo: o passado, 0

presente e o futuro.”

A memoria do passado relevante, a influéncia desse passado no presente e as
projeces para o futuro sdo os aspetos que, para Henrigue Amaro definem
necessariamente o servico publico de réadio e que perante as caracteristicas que o meio de
comunicacdo radio possui, enquanto parte sinérgica na cultura pop, sdo a mobilidade, a
portabilidade, a autonomia ou o lado experimental®**® as caracteristicas que mais valoriza.
Neste ponto, Henrique Amaro refere que radio do futuro podera constituir-se num modelo
que consideramos ser o reflexo mais direto da teoria de interatividade radiofénica
teorizada por Brecht:

“A ideia da radio do futuro ¢ algo que ja ultrapassa tudo aquilo que
dizemos ao microfone. Nao nos podemos esquecer de tudo o que a radio
pode fazer utilizando os outros canais, a internet, a televisao, o texto. A
maneira como comunicamos tudo aquilo que fazemos e o continuarmos
a ser rigorosos, arrojados e distintivos em relagdo a maneira como

tratamos 0s nossos conteudos, ndo ha morte que nos chegue a frente”.

136 Em entrevista, Henrique Amaro refere-se a radio como “o seu meio de comunicagio preferido” e

como 0 meio mais libertario e experimental, num duplo sentido. N&o s6 para quem l& trabalha, onde é
possivel experimentar, errar e voltar a tentar, como no sentido de ser possivel através de um aparelho mais
ou menos especifico, ou hoje em dia, através de apps em smartphones, levar a radio para qualquer lugar.
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Se 0 panorama nacional de comunicacdo ja abrangia um servico publico de
comunicacdo acordado entre o Governo e a RDP, a nova Lei da Radio reforgava este
momento e salientava que perante uma realidade de revolugdo digital, existia uma
necessidade imperativa de manter uma constante atualizacao tecnoldgica nos canais de

servico publico da RDP.*’

Nuno Reis foca igualmente esta necessidade, referindo que a capacidade de
adaptacdo da radio tem de ser rdpida e eficaz perante uma realidade mediatica em
mudanca constante e que é necessario que cada estacdo de radio, a sua medida, acredite

e trabalhe para esta capacidade de adaptacédo e consequente inovagao:

“Acima de tudo, a radio tem vindo a provar ao longo dos Gltimos anos a
sua incrivel resiliéncia e capacidade de adaptacdo a novas realidades.
Apesar das muitas ameagas criadas pelas novas plataformas web, redes
sociais e servigos de streaming, a radio e os seus profissionais tém
conseguido adaptar os seus métodos de trabalho, a sua programagéo e
conteudos, de maneira a conseguir manter a sua relevancia no quotidiano
das pessoas, explorando novos possibilidades — nomeadamente com a
imagem — que transformam a radio numa experiéncia cada vez mais rica

e diversa”.

Perante estas possibilidades de comunicacdo, o realizador Henrique Amaro
considera que estes sdo mecanismos complementares da divulgacédo radiofonica e que ndo
subsituem o papel do realizador de radio ou do autor, pois estes continuam a manifestar-
se como ancoras culturais, como de guias de gosto ou como fardis de orientagdo, *sendo

esse o principal desafio: “o de fornecer ferramentas para que as pessoas possam construir

a sua casa”.
“Acho que os meios de comunicacao e a radio de servigo publico tém
gue dar ferramentas para que cada um construa a sua casa”.

137 Vieira, A Nossa Telefonia, 191.

138 Do mesmo modo, Paula Guerra considera que “continua a ser importante termos lideres ou guias

de gosto; pessoas que sdo ancoras culturais (...)”, ainda que considere que a radio do futuro podera ter dois
cenario, sendo que um deles envolve o regresso ao passado , através da recuperacdo de um modelo classico
radiofdnico, relacionado diretamente com o carisma do realizador: “(...) Um retorno a voz real, ao carisma
do realizador” — € 0 outro considera a desmaterializacao fisica da réadio.
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Paula Cordeiro acrescenta que “o digital veio modificar a forma ¢ os processos
comunicativos, tornando-os mais abrangentes, pela introdu¢cdo de um modelo
multimediatico que permite a dispersdo e diversificacdo dos pélos de enunciacéo e dos

enunciados produzidos.” 13

Cordeiro sublinha que o desafio das novas tecnologias tem sido um fator de
renovacao para a radio e que esta tem a vindo reinventar-se, ao nivel da produgdo, dos
contetdos e das formas de rececao das emissdes, sendo importante o desafio de adaptacédo

ao Novo meio na pesquisa, producéo e difusdo dos conteudos.

Paula Cordeiro sugere que este novo modelo multimediatico “transformara o
website de uma radio num espaco multimédia onde a emissdo radiofénica é apenas mais
uma das propostas que a radio tem para oferecer”. Uma tecnologia que veio permitir uma
ampliacdo da difusdo e que permite processos de personalizacdo, pois favorece os
ouvintes e os utilizadores do site nas escolhas dos contetidos em fungédo dos seus gostos

ou preferéncias.

Novos usos para um meio em progressiva mutacao e que, como refere Cordeiro,
fazem nascer novas sinergias que transformam a forma como se processa a comunicagao
e a propria esséncia dos meios de comunicacdo. Numa era de constante mutagédo
mediatica, assistimos a afirmacdo de um novo modelo de comunicagéo radiofonica, onde
a Antena 3 se insere, e que pressupde a decomposicdo e multiplicagdo do sistema

expressivo da radio.

139 Paula Cordeiro, “Radio e Internet: novas perspetivas para um velho meio”, 443. O artigo constitui

um resumo do trabalho desenvolvido para apresentacdo no Il Congresso Ibérico de Comunicagdo na
Covilhda, em Abril de 2004. Disponivel em: http://www.bocc.ubi.pt/pag/cordeiro-paula-radio-internet-
novas-perspectivas.pdf.
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CONCLUSAO

A interacdo que as novas tecnologias permitem, transformam a comunicacdo da

radio e estabelecem novas estruturas que concorrem com o formato tradicional da radio.

Paula Cordeiro refere que “a possibilidade de interagdo entre a audiéncia e os
profissionais de radio é potenciada na internet”,**num modelo que desenvolve
modalidades interativas e constréi um sistema que ndo altera o proprio modelo de
comunicacdo com o comportamento dos ouvintes, pois cabe a estes a decisdo de
programacdo das suas proprias escolhas, perante uma op¢do de conteudos

disponibilizados na plataformas digitais do canal de rdio em questéo.

Falamos de relacfes que pressupdem alteracfes sociologicas, comportamentais e
culturais, ja que a construcdo da subjetividade deixa ela prépria de se fazer perante o
conceito de ‘ouvinte’, enquanto recetor, mas agora, numa relagdo interativa, perante o

conceito de ‘utilizador’.

Considerando que a “convergéncia das tecnologias instaura novos formatos para
velhos contetidos”, Cordeiro sugere ainda que num futuro proximo, a radio na internet

“poderd ser banalizada, a partir do momento em que o sistema digital se generalizar”.

Tanto o “Rock em Stock” como o “Portugalia”, ainda que separados
cronologicamente, se cruzam nesta interatividade e partilham objetivos estruturais de
comunicagdo. Ambos os programas tiveram na sua origem, de forma direta ou indireta, a
intensidade do poder de comunicacdo e de influéncia das radios locais ou piratas, através
das experiéncias dos seus realizadores: tanto através da escuta da Radio Caroline,
enquanto crianga, no caso de Luis Filipe Barros, como através da Radio Mais, a radio

pirata onde Henrique Amaro comecou a efetivar o primeiro contacto com a radio.

Ambos os programas de radio refletem o carisma do realizador — através das
escolhas que ambos os radialistas fizeram nos respetivos programas de autor, relacionadas
com a capacidade de divulgacdo; mas também através de carateristicas que Ihes séo
inatas, como o timbre de voz, a personalidade ou a credibilidade.

Consideramos que ambos os programas de radio refletem sinergias culturais que

estdo relacionadas com o livre arbitrio, a liberdade de expressdo, a divulgagdo das

140 Cordeiro, “Radio e Internet: novas perspetivas para um velho meio”, 448.
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tematicas artisticas portuguesas e a vontade de dar a conhecer num ambiente institucional
de servico publico. O que concluimos também foi que em ambos os realizadores de réadio,
0 contacto com a musica esteve relacionado com a radio. Luis Filipe Barros conheceu a
musica através da paixdo pela radio e atraido pelo carisma dos locutores de radio e

Henrigue Amaro conheceu a radio através da paixao pela musica.

Nesta investigacdo, ndo dispensamos a dimensao historico-simbdlica que a radio
portuguesa teve para o desenvolvimento cultural do pais e concluimos que, anos passados
do nascimento do “Rock em Stock™ e num contexto social, historico e cultural diferente,
0 “Portugalia” ¢ um programa de radio que continua a percorrer um caminho de adaptacédo

e que, diariamente, continua a contribuir para a cultura pop nacional.

Perante um meio de comunicacdo abrangente, portatil e mutavel como a radio,
concluimos ainda que a interatividade que constatamos estar ligada a forma e aos
conteddos dos programas de radio, possa ter tido as suas origens numa dimenséo fisica
no “Rock em Stock”, através da partilha de discos entre o realizador de radio e os
ouvintes, por exemplo, sendo hoje reconhecivel numa dimenséo digital, no “Portugalia”,
através da descoberta de novas bandas e artistas, bem como aquisicao de novos discos e

novos temas, através da internet.

Considerando que a “competéncia comunicacional é o conjunto dos saberes que
todos os seres humanos possuem incorporados, que formam a sua experiéncia e que nos
habilitam a utilizar apropriadamente, nas mais diversas e inesperadas circunstancias da
existéncia, as regras e os dispositivos de que ela é constituida”,**'consideramos que a
radio portuguesa, enquanto meio de comunicagdo, reine em si mesma e nas pessoas que
com contelidos para ela contribuem, um poder comunicacional intenso, imenso e

complexo.

Prova disso foram as confirmacdes que constatdamos quando questionamos 0s
realizadores de radio — Luis Filipe Barros e Henriqgue Amaro, e também os profissionais
da comunicacdo e agentes culturais contemporaneos — Paula Guerra e Nuno Reis, sobre
a influéncia que eventualmente considerariam que os programas de radio teriam tido na

construcdo das suas proprias subjetividades.

141 Adriano Duarte Rodrigues, O Paradigma Comunicacional: Histdria e Teorias (Lisboa: Fundagdo

Calouste Gulbenkian, 2011), 251.
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Da mesma maneira que Luis Filipe Barros atribui essa dimensao a Radio Caroline,
Henrique Amaro atribui aos programas “Rock em Stock™ ou “Som da Frente” a

responsabilidade na construcédo e percecdo da sua realidade no meio da radio.

Nuno Reis considera também que os programas de radio que ouvia durante a
juventude, nomeadamente o “Som da Frente”, foram fundamentais para a construcao da
sua “personalidade radiofonica”. J4 Paula Guerra, enquanto ouvinte e agente cultural,
afirma que os programas de radio foram e continuam a representar, na sua experiéncia, o
papel de “ancoras culturais”, ja que os realizadores de radio sdo, na sua visao, “lideres de

gosto”.

Sendo também, enquanto dispositivo, parte protésica da experiéncia humana, a
radio contemporanea e as ligac@es as hipdteses do futuro serdo certamente um caso que

tera muito mais para expor do que nos foi possivel nessa dissertacao.

Ainda assim, com recurso ao contexto histérico portugués, fazendo a devida
ligacdo aos estudos da cultura pop e com recurso a dois exemplos nacionais marcantes na
radio portuguesa, nomeadamente no que a cultura musical diz respeito: o “Rock em
Stock” e o “Portugalia”, consideramos que a radio continuara a ser um meio em constante
mutacdo e que as interacdes sinérgicas serdo cada vez mais indissociaveis da cultura pop.

Via som, texto ou imagem, Danesi, ao citar Marshall Fishwick, remata: “if the

medium is the message, then the reaction might be revolution”.42

142 Danesi, Popular Culture, 246.
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Apéndice 1: Guides das entrevistas realizadas aos realizadores de radio

Questdes aos principais intervenientes:

PERFIL:

1. Onde e quando nasceu?

2. Em que cidade cresceu?

3. Em que cidade vive?

4. Com que idade e de que maneira comegou a ter contacto com a masica?

5. Se estudou, 0 que estudou e porqué?

6. Qual foi a importancia da musica no seu crescimento pessoal?

7. De que maneira foi a evolucéo da musica nacional importante para a sua formacéo
enquanto profissional?

8. De que maneira tomou contacto com a radio?

9. Para além da ré&dio, que mais o fascina nas artes?

10. O que queria ser quando era crianca?

11.  De que maneira chegou até a profissdo de radialista?

12.  Se ndo fosse radialista, que profissdo se imaginaria a ter?

CONTEUDOS E RECEPTIVIDADE:

13.  Que de maneira era fomentado o gosto pela musica nacional e internacional
durante o seu crescimento?

14.  Que bandas ou artistas que o acompanharam nesse crescimento pessoal ficaram
na memoria?

15.  Relato de um momento ou mais de infancia ou juventude relacionado com
experiéncias musicais.

16.  Relato de um momento de infancia ou juventude em que a radio teve papel
preponderante ou decisivo.

17.  Como se recorda do panorama musical do momento, na altura em que comegou 0o
programa de radio em questdo?

18.  De que maneira surge o programa de radio em questdo — Rock em Stock /
Portugalia?

19.  Qual o percurso do programa (datas de inicio, fim, hiatos)?

20. A que objectivos se propunha inicialmente o programa?

21.  Que objectivos cumpre/cumpriu 0 programa ao longo dos anos em que esteve ou
esta no ar?

22.  Qual o slogan do programa?

23.  De que maneira o seu programa foi ou é um programa pioneiro na programacao
radiofénica em Portugal?

24.  Enquanto autor, que experiéncia profissional reunia na altura para a criacdo do
programa?

25.  Enquanto autor, que qualidades e defeitos via na programacdo radiofénica da
altura do arranque do programa?

26. Enquanto radialista, o que o diferencia enquanto profissional?

27.  Que qualidades e defeitos aponta ao seu trabalho da altura e ao seu trabalho de
agora?

28.  Como era feita a pesquisa e selecdo de contetdos quando o programa surgiu?

29. O que mudou para os dias de hoje?

30. O que é para si mais estimulante na realizacdo de um programa de radio?

31. A que atribui o sucesso do seu programa de que falamos?

32.  Porqgue considera que 0 seu programa contribuiu para histdria da radio nacional?
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33.

34.

35.
36.

37.
38.

39.
40.
41.
42.
43.
44,
45.
46.

47.
48.

De que maneira sente que contribuiu para o desenvolvimento da cultura popular
enquanto radialista/autor?

Tem conhecimento se 0 seu programa inspirou outros radialistas, profissionais,
amadores ou outros colegas e artistas?

Tem conhecimento da audiéncia do programa na altura em que surgiu?

Qual o momento temporal em que o0 Seu programa teve mais recetividade pela
parte do publico?

De que maneira divulgava o seu programa fora do ar?

A que participac¢Ges noutros meios de comunicacao esteve sujeito para divulgagédo
do seu programa?

Que nogdo tem da forma como as pessoas fora do meio radiofénico tinham
conhecimento com o seu programa?

De que maneira considera que 0 Seu programa marcou a cultura portuguesa e/ou
teve também importancia junto da contracultura ou das subculturas nacionais?
Relato de um momento de um episédio do programa que tenha ficado registado
como sendo um dos mais marcantes, na sua perspetiva de autor.

Que percecdo tem do panorama musical nacional na altura em que surge o
programa?

De que maneira o seu programa veio preencher falhas na programacéo radiofénica
no momento em que esteve no ar?

Enguanto ouvinte de réadio, o que valoriza num programa de radio musical?
Quais sdo as carateristicas que mais valoriza num radialista?

De que maneira considera que a radio é parte fundamental da cultura popular
portuguesa?

Como devem ser os programas de radio do futuro?

O que deve um programa de radio preservar acima de tudo?
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Apéndice 2: Guides das entrevistas realizadas aos agentes culturais

Questdes Paula Guerra:

1.

Hown

10.

11.

Enquanto investigadora, de que maneira considera importante o programa “Rock
em Stock”, enquanto parte do cenario cultural portugués, na altura do seu
surgimento, em 1979?

Qual o contexto internacional que a musica rock atravessava nessa altura?

Nas décadas de 70/80, em que estado estava o rock nacional?

Enquanto sociodloga, qual era a perce¢do cultural e social que a musica rock reunia
nas décadas de 70 /807

Dentro do panorama internacional da histdria do rock, de que maneira considera
que o programa em questdo foi fundamental para o arranque da histéria do rock
portugués durante os anos em que esteve ativo?

O “Rock em Stock™ vivia da importagdo da musica rock que se ouvia nos Estados
Unidos ou em Inglaterra e que o seu autor usava como ponto de referéncia para as
novas bandas rock que surgiam em Portugal nas décadas de 70 e 80. De que
maneira considera que 0s concursos ié-ié foram importantes para esta
concretizacao?

Que caracteristicas aponta ao rock portugués nos primeiros anos da sua afirmacao
no pais?

Em que aspetos considera que houve uma evolucdo neste género musical nas
décadas seguintes?

Enquanto investidora, que elementos considera decisivos para a afirmacao de uma
banda no panorama musical portugués?

De que forma considera pertinente a divulgacdo da musica de novas bandas
através de um programa de radio?

De que maneira olha para os programas de radio como parte fundamental da
cultura popular?

Questdes Nuno Reis:

1.

B

Enquanto diretor da Antena 3, que conteudos considera fundamental para a
construcdo de um programa de radio na atual grelha de programacao da radio em
questédo?

Enquanto profissional de radio, de que forma considera importante o programa
"Portugalia”, enquanto parte do contexto cultural nacional, na altura do seu
surgimento (2002)?

Enquanto diretor da Antena 3, de que maneira considera fazer sentido a incluséo
deste mesmo programa na grelha de programacao atual da Antena 3?

Que caracteristicas atribui ao programa em questao?

Na sua visdo de profissional, a que fatores ou contextos atribui 0 sucesso e
longevidade do programa "Portugalia"?

De que maneira considera que houve evolucdo nos conteidos deste programa até
aos dias de hoje?

Historicamente, de que maneira olha para os programas de radio como parte da
cultura popular?

Se possivel, descreva uma situacdo em que a radio, enquanto meio de
comunicacgédo, ou um programa de radio, tenham tido particular importancia na sua
formagéo pessoal e/ou profissional.
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10.

11.

Enquanto profissional de radio, de que maneira considera que a forma e/ou o
conteddo de um programa de radio podem fazer do mesmo uma referéncia da
cultura popular?

A Antena 3 move-se através do slogan "A Alternativa Pop”. Na sua visdo de
diretor mas também de profissional de radio, de que maneira vé a radio, enquanto
meio de comunicagdo, como parte da cultura pop?

Que projecdes faz da radio do futuro? Que caminhos deverd uma radio
contemporanea seguir para continuar 0 Seu impacto na cultura pop
contemporanea?

70



Apéndice 3: Transcri¢des das entrevistas realizadas aos realizadores de radio
Entrevista presencial realizada a Luis Filipe Barros, em Lisboa, a 8 de Abril de 2016.

Vanessa Augusto: Onde e quando nasceu?

Luis Filipe Barros: A 30 de Janeiro de 1951, na avenida Duque de Avila. Nessa altura a
Avenida Duque de Avila era sé vivendas e o meu av0 galego tinha a familia toda a viver
com ele. Tinha negdcios nos arredores de lisboa e eu nasci la.

VA: E cresceu onde?
LFB: Em Lisboa, sempre.
VVA: Como é que ganhou contacto com a radio?

LFB: Nessa altura havia os radios a pilhas e com o aparecimento dos Beatles, eu apanhava
a noite uma estacdo pirata que era a Radio Caroline, que era uma radio que era feita ao
largo do Tamisa, em Londres. E em Lisboa, através dos radios a pilhas, eu ouvia aquilo
religiosamente todas as noites. Como era miudo, pedia dinheiro ao meu pai para ir, a0
sébado, a Praca dos Restauradores, para ir a uma daquelas tabacarias que tinham jornais
de musica a venda... Na altura a Melody Maker, New Musical Express, Disc & Music
Echo e eu comprava esses jornais e eles traziam as tabelas dos discos mais vendidos da
semana. Como eu ainda era miudo, ainda ndo sabia inglés, tinha uns doze anos, a noite,
no meu quarto, ouvia a radio, decorava 0s nomes e consultava nas paginas dos jornais...
Sabia o que eram os Beach Boys, Rolling Stones, os Beatles e todos os artistas da altura.
Esse foi 0 meu primeiro contacto com a musica. Depois fiquei extremamente influenciado
com o que ouvia e pensava que devia ser uma profissdo incrivel. Locutor de radio! Sé que
eles falavam em inglés e falavam muito depressa. Um contraste com a radio portuguesa,
que olhando a distancia, era uma coisa muito cinzenta. Eles tinham uma certa alegria e
isso fascinava-me. O que eu ouvia da radio em Portugal...lembro-me de um locutor, na
Radio Clube Portugués, que era o Paulo Fernando. Falava muito depressa, mas passava
masica diferente daquilo que eu ouvia na radio a noite, na Radio Caroline. Achava-lhe
piada, era irreverente. Depois comecei a ouvir o “Em Orbita”, um programa de referéncia
em Portugal, embora eu sempre ouvisse mais a Radio Renascenca em Portugal. A Radio
Renascenca tinha um grupo de locutores muito bons. Lembro-me também do Pedro
Castelo no programa “Enquanto For Bom dia”, que era das 10h as 12h, lembro-me do
Gomes Ferreira, que ja faleceu, no “Radiorama” e eu ficava preso a esses programas € a
essa estacdo. Eu ficava todo o dia na Radio Renascenca. A minha cultura musical, a minha
influéncia toda e o0 que me levou para a radio esta relacionado com um amigo meu, que
eu néo sei se ele seguiu cinema ou ndo - embora tenha um nome de um cineasta famoso
portugués, que é o Luis Filipe Rocha e esse meu amigo ¢ que me disse: “Luis, tu vai para
a radio. H& uma Radio Universidade e é de onde saem todos os grandes locutores”. O
Adelino Gomes, 0 Jodo David Nunes, o0 José Nuno Martins, o Joaquim Furtado... Noutra
area da rédio, também o Orlando Dias Agudo. Nessa altura, a radio estava a despontar em
Portugal com malta nova e eu fui fazer esse curso de radio. O curso era de trés anos e 0
primeiro ano era sé palestras. O segundo ano fazia-se ja com acompanhamento no estudio,
com o Fernando Balsinha, que era 0 meu monitor na altura. Depois fazias um exame ao
fim do segundo ano e passavas para o terceiro, como locutor efetivo. E quando eras
locutor efetivo, a Radio Renascenca, a Radio Clube Portugués ou a Emissora Nacional,
vinham buscar esses profissionais.
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Do meu curso sou eu, o Luis Paixdo Martins, a Dina Aguiar, o Henrique Garcia... Foi 0
ultimo grande curso da Radio Universidade. Era uma radio coordenada por individuos
ligados ao regime, mas era a escola da radio. E na altura s6 havia os Emissores Associados
de Lisboa - que era um aglomerado de varias esta¢cdes, como a Radio Peninsular, a Radio
Graga, que era para 0 ‘zé-povo’. Depois tinhas a Radio Clube Portugués, com musica
espanhola, portuguesa, Simone de Oliveira e tal. Depois a Radio Renascenca, que era a
mais ouvida porque & sua maneira era rebelde, com os melhores locutores, porque eram
0s tipos que passavam a nova musica que se ouvia na Europa. Fez tudo parte da minha
cultura, se bem que tenha sido na Radio Clube Portugués, no “Em Orbita”, que ouvi pela
primeira vez Led Zeppelin, com a “Whole Lotta Love” ou o Bob Dylan.

VA: Como é que a sua familia se habitou a ideia de querer fazer radio?

LFB: Eu tomei essa decisao depois de sair da tropa. Enquanto estive em casa dos meus
pais, eles acharam piada a tudo isso porque eram atividades extracurriculares, embora ndo
ligassem muito a masica. Achavam piada eu estar numa Radio Universidade, ndo havia
objecdes. O problema foi quando, depois da tropa, era suposto organizarmos a nossa vida,
casar e tal. E eu queria seguir radio. Mas eu tive o privilégio, de enquanto ainda estava na
Radio Universidade, em 1971, e ja estava na tropa, de ter sido convidado pelo José Fialho
Gouveia para avancar com o0 programa "Tempo Zip" na Radio Renascenca, que sucedia
ao programa de televisdo “Zip-Zip”. De maneira que fui o primeiro tipo que estando
apenas como locutor provisorio na Radio Universidade e que néo era efetivo, tinha direito
a um programa de doze minutos. E eu em doze minutos passava seis discos.

VA: O que tinha de especial, esse programa?

LFB: Passava The Who... Passava as novidades que ouvia nessa altura e que chegavam
de Inglaterra, sé que ndo podia passar as faixas até ao fim. Tinha um minuto e meio para
passar e falar. Eu era um tipo que falava muito rapido, como os ingleses. Eu chegava aos
contetidos sempre pela radio, por ouvir radio. A inglesa. Tentei adaptar a nossa lingua, ao
jeito da dos ingleses. Foi assim que os surpreendi. Para um mitdo como eu, na altura, isto
foi como, por exemplo: O Paul McCartney e os Beatles em apogeu e 0 McCartney adoece.
E depois vao chamar um tipo qualquer para fazer de baixista na digressao deles. Foi o que
me aconteceu a mim! Para mim foi como ir para os Beatles.

VA: Ficou nervoso, nessa situacdo? — e ficava nervoso quando fazia radio?

LFB: Ep4, sim. Eu lembro-me que passava muito Janis Joplin, quando era morreu, em
1971, com o ultimo album dela, o Pearl. E eles (da direcdo) telefonavam-me e diziam:
"Tu fazes muito barulho pa!" (risos). Ainda hoje recordamos isso, n6s 0s que estamos
vivos! Foi ai, quando vim da tropa e disse ao meu pai que ia seguir radio.

VA: Em que ano e em que circunstancias voltou?

LFB - Voltei em 1974 (de Angola) e tive o meu primeiro programa de autor e 0 mais a
sério. Era 0 “Zero/Duas”, onde passava rock progressivo, com o Antonio Sérgio. 1974 é
0 ano do "Crime Of The Century", dos Supertramp, que é o grande album deles, que é
mais progressivo e menos comercial. E também o tempo dos Kraftwerk, dos Yes e aquelas
faixas eram enormes! Era rock progressivo, temas de dez, quinze minutos. E aquilo
sempre dava para irmos fumar um cigarro la fora! Depois, houve a ocupacdo da
Renascenca e fui afastado da radio. Acabou-se a nossa Radio Renascenga e nds ficamos
todos sem emprego. Entdo eu fui para os jornais, trabalhei como jornalista em varias
publicaces e também no Ministério do Comércio e Turismo. E foi a minha e a nossa
salvacdo para sobrevivermos no meio. Em 1979, o Jodo David Nunes telefona-me, que
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eu tinha conhecido na Radio Universidade e diz-me que vai fazer uma nova estagdo de
radio: a Radio Comercial. Sabia que eu estava afastado da radio, por causa do meu
problema na Radio Renascenga, mas como nenhum de nos estava interessado em fazer
politica, ofereceu-me um novo programa de radio. E depois de anos sem fazer radio, era
sO 0 que eu queria. Tudo o resto tinha servido para compensar essa auséncia. A prova
disso foi eu ter abdicado de estudar medicina, pois estava no primeiro ano quando decidi
fazer rédio e tornar-me profissional. Esse foi 0 maior choque para o meu pai, eu ndo queria
acabar o curso.

VA: Foi passar de um extremo para outro...

LFB: A radio era 0 que eu sempre queria, era a minha vida. Estava influenciado desde
middo por aquilo. E desde o tempo de liceu, faziamos aquela espécie de radio interna,
que se faz ainda hoje... Do liceu para a Radio Universidade e depois durante trés anos era
a especializacdo e fazer uma série de testes, da producdo a reportagem... Um tipo saia de
la preparado para tudo.

VA: Se ndo fosse radialista, entdo imaginar-se-ia a ser médico?
LFB: Sim, se ndo fosse radialista, talvez médico... Mas ndo, sé radio.
VA: Com o nascimento da Radio Comercial, surge entdo o “Rock em Stock™...

LFB: Foi o Gltimo programa a comecar. Comecou no dia 9 de Abril (de 1979). Eraeu, 0
Jaime Fernandes, o Paulo Coelho, o Jorge Falorca e o Rui Morrison - era a nossa equipa.
O Jaime saiu logo de imediato, foi para a Alemanha, o Paulo Coelho incompatibilizou-se
com o Rui Morrison e entdo fiquei eu, ali com o “Rock em Stock”. Aquilo era uma estagado
nova, para malta jovem, ndo tinhamos musica... Nunca tinha havido um programa de rock
diario em FM. Foram as editoras, nomeadamente a Valentim de Carvalho, que me valeu
uma visita ao arquivo para comecar a tocar os discos deles. Os mitdos comegaram a ouvir
0 programa, comegavam a ouvir musica que chegava de Inglaterra e comegcavam-me a
levar discos. E foi uma bola de neve a partir dai. O segredo foi eu comecar a passar musica
que os ouvintes me emprestavam. A certa altura foram as editoras que comegaram a
perceber gue isto resultava com os mitdos. Eu anunciava as festas dos liceus, iam 14 tocar
bandas portuguesas, mas ja havia um contacto muito grande com as pessoas. As editoras
guiavam-se pelo programa para ver que discos conseguiam mais vendas e foi assim que
se chegou ao top do Rock em Stock. Punham uns dez discos a venda e aquilo esgotava
logo! Eu e os ouvintes, foi uma bola de neve!

VA: Qual era a percecdo da musica portuguesa, nesses primeiros tempos?

LFB: A masica portuguesa praticamente ndo existia. Era um resto dos cantores de
intervencdo. Estamos a falar de poucos anos depois do 25 de Abril (de 1974). Ainda se
ouvia muito Zeca Afonso, os Tordos, o Fausto, aquela malta toda. Entdo, na década de
80, com a explosdo deste programa, a Assembleia da Republica, na altura criou a Lei da
Mdsica Portuguesa, o que moldou toda a radio dai para a frente.

VA: Porqué o nome "Rock em Stock"?

LFB: Porque é o0 nome que era de um programa em Franca e de uma revista francesa.
Esse nome é do José Nuno Martins, que tinha trazido de Franca, mas esta registado em
meu nome. Corresponde ao inicio do proprio programa, € a musica que esta em armazém.
A musica dos primeiros meses do "Rock em Stock" era musica que tinha sido editada la
fora, ha uns seis anos, mas como ninguém a passava na radio em Portugal, eu passava
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aquela masica. Foi o levantar do véu de tudo. E lembro-me até do aparecimento daquele
tema dos Cheap Trick, "I Want You To Want Me", que foi 0 maior éxito do “Rock em
Stock™, ficava a malta toda maluca a querer ouvir o programa. Ao divulgar essa masica,
as editoras apanharam o comboio, eu passava a musica dos ouvintes e havia ouvintes que
iam a Inglaterra ou outro pais da Europa, compravam discos, mostravam aos amigos e
ainda tinham um programa de radio que passava a musica deles em Portugal! Por outro
lado, também a televisdo comeca a passar videos de bandas dessa altura, 0s jornais, como
0 Se7e, especializam-se também em musica e de gerou-se toda uma nova industria...

VA: Mas entretanto, o cenario mudou e comeca também a ouvir-se no “Rock em Stock”
masica portuguesa, feita em Portugal.

LFB: Nos estdvamos muito fechados, tinhamos cinco anos de revolucdo. A Assembleia
da Republica, na altura, fez ver que havia pouco controlo, pois sé se ouvia musica
estrangeira na radio portuguesa. Claro que ja existiam outros programas de mdsica antes
de mim, mas ndo chegaram ao grande publico como eu tinha chegado. Entéo, chegou a
lei que obrigava a passar uma grande percentagem de masica portuguesa. Avisaram-me
disso mas eu avisei logo que nao ia passar Sérgio Godinho, Fausto nem Zeca Afonso, que
ja passei isso em 1974 na Réadio Renascenca. Cinco anos depois, o que fazia sentido era
passar o primeiro disco dos Iron Maden, Spandau Ballet, Duran Duran e essas bandas da
brititsh new wave. Mas nessa altura as editoras andavam a nosso reboque e sabiam que
connosco tinham a venda garantida. Ao mesmo tempo, o Ricardo Casimiro comeca a
fazer concertos em Cascais, comegamos a ter mais bandas em Portugal a atuar ao vivo
pois ndo tinhamos quase bandas até ai a dar concertos por ano. Comegamos a ter concertos
todos os meses, as grandes bandas comegcam a vir c4, nasceu toda uma nova industria,
sem querer — com este apoio todo. E eu sé me queria safar de passar os cantores de
intervencdo e entdo o que é que eu fiz: comecei a agarrar nas bobines e cassetes que 0s
mitdos me traziam das bandas onde iam tocar, ao fim de semana, e comecei a passar
aquilo. E as editoras comecaram a ver que o rock portugués comecava a acontecer. Eu
dizia-lhes (as editoras): “Gravem o disco a estes putos, que eu passo no meu programa”.
E foi assim com o Rui Veloso, UHF, Herdis do Mar... foi tudo por ali fora. Rejeitei muitas
bandas na altura, mas ndo me arrependo nada. Quase todos os musicos e bandas que lancei
ainda tém sucesso hoje ou estdo em atividade. Foi 0 boom do rock portugués. A organizar
concertos, comecei também a pér as bandas portuguesas a fazer a primeira parte das
grandes bandas internacionais. Mas houve uma altura em que comecava a ficar chateado,
as coisas ndo corriam como eu tinha programado...

VA: O que é que tinha programado?

LFB: Tinha programado levar estas novas bandas com calma, que eram bandas que eu
acreditava que haviam de fazer uma carreira como as outras bandas (internacionais). Eu
fui habituado desde miudo a conhecer bandas que tinham dez albuns e uma carreira! E os
portugueses gravavam um single — e tinha éxito. Depois gravavam um album, se o single
tivesse vendido bem. E depois se o album ndo vendia tdo bem, arrumavam com eles. O
gue é que aconteceu: comegaram a aparecer cem singles, dos quais noventa eu deitava
fora.

VA: Esse era o principal desafio: fazer a sele¢do das bandas?

LFB: Era. E era para irmos com cuidado... S6 éramos capazes de incorporar novas bandas
se as enquadrassemos num outro estilo musical. Era preciso primeiro que eu gostasse da
musica. Se eu ndo gosto, ndo passo e ainda hoje sou assim. Nunca ouvi Beyoncé porque
¢ musica que ndo me interessa. Mas com o tempo abri mais o leque do “Rock em Stock™.
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Era mais nucleo duro, ao principio, e s6 passava heavy rock, heavy metal, new wave.
Depois adociquei gradualmente a emissao, com a entrada do rock portugués... Aquilo era
musica mais facil. "Os Cavalos de Corrida" (single dos UHF, 1980), foi um éxito
fenomenal em Portugal e depois até me convidaram para ser o produtor do primeiro aloum
deles, que é o tinico ‘disco de ouro’ que tém até hoje, o "A Flor da Pele". Era bom para
todos, para as editoras, que confiavam no meu gosto, e para mim, em termos de projecdo
de programa. Nds comecdmos a fazer um determinado trabalho e fomos adaptando a
evolucdo do préprio programa e da musica. Quando apareceu o ska, na altura, em
Inglaterra, também comecei a passar essa musica no programa. Fiz aberturas ao conceito
e depois adaptava também a musica nacional as tendéncias da mdsica internacional.
Como diz o David Ferreira, quando d& entrevistas: “disco que nao passasse no “Rock em
Stock”, era como se ndo existisse”.

VA: Sentia que eram muitas frentes para gerir, bem como muita responsabilidade?

LFB: Sim, mas era a unica hipétese... Eu ndo podia chegar a todo o lado. Os proprios
artistas portugueses, apesar de ndo saberem tocar, de as gravacdes serem mal feitas, eu
apoiava-0s ao ponto de fazé-los continuar a fazer o trabalho deles. Eu dava a cara por
eles, incentivava-os a ter uma carreira como, para mim, fazia sentido. E os artistas que
rejeitava, até mandava as maquetes para outros colegas meus para passarem aquelas
masicas. Tinham ouvidos muito mais ddceis que eu... (risos). Foi o caso do Antonio
Variagdes, que era meu cabeleireiro, na altura. E entdo consegui rebentar com o rock
portugués e até meti o Sérgio Godinho a gravar um disco de quase rock! E assim toda a
gente evoluia nas suas carreiras, foi bom! O “Rock em Stock” ¢ um programa imaculado.
Foi feito e acabou. Ninguém vai fazer justica a esse programa hoje. Esté feito, aquilo. Foi
na altura, teve a sua época. Eu posso ter continuado o meu “Rock em Stock” com outros
programas, como as “Ondas Luisianas”. Mas a nossa preocupacao foi sempre dar a mao
a malta nova que chegava.

Entrevista presencial realizada a Henrique Amaro, em Lisboa, a 8 de Agosto de
2016.

Vanessa Augusto: Onde e quando nasceu?
Henrique Amaro: A 23 de Julho de 1970, em Lourengo Marques, em Mogambique.
VA: Como teve contacto com a radio e com a musica? Foi algo implicito na sua educacao?

HA: Acho que foi por intermédio do meu pai, mas sinto que foi tarde. Os meus pais
chegam de Mogambique, a Lisboa, tinha eu cerca de seis anos. VVoltam a comprar casa e
0 meu pai sempre fez questdo de ter muitos radios em casa. Antes de aparecerem 0s
discos, a musica chegava a casa pela radio. Os meus pais ndo tinham qualquer habito de
audicdo de musica, ndo tinham discografia... Eu sempre fui filho Gnico e isso nunca
existiu. O primeiro contacto com a musica que eu me lembro foi através dos tais radios
gue existiam em casa e de ouvir muito a onda média da Radio Comercial, que era aquilo
que 0 meu pai mais gostava de ouvir. Eu frequentava muito a casa de uma tia minha, onde
fiquei a viver quando vim de Mocambique (eu vim sozinho, fiquei c& ainda uns seis
meses, um ano) e ela sim, ja tinha uma discografia. Politicamente era uma pessoa muito
ativa e influenciou-me nesse aspeto. Ouvia-se muito José Afonso. E ai foi provavelmente
0 meu primeiro contacto com a masica gravada, com o objeto do vinil. Esse ritual
apareceu entdo através da minha tia, eu tinha uns seis, sete anos. S6 depois dos meus dez
anos é que comego a comprar discos. Nessa altura, quando eu tinha uns dez anos, por
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volta de 1980, é que acontece 0 boom do rock portugués e nessa altura, se alguma coisa
marcou esses tempos, foi a ligacdo entre a musica que se fazia no pais e 0os meios de
comunicacdo. Na radio, ndo se ouvia outra coisa, na televisdo comeca a nascer um certo
culto também através da divulgacao da musica, nos jornais que o meu pai trazia para casa,
eu ia sempre procurar as paginas de cultura, onde j& estavam os masicos que eu ouvia na
radio: os UHF, o Rui Veloso, os Téaxi, os Herdis do Mar...

VA: O que é que queria ser quando era crianca?

HA - Os bombeiros sempre me atrairam muito, ndo sei porqué, e depois quis ser professor
primario. Eu tive uma boa experiéncia na escola, uma professora que foi importante para
mim e sempre gostei daquele lado comunitario que existe numa sala de aula. As pessoas
estarem juntas e reunidas, num ambiente solidario, onde vivem muitos anos juntas.
Criam-se amizades, distancias e acho que isso marcou-me. Provavelmente queria replicar
para a minha vida aquilo que vi noutra pessoa. Dai até ter concluido o curso de professor
primario, mas nao exerci, apenas estagiei, nunca dei aulas oficialmente. Estudei em
Queluz até ao décimo segundo ano e depois fui para a Escola Superior de Educacéo Jodo
de Deus, onde faco de 1989 a 1992, o bacharelato de professor do ensino basico do
primeiro ciclo.

VA: Como chega entdo a radio?

HA - Chego a radio ainda no liceu, e de alguma maneira levado pelo espirito das radios
locais, porque entre 1985/86 ha a explosdo das radios livres e essa anarquia no FM, no
fundo, foi uma sementeira de profissionais que hoje vemos no ativo. Eu tinha um colega
que sabia que eu tinha j& uma boa discografia e que na altura estava a comegar uma radio
na Amadora, onde estiveram uma série de profissionais que hoje reconhecemos, e um dia
pergunta-me, na escola, se eu estava interessado em ir até 14 e fazer uma experiéncia. Eu
achava interessante mas eu era um ouvinte e vi aquilo como um prazer e como uma forma
de mostrar os meus discos. Ao mesmo tempo, nessa escola, nesse ano, surgia também um
nucleo de radio da Associacgdo de Estudantes e eu acabei também por ir para 14, mas huma
de ouvirmos musica e passarmos discos. Era um espaco publico, como uma tertdlia.
Estavamos ali todos juntos, a aprender e tecnicamente também era uma novidade.
Coincidiu tudo na mesma altura e foi ai que comecei a fazer essa meia hora de radio por
semana. Na altura era muito organizado, levava tudo escrito, sabia qual era a musica que
queria passar, enfim, levava 0 meu guido. Acho que hoje sou muito mais anarquico
também na preparacdo, levado, naturalmente, por alguma experiéncia.

VA: Considera-se entdo um autodidata?

HA: Considero-me um autodidata, na medida em que a minha informacgédo néo € tedrica,
mas sim de ouvir 0s outros e a ver os outros. Errando e fazendo de novo. Eu cresco
também a ouvir a Radio Comercial com aquelas pessoas muito marcantes, que vdo do
Luis Filipe Barros ao Antdnio Sérgio, e indiretamente vais criando também a tua maneira
de estar e fazendo a tua formacao. Depois tive a sorte de passar uma temporada na radio
TSF, logo a seguir a legalizacdo das radios. Passava l& muito tempo com um amigo meu,
o0 Vitor Margal, e na altura 0 Emidio Rangel perguntou-me se eu estaria interessado num
part-time por la. Saia da faculdade e ia para a TSF e acho que no meu caso era S0 preciso
observar e ouvir, nem era preciso falar. Era ouvires o Fernando Alves, o Fernando
Correia, 0 Manuel Acécio e depois vias como é que eles faziam. A minha aprendizagem
é feita a ver e a ouvir 0s outros.

VA: Que momentos € que foram mais marcantes, neste percurso enquanto radialista?
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HA: Essa primeira parte, essa quebra de virgindade. Seduziu-me muito essa ideia de falar
com outras pessoas, mostrar, dar a conhecer. Acho que a minha profissao, se eu tiver de
definir o que faco, é dar a conhecer. Esse € 0 meu chapéu para tudo aquilo que faco.
Importante foi também a experiéncia na TSF, com esse meu amigo, o Vitor Marcal num
programa de mdsica portuguesa que se chamava "Aprendizes de Mecanico"”, onde
comecei a ser visto como um especialista de musica moderna portuguesa. Depois, o0 inicio
da Réadio Energia. A Radio Energia surge como uma radio jovem do grupo da TSF e o
facto de eu estar na TSF fez com que participasse na fundacdo da Radio Energia. Nessa
altura, eu era um miudo e ninguém me conhecia e entdo estava a comecar em Lisboa o
Johnny Guitar, o clube, e 0 Sérgio Noronha, que era uma pessoa muito ligada a industria,
veio perguntar-me o que é que eu achava de um programa comigo e com o Zé Pedro. E
eu claro, bora ai! Entdo fiz assim também mais uma amizade que ainda hoje perdura com
0 Zé Pedro. Esse foi um momento marcante para mim. No fundo aprendi muito, aquela
coisa do microfone aberto e saber como e quando falar. E depois obrigatoriamente, a
Unica vez que faco radio profissional a sério, vinte e quatro horas por dia, € no inicio da
Antena 3. Resumindo, a Radio Mais por ser o inicio de alguma coisa, a TSF para ganhar
masculo, a continuacdo dessa musculacdo na Radio Energia e aqui (na Antena 3) é o
aperfeicoamento das coisas. Voltar a errar e ter mais responsabilidade. Acho que 0 meu
projeto de vida é acima de tudo, marcado pela Antena 3.

VA: No meio desse percurso, como surge o "Portugalia"?

HA: A minha ligacdo com a radio foi sempre fundamentada pelo gosto pela musica, do
que pela radio em si. A musica é que me traz para aqui. E eu sempre tive um defeito que
é.: eu so falo de coisas com as quais estou minimamente seguro. Eu gosto pouco de opinar,
sou sempre mais reservado nessas tematicas. E eu sentia que sempre que falava em musica
portuguesa sentia-me seguro, mais do que em qualquer outra coisa. Sem querendo, e com
0s meus medos, fiz da musica portuguesa a minha bandeira. Uma espécie de reserva
territorial que fui mantendo ao longo do tempo. Quando chego a Antena 3 — o convite é
feito pelo Jaime Fernandes, que muito estimo e que foi importante e eu disse que aceitava,
até porque os meus colegas da Radio Energia estavam todos a vir para aqui, mas disse
que aceitava com a condicdo de fazer um programa de masica portuguesa, pois era isso
gue me interessava. Ndo me interessava fazer outra coisa. Isto em 1994. E sendo o Jaime
uma pessoa atenta perguntou-me se haveria condi¢fes para assegurar uma producao
diaria de um programa de musica portuguesa. E eu disse que sim, que se ndo houvesse,
tinha sempre a salvaguarda de ir buscar talento ao outro lado do Atlantico para
salvaguardar o programa. O "Portugalia”, que na altura se chamava "100%" — para ter
essa ideia de circulo, de forca, de entrega, nasce assim. Aquilo ndo é um programa
luso6fono. Isso pode acontecer, mas € um programa focado na musica do Portugal
contemporaneo.

VVA: Pegando por essa seguranca e vontade de comunicar dentro da zona de conforto, sera
essa uma das suas caracteristicas enquanto realizador de radio? E isso que o distingue?

HA: Acho que isso é uma qualidade que muitas pessoas dentro da radio tém, mas a ideia
de seguranca para mim € inevitavel em qualquer pessoa que trabalhe em comunicacao.
Mas o que se calhar me distingue ou o pioneirismo do meu trabalho tem a ver com o lado
acidental e de ser uma pessoa gque constroi a sua vida profissional apenas com uma
tematica. Ha grandes divulgadores de musica em Portugal, que véo desde o Luis Filipe
Barros ao Antdnio Freitas, ao Nuno Calado ou ao Pedro Costa. Todos os eles tém esse
lado e essa motivacdo do dar a conhecer. E eu se calhar fui o primeiro que numa radio
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nacional, tem um programa dedicado a musica portuguesa. Acho que é mais por ser um
dos poucos que fez isso, do que a ideia de seguranca.

VA: O Jaime Fernandes tinha essa duvida na altura, mas de facto, como é que foi
assegurada entdo essa producdo diaria de conteldo para um programa que continua a
existir hoje?

HA: Ai vem um outro lado que qualquer pessoa que trabalhe em comunicacdo deve ter,
que ¢é adisponibilidade para ouvir os outros: disponibilidade para procurar, para conhecer,
para ver e ouvir. Estamos dependentes daquilo que procuramos e daquilo que nos enviam
e esté ai a grande diferenca perante tudo aquilo que acontecia ha 22 anos e que acontece
hoje: é a ideia de proximidade. Eu ha vinte e dois anos ndo sabia se em Evora existiam
dez bandas, se elas ndo me enviassem a musica que tinham. Se ndo viesse no Blitz, se ndo
houve alguem que noticiasse e que fizesse aquilo acontecer, eu ndo tinha forma de saber.
E hoje ndo, hoje s6 quem ndo esta atento ou quem ndo procura é que nao sabe que as
coisas estdo a acontecer. A ideia de proximidade, o chegar as pessoas, ja é algo muito
mais facil. Essa € a grande diferenca entre os vinte e dois anos que passaram. O que eu
fazia era: estando atento ao contetddo de fanzines, ao Blitz, aos jornais e tendo a minha
discografia, o que eu demonstrava ao Jaime Fernandes era que era facil - ora estando
atento ao que se passava, ora pegando numa memdaria sonora relevante, que era facil
construir uma hora s6 com musica portuguesa.

VA: Houve algum momento em que percebeu - e claro que com a internet o cenario é
outro, que comecgou a haver um fluxo de comunicacgéo diferente com as bandas?

HA: Sim, eu acho que a internet ai marca uma fronteira, entre o antes e o depois. A
informacgao chegar até mim... eu achava sempre muito natural chegar muita coisa, porque
para 0 mal e para o bem, Portugal sempre teve poucas montras. Estando numa radio
nacional com a responsabilidade da Antena 3 e tendo um programa personalizado, ou
seja, as coisas sdo analisadas pelo meu crivo pessoal, também para o bem e para o mal,
era normal que o outro lado arriscasse. Mas isso a meu ver vem do facto de existirem
poucas montras e o facto de existir apenas um canal para o qual isso possa ser canalizado.
Por outro lado, 0 que acontece hoje é que ha bandas que estdo satisfeitas com o seu proprio
espaco, ja existe esse lado de emancipacdo do artista. Ha4 uma coisa que eu sempre gostei
nos artistas, que é esse lado do artista ndo poder estar refém de nada, a ndo ser da obra
que faz. O compromisso dele é com a sua obra, ndo é com o publico, nem com 0s
divulgadores nem com os meios de comunicagdo. E ha muita gente hoje que esta nem ai
para a Antena 3 ou para 0s jornais. Sente-se completamente realizado ao fazer a obra e a
colocar apenas no seu site, no bandcamp ou noutro espaco. Esse lado acho interessante,
porque € uma espécie de ‘elogio ao eu’. Nunca gostei desse lado do "estar dependente
de". No meu caso, o que faco é: em vez de estar a espera que o artista me envie, eu é que
vou atras dele. Esse fluxo que era uno, agora é reciproco. Tens de continuar a ir a procura
daquilo que existe e trazer aos teus. Esse é o lado da radio que ainda nos garante futuro,
que é o sermos fardis de orientacdo. E esse é o maior desafio, € fornecer ferramentas para
gue as pessoas possam construir a sua casa. Acho que 0s meios de comunicacéo e a radio
de servico publico tem que dar ferramentas para que cada um construa a sua casa. E é
esse 0 ponto de partida da nova Antena 3.

VA: Porqué mudar o nome do programa para "Portugalia™?

HA: Primeiro chama-se "100%" até um bocado por conversas que tinha com o Jodo Paulo
Feliciano, que era baseado num album dos Sonic Youth, que eu gostava muito. Depois 0
Luis Montez foi diretor da radio e quis fazer uma mudanga e eu entdo pensei num
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programa baseado num programa que eu gostava que era o “Manhattan Connection”. Esse
novo programa, era um programa musical, chamou-se “Radio Clube” era feito a 3: eu, 0
Nuno Galopim e o Nuno Calado. Eu era o pivo e eles os ‘opinadores’ de servigo, eu tinha
mais dificuldade em expressar a minha opinido e deixava os outros falar. Foi um programa
meio mal resolvido, porque ndo era 0 meu programa, nao era o programa do Galopim e
ndo era o programa do Calado. Estava condenado a partida mas nada como viver
experiéncias. Depois houve uma altura em que quis voltar ao mesmo e foi quando voltei
para a minha zona de conforto. E foi ai que o chamei de "Portugalia”. Uma espécie de
aldeia dos gauleses: dentro de um mundo global, h& ainda aqui uma espécie de um pais
imaginado. Eu todos os dias contruo um pais que ndo existe. Tanto pode comecar no
Bruno Pernadas e acabar no DJ Marfox como pode ter os Dead Combo e alguém que fez
uma cangao ontem e nunca mais ninguém vai ouvir falar dela. E um pais imaginado, o
"Portugalia™ é isso mesmo.

VA: O "Portugélia” continua a existir e a fazer parte de uma grelha diaria numa Antena 3
renovada, sob o mote da "alternativa pop". O que garante ao programa representar esse
slogan?

HA - E uma fatia dessa alternativa pop. Ha uma historia para contar, ha um lastro, tal
como tém todos os programas das pessoas que estdo na Antena 3 desde o inicio. E uma
historia de vinte e dois anos para contar, € uma marca apenas por isso. A validade da sua
existéncia é que esta relacionada com a disponibilidade para ir em busca da novidade. Eu
acho que hoje em dia, no mundo moderno, ha o lado da credibilidade e da possibilidade
de sermos ancoras para pessoas sem essa disponibilidade. Mesmo que te enganes na tua
aposta, tens de ser credivel. E s6 conseguimos credibilidade, a meu ver, utilizando a
palavra ‘ndo’. A palavra ‘sim’ é a mais facil de utilizar, é aquela que ndo causa ruturas,
que ndo causa inimizades, mas ndo ajuda a credibilidade. Como tudo na nossa vida,
vivemos entre 0 ‘sim’ e 0 ‘ndo’. A partir de determinada altura, perdi definitivamente o
medo de dizer ndo. A validade de um programa hoje em dia, como o "Portugalia™ ou outro
de divulgagdo musical, passa por quem o faz e pelas escolhas que faz. N&o é o facto de
haver uma internet que mostra tudo que invalida que haja programas de divulgacao
musical ou que haja radio de divulgacdo musical.

VA: O que é que para si € mais importante, na rddio, mesmo enquanto ouvinte?

HA: O que eu gosto na radio € de ouvir pessoas que tenham algo para dizer. A réadio é
isso, € plural, ¢ um campo de comunicacdo que abrange todos, bem como aquilo que cada
um traz para esse todo. Ha excelentes jornalistas, excelentes reporteres, excelentes
animadores, mas eles tém de saber qual é o seu papel e questionar-se 0 que estdo a fazer
naquele momento. O Fernando Avim é um excelente exemplo disso: Tem uma série de
caracteristicas que Ihe permitem estar a ter uma conversa sobre genética molecular —e ele
ndo sabe nada sobre isso — com uma autoridade de genética molecular, mas isso ndo
invalida que ele ndo esteja a ter uma conversa incrivel, de comunicacao elevada ao mais
alto grau de entretenimento e de informacdo. Na radio, é isso 0 que eu mais prezo: o
questionar o que estou aqui a fazer, o que tenho para oferecer.

VA: Em que dimensdo pode a radio constituir-se como parte da cultura pop nacional?

HA: E indissociavel a todos os niveis. Para ja, a mobilidade e a autonomia que a radio te
da. Podes estar a ouvir radio e a ler um livro, podes estar a ouvir radio e a limpar a casa,
podes estar em mil e uma situacdes e a ouvir radio, ao contrario da televisdo que é
totalitaria, ndo existe sem atengdo. Gosto desse lado libertario da radio, podes leva-la para
onde quiseres e se quiseres levar um radio para debaixo da almofada, como eu faco, para

79



ouvir pessoas a falar. E o meu meio de comunicagdo preferido. Depois héa esse lado
também libertario para quem la trabalha: somos totalmente responsaveis por aquilo que
fazemos, ndo dependemos de mais ninguém. E depois ha aquele papel social, da réadio
como grande difusor das ideias, com um papel de investigacdo, com um papel de
psicadélico, de experimentacdo. Apesar do crivo e do carimbo de conservadorismo que a
radio costuma as vezes ainda ter em cima, a meu ver € 0 meio de comunicacao que mais
experimenta. Podes ter um programa de radio a falar sobre a natureza e teres os sons da
agua a escorrer! E o meio de comunicagio mais libertario de todos e ndo é por acaso que
quando falamos na Radio Comercial, entendemos o sucesso daquele programa da manha.
Ele cumpre um papel. Para quem gosta da musica que ja conhece ou precisa daquele tipo
de vitamina, esté ali uma 6tima oportunidade e tens um programa da manh& em que tens
um milh3o de pessoas a ouvir. E um elogio para a radio.

VA: Que valores é que a radio tera de continuar a ter ou a perpetuar no futuro?

HA: Pessoas, acima de tudo. As vezes confunde-se a no¢ao de radio com links e misicas
programadas. Se tiveres s6 masica la dentro, ndo é uma radio, é outra coisa qualquer, mas
ndo € uma radio. Por outro lado, pensar a radio dentro do grupo RTP € diferente do que
pensar a radio num grupo privado. O servico publico tem uma tripla responsabilidade e
isso, entre 0s meus colegas da direcdo da Antena 3 esteve sempre muito vincado, que € a
linha do tempo: o passado, o presente e o futuro. O que interessa aos grupos privados é
muito o presente, 0 que lhes interessa € 0 que esta a acontecer agora, ndo tém a ideia de
memoria e o futuro ainda ndo chegou por isso ndo se pensa nisso ainda. J& o servico
publico tem essas trés responsabilidades. Ainda no outro dia fizemos um especial sobre
o Brian Wilson e hoje, a um miudo de dezassete ou dezoito anos isso ndo Ihe diz nada,
mas é uma figura fundamental, € memoria relevante. Esta vivo, faz um trabalho incrivel
e é relevante para o que se faz hoje. Hoje ouvimos os You Can't Win, Charlie Brown e
eles referem-no como influéncia do passado, portanto € memadria relevante. Depois, ndo
podemos esquecer o que estd a acontecer hoje. Que Portugal é este? Quem sdo 0s novos
compositores? Que cancdes existem hoje? E depois, tentar langar pecas para um futuro
préximo. E isso é gue define, a meu ver, a ideia de servico publico. A ideia da radio do
futuro é algo que ja ultrapassa tudo aquilo que dizemos ao microfone. N&o nos podemos
esquecer de tudo o que a radio pode fazer utilizando os outros canais, a internet, a
televisdo, o texto. A maneira como comunicamos tudo aquilo que fazemos e o
continuarmos a ser rigorosos, arrojados e distintivos em relacdo a maneira como tratamos
0s nossos conteddos, ndo ha morte que nos chegue a frente.
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Apéndice 4: Transcricgdes das entrevistas realizadas aos agentes culturais
Entrevista realizada por telefone a Paula Guerra, a 3 de Agosto de 2016.

Vanessa Augusto: Enquanto sociologa, em que dimensdes considera o programa “Rock
em Stock” parte relevante da cultura popular?

Paula Guerra: Eu acho que desde logo a sua importancia esta na postura do seu realizador
e apresentador, que introduz uma apresentacédo bastante radical, no panorama nacional da
altura. Passa a haver uma pessoa que é também divulgador, animador, motivador e que
leva os outros a ouvir determinado tipo de musica. Que leva 0s outros a procurar, a
investigar, a encontrar determinado tipo de musica. O Luis Filipe Barros, que era tido
como o Berros, teve um papel central - estando do lado de la da radio e ficando a dever
muito & sua prestacdo, ao seu carisma e a sua forma de estar na radio. Depois, o contetido
do programa, aquilo que ele passava. As musicas que ele passava, alguns discos de new
wave e punk vieram abrir para muitos um caminho importante. Eu acho que chegou com
ele essa modernidade a Portugal. Uma abertura a outro tipo de sons... Mas ndo € so de
sons que falamos. O facto de teres contacto com uma banda, um grupo, nao é s6 a questao
da musica, mas é tudo aquilo que vem através dela: as capas dos discos, a forma como as
pessoas se vestem ou a forma como ouvem musica. Acho que o programa também foi
muito importante a esse nivel. Mais tarde, ou em simultaneo, foi também a grande pedra-
de-toque do Antonio Sérgio, em que ndo se limitou a ser um mero realizador de réadio,
mas que levou a formacao de gostos, a formacéo de atitudes, a formacgdo de um conjunto
de jovens que o ouviam e se reviam naquela imagem.

VA: Diria que foi um homem que de alguma maneira, esteve a frente do seu tempo - ou
de facto, éramos nés, enquanto pais, que nao estdvamos preparados?

PG: As duas coisas. Por um lado, ele seria certamente um homem a frente do seu tempo,
pois era portugués e neste contexto, estava para além da mediania geral em que viviamos.
Mas também teve a ver com o facto de estarmos numa situacdo em que o pais estava num
contexto de muito fechamento e ele contribuiu, precisamente, para a sua abertura. Uma
abertura sobretudo no campo do pop-rock, onde o pais estava a léguas de distancia. Ja
tinhamos claro, conhecido o ié-ié, no entanto eram coisas muito restritas, porque todo o
periodo da ditadura teve como consequéncia todo um fechamento do ponto de vista
cultural e ladico. N6s conhecemos muito tarde a indUstria de massa, dos lazeres, muito
fruto do nosso fechamento politico e ideoldgico. As pessoas diziam, quando iam as
coldnias, que a primeira vez que tinham bebido Coca-cola tinha sido em Angola... Todo
esse tipo de coisas vao ter uma repercussdo muito grande no nosso pais, N0 NOSSO
desenvolvimento, nos nossos valores e atitudes. A comecar pela prépria roupa. O pronto-
a-vestir, por exemplo, que tinha surgido no Pds-Guerra, nos outros paises europeus, em
Portugal é uma coisa dos anos 80, que chega tarde, comparativamente.

VA: E é também precisamente na moda que € tdo mais visual essa sinergia, certo?
PG: Sim, surge todo um conjunto de sinergias, relacionado com a mausica, em torno da
noite. Em torno do Fragil, do Bairro Alto, em torno da moda, da fotografia, do cinema.

Ha todo um conjunto de sinergias artisticas que chegam naquela altura, porque se calhar
também s6 podem chegar naquela altura.
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VA: Também enquanto investigadora das culturas musicais, de que maneira caracteriza
a musica que se ouvia em Portugal, em comparacdo com a restante Europa, na altura em
que surge o “Rock em Stock”, em 19797

PG: Sobretudo muito centralizada em nichos. Em Lisboa e também algum nicho no Porto,
essas pessoas tinham acesso ao que se fazia la fora, ou através de viagens, ou de amigos
que traziam para Portugal. Com o “Rock em Stock”, o Luis Filipe Barros mostrava a
mausica que se ouvia la fora, mas isso era enfatizado pelo seu impeto pessoal, pela sua
forma unica de comunicar e para alguns uma forma frenética de comunicar. Ele divulgava
artistas que ndo eram conhecidos no mainstream da sociedade portuguesa e havia a
questdo das entrevistas. Pela primeira vez, as pessoas nao so tinham contacto com a faixa
musical, mas com um modo de vida associado, através daquilo que era transmitido em
entrevista. O programa marcou também do ponto de vista cultural e valorativo esse tipo
de coisas. Nas minhas investigacdes, muita gente me fala nesse programa. Ao longo das
minhas entrevistas, enquanto investigadora, quer seja no punk quer seja no rock
alternativo, muitas das pessoas que estiveram nos primoérdios desses dois sectores,
acabam por reconhecer ao Luis Filipe Barros e também ao Antonio Sérgio, esse papel de
abrir os horizontes. Na minha geracdo, por exemplo, aquilo que me recordo € da
influéncia direta do Anténio Sérgio, mas este € também um fenémeno geracional. Porque
musica ndo € s6 0 som, é tudo aquilo que se vive em torno dela.

VA: Fundamental para os ouvintes mas também com importancia de peso para as proprias
bandas, correto? Foi um grito de afirmacéo para os artistas que comecavam também eles
a emancipar-se e a fazer as masicas que queriam?

PG: Sim, sim, e h4 também a questdo da marca. O selo “Rock em Stock” nos discos
assemelhado a um selo de qualidade. Nessa altura, final dos anos 70, o panorama das
bandas ndo era o melhor... Havia algumas bandas, como o Corpo Diplomético e outros,
mas era um panorama muito restrito de bandas. O boom do rock portugués s6 aconteceu
mais tarde e ai o programa teve um papel fundamental na divulgacdo dos Taxi ou dos
GNR.

VA: Que importancia tiveram os concursos ié-ié nos primardios do desenvolvimento do
rock portugués?

PG: Foram muito importantes, sobretudo porque eram feitos numa l6gica muito
imediatista e numa dinamica DIY. Havia ali toda uma conjugacédo de circunstancias,
interesses e vontades. Fazia-se sem grande programacéo e eles aconteciam. Foram muito
importantes para quem teve acesso a eles, mas era sempre uma facdo muito restrita dos
jovens portugueses que tinha acesso a esse tipo de manifestagcdes. Elas aconteciam em
Lisboa e portanto a maior parte das pessoas ndo teriam acesso a essas manifestacdes a
ndo ser que morassem em Lisboa. Era também uma forma de se ver o outro mundo! Havia
um novo mundo e o contacto com as coldnias era muito importante. De 14 vinha a
inovagdo em termos de roupa, em termos de musica, em termos de consumos. Consumos
ludicos, culturais. Esse ar de novo mundo trazia essas novidades. Viviamos numa logica
ditatorial que era também cultural. Era "Fatima, fado e futebol” e tudo o que era para além
disso, foi fundamental para os jovens portugueses.

VA: O Rock em Stock acabou por ter momentos menos intensos, tendo inclusive sofrido
um hiato com Luis Filipe Barros ao microfone. Como olha para evolucéo do programa?
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PG: A evolucéo da radio tem sido no sentido — e acho que ai o “Rock em Stock™ e outros
programas acabaram por sofrer as consequéncias musicais provaveis — de deixar de lado
0s programas de autor. As obrigagdes das playlists e todos 0s compromissos comerciais,
mercantis, a questdo das marcas, para além da questdo da emergéncia de novas formas de
consumo, visuais e desmaterializadas; tudo isso tem vindo a restruturar e até a esvaziar
um pouco o papel da radio e os programas tém vindo a repercutir isso. Por um lado, ha o
dominio de um interesse comercial e econdmico e é preciso ter audiéncias e cumprir
requisitos mas isso € um fator desagregador para programas como o do Luis Filipe Barros
e para pessoas como ele, que viviam do protagonismo e da diferenca e ndo da
uniformidade e da massificacdo. Em todo o mundo, a radio tem vindo a transformar-se
numa playlist incessante. Existem exce¢des, como é obvio, mas € dificil manter um
programa de autor no momento presente. Eu acho que foi isso que aconteceu, quer seja
com o “Rock em Stock” como por exemplo com o Anténio Sérgio, com o “Som da
Frente”. Houve um periodo muito interessante, marcado pela diferenca, que foi o periodo
das réadios piratas. Muita gente acedeu a masica através disso.

VA: Enquanto ouvinte, 0 que a capta para ouvir determinado programa? Do que esta a
procura quando ouve radio?

PG: E a questdo da surpresa, para mim. O ser surpreendido, numa certa linha musical com
que te identificas, mas acima de tudo ser surpreendida com coisas novas. Coisas novas e
que tenham uma forte ligacdo a tua vida, ao teu contexto, ao teu quotidiano. Ha uma outra
coisa - a questdo da informacao extra. E preciso mais que mera mdsica. Contexto, l6gica
historia, acho que isso é muito importante para captar uma pessoa. E depois, claro, o
carisma do realizador, do autor, de quem esta ao microfone. Cada vez que eu ouvia o Luis
Filipe Barros ou o Anténio Sérgio, eu ndo fazia ideia de como é que eles eram. Eu
construia uma imagem mental mas ndo correspondeu nada ao que eu imaginava quando
os conheci. Era incrivel como apenas com a voz, aquela pessoa se tornava uma
personagem familiar.

VA: Tem alguma memoria marcante da radio?

PG - Sim, principalmente do Anténio Sérgio. Por exemplo quando os Echo & The
Bunnymen foram ao Rock Rendez-Vous. Eu ouvia aquilo como se estivesse no Rock
Rendez-Vous! Isto €, a vontade era tdo grande de estar 14, mas havia a no¢do que nao era
possivel na altura e até por uma questao de género. As raparigas nao deviam sair de casa
e a maior parte ndo gostava de rock. Eu lembro-me perfeitamente de ouvir os relatos e eu
imaginava aquilo tudo a acontecer. Era aquela ideia de que tu fazias parte. Eu acho que
agora, os tempos em que vivemos sdo de grande massificacdo e de grande velocidade.
Mesmo para 0s projetos musicais, essa velocidade e massificacdo faz-se sentir. E outra
maneira de ver e de viver o mundo. Por exemplo, os albuns hoje perdem o sentido. As
pessoas vao a procura de faixas. A ideia do album como obra sdo coisas que se perderam,
fruto da intensidade e velocidade dos tempos. Por outro lado, é agora 0 momento da
retromania. A historia da pop é uma histéria de repeticdes e o regresso do vinil, do autor,
do colecionismo € uma apropriacao do passado para viver melhor o presente.

VA: Essa retromania, porque acontece?

PG: Também por uma necessidade, em tempos tdo mutéveis, de apropriacéo de algo. Hoje
para muitos jovens, a questdo do papel, de um bilhete de concerto, por exemplo, ndo tem
comparacdo. A diferenca é enorme, do passado para o presente. Hoje é online e
massificado. Antes, eram bilhetes feitos 8 m&o. O que é que leva ao colecionismo? E a
ideia de apropriagdo do passado e da procura do Unico. Toda a gente procura ser Unica,
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original e especial num mundo massificado. E uma busca incessante. Ao mesmo tempo
que te permite uma banalizacdo total, também te permite diferenciacdes enquanto reacdo
a propria banalizagdo. A costumizagdo passa muito por uma certa resisténcia, inerente ao
sistema, de procurar algo Unico. O que Se repara muitas vezes € que esse ser Unico, muitas
vezes € uma saida do sistema para a propria uniformizacdo. Por exemplo, quando se fala
em formacdo e conhecimento, mesmo no meio da mdusica, isso hoje € um mundo em
aberto, em que todas as misturas sdo possivel. Ha varias atmosferas possiveis no mundo
contemporaneo.

VA: De que maneira considera a radio uma parte fulcral da cultura pop - ndo so dentro
do contexto do “Rock em Stock”, como na atualidade?

PG: Para mim ainda é. E 6bvio que nos anos 80 seria mais, mas atualmente, através do
trabalho do Henrique Amaro ou do Nuno Calado, a radio para mim ainda é muito
importante e fico realmente triste quando ndo consigo acompanha-los. E para mim a radio
¢ isso. E hoje tens toda uma série de coisas, como 0s podcasts, por exemplo, que ja nem
te obrigam a estar a ouvir radio a hora certo. Antes isso ndo era de todo possivel e nao
havia mais nada para transmitir essa cultura toda. Tudo isso vai fazendo com que o
impacto da radio na cultura popular seja menor. No entanto eu acho que os programas de
radio foram fundamentais e continuam a sé-lo, 14 esta - mas com um grau de exigéncia
elevadissimo. Uma pessoa para manter um programa de radio de autor, tem que lutar mil
vezes mais do que teria de lutar nos anos 80. Isto é, acho que é muito dificil, com todas
as possibilidades tecnoldgicas dos dias de hoje, mas continua a ser importante termos
lideres ou guias de gosto; pessoas que sdo ancoras culturais.E isso é importante para guiar
a tua orientacdo, a tua l6gica. Sociologicamente, isso continua a existir, s6 que em menor
grau. Quer seja na radio ou nos jornais.

VA: Como imagina a radio do futuro?

PG: Eu acho que a réadio do futuro se calhar terd de ser a mesma radio de ha vinte anos,
num retorno a origem. Muito por esse retorno que existe, a retromania, a busca do
passado, eu acho que pode ser um dos cenarios. Ou seja, a radio no seu sentido tradicional.
Um retorno a voz real, ao carisma do realizador. Num cenario B, 0 oposto, a
desmaterializacdo total, em que deixara de haver radios. Até poderas ter faixas gravadas,
com as vozes dos realizadores, sempre disponiveis para ouvires, numa dinamica de
autoformacdo. As vezes penso que o futuro passa por ai. Depois de ficarmos sem nada, a
tendéncia sera para voltarmos a apropriar-nos das coisas. E as vezes acho que isso seria
o melhor - voltarmos aos objetos, as coisas, ao real. Isto na minha visao pessoal.

Entrevista respondida por escrito a Nuno Reis, recebida a 19 de Agosto de 2016.

Vanessa Augusto: Enquanto diretor da Antena 3, que contetdos considera fundamental
para a construcdo de um programa de radio na atual grelha de programacéo da radio em
questédo?

Nuno Reis: Como rédio de Servico Publico, julgo que um dos fatores mais importantes
da Antena 3 é a sua obrigatdria diferenciacdo em relacdo a oferta das radios privadas.
Uma alternativa de qualidade é a base de legitimidade e credibilidade do Servi¢o Publico,
procurando agregar o0 maximo de publicos diferentes em torno de contetdos de qualidade,
inovadores e realmente interessantes. Nessa medida, na Antena 3 procuramos contetdos
ligados a cultura pop nacional e internacional, ndo apenas focados na mdsica,
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preferencialmente ligados ao novo talento, sem esquecer o passado relevante. Por outro
lado, privilegiamos a criatividade e a capacidade de experimentar novos formatos, em
ligagdo com as novas plataformas web que langam novos desafios e oportunidades ao
meio radio. Preferencialmente, todos os programas e contetdos que desenvolvemos tém
que ter bem presente esta nova realidade multiplataforma, o que néo significa que néo
exista espago para programas mais “classicos”. Essa ¢, alias, a riqueza de uma radio como
a Antena 3. A diversidade de contetidos e formatos que consegue acolher na sua grelha
de programacédo e plataforma online. Por fim, sendo a musica o principal objeto de
trabalho da Antena 3, a escolha musical é sempre um ponto fundamental na avaliacdo de
um conteudo da radio.

VA: Enquanto profissional de radio, de que forma considera importante 0 programa
“Portugalia”, enquanto parte do contexto cultural nacional, na altura do seu surgimento
(2002)?

NR: O “Portugalia”, dada a sua longevidade, ajudou de forma determinante a moldar o
panorama da musica moderna portuguesa. Durante varios anos em que musica produzida
e cantada em portugués tinha pouco espaco nas playlists das radios nacionais, 0
“Portugalia” fez (e continua a fazer) um extraordinario trabalho de divulgacdo da
emergente cena pop-rock que comegou a ganhar forma a partir dos anos 70 e que, no
inicio da década de 90, deu origem a uma geracao de grandes bandas e artistas que, sem
0 destaque e o trabalho sistematico do “Portugalia”, ndo teriam conseguido quebrar
algumas barreiras e chegar ao circuito mais mainstream. O “Portugalia” tornou-se um
simbolo de qualidade, de entrega e paixdo pela musica portuguesa que, no fundo, acabou
por contagiar toda a Antena 3 que faz da divulgacdo da nova musica portuguesa a sua
principal bandeira.

VA: Enquanto diretor da Antena 3, de que maneira considera fazer sentido a incluséo
deste mesmo programa na grelha de programacao atual da Antena 3?

NR: O “Portugalia” ¢, provavelmente, o programa mais emblematico da Antena 3 e, nesse
sentido, € uma presenca inquestionavel na grelha de programas da radio. E um espaco de
autor conduzido desde sempre pelo Henrique Amaro, reconhecido e venerado por varias
geracBes de ouvintes e, acima de tudo, respeitado pelos musicos portugueses, que
reconhecem a credibilidade e independéncia do programa e o seu apoio inquestionavel a
todas as areas da musica portuguesa.

VA: Que caracteristicas atribui ao programa em questao?

NR - Acima de tudo, é um programa de divulgacdo de musica. Essa é a sua principal
missao e, nesse sentido, o ecletismo e a qualidade da sua escolha musical sdo os principais
pilares da credibilidade construida ao longo de duas décadas. No entanto, a uma escolha
musical de qualidade, junta-se a capacidade de comunicador do Henriqgue Amaro,
nomeadamente na conducao de entrevistas com artistas e bandas nacionais.

VA: Na sua visdo de profissional, a que fatores ou contextos atribui 0 sucesso e
longevidade do programa “Portugalia™?

NR - Nos tempos que correm, a longevidade de programas de autor como o Portugalia,

que trabalham maioritariamente fora do mainstream, na procura de propostas alternativas,
normalmente s6 conseguem sobreviver dentro da liberdade criativa que o Servigo Publico
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de Media continua a permitir, em oposicdo a oferta mais formatada das radios privadas.
Por outro lado, o trabalho de exceléncia do Henrique Amaro, a sua qualidade enquanto
profissional de rédio, a seriedade e a capacidade de resistir & influéncia das editoras
discogréaficas — num meio pequeno como o portugués — contribuiram ao longo dos anos
para a aura que foi envolvendo o programa, que tornaram a sua presenca nas grelhas de
programas da 3 absolutamente inquestionavel, resistindo a todas as mudancas de diretores
e administragoes.

VA: De que maneira considera que houve evolugao nos contetudos deste programa até aos
dias de hoje?

NR: Fundamentalmente, considero que a evolugcdo mais importante do programa foi a
capacidade de se manter permanentemente atualizado e na linha da frente da musica
portuguesa, sempre disponivel para arriscar e apostar em novas bandas e estilos, por
vezes, muito antes da prépria indUstria reparar nesses novos projetos. Contudo,
basicamente, o programa ndo sofreu grandes mudancas estruturais ao longo dos seus
muitos anos. No fundo, mantendo a fidelidade a uma certa ideia romantica da radio que
permanece no NOSSO imaginario e que teima em ndo passar de moda. Apesar de todos 0s
avancos tecnoldgicos, novas plataformas, apps e parafernalia técnica, o sucesso de um
programa de radio parece depender em grande medida de uma equacdo simples: uma
pessoa, as suas escolhas musicais e as histérias que tem para contar.

VA: Historicamente, de que maneira olha para os programas de radio como parte da
cultura popular?

NR: Como uma parte fundamental da cultura pop, sobretudo na &rea musical. E inegavel
o0 papel da radio na divulgacdo e criacdo de novos artistas e idolos, sendo parte integrante
da industria musical e, nessa medida, o papel de alguns radialistas e dos seus programas
ajudou a moldar muitos dos géneros e “ondas” que ao longo dos anos foram marcando a
musica. Mesmo com a entrada em cena das televisdes musicais, da ditadura do videoclip
e do muitas vezes anunciado apocalipse da radio, 0 meio soube sempre resistir e manter
a sua influéncia. Em Inglaterra uma figura lendaria como John Peel foi fundamental para
o crescimento de uma série de bandas indie e alternativas. Em Portugal, o exemplo de
Antonio Sérgio talvez seja 0 mais paradigmatico desta influéncia da radio, ja que o “Som
da Frente” foi, durante muitos anos, o programa que, apesar da hora tardia a que era
transmitido, alimentou vérias geraces de ouvintes em busca de sons mais alternativos
que dificilmente encontravam nas radios nacionais. Tal como o Henrique Amaro, 0
Anténio Sérgio foi uma figura fundamental no crescimento da musica moderna
portuguesa, com participacdo direta nas gravacfes de varias bandas que nasceram
“apadrinhadas” pelo slogan “o direito a diferenga”.

VA: Se possivel, descreva uma situacdo em que a radio, enquanto meio de comunicacao,
ou um programa de radio, tenham tido particular importancia no seu percurso de vida.

NR: E dificil resumir a importancia da radio na minha vida a apenas um momento ou a
um programa de radio. Enquanto adolescente, cresci a ouvir religiosamente o “Som da
Frente” do Antonio Sérgio, bem como o “Morrisson Hotel” do Rui Morrisson. Foi com
eles que comecei a formar a minha personalidade radiofénica, sempre comprometido com
um gosto pela musica alternativa e uma certa austeridade ao microfone. Sempre me
identifiquei com a ideia de deixar a selecdo musical fazer a comunicagdo com o0s ouvintes,
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sem grandes palestras, numa légica muito britanica de keep it simple. Por outro lado, mais
tarde a passagem pela TSF e, sobretudo, pela Xfm - onde convivi com muitos dos
profissionais que cresci a venerar como Antonio Sérgio, Ricardo Salé ou Anibal Cabrita
— foram momentos marcantes na minha vida e que, inquestionavelmente, moldaram a
minha formacdo enquanto profissional de radio. Mas, sem duvida, a escolher um
programa, teria que ser o “Som da Frente”.

VA: Enquanto profissional de radio, de que maneira considera que a forma e/ou o
contetdo de um programa de radio podem fazer do mesmo uma referéncia da cultura
popular?

NR: Naturalmente, a radio ndo é diferente de outros meios de comunicacéo e, nesse
sentido, varios fatores podem contribuir para a sua afirmagdo como um marco da cultura
popular. A capacidade de ser inovador, de se manter atualizado, de saber interpretar bem
0s sinais e as tendéncias que o rodeiam, ser genuino e imune a pressdes de terceiros, ser
fiel as coisas em que acredita e, nos tempos que correm, saber utilizar as muitas
ferramentas que a tecnologia, as novas plataformas e as redes sociais colocam ao seu
dispor, sdo caracteristicas fundamentais para o sucesso de qualquer programa de radio e
desejada longevidade.

VA: A Antena 3 move-se atravées do slogan "a alternativa pop". Na sua visdo de diretor
mas também de profissional de radio, de que maneira vé a Antena 3, enquanto parte da
cultura pop contemporanea?

NR: A Antena 3 quer afirmar-se como mais do que uma radio. A ambicéo é evoluir a
médio prazo para a plataforma privilegiada de entrada da cultura pop de cariz mais
alternativo no universo da RTP. Isto significa que, tal como j& acontece nesta altura, a
Antena 3 tem capacidade para trabalhar de uma forma multiplataforma, desenvolvendo o
seu trabalho nédo so6 na radio, mas também na producdo de contetidos visuais que podem
ser disponibilizados no seu préprio site e canal de televisdo web, mas também nos
restantes canais de televisdo do servico publico, dessa forma reforcando a sua
notoriedade. A vontade € de acrescentar mais valor e informacdo aos contetdos que
produz, sempre atenta as novas tendéncias e linguagens, aberta ao mundo, mas com uma
atencdo especial aos novos valores e talentos que cada vez mais emergem na cultura pop
nacional. A Antena 3 caminha, por isso, no sentido de se transformar num projeto de
media que estende a sua influéncia muito para além da radio, assumindo sem complexos
o0 seu papel de tastemaker, fundamental numa era de pulverizacdo dos publicos e de
avalanche quase incontrolavel da oferta de contetdos.

VA: Que projecdes faz da radio do futuro?

NR: Todas as teorias que tentam antecipar o futuro dos media s&o, normalmente,
ultrapassadas ou desmentidas em pouco tempo. Acima de tudo, a radio tem vindo a provar
ao longo dos ultimos anos a sua incrivel resiliéncia e capacidade de adaptacdo a novas
realidades. Apesar das muitas ameacas criadas pelas novas plataformas web, redes sociais
e servigos de streaming, a radio e os seus profissionais tém conseguido adaptar os seus
métodos de trabalho, a sua programacédo e contetdos, de maneira a conseguir manter a
sua relevancia no quotidiano das pessoas, explorando novos possibilidades —
nomeadamente com a imagem — que transformam a radio numa experiéncia cada vez mais
rica e diversa. Nessa medida, penso que o fundamental para qualquer estacéo de radio é
ndo acreditar no fim da histdria, ou seja, manter todas as portas abertas e ter capacidade

87



de adaptacdo rapida a uma realidade mediatica que muda vertiginosamente e que, por isso
mesmo, nem sempre é facil de interpretar. As certezas raramente existem, mas a radio,
melhor até do que outros meios como jornais e televisao, parece estar a conseguir lidar
melhor com a permanente mutacdo dos media, talvez pela sua maior simplicidade técnica
e capacidade adaptativa conquistada ao longo de muitas décadas e varios fins anunciados.
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Apéndice 5: Recortes de imprensa referentes aos realizadores de radio
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Imagens 1 e 2. Recortes de imprensa da época. Excertos de uma entrevista de Luis Filipe
Barros ao jornal Se7e.
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